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Příloha 2: Kvalitativní dotazník (tabulka) 

KVALITATIVNÍ DOTAZNÍK 

Co je (jméno subjektu, pro který respondent pracuje), jaká je jeho role na programatickém 
trhu a jaké služby poskytuje?  
 
Jaká je pozice subjektu na českém programatickém trhu? Jaký má tržní podíl v porovnání 
s konkurencí?  
 
Kdo jsou klienti (jméno subjektu, pro který respondent pracuje)?  
 
• Jaká je úroveň poptávky po programatických službách ze strany klientů (jméno 

subjektu, pro který respondent pracuje)?  
 

• Zvyšuje se poptávka klientů po programatických službách?  
 
Pokud se podíváme na český programatický trh, jaké vidíte:  
 
• Slabé a silné stránky?  

 
• Jaké vidíte příležitosti? 

 
• Jaké vidíte naopak hrozby a překážky na českém online trhu pro další rozvoj 

programatiku?  
 

• Jaká je vaše predikce budoucího vývoje českého programatického trhu?  
 

• Má český programatický trh nějaká specifika, která nejsou typická pro ostatní 
evropské trhy?  
 

• Bude někdy možné, aby programatický nákup dosáhl takových podílů, jaké jsou 
například na Britském, nebo Německém trhu?  
 

Proč si myslíte, že čeští vydavatelé a zadavatelé programatické metody obchodování 
využívají?  
 
Jak hodnotíte úroveň využívání programatických metod obchodování ze strany 
zadavatelů?  
 
Jak hodnotíte úroveň využívání programatických metod obchodování ze strany 
vydavatelů?  
 

 


