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Nové média ako dodlezita sucast’ marketingovej komunikécie eventov elektronickej hudby

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané¢ hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je [ tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné
zdlivodnéné a je | zddvodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace ] [ ] ]
1.2 | Technika prace L] L] L L]
1.3 [ Struktura prace L] L] L] ]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor se vénuje tématu marketingové komunikace eventli elektronické hudby. Cilem prace je prozkoumat obor,
kde se rychle uplatituji nové marketingové postupy.

Technika a struktura prace je pozménénd, ale autor podrobné zmény vysvétluje a jsou prinosné. Celkové je prace
na mnohem vy$$i urovni, nez kdyz ji autor poprvé odevzdaval.

Autor praci dodélaval narychlo, coZ je obcas vidét na jazyku prace.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliyjte pismeno na Skadle A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu C
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat B
2.3 [ Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu C
2.4 | Logiénost vykladu, podloZenost zavéra B

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor detailn€ popisuje teorii marketingové komunikace i novych médii, coz ocemuji. Pro interpretaci
dotaznikového Setfeni by mozna bylo vhodné i popsat nové trendy v konzumaci médii, které by se pak spojily s
poznatky o nastupu livestreamu, virtudlni reality ¢i novych socialnich siti.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte pismeno na $kale A— B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace C
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi B
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté B

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci
k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace A

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autor pfinasi poznatky o novych trendech, ale nastup vizuality, videozaznamu a dalSich véci nijak zvlast
nepropojuje s teorii.

U vyzkumu mi chybi zakladni sociodemografie 225 lidi, se kterymi v dotazniku nakonec pracuje. Pokud jsem se
neptehlédl, nevime odkud jsou, jakého jsou veku, vzdélani, pfijmd. Jist€¢ bude néco uplné jiného, pokud vzorek
budou takika vyhradné osmnactileti lidé z Prahy ¢i pfevazné tricatnici z celé republiky.

4. SHRNUJICIi KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autor si vybral zajimavé téma, coz doklada i to, ze i kdyz praci predklada uz podruhé, stale se v marketingu
elektronické hudby vyvijeji nové a nové nastroje a trendy. Teoricka ¢ast mozna mohla byt obohacena o
detailnéjsi rozebrani specifickych trendt elektronické hudby.

Dotaznikovy vyzkum je v této praci vhodny, ale nezname zakladni sociodemografické charakteristiky vzorku 225
lidi, se kterym autor pracuje.

Vysledky zajimavého Setfeni také autor mohl detailnéji interpretovat.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jak promotéfi elektronické hudby pracuji s Instagramem?
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6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (,kliknutim* zak¥izkujte vybrané¢ hodnocent)

A (vyborné)L1 BL C DU  EO  F (nedoporucuji k obhajobé) L

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENTI

Datum: 2.9.2018 Podpis: .oovviiiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry.
Posudek nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky prislusné
katedry, kterd jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevkladejte do SISu naskenované posudky s podpisem.
V SISu musi byt posudek bez podpisu!




