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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek!

Typ posudku (,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Oravec Jozef
Nazev prace: Nové média ako ddlezita sucast’ marketingovej komunikacie eventov elektronickej hudby
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: Koudelkova Petra

Pracovi§té: FSV UK, IKSZ MKPR

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida schvalenym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na $kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu

0|0|0|0

2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace obsahuje pomérné znaénou teoretickou zakladnu. Autor zde zmifuje rtizné pohledy na zkoumanou
problematiku. Hodilo by se vSak vétsi zaméteni na oblast hudebniho marketingu nebo art marketingu apod.
Prakticka cast je relativné kratka, ma formu dotaznikového Setfeni. Chybi zde blizsi popis zvolené vyzkumné
metody a hlubsi zavéry, které z vyzkumu vychaze;ji.

Autor si jako cil stanovil poskytnout piehled o aktualni podobé a trendech marektingové komunikace eventt el.
hudby (tato ¢ast se povedla) a dat doporuceni na zlepSeni komunikace eventt (tahle ¢ast v praci chybi).

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte pismeno na §kale A — B — C — D — E — F (A=nejlepsi, F= nevyhovujici)

Hodnoceni pismenem

3.1 | Struktura prace C
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi B
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté B

bez udani zdroje, hodnot'te pismenem F. Pokud Vv textu zjistite piejaté pasize
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna B
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te pismenem F)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava prace B

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace je psana ¢tivé, ma odpovidajici pfilohy. Autor mohl pouzit vice ilustrativnich obrazkd, ale to je spiSe
problémem obsahu nezli formy.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost zpracovani tématu apod.)

Autor si ke své préci zvolil téma, které je pro oblast marktingu zajimavé a stal aktualni.

Nosna cast celé prace stoji na teorii, ktera zobrazuje aktualni stav védeckého poznani. Obecné marketingové
teorie jsou zde hodné rozvinuty na tikor odbornému zaméteni se na hudebni nebo art marketing. Nékteré
teoretické pasdze mohly byt doplnény piiklady z praxe nebo i obrazovym materidlem (napft. ¢ast, kde se hovofii o
outdoorové reklame).

Jelikoz ma byt bakalai'ska prace zaméfena na postaveni novych médii v marketingu eventti elektronické hudby, je
doplnéna dotaznikovycm Setfenim. Ackoliv se jednalo o kratké Setieni, tak svoji ulohu splnilo. Nicméné jeho
prubéh mél byt vice popsany a k samotné metodé mohl autor také uvést vice informaci. V metodologii se pouze
zmifuje o tom, Ze bude proveden kvantitativni vyzkum. V metodologii je navic uvedeno, Ze teoreticka ¢ast bude

doplnéna statistikami a pfiklady, coz se moc nestalo. Pozitivné hodnotim vlastni statistiku ziskanou z databaze
Newton Media.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Jaké doporuceni pro zlepSeni komunikace eventt elektronické hudby byste formuloval na zakladé
vysledkl Vasi prace?

5.2

6. NAVRHOVANE CELKOVE HODNICENI PRACE (,kliknutim“ zakiizkujte vybrané hodnoceni)

Avybornd) [ ] B[] C[] DX E[] F (nedoporutujik obhajobg)[ ]

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: 13.08.18 Podpis: ...ooviiii

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich na sekretaridt piislusné katedry. Posudek
nahrajte do SISu ve formdtu PDF nebo jej zaslete elektronicky na adresu sekretdiky p¥islusné katedry, kterd
jej do SISu nahraje v zastoupeni. Nevklddejte do SISu naskenované posudky s podpisem. V SISu musi byt
posudek bez podpisu!




