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Predmétem bakal&ské prace je problematika vyuzivani swudtkpropagaci v oblasti
cestovniho ruchu. Zvolené téma je originalitedfoze marketingové a komuniké strategie
v cestovnim ruchu jsour@dnetem cel&ady studii, mozZnostem vyuZzivani svajako
klicovych prvki téchto strategii dosud pozornosinevana nebyla. Vzhledem k tomu, Ze

v jinych oblastech reklamni kampase svatky &n¢ operuji, je proto zcela relevantniddiva
otazka, kterou si autorka klade a predhictvim své prace na ni hleda odgdvTo znamena
otazka, zda jsou svatky v reklamnich kampanichestogni ruch opomijené proto, Ze jejich
potencial v tomto siru je opravdu nizky, nebo to présen dosud nikoho nenapadlo.

Z tohoto divodu je praceinosem nejen jako inspirace pro subjekty cestovnibbu, ale

také jako jvodni teoreticko-analyticka studie rozgici poznatky o dané problematice.

Bakal&ska prace ma @dwhlavnicasti - teoretickou a empirickou. V teoretickésti autorka
nejprve vymezuje spatensky kontext, v jehoz ramci analyzuje vlastni peotatiku vyuziti
svatki v propagaci cestovniho ruchu. Tento kontext podgprave tvoii vyznam
komunikace ve spotaosti a vyvoj funkci médii. Specidlise pak v této souvislosti zabyva
reklamou, jejim vlivem na spi@bni chovani lidi, pouzivanymi preéstiky a soudobymi
trendy v reklamnich kampanich a marketingovychesgiach. Poté se autorkénuje
problematice cestovniho ruchu a jeho spetifiks Ceské republice.ilom charakterizuje
zakladni typy aktér cestovniho ruchu. Nakonec shrnuje teoretické pyraspecifickych

moznostech reklamy v cestovnim ruchu a zkuSengaiick praktickou aplikaci.

Urovei zpracovani téteasti swdéi o tom, Ze autorkasmovala velkou pozornost studiu
odborné literatury. Diky tomu dokazala spréakonceptualizovateSenou problematiku a

definovat vychodiska pro jeji operacionalizaci go@ikou analyzu.

v

v nasich ti&nych periodikach. Analyza je z&bena na kvantitativni vyj&dni miry a zpsoh



vyuziti Velikonoc v fiznych typech reklamy na cestovni ruch v obdobi @kelikonanich
svatki. Pro nazornost jsou Wifoze uvedeny obrazové ukazkiigjusnych reklam. Obsahova
analyza byla dopbna hloubkovymi rozhovory se zastupgznych typ subjekii cestovniho
ruchu, jejich cilem bylo jednak &kit spravnost interpretace vysled@bsahové analyzy a
jednak ziskat dopUijici udaje o vyuzivani nejen Velikonoc, ale okieswatki v reklamnich
kampanich v oblasti cestovniho ruchuiaatlech, pro svatky jsou nebo naopak nejsou

v reklam® na cestovni ruch vyuzivany.

Obsahova analyza i rozhovory byly provedeny vdiicelovar, patinaje vymezenim a
operacionalizaci zkoumanych problgmpres skr a analytické zpracovani dat az po

interpretaci vysledk

Vysledky empirick&asti jsou konzistentni a jsou v souladu s aingmi vychozimi
hypotézami, tj. Ze subjekty cestovniho ruchu vaeklich strategiich vyuzivaji svatky
nedostatén¢ a Ze velikonoce nejsou dostatgm stimulem pro zvlastni reklamni kantipa
Zawry, k nimz autorka dospiva, vsak vyraztekratuji pouhé konstatovani empirického
ovéreni hypotéz. Obsahuiji totiz pédmé malo znameé poznatky (Byzhledem k omezenému
rozsahu prace jde spiSe o hypotetickedpoklady) o specifikhch moznosti a bariér
reklamniho vyuzivani svaiktaznymi typy destinaci aiznymi typy subjeki cestovniho
ruchu. Ve svém souhrnu tyto poznatky gond podrobr popisuji a vysstluji nékteré ze

slabin propagace cestovniho ruchaské republice.

Bakal&ska prace ma v obou hlavni¢hstech vybornou Urovie Autorka prokazala nejen
velice dobrou schopnost jak teoreticke, tak emidrigrace, ale také schopnost jejich
vzajemného provazani. Prace je cenna nejen tipijizEsi nové poznatky o dané
problematice, ale takeé tim, Ze poskytuje zajimanenfty pro metodologii vyzkumu reklamy

v oblasti cestovniho ruchu.

Celkow povazuji bakalgskou praci za velice kvalitrepracovanou. Navrhuji znamHua
pocet kredifi 45.
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