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Anotace

Bakalaiska prace Medialni obraz kandidatii mezi prvnim a druhym kolem
prezidentskych voleb v CR se zabyvéa pfimou prezidentskou volbou, ktera je pomérmné
novym prvkem parlamentné demokratického systému Ceské republiky. Piima prezidentska
volba je vnimana jako proces, ktery ma za nasledek narast plebiscitniho vlivu na politické
déni v zemi. Piima volba je zde zasazena do kontextu soukromych médii a médii vetejné
sluzby. Bakalarska prace se snazi nalézt odpovédi na otazky tykajici se role médii behem
prezidentskych voleb a pfistupu médii k prezidentskym kandidatim a k volbé obecné.
V teoretické cCasti prace jsou rozebirany Uzké souvislosti mezi volbou, politickou
komunikaci a médii. Teoretickd Cast prace se snazi nalézt vychodiska pro hodnoceni
medialniho obrazu kandidati béhem prezidentskych voleb 2013 a 2018 a vytvari teoretické
podklady pro zodpovézeni otazek tykajicich se objektivity médii a role negativity béhem
tohoto demokratického procesu. V praktické casti prace je provedena kvantitativni
obsahové analyza soukromych médii a médii vetejné sluzby mezi prvnim a druhym kolem
prezidentskych voleb 2013 a 2018. Zavére¢na Cast prace nachdzi odpovédi na otazky
spojené s objektivitou, s pristupem médii k jednotlivym kandidatim a na aktudlni otazky

spojené s problematickym ptistupem médii k osob& soucasného prezidenta.

Annotation

Bachelor thesis The Media Image of the Candidates Between the First and
Second Round of the Presidential Elections in the Czech Republic deals with the direct
presidential election, which is relatively a new element of the parliamentary democratic
system in the Czech Republic. Direct presidential election is perceived as a process that
results in an increase of plebiscite influence on political developments in the country.
Direct election is placed here in the context of private media and public broadcasting. The
bachelor thesis tries to find answers to questions about the role of the media during the
presidential election and attitude of the media to the presidential candidates and to the
election in general. The theoretical part of the thesis analyzes the close connection between
the election, political communication and the media. The theoretical part of the thesis tries
to find the basics for evaluating the media image of the candidates during the presidential

elections in 2013 and 2018 and creates the theoretical background for answering questions



about the objectivity of the media and the role of negativity during this democratic process.
In the practical part of the thesis a quantitative content analysis of private media and public
broadcasting media is performed between the first and second round of the presidential
elections in 2013 and 2018. The final part of the thesis finds answers to questions related to
objectivity of the media, attitude of the media to the individual candidates and topical
issues related to problematic attitude of the media to the person of the current Czech

president.
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1 Uvod

Ptima volba prezidenta je stdle pomérn¢ novy prvek parlamentné demokratického
systému Ceské republiky. Je patrné, ze obdobi prezidentskych voleb otevira mnohé témata
v celospolecenské diskuzi a cely proces je doprovazen vzedmutim spoleCenského zajmu o
otazky tykajici se politiky, zahrani¢ni politiky, politické kultury atd. a také o otazky
spojené s médii a s médii veiejné sluzby.

Je evidentni, Ze nejen prezidentské volby, ale prakticky kterékoliv volby s médii
uzce souvisi a procesy, ke kterym v médiich béhem voleb dochdzi, jsou tématem mnoha
odbornych studii nebo spolecenskych tvah. Z tohoto diivodu se ma bakalaiska prace bude
zabyvat pravé piimou prezidentskou volbou a tim, jakou roli béhem ni hraji média
soukroma a média vefejné sluzby. Bude provedena kvantitativni obsahové analyza obdobi
mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb 2013 a 2018, pomoci které by mélo
byt mozné zodpovédét nékolik dulezitych otdzek spojenych s medidlnim prostorem a
prezidentskymi volbami. Jaky prostor vénuji média jednotlivym kandidatim a je tento
prostor mezi né¢ rovnomérné rozdélen? Jaky prostor média vénuji negativit€¢ a negativni
reklamé a hraje negativita béhem voleb dilezitou roli? Lze nalézt spojitost mezi vlastniky
soukromych médii a obsahy, které média produku;i?

Dobfie znamou skutecnosti je 1 problematicky vztah soucasného prezidenta MiloSe
Zemana s médii vetejné sluzby a s médii obecné. Kvantitativni obsahova analyza by mohla
poskytnout odpovédi, jestli se tato vzdjemna nevraZivost néjakym zpisobem promita bud’
do prostoru, ktery média vénuji Milo§i Zemanovi nebo mife negativity spojené s MiloSem
Zemanem v médiich. Pokud to bude mozné, tato préace si klade za jeden z cili pokusit se
najit pfi¢iny sou€asného stavu.

Béhem piipravy na tuto bakalafskou praci jsem v tezich strukturoval piedbézny
obsah teoretické casti do kapitol s ndzvy: Verejnopravni média a Soukroma média.
V pribéhu vypracovavani této prace jsem vSak spole¢né s vedoucim prace PhDr. Janem
Kieckem, Ph.D. doSel k zavéru, ze vhodnéjSim postupem bude teoretickou cast prace
strukturovat do kapitoly zabyvajicich se obecné médii a volbami a kapitolou zabyvajici se
objektivitou.

Jaky je tedy medidlni obraz kandidati béhem prezidentskych voleb? Jsou média

behem volebniho procesu objektivni a je viibec mozné objektivity dosdhnout?



2 Meédia a volby

2.1 Média a narist plebiscitniho vlivu

Parlamentné demokraticky systém Ceské republiky se dlouhou dobu vyznaoval
formou zastupitelské demokracie, ve které moc nevychdzela pfimo z lidu, nybrz skrze
demokraticky zvolené zastupce. Novelizacni zména zdkona z roku 2012, ktera zavedla
piimou prezidentskou volbu, vSak byla krokem k navysSeni plebiscitniho vlivu na politické
déni v zemi.! V soudasnosti po dvou probéhnuvsich prezidentskych volbach se otevira
prostor k diskuzim o tom, jak velky dopad tato novela méla a ma na politicky vyvoj zem¢ a
také o tom, jakym zplsobem se tato proména promitne do komunikacnich procesti mezi
médii, politiky a voli¢i. At uz se jedna o volby parlamentni, nebo prezidentské, obecné
plati, Ze pro subjekty usilujici o hlasy elektordtu, byva nezbytnym ptedpokladem pro
uspéch ve volbach rozpoznat a artikulovat politické potteby a cile, pokud mozno co
nejvetsi asti obyvatelstva.> Uspdsné zvladnuti této strategie lze vysledovat u vitéze obou
prezidentskych voleb MiloSe Zemana, a to jak v roce 2013, tak v roce 2018. Pfi analyze
témat, které si tento kandidat vybral jako hlavni pilife svych prezidentskych kampani, je
patrné, ze v obou sledovanych obdobich doslo k posunu a zméné téchto témat a je patrné,
ze kandidat ménil tato témata praveé se zamérem pruzné reagovat na aktualni politické
potfeby obyvatelstva. Zatimco vroce 2013 se ustfednim tématem Zemanovy volebni
kampané stala mimo jiné otazka odsunu sudetskych Némct a platnost BeneSovych dekreti,
vroce 2018 se zajem obyvatel to€il zejména kolem otazky migracni viny a migracnich
kvét a tomu se prizptisobila i Zemanova kampati v roce 2018.°

Piestoze média jsou soucasnym prezidentem Casto kritizovana a dehonestovana,
jsou to pravé média, kterd vytvaii forum pro prezentaci nazorit jednotlivych kandidatl a
vytvati prostor, ve kterém za pomoci komunikac¢nich procesti dochéazi k vytvareni dalezité
synergie mezi voli¢i a volenymi politiky. Ostatné samotny volebni boj lze oznacit jako
formu komunika¢niho procesu.* T&7ko by tedy mohl Milo§ Zeman naplno vyuzit

v piedvolebnich soubojich svych politickych zbrani v podobé BeneSovych dekretd a

1 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 10

2 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 10

3 KMENTA, Jaroslav, Petr HOLUB, David ZABRANSKY, et al. Proc?: pro¢ je Zeman prezidentem, pro¢ jsme tam,
kde jsme. Praha: Zed', 2018. ISBN 978-80-906593-6-0. str. 12

4 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 12
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migracnich kvoét, kdyby média témto tématiim, ptipadné samotnym kandidatim, nedala
prostor.

Jsou to pravé média, ktera propojuji politické systémy se systémy socialnimi.
Paklize politické systémy maji za ukol upevilovat ve spolecnosti hodnoty a vytvaiet
ptedpoklady pro celospolecenskéa rozhodnuti v uréovani politického sméru zemé¢, ktery ma
dopad na vyieSeni diilezitych politickych témat, je nezbytné, aby média zprosttedkovavala
komunikaci mezi sférou socialni a politickou a vzajemné tak tyto sféry propojovala.’
Paklize doslo v roce 2012 k novelizacni zméné zakona o volb¢ prezidenta republiky a k jiz
zmifiovanému nartstu plebiscitniho vlivu, je patrné, Ze n&jakym zpisobem doslo v Ceské
republice i k posunu ve vztahu mezi socidlni a politickou sférou. Otazkou tedy zustava, zda
odpor soucasného prezidenta vi¢i medidlni sféfe vyplyvad zneochoty prezidenta se
ptizplsobit komunikacnim procesim a ndzorovému nastaveni soucasné medidlni sféry,
ptipadné zjeho nepochopeni vzdjemné propojenosti politiky a spolecnosti skrze média,
nebo naopak zda média v CR nedokazi piizpasobit zprostiedkovani komunikace mezi
politickou a socidlni sférou Castecnym proméndm charakteru politického systému, ktery
nastal po roce 2012 a z tohoto diivodu nejsou schopna akceptovat viili obcanti reflektujici
se ve vysledcich demokratickych voleb. Piipadnég, jestli se nejednd o obé& varianty
soucasne.

Legislativa demokratickych stati v otdzce médii je Casto specidlné upravena. Média
jsou na jednu stranu chrdnéna a maji zvlastni statut, ktery zajiStuje jejich nezavislost a
ochranu ptfed snahou je omezovat. Na druhou stranu v demokratickych statech vcetné
Ceské republiky ze zdkona vyplyvaji i povinnosti, kterych média i v obdobi voleb museji
dostat. To se tyka zejména vefejnopravnich médii.® Médiem vefejné sluzby je pak i Ceska
televize, jejiz zpravodajska relace Uddlosti je jednim z hlavnich predmétii analyzy této
bakalaiské prace. Ceska televize, jako médium vefejné sluzby, ma za tukol ze zikona
poskytovat sluzbu vefejnosti tvorbou a §ifenim potadi na tizemi Ceské republiky.” Ma ze
zékona kromé¢ jinych povinnost poskytovat ve svém celku vyvazené, objektivni a ovéiené
informace pro svobodné vytvareni ndzori a ma za ukol vyrobu a vysilani zejména

zpravodajskych,  publicistickych,  dokumentarnich, = uméleckych, dramatickych,

5 JIRAK, Jan. Politickd komunikace a média. Praha: Karolinum, 2000. ISBN 80-246-0182-6. str. 7

6V soudasnosti se pro tato média vyuZiva ndzev média vefejné sluzby, ktery je terminologicky pFesnéjsi.
7 ROZEHNAL, Ale$. Medidini prdvo. 2. roziitené vydani. Plzefi: Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ale$ Cenék,
2015. Monografie. ISBN 978-80-7380-549-4. str. 121



sportovnich, zabavnich a vzdé&lavacich pofadii pro déti a mladez. 3Uddlosti jako
zpravodajsky potfad a jeho kvantitativni obsahovéd analyza vyznamného obdobi mezi
prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb by mohla dat odpovédi na otazky tykajici se
vyvazenosti a objektivity Ceské televize béhem procesu demokratickych prezidentskych

voleb.

2.2 Negativni kampané, negativita

Vzhledem k tomu, Ze jednim z predméti této analyzy je i vyskyt a vyuziti negativity
béhem obdobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb, a to at’ uz ze strany
samotnych kandidatl, tak ze strany média nebo nékoho dal§iho skrze dané médium, je
nutné se v teoretické cCasti této prace okrajové zminit o problematice negativity a
negativnich kampani.

Oproti volbam napiiklad v USA, negativni kampané v Ceské republice netvoii zdaleka
tak mocny a masovy komunikacni ndstroj volebnich kampani, jak je tomu b&hem
prezidentskych voleb za ocednem. Pifesto lze vysledovat na piikladu domaécich
prezidentskych voleb, Ze si tento politicky nastroj upeviiuje svou pozici a nabyva na sile a
vyznamnosti. Cemuz pochopitelné napomahaji i samotna média, nebot’ témata spojena
s negativitou a negativnimi reklamami jsou pro né zajimava predevSim z hlediska
vytvaieni atraktivity témat, dynamiky kampani, dramatu a konfliktu mezi kandidaty. °
Cimz ptitahuji Gtenafe nebo divaky, a maji tak p¥imy dopad na navyseni &tenosti nebo
sledovanosti obsahti souvisejicich s ptedvolebnim klanim mezi kandidaty.

Pohledy na negativitu a negativni kampan¢ se riizni a mezi autory odbornych studii na
toto téma probiha letitd diskuze nejen o ucincich a dopadech negativnich kampani na
chovani voli¢i a celkové na celospolecensky diskurz, ale taktéz o samotném vymezeni a
definici pojmu negativita a negativni kampan.

John G. Geer naptiklad definuje negativitu takto: ,, Negativita je jakdkoliv kritika,
kterou béhem volebni kampané vznese jeden kandidat proti druhému. !’ Pokud by byla

analyza provedena v ramci této studie v souladu s Geerovou definici, nebylo by mozné

8¢, 483/1991 Sh. Zakon o Ceské televizi

9 LEBEDOVA, Eva. Volici, strany a negativni kampari: politickd komunikace v Ceské republice. Praha:
Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2013. Studie (Sociologické nakladatelstvi). ISBN 978-80-7419-158-9. str.
141

10 GEER, John Gray. In defense of negativity: attack ads in presidential campaigns. Chicago: University of
Chicago Press, 2006. ISBN 9780226284996. str. 23
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jako negativitu oznacit zadné vznesené negativity vici kandidatim nikym dal$im, nebo
samotnym médiem a jeho redaktory a muselo by pro tento pojem byt striktné¢ dodrzeno
pravidlo, ze negativitu vznasSel pouze jeden kandidat proti druhému. Takovy pfistup by
vsak byl zna¢né problematicky pro hledani odpovédi na hypotézy, které si tato diplomova
prace stanovuje jako jeden z cilti vyzkumu. TéZko 1ze nevnimat jako negativitu napiiklad
billboard ,,Stop Drahosovi“!!, jehoz instalaci a inzerci nezadal piimo protikandidat Zeman,
nybrz spolek ptatel MiloSe Zemana. Z tohoto divodu bude pro tuto praci negativita
definovana jako: negativni kritika vznesena kandidatem proti kandidatovi nebo kymkoliv
jinym prostfednictvim daného média vcetné autort mediovaného piispévku. Vzhledem
k tomu, Ze bude analyzovano to, kdo negativitu pouzil, v prezentaci vysledki bude mozné
se na vysledky analyzy podivat i pohledem, ktery bude v souladu s Geerovou definici.

Cilem této bakalafské prace je zméfit, zda se béhem prezidentskych voleb 2013 a 2018
negativita a negativni reklama v médiich objevovala. Kdo ji skrze média vici jednotlivym
kandidatim vyuzival a s jakou intenzitou. Na zakladé nasbiranych dat bude taktéz mozné
vysledovat, kolik procent z celkového prostoru, ktery jednotliva média vénovala
prezidentskym volbam, bylo tvofeno pravé n¢jakym negativnim sdélenim o kandidatech.
Vsechna tato sesbirand data pak bude mozné porovnat mezi volbami 2013 a 2018.
Nasbirana data by v budoucnu mohla poslouZit 1 pro hlubsi analyzu efektivity kampani a
vetejného vystupovani jednotlivych kandidati vici svym oponentim. Pfestoze méteni
ucinku negativni reklamy neni cilem této prace, je nutné zminit dv€ hypotézy, které by
s vysledky této studie v budoucnu mohly néjakym zplsobem korespondovat. Podle
nekterych studii ma negativni reklama na volie demobiliza¢ni G¢inky, a naopak podle
druhé hypotézy miize mit negativni reklama spiSe mobiliza¢ni a stimula¢ni u¢inky, zalezi
v§ak na formé a typu takové reklamy.'?

Mezi hlavni techniky negativni reklamy pak lze zaradit vyvolavani emoci. Je tak
ucinéno za pomoci vhodné zvolenych vizualnich prvki, slov, symbolti nebo i1 hudby. Dalsi
technikou je vizualizace kandidata. Kandidat v takovém piipad¢ byva vyobrazen mozZna
v co nejhorsim svétle. Castym prvkem negativni reklamy byva, ze kandidat jako zadavatel
u negativniho zobrazeni nebyva zobrazen. Zpravidla to byva proto, aby pied zraky volicii

nebyl s negativitou viibec spojen. V neposledni fad¢ je dulezitou soucasti taktéz humor a

1 p¥iloha &. 1

1212 | EBEDOVA, Eva. Volici, strany a negativni kampari: politickd komunikace v Ceské republice. Praha:
Sociologické nakladatelstvi (SLON), 2013. Studie (Sociologické nakladatelstvi). ISBN 978-80-7419-158-9. str.
137



zesmé$néni kandidata.!® Vétsinu té&chto prvkil negativity bylo mozné vysledovat i b&hem

prezidentskych voleb 2013 a 2018.

2.3 Ideologie a Sireni ideologie ve zpravodajstvi

Zpravodajstvi je uz ze své podstaty masového prendseni informaci smérem
k ptijemcim nositelem a Sifitelem ideologie. Skrze zpravodajstvi jsou tak Sifeny nejen
informace o néjaké udalosti, ale také hodnoty, jaké by méla spole¢nost vyznavat, co je
dualezité v celospolecenském diskurzu, kdo je ve spolecnosti dilezity, co je normélni, co je
nenormdlni, co je dobré a co je deviantni. Média tak opakované a s vysokou intenzitou
zvefejiiuji dominantni ideologii spole¢nosti.'* Socidlné kritické teorie se pak na
problematiku divaji optikou, ve které vladnouci tfida legitimizuje svou moc tim, ze svij
pohled a své zajmy prezentuje skrze média jako zajmy a pohled celé spole¢nosti. '

Trampota ve své publikaci Zpravodajstvi mluvi o dvou rovinach vztahu zpravodajstvi a
ideologie. Ob¢ roviny lze aplikovat na hypotézy této bakalaiské prace a k obéma rovindm
spolecné s vysledky kvantitativni obsahové analyzy prezidentskych voleb bude ptihlédnuto
v zavérecné Casti. Prvni rovina hovoii o tom, Ze: ,, Zpravodajstvi jako socidlni instituce
napomahad socialnimu dialogu, ktery udriuje status quo spolecnosti a spolecenskou
rovnovahu a plni tak urcitou ideologickou funkci.“ Druhd rovina, ktera je pro optiku této
prace vyznamna a ma urcitou vypovidajici hodnotu zejména pro problematicky vztah
soucasného prezidenta s médii, definuje novinaiskou zpravodajskou profesi: ,, Novindrstvi
a pojeti zpravodajské profese predstavuje specifickou profesni kulturu, kterd sdili urcité
hodnoty, a je tak formou ideologie. “ '°

Bude tedy zajimavé se podivat na nasbirand data béhem vyzkumu prezidentskych
voleb prave i s ohledem na moznost jakési snahy médii, at’ uz védomé, nebo nevédomé, na
udrZeni statutu quo spole¢nosti, pfipadné na to, zda konflikty, které jsou vyvolavany mezi
kandidaty a médii, neprameni pravé ze specifické profesni kultury, kterd nekoresponduje
s hodnotami, které jsou vlastni soucasné politické vin€. Odpovédi na tyto otazky by mohly

byt nalezeny nejen v analyzovanych datech, které se zabyvaji negativitou cilici skrze

13 CHYTILEK, Roman, Otto EIBL a Anna MATUSKOVA. Teorie a metody politického marketingu. Brno:
Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012. ISBN 9788073252816. str. 202-203

14 Dijk, T. van. Ideology. Sage, 1998. ISBN 9781446265093

15 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 164

16 TRAMPOTA, Tomds. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 164



média na kandidaty, ale zejména mezi daty zabyvajici se negativitou cilici na kandidaty
samotnymi médii a autory jednotlivych ptispévkl. Urcitou vypovédni hodnotu pak mohla
mit 1 proména v této sledované promeénné v porovnani mezi prezidentskymi volbami 2013
a2018.

Dalsi kritickd studie pak poukazuje na to, ze trzn€ orientovany systém hospodaistvi a
volny trh neni pro svobodna média a svobodu slova zcela idealni formou systému,!” nebot’
otvira prostor pro publikovani a prosazovani ideji jen t€ém, ktefi na to maji dostatecnou

ekonomickou nebo politickou silu. '®

Takovy stav lze pak nazvat urCitou formou
hegemonie, kdy mocensky aparat neprosazuje své zajmy silou, ale prostfednictvim
symbolickych systémii.'® Cehoz jsme v souasnosti svédky i v ¢eském medialnim prostoru
na poli vlastnictvi soukromych médii. Z tohoto diivodu bude zajimavé se v zaveru prace
pokusit nalézt na zaklad¢ nasbiranych dat 1 urcité souvislosti mezi prezidentskou volbou a

majiteli jednotlivych analyzovanych internetovych zpravodajskych portalt.

3 Objektivita

Na objektivitu se lze podivat dvéma odliSnymi pohledy. Prvnim pohledem je pohled
profesné Zurnalisticky, ktery objektivitu oznacuje jako legitimizujici prosttedek fungovani
médii. Druhym pohledem je pohled z optiky medidlnich studii, ktery objektivitu chépe
spise jako nedostizitelny ideal.?°

V pojeti medidlnich studii 1ze objektivitu rozdélit na dva jeji zakladni predpoklady:
fakticnost a nestrannost. Z hlediska fakti¢nosti je pak pro objektivitu podstatné, aby zprava
obsahovala uplné¢ informace, nic nebylo zamlceno, aby odpovidala soucasné situaci a
potfebé publika. Druhou podstatnou strankou fakticnosti je pak pravdivost informaci.
Z hlediska nestrannosti je podstatné to, jakym zplisobem jsou obsaZené informace
zpracovany. Dvé hlavni kritéria nestrannosti jsou vyvazenost a neutrdlni prezentace.
Vyvazenost v tomto pohledu znamena vyvazeny a propor¢ni pfistup aktérii. Neutralni

prezentace je vnimana jako prezentace, ve které se neobjevuji hodnotici prvky, a ani

17 Golding, P., Murdock, G.: Culture, Communications and Political Economy, In Tumber, H., News: a Reader.
Oxford University Press, 1999

18 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 167

19 GRAMSCI, A.: Sesity z vézeni. Praha: Ceskoslovensky spisovatel, 1959

20 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 144



zpracovani tématu neni hodnotici.?!

Takovéto vymezeni objektivity je pak podstatné s ohledem na vyvéazeny a proporéni
charakter piistupu k prezidentskym kandidatim béhem prezidentskych voleb 2013 a 2018.
Analyzovana data by meéla nabidnout odpovédi na to, zda jednotliva média z hlediska
prostoru, ktery vénovala jednotlivym kandidatim, skute¢né ptistupovala nestranné.

Paklize se na objektivitu a na snahu o jeji dosazeni podivime z pohledu autora
medidlniho obsahu, profesionalniho Zurnalisty, je zakladnim piedpokladem pro jeji
dosazeni striktni oddé€leni fakti od ndzort. Dale pak vyvazeny pfistup k soupeficim
nazorim, validace zurnalistickych tvrzeni s ohledem na reference k jinym autoritim a
taktéz formulacni postupy mediovaného sdéleni. Dalsim podstatnym predpokladem by pak
mél byt i spravny a proporéni vybér faktll a témat.?> Jak bude pozdé&ji dokazano
v zavéreCné Casti této prace, ani dodrzeni téchto zékladnich pravidel nemusi vést
k dosazeni kyzené objektivity. Zpravodajstvi ma totiz nevyhnutelné tendenci vychazet ze
souladu s historickym, socidlnim, ekonomickym nebo kulturnim odkazem spole¢nosti a
s jejim historickym vyvojem.? Piiklon k ur¢itému charakteru politiky a k historickému
vyvoji celospoledenského sméfovani Ceské republiky lze vysledovat pravé i na piistupu
médii ke kandidatim béhem prezidentskych voleb. Jestlize v roce 2013 nebyla tato
skute€nost plné detekovatelna, béhem voleb 2018 uz byl tento pfistup v mnoha ptipadech
patrny. Aby bylo moZzné mit pro takové tvrzeni dostateCny argumentacni zaklad, je
nezbytné provést kvantitativni obsahovou analyzu obou volebnich obdobi a k jednotlivym
medidlnim obsahiim pfistupovat velmi pozorné. Je to pravé zdanliva objektivita, kterd
muze vytvaret legitimitu konkrétniho obsahu. Mezi fadky takové legitimni a objektivni
zpravy vSak muize Casto zUstat skryto sdéleni, které by jen téZko sneslo métitko objektivity.

V zavéru této bakalarské prace bude takovy postup popsan na konkrétnich ptipadech.

3.1 Objektivita jako strategicky ritual
Nékterymi novinarskymi postupy pii tvorbé medidlnich obsahi mutze objektivita

dokonce nabyt statutu jakéhosi strategického ritudlu, ktery chrani média ¢i samotné

21 Westerstahl, J. Objective news reporting, Comunication research, 1983 str. 10
22 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 146
2 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 147
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zurnalisty proti omyliim a proti kritice.?

Studie Gay Tuchmanové rozliSuje pét zakladnich postupt, které média a novinafi
vyuzivaji k tomu, aby sd€leni mohlo byt oznaCeno jako objektivni a nebylo
zpochybnitelné.

Prvnim takovym postupem je snaha novinaii spojovat informace a ndzory s informacnim
zdrojem publikovaného, coz pochopitelné muize vytvaret jisté alibi pro ptipad, ze by
publikované nazory nebo informace mély byt zpochybiiovany. DalSim strategickym
postupem je pak zamérné uvadeéni vzajemnych konfliktnich pohledti pro dosazeni zdanlivé
predstavy obsazeni celého néazorového spektra v medidlnim obsahu a dosaZeni
vyvazenosti. Dal$im postupem pak ¢asto byva dodatecné doplnéni fakti, které jsou obecné
vnimany jako pravdivé. Podplrnym dikazem muze byt i citace dalSich lidi a prezentace
nazoru ostatnich. Strategickym postupem novinait pifi tvorbé medialniho obsahu mize byt
i tzv. ,pyramida“, neboli strukturovani dualezitosti sd€lovanych informaci v textu, kdy
nejdilezitéjsi informace byvaji uvaddény na zacatku textu, zatimco méné podstatné
informace aZ na jeho konci.?®

Vsechny tyto postupy pak mohou vést k problematickému vnimani medidlniho
sd¢leni, které nese vSechny ptredpoklady pro to byt objektivni, k objektivité presto miize

mit daleko.

3.2 Stranéni, odklon (bias)

Pokud mezi zdkladni cile této prace patti ziskani odpoveédi na otdzku, jaky je
medidlni obraz kandidati na prezidenta mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych
voleb a zejména to, jakym zptsobem analyzovana média (CT, Idnes.cz, Thned.cz a
Novinky.cz) pfistupuji k jednotlivym kandidatim, je nutné definovat nejen zakladni
parametry objektivity, vyvaZenosti a nestrannosti, ale také mozné formy stranéni a
zvyhodnovani. V pfipadé€, Ze budou odhaleny problematické piistupy zkoumanych médii

k jednotlivym kandidatiim, bude Zadouci formu téchto nedostatkli i erudované pojmenovat.

2 Tuchman, G.: Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of Newsmens Notions of Objectivity.In
Tumber, H., News: a Reader. Oxford University Press, 1999

25 Tuchman, G.: Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of Newsmens Notions of Objectivity.In
Tumber, H., News: a Reader. Oxford University Press, 1999 str. 301
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Jako opacnou formu objektivity 1ze oznaéit odklon (bias).?® Pro ptipadné urceni
formy odklonu/sklonu ze strany médii vici jednotlivym prezidentskym kandidatim, které
budou béhem analyzy zaznamenany, bude tato prace vychdzet z McQuailovy a Streetovy
typologie jednotlivych bias.?” Jako hodnotici kritérium pro uréeni formy odklonu bude
nejprve nutné pokusit se rozpoznat, jestli se ze strany média nebo autora jednotlivého
medidlniho sdé€leni jedna o odklon zamérny, nebo nevédomy. Druhym kritériem, které
bude nutné detekovat, je, jestli se jedna o bias zjevné, nebo skryté. Na zaklad¢ téchto Ctyr
kritérii je pak mozné ur¢it, o jakou formu bias se jedna.?®

Zamérnou a zjevnou podporu pak tedy bude mozné oznacit jako angazovanou
podporu?’ jednotlivych kandidati ze strany média. Takova forma by mohla byt patrni
napiiklad u soukromych zpravodajskych portala, které se oteviené piihlasi k podpote
jednoho ze dvou kandidata.

Druhou formou je pak podle McQuaila propaganda, které lze prisoudit zamérnou,
avsak skrytou podporu. Tato forma uz byva mnohdy hute detekovatelnd praveé kvili své
nezjevnosti a dale pak, coz navazuje i na ptedchozi podkapitolu, kvili tomu, Ze mnohdy
z0stava skryta za objektivitu.*

Tteti formou bias mize byt zjevna a nevédoma forma oznaCovana jako bezdécné
bias, neboli nezdmérny odklon. Tato forma bias souvisi zejména s vybérem témat,
piipadné s prostorem, ktery je vénovan aktérim v medialnim prostoru.’! V ptipadé, Ze by
bylo u nékterého z analyzovanych médii naptiklad zaznamenano, ze jeden z kandidath
dostava ze strany média vyrazné vice prostoru nez jeho protikandidat, bylo by mozné to
oznacit za bezdécné bias.

A konecné posledni formou je skryty a nevédomy bias, ktery pokud by splioval
tato dvé kritéria, byl by ideologickym bias. Vzhledem ke komplikovanosti odhaleni tohoto

druhu bias je vSak nemozné k odhaleni této formy odklonu dojit na zaklad¢ kvantitativni

26 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie.
ISBN 978-80-247-3536-8. str. 168

27 MCQUAIL, Denis. Media performance: mass communication and the public interest [online]. Repr.
London: SAGE Publications, 1999 [cit. 2018-07-19]. ISBN 0-8039-8295-X. téZ STREET, John. Mass media,
politics, and democracy. 2nd ed. Houndmills: Palgrave Macmillan, 2011. ISBN 978-1-4039-4734-5.

28 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie.
ISBN 978-80-247-3536-8. str. 32

2 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 150

30 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 150

31 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie.
ISBN 978-80-247-3536-8. str. 33
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obsahové analyzy*

3.3 Mocensky bonus

V ptipadé, ze bude u nekterého média béhem prezidentskych voleb 2013 nebo 2018
zaznamenano, ze nékterému ze dvou kandidati bylo v ramci prostoru analyzovaného
média vénovano nepomérné vice prostoru nez jeho protikandidatovi, bylo by docela
mozné, Ze se ze strany média v takovém piipadé jednd o bezdécny odklon. V takovém
ptipadé by pak ale bylo vhodné hledat a pfipadné¢ zaznamenat i pii¢inu, pro¢ k tomu
dochazi.

Z hlediska prezidentskych voleb 2013 a 2018 se tak pravdépodobné v ptipade
nariistu prostoru jednoho z kandidatli nabizi vysvétleni v podobé mocenského bonusu,
ktery s sebou nese pfipadny vykon prezidentské funkce. Vykon kteréhokoliv dulezitého
politického mandatu s sebou pochopitelné nese i zvySenou medidlni pozornost.®® Je
ptirozené, ze pokud napiiklad béhem obdobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych
voleb 2013 a 2018 bude soubézné dochazet i k sestavovani vlady, béhem které prezident
Milo$ Zeman dle Ustavy ma uréité pravomoci a povinnosti, bude této procedufe vénovan
v médiich prostor, a tim bude stavajici prezident zvyhodnén oproti svému protikandidéatovi.
Vyhoda plynouci ztohoto mocenského bonusu se pak mulze promitnout ve dvou
analyzovanych rovinach. Zaprvé zhlediska procentualniho prostoru vénovaného
kandidatim a zadruhé z hlediska poctu medialnich obsahti produkovanych analyzovanymi
médii. Zajimavé tak tedy miize byt i to, jakym zptisobem se Ceska televize jako médium
vetejné sluzby s pfipadnym mocenskym bonusem MiloSe Zemana béhem prezidentskych
voleb 2018 vyrovna a jestli 1 u ni vibec bude bezdéény bias z analyzovanych dat

zaznamenan.

3.4 Vlivy s potencialni mirou dopadu na podobu obsahu

3.4.1 Vliv individualnich vlastnosti novinare

Ptedchozi Cast prace byla vénovana podrobné studii objektivity a hledala mozna

32 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie.
ISBN 978-80-247-3536-8. str. 35-36

33 KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations. Praha: Grada, 2013. Politologie.
ISBN 978-80-247-3536-8. str. 33
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vychodiska a rdmce, ze kterych bude nutné vychdzet v zavérecné hodnotici ¢asti. Pro
komplexnost pojeti celého problému je vSak nutné zabyvat se alesponi okrajové jesté vlivy,
které mohou a Casto maji pfimy dopad na kone¢nou podobu medialniho obsahu.

Paklize bude vtuto chvili problematika pojata z profesniho zurnalistického
pohledu, je nutné vzdy u studia néjakého medialniho obsahu brat v potaz, Zze na kone¢nou
podobu obsahu maji n¢jaky vliv i individudlni vlastnosti novinare. Pies veskeré naplnéni
etickych norem a pravidel je téméf nemozné, aby se novinaf bezvyhradné odprostil od
svého hodnotového ramce, ptipadné od tendence protéZzovat néco, co je v jeho ocich
dilezité, nebo naopak.’* Tento kriticky pohled by pak mohl v kone¢ném diisledku hrét
nejzasadngjsi roli v hledani pfi¢in disonance mezi ndzorovymi proudy sympatizujicimi
s prezidentskym kandidatem MiloSem Zemanem a médii vefejné sluzby, potazmo vSemi
médii, jez se tak Casto ocitaji pod palbou kritiky soucasného prezidenta. Ostatné jen stéZi
bychom mohli tvrdit, e napiiklad Ceska televize, jako médium veiejné sluzby, slozenim
svych zpravodajskych redakci koresponduje pomérnému zastoupeni napiiklad socialnich
tfid v Ceské republice®®, ba dokonce, coZ je oviem pouze spekulace, nekoresponduje ani
pomérnému nazorovému zastoupeni tak, jak je rozdélené v Ceské spolecnosti. Zaroven je
potieba zminit, ze zaveéry odbornych studii na téma vlivu individudlnich vlastnosti
novinail jsou ¢asto protichiidné a nelze z nich vyvodit néjaky jasné definovany zavér nebo
ramec, z kterého by bylo mozné vychazet.> Neni proto moZné zastivat n&jaka pevna
nezpochybnitelnd stanoviska, a to ani v pfipadé¢ analyzovani medidlniho obrazu
prezidentskych kandidati béhem prezidentskych voleb.

Ptestoze by se mohlo zdat, ze pfesné takovym smérem by se méla ubirat 1 diskuze
na téma soucasnych problémt médii vefejné sluzby, jedna se o natolik kontroverzni téma,
ze snaha otevirat takovou diskuzi by se dala pfirovnat k bfeznové nejisté odpoledni

prochazce po tenkém ledé.

3.4.2 Vliv vlastniku a investoru

Jestlize se predchozi €ast vénovala individudlnim vlastnostem novinafe a jejich

potencidlnimu vlivu na konec¢nou podobu medidlniho obsahu, je nutné si pfipomenout i

34 SHOEMAKER, Pamela J. a Stephen D. REESE. Mediating the message: theories of influences on mass media
content. 2nd ed. New York: Longman, c1996. ISBN 0-8013-1251-5.

35 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 50

36 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 51
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dalsi pfipadné vlivy. Tim je bezesporu vliv vlastnikil a investort jednotlivych médii. Jedna
se 0 dost mozna primarni vliv, ktery by nemél byt piehlizen a ktery je vzhledem
k souc¢asné tendenci horizontalni i vertikdlni konvergence médii do rukou ceskych
byznysment i relevantnim tématem pro prace zabyvajici se podobou soucasné medialni
sféry v Ceské republice.

Podle Herberta Altschulla existuji ¢tyfi zdkladni konsekvence mezi obsahem zprav
a mezi témi, kdo média vlastni, nebo je néjakou jinou majetkovou formou ovladaji a
financuji.?” Oficidlni vzorec je charakteristicky spiSe pro diktaturni rezimy. Obsah zde
byva uréovan pravidly vlady, regulacemi, dekrety a zakony.*® Dal§im je pak komeréni
vzorec, ktery byva uplatiiovan sohledem na zisky plynouci zreklamy a inzerce.
public relations a na to, co se neshoduje s hodnotovym rdmcem inzerentll. Z4jmovy ramec
je charakteristicky pro média, kterd jsou vlastnéna nebo sponzorovana osobami, ktefi
vlastnictvim médii sleduji svij vlastni ekonomicky nebo politicky zdmér. Tyto osoby
mohou skrze média uplatilovat vliv naptiklad i1 v primyslu, zeméd¢€lstvi nebo v kterékoliv
jiné sféte ovlivnitelné medialnimi obsahy.** K zajmovému vzorci vlivii by tedy ziejmé
meélo byt piihlédnuto i béhem analyzy jednotlivych zpravodajskych serverd, které jsou
v rukou soukromych mayjitell, kteti z dlouhodobého hlediska 1 za pomoci vlastnictvi médii
sleduji své vlastni politické, ekonomické nebo mocenské zajmy.*’ Posledni neformalni vliv
muzeme charakterizovat jako vliv, jez skrze neprithledné a neoficidlni financovani
uplatniuji naptiklad lobbistické skupiny, pfatelé nebo spolupracovnici politikli, pfipadné

jejich rodinni prislusnici.*!

4 Metodologie

4.1 Vychodiska pro hodnoceni objektivity
Klade-li si tato prace za jeden ze zékladnich cil zjistit, jakym zplisobem média

béhem prezidentskych voleb pfistupovala k jednotlivym kandidatim a jestli byla média

37 ALTSCHULL, J. Herbert. Agents of power: the media and public policy. 2nd ed. White Plains: Longman,
1995. ISBN 0-8013-0776-7.

38 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 153

39 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006. ISBN 8073670968. str. 154

40 |dnes.cz (Andrej Babis), Ihned.cz (Zdené&k Bakala), Novinky.cz (Zden&k Porybny, Ivo Luka&evig)

4“1 TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Praha: Portél, 2006. ISBN 8073670968. str. 154
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v tomto ohledu nestranna a objektivni, je nutné se nejprve zamyslet nad tim, jakou optikou
bude pfipadné hodnoceni provedeno. Je docela dobfe mozné, Ze rizné pohledy by mohly
vést k rozdilnym interpretacim vysledki.

Z hlediska profesnich teorii zurnalistiky by bylo mozné nalézt odpovédi na
stanovené otdzky zejména s ohledem na to, jestli byly dodrzeny obecné novinarské
postupy umoznujici vnimat medidlni obsah jako objektivni, tedy naptiklad ovéfovani
informaci z nékolika na sobé nezéavislych zdroju, striktni oddéleni fakti od nazort,
opatfovani nazori odkazem na zdroj informaci nebo zvefejiovani ndzorti protistran.*’
Presto by se ze strany médii a autorti ptispévki mohlo jednat o strategicky ritual, tak, jak
ho popisuje Tuchmanova a vzhledem ktomu by ani tak nemohly ziejmé byt zcela
jednozna¢né.*

Z pohledu teoretického pfistupu studia médii a zejména s odkazem na McQuailav
kriticky pohled na objektivitu by bylo vhodné brat v potaz skutecnost, ze podle jeho a
mnoha dalSich studii je objektivita svym zplisobem nedosazitelnd. I kdyby doslo
k proporénimu spravedlivému rozdéleni medidlniho prostoru, do hry vstupuje relevance
nézorti. Na nékteré typy medidlnich vystupii je objektivita dokonce neaplikovatelna.** Na
toto vychodisko pak lze narazit i béhem studia Ceskych autorti teoretikli. Napiiklad
Barbora Osvaldova o objektivité hovofti takto: ,, Pri vSem tom, co o Zurnalistické praci
vime, je jasné, ze i v dusledku lidského faktoru nemiize existovat Zadny zcela neideologicky,
apoliticky, nestranny systém zpravodajského vybéru a referovani. Tim méné komentovani.

Pro pifipadné zodpovézeni otazek tykajicich se analyzovanych soukromych
internetovych server je nutné piihlédnout k moznym vlivim vlastniki a investord na
kone¢nou podobu medidlnich obsahti a charakteru zpravodajstvi a pristupovat k nim,
pokud mozno, s pfihlédnutim k ekonomickym, politickym nebo mocenskym ambicim
jejich vlastnikda.

Otazkou tedy ziistava, zda je mozné na nckteré hypotézy v ramci této bakalarskeé
prace viubec nalézt odpovédi a zda je mozné interpretovat nazory a vychodiska v souladu
s vySe zminénymi teoriemi a v souladu s komplexnim pochopenim celé problematiky tak,

aby nezlstalo u pouhého konstatovani a reprodukovani jiz dobfe zndmych odbornych

42 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010 ISBN 978-80-
7367-683-4. str. 129

4 Tuchman, G.: Objectivity as Strategic Ritual: An Examination of Newsmens Notions of Objectivity.In
Tumber, H., News: a Reader. Oxford University Press, 1999

4 TRAMPOTA, Tomas$ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010 ISBN 978-80-
7367-683-4. str. 129
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zavéru. Autofi obdobnych studii, jako je tato, by se o to méli alespon pokouset a nedbat na
zdanlivou komplikovanost a neptekrocitelnost linii. Mnohdy i mirou erudovanosti
zpochybnitelny nazor uznavanymi autoritami mtize pfinést néco, co v prostredi piisné se
fidicim vytyCenymi hranicemi odbornosti, ma vlastni hodnotu jakéhosi pohledu zvenci.
V koneéném dusledku i pravé takovy pfistup otevira nepohodlnd a kontroverzni témata
diskuzi. Prestoze diskuze na tfaskava témata mnohdy neni mezi odbornou i laickou
vefejnosti prili§ vitana, je nezbytnd pro nazorovy pohyb spolecnosti alesponn néjakym

smeérem.

4.2 Metodologie analyzy

V ptedchozich kapitolach byla na zikladé¢ odbornych studii a textl provedena
teoretickd pfiprava pro vhodné uchopeni problematiky a pro komplexni pochopeni témat
souvisejicich s volbami, s politickou komunikaci a zejména s médii a jejich fungovanim
béhem dilezitych spolecenskych demokratickych procesti spolecnosti. Z tohoto diivodu
byla jednotlivd témata vzdy zpracovavana s ohledem na zakladni cile této bakalaiské
préce, tedy medialni obraz kandidath béhem prezidentskych voleb 2013 a 2018 a na to, jak
jednotlivd média mohou k tomuto procesu pfistupovat, piipadné co je miize ovliviiovat a
jakym smérem.

V nésledujici praktické €asti této studie bude provedena kvantitativni obsahova
analyza obdobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb 2013 a 2018 (11. 1.
2013 — 25. 1. 2013 a 13. 1. 2018 — 26. 1. 2018). Konkrétné budou analyzovany
zpravodajské servery Idnes.cz, Thned.cz, Novinky.cz jako zastupci soukromych médii a
oproti tomu jako zastupce médii vefejné sluzby bude analyzovana Ceska televize a jeji
hlavni zpravodajska relace Uddlosti. Kvantitativni obsahova analyza sledované¢ho obdobi
byla zvolena jako nejvhodnéjSi postup pro zpracovani daného tématu s ohledem na
mnozstvi texti a reportazi, které bylo nutné analyzovat, dale pak z diivodu moZnosti
pfehledného grafického zndzornéni vysledkii analyzy, a v neposledni fad¢ z divodu
ovéfitelnosti celého vyzkumu.*®

Béhem procesu vyzkumu byly dodrzeny zékladni postupy vcetné volby

vyzkumného tématu, operacionalizace nebo planovani. Tento proces byl de facto zapocat a

45 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 30-31
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proveden v pribéhu studia. Posledni tfi faze: pifiprava a ovéfovani, sbér dat a
vyhodnoceni*® bylo provedeno b&hem piimé prace na bakalafské praci v dobé prace tomu
urcené.

Soucasti prilohy studie je kodovaci kniha*’, ktera definuje analyzované obdobi,
sledované prezidentské kandidaty, jimiz jsou Milo§ Zeman, Jifi Drahos a Karel
Schwarzenberg a analyzovana média (Idnes.cz, Ihned.cz, Novinky.cz a Ceska televize).
Kodovaci kniha déle stanovuje zdroje pro analyzu. Pro potad Uddlosti byl vyuzit archiv
pofadu piimo na webu Ceské televize. Pro zpravodajské servery byl vyuzit vzdaleny
pristup do archivu Newton Media SEARCH. Zékladni pfedméty analyzy byly stanoveny
pro potad Uddlosti: prostor kandidatt, prostor kandidati — projev, negativita a pro
internetové zpravodajské servery to byly: prostor kandidatl, prostor kandidata — citace
nebo rozhovor, vizudlni prostor (pocet fotografii), negativita. Kodovaci jednotka byla
definovana jako: reportaz v potadu Uddalosti, v némz je n&jaky prostor vénovan alespoii
jednomu z kandidat nebo volbé obecné v obdobi mezi prvnim a druhym kolem voleb a
jako: €lanek, zprava nebo komentar uveiejnény na webu sledovanych internetovych
zpravodajskych portald, v némz je n&jaky prostor vénovan alespon jednomu z kandidat

nebo volbé& obecné v obdobi mezi prvnim a druhym kolem voleb.*

Nasledné byl sestaven kddovaci archiv, ktery obsahoval nasledné identifikacni a
analytické proménné: datum, druh média, médium, délka reportaze (stopaz), délka
reportaze (znaky), pritomnost kandidata, prostor kandidatl (znaky, stopaz), prostor
kandidath — citace, rozhovory, projev (znaky, stopaZ), vizualni prostor kandidatl (pocet

fotografii), negativita, vyuziti negativity a na zavér poznamky nebo komentate.*’

Celkem bylo analyzovdno 206 reportazi a 610 clankt. Kvantitativni obsahova
analyza bude v nasledujicich kapitolach prezentovana dvéma zplsoby. Zaprvé bude
provedena prezentace vysledkdl vyzkumu.>® Pro piehlednost tak bude u¢inéno za pomoci
grafil.

V zavérecné kapitole pak budou zhodnoceny vysledky celého vyzkumu, budou

46 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdélent.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 32

47 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdélent.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 96

8 Ptiloha: Kédovaci kniha

4 Ptiloha: Kédovaci arch

50 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 112
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zodpovézeny hlavni hypotézy bakalaiské prace a bude prezentovan nazor autora v souladu

s pfedchozimi ¢4stmi studie a s ohledem na dosazené vysledky analyzy.°!

5 Kvantitativni obsahova analyza

5.1 Prezidentské volby 2013 analyza: CT — Udalosti

V ¢asovém obdobi mezi prvnim (11. 01. 2013) a druhym kolem (25. 01. 2013) pfi
historicky prvni pfimé prezidentské volby v Ceské republice bylo analyzovano 112
reportazi potadu Uddlosti na Ceské televizi. Analyze byly podrobeny veskeré reportaze,
které pifimo souvisely s pfimou prezidentskou volbou, nebo se v nich objevil alesponl jeden

ze dvou kandidatu.

V ptipad¢ reportazi pofadu Udalosti bylo publikovano Sest reportazi, v nichz se
objevil pouze kandidat Karel Schwarzenberg a jedna, v nizZ se objevil pouze kandidat Milo$
Zeman. V osmdesati tiech ptipadech se objevili oba kandidati a ve dvaadvaceti reportazich

se neobjevil ani jeden z kandidati, ale souvisely s pfimou volbou.

Prezidentské volby 2013
Pfitomnost kandidatt CT - Udalosti
112 reportazi
B Pouze Karel Schwarzenberg (6)
Pouze Milos Zeman (1)

Oba kandidati (83)

Ani jeden z kandidatt (22)

Graf']

Vsechny reportaze potadu Uddlosti tykajici se alespon jednoho z kandidatti, nebo

51 TRAMPOTA, Toméag a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010 ISBN 978-80-
7367-683-4. str. 99
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pfimé volby, tvofily celkem 3 hodiny, 44 minut a 5 vtefin, z ¢ehoz 1 hodina 6 minut a 17
vtefin bylo mluveno o Karlu Schwarzenbergovi, nebo se vtu chvili na obrazovce
objevoval. 8 minut a 54 vtefin pak pfimo Karel Schwarzenberg v reportazich hovoiil. O
jeho protikandidatovi Milosi Zemanovi se hovofilo celkem 1 hodinu 2 minuty a 52 vtefin.

10 minut a 26 vtefin pak sam kandidat Zeman na obrazovce hovofil.

Prezidentské volby 2013
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B Karel Schwarzenberg
(1:06:17)
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MiloS Zeman projev
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Graf'2

Rozdil mezi obéma kandidaty byl tedy 3 minuty 25 vtefin ve prospéch kandidata
Schwarzenberga v piipade, ze se o kandidatech hovofilo. 2 minuty a 9 vtefin pak tvofil

rozdil ve prospéch kandidata Zemana v ptipad¢, Ze kandidati sami hovofili.

Ctyii reportaze obsahovaly negativitu, kterd cilila pouze na kandidita Karla
Schwarzenberga.’? Jedna reportdz cilila negativitu na Milose Zemana, v péti reportazich

cilila negativita na oba kandidaty soucasn¢ a ve sto dvou reportazich se neobjevila.

52 Jednalo se napfiklad o reportaZ, v niz se hovofilo o zakulisnich praktikach prezidentské volby 2008 a
v zabéru spolu ponékud tajemné debatovali Karel Schwarzenberg a lvan Langer. (viz kddovaci jednotka ¢. 2)
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Graf'3

Z cehoz ve ttech ptipadech vyuzil negativitu pfimo Karel Schwarzenberg, v péti pfipadech

Milo$§ Zeman a v péti pripadech tak bylo u¢inéno n&kym dalsim skrze dané médium.>

53 Jako ptiklad vyuZiti negativity Milodem Zemanem by bylo moZné oznadit reportd?, ve které Zeman
Schwarzenbergovy volice oznacuje jako prislusniky bohaté vrstvy ¢eské spolecnosti. (viz kddovaci jednotka
¢. 33)
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5.2 Prezidentskeé volby 2013 analyza: Idnes.cz, Ihned.cz,
Novinky.cz

V ¢asovém obdobi mezi prvnim (11. 01. 2013) a druhym kolem (25. 01. 2013)
historicky prvni piimé prezidentské volby v Ceské republice bylo analyzovano celkem 229
internetovych ¢lankd na serverech IDNES.cz, IHNED.cz a NOVINKY.cz. Analyze byly
podrobeny veskeré clanky a reportaZe, které piimo souvisely s pfimou prezidentskou

volbou, nebo se v nich objevil alespoi jeden ze dvou kandidati.

Z 229 ¢lanku tykajicich se ptimé volby, nebo alespoil jednoho z kandidati, bylo
analyze podrobeno 97 ¢lanki serveru IDNES.cz, 82 ¢lankh serveru IHNED.cz a 50 ¢lanki
serveru NOVINKY.cz. Analyze byly podrobeny c¢lanky v hlavnich zpravodajskych
rubrikéch, ale také ve vSech ostatnich vcetné regionalnich s vyjimkou blogovych

ptispevka.

V jednom piipade se v ¢lanku objevil pouze kandidat Milo§ Zeman a ve zbylych

228 clancich se objevili oba kandidati.
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Vsechny c¢lanky dohromady tvofilo 1 012 634 znakt, z ¢ehoz 392 279 znaki bylo
napsano o kandidatovi Karlu Schwarzenbergovi a 23 602 znakl tvofily citace tohoto
kandidata. O jeho protikandidatovi Milosi Zemanovi bylo napsano 313 304 znakti a 31 543

znaki tvotily Zemanovy citace.

Prezidentské volby 2013

Prostor kandidatuli Idnes.cz, lhned.cz, Novinky.cz
DiGnin 4 znaku)

m Karel Schwarzenberg (392
279)

Milos Zeman (313 304)

Karel Schwarzenberg
citace, rozhovory (23 602)

MiloS Zeman citace,
rozhovory (31 543)

Graf'5

Z procentudlniho hlediska ve vSech zkoumanych ¢lancich, kdy soucet vSech znak
ve vSech analyzovanych ¢lancich chapeme jako 100 %, Karel Schwarzenberg dostal
celkem 39 % prostoru, zatimco Milo§ Zeman 31 % prostoru. Citace kandidata
Schwarzenberga a rozhovory s nim pak tvotily 2 % z celkového poctu znakl a citace
MiloSe Zemana a rozhovory s nim pak 3 %. V druhém pohledu, kdy celkovy pocet znakil
tvofenych citacemi obou kandidatd, dostali kandidati prostor na vlastni vyjadieni

v poméru: Karel Schwarzenberg 42,8 % oproti 57,2 % Milo§ Zeman.
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Graf 6

V devétadvaceti cClancich byla objevena negativita cilici na kandidata
Schwarzenberga, v sedmi ¢lancich portdlu Novinky.cz, v deviti portdlu Ihned.cz a ve
tfinacti ¢lancich portdlu Idnes.cz. Ve tficeti Clancich pak cilila negativita na kandidéata
Zemana, ve Ctyfech clancich portalu Novinky.cz, ve ¢trnacti na portdlu Thned.cz a ve
dvandcti ¢lancich portalu Idnes.cz. Ve dvaceti piipadech se objevila negativita cilici na oba
kandidaty. V deviti na Idnes.cz, v sedmi na Thned.cz a ve ¢tyfech ptipadech se tak stalo na

Novinky.cz. Ve 150 &lancich se viibec neobjevila.**

% Nejvyrazn&j§im prvkem negativity sméfujici na Karla Schwarzenberga byla snaha nékterych politik,
pfipadné samotného Zemana, spojit kandidata Schwarzenberga s nacisty nebo s problematikou Benesovych
dekretd. Naproti tomu negativita mifici na MiloSe Zemana se vétSinou tykala doby, kdy byl Zeman
predsedou vlady, opozi¢ni smlouvy nebo jeho udajného napojeni na ekonomické vychodni subjekty, jako je

napiiklad Lukoil. (viz kddovaci jednotky ¢. 146, 226, 256)
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Prezidentské volby 2013
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Graf 8

V sedmnécti ¢lancich vyuzival negativitu Karel Schwarzenberg, v jednadvaceti

kandidat Zeman a v padesati sedmi piipadech skrz dané médium tak ucinil nékdo dalsi.
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Ve vSech analyzovanych ¢lancich se objevilo 274 fotografii zobrazujicich Karla

Schwarzenberga a 217 fotografii MiloSe Zemana.

Prezidentské volby 2013
Vizualni prostor kandidatti Idnes.cz, lhned.cz, Novinky.cz

B Karel Schwarzenberg
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5.3 Prezidentské volby 2018 analyza: CT - Udalosti

V casovém obdobi mezi prvnim (13. 01. 2018) a druhym kolem (26. 01. 2018)
historicky druhé piimé prezidentské volby v Ceské republice bylo analyzovano 94
reportazi potadu Uddlosti na Ceské televizi. Analyze byly podrobeny veskeré reportaze,
které pifimo souvisely s pfimou prezidentskou volbou, nebo se v nich objevil alespoil jeden

ze dvou kandidatu.

V ptipad¢ reportazi poradu Udalosti byly odvysilany 2 reportaze, v nichz se objevil
pouze kandidat Jifi Draho$ a 18 reportazi, v nichz se objevil pouze kandidat Milo§ Zeman.
V 62 ptipadech se objevili oba kandidati a ve 12 reportdZich se neobjevil ani jeden

z kandidatu, ale souvisely s pfimou volbou.

Prezidentské volby 2018
Pfitomnost kandidatd CT - Udalosti

rvrs

B Pouze Jifi Drahos (2)
Pouze Milo$ Zeman (18)
Oba kandidati (62)

Ani jeden z kandidatui (12)

Graf'11

Vsechny reportaze potadu Uddlosti tykajici se alespon jednoho z kandidatti, nebo

pfimé volby obecné tvofily celkovou stopaz 3 hodiny, 55 minut a 23 vtefin, z ¢ehoz 1
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hodinu, 1 minutu a 16 vtefin bylo mluveno o Jifim DrahoSovi nebo se v tu chvili na
obrazovce objevoval. 7 minut a 49 vtetin pak pfimo kandidat Draho$ v reportazich hovoril.
O jeho protikandidatovi MiloSi Zemanovi se hovotilo celkem 1 hodinu, 15 minut a 24

vtefin. 7 minut a 26 vtefin pak kandidat Zeman na obrazovce hovofil.

Rozdil mezi obéma kandidaty byl tedy 14 minut, 8 vtefin ve prospéch kandidata
Zemana v piipad¢, ze se o kandidatech hovoftilo nebo byly v tu chvili v zdbéru kamer. 23
vtefin pak tvoril rozdil ve prospéch kandiddta Drahose v ptipadé, ze kandidati

v reportazich sami hovorili.

Prezidentské volby 2018
Prostor Kandidatt CT - Udalosti

M Jifi Drahos (1:01:16)
Milos Zeman (1:15:24)
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(0:07:26)

Graf 12

5 reportazi obsahovalo negativitu, ktera cilila pouze na kandidata Jifiho Drahose.>
11 reportazi cililo negativitu na Milose Zemana.>® Ve 3 reportazich cilila negativita na oba
kandidaty soucasné, v 74 reportazich se neobjevila a v jednom piipad¢ se toto kritérium

nedalo urcit.

55 Jednalo se pfedev$im o spojovani Jifiho Draho3e s migraéni vinou a s hrozbami, které by spole¢né s ni
nastaly v pfipadé, Ze by se Drahos stal prezidentem. (viz kddovaci jednotky €. 358, 384)

56V pofadu Uddlosti se napfiklad nékolikrat objevily zabéry Milo$e Zemana béhem ceremonie spojené
s korunovacnimi klenoty, na kterych byl Zeman ve velmi Spatném stavu pramenicim z velké
pravdépodobnosti z opilosti. (viz kddovaci jednotky ¢. 347, 367, 372)
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Graf 13
V zadné reportédzi ze vSech analyzovanych se neobjevil ptipad, kdy by kandidat Draho$
vyuZival negativitu, v jednom ptipad¢ tak ucinil Milo§ Zeman a v 19 ptipadech tak bylo

uc¢inéno nékym dal§im skrze dané¢ médium.
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Graf 14
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5.4 Prezidentské volby 2018 analyza: Idnes.cz, Ihned.cz,
Novinky.cz

V casovém obdobi mezi prvnim (13. 01. 2018) a druhym kolem (26. 01. 2018)
historicky druhé piimé prezidentské volby v Ceské republice bylo zkoumano celkem 381
internetovych ¢lankti na serverech idnes.cz, ihned.cz a novinky.cz. Analyze byly
podrobeny veskeré c¢lanky a reportaze, které piimo souvisely s piimou prezidentskou

volbou, nebo se v nich objevil alespoil jeden ze dvou kandidati.

Z 381 clanku tykajicich se ptfimé volby, nebo alespon jednoho z kandidati, bylo
analyze podrobeno 112 ¢lankl serveru idnes.cz, 148 ¢lankl serveru ihned.cz a 122 ¢lankt
serveru novinky.cz. Analyze byly podrobeny ¢lanky v hlavnich zpravodajskych rubrikéch,
s vyjimkou blogovych ptispévk.

V jedenacti ptipadech se v textu objevil pouze kandidat Jiti DrahoS. V padesati
Sesti pripadech se objevil pouze kandidat Milo§ Zeman, v tii sta patnacti piipadech se
objevili v textech oba kandidati a ani v jednom ptipadé nebyl nalezen ¢lanek, ktery by se

vénoval prezidentské volbé a zaroven se v ném nevyskytl ani jeden z kandidata.

Vsechny ¢lanky dohromady tvofilo 1 574 807 znak, z ¢ehoz 512 107 znaki bylo
napsano o kandidatovi Jifim DrahoSovi a 44 061 znakl tvofily jeho citace. O jeho
protikandidatovi Milo$i Zemanovi bylo napsano 705 487 znaktl a 12 329 znaki tvotily

Zemanovy citace.

Z procentuélniho hlediska ve vSech zkoumanych ¢lancich, kdy soucet vSech znaki
ve vSech analyzovanych ¢lancich chéapeme jako 100 %, dostal Draho$ celkem ptiblizné
32,5 % prostoru, zatimco Milo§ Zeman dostal 44,8 % prostoru. Citace kandidata DrahosSe

tak tvortily 2,8 % z celkového poctu znakt a citace MiloSe Zemana pak 0,8 %.
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Graf 15

V jiném uhlu pohledu, kdy je celkovy pocet znakl tvofen poc¢tem znaki citaci obou

kandidata, dostali kandidati prostor na vlastni vyjadieni v poméru: Jiti Draho$ 78 % oproti
22 % Milo§ Zeman.

Prezidentské volby 2018
Prostor kandidati citace, rozhovory Idnes.cz,
lhned.cz, Novinky.cz
i iz nakti)

W Jiti Drahos citace,
rozhovory (44 061)

Milos Zeman citace,
rozhovory (12 329)

Graf 16
Ve 118 ¢lancich byla objevena negativita. V Sestnacti ptipadech cilila na kandidata
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Jitiho Drahose.>” V péti piipadech se tak stalo na serveru IDNES.cz, v Sesti na IHNED.cz a
v péti na serveru NOVINKY.cz. V 72 ¢lancich pak cilila negativita na kandidata Zemana.
8Stalo se tak v sedmnacti ¢lancich portdlu IDNES.cz, v jednatiiceti ¢lancich portilu
IHNED.cz a ve dvaceti ctyfech Clancich portalu NOVINKY.cz. Ve tficeti piipadech se
objevila negativita cilici na oba kandidaty. V péti ptipadech na IDNES.cz, ve dvanacti na
IHNED.cz a ve tfinacti ptipadech na NOVINKY.cz. Ve 264 c¢lancich se negativita vilbec

neobjevila.

Prezidentské volby 2018
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Graf 17

57 Ve vétsiné pFipadd negativita cilici na Jifiho Draho3e byla spojena s migraéni vinou, objevil se ale i élanek,
ktery pojedndva o Udajné spolupraci DrahoSe s STB (viz kddovaci jednotky ¢. 601, 688)

58 Negativita na zpravodajskych serverech cilici na Milo$e Zemana vétsinou pojednévala o jeho $patném
zdravotnim stavu, o alkoholismu, o jeho poradcich napojenych na vychodni ekonomické subjekty nebo o
Zemanovu vztahu s ruskym prezidentem Putinem. (viz kddovaci jednotky ¢. 456, 457, 505, 536, 472)
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Ve dvaceti deviti ¢lancich vyuzival negativitu Jifi Draho§, v deviti kandidat Zeman

a vesto dvou piipadech skrz dané médium tak ucinil nékdo dalsi.
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Ve vsech analyzovanych ¢lancich se objevilo 335 fotografii zobrazujicich Jifiho

Drahose a 375 fotografii MiloSe Zemana.

Prezidentské volby 2018
Vizualni Prostor Kandidatu Idnes.cz, lhned.cz, Novinky.cz
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W Jifi Drahos (335)
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Graf 20

5.5 Prezidentské volby 2013 a 2018 srovnani CT — Udalosti
V roce 2013 bylo v obdobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb

odvysilano 112 reportazi souvisejicich s ptimou prezidentskou volbou, nebo ve kterych se
objevil alesponl jeden z kandidatd. V téchto reportdzich se objevil v 6 ptipadech pouze
kandidat Karel Schwarzenberg a v 1 reportdzi se objevil pouze Milo§ Zeman. Oproti tomu
vroce 2018 bylo ve stejném obdobi odvysilano 94 reportazi, které souvisely s pfimou
prezidentskou volbou, nebo se vnich objevil alespoii jeden zkandidati. V téchto
reportdzich se objevil pouze Jifi Draho§ ve 2 ptipadech a pouze Milo§ Zeman v 18
piipadech. Z hlediska protikandidati MiloSe Zemana (Karel Schwarzenberg a Jifi Drahos)
tedy doslo k poklesu o 4 reportaze a v piipadé MiloSe Zemana doslo k navySeni o 17

reportazi.
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Graf 21

Z hlediska prostoru, ktery Ceska televize vénovala jednotlivym kandidatiim, doslo
v roce 2018 oproti roku 2013 k poklesu o 1 % z27 % na 26 % v pifipad€ protikandidatt
(Karel Schwarzenberg 27 %) a (Jifi Drahos 26 %). V ptipadé MiloSe Zemana doSlo v roce
2018 oproti roku 2013 k nartistu prostoru, ktery Ceska televize vénovala Milosi Zemanovi,
0 6 %, 226 % na 32 %. Jak u protikandidatt, tak u MiloSe Zemana byl shledan shodny

nartst o 1 % v ptipad¢ prostoru — projev z 3 % na 4 %.
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V otazce negativity cilici na kandidaty byl ve vysilani Ceské televize zaznamenan
nartst o 1 % ze 4 % vroce 2013 na 5 % vroce 2018 v ptipad€ protikandidatl Karla
Schwarzenberga a Jifiho DrahoSe. Podstatné vyraznéjsi nartist v mife negativity byl
zaznamenan v piipadé MiloSe Zemana, kdy oproti 1 % v roce 2013 bylo zaznamendno 12
% reportazi cilicich negativitu na MiloSe Zemana v roce 2018. V roce 2013 se negativita
vibec neobjevila v 91 % vysilanych reportazi. V roce 2018 uz to bylo pouze v 79 %

reportazi.
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Z hlediska vyuziti negativity doslo ve sledovaném obdobi k poklesu ze 3 ptipadi
(Karel Schwarzenberg) v roce 2013 na 0 ptipadd (Jiti Draho$) v roce 2018 z pohledu
protikandidata. Milo§ Zeman vyuzil negativitu v roce 2013 v 5 ptipadech a v roce 2018
pouze v 1 piipadé. Nartst byl vSak zaznamenan v piipadé pouziti negativity autorem
ptispévku, médiem nebo nékym dalsim. Z 5 ptipadi v roce 2013 na 19 ptipadd v roce

2018.
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Graf'24

5.6 Prezidentskeé volby 2013 a 2018 srovnani: Idnes.cz,
Ihned.cz, Novinky.cz
Na serverech Idnes.cz, Ihned.cz a Novinky.cz bylo analyzovano 229 ¢lanka z roku
2013, které ptimo souvisely s prezidentskou volbou, nebo se v nich objevil alesponi jeden

z kandidatt a dale bylo za stejnych kritérii analyzovano 381 ¢lankt z roku 2018.

Z hlediska prostoru ze vSech analyzovanych ¢lankl v ptipadé protikandidatt doslo
k poklesu z 39 % (Karel Schwarzenberg) v roce 2013 na 32 % (Jiti Draho§) v roce 2018.
V ptipadé¢ MiloSe Zemana byl naopak zaznamendn nartst z 31 % v roce 2013 na 45 %
Vv roce 2018.
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Z hlediska prostoru citaci a rozhovorti byl zaznamenén nartst ze 2 % na 3 %
v piipad¢ protikandidatii a pokles z3 % na 1 % v piipadé MiloSe Zemana. V ptipadé
porovnani prostoru citaci a rozhovorti obou kandidatt, kdy celkovy pocet vsech znaki,
citaci a rozhovor( je chapan jako 100 %, doslo v ptipadé protikandidatt k nariistu o 35 %
z 43 % v roce 2013 na 78 % v roce 2018. U kandidata Zemana tak byl naopak zaznamenan

pokles 0 35 % z 57 % v roce 2013 na 22 % v roce 2018.
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Pti analyze kritéria negativity byl zaznamenan procentualni pokles ¢lanku cilicich
negativitu na protikandidaty o 9 % z 13 % (Karel Schwarzenberg) v roce 2013 na 4 % (Jifi
DrahoS$ v roce 2018. V ptipad¢ MiloSe Zemana byl naopak zaznamenan nartist o 6 % z 13

% v roce 2013 na 19 % v roce 2018.
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Pfi analyze negativity jednotlivych zpravodajskych serveri byl v poctu c¢lanka
obsahujicich negativitu v pfipad¢ protikandidati zaznamenan pokles v roce 2013 (Karel
Schwarzenberg) z 13 Cclanki na 5 ¢lanki vroce 2018 (Jifi DrahoS) v piipadé
zpravodajského serveru Idnes.cz, pokles z 9 ¢lankli na 6 v ptipad¢ zpravodajského serveru

Thned.cz a pokles z 29 ¢lankli na 5 v ptipad¢ serveru Novinky.cz.
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V poctu ¢lankl obsahujicich negativitu cilici na MiloSe Zemana byl zaznamenan
nartist v roce 2013 z 12 ¢lankt na 17 ¢lankt v roce 2018 v ptipad¢ zpravodajského serveru
Idnes.cz, nartst z 14 ¢lankt na 31 v ptipad¢ zpravodajského serveru Ihned.cz a narist ze 4

¢lankt na 24 v ptipadé serveru Novinky.cz.
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V poctu ¢lankt obsahujicich negativitu cilici na oba kandidaty byl zaznamenan
pokles v roce 2013 z 9 ¢lanki na 5 ¢lankd v roce 2018 v pripadé zpravodajského serveru
Idnes.cz, nartist z 7 ¢lankli na 12 v piipadé zpravodajského serveru Ihned.cz a nartst ze 4

¢lanki na 13 v ptipadé serveru Novinky.cz
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Z hlediska vyuziti negativity kandidaty, autorem, médiem nebo ostatnimi byl
v pfipadé protikandidati zaznamenan narast v piipad¢ protikandidatt z 17 ¢lanka v roce
2013 (Karel Schwarzenberg) na 29 clanki v roce 2018 (Jifi Drahos). V ptipadé Milose
Zemana byl naopak zaznamenan pokles z 21 ¢lankt v roce 2013 na 9 ¢lanka v roce 2018.
V ptipad¢ vyuziti negativity autorem, médiem nebo ostatnimi byl zaznamendn narist o 50

¢lankn z 57 ¢lanku v roce 2013 na 107 ¢lanka v roce 2018.
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V piipad¢€ analyzy vizudlniho prostoru v poctu fotografii zobrazenych v ¢lancich na
zpravodajskych serverech byl zaznamenan pokles v pfipadé protikandidatt z 56 % v roce
2013 (Karel Schwarzenberg) na 47 % v roce 2018 (Jifi Drahos). V ptipad¢ MiloSe Zemana
doslo k naristu z 44 % v roce 2013 na 53 % v roce 2018.
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Vizualni prostor kandidatti Idnes.cz, lhned.cz, Novinky.cz
1201 fotografii

60% 56% 53%
50%
40%
30%
20%

10%

0%
Volby 2013 Volby 2018

B Protikandidat (609) Milos Zeman (592)

Graf 32

6 Zavér
6.1 Shrnuti vysledku analyzy

6.1.1 Udalosti

Z analyzovanych dat tykajicich se zpravodajské relace Uddlosti na Ceské televizi
vyplyva, ze byla dodrzena propor¢ni vyvazenost medidlniho prostoru u obou kandidatt
behem voleb 2013. Ne uz tak vyvazeny pfistup byl zaznamenan v nasledujicich volbach,
kdy v poctu reportazi pojednavajicich pouze o jednom z kandidatt byl zvyhodnén Milo§
Zeman a to u 17 reportdzi. Rozdil mezi kandidaty z hlediska prostoru byl 6 %, z ¢ehoz
lze usuzovat, Ze vznikl ptedpoklad proto oznacit tuto skutecnost jako bezdécny
zaznamenany odklon ve vysilani pofadu Uddlosti. Vzhledem k vykonu funkce prezidenta
republiky MiloSe Zemana, a jiz v pfedchozi kapitole zminéném soubéhu prezidentské
volby a procesu sestaveni vlady, vSak tento odklon lze pfic¢ist mocenskému bonusu
plynoucimu z vykonu prezidentské funkce.

Co se tyCe negativity, byl zaznamenan mezivolebni nartist z 1 % na 12 % v piipadé

9 Viz graf 21, graf 22
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negativity cilici na MiloSe Zemana.*® Navic, co je velmi dllezité, tento nardist nebyl
zaznamenan v podob¢ negativity cilené jeho protikandidatem, ale naopak v podobé
negativity cilené médiem, autorem pfispévku nebo nékym dalsim skrze dané médium, a to

z 5 na 19.81 V zavérecné kapitole bude této skute¢nosti jesté vénovan patiiény prostor.

6.1.2 Zpravodajské servery

Z hlediska prostoru, ktery zpravodajské servery vénovaly jednotlivym kandidatim,
je zvysledkl analyzy patrné, ze vroce 2013 bylo vice prostoru vénovano Karlu
Schwarzenbergovi. Rozdil mezi obéma kandidaty ¢inil 8 %. Tento rozdil byl zplGsoben
stranicim bias ze strany lhned.cz, ktery se oteviené¢ ptihlasil k podpofe kandidata
Schwarzenberga. Oproti tomu v roce 2018 byl mnohem vétsi prostor vénovan Milosi
Zemanovi. Rozdil v tomto piipad¢ Cinil dokonce 13 %. Zde je vSak znovu nutné brat
mocenskym bonusem v podob¢ vykonu prezidentské funkce MiloSem Zemanem.

Velmi patrny rozdil v roce 2018 byl zaznamenan i béhem analyzy prostoru pro
rozhovory a citace jednotlivych kandidath. Pomér medidlniho prostoru v této podob¢ byl
78 % rozhovorl a citaci Jiftho DrahoSe proti 22 % rozhovorl a citaci MiloSe Zemana.
Tento fakt Ize vysvétlit dvéma pti¢inami. Tou prvni je, Ze Milo§ Zeman jednoduse oproti
roku 2013 nebyl naklonén rozhovorim a médiim je prakticky neposkytoval, zatimco Jifi
Draho$ ano. A druhou pfic¢inou je, Zze se v médiich Milo§ Zeman c¢asto vyjadfoval ptes
svého tiskového mluvEiho. Zde se tedy nabizi otdzka, zda béhem sestavovani kodovaci
knihy neméla byt tato skutecnost predikovana a neméla byt zohlednéna béhem analyzy
néjakou dalSi proménnou, piipadné¢ zda nemély byt vyroky tiskového mluvciho
zapocitavany do citaci samotného Zemana.

Zajimavy je i pohled na mezivolebni vyvoj v podob¢ negativity. Zatimco v roce
2013 byl zaznamendn shodny procentudlni pomér mezi obéma kandidaty, v roce 2018
cilila negativita na Jifiho DrahoSe pouze ve 4 % piipadii a na MiloSe Zemana v 19 %
ptipadi. Stejné jako u Ceské televize byl tedy zaznamenan nariist v negativité cilici na
Milose Zemana.

V podrobnéjsim pohledu, kdy bylo zaznamenano, jak byla negativita cilena skrze

jednotlivé zpravodajské servery, vyplyva, ze v ptipadé protikandidat v roce 2013 bylo na

60 viz graf 23
61 Viz graf 24
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Karla Schwarzenberga cileno 13 ¢lanka obsahujicich negativitu na Idnes.cz, 9 na Ihned.cz
a 29 na Novinky.cz. V roce 2018 byl u vSech servert v ptipadé Jititho DrahoSe zaznamenan
pokles a to na 5 Idnes.cz, 6 Thned.cz a 5 Novinky.cz. Oproti tomu u MiloSe Zemana byla
zaznamenana stejna tendence jako v piedchozich ptipadech z 12 na 17 u Thned.cz, z 14 na
31 u Ihned.cz a ze 4 na 24 u Novinky.cz. I vtomto ohledu je patrnd tendence
znevyhodiovat v roce 2018 MiloSe Zemana mirou negativity. Navic byl tento narist i jako
v piipadé Ceské televize piisouditelny samotnym médiim, autorim piispévki nebo
nekterym dalS$im skrze dané médium.

Medialni prostor kandidati v podobé¢ fotografii byl mirn¢ ve prospéch Karla

Schwarzenberga v roce 2013, a naopak mirné ve prospéch MiloSe Zemana v roce 2018.

6.2 Zhodnoceni soucasného stavu, medialniho obrazu
kandidati a role médii béhem prezidentskych voleb

Dle mnohych se v soudasnosti Ceska republika opét pozvolna ocitd na vyznamné
kfizovatce rozhodujici o dalSim sméfovani celé spolecnosti. Smér, kterym se
demokratickou cestou spolecnost rozhodla vydat, bude mit s nejvétsi pravdépodobnosti
dopad nejen na podobu vnitropolitického uspotadani Ceské republiky a formu vlady
v néasledujicich letech, ale taktéz na ukotveni Ceské republiky uréitym smérem i v ramci
geopolitického prostoru Evropy a celého svéta. Vysledky poslednich voleb v CR
naznacuji, Zze v soucasnosti dochdzi k ur€itému posunu a zméné kurzu od dosavadniho
polistopadového vyvoje. Pravni filozof Jifi Ptiban v politickém debatnim poradu Otdzky
Vaclava Moravce dokonce vysledek poslednich prezidentskych voleb oznacil jako

definitivni konec 1. polistopadové republiky.®?

V nékolika nasledujicich letech tak
s nejveétsi pravdépodobnosti zaznamendme disledky téchto posuni i v dopadu na
fungovani spolecnosti a jednotliveli v rdmci celého systému. Je patrné, Ze média v celém
procesu budou hrat a hraji zasadni roli.

Na poli soukromych médii jsme svédky vertikalni 1 horizontdlni konvergence

62 Daniel Brossler, zpravodaj deniku Siiddeutsche Zeitung v Bruselu; Jifi Pfibani, pravni filozof, Univerzita v
Cardiffu; Tomas Lebeda, politolog, FF Univerzity Palackého v Olomouci — Otdzky Vaclava Moravce —
ivysilani — Ceska televize. Ceskd televize [online]. Copyright © [cit. 25.06.2018]. Dostupné z:
http://www.ceskatelevize.cz/ivysilani/1126672097-otazky-vaclava-
moravce/218411030500128/obsah/596617-daniel-brossler-zpravodaj-deniku-suddeutsche-zeitung-v-
bruselu-jiri-priban-pravni-filozof-univerzita-v-cardiffu-tomas-lebeda-politolog-ff-univerzity-palackeho-v-
olomouci
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medidlniho prostoru politickymi subjekty za Gcelem posileni svého mocenského vlivu,
navySovani volebnich preferenci, prosazovani ekonomickych zajmu atd. Je
pravdépodobné, ze piesun urcité casti medialniho prostoru do rukou politickych a
mocenskych struktur c¢eského byznysu bude nadéale pokraCovat a vzhledem k trzné-
ekonomickému systému CR se jedna o nevyhnutelny proces. Vliv vlastniki médii na
medialni obsahy byl zaznamenan i béhem analyzy prezidentskych voleb, kdy bylo patrné,
ze z4jmy vlastnikit mohou odpovidat i podobg, jak je ptistupovano ke kandidatim. Nejvice
patrné to bylo v pfipadé¢ zpravodajského serveru lhned.cz patficimu medialni skupiné
ovladané podnikatelem Zdeitkkem Bakalou. U Idnes.cz a Novinky.cz se vSak tato hypotéza
nepotvrdila. To vSak neznamend, ze k vlivu vlastnikli na medialni obsahy nedochézi. Pro
potvrzeni nebo vyvraceni takové hypotézy by vSak bylo nutné provést hloubkovou
hermeneutickou analyzu.®
Je to pravé obdobi prezidentskych voleb a postoj jednotlivych médii, at’ uz
soukromych, nebo médii vefejné sluzby k jednotlivym kandidatim, které by pii hlubsi
analyze mély poskytnout dostatek indicii k sprdvnému pochopeni soucasné politické
situace a situace na poli médii. Tedy dvou sfér, které spolu Uzce souviseji. A¢koliv vliv a
moc prezidenta v parlamentné demokratickém systému CR jsou mnohymi bagatelizovany,
dosavadni vyvoj a pomémé dramaticky prubéh obou prezidentskych voleb a nasledné
funkéni obdobi prezidenta Zemana po volbé 2013 nam dokazuji, Ze se jednd o velmi
diileZity proces a novy vyznamny prvek stavajiciho politického systému Ceské republiky.
Pokud se zamétime na televizni zpravodajstvi, a jeho predpoklad proto byt nositelem
ideologie. Piikladem mulze byt samostatna reportdz tykajici se naptiklad néjakého
kriminélniho ¢inu. Takovato reportdZ v sob& nese zcela jasn€ informativni charakter. M4
nas informovat o n¢jaké udalosti, ke které doslo. Pokud se ovSem na zpravu podivame jako
na celek, zjistime, Ze v sob& nese 1 mnoho dalSich atributl. UZ jen samotnym pfistupem
k Cinu, ktery je v reportazi prezentovan, je zcela ziejmé, Ze ¢in je odsuzovan, ze chovani
pachatelii je deviantni, nebezpecné pro spolecnost a ze po nich policie jiz patra a Ze az
budou dopadeni, tak budou po zéasluze i1 potrestani. Neziidkakdy je takova reportaz
zakonCena naptiklad vétou: ,, Pachateli v pripadé odsouzeni hrozi odnéti svobody v dobé

trvani ... “ Ve své podstaté se nejedna o objektivni reportaz. Od zacatku do konce reportaze

8 SCHULZ, Winfried, Lutz M. HAGEN, Helmut SCHERER a Irena REIFOVA. Analyza obsahu medidinich sdéleni.
Praha: Karolinum, nakladatelstvi Univerzity Karlovy, 1998. ISBN 80-7184-548-5. str. 30
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je jasné, ze média jsou na stran¢ ochrany obcani, bezpec¢nosti stitu nebo prosté a
jednoduse na stran¢ policie, kterd se snazi pachatele dopadnout. I toto je Sifeni dominantni
ideologie spolecnosti.®

Vetejnopravni médium miize mit ve svém kodexu zajist¢ mnoho bodu, ke kterym
udélostem zachovévat postoj, miize byt jeji objektivita a vyvazenost dokonce regulovana
v n&jakém zakonu, tak jako tfeba v Zakonu o Ceské televizi®, nicméné obsah zprav budou
vzdy tvofit samotni redaktofi, novinafi nebo moderatofi, a i kdyz budou ke své préci
pristupovat sebevice profesiondlnéji, vzdy do urcité¢ miry bude do finalni podoby zpravy
vstupovat vice ¢i méné urcité osobni presvédceni téchto jednotlivcl. V takovém piipad¢ se
jedna o vliv osobnich vlastnosti novinaie na kone¢nou podobu medialniho obsahu, coz je
patrné i na sou¢asném piikladu vztahu mezi Ceskou televizi, ostatnimi médii a
prezidentem MiloSem Zemanem. Dle mnohych kritik z fad politikti, teoretikii a dalSich
média nepfistupuji k osobé soucasného prezidenta objektivn€. Sdm prezident pak média
napadl ve svém druhém inauguracnim projevu. Voli¢ pana prezidenta Zemana pak
v takovém ptipadé muze lehce ziskat dojem, Ze Ceska televize &iii uritou ideologii,
nazveme ji vtomto piipadé tieba ideologii liberalné demokratického vyvoje Ceské
republiky nastavenou vyznamnymi osobnostmi polistopadové historie, jako byl naptiklad
Véclav Havel. Voli¢ souCasného prezidenta, jakkoliv bude jeho presvédceni umocnéno
uritym pocitem nespravedlnosti, zklamani nebo hnévem z jakéhokoliv socialniho,
kulturniho nebo ekonomického diivodu, bude mit do velké miry pravdu, kdyZ se bude citit
jako divak média vetejné sluzby oproti ostatnim znevyhodnén, opovrhovan nebo piehliZen.
Je to proto, Ze média dle mého nézoru 1 v soucasnosti §iti druh néjaké ideologie.

Béhem analyzy zkoumaného obdobi voleb 2018 byly nalezeny dva ptiklady vyznamné
negativity v pofadu Uddlosti. Oba mifily na stavajiciho prezidenta MiloSe Zemana, a
protoze Milo§ Zeman je kritikem objektivity médii vetejné sluzby, je zaddouci je podrobit

detailn¢j$Simu rozboru.

Prvnim z ptikladii negativni kampané byla upoutivka ze dne 14. 1. 2018 na
reportaz tykajici se vystaveni korunovacnich klenoti, a s tim souvisejici druhy den 15. 1.
2018 odvysilana reportaz o jejich vyzvednuti.%® Na archivnich zabérech téchto reportazi se

nékolikrat objevil vravorajici a indisponovany Milo§ Zeman pfi otevirani komory v roce

6 TRAMPOTA, Toméas. Zpravodajstvi. Praha: Portal, 2006 ISBN 80-7367-096-8. str. 163
65 &.483/1991 Sb. Zakon o Ceské televizi
66 kddovaci jednotka &. 367 a 372
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2013. Z hlediska optiky této prace neni na misté se ptat nebo hodnotit stav, ve kterém se
prezident béhem otevirani vroce 2013 nachédzel. Paklize pfipustime, Ze k tomuto
Zemanovu problematickému piistupu k ceremonii skutecné¢ doslo a tato ceremonie byla
natoCena a odvysildna, je pfirozené, Ze zabéry z této ceremonie budou znovu odvysilany
pti nadchazejici ptilezitosti stejné ceremonie o pét let pozdéji. Z hlediska objektivity média
vetejné sluzby je vSak zapotiebi se ptat, zda bylo nutné zabéry indisponovaného Zemana
explicitné znovu vysilat s takovou intenzitou a opakujici frekvenci béhem této reportaze.
Zejména je pak diilezité si tuto otdzku polozit v ptipad¢€, ze tato reportaz byla odvysilana

v dilezitém obdobi mezi prvnim a druhym kolem prezidentskych voleb.

Druhym ptikladem negativity je reportaz z 21. 01. 2018 s nazvem Podporovatelé.
67Bghem vstupu redaktora ze studia byly na obrazovkach vystaveny dvé infografiky. Prvni
infografika zobrazovala zvyraznéné ptivlastky jednotlivych kandidati tak, jak je hodnoti
voli¢i. Na infografice pojednavajici o Jifim DrahoSovi byly pod otazkou ,.Jak vidi Jiriho
Drahose jeho volici? *“ Zvyraznény a nejvét§im pismem napsana slova jako Duveryhodny,
Cestny, solidni, seriozni a v pohledu ,Jak vidi Jiriho Drahose volici Milose Zemana?*
potom nejvyraznéjsi slova jako Nezkuseny v politice a neznamy.’® V ptipadé infografiky o
Milo$i Zemanovi pfitom v otazce ,Jak vidi MiloSe Zemana jeho volici?* Nebyla
zvyraznéna zadna slova a vSechna slova byla navic napsana malym netu¢nym pismem.
Ptivlastky jako primy, otevieny, uprimny, inteligentni byly nejméné viditelné. OvSem
v otazce ,Jak vidi Milose Zemana volici Jiritho Drahose? byla velkym pismem

zvyraznéna slova vulgdrni, hruby, hulvat, neomaleny.%’

Tyto infografiky, které odvysilalo médium vetejné sluzby béhem volebniho obdobi
mezi prezidentskou volbou, jsou z nékolika diivodi velmi diskutabilni. Zaprvé to, jak
autofi zobrazily piivlastky jednotlivych kandidatd, jednoznaéné znevyhodnovalo Milose
Zemana oproti Jifimu DrahoSovi, a to jak formou, tak obsahem. Zadruhé ani v jednom
pfipad¢ zobrazené infografiky a ani v pfipadé¢ uvedeni redaktora celého vstupu nebylo
zodpovézeno nebo zobrazeno néckolik zdkladnich informaci, které by byly nutné pro
oveéteni opravnénosti vysledkli zobrazenych anketnich otazek. Nebylo vysvétleno, kdo
vyzkum provedl nebo otdzky pokladal, jakym zplsobem, ani na jak velkém vzorku

respondentl.

67 kddovaci jednotka &. 394
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Z analyzovanych dat pak vyplyva, Ze ackoliv byl propor¢ni podil medidlniho prostoru
mezi kandidaty v pofadu Uddlosti rovnocenny ve volbach v roce 2013 a dokonce mirné ve
prospéch Milose Zemana v roce 2018, zvySujici se pocet negativity cilici na MiloSe
Zemana a konkrétni uvedené piiklady dokazuji, ze jako objektivni bychom mohli piistup
média oznalit stézi. Béhem analyzy byly zaznamenany klasické prvky objektivity jako
strategického ritualu a v kone¢ném dusledku dost mozné individudlni vlastnosti redaktort
hraly a hraji zasadni vliv v problematickém vztahu mezi prezidentem a médii vefejné

sluzby.

6.3 Stop negativité? Ci je tato zemé&?

Jestlize vetfejné minéni chépeme jako prosazujici se pfedstavu o jednotlivcich jako
svobodnych obcanech utvaiejicich svobodné mysleni o vécech vetejnych s pravem toto
minéni vyjadrit’®, je nutné si zaroven polozit otazku, do jaké miry je v dne$nim medialnim
svéte utvareni ndzort na konkrétni véci vetejné skuteéné¢ svobodné a do jaké miry je
vzhledem k snahdm ovlivilovat nesvobodné. Dnesni spole¢nost se navic vyznacuje prvky
medidlni demokracie, coZ s sebou nese dusledek identifikace jednotlivce se svym
,hrdinou” bez snahy hlubsiho pochopeni souvislosti celé problematiky, okolnosti atd.”!
Tuto hypotézu celospoleCenského hledani ,,hrdiny* vyslovil 1 Ignacio Ramonet ve své
publikaci Tyranie médii a celou myslenku zasadil do globalniho kontextu medidlné zcela
propojeného lidstva.”? Zminénou teorii mizeme aplikovat i na konkrétni piipad negativni
reklamy, ktera byla analyzovana v rdmci této prace. Tim jsou billboardy a inzerat, jez se
objevily na mnoha mistech CR a v nékolika denicich a jejichz zadavatelem je firma Euro-
Agency spolupracujici se spolkem Pratelé Milose Zemana financujicim jeho kampat.”

Na tomto inzeratu je zobrazen kandidat Milo§ Zeman v dobré fyzické kondici a

vedle n&j je &erveno-erveny napis: ,,.STOP IMIGRANTUM A DRAHOSOVI, TATO ZEME

70 Kap SUBRT, Jifi. Kapitoly ze sociologie veiejného minéni: teorie a vyzkum. Praha: Karolinum, 1998.
ISBN 80-7184-522-1. str. 10

WHVIZDALA, Karel. Jak myslet média: eseje, predndsky, clanky a rozhovory 2004-2005. Praha: Maj, 2005.
ISBN 80-7363-047-8. str. 13-14

2 RAMONET, Ignacio. Tyranie médii. Praha: Mlada fronta, 2003. MySlenky. ISBN 80-204-1037-6. str. 31-
32
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JE NASE! VOLTE ZEMANA!“ ™ Na tento inzerat je mozné se zaméfit ze dvou uhli
pohledu. Z vizudlniho hlediska nalezneme problematické pojeti v samotném vyobrazeni
soucasného prezidenta. Ten, kdo sledoval vefejnd vystoupeni soucasného prezidenta, si
nemohl nevSimnout jeho zhorSujiciho se zdravotniho stavu. Je tedy patrné, Ze fotografie
MiloSe Zemana neni aktudlni a nese tak prvky manipulace i s piihlédnutim k faktu, Ze
zdravotni stav prezidenta bylo téma, jez nc¢kolik mésict pfed volbami ve spolecnosti
rezonovalo. Na druhou stranu je nutné zminit, ze grafické tpravy vzhledu politikii, a nejen
politiki v medidlnim prostoru, jsou v soucasnosti zcela béZznou praxi marketingovych
strategii a zajisté jich vyuzivaji téméf vSichni politici béhem svych volebnich kampani.

Zamétime-li se na text, ktery byl v inzeratu publikovan, z obsahového hlediska, je
na prvni pohled zifejmé, jaké je jeho poselstvi a jaké ma u piijemce informace vyvolat
pocity. Text zcela jasné€ spojuje protikandidata Jifiho Drahose s hrozbou uprchlické invaze
na nase Uzemi. Nepiimo se snazi presvédcit volice, ze volba Jifiho DrahoSe znamena
nebezpeéi v podobé pfilivu imigrant, a naopak volba MiloSe Zemana tomuto pfilivu
zabrani a zajisti bezpecnost této zemé. To je vSak velmi problematickd interpretace, nebot’
jde o tvrzeni, které neni podloZené néjakym jasnym dikazem hrozby, pomineme-li
Draho$tv podpis vyzvy k solidarnimu postoji valeénych uprchliki na zakladé
mezinarodniho prava.”

Prognozy experti mezi prvnim a druhym kolem casto predikovaly, ze pocet
ziskanych hlasti prezidenta Zemana z prvniho kola nijak rapidngji v kole druhém jiz
neporoste. Podivame-li se na pocet hlast, které v obou kolech Milo§ Zeman ziskal,
s jistotou mizeme tvrdit, Ze tyto progndzy byly chybné. V prvnim kole ziskal soucasny
prezident 1 985 547 hlast a v druhém kole se mu pocet hlasti podatilo navysit na 2 853 390
hlast.”

Pficiny tohoto nardstu tedy lze hledat mezi nékterymi faktory, které jsou ziejmé
z detailniho sledovani déni mezi prvnim a druhym kolem volby. Mohly to byt prezidentské
televizni debaty, ve kterych se oba kandidati stietli. Stejn¢ tak to mohla byt vydaiena
strategie volebniho tymu MiloSe Zemana, ktery vsadil na umirnény statnicky projev,

zatimco jeho oponent vSe vsadil na kartu jakéhosi anti-zemanovského pojeti
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prezidentského ufadu nebo vSeobecné obsahové frazovani Jititho DrahoSe na rGzné témata.
To, co je dilezité pro tuto praci, a co je nutné zminit, je fakt, Ze kandidat Jifi Draho$
zadnym zptisobem neaktualizoval svou kampan v inzeréné¢ medidlnim prostoru po prvnim
kole, zatimco spolek Pratelé Milose Zemana nasadil do ulic a na stranky tisku zminénou
negativni reklamu. Stejn¢ jako negativni reklamu o problematice BeneSovych dekrett
béhem voleb 2013. Zda se, ze negativita a negativni reklama ziskavaji vyznamné misto
v medialnim prostoru Ceské republiky béhem demokratickych procesii. Dobie zvladnuta
strategie negativity ma zda se mobiliza¢ni ucinky, a to jak ve formé protestu proti ni, tak i
ve form¢ souhlasu, v pfipad¢ vyvolavani obav, strachu nebo jinych emoci. Vysledky obou

prezidentskych voleb jsou dobfe znamé.
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7 Summary

The main objective of the work was to find out how the media are approaching to
the presidential candidates during the direct presidential elections in 2013 and 2018. The
quantitative content analysis of private media and public broadcasting media revealed that
private media and public broadcasting media prefered some of the candidates more than
the others. This fact was caused by partisan bias in the case of the private news portal
Ihned.cz. In other cases, it was found that a disproportional attitude to dedicated space in
media, which should be given to each individual candidate, was caused by the executive
bonus associated with the performance of the presidential office. It was not possible to
register significant connections between media owners and the presidential election. There
was also an unequal attitude from the point of view of negativity towards the individual
candidates. This fact was caused by the influence of the individual characteristics of
journalists on the final form of media content. Negativity was considered as an important
element, which, during the political development after 1989, gained its strong position as

the part of the instruments influencing elections in the Czech Republic.
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9 Seznam priloh
Ptiloha €. 1: Volte Zemana (billboard)

zdroj: irozhlas.cz

Priloha €. 2: Vlastnosti MiloSe Zemana (screenshot)

Jak vidi Milose Zemana jeho volici? Jak vidi Miloge Zemana volidi Jifiho Drahose?

zkuseny sympaticky

arogantni / naduty

chytry / inteligentni / rozumny

pevny v ndzorech
sympaticky lidovy / blizky oby¢ejnym lidem

solidni / divéryhodny / seriézni / Cestny - e

upfimny / otevieny / pfimy / fikd, co si mysli stary / nemocny
chytry / inteligentni / rozumny uptines | oevient ! phim 1 Hk, co b mysl
protl BU (proti savedent Bura, uprchiickjm kvétdem! alkoholik / opilec nekompetentni

vzdélany / mé piehled

prolhany / nesolidni / nedtivéryhodny
vulgarni / hruby / hulvat / neomaleny

nediistojny / nereprezentativni

vlastenec / hdji zdjmy CR

silna osobnost

Vlastnosti M. Zemana dle jeho voli¢l a voli¢l J. Drahose

Zdroj: Ceska televize

Ptiloha €. 3: Vlastnosti Jifiho Drahose (screenshot)
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Jak vidi Jifiho Drahose jeho voliéi? Jak vidi Jifiho Drahose voliti MiloSe Zemana?
chytry / inteligentni / rozumny
solidni / dtivéryhodny / seri6zni / Cestny

. . ; nesympaticky
slusny / kultivovany arogantni / naduty

~ vzdélany / mé prehled nezkuseny v politice
distojny / reprezentativni vzdélany / ma piehled

upfimny / otevieny / pfimy / fikd, co si mysli , ,
sympaticky neznamy | l e Z | I al I I 5}
prolhany / nesolidni / nedtvéryhodny
nezajimavy / nevyrazny

Vlastnosti J. DrahosSe dle jeho voli¢d a voli¢l M. Zemana

zdroj: Ceska televize

Ptiloha €. 4: Kodovaci kniha (CD)

Priloha ¢. 5: Kodovaci arch (CD)
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