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Okruhy hodnoceni diplomové prace:
A) Formalni kritéria

Formalni struktura a Uprava prace, Uplnost povinnych ¢asti prace, gramaticka a stylisticka
stranka, korektni a jednotné uvadéni zdroju.

Hodnoceni (0-10 bodtd): 5

Pripominky a komentadre:

Prace obsahuje vSechny povinné nalezitosti, stylistika je srozumitelna , prace obsahuje skoro
Zadné gramatické chyby. Hlavnim formalnim problémem prace je nejednotné citovani a
parafrazovani. Autorka v nékerych pripadech cituje spravné, formou (Autor rok: strany), v
jinych pripadech uvadi za citaci Ci parafazi jiné Udaje, vétSinou nazvy kapitol bez jména autora
a bez odkazovanych stran - napf. (What is multimodality 2012) na s. 15, ("What is a mode?”
2012) nas. 15 ¢i (Vizualni komunikace I. 2010) na s. 8. Graficka uprava prace mohla byt
preciznéjsi, n€které kapitoly neza€inaji na nové strané, ale na konci strany atd.

B) Struktura prace
Jasna formulace problému, vymezeni cile a jeho soulad s obsahem prace, celkova koncepce a
struktura prace, adekvatnost postupu a vyvaznost jednotlivych ¢asti prace.

Hodnoceni (0-10 bodtd): 6

Pripominky a komentadre:

Prace fomruluje problém velmi jasné - pta se po davodu rlizné miry Uspésnosti (resp.
rozeznatelnosti) podobnych firem a jeich obchodnich znacek, pticemz odpovéd nachazi v
jejich rozdilné sémiotické praci. Struktura prace je velmi celnitd, avSak pfehlednd a
pochopitelna. Prace je proporcné vyvazena, obsahové koherentni a funkéni, neobsahuje
redundantni pasaze ¢i kapitoly. Nicméné prechody mezi kapitolami mohly byt |épe propojeny
a vysvétleny (napf. nas. 12 a 14 jsou "tvrdé" prechody, kdy jedna kapitola kon¢i citaci a druha
kapitola hned navzuje s jinym tématem bez toho, aby se dlvod tohoto prechodu vysvétlil v
predchozi kapitole).




C) Rozbor tématu
Identifikovani a vysvétleni zakladnich pojmt a koncepci, rozsah a relevantnost pouzité
literatury, Uroven prace s odbornou literaturou, adekvatnost vykladu pouzitych textd.

Hodnoceni (0-10 bodtd): 8

Pripominky a komentadre:

Autorka si osvojila odbornou terminologii studovaného oboru. V predkladané praci zpracovala
dostate¢ny rozsah odborné literatury, centralni tituly éetla v angli¢tiné. Cetba odborné
literatury je korektni, jeji aplikace na vybrané znacky adekvatni a soucasné kreativni.
Argumentace je presvédciva, vyklad sémiotické teorie koresponduje se zvolenymi priklady
vizudlniho marketingu a jejich komparativni sémiotickou analyzou.

D) Aspekt originality
Vlastni autorska analyza daného problému, schopnost samostatné a tvorivé uvaZzovat a
navrhovat resSeni, vlastni argumentacni a formulacni Uroven.

Hodnoceni (0-10 bodud): 8

Pripominky a komentadre:

Ocenuji, Ze autorka pfisla s vlastnim solidnim tématem vyzkumu, které zpracovala peclivé,
systematicky a samostatné. Podafilo se ji na zakladé pozorné cetby doporucené odborné
literatury a nasledné tvlrci aplikace ukazat, jaky vyznam muzZe mit v soucasnosti studium
sémiotiky pro firemni marketingovou strategii.

E) Vyznam prace
Formulace jasnych a zdlvodnitelnych zavért, adekvatnost a Uplnost spinéni cilG prace, celkova
odborna uroven a prinos prace.

Hodnoceni (0-10 bodtd): 9

Pripominky a komentadre:

Prace dospiva k jasnému a odivodnénému zavéru, v némz potvrzuje hypotézu o nutnosti
vizualni konzistence znacky. Autorka nazorné ukazala kontrast dvou rGzné Uspésnych (ale
tematicky srovnatelnych) znacek na zakladé jejich rozdilného pojeti brandmanuadlu jakozto
sémioticky budovaného zakladu konzistentni vizudIni marketingové komunikace. Prace tim
nejen splnila stanoveny cil, ale i vhodné propojila teorii Kressovy multimodalni sémiotiky a
Oswaldové marketingové sémiotiky s konkrétni komparativni analyzou pripadové studie.
Prace tohoto druhu je pfinosna jako alternativa k strukturalisticky pojatym vyzkumim v
oblasti marketingové a vizualni sémiotiky.




Otazky na obhajobu:

Soucet bodl (0-50 bodUl): 36

Celkové hodnoceni (znamka)*: 2 (velmi dobie)

*\/ pfipadé, Ze néktery z okruh( hodnoceni A), B), C), D) je hodnocen poc¢tem bodu 0, prace je
klasifikovana zndmkou 4.

Hodnotici stupnice:

50-40 bod: 1 - vyborné

39- 25 bodU: 2 - velmi dobre
24-15 bod: 3 - dobre

14-0 bodd: 4 - nedostatecné
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