Abstrakt

Nazev: Typologie zdkaznic spole¢nosti Jdu béhat s.r.0

Cile: Hlavnim cilem této prace bylo navrhnout typologii zdkaznic spole¢nosti Jdu béhat

S.r.0

Metody: Data pro tvorbu typologie byly ziskany prostiednictvim marketingovyho vyzkumu.
Zakladnim souborem bylo 408 zakaznic. V syntetické ¢asti byla typologie

navrzena prostfednictvim metody k-means.
Vysledky: Vysledky z dotaznikového Setieni jsou prezentovany prostiednictvim grafi v
analytické ¢asti. V syntetické Casti prace je popsan charakter kazdého ze tfech

navrzenych segmentl
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