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Zameéstnavatel a funkce oponenta (pokud neni zaméstnancem UK FTVS):

Celkova naro¢nost tématu na:

Podpriimérna Pramérna Nadprimérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Stupen spInéni cile prace Velmi dobfe
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Velmi dobfe
diplomanta

Uprava préace: text, grafy, tabulky Vyborné
Stylisticka uroven, jazyk Velmi dobfe

Prakticka/teoreticka vyuzitelnost zpracovani:
Podprdmérna Primérna Nadprimeérna.

Hodnoceni prace:

Diplomova prace na téma Koncepce marketingové komunikace Ceského svazu hazené odpovida
pozadavkim pro psani diplomovych praci.

Uvod prace pfijemné uvadi do problematiky. Autorka zde vyuziva pravidla obraceného trojuhelniku,
tedy pro Ctenare rozvadi obecné teorie sportu az k samotné problematice a tedy Upadku volejbalu
v Ceskeé republice.

Teoreticka ¢ast je sepsana velice dobfe. Autorka provadi kvalitni reSersi v oblasti marketingového mixu
a marketingovych nastrojli. Nicméné se zda, Ze se prace zasekla nékde mezi lety 2010 a 2012.
da povazovat za zastaralou. Autorka se v praci mohla vénovat napf. chatbotlim, messengrdm ¢&i obecné
personifikaci a automatizaci na zakladé soft dat.

Metodologicka &ast prace je zpracovana také peclivé a spravné. Jedinou véc, kterou bych doporucil
upfesnit a tim &tenafi zlepsSit porozumeéni je, aby autorka v podkapitole vyzkumny soubor uvedla pfesné
divody vybéru jednotlivych respondentd.

Analyticka ¢ast prace je zpracovana standardné. Autorka se zde vénuje marketingovému mixu a vétSina
¢asti je zpracovana hezky. Jsou zde vSak podkapitoly, které by si zaslouzily hlubsi analyzu. Obecné Ize
fici, Ze pokud je Cast marketingového mixu €i marketingovy nastroj popsan na 3 nebo 4 fadcich,
analyza bude spiSe povrchni. Je to i problémem této prace. Vzhledem k tomu, Ze v teoretické &asti
chybi moderni marketingové nastroje, tak ani v analytické se s nimi nesetkdme, a tim se prace stava
priimérnou a troufl bych si Fici, Zze z pohledu vyuziti i ¢aste¢né podprimérnou.

Navrhy prace vychazeji z provedené analyzy, ale také odpovidaji vySe uvedené zastaralé teorii. Z mého
pohledu takto vypadajici marketingova komunikace nepfinese kyzeny efekt, ktery si autorka prace
predstavuje.



Diskuze je zpracovana spravné.

Zavér prace je sepsan v poradku, i kdyz by vzhledem k podstaté prace mohl byt konkrétné;si.

Celkové praci za primérnou.

Zasadni nedostatky: nejsou

Pripominky:

1. vysledky v abstraktu jsou sepsany pfili§ obecné; ¢tenaf se z nich nedozvi, k ¢emu autorka dosla

2. autorka nepochopila vyznam kli¢ovych slov a duplikuje v nich nazev prace

3. anglicky abstrakt ma nizkou jazykovou a stylistickou uroven — pravdépodobné se jedna
o nepovedeny umély preklad ¢eského abstraktu

4. autorka nezna obecna pravidla pro psani odstavcl v akademickych pracich; kombinuje
odsunuty prvni Fadek a mezeru mezi odstavci

5. obecné autorka nema povédomi o grafické Upravé textu a poruSuje fadu dalSich obecnych
pravidel psani

6. prace obsahuje fadu konotativnich slov (vSak, tak), ktera rusi ¢tenare pfi ¢teni textu

7. v kapitole Vyzkumny soubor chybi definovani vyzkumného souboru, tedy vysvétleni volby
respondent(l; soubor je zde popsan jen obecné

8. autorka v textu neodkazuje na konkrétni obrazky

na strdnce 87 autorka uvadi termin ,plat, pfedpoklddam, Ze ma na mysli mzdu; déale bych
doporucil mzdu pFfesné definovat, aby bylo mozné stanovit konkrétni naklady svazu
s pracovnikem.

Otazky k obhajobé:

1.

2.

Pokud se podivate na Vas navrh Guerilla marketingu a eskalatory, nepfijde Vam, Ze takto
vypadajici navrh bude spisSe evokovat jiny sport?

Uvadite, Ze neni aktualné mozné stanovit naklady na PR aktivity. Jak v praxi funguje planovani
nakladd na marketingové ¢innosti a tedy i PR aktivity?

Prace je doporu¢ena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stupen: vyborné — velmi dobfe

Prohla$uji, Ze nejsem v rodinném &i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.
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