
Abstrakt 

Gastronomie patří mezi důležité součásti francouzské národní identity a zároveň mezi 

hlavní turistická lákadla. Jaké místo a proč má v rámci moderních trendů francouzské 

veřejné diplomacie, a jak je francouzská gastro-diplomacie diskursivně formována na 

online sociálních sítích? Ve francouzském gastronomickém diskursu jsou dlouhodobě 

patrná určitá pnutí, například mezi republikánskou ideou jednotnosti a zahraničně-

politickou strategií podpory rozmanitosti. Historický výzkum však ukazuje, že tyto 

aspekty se navzájem nevylučují, spíše působí jako dvě strany jedné mince. Gastro-

diplomacie je pak chápána jako úzká dimenze zahraniční politiky, konkrétně jako součást 

veřejné složky kulturní diplomacie. V rámci současné francouzské gastro-diplomacie je 

možné pozorovat zapojení moderních nástrojů, jako je komunikace prostřednictvím 

online sociálních sítí. V kombinaci se sázkou na dlouhotrvající dobrou image francouzské 

kuchyně je to jeden ze způsobů, jakým se Francie prosazuje v mezinárodním prostředí. 

Jde také o strategické vymezení proti určité standardizaci produktů. Kvantitativní a 

kvalitativní analýza příspěvků na sítích Facebook, Instagram a Twitter ukázala, že se v 

rámci francouzské gastro-diplomacie v období 1. 1. 2009 – 30. 6. 2017 projevila 

především snaha zveřejňovat příběhy a zásluhy jednotlivých šéfkuchařů. V menším 

počtu ale byly zastoupeny i další důležité aspekty, z těch významnějších například 

společenský přesah francouzské gastronomie, její spojení s některými francouzskými 

značkami nebo její důležitost pro rozvoj turismu. 

 


