Ptilohy

Priloha ¢.1: Anti-Image korela¢ni matice z EFA (tabulka)

C1 C2 C3 C4 Cs Coé C7 C8 Cc9 C10 C11 C12 C13 C14 C15 C16 C17 C18
C1 0.98 -0.14 -0.13 -0.12 -0.10 -0.09 0.01 -0.03 -0.03 0.00 0.00 -0.02 -0.09 -0.03 0.00 -0.09 -0.03 -0.10
C2 -0.14 0.97 -0.09 -0.16 -0.24 -0.16 -0.09 -0.09 -0.10 0.02 -0.07 -0.04 0.01 -0.03 0.03 0.02 0.02 -0.05
C3 -0.13 -0.09 0.97 -0.13 -0.25 0.06 0.09 0.03 -0.10 -0.07 -0.02 -0.01 -0.07 0.00 -0.10 -0.08 -0.01 -0.07
C4 -0.12 -0.16 -0.13 0.94 -0.37 -0.12 0.03 0.00 -0.02 -0.07 0.04 0.05 0.08 0.00 0.07 -0.11 -0.02 0.00
(6] -0.10 -0.24 -0.25 -0.37 0.94 -0.08 0.00 0.04 -0.04 -0.01 -0.02 0.00 -0.06 0.09 -0.02 0.00 -0.03 -0.01
Cé -0.09 -0.16 0.06 -0.12 -0.08 0.98 0.02 -0.04 -0.05 0.01 -0.03 -0.06 0.02 -0.02 -0.11 0.02 -0.07 -0.08
C7 0.01 -0.09 0.09 0.03 0.00 0.02 0.87 -0.52 -0.12 -0.05 0.06 -0.07 -0.01 -0.02 -0.08 -0.01 0.02 0.04
C8 -0.03 -0.09 0.03 0.00 0.04 -0.04 -0.52 0.89 -0.30 -0.01 -0.11 0.03 -0.06 -0.01 -0.04 0.01 -0.01 0.00
Cc9 -0.03 -0.10 -0.10 -0.02 -0.04 -0.05 -0.12 -0.30 0.96 -0.08 -0.02 0.00 -0.01 -0.05 0.00 0.04 -0.02 -0.12
C10 0.00 0.02 -0.07 -0.07 -0.01 0.01 -0.05 -0.01 -0.08 0.95 -0.28 -0.16 -0.04 -0.07 0.02 0.07 -0.01 -0.01
C11 0.00 -0.07 -0.02 0.04 -0.02 -0.03 0.06 -0.11 -0.02 -0.28 0.90 -0.52 0.02 0.01 -0.06 -0.04 0.03 0.03
C12 -0.02 -0.04 -0.01 0.05 0.00 -0.06 -0.07 0.03 0.00 -0.16 -0.52 0.91 0.01 -0.03 0.00 -0.02 -0.05 -0.15
C13 -0.09 0.01 -0.07 0.08 -0.06 0.02 -0.01 -0.06 -0.01 -0.04 0.02 0.01 0.94 -0.23 -0.32 -0.04 -0.03 -0.09
C14 -0.03 -0.03 0.00 0.00 0.09 -0.02 -0.02 -0.01 -0.05 -0.07 0.01 -0.03 -0.23 0.92 -0.33 0.03 -0.02 0.01
C15 0.00 0.03 -0.10 0.07 -0.02 -0.11 -0.08 -0.04 0.00 0.02 -0.06 0.00 -0.32 -0.33 0.93 -0.10 -0.02 0.01
C16 -0.09 0.02 -0.08 -0.11 0.00 0.02 -0.01 0.01 0.04 0.07 -0.04 -0.02 -0.04 0.03 -0.10 0.89 -0.62 -0.22
C17 -0.03 0.02 -0.01 -0.02 -0.03 -0.07 0.02 -0.01 -0.02 -0.01 0.03 -0.05 -0.03 -0.02 -0.02 -0.62 0.90 0.02
C18 -0.10 -0.05 -0.07 0.00 -0.01 -0.08 0.04 0.00 -0.12 -0.01 0.03 -0.15 -0.09 0.01 0.01 -0.22 0.02 0.97




Piiloha €.2: Hodnoty eigenvalues pii exploracni faktorové analyze bez rotace (tabulka)

Initial Eigenvalues
Component
Total % of Variance Cumulative %
1 8.69 48.25 48.25
2 1.64 9.10 57.36
3 1.22 6.79 64.14
4 1.08 6.00 70.14
5 0.79 4.41 74.55
6 0.54 3.03 77.58
7 0.53 2.95 80.53
8 0.46 2.56 83.09
9 0.43 2.38 85.47
10 0.40 2.21 87.68
11 0.37 2.04 89.71
12 0.34 1.90 91.61
13 0.30 1.66 93.27
14 0.28 1.56 94.83
15 0.28 1.54 96.38
16 0.24 1.32 97.70
17 0.22 1.22 98.92
18 0.19 1.08 100.00

Piiloha €.3: Sutovy graf pii exploracni faktorové analyze bez rotace (graf)
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Priloha ¢.4: Faktorové zatéze na zédkladé rotace Varimax bez pevného nastaveni poctu

faktori (tabulka)
Komponenty
1 2 3 4
C1 0.73
‘zgzg‘l‘:i‘:ge C2 0.71 0.40
C3 0.75
C4 0.84
GZ;‘;‘E;?J;’“ Cs 0.82
Co6 0.62
Cc7 0.84
Role shopping C8 0.81
Cc9 0.43 0.62
C10 0.74
Value shopping C11 0.83
C12 0.80
C13 0.30 0.74
Social shopping C14 0.77
C15 0.76
C16 0.70 0.42
Idea shopping C17 0.65 0.41
C18 0.60

Priloha €.5: Deskriptivni statistiky jednotlivych poloZek na Skale (tabulka)

Mean SD

2.99 1.70 Cl Nakupovani je pro mé dobrodruzstvim, ob¢as se jim necham zcela pohltit.

3.68 1.82 C2 Nakupovani mi dokaze zlepsit naladu a povzbudit.

2.95 1.66 C3 Pti nakupovani se citim, jako bych se ocitl/a ve svém vlastnim svéte.

2.74 1.72 C4 Kdyz mam $patnou naladu, jdu nakupovat, abych se citil/a Iépe.

3.03 1.75 C5 Nakupovani je pro mé zpUsob, jak se zbavit stresu.

3.46 1.78 Cé6 Chodim nakupovat, kdyz se chci odménit za usilovnou praci.

4.86 1.69 C7 Réd/a nakupuji pro jiné, protoze kdyz maji radost oni, mam radost i ja.

4.53 1.69 C8 Bavi mé nakupovani pro pratele a rodinu.

3.72 1.80 Cc9 Bavi mé chozeni po obchodech, abych pro nékoho blizkého nasel/a vhodny darek.

4.14 1.71 C10 | Nejcastéji chodim nakupovat, kdyz jsou vyprodeje.

4.14 1.84 C11 | Bavi mé hledani slev, kdyz zrovna nakupuji.

3.95 1.83 C12 | Bavi mé patrani po mimofadné¢ vyhodnych nabidkach, kdyz zrovna nakupuji.

3.15 1.79 C13 | Chodim nakupovat se svymi piateli nebo rodinou, abych s nimi mohl travit cas.

3.88 1.89 C14 | Kdyz nakupuji, tak nejrad¢ji s nékym (napf. kamaraddem nebo nékym blizkym), je to pak pro mé vétsi zabava.

3.44 1.78 C15 | Nakupovani s jinymi lidmi (napf. s n€kym blizkym) je pro mé dobrou piilezitosti k vétsimu sblizeni.

2.78 1.61 C16 | Chodim nakupovat, abych drzel/a krok s trendy.

2.83 1.62 C17 | Chodim nakupovat, abych drzel/a krok se souc¢asnou médou.




‘ 3.59 ‘ 1.73 ‘ C18 ‘ Chodim nakupovat, abych vidél/a, jaké nové produkty jsou k mani.

Priloha ¢€.6: Deskriptivni statistiky ptivodnich konceptt (tabulka)

N Minimum Maximum Mean Std. Deviation
Adventure 600 3,00 21,00 9,6117 4,52825
Gratification 600 3,00 21,00 9,2350 4,56997
Role 600 3,00 21,00 13,1000 4,47475
Value 600 3,00 21,00 12,2283 4,68894
Social 600 3,00 21,00 10,4600 4,66132
Idea 600 3,00 21,00 9,2033 4,28594




