Anotace (abstrakt)

Prace se zabyva motivacemi k hédonistickému typu nakupovani se zaméfenim na jejich
méfeni pomoci multidimenzionalni skaly navrzené a validované Markem J. Arnoldem a
Kristy E. Reynoldsovou v roce 2003. Tento néstroj obsahuje Sest konstruktl, u nichz autor
textu zkoumal jejich pievoditelnost do lokalniho prostiedi ¢eskych nakupujicich. Cilem
prace bylo pfevést tuto Skalu jak do ceského jazyka, tak také do kontextu cCeského
spotiebitele a jeho ndkupniho chovéni. V ramci prace je provedena analyza kognitivnich
interview, které byly zaméfeny na porozuméni vyrokiim na Skale a jejich upravu pro
nasledujici dotaznikové Setfeni. To bylo uskuteCnéno na reprezentativnim vybéru Ceské

internetové populace.

Dale byla provedena statistickd analyza se zamétenim a reliabilitu a validitu Skaly. Prestoze
si vyzkum neklade primarné za cil vytvaret typologii nakupujicich nebo detailné popisovat
charakteristiky Ceskych spotiebitelil, jsou v rdmci analyzy uvedeny vysledky, které indikuji
uvazovani ¢eské populace, jez je typické pro kolektivistické spolecnosti. V zavéru prace je
predstavena finalni upravena Skéala Arnolda a Reynoldsové zredukovana na pét konstruktt
namisto pivodnich Sesti. Je zde prokdzano, Ze je tento nastroj ptenositelny do ceského
prostiedi s tim, Ze nékteré jeho polozky nejsou pro €eského nakupujiciho srozumitelné nebo
spadaji do jiného konstruktu, nez bylo plivodné zamysleno. Dale jsou uvedeny mozné

varianty, jak navazat na tento vyzkum.



