Abstrakt

Nazev:

Cile:

Metody:

Vysledky:

Kli¢ova slova:

Image znacky adidas Originals

Cilem této prace je pomoci marketingové vyzkumu zjistit image
znacky adidas Originals u dvou facebookovych skupin: Asociace
studenti  FTVS a Streetchange. Na zdkladé¢ vysledkl
marketingového vyzkumu doslo k porovnéni image znacky mezi
témito dvéma skupinami, analyze komplexni image a ndvrhu krokt

k jejimu zlepseni.

Pfi analyze image znacky adidas Originals byla pouzita metoda
kvantitativniho vyzkumu, konkrétné pomoci elektronického

dotazovani.

Marketingovy vyzkum na zji$téni image znacky adidas Originals
ptinesl u zkoumanych skupin pozitivni vysledky, kdy oba vzorky
spojuji znaCku predevSim s pozitivnimi vlastnostmi, jako je
napiiklad styl, jedine¢nost ¢i kvalita. Hlavni rozdil mezi obéma
vzorky je ve schopnosti spojit znacku s né&jakym hudebnim
umélcem. Tato znalost pozitivné ovliviluje image jednotlivych
respondentl. Z vysledk je dale patrné, Ze dochédzi k zaméné
zna¢ky adidas Originals a Performance, kdy respondenti pfifazuji
ke znacce Originals sporty a logo patfici pod znacku Performance.
Z tohoto duivodu je navrh sméfovan predevSim na propagaci

znacky Originals pomoci sportovnich a kulturnich akei.
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