Abstrakt

Nazev: Marketingovy mix sportovniho studia JOYfit

Cile: Cilem této prace je analyzovat stavajici marketingovy mix sportovniho studia
JOYfit a sestaveni SWOT analyzy a na zéklad¢ ziskanych podnéti pak navrhnout
pfipadné upravy souCasného marketingového mixu, které by spolecnosti mély

pomoci ziskat vétsi pocet zakazniki.

Metody: V této praci bylo zhodnoceni stavajiciho marketingového mixu provedeno
prostiednictvim marketingového vyzkumu. Byla vyuzita kvalitativni metoda —
neformdlni rozhovor a kvantitativni metoda konkrétné¢ formou pisemného
dotazovani. Déle byla pouzita situa¢ni analyza pomoci SWOT analyzy k urceni

silnych a slabych stranek, ptilezitosti a hrozeb.

Vysledky: Marketingovy mix sportovniho studia JOYfit byl hodnocen velice kladné.
Z vysledktt vyzkumu vyplynulo, Ze je zapotiebi provést urCité zmény jen
v nékterych jeho ¢astech. Na zaklad¢ zjisténych vysledkii byla navrzena doporuceni
pro zlepSeni, a to predevsim téchto ¢asti marketingového mixu: propagace, procesu
a prezentace. V oblasti propagace byly navrzeny zmény tykajici se aktudlnosti
webovych, facebookovych stranek, venkovni reklamy a benefitu pro zakazniky.
V ramci procesu byla navrzena zména oteviraci doby. U prezentace jde o rozsifeni

prostoru Saten a sportoviste.
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