Tématem prace je popis média zvaného audiokniha a audioknizniho trhu v USA a v Ceské
republice. Cilem préce je analyza rozsahlého amerického a zacinajiciho ¢eského
audiokniZniho trhu tvofeného jak komercnimi, tak nekomerénimi subjekty. U jednotlivych
vydavatelstvi je charakterizovana jejich nabidka a zplsob distribuce, neziskové organizace
a projekty jsou definovany svymi cili a svou ¢innosti.

Pozornost je vénovana vyhodam a nevyhodam audioknihy ve srovnani s klasickou knihou.
V préci je rovnéz navrzen zplsob ¢lenéni audioknih dle jejich typu a pouzitého média vcetné
podrobnych charakteristik vSech zahrnutych nosi¢l. PFiblizen je historicky vyvoj audioknih
a také profese nalitatele a naroky, které toto povolani na ¢lovéka klade.

Soucasti prace jsou vysledky uskutecnéného priizkumu nazor( uzivatel(l audioknih a jejich
zachyceni v nékolika prehlednych grafech.



