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Abstrakt

Tématem prace je popis média zvaného audiokniha a audiokniZniho trhu v USA a v Ceské
republice. Cilem prace je analyza rozsahlého amerického a zacinajiciho ceského
audiokniZniho trhu tvoreného jak komercnimi, tak nekomercnimi subjekty. U jednotlivych
vydavatelstvi je charakterizovana jejich nabidka a zptisob distribuce, neziskové organizace
a projekty jsou definovany svymi cili a svou ¢innosti.

Pozornost je vénovana vyhodam a nevyhodam audioknihy ve srovnani s klasickou knihou.
V praci je rovnéZ navrzen zptisob ¢lenéni audioknih dle jejich typu a pouZitého média vCetné
podrobnych charakteristik vSech zahrnutych nosi¢t. PfibliZen je historicky vyvoj audioknih
a také profese nacitatele a naroky, které toto povolani na clovéka klade.

Soucasti prace jsou vysledky uskutecnéného priizkumu nazord uZivatelti audioknih a jejich

zachyceni v nékolika prehlednych grafech.
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Predmluva

Tématem diplomové prace jsou audioknihy, respektive zvukové knihy
a jejich trh. Prace je rozdélena do tfi hlavnich casti. V casti prvni je uvedena
strucna historie audioknih, jsou zde analyzovana moZna pozitiva a negativa
audioknih ve srovnani s klasickymi knihami a také navrZeno clenéni podle
pouzitého média a zplsobu zpracovani audioknihy. Nésleduje popis profese
nacitatele, ktera je pro vznik audioknihy nezbytna.

Druhd cast prace je zamérena na audiokniZzni trh. JelikoZ je prace
geograficky cilena predevSim na anglo-americkou oblast, jsou zde popsany
vyznamné americké neziskové i komerc¢ni subjekty, které tento trh tvori. Jedna se
o velka nakladatelstvi pfimo specializovana na produkci audioknih, nebo
vydavatelstvi, pro néZ je produkce audioknih nedilnou soucasti obchodni ¢innosti.
Kromé webovych sidel vydavatelstvi jsou popsany také vybrané internetoveé
obchody orientované na audioknihy, které jsou v souCasnosti stale pouzivanéjSim
mistem nakupu nejriznéjSitho zboZi vcetné audioknih. Zavér druhé casti je
vénovan dvéma neziskovym a dvéma komercnim subjektim na malém Ceském
audiokniZnim trhu.

Posledni, tfeti Casti prace, je rozbor a vyhodnoceni vysledki vlastniho
prizkumu nazorti americkych uzZivateld audioknih a je vytvoren profil typického
uzivatele tohoto média. Prizkum probihal ve dvou etapach vzdy rozeslanim
elektronického dotazniku a naslednym zpracovanim odpovédi v programu
Microsoft Excel. Soucésti je soubor osmi grafti zachycujicich procentualni
vysledky prizkumu.

Zvolené téma jsem si vybral ze dvou divodid. Zaprvé kvili svému velmi
pozitivnimu vztahu k audiokniham, jejich poslechu i prileZitostné amatérské
projektu Libri Vox a ve volném case zkouSim v amatérskych podminkach tvorbu
kratkych audioknih s hudebnimi prvky.

Druhym motivem bylo poskytnout pfipadnému zajemci zakladni pohled
na v CR opomijené médium, nebot o audioknihach je v Ceské republice dostupné
jen minimalni mnoZstvi informaci, coZ je zaroven i hlavnim cilem této prace.

Doprovodnymi cili je zmapovani elektronickych zdroji audioknih v USA a jejich



nabidky a pomoci vlastniho priizkumu zjiSténi preferenci uzivatelti audioknih.
Audioknihy patii vTiadé zemi neodmyslitelné do fondl vefejnych knihoven
a pokud se postupem ¢asu, jak doufam, rozsi¥i i v CR, rad bych, aby ma budouci
profesni Cinnost byla spjata s jejich publikovanim.

Z vySe zminéného diivodu minima dostupnych informaci jsem byl nucen
Cerpat témér vyhradné ze zahrani¢nich elektronickych zdroji a vlastnich
zkuSenosti s audioknihami. Seznam pouZitych zdroji sestava tedy z vétSi Casti
z webovych sidel instituci a organizaci. K praci je priloZen dotaznik pouZzity
v ramci prizkumu.

V prvni fadé bych chtél podékovat pani doktorce Lidmile VaSové
zavedeni a pomoc privzniku této prace. Dale bych rad podé€koval tém
respondenttim, ktefi si nejen nasSli ¢as na vyplnéni mého dotazniku, ale navic
i pripojili trefné komentafe k jeho struktufe a také vlastni poznatky spojené

s pouzivanim audioknih.



1. Uvod

Pro snaz$i pochopeni nasledujiciho textu je nejprve tfeba popsat vyznam
nékolika pojmt spojenych s problematikou audioknih. Prvnim pojmem, ktery
je nezbytné si nyni objasnit, nebot’ bude v textu této prace mnohokrat skloniovan,
je samotny pojem ,audiokniha“. Timto terminem je oznacovano zvukové dilo
vzniklé v naprosté vétSiné pripadi na zdkladé jiZz existujiciho tradi¢niho
dokumentu — knihy. Nékdy jsou mezi audioknihy fazeny téZ dals$i druhy zdznami
mluveného slova. MtzZe se jednat napiiklad o v anglo-americkych zemich
popularni desitky let staré nahravky rozhlasovych her oznacované zkratkou OTR
(Old Time Radio), zvukové zaznamy divadelnich predstaveni nebo vypravéni
znamych osobnosti. Do kategorie audioknihy byvaji Fazeny také nahravky
mluveného slova urcené k poslechu v méné obvyklém stavu lidské mysli. MiZe jit
napriklad o pomticku poméhajici v odvykani koufeni za vyuZiti hypnézy nebo
podvédomou vyuku ciziho jazyka poslechem ve spanku. Primarnim zaméfenim
této prace je prvni zminény, nejcastéjsi obsah pojmu audiokniha.

DalSimi, vice ¢i méné synonymnimi pojmy, jsou v CeStiné oznaceni
szvukova kniha“ ¢i ,mluvici kniha“. Zatimco termin ,zvukova kniha“
se v Ceském jazyce vyskytuje jiz fadu let a pouZiva se obzvlasté pro nahravky
cilené na zrakové handicapované obcany (bude jeSté bliZe pojednano), termin
»audiokniha“ zacal byt pouZivan aZ v poslednich nékolika malo letech jako
oznaCeni pro komercné distribuované produkty. Pivod tohoto slova lze
pravdépodobné hledat v oznaCeni audioknih v ostatnich jazycich, zejména
v anglictiné. V anglickém jazyce je nejCastéji pouZivano oznaceni ,,audiobook®,
méné cCasto jiZ starSi oznaceni ,,book on tape“. I v ostatnich svétovych jazycich
se obvykle tato dila nazyvaji sloZeninou z oznaceni pro knihu a slova ,,audio®,
tedy v italStiné a Spanélstiné ,,audiolibro®, ve francouzstiné ,,audiolivre”, némciné
»audiobuch“ (zde pripadné také , hérebuch® obsahujici smyslové ur¢eni média).

Druhym casto pouZivanym pojmem je oznaCeni pro Clovéka, ktery kniZzni
predlohu predcita a jehoZ hlas je na pouZitém médiu zaznamenan. V Ceském
jazyce je obvykle pouzito terminu ,nacitatel“. PrestoZe prvni pojem miZe
vyvolavat zdani vétStho kreativniho pfinosu, oba pojmy maji v kontextu
audioknih totoZny obsah. V anglickém jazyce jsou nejCastéji pouzivany také dva

pojmy: ,narrator nebo ,reader”. Stejné jako u CeStiny jsou jejich sémantické



vyznamy totoZné. V zemich, kde jsou audioknihy béZnou komercni soucasti trhu,
je nacitatel profese vykonavana na plny dvazek, ale neni vyjimkou, Ze knihu
predcita jeji autor. V Ceské republice se nacitani knih naopak vénuji lidé riiznych
profesi, Zadani jsou predevsim lidé, jejichZ profese vyZaduje vyuZiti a dobrou
kontrolu hlasu, tedy napf. lidé zoblasti herectvi, dabingu a moderatorstvi.
V kaZzdém pripadé vyZaduje prace nacitatele kromé kontroly hlasu téZ cit
pro jazyk adramaticnost. O vlivu schopnosti nacitatele na vysledny dojem
z audialniho dila bude podrobnéji pojednano v jiné casti této prace.

Hovorime-li o audiokniznim primyslu, setkdme se i s dalSimi pojmy,
které jsou ve shodném vyznamu pouzivany i v kniZznim primyslu. Jedna se
napr. o vydavatelstvi, distributora nebo autora knihy. V analogickém vyznamu
ke kniZnimu editorovi, audiokniZni editor provadi obsahové i technické dpravy
zvukové nahravky k vytvoreni finalni verze produktu. Prace, které se pri vzniku
knihy neuplatni, ale tvorba urcitych druhii audioknih se bez nich neobejde, jsou
napr. dramaturgie a hudebni kompozice. O praci spojené s tvorbou audioknihy

bude vice feceno pozdéji.



2. FENOMEN AUDIOKNIHY

2.1. Historie

Budeme-li klast diiraz na podstatu audioknih, tedy na to, jakym zptisobem
oteviraji posluchaci cestu k fantazii autora, k jeho vlastni fantazii i k védomostem,
zjistime, Ze audioknihy jsou svou povahou starSi nez klasické knihy. JiZ pred
tisiciletimi si lidé mezi sebou predavali skuteCné, upravené i zcela smySlené
pribéhy aniz by je pisemné zaznamenavali. Z jedné generace na druhou se
predavaly nejen praktické poznatky, ale také baje, mytické pribéhy a celé sagy
rodovych déjin. Tyto pribéhy znali lidé mnohdy doslova a jejich vypravéni bylo
jednou z oblibenych zabav vSech spolecenskych vrstev. Co je tedy audiokniha
jiného neZ zprostredkované vypraveni? Vazba mezi vypravécem a posluchacem je
opét silna a u posluchace vyvolava pocit, Ze je pribéh vypravén pravé a pouze
jemu. Kromé obsahu knihy vnima i akustickou stranku vypravéni, jako je tomu
u pifimé komunikace. Se vznikem rozhlasového vysilani ziskalo mluvené slovo
novy vyznam, nebot’ jeden vypravé¢ mohl najednou oslovit obrovské mnoZzstvi
posluchacli, nemél uZ prakticky ani moZnost zjistit, kolik osob jeho hlasu
nasloucha. V pripadé predcitani knihy se vSak jiZ jedna nikoli o roli vypravéce,
ale nacitatele. Kromé predcitani predem pripravenych textii se zacaly objevovat
a tésSit popularité rozhlasové hry, pri nichZ ve studiu koordinované predcitalo text
vice nacitatelti najednou, kazdy hrajic jednu nebo vice roli. Jednalo se prevazné
oscénare zhotovené vyhradné pro rozhlasové vysilani, nékdy byla ale predlohou
kniha, jejiz obsah byl prizpisoben tomuto novému zptisobu vypraveéni.
Zaznamenanim takovéto rozhlasové hry pak vznika produkt témér shodny
s dramatizovanou verzi audioknihy.

Urcit obdobi vzniku prvnich audioknih neni snadné, stanovené
konkrétniho roku zavisi na jiZ v predeSlém textu zminéném pohledu na toto
médium. Zarizeni schopnd zaznamu a nasledné reprodukci zvuku se zacala
vyrabét jiZ na konci 19. stoleti, ovSem skutecné zvukové knihy, tedy zaznamenana
zvukova podoba psaného slova cilena vtomto pripadé na handicapované
uzivatele, vznikly aZ vroce 1933 jako vysledek experimentii americké nadace

AFB (American Foundation for the Blind). Zhruba o rok pozdéji zakoupila



Kongresova knihovna USA do svého fondu v ramci programu pro nevidomé prvni
tituly, mezi nimi Deklaraci nezavislosti, Ustavu Spojenych statti americkych
a nékolik klasickych dél od Williama Shakespeara.

Komercnim artiklem majicim wvlastni trh se audioknihy staly az
v 70. letech v USA, tedy mnoho let poté, co zacaly slouZit zrakové postiZenym
lidem, zejména se zaloZenim velkého specializovaného vydavatelstvi Recorded
Books (bude podrobnéji predstaveno pozd€ji) na konci 70. let. V dalSich dvou
desetiletich nasledoval prudky rozvoj audioknizniho primyslu, ¢emuz napomahal
i technologicky vyvoj zvukovych nosi¢ti a prehravaci. Pivodni gramofonové
desky nahradily magnetofonové pasky, magnetofonové kazety, kompaktni disky
a poslednim trendem je digitalni podoba v niZ jsou audioknihy distribuovany pres
internet. Byla zaloZena fada dalSich specializovanych vydavatelstvi a audioknihy
si rychle nachazely nové uZivatele.

V Ceské republice, resp. Ceskoslovensku byly audioknihy vydévény pouze
okrajové a témér vyhradné se jednalo o tituly pro déti namluvené znamymi herci.
Jejich produkce byla soucasti nabidky nékolika hudebnich vydavatelstvi v Cele
s vydavatelstvim Supraphon a i pfes maly pocet existujicich specializovanych
vydavatelstvi stoji dnes audioknihy stale stranou hlavniho z4jmu zéakazniki.
I nékteré literarni edice, napriklad nakladatelstvi Odeon, byly doplnény
gramofonovou deskou s nactenym textem knihy. Zcela jina situace je ovSem
na poli zvukovych knih pro nevidomé. Jejich vydavani a pidjcovani je jedna
z hlavnich ¢innosti Knihovny a tiskarny pro nevidomé K. E. Macana a zvukové

knihy jsou zde nejcastéjsimi predméty vypujcek.



2.2. Vyhody audioknih

Ackoliv poskytuji audioknihy stejnou zprostfedkovanou informaci jako
jejich knizni predlohy, zptsob, jakym vstupuji do uZivatelovy mysli je odlisny.
Jak uZ vyplyva z charakteru audioknih, nejsou na rozdil od klasickych knih
vnimany zrakem, ale sluchem. Tento fakt jim oproti klasickym kniham prinasi

fadu vyhod a jen malo nevyhod, z vyhod jde zejména o tyto:

a) namahani jiného smyslu nezZ zraku

b) mensi naroky na pozornost a na prostorové podminky

¢) moznost soucasného uzivani vice uZivateli

d) efekt odbouravani osamélosti

e) relativné lepSi podminky pro imaginaci a hlubsi prozitek
f) moznost vyuzit kromé feci dalSich néstroja

g) edukativni aspekty

ad a) SkuteCnost, Ze se pri poslechu audioknih zapojuje do procesu
vnimani misto zraku sluch, zptistupiiuje audioknihy lidem se sniZenou zrakovou
ostrosti i uplnou slepotou. Kromé cteni Braillova slepeckého pisma jim tak
umoznuje dalsi zptisob prace s knihou. Namahani jiného smyslu nez zraku ovSem
uvitaji i lidé, ktefi béhem své kazdodenni prace nadmérné zatéZuji svij zrak
(napriklad praci s PC). Diky audioknize mohou tito ctenari knihu ,,Cist“ a zaroven

nechat své o¢i odpocivat.

ad b) Vyuziti sluchu prinasi také dalSi vyhodu, kterou je, v porovnani
s klasickou knihou, moZnost menSi koncentrace. Fyzicky kontakt s médiem
nesoucim informace tak mutZe byt minimalizovan nebo zcela odstranén.
Audioknihy  jsou proto  oblibené lidmi, jejichZz prace spociva
ve vykonavani repetitivnich manudalnich tkond a zrakové percepci. Na rozdil
od knih klasickych, audioknihy nevyZaduji nehybnost uZivatelovy hlavy a absence
fyzického kontaktu s médiem dovoluje volny pohyb rukou Je mozZzné se poslechu
vénovat pii cestovani a vrozumné mife i pri Fizeni dopravnich prostiedkd,

pfi vykonavani  béZnych  domacich praci a kaZdodennich cinnosti.



Poslech pri cestovani byl ostatné, jak je uvedeno v ¢asti o historii zvukovych knih,
pivodni motiv pro jejich vznik.

Potfebna mira koncentrace na vlastni vnimani zprostfedkované informace
zavisi, podobné jako u ostatnich médii, na mnoha faktorech, jako je tinava, vliv
okoli, individudlni dispozice apod. V ruSném prostiedi da clovék prednost
klasické knize nez aby musel sviij sluch pretéZovat nadmérné hlasitou reprodukci
mluveného slova. Navic se preference smysli u riznych lidi lisi stejné jako se lisi
mira schopnosti vnimat mluvené slovo a zaroven vykonavat jinou cinnost.

Popisovana vyhoda audioknih je tedy relativni, zavisi na konkrétnim clovéku.

ad c) Pokud neni audiokniha reprodukovana pouze sluchatky, umozZiuje
dale soucasné zapojeni vice uZivateli pri vyuZiti jediného média. Do hry tak
vstupuji nové socialni a psychologické faktory — audioknihy mohou pomahat
nachazet lidem ve skupiné spolecné zajmy a cesty ke komunikaci. Nabizi se
aplikace v psychoterapii a jinych lécebnych postupech. Analogicky k filmové
reprodukci pro mensi publikum, kdy je filmovy proZitek umocnén pfitomnosti
dalSich osob soustfedénych na tutéZ scénu a premyslejicich teoreticky o podobné,
kdyZ ne téZe véci, audiokniha vnimanad soucasné vice osobami miize byt

pro kazdého ztcastnéného posluchace prinosnéjsi.

ad d) ctenar knihy miZe mnohdy pocitovat urcité spojeni s postavami
pfibéhu. MiiZe s nimi sympatizovat ¢i mu naopak mohou byt nepfijemné, vytvari
si urcitou predstavu o nich jako kdyby Slo o skutecné osoby. Nicméné i pres tuto
spriznénost si uvédomuje, Ze tyto postavy jsou ,uvniti“ zatimco on, Ctenar, je
,venku“. Audioknihy na druhé strané dopliiuji toto schéma o tfeti prvek. Je jim
nacitatel, ktery zde pilisobi jako priivodce a prostfednik mezi uZivatelem
a pribéhem se vSemi postavami. Nacitateltiv hlas posluchace provazi celou knihou
nebo miZe byt pritomno i vice nacitateli v prfipadé dramatizovaného zpracovani
knihy. Vyznam hlasovych schopnosti nacitatele je popsan v bodé e).

Audiokniha méa ve vysledku potencial pulsobit na uZivatele jako urcity
»spolecnik®, jako Zivy vypravéc. To je prospésné zvlasté pro Clovéka néjakym
zplisobem izolovaného od spolecnosti (pf. pohybové handicapovani, stafi lidé
Zijici v astrani, dlouhodobé nemocni apod.), Clovéka nachazejiciho se

ve zvlaStnich podminkdch (pf. nemocnice a 1éCebné dustavy, vézeni,



vojenska sluzba) ¢i jednoduSe pro clovéka citiclho se momentalné osameéle.

Opét se nabizi vyuziti k podpore 1écebnych procest.

ad e) pri cteni klasické knihy je do procesu vidy vice ¢i méné zapojena
fantazie Ctenare, v zavislosti na mife jeho obrazotvornosti a v textu pouZitym
popisnym prostiedkiim. U beletrie si ¢tenaif podvédomé vytvari rtizné detailni
predstavy souvisejici s déjem, jako je podoba postav, predmétii nebo prostiedi.
U naucné literatury se navic vytvarfi napf. znazornéni struktury nebo urcité
schematické koncepce. Pfi tvorbé téchto imaginarnich obrazli Casto pouZiva
mozek clovéka jemu znamé podoby realné existujicich objektli, které upravuje
tak, aby korespondovaly s popisem v knize. Audiokniha zvySuje schopnost knihy
co nejpresnéji a nejZivéji predavat informace Ctenari o podstatny prvek, kterym je
intonace feCi. Jeho vhodnym vyuZitim lze velmi vyrazné obohatit emocialni
rovinu pribéhu, resp. zddraznit vyznamné pasadze. Patrné je to predevSim
u beletrie, kde mohou byt citova rozpoloZeni postav pribéhu i popisy prostredi
posluchaci 1épe zprostfedkovany.

Je ovSem nutné fici, Ze tento prvek nevytvari autor knihy, ale nacitatel
audioknihy. Jde o mocny nastroj, kterym lze silné ovlivnit povahu pribéhu,
obdobné jako divadelni hra se mtzZe cilené ¢i neumyslné zménit z tragédie
na komedii. Nacitatel musi dobfe posoudit, jak jej pouZit pro umocnéni
posluchacova proZzitku aniz by naruSil vypravéCské zameéry autora knihy.
Dovednosti nacitatele zcela zasadnim zplisobem ovliviiuji celkovou kvalitu
adojem zvysledné audioknihy. I ten nejzajimavéjSi pribéh liceny pomoci
bohatého slovniku je snadno zniCen Spatné zvolenym nacitatelem, jehoZ
monoténni hlas nezméni zabarveni a rychlost ani pfi dramatickych scénach
a zvratovych momentech celého pribéhu. JeSté horSi dopad ma potom takovyto
nacitatel u audialni podoby naucné literatury, kde je nezbytné podavat informace
Zivé a srozumitelné s vhodné zvolenymi pauzami.

Prestoze tedy nacitatelovo podani mize kvalité audioknizniho dila uskodit,
povazuji ji za vyhodu tohoto média, nebot’ pfi spravném zachazeni je zvySeni

kvality naprosto zasadni.

ad f) audialni povaha zvukovych knih dovoluje vyuZit kromé samotné

feci také dalSi nastroje. Velmi casté je zaclenéni doprovodné hudby, obvykle
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na zaCatek a konec celé audioknihy a v predélech mezi Castmi textu — mezi
kapitolami ¢i jinymi ucelenymi utvary textu. Styl hudby je zvolen tak,
aby odpovidal charakteru knihy. BéZné byva pouZivana pomalejsi hudba bez
bicich néstroji, castym instrumentem je klavir. Otazkou je, zda podlozit hudbou
i vlastni mluvené slovo. Staly hudebni doprovod je béZny u rozhlasovych her
a hudba delSiho rozsahu je pouZivana i u audioknih typu dramatizace. Zatimco
u kratSiho dila poméaha hudba navodit ur¢itou atmosféru nebo mezi kapitolami
vstiebat ziskané poznatky, mutzZe zejména po delSi dobé odvadét pozornost
od mluveného slova. Dle slov pani Dagmar Turkové, vedouci tseku knihovny
pro nevidomé K. E. Macana v Praze, zrakové handicapovani ctenafi navstévujici
tuto knihovnu upfednostiiuji, aby hudba viibec nezasahovala do mluveného slova,
protoZe narusSuje jejich soustfedénost na né€j.

U standardnich audioknih je méné obvykly vyskyt zvukovych efekt,
dramatizované audioknihy je vSak vyuZivaji ve velkém mnoZstvi pripadi. MiZe
se jednat o Casové dlouhé efekty dokreslujici atmosféru prostiedi, v némz se déj
odehrava (napf. Sum more, skuceni vétru, praskani ohné, zurceni potoka), o efekty
doprovazejici urcitou udalost ¢i jednani ¢lovéka (napf. vrznuti oteviranych dvefi,
tfesk kovu o kov, vystiel z palné zbrané) nebo o efekty se samotnym déjem pfimo

nesouvisejici, které pouze prispivaji k dramati¢nosti audioknihy.

ad g) pri poslechu audioknihy ptisobi jeji obsah na uZivatele obdobné jako
na Ctenare obsah knihy, tzn. nové informace se poslucha¢i mohou, pokud to méa
v umyslu, ukladat do kratkodobé (pracovni) paméti. Opakovanym poslechem
stejnych informaci se poznatky upeviiuji a dostavaji se do paméti dlouhodobé.
Pro nékteré lidi je informace ziskana prostfednictvim sluchu 1épe
zapamatovatelnd, tudiZ je pro né Zadouci vyuZivat audioknihy vyukového typu
(napt. jazykové ucebnice, odborné audioknihy o historii, fyzice apod.). Takovych
titulG existuje v anglickém jazyce mnoho, predevSim ucebnice fady svétovych
jazykl, které jsou ve zvukové podobé velmi efektivni pro ziskani prehledu
o vyslovnosti slov ciziho jazyka a vhodném akcentu. RozSifené jsou dale tituly
s finan¢ni tematikou zajimavé pro podnikatele a ekonomy. Samostatnou kapitolou
jsou produkty zaraditelné na pomezi audioknih a specialnich zvukovych nahravek
— tituly vyuZivajici i principy hypnézy k dosaZeni fyzického i psychického

uvolnéni, zvySeni sebévédomi, zlepSeni paméti, sniZeni vahy apod.
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I beletristické tituly ale ptisobi na uzivatele vychovné. Stejné jako klasické
knihy rozSifuji a upevnuji slovni zasobu (nejen ciziho jazyka) a zachovavaji si
i ostatni ucinky klasickych knih (tzn. instrumentalni, potvrzovani, estetické,
prestiZni, oddechové, tnikové) [4].

Ve vétsSiné ohledi se z pohledu béZného uZivatele klasickd kniha
a audiokniha vylucuji, rozhodne se bud’to knihu ¢ist nebo ji poslouchat. To je
ovsem mylny nazor. Ackoliv se takové prirovnani miZe zdat prehnané, rozdil je,
zvlasté u zkracenych verzi a dramatizaci, jako pfi srovnani kniZni predlohy
a filmového zpracovani. Vniméani sluchem miZe knize dodat novy rozmér
a dramatizace ji muzZe podstatné “ozivit”. Jak jiZ bylo uvedeno vySe, lidska
predstavivost pracuje pfi poslechu audioknihy jinak neZ pti Cetbé knihy, zejména
pokud ma posluchac zaviené oci a jeho sluch tak ziska prioritni postaveni mezi
smysly. Ke vzdjemnému dopliiovani knihy a audioknihy dochazi pri poslechu
audioknihy v cizim jazyce, kdy ma uZivatel moZnost kontrolovat spravnost
chapani textu pomoci knihy, at uz knihy v tomtéZz cizim jazyce ¢i jazyce
pro daného uZivatele matefském. Tohoto postupu je ostatné jiZ dlouho béZné

vyuzivano na Skolach pri vyuce cizich jazyki.
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2.3. Nevyhody audioknih

V porovnani s pozitivy, ktera audioknihy oproti klasickym kniham maji,
jsou negativa mnohem méné vyrazna. Presto lze za jejich nevyhody povaZovat

skuteCnosti tykajici se nasledujicich faktort:

a) cena

b) naroky na technické vybaveni
¢) publikacni posloupnost

d) dostupnost

e) zavislost na volbé nacitatele

f) bibliofilie

ad a) zfejmé nejvyraznéjSim zaporem je cena audiokniznich tituld, kterd je
zpravidla nékolikandsobné vySSi neZ cena kniZni predlohy. Audioknihy
v anglickém jazyce stoji v priméru mezi 30-50 americkymi dolary, u novinek
a bestsellert vSak neni vyjimkou ani cena presahujici 70 americkych dolart.

Pro ilustraci uvadim srovnani knihy Stephena Kinga The Dark Tower 5 :
Wolves of the Calla (ceny jsou v americkych dolarech a jsou prevzaty

z internetového knihkupectvi Amazon.com dne 8. srpna 2006):

Titul Typ vydani Cena
audiokniha (CD) $47.25

The Dark Tower 5 :
Wolves of the Calla vazana kniha $23.10
broZovana kniha $12.32

Cena audioknihy je témér vidy podstatné vyssi neZ cena knizni predlohy.
Kromé vydavatelskych prav, ktera se hradi i u knihy, je u audioknihy nutno
zapocitat navic fadu dni prace nacitatele, praci zvukového technika, pripadné
prondjem studia, poplatek autorovi hudebnich pasazi a dalSim zucastnénym
spolutvliircim Vysledna cena dale zavisi na zplisobu distribuce, s niZ souvisi

pouZzité nosné médium, o tom bude pojednano bliZe v jiné Casti této prace.
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ad b) Za objektivni nevyhodu lze také povaZovat nutnost vlastnit potfebné
technické vybaveni pro prehrani audioknihy. Zatimco k precteni klasické knihy
postaci vlastni kniha a pripadné prostfedi s vhodnymi svételnymi a klimatickymi
podminkami, audiokniha v zavislosti na typu média, na ném?7 je zaznamenana,
vyZaduje magnetofon, prehrava¢ CD, prehrava¢ komprimovaného zvuku
Ci pocitac. KaZdé ze zminénych zafizeni déale vyZaduje zvlastni zachazeni, s nimzZ
musi byt uZivatel obeznamen, ale predevSim musi mit uZivatel dané zafizeni
k dispozici. Kazetovy prehravace i CD prehravace jsou dnes jiz tak rozSireny,
Ze by tento nemusel byt mezi zapory pocitan. Zaprvé ale narazi uZivatel
na problém, bude-li chtit uZivatel audioknihu poslouchat napf. v prirodé,
kde nebude mit pfistup k elektrické siti. V tu chvili miZe pouzit prenosny
prehravac, ktery uZ ovSem pro kazdého takovou samozfejmosti neni, nebo dat
prednost knize klasické. Zadruhé narazi uZivatel na problém, je-li audiokniha
zaznamenana na médiu za pouZiti zvukové komprese, nebot’ tuto technologii
podporuji béZzné pouze moderni prehravace zvuku. Nabizi se moZnost prehrat
audioknihu na osobnim pocita¢i, coz je jisté komfortni zplisob, nicméné
v porovnani s ostatnimi prehravaci je pak spotfeba elektrické energie podstatné
vySSi a také pocita¢ neni dostupny kdekoliv. V tomto ohledu je klasicka kniha

citelné méné narocnym médiem.

ad c¢) vzhledem k tomu, Ze audiokniha vyZaduje ke svému vzniku kniZni
predlohu, miize byt logicky vydana aZ po napsani, resp. publikovani této
predlohy. Navic je nutné pocitat s urcitou ¢asovou prodlevou nutnou k nacteni
celé knihy a naslednym tipravdm vzniklé audioknihy. Casovy interval mezi
vydanim knihy a vydanim audioknihy tak mtzZe narGst az do fadu mésict Ci let.
V poslednich letech je vSak tento interval stale kratsi, vydavatelé se snaZi vypustit
na trh nové audioknihy co nejdfive po vydani knihy, aby tak obé média mohla
téZit ze zvySeného spotiebitelského zajmu vyvolaného reklamou ¢i jinymi

prostfedky, mnohdy jiZ vychazi obé vydani soucasné.

ad d) dostupnost audioknihy lze chapat ve dvou rovinach. V prvni fadé
nemusi k vydani audioknihy vtibec dojit, Zadné vydavatelstvi nemusi mit
ekonomicky zajem zpracovat nové vydanou knihu do zvukové podoby. U knih

vydanych jesSté pred rozvojem audioknih je tento problém jeSté vyraznéjsi, nebot
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vydavatelé se zaméfuji hlavné na ekonomicky vyhodné kniZni tituly a to jsou
v prvni fadé tituly nové. Pouze komercné velmi tispésné starsi knihy, nebo knihy
vyznamnych autord, jsou dodatecné prevadény do zvukové podoby. U vysoce
zadanych a populérnich titulG nékdy naopak dochazi k duplicitnimu vydani dvéma
riznymi vydavateli a nacteného rtiznymi nacitateli. Pfikladem miZe byt paty dil
kniZni série pro mladé posluchace - Harry Potter and the Order
of the Phoenix.V USA byla audiokniha vydana spolec¢nosti Random House Audio
anacetl ji Jim Dale, britska verze byla vydana spolecnosti BBC Audiobooks
a nacetl ji Stephen Fry.

V druhé tadé 1ze dostupnost také chapat jako moZnost béZného uZivatele
ziskat pristup k existujici audioknize. Pomineme-li ekonomickou stranku véci
a budeme uvazovat vyuZziti vyptajcni sluzby knihoven, stdle zlistdva problém
omezeného uZivatelského pristupu. V nékterych zemich (napf. v CR) jsou
audioknihy v nejvétsi mife zastoupeny ve fondech specidlnich knihoven
pro zrakové postiZzené a k tém maji pristup pouze zrakové postiZeni s plathym
priikazem ZTP/P ¢i potvrzenim oc€niho lékare. Ve fondech vefejnych knihoven je
audiokniznich tituld minimum a v siti knihkupectvi je jejich mnozstvi taktéz
mizivé. Komer¢ni publikovani audioknih se zde vyviji velmi zvolna i pfes
pomérné dlouhou dobu, ktera ubéhla od vydani prvnich ceskych vypravéni
znamych osobnosti pro déti zaraditelnych téZ do kategorie audiokniha, jak jiZ
v této praci popsano diive. SpiSe neZ Ze by vznikaly nové cCeské tituly, zacinaji se
na pultech knihkupectvi zvolna objevovat audioknihy v anglickém jazyce. Nové
ptvodni Ceské tituly tvori predevSim popularné naucné tituly pro podnikatele
a pracovniky v oblasti financi.

V USA je situace nepomérné lepsi, audioknihy jsou prodavany v fadé
internetovych knihkupectvi, néktera se na né i specializuji, pfipadné je mozZny
nakup pfimo na webovych strankach vydavatele. V kamennych obchodech je jim
vyhrazen zvlastni prostor a ve verejnych knihovnach si je miZe bez problémi

absencné vyptijcit kazdy.

ad f) posledni uvedené negativum je zavislost na volbé nacitatele. Je tim
minéna nutna pritomnost hlasu nacitatele, ktery nemusi uZivateli vyhovovat.

Ve vysledku se pak miZe uZivatel rozhodnout knihu neposlouchat jen kvili

15



nacitatelové intonaci ¢i hlasu, ktery mu neni pfijemny nebo pro ného
nekoresponduje s obsahem knihy.

U fady audioknih, téch zaloZenych na kniZnich bestsellerech nevyjimaje, se
lze setkat s monotonnim prednesem nacitatele, ktery misto aby pozornost udrZel,
posluchace téméf uspava ¢i se mu stava pouhou zvukovou kulisou pro jiné
myslenky. Naopak nacitatelé plné kontrolujici sviij hlas, ktefi jsou schopni kromé
spravné intonace i modulovat hlas za ucelem vytvoreni predstavy o pritomnosti
vice osob, se stavaji mezi posluchaci vyhledavanymi, v anketach o nejlepsi
nacitatele se umistuji na predni mista a vydavatelstvi se predhanéji ve snaze
ziskat je pro nacteni své knihy. Mezi Zadané nacitatele patfi naptiklad Frank
Muller, Scott Brick nebo jiZ vySe zminény Stephen Fry.

Kromé zabarveni hlasu a intonace je také velmi dilezita spravné zvolena
rychlost feci. PriliS pomalé cteni neudrZi posluchacovu pozornost a dramatické
scény silné ztraceji na své dramaticnosti. Na druhé strané u prehnané rychlého
toku feCi maji posluchaci problémy se zachycenim vSech slov a Cas pro vytvoreni
si predstavy na zakladé informaci zprostfedkovanych nacitatelem je redukovan,
takZe vysledek je podobny jako u druhého extrému: posluchac ztraci o audioknihu

zajem.

16



2.4. Typologie audioknih

Na audioknihy by samoziejmé bylo mozné aplikovat vice ¢i méné presné
Clenéni zavedené pro tradicni dokumenty, Zadné jednotné Clenéni pro audioknihy
zavedeno neni. Typologie zde uvedend je syntézou cClenéni z rtiznych zdroji
dostupnych na internetu a jejich dalSi rozbor je moji vlastni interpretaci. Navic je
spojeno se stavem techniky v dobé vzniku tohoto dokumentu a proto jej s nejvétsi
pravdépodobnosti bude tfeba v budoucnosti rozsifit.

Na prvni trovni se déli audioknihy podle dvou hledisek:

- hledisko pouZitého média

- hledisko zpracovani
2.4.1. Clenéni audioknih z hlediska pouZitého média

Audioknihy jsou vidy zaznamenany na audialnim ¢i datovém médiu.
Prodavany jsou v kamennych a internetovych obchodech, z nichZ si zakaznik
odnasi, resp. je mu dodan poStou hmotny nosic. Audioknihy mohou byt ovSem
také pouhym souborem dat dostupnym za poplatek na internetu. VSechny uvedené
druhy distribuce budou v jiné casti této prace doplnény o nejznaméjsi
podnikatelské subjekty, které se timto zabyvaji.

Nejcastéji vyuZivana média jsou tato:

a) magnetofonova kazeta
b) audio CD

¢) minidisk

d) MP3 CD

e) “internet”

f) playaway

ad a) Magnetofonovad kazeta byla v poslednich dvou desetiletich
nejrozsifendj§im médiem pro distribuci audioknih v CR i ve svété. V zavislosti

na jejim typu se délka zaznamu pohybuje mezi 60 a 120 minutami, pricemz
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standardné pouZivané kazety maji kapacitu 90 minut. V soucasnosti jiZ kazeta
ustupuje modernéjSim nosicim, diky délce své existence vSak ve fondech
knihoven predstavuje co se tyka audioknih nejpocetnéjsi audialni nosic.

Vyhodou tohoto média je jeho predevSim dostupnost, rozsifenost
kazetovych prehravacl a praktické baleni, jez chrani kazetu pred fyzickym
poskozenim pfi manipulaci s ni. Nezanedbatelna je také jeji maximalni kapacita.

Nevyhodou je nizsi kvalita zdznamu ve srovnani s dalSimi nosici, neprilis
dlouha Zivotnost média, pokud s nim neni zachazeno Setrné, a primy kontakt
zaznamové pasky se Cteci hlavou pristroje, coZ zvySuje riziko poniCeni pasky
a naneseni necistot do vnitfku kazety. Material, z néhoZ je paska vyrobena, neni
navic prili§ pevny pfi jeho namdhani na tah, miZe pomérné snadno dojit
k pretrZeni, postupem cCasu zacina ztracet své ferromagnetické schopnosti a je
nachylny k procesu prokopirovani.

I pres fadu nevyhod tvori audioknihy na magnetofonovych kazetach stéle

podstatnou cast audiokniZni produkce, predevsim u velkych vydavatelstvi [2].

ad b) Médiem stale vice vyuZivanym pro zaznam audioknih je kompaktni

disk. Dnes uZ je vétSina nové vydanych tituld v USA dostupna pravé na tomto
nosici. Zpocatku pomérné drahé médium se svymi naklady na vyrobu i duplikaci
dostalo jiZ niZe, neZ magnetofonova kazeta.
Standardi pro zdznam na kompaktni disk je fada, standardni audio CD (podle
normy Red Book vydané firmami Philips a Sony) pojme aZ 74 minut zaznamu
a ackoliv se vyrabéji i CD s vétsi kapacitou, je v zajmu kompatibility s hudebnimi
prehravacCi a prava oznacit disk logem “Compact Disc Digital Audio” tento
standard vyrobci dodrZovan.

Kompaktni disk také dovoluje zavedeni ochrany proti pofizovani
nelegalnich kopii, napf. zvétSenim objemu zaznamu nad kapacitu danou
standardem nebo snahou znemoznit prehrani disku v CD mechanice pocitace.

Vyhodou tohoto média je vysoka kvalita zdznamu (stereo, 16 bitd,
44,1 kHz) presahujici moZnosti magnetofonové kazety, relativné dlouha Zivotnost
(pti spravném zachazeni s CD byva udavana teoreticka Zivotnost az 200 let),
moznost prehravat jej v CD prehravacich i pomoci osobniho pocitace, kompaktni
rozméry spolu s velmi malou hmotnosti, podstatné nizZsi vyrobni naklady

(neZ nap¥. minidisk, ale i kazeta) a schopnost rychlého pohybu mezi jednotlivymi
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zvukovymi stopami. Posledni uvedena vyhoda ziskava pri pouZiti k zaznamu
audioknihy na vyznamu, nebot’ umoZiuje rozdélit knihu na mensi ¢asti, nékdy
aZ na uroven odstavcti, mezi nimiz pak Ize snadno prechazet podobné, jako kdyz
Ctenar listuje v knize. Kompaktnost si uzivatel uvédomi ve chvili, kdy ma vedle
sebe audioknihu rozkladajici se na 20 discich uloZenych v jedné vétsi krabicce
a stejnou audioknihu uloZenou na 20 magnetofonovych kazetadch zabirajici
az trikrat vice mista.

Mezi nevyhody patfi nutnost vlastnit nakladn€jsi zafizeni pro prehravani
(coZ je v soucasnosti jiZ stale méné podstatna nevyhoda), citlivost k fyzickému
poskozeni zaznamové strany CD prachem, slune¢nim zafenim ¢i uloZenim
v nevhodnych tepelnych podminkach a také kratSi doba zaznamu

neZ u magnetofonové kazety.

ad c) Minidisk neni v CR pfili§ rozsifené médium a i v USA je
pro audioknihy vyuZivan spiSe okrajové. Nejvétsi obliby dosahuje v Japonsku
a nékterych evropskych zemich. Kvalita zaznamu se blizi kvalité audio CD,
prestoZe je zvuk na minidisku uloZzen v komprimované podobé (je pouZit
kompresni format ATRAC firmy Sony). Standardni kapacita média je 60, 74 nebo
80 minut. Nové Hi-MD disky pouZivaji kompresi dovolujici uloZeni aZ nékolik
stovek minut zaznamu za cenu sniZeni kvality zvuku.

Vyznamnou vyhodou minidisku ve vztahu k audiokniham je schopnost
uchovat zaznamenany zvuk v malych (miniméalné 4-sekundovych) fragmentech,
z CehoZ plyne mozZnost velmi rychlého pohybu nejen mezi jednotlivymi Castmi
knihy, ale i v ramci casti jedné (napf. kapitoly). Dovoluje tedy obdobné,
co kompaktni disk, jen se s rozdélenim nahravky do mnoha mensich ¢asti pocitalo
jiz pri jeho mnavrhovani. Druhou vyhodou je dobra odolnost zejména
proti fyzickému poskozeni diky pevné schrance, ve které je minidisk napevno
umistén. Je tedy lépe chranén proti kontaktu okoli se zaznamovou plochou,
neZ kompaktni disk.

Zasadni nevyhodou minidisku je jeho mizivd rozSifenost v porovnani

s ostatnimi popsanymi médii a vysSi cena neZ u CD.

ad d) MP3 je od svého vzniku stale bezesporu svétové nejrozsSifenéjsi

technologie komprese zvuku a ve spojeni s datovym CD predstavuje vynikajici
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pomér mezi naklady na vyrobu, kapacitou a kvalitou. Zvukovy zaznam je nejprve
pomoci sloZitého kompresniho mechanismu (zaloZeném na omezené schopnosti
lidského sluchu vnimat nékteré frekvence zvuku) mnohonasobné zmensen a poté
v podobé jednoho, casto vSak spiSe mnoha desitek soubord, uloZen na CD.
Soucasti MP3 souboru je i tzv. ID3 Tag, pripadné ID3v2 tag. Jedna se o hlavicku
souboru, v niZ jsou uloZeny informace o jeho obsahu, v pripadé audioknihy tak
jeji nazev, jméno autora apod. Pfehravace MP3 tyto informace ze souboru nactou
a zobrazuji pFi jeho prehravani. Audioknihy na tomto médiu distribuuje napriklad
spolecnost Audiobooksonline.com.

Nejmarkantnéjsi vyhodou je zde vyrazna tspora mista, prestoZe je to
na dkor kvality. Format MP3 ovSem nabizi vybér ze Sirokého spektra datovych
tokli (uvadénych v kbps — kilobit per second), coZ mé pfimy vliv na velikost
vysledného souboru a kvalitu zvuku. Pocinaje tokem 8 kbps, pfi némZ jsou
jednotliva slova jiZz mnohdy téZko srozumitelnd, aZ po tok 320 kbps, pfi némz je
kvalita zvuku pro béZného posluchacCe takika nerozeznatelna od kvality zvuku
uloZeného na audio CD. Urcitym neoficidlnim standardem u hudebnich souborti
ve formatu MP3 byl po dlouhou dobu datovy tok 128 kbps, u néhozZ ma vysledny
soubor velikost 1 MB na jednu minutu zaznamu. Diky rapidnimu rozvoji
a poklesu cen datovych tloZist’ se 1ze vSak jiZ Castéji setkat s datovym tokem 192-
224 kbps €i vysSSim.

Pro audioknihy, které jsou z prevaziné Casti tvofeny pouze mluvenym
slovem, vSak neni tak vysoka kvalita zaznamu potfebnd, proto se obvykle vyuziva
datovy tok 64 kbps ¢i dokonce 32 kbps, kdy je mluvené slovo stale jeSté dobre
srozumitelné a zkresleni hlasu vlivem komprese nemusi byt vyrazné. Pfi datovém
toku 64 kbps lze na standardni datové CD (podle standardu Yellow Book firem
Philips a Sony) uloZit aZ 23 hodin zdznamu ve velmi uspokojivé kvalité zvuku.
z audioknih, pfip. pro bezplatné zpfistupnéni celé knihy, vyuZitelné ovSem kviili
drastické redukci kvality pouze k demonstrativhim tceltim.

Soubory ve formatu MP3 je moZné prehravat pomoci osobniho pocitace
nebo CD piehravaci, které tento format podporuji. V soucasnosti je format MP3
podporovan prevaznou vétSinou novych domdacich CD prehravact i prenostnych
pamét'ovych a CD prehravaci. Narozdil od jejich vyuziti k prehravani hudby,

pro komfortni poslech audioknihy je zapotfebi funkce, ktera dodnes neni u vSech
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prehravacli samoziejmosti. Tato funkce se nazyva “Resume” a predstavuje
schopnost pristroje uchovat si i po vypnuti informaci nejen o naposledy
prehravaném souboru, ale navic i presném misté, kde bylo prehravani preruSeno.
Pfi poslechu hudby, kdy se délka jedné skladby pohybuje obvykle
mezi 3 aZ 6 minutami je funkce Resume uZitecna. U audioknihy, ktera je bud'to
sloZena z desitek az stovek kratSich MP3 souborti nebo z nékolika velkych
az na uroven, kdy je celd kniha uloZena jen v jednom souboru, se funkce Resume
stava prakticky nezbytnou. Jeji vyskyt je zatim CastéjSi u prehravaci zaloZenych
na prepisovatelném pamét'ovém médiu nez u CD prehravaca.

Nevyhod formatu MP3 pro pouziti v audiokniZznim priimyslu neni mnoho,
nicméné je nutné uvést popsanou sniZzenou kvalitu zaznamu (uvaZujeme-li datovy
tok 64 kbps a mén€) a nakladnéjsi zarizeni pro prehravani neZ u magnetofonové
kazety a audio CD. Z pohledu vydavatelstvi a distributort je také negativnim
jevem skuteCnost, Ze kompaktni disk s uloZenymi MP3 soubory neni mozZné nijak
chranit proti kopirovani, navic uZz z povahy téchto souborti vyplyva jejich
vhodnost pro nahréani do prenosnych prehravacti nebo uloZeni na pevny disk

pocitace.

ad e) Alternativnim, ale stale vice vyuZivanym médiem pro distribuci
audioknih, je internet. Zvukové soubory jsou v komprimované podobé
(ve formatu MP3, WMA, OGG, ATRAC3 apod.) za urcity poplatek zpfistupnény
ke staZeni na pevny disk uZivatele, resp. na datové médium pouZité v pristroji
pripojeném K siti internet (mtiZe jit napt. o pamét’ typu flash). Néktefi vydavatelé
a distributofi (Audible, Inc., Apple iTunes Audiobooks) jiz pfimo podporuji
poslech soubord pomoci prenosnych multifunkénich zafizeni, jako napf. Apple
iPod, a to jejich poskytovanim v kvalité odpovidajici kapacitnim moZnostem
prenosnych prehravaci a ve formatech dovolujicich do urcité miry ochranu
proti nelegalnimu kopirovani.

Vyhodou tohoto pfistupu k distribuci je niZsi potizovaci cena audioknih,
nebot’ v ni neni zahrnut poplatek za fyzické médium a ndklady na prace spojené
s jeho vyrobou a marketingem, a také rychlé a pohodlné ziskavani audioknih.
Pro posouzeni kvality zaznamu konkrétni audioknihy je obvykle uZivateli

umoznén pristup ke kratké ukazce uloZené ve stejném formatu, pfipadné s nizZsim
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datovym tokem. Vydavatelé dale motivuji zakazniky nabidkou predplatnych
na urcity pocet titulti ke stazeni, ¢imzZ se vysledna cena za jeden titul opét sniZi.

Ackoliv datova komprese zajisti vyrazné zhusténi zvukovych dat, vysledné
soubory jsou presto znacné rozmérné a pro jejich prenos po internetu je tak
potieba rychlého, tzv. Sirokopasmového pripojeni k internetu, které v nékterych
zemich stale jeSté neni Uplnou samoziejmosti. Déle je nezbytné vlastnit osobni
pocita¢ C¢i podobné zafizeni schopné prenosu soubord po internetu a jejich
nasledné prehrani. V souvislosti s velikosti soubort, tvoficich jednu audioknihu,
je také nutné pocitat s dostatecnou diskovou kapacitou, nebot’ nejsou vyjimkou
audioknihy zabirajici kapacitu pres jeden gigabyte. V takovéto kvalité se ovSem
obvykle $ifi spiSe pomoci MP3 CD. Vlastni-li uZivatel dostatecné rychlé pripojeni
k internetu, miiZe vyuzit nabidky napf. firmy Audible a poslouchat audioknihu
formou streamingu pfimo z jejich tloZisté (o spolecnosti Audible bude pojednano
dale).

Délka audioknih je skutecné rtiznd, fadové vsak jde o hodiny u zkracenych
verzi aZ po desitky hodin u verzi nezkracenych. Zaznam jedné audioknihy tak
zfidka kdy vyZaduje 1 magnetofonovou kazetu €i audio CD, castéji je to deset
a vice kust téchto médii. Vyjimkou nejsou ani audioknihy o rozsahu 30 audio
CD. Ve formatu MP3 je celd audiokniha prevazné umisténa na jednom datovém
CD. Délka audioknihy zavisi mimo jiné na rychlosti reci nacitatele, tzn. v pripadé,
Ze existuji dvé rizna vydani téhoZ titulu v audialni podobé, mize se jejich rozsah

lisit.

ad f) Playaway je nejnovéjSim priristkem do skupiny digitalnich
audidlnich médii navrZenym specidlné pro zaznam mluveného slova. Vznikl
pevnym spojenim prenosného prehravace a digitdlniho média, jehoZ kapacita se
pohybuje mezi 6 a 20 hodinami a na némz je jiZ pfi prodeji uloZena audiokniha.

Vyhodou je tedy znaCna kapacita, playway pojme celou audioknihu.
Zarizeni je velice kompaktni, malych rozméri a jeho vaha je nizkd, coZ jej spolu
s pripravenym poutkem urcuje k povéSeni na krk ¢i k pasu. Pozitivné ptisobi
i absence narokii na jakékoli vybaveni, nebot" pfehravac je dodavan se
stereofonnimi sluchatky a AAA baterii, kterA ma podle tviirci udrZet pfistroj
v chodu azZ po 12 hodin. Kvalita zvuku je srovnatelna s audioknihami staZzenymi

z online knihkupectvi, odpovida tedy kvalité formatu MP3. Nezpochybnitelnou
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vyhodou je jednoduchost ovladani, diky niZ je pfistroj pristupny i lidem
s negativnim postojem k pocitacim a sloZitéjSi technice vybec. Prehravac se
ovlada pomoci osmi tlacitek a hodnoty jsou viditelné na malém displeji. Nechybi
ovladaci prvky pro prechod mezi kapitolami, je dokonce moZné zvolit dva
rychlejsi stupné prehravani, pokud uZivatel neni spokojen s tempem nacitatelova
prednesu.

Mezi nevyhody lze pocitat pfedevSim nemoznost nahradit pivodni zaznam
jinym, prehravac se tak stava prakticky médiem na jedno pouZiti, podobné jako
fada lidi pohliZi na Casopisy nebo i knihy. Pro vlastniky autorskych prav je
priznivym faktem, Ze na médium nejen nejde zapisovat, ale neni je ani mozZno
kopirovat. Pro uZivatele z toho na druhé strané prameni nulova mozZnost vytvorit
si zaloZni kopii, pokud nepocitdime zaznam na jiné médium pres vystup
na sluchatka. Po financni strance ovSem odpovida titulim na CD, cena se
pohybuje mezi 30-50 americkymi dolary. Druhou, docasnou nevyhodou
pramenici z novosti tohoto média je malé mnoZstvi dostupnych tituld,

v soucasnosti je jejich pocet cca padesat.

2.4.2. Clenéni audioknih z hlediska zpracovéni

Podle pristupu k obsahovému zpracovani knizni predlohy do podoby

audioknihy mtizeme vytvorit ¢lenéni s nasledujicimi kategoriemi:

a) nezkracena audiokniha
b) zkracena audiokniha
c) dramatizace

d) ostatni nahravky

ad a) Nezkracena (v anglictiné oznaCovana jako unabridged) audiokniha je
prfimym prevedenim celého textu kniZzni predlohy dozvukové podoby,
bez zasahovani do jejiho obsahu. Jedna se zpravidla o casové nejdelSi verzi
audioknihy urcenou posluchactim, ktefi nechtéji prijit ani o jediné slovo z ptivodni
knihy. Je to také nejcastéji se vyskytujici typ a byva prvni vydanou verzi.

Neziidka kdy je do zvukové podoby preveden i obsah knihy, anotace a tiraz,
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priCemZ udaje o odpovédnosti jsou oproti knize rozSifeny o udaje o nacitateli,

o audiokniZnim vydavateli a souvisejicich autorskych pravech.

ad b) U zkracené (v anglictiné oznacované jako abridged) audioknihy je
ptvodni text za souhlasu autora profesionalné zkracen a modifikovan (editovan)
tak, aby nedoSlo k naruSeni pfibéhu ani literarniho stylu. Zkracené verze byvaji
vydavany predevsim u rozsahlejSich beletristickych dél, obvykle je vSak vydana
i nezkracena verze. Pro odbornou literaturu se tento pristup pouZiva méné Casto.
Zkracena verze nevznikd pouhym odstranénim vybranych pasazi z nezkracené
verze, je naopak vytvorena zcela nova nahravka. Takovato verze je vhodna
pro posluchace, ktefi nemaji dostatek casu k poslechu celé nactené knihy a presto
se chtéji s jejim obsahem seznamit. Rozsahové je zkracena verze nékdy az o vice
neZ polovinu kratSi neZ verze nezkracena, ¢emuZ odpovidd i odliSna cena.
Pro srovnani uvadim nasledujici ptiklad (ceny nezahrnuji poplatek za fyzické

médium, protoZe se jedna o audioknihy ke staZeni ze sidla spolecnosti Audible):

Titul / Autor Typ vydani Délka Cena
The Hobbit / J. R. R. zkrdcene 6 hodin $20.15
10 hodin
Tolkien nezkracené $37.80
58 minut

ad c) Treti moZnou verzi audioknihy je dramatizace. V tomto provedeni je
text knizni predlohy od zakladu prepracovan a upraven do podoby pfipominajici
divadelni ¢i rozhlasovou hru. Jedna se tak jiZ spiSe o scénar, pfi jehoZ tvorbé neni
opomenuta audialni povaha vysledného dila — rozhovory jsou navrZeny tak,
aby mél poslucha¢ vZdy dobry prehled o situaci. Nahravani se zucastni vice
nacitatelti, z nichz kazdy predstavuje jednu nebo vice postav, popfipadé je navic
pritomen i nacitatel uvadéjici do scény. Vypravéni je casto doplnéno o zvukové
efekty a prokladdno hudbou, byva na tuto vybavu podstatné bohatsi nez zkracené
i nezkracené verze.
Pritomnost vice neZ jen jednoho nacitatelGi ovSem neni tim, co déla
z audioknihy dramatizaci. I u zkracenych a nezkracenych verzi se Ize setkat s vice
nacitateli, nejCastéji dvéma. Je to obvyklé u knih, jejichZ hlavnimi postavami jsou

muZ a Zena a podani pribéhu se stfidavé odviji z pohledu jednoho a druhého.
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V takovém pripadé je vhodné rozdélit tyto ¢asti mezi dva nacitatele, taktéZ muze
prednesem, drtivou pfevahou dialogii nad popisnymi Castmi a mnozstvim
doprovodnych zvukovych a hudebnich prvka.

Prevazna cast dramatizovanych tituld vznikd plvodné pro rozhlasové
vysilani, jsou ale vydavany i dramatizace urc¢ené primo pro distribuci na fyzickych
nosicich. Cenové jsou dramatizace srovnatelné se zkracenymi verzemi.
Pro ukazku srovnani tfi verzi stejného titulu, vSechny distribuované na kazetach

(Gdaje jsou prevzaty z online obchodu audiobooksonline.com):

Titul / Autor Typ vydani Délka Cena
Left Behind 2 : zkracené 3 hodiny $9.59
Tribulation Force / dramatizace 1 l,g Eggig $11.99
Tim F. LaHaye, Jerry nezkracené $23.96

B. Jenkins

ad d) Mezi ostatni nahravky mutzZeme fadit audioknihy vzniklé nezavisle
na kniZzni predloze, o nichZ jiZz nelze mluvit jako o skutecnych audioknihach,
ackoliv jsou mezi né nékdy razeny. Do této kategorie spadaji situacni komedie,
seminare, rozhovory, nékdy jsou zahrnuty i nahravky rozhlasového wvysilani
(zejména v USA oblibené OTR — Old Time Radio — nahravky rozhlasovych her

od pocatki rozhlasového vysilani po soucasnost).
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2.5. Profese nacitatele

Bez jednoho, pfipadné vice nacitateli by Zadna audiokniha vzniknout
nemohla. Je tfeba uvést, Ze srychlym vyvojem informacnich technologii
a zejména syntézy lidské TfeCi se otevira moZnost nahradit lidsky hlas strojovym.
JiZ dnes existuji syntetizéry feCi schopné pomérné vérné napodobit lidskou
artikulaci, napt. systém BrightSpeech spolecnosti Acapela Group nebo systém
RealSpeak spolec¢nosti Nuance Communications. Jejich nevyhodou ovSem zistava
nedokonalost v intonaci a obcasné neprirozené prechody mezi slabikami, coz
vytvai dojem urcité strojovosti hlasu a pfi dlouhodobém poslechu se umély hlas
miZe stit aZz nepfijemnym, ruSivym a silné unavujicim svou monoténnosti.
Syntéza lidské fecCi se v budoucnu nepochybné stane jednim z nastroji pri tvorbé
audioknih, v soucasnosti je nicméné€ v této oblasti skutecny lidsky hlas stale
nenahraditelny.

O pfimém vlivu schopnosti nacitatele na kvalitu vysledného produktu bylo
strucné pojednano v Casti o nevyhodach audioknih. V nasledujicim textu se
podrobnéji zaméfim na poZadavky, které profese nacitatele na Clovéka klade.
Vychazim z textu publikovaného Kongresovou knihovnou USA jehoZ autorem je

specialista v oblasti audioknizni produkce Billy R. West [3].

Potfebné osobni dispozice jsou predevSim:
- dobry zrak a sluch
- plynulost feci v jazyce, v némzZ je kniZni predloha napsana
- schopnost spolupracovat s ostatnimi lidmi podilejicimi se na vzniku
audioknihy a dokazat prijimat jejich pripominky a navrhy
- pracovni disciplina zarucujici konzistentni vykon po cely pribéh prace
- schopnost prace se slovnikem a dalSimi referen¢nimi zdroji

- bezchybna vyslovnost, spravna modulace a intonace

Pritomnost vSech uvedenych dispozic u osoby potencialniho nacitatele ukazuje na

jeho vhodnost pro tuto profesi. Kvalita prace vSak spociva také na tom, jak dobre

ovlada fadu prvki vypravéni.
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Zakladnimi prvky vypravéni jsou tyto:

Hlas - NejdleZitéjsi je pii vypravéni jeho akusticka stranka, sila a vytrvalost.
Hlas musi byt jasny bez jakychkoli akustickych defektli, které by mohly ptisobit
ruSivé. Sila hlasu musi byt takova, aby umoziiovala jeho Cisty zaznam, tedy ani
priliS slaby hlas, ale ani hlas, jenZ by vedl k deformaci zvukové kfivky. Vytrvalosti
je minéna schopnost potlacit pfi delSim nahravani unavu tak, aby neovliviiovala
zabarveni hlasu a soucasné schopnost pri dalSim nahravani pokracovat v feci stejné
znéjicim hlasem: Posluchac¢ by si nemél byt védom pauzy, ktera pfi nahravani

nastala. Stejné dulezita je perfektni kontrola hlasu a schopnost jeho modulace.

Re¢ - Pfi pred¢itdni musi byt projev jasny a srozumitelny bez rusivych prvkii.
Re¢ ¢lovéka je ovlivnéna jednak prostfedim, vnémZ Zije, a jednak jeho
individudlnimi dispozicemi. Pokud je fe¢ clovéka témito faktory ovlivnéna prilis,
miZe to zplsobovat problémy se srozumitelnosti pro posluchace s vyrazné
odliSnym dialektem. Idedlni je verbalni projev, jemuZ rozumi vétSina posluchact

naprosto bez potiZzi.

~evs

vétnou stavbu a zasady ortofonie.

Z tady schopnosti ve skupiné, kterou mutZeme nazyvat Fecnické
schopnosti, je na prvnim misté vrozeny cit pro vyznam slov a vét a vnimavost
ipro jemné nuance u psaného slova. Tyto schopnosti nemohou byt Zadnymi
nahrazeny. Mezi ostatni patii talent k praktickému vyuZiti vySe uvedenych
nastroji jako je hlas, feC¢ a jazyk. Spolu se zkuSenostmi, tréninkem a znalostmi
tvori vypsané prvky predpoklad pro fecnické schopnosti. Dobry nacitatel dovede
prednést text tak, aby posluchaci presné zprostfedkoval zapsanou naladu, tempo
a smysl.

Jako dopliujici faktory, ovliviiujici kvalitu vypravéni, jsou uvadény
faktory fyzické, psychické a umélecké. Prikladem fyzického je dobra koordinace
svalstva zajiStujictho pohyb oka pfi cteni fadku a spravna cinnost mluvidel.
Psychickym faktorem mtizZe byt dobra kratkodoba pamét’ prispivajici k plynulému

prechodu mezi strankami knihy, kdy nedochazi k neadekvatni pauze. Uméleckym
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faktorem je napriklad dovedné hlasové vyjadreni interpunkce, ktera musi v feci
plné nahradit interpunkci psanou a zvySovat tak srozumitelnost Cteného textu,
nebo procitény prednes.

Kromé znalosti a schopnosti spravné vyslovnosti vSech slov vyskytujicich
se v knizni predloze v hlavnim jazyce, je také velmi dilezité spravné vyslovovat
jména, cizi slova a fraze, aniZ by dochazelo k nepfirozenym pauzdm v feci.
Pro tyto tucCely by nacitatel mél mit po ruce vhodné encyklopedie, slovniky
a pripadné dalsi prirucky vztahujici se k odbornym tématim v textu. Nacitatel by
se mél vyhnout zejména chybam zpiisobujicim zménu vyznamu textu a prenaSeni

vlastnich nazorti do vypravéni formou zabarveni hlasu.
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3. AUDIOKNIHY V USA

3.1. Vyznamné audioknizni spolky, sdruZeni, média a neziskovy

sektor

3.1.1. Audio Publishers Association (APA)

APA je dilezitym objektem na scéné zvukovych knih v USA ptisobicim
od roku 1986. Jedna se o neziskovou spolecnost sdruzujici americké vydavatele
audioknih a dalsi vtomto primyslu zainteresované subjekty, za ucelem
spolecného Sifeni obecného povédomi o zvukovych knihach a podpory rtstu trhu.

Své cile formulovala tato asociace v nékolika bodech [1]:

obhajovat vysokou produkéni hodnotu audioknih a podilet se na tvorbé
specifickych technickych standardt audioknizniho primyslu

. fungovat pro své ¢leny jako sjednocujici, vzdélavaci a informacni férum

. organizovat programy a nabizet sluZby prosazujici obchodni zajmy svych
¢lent
. propagovat zasady a vyvijet aktivity napomahajici akceleraci rtistu

audioknizniho primyslu

Mezi aktivity, jimZz se APA vénuje, patfi vyzkumy minéni, organizace
prodejnich vystav audioknih, vydavani periodického zpravodaje a poradani
kazdorocni konference. Konference umoZiuje ucastnikim sdilet podnéty
a ziskavat TeSeni od kolegli z audiokniZzniho primyslu. Je dotovana z darti
sponzorii, ktefi jsou pri této prileZitosti na oplatku zviditelnéni napriklad
poskytnutim mista a Casu pro prezentaci svych produkti pred samotnou
konferenci, umisténim loga do rozdavanych broZur a na stranky asociace.
Ucastnici se v nékolika samostatnych blocich prednasek a diskuzi mohou
seznamit s novymi technologiemi v souvislosti s audioknihami, se soucasnymi
vydavatelskymi trendy a zajmy posluchact riznych vékovych kategorii. Zaznam

z posledni konference, kterd se konala 18. kvétna 2006 ve Washingtonu, pfinesl
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fadu zajimavych zjisténi o soucasnych trendech a nazory odborniki, které zde

ve stru¢né podobé uvadim [1]:

Obecné trendy

Preference uzivateli ohledné typu média pro audiokniy se presunuji
od magnetofonové kazety ke kompaktnimu disku. Kazety jsou stale popularni
pro audioknizni tituly pro déti, davaji jim prednost Fidi¢i kamionti a zakaznici,
ktefi nejsou priliS naklonéni technickému pokroku. Ostatni posluchaci uz
poptavaji hlavné tituly na CD a stale oblibenéjsi se také stavd moZnost staZeni
audioknihy z internetového obchodu a jeji nasledné vypaleni na CD

Ci prekopirovani do prenosného prehravace.

- Ze statistik prodeje audioknih spolecnosti Audible, Inc. vyplyva priklon
uzivateld k nezkracenym verzim knih a to u 80% uskutecnénych nakupti, zkracené
verze uzivatelé vyhledavaji zejména u specidlnich zvukovych tituld
pro sebezdokonalovani a rtznych typd poucnych pfirucek. Ocekavaji u nich

nizsi cenu.

- Pro sniZeni ceny se nabizi nechat samotného autora nacist svou knihu. Sice se
tim sniZi vysledna kvalita, uZivatelé s ni ale stale budou spokojeni a vyrobni
naklady se podstatné snizi, coZ dovoli sniZit i vyslednou cenu a titul tak bude

dostupnéjsi pro Sirsi uzivatelské spektrum.

- Na konferenci byl diskutovan prfinos doprovodného vybaveni (resp. typu)
audioknihy a vyznam popularity nacitatele. Celkové je mozZné Fici, Ze hlavnim
motivem pro koupi audioknihy je pro zakaznika stale dany titul (a tedy i autor),
nacteni znamou osobnosti na druhé strané zvySuje zajem médii a prospiva tak
propagaci. Dalsi vybava, ktera je jednou z vyhod audioknih oproti klasickym
kniham, vSak také prispiva k prodejnosti titulu. Vydavatelé by si méli u kniZnich
predloh vsimat bodt, které dovoluji prostor pro obohaceni audioknihy, nejcastéji
tedy vhodnost pro nacteni vice nacCitateli nebo umisténi interview s autorem
na zavér audioknihy, pokud ma autor Ctenafi mimo vlastni déj knihy co Fici.
I u audioknih pomaha obal ke zvySeni jejich prodejnosti a je efektivni predevSim

u audioknih, jejichZz pribéh jiz byl filmové zpracovan, pouZit na obal motivy
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z propagacnich materialti k filmu. Pridani hudebnich pasézi k audioknize je
doporucované, jen je tieba vyresSit otdzku poplatkl tvirci, resp. vlastnikovi

pouZzité hudby.

- Vyzdvihnut byl vyznam propagace audioknih jako samostatného média. Bylo
zjiSténo, Ze prodejnosti naptiklad prospiva vefejné prehravani audioknihy
pri autogramiadé knizniho vydani. Cerven byl odsouhlasen jako vhodny mésic
pro vyhlaSeni ,,Mésicem audioknih“, protoZe v této dobé odjiZzdi mnoho lidi

na dovolenou a nakupuje audioknihy pro poslech pfi cestovani.

- Bylo navrZeno vytvorit prakti¢téjsi baleni pro audioknihy a viditelnéjsi oznacCeni

diskd, aby s nimi byla snazsi manipulace obzvlasté pfi fizeni auta.

A2

zakaznika k tomu, aby poprvé zkusil pro ného nové médium — audioknihu.
Jakmile se s timto médiem seznami, velmi pravdépodobné si jej oblibi a stane se
pro néj samoziejmosti. UZivatel by mél mit také moZnost ziskat jakoukoli
existujici audioknihu diky vybudovani digitalnich archivii audioknih. V digitalni
podobé vyzaduji audioknihy pouze minimum fyzického prostoru a rozsah skladt

jiZ tak neni limitujicim faktorem.

- Bylo pfipomenuto, Ze kompaktni disk je schopen pojmout i vice neZ 74 minut
zaznamu pri zachovani standardu. Optimalizaci roztece stop a hustoty zaznamu
na CD lze kapacitu zvétsit na 76, 78 €i aZ na 80 minut. S takto vytvofenym CD
pak maji obvykle potiZe pocitacové CD mechaniky, pro klasické prehravace

a mechaniky v automobilech ¢teni takového disku problémem nebyva.

- Ochrana proti kopirovani nebyla oznacena za nezbytnou soucast média, nebot’ se
diky mnoZstvi médii potfebnych k uchovani jedné audioknihy sniZuje
pravdépodobnost pofizovani piratskych kopii 1:1 s origindlem. Americky
autorsky zakon, konkrétné Digital Millenium Copyright Act (DMCA), dava
vydavatelim prostfedky k potlaCovani pirdtského Sifeni jejich produktd,
od ziskani soudniho ptikazu pres pravo poZadovat zniceni k duplikaci pouZitych

zarizeni aZ po nahradu zptisobenych Skod. Ohledné nelegalni distribuce knih pres
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internet se objevilo vyjadreni, Ze mnoho uZivatelti, ktefi timto zpisobem knihy
ziskavaji, by za né bylo ochotno zaplatit, bylo-li by to mozné néjakym snadnym

zpusobem.

- Pomérné nové technologie, snimiZ je tfeba do budoucna v souvislosti
s distribuci audioknih pocitat, je streaming a podcasting. Streamingem je minéno
prehravani audioknihy z uloZiSté distributora. Podcasting je naopak srovnatelné
spiSe s personifikovatelnym rozhlasovym vysilanim. UZivatel se prihlasi pomoci
technologie RSS (Real Simple Syndication) k urcitému vysilacimu programu
a poté jsou na jeho pocitac ¢i prenosné zafizeni zasilany nové prispévky tak jak
jsou do programu pridavany. Poté, co je zaznam prenesen na cilové zarizeni,
miiZe si ho uZivatel kdykoli poslechnout. Podcastingové sluzby nabizi naptiklad
spolecnost Simon & Schuster, resp. jeji divize SimonSays. Po prihlaSeni zasila
uZivateli ukazky z nové vydanych audioknih, zdznamy interview s autory

a nejriznéjsi zpravy o poradanych akcich a novinkach na trhu.

- DalSim médiem, nabizejicim vyuZiti pro Sifeni audioknih, je satelitni rozhlasové
vysilani. V USA rychle pribyva jeho uZzivateli, mezi nimiz prevazuji fidici
zpovolani a ostatni lidé, ktefi travi hodné Casu cestovanim ve svém auté.
Zéakladnim problémem je zde zpiisob, jakym uZivatelé radio vyuZivaji: zapnou je
pfi nasednuti do vozu a pfi vystupovani ho opét vypnout. Je tak potfeba prijit
na zpusob, jak audioknihu uzZivatelim zprostiedkovat, aniz by byli o velké Casti
z ni ochuzeni. Predstava prednasejicich spocivala ve vysilani jednotlivych kapitol
zvlast, vidy s urCitymi Casovymi rozestupy a nasledné odvysilani celé knihy,

aby si mohli uZivatelé doplnit kapitoly, k jejichZ poslechu se nedostali.

- S prichodem technologii spjatych s internetem se méni role vydavateld, at’ jiz
vydavatelt hudby nebo audioknih. Ze zékladniho pilite, ktery zajiStuje distribuci
produktu do svéta, se méni v roli poradce, konzultanta a redaktora. Vyvoj
technologii také umoznuje distribuovat a odpovidajicim zptisobem tctovat i mensi
Casti audioknihy jakoZto souboru kapitol. Analogicky s moZnosti ziskat
za poplatek jednu poZadovanou skladbu z hudebniho CD bylo navrZeno zavést

zpoplatnéné stahovani jednotlivych kapitol audioknih. UZivatel by tak ziskal
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pristup k libovolné ¢asti v kvalité vysledného produktu a mohl posoudit, jestli si

zakoupi audioknihu celou.

Audioknihy pro déti

- Audioknihy jsou zvlasté vhodné pro déti ucici se anglictinu jako druhy jazyk,
pro déti, které maji problémy se ¢tenim, a také pro doplnéni ¢teni klasické knihy.
Byl zminén nedostatek titulti v jiném neZ anglickém, pripadné Spanélském jazyce.
I pro zaujeti pozornosti détského posluchace plati, Ze na prvni misté musi byt hlas

nacitatele, nikoliv zvukové efekty ¢i hudba.

- Ma se za to, Ze nejlepSimi kupujicimi audioknih pro déti jsou jejich rodice, ktefi
se tak snazi dat svym potomkiim mozZnost odpoutat se od televize a videoher, sami
si tyto audioknihy pfedem sami poslechnou a maji tak nejen ptehled o tom,
co svému ditéti davaji, ale sami si také mnohdy radi prfipomenou touto formou

knihy ze svého détstvi.

- Jak jiZ bylo zminéno vySe, i pres dominanci kompaktnich diski jako nosného
média pro audioknihy jsou audiokazety stale populdrni ve spojeni s détskymi
tituly — jsou méné nachylné k fyzickému posSkozeni a jejich cena je nizsi. Tuto
skuteCnost oceni také Skoly nakupujici audioknihy pro vyuku, jejichZ vybaveni
navic neumoZziuje prehravani CD ve tfidach. Cena zvukovych knih je tak hlavnim
limitujicim faktorem jejich rozsiteni mezi détmi a mladeZi, situaci usnadiuji jen
knihovny, v jejichZ fondech jsou audioknihy predevS§im na magnetofonovych

kazetach zastoupeny.

- Oznaceni audioknihy vékovou kategorii, pro kterou je dany titul vhodny, mtize
napomoci rodi¢im i knihovniktim rozhodnout se o jejim zakoupeni, zaroven vSak
miZe negativné pisobit na psychiku déti s pomalejSim vyvojem, kterym tak jejich

slabsi schopnosti bude jen pfipominat.

- Ve shodé s cili APA byla pripomenuta diileZitost seznamovat rodice s vyhodami,
které audioknihy jejich potomkiim mohou nabidnout. Je to mozné uskutectiovat
formou besed srodici Ci s celymi rodinami, pfipadné pomoci tiSténych letakd,

upozoriujicich rodice na prinos audioknih.
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APA také od roku 1996 kazdoroc¢né vyhlaSuje vramci projektu Audies
nejlepsi audioknizZni tituly, vydané v daném roce. Ocenéni byla doposud
udélovdna ve 28 Kkategoriich. U€astnici vyplnénim formulafe a uhrazenim
vstupniho poplatku prihlasi do zvolené kategorie jeden C¢i vice svych
audiokniznich titull, v kazdé z kategorii je poté vybrano maximalné 5 finalistt
ana zavér jeden vitézny titul. NejblizSi vyhlaSeni vitézii je naplanovano
na 1. cerven 2007 a k existujicim 28 kategoriim pribyly navic jeSté kategorie
thriller/napéti, détské od 12 let a SpanélStina. PrihlaSeny titul musi spliiovat Fadu
kritérii, pfedevSim se musi jednat o nahravku feci, coZ je zajiSténo poZadavkem
na obsah tvoreny minimalné z 51% mluvenym slovem a také jit o novy produkt.
Nemusi vSak nezbytné vychazet z knizni predlohy. Format audioknihy neni
omezen, pouze musi byt vyrabén pro distribuci v USA. Dalsi, detailnéjsi kritéria,
je titul Audiokniha roku, jenZ je udélen samostatné na zdakladé wvlastniho
prihlaSovaciho fizeni.

Pod nazvem ,Mésic knihy“ (Audiobook Month) organizuje APA akce
pro podporu obecného povédomi o audioknihach. Jde napriklad o moZnost ziskat
audioknihu zdarma pfi zaregistrovani své adresy a adresy pritele, program
formou zaptijceni téchto tituld vydavatelem, ¢i vydavani letdki urcenych
pro umisténi ve vefejnych knihovnach. Pro knihovny je soucasti letdku nékolik
tipi pro ziskani vice pravidelnych posluchaci audioknih, napf. vyuZitim
popularity filmového zpracovani stejné predlohy, jako u audioknihy, vystavenim
piihodné zvolenych tituld do vitriny ke klasickym knihdm, potfadani soutézi
pro déti vychazejici zjejich zkuSenosti s audioknihami, podpora rodinného
poslechu pfi cestovani na dovolenou, vyhlaSovani soutéZi o nejlepSi recenzi
audioknihy a dalsi.

Kromé poradani vlastnich akci sleduje APA déni na scéné audioknih
a pribézné informuje uzivatele na svych internetovych strankach o nadchazejicich
akcich a aktudlnich udalostech. Poskytuje zde také zdkladni informace pro tfi
hlavni  skupiny  tvorici  audiokniZni  trh:  posluchaCe,  knihovniky

a vydavatele/distributory.
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V zdjmu uznani audioknih jako prospéSného média, zaloZila APA v roce

2004 specialni audioknizni nadaci (Audiobook Foundation) pro [1]:

- podporu povédomi vefejnosti o vzdélavacim ptisobeni audioknih a jejich
potencialu jako zdroje zabavy
- shromazd'ovani a distribuci aktualnich informaci o audiokniznim trhu,

o vydavatelstvich i uZivatelské zakladné

Pro zainteresované subjekty audiokniZniho trhu provozuje APA
moderovany mailing list, do néhoZ je mozné se zdarma prihlasit. UZivatel ziska
jednak nepretrzity prisun informaci o novinkach a jednak bude stale v hromadném
kontaktu s ostatnimi lidmi v oboru. Mailing list (nebo-li ,listserv®) je urcCen
vprvni fadé pro posluchace, knihovniky, prodejce, vydavatele a nacitatele,
prihlasit se ovSem muZe kdokoliv, kdo se obeznami a souhlasi s nékolika
stanovenymi pravidly.

V souCasné dobé sdruzuje APA 181 ¢clent profesné spjatych
s audiokniZznim primyslem. Mezi tyto Cleny patii drtivd vétSina vyznamnych
americkych, australskych, britskych i mezinarodnich vydavateli audioknih. Cela
asociace je Fizena a spravovana predstavenstvem sloZzenym z 13 Clend v Cele
s prezidentkou Michele Lee Cobb ze spolecnosti BBC Audiobooks America.
Vsech 13 ¢lent jsou dilezitymi predstaviteli nékteré z ¢lenskych organizaci.

Clenstvi v APA je v zakladé rozdéleno do dvou kategorii: fadni ¢lenové

(regular members) a pridruZeni ¢lenové (affiliate members).

Rddni ¢lenové — Jsou jimi vydavatelé audioknih a jsou dale Elenéni do péti
podkategorii v zavislosti na vySi jejich hrubé trzby za posledni tcetni rok,
pocinaje kategorii 5 s trzbami do 1 milionu americkych dolarG aZ po kategorii
s trzbami nad 20 miliond dolart.

PridruZeni clenové - Rozdéluji se na vice subkategorii. Jedna se o velké i malé
prodejce, velké, stiedni a malé dodavatele, profesionaly oboru vyjma nacitateld,
samotné nacitatele (uvedené jako ,,voice talents®), knihovniky a v neposledni fadé

média.
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Vyhod clenstvi je fada a zavisi na kategorii ¢lena. Vedle nejrtiznéjsich slev
vstupného na audioknizni akce je to napriklad pfistup k vysledkiim nejnovéjsich
prizkumt audioknizniho trhu, pristup k archivu korespondence APA, zapis
do prestizniho online soupisu ¢lent, moznost vyuzivat konzultacnich sluzeb APA
a pro vydavatele a prodejce mozZznost informovat o svych produktech

prostiednictvim webovych stranek a akci APA.

3.1.2. The Audiobook Publishing Association (APA)

Pod stejnou zkratkou jako vySe popsana americk8 asociace se skryva
asociace britska, jejiz poslani je v podstaté shodné. Byla zaloZena v roce 1994,
pod ndzvem The Spoken Word Publishing Association fungovala po deset let.
Roku 2004 vymeénila ve svém nazvu spojeni “spoken word” za slovo
“audiobook”, coZ 1épe odpovida soucasnému Sirokému vyznamu tohoto oznaceni.

Cleny britské APA se miiZou stat viechny subjekty podilejici se pfimo
na vzniku audioknih. Predsedou tohoto seskupeni je Jo Forshaw. Pro ostatni
subjekty spojené s audiokniznim primyslem, tedy napfiklad s distribuci
a duplikaci médii, je zde tzv. Contributors Committee, v jejimZ Cele stoji Martine
Tatman. Celkovy pocet ¢lenti Cinil pri posledni aktualizaci jejich seznamu 151.

Podobné jako americka APA, britska asociace vyhlasuje kaZdorocCné
nejlepsi tituly v mnoha kategoriich. V nékterych jde o jediny titul, ve vétSiné
z nich jsou tfi vitézné tituly v jedné kategorii. Oficialni slavnostni vyhlaSeni
vitézi se kona pod oznacenim The Spoken Word Awards od roku 2001, predtim
byla od roku 1995 kazdoroc¢né poradana The Talkies Awards. Posledni vyhlaseni
probéhlo v roce 2005, dalsi je naplanovano az na rok 2007 kvili chystanym
zménam v jejim provedeni.

Vysledky statistiky prodejnosti v letech 2004/2005 dostupné na strankach
bristké APA koresponduji s fakty plynoucimi ze zpravy americké APA, lze tedy
odhadnout obecny, nikoliv pouze americky trend.

Vynos z prodeje audioknih pro dospélé prevaZzoval 72% nad prodejem
titulG pro déti. U tituld pro dospélé byl pomér mezi vynosy z prodeje
nezkracenych a zkracenych titulti 1:3 ve prospéch zkracenych. U titulG pro déti

byl pomér témér 1:1 s mirnou prevahou zkracenych tituli. Oproti predchazejicim
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letim dosSlo k vyraznému narGistu poptavky po zkracenych détskych titulech
a mirnému naristu poptavky po zkracenych audioknihach pro dospélé.

Po strance typu prodanych médii doSlo poprvé k prevaze kompaktnich
diskt nad kazetami, nikoli v po¢tu prodanych kust, ale v celkovém zisku z jejich
prodeje. JeSté o rok dfive byl zisk z prodeje CD vyrazné niZs$i neZ z prodeje
magnetofonovych kazet. Vyzkum neuvadi jiné typy distribuce, bylo by vhodné

zahrnout statistiku prodeje audioknih formou staZeni z internetu.

3.1.3. AudioFile

AudioFile je casopis vydavany spolecnosti AudioFile Publishing.
Periodicita Casopisu je 6 Cisel za rok, je vydavan v tiSténé i v digitalni podobé
a aktualni cislo je zdarma k dispozici na internetovych strankach vydavatelstvi.

KaZdé cislo AudioFile obsahuje cca 100 recenzi audioknih, uceleny
prehled nejnovéjsich titull, interview s autory kniznich predloh i nacitateli
audioknih, stranky vénované pedagogiim a knihovniktiim a informace o prodejnich
mistech a cenach. Recenzovany jsou zkracené i nezkracené verze audioknih,
dramatizace a ostatni mluvené slovo s diirazem na audidlni prezentaci, nikoliv
obsah. Vyjimec¢né kvalitni produkty jsou ocenény udélenim zvlastniho oznaceni
AudioFile Earphones.

AudioFile také archivuje vSechny publikované recenze audioknih
a poskytuje k nim pfistup online za pauSalni mésic¢ni poplatek, resp. predplatné
Casopisu. Nabizeny jsou tfi druhy predplatného. Tisténé vydani je za cenu $19.95
za rok, vcemz je jako bonus zahrnuta i jedna audiokniha zdarma, nebo
za sniZzenou cenu $14.95 za rok, ovSem bez bonusu. Za stejné sniZzenou cenu je
mozné si predplatit casopis v digitalni podobé. Jako u ostatnich forem
predplatného se uZivateli otevira pristup do vSech casti webu AudioFile, zejména
do jeho rozsahlého archivu. V archivu je v soucasnosti k dispozici
témér dvacet tisic recenzi. Recenze jsou signované a jsou psany redakci sloZenou
z odbornikt z obort informaci, vzdélavani a herectvi.

Kromé casopisu vydava AudioFile kaZzdy rok AudiokniZni referencni
prirucku prinasejici prehled vydavateli vcetné kontaktnich informaci, aktudlni

postup pri uplatnéni zaruky a soupis profesionalnich nacitateld. Kniha v cené
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$49.95 je urcena pracovnikiim v oboru, knihovnikiim a jako prehled zdrojd, kde
poridit audioknihy i posluchac¢tim. AudioFile umozZiuje vyhledavani v aktualnim
vydani online, opét pouze pro predplatitele.

Pod nazvem Golden Voices registruje AudioFile uZivateli nejZadanéjsi
nacitatele, poskytuje podrobné informace o jejich kariéfe vcCetné piehledu
nactenych knih, doplnéného v nékterych ptipadech o zvukové ukazky.

Vedle standardnich forem predplatného, které byly jiZ popsany vyse,
nabizi Casopis AudioFile rocni predplatné AudioFile PLUS za cenu $60, které
kromé 6 cisel a prirucky zahrnuje pristup k recenzim jeSté pred jejich uverejnénim

a ke zpravam od nacitateli a nahravacich studii.

3.1.4. LibriVox

U zrodu dnes ambiciozniho nekomercniho projektu stal v poloviné roku

2005 kanadsky spisovatel Hugh McGuire. S mySlenkou vytvorit audialni podobu
své oblibené knihy Tajny agent spisovatele Josepha Conrada zacal spolu s dalSimi
lidmi nacitat jednotlivé kapitoly této knihy. Vysledna audiokniha byla dana volné
(bezplatné) k dispozici na webové stranky projektu. K poruSeni Zadnych prav
nedoslo, nebot’ se jednalo o titul, na néhoZ autorské pravo jiz pred lety vyprSelo
a nacitatelé svou praci odvedli taktéZ bezplatné. Zajimavy pocin rychle zaujal
mnohem SirS§i okruh nejen posluchact, ale také potencidlnich amatérskych
nacitateld, jejichZ pocet nartista dodnes.
Cilem celého projektu je dle McGuirovych slov zpristupnit vesSkera literarni dila
ve vefejném vlastnictvi (public domain) zadarmo ke staZeni na internetu, at’ jizZ
pomoci technologie podcasting, staZzenim =z webovych stranek nebo
prostrednictvim sité BitTorrent.

Zakladni principy fungovani LibriVox jsou uvedeny nasledovné:

- jedna se o nekomercni, nevydélecny projekt bez pritomnosti reklam
- své produkty poskytuje do vefejného vlastnictvi

- jeho pilifem jsou pouze dobrovolnici

- udrZuje si volnou a otevienou strukturu

- ke spolupraci privita dobrovolniky ze zemi celého svéta
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Nejpodstatnéjsi skupinou dobrovolnych ucastnikl projektu jsou nacitatelé,
ktefi davaji vzniknout samotné audialni verzi textového dila. V pripadé audioknih,
na jejichZ tvorbé se podili vice nacitateli, je prace organizovana dobrovolnym
koordinatorem. Moderatofi pak pomahaji organizovat jak praci v jednotlivych
tymech, tak mezi nimi, aby naptiklad nedoslo k duplicitnimu nacitani téhoz titulu.
Katalogizaci dokoncenych audioknih a jejich wvystaveni se vénuji meta-
koordinatori a o technickou stranku ¢innosti se stara administrator.

K nacteni knihy staci osobni pocita¢ a mikrofon. JelikoZ jsou nacitany
pouze kniZni tituly, povidky a dalSi textova dila ve vefejném vlastnictvi, jsou
zdrojové texty ziskdvany nejcastéji z volnych internetovych archivi, jako je
napriklad archiv projektu Gutenberg nebo archiv iBiblio. Proces vzniku

audioknihy sestava z téchto krokii:

1) dobrovolniky tcastnicimi se projektu LibriVox je navrZen knizni titul se
statutem public domain

2) je-li o titul zajem ze strany dobrovolnych nacitateli a dalSich pfipadnych
zucastnénych, vytvori koordinator ve féru LibriVox zdznam o tomto titulu
a vypiSe Zadost o nacitatelskou praci

3) dobrovolni nacitatelé se postupné prihlasuji a rezervuji si jednotlivé kapitoly
knihy, které posléze nacitaji do formatu mp3 a posilaji zpét svému koordinatorovi
4) koordinator doslé kapitoly usporada a poSle celou audioknihu meta-
koordinatorovi

5) meta-koordinator vytvori ve féru LibriVox poZadavek na zkuSebni poslech
dobrovolniky

6) hotova, posluchaci schvalena audiokniha je nakonec umisténa na internet a je
o ni vytvoren zaznam v katalogu LibriVox vcetné jmen vSech, kdo se podileli

na jejim vzniku

Oficialnim jazykem pro komunikaci v ramci projektu LibriVox je angli¢tina
a také prevazna vétSina vzniklych knih je v tomto jazyce. Nacitatelé nemusi byt
rodili mluvci, aby se mohli pfimo podilet na vzniku audioknihy v anglictiné
avitany jsou i tituly v jinych jazycich jako je némcina, francouzstina nebo
italStina. LibriVox stavi rozmanitost a prirozenost pred perfektni kvalitu. Mezi

dokoncenymi audioknihami lze v soucCasnosti nalézt i pét tituld v rusting,
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dva v japonstiné a po jednom dokonce v latiné a hebrejsting. Cesky jazyk zde
zatim bohuZel zastoupen neni. Pocet tviircii jedné knihy se pohybuje mezi s6lovou
tvorbou az po desitky podilejicich se dobrovolniki.

KaZda nahravka musi byt povinné opatfena nékolika tdaji. PredevSim musi
pred zacatkem samotného textu knihy predchéazet upozornéni, Ze se jedna
o produkci LibriVox a Ze je dana audiokniha ve vefejném vlastnictvi. Pokud je
soucCasti nahravky hudba nebo je doplnéna o zvukové efekty, je nutné zvlast
uvést, Ze i tyto prvky se timto stavaji verejnym vlastnictvim. Mezi dalsi podminky
LibriVox patfi dale opatfeni zaslaného MP3 souboru popisnymi udaji a také
dostatecna zvukova kvalita. Ta je dana témito parametry: bitovy tok 128 kilobitt
za vtefinu, 44100 Hz, 16 biti mono — tedy pro nahravku feCi velmi vysoka

kvalita. Podporovan je pouze format MP3.

3.1.5. National Library Service for the Blind and Physically
Handicapped Individuals (NLS/BPH)

Tento program Kongresové knihovny USA vznikl v roce 1931 jako sluzba
pro dospélé nevidomé. O 21 let pozdéji byla jeho uZivatelska zakladna rozsitena
o déti a od roku 1966 jej mohou vyuZivat lidé i s jinym fyzickym postiZenim
znemoziujicim jim c¢teni tiSténych knih. Program je financovan z rozpoctu
Kongresu USA a uZivatelim zajiStuje poStovni doruceni vypujCenych titult
na tizemi Spojenych stati zdarma prostfednictvim sité knihoven na zéakladé
meziknihovni vyptij¢ni sluzby.

Fond NLS/BPH obsahuje jak dokumenty tiSténé Braillovym pismem, tak
hudbu a zejména velké mnoZstvi audioknih a audidlnich magazini. Mimo
audiokniznich  tituld, které produkuje knihovna ve vlastnim studiu
ve Washingtonu za pomoci najatych nacitateld, uzavira také smlouvy s dalSimi
neziskovymi institucemi vlastnicimi zvukova studia. Vlastni studio NLS/BPH ma
primérnou ro¢ni produkci sto titulG. Katalog audioknih, jenZ je dostupny
v nékolika podobach na webovych strankach Kongresové knihovny, obsahuje
predevsim beletrii pro vSechny vékové kategorie

V souCasnosti je jedinym pouZivanym médiem pro audioknihy

magnetofonova kazeta predevSim pro jeji vysokou odolnost vi¢i poskozeni
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a snadnou manipulaci. K audioknihdm poskytuje NLS/BPH v pfipadé potieby
i specialni prehravac. Kromé skutecnosti, Ze pouzivané kazety jsou Ctyfstopé a je
pro jejich prehrani nutno pouZit odpovidajici zarizeni, usnadfiuje tento prehravac
postizenému praci s audioknihou. Mezi jeho funkce patfi napfiklad minimum
ovladacich prvkid, které jsou mechanicky prizpisobené k maximalni
jednoduchosti, nebo automatické otoceni kazety po prehréani celé strany. Ctyistopa
kazeta pojme aZ 6 hodin zaznamu.

V roce 2008 je planovana migrace vSech audioknih do digitalni podoby.
Médiem, které proSlo vybérovym fizenim, se stal USB pamétovy flash disk diky
optimalnimu poméru ceny, kapacity, odolnosti viici fyzickému poskozeni a dalSim

pozitivnim vlastnostem.

3.1.6. Podiobooks

Skloubenim slov “podcasting” a “audiobook” vniklo oznaceni projektu,
jehoz cilem je bezplatna distribuce audioknih prostfednictvim podcastingové
technologie. SluZzbu provozuje od léta roku 2005 skupina lidi rdznych profesi
souvisejicich s informacnimi technologiemi.

Princip fungovani Podiobooks spociva v ochoté autorti knih poskytnout své
dilo k dispozici Siroké verejnosti bez naroku na honorar, navic Casto s nutnosti
vlastniho nacteni knihy. Divodem, proc se fada autorti k tomuto kroku rozhodla
je, Ze maji Sanci ziskat novy okruh ¢tenaiti, resp. posluchacti pro své dalsi knihy,
které budou jiZ distribuovany standardni komercni cestou. Néktefi tak ¢ini pouze
zradosti z psani a nejsou vedeni vidinou zisku. Stejné tak vlastnici Podiobooks
pracuji zdarma a sami hradi vydaje spojené s provozem serveru a internetoveé
domény. Na serveru nejsou zZadné reklamy a tak jedinym zplisobem jak ziskat
finance na castecné pokryti nakladi a odménéni autord zlstavaji dotace
spokojenych uZzivateli, ke kterym jsou povzbuzovani. Kazdy prispévek
je rozdélen v poméru 50:50, polovina je vyplacena autorovi knihy a polovina je
pouZita na potfeby Podiobooks. Jedna se o znacné Stédry systém, autor ziskava
z poplatku vétsi dil nez kdyZz vydava svou knihu tradi¢ni cestou. Je tu zfejma
podobnost s vySe popsanym projektem LibriVox, presto zde lze najit nékolik

odliSnosti. Vzdy se jedna o knizni tituly, jejichZ tvirci i vSechny dalsi
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zainteresované osoby a instituce se zpristupnénim souhlasili, napf. u soubézné
tiSténé publikace vydavatel. Nejde tedy o dila, u nichZ autorska prava vyprsela,
tato prava naopak tviircim i nadale patii, do obsahu dila nemiZe byt zasahovéano,
miiZe byt pouze dél Sifeno v podobé, v jaké je ptivodce dodal. Pokud je soucasti
audioknihy hudba, musi se jednat o hudbu uvolnénou do vefejného vlastnictvi
nebo musi byt dodan souhlas jejiho tviirce.

Katalog Podiobooks obsahuje z prevazné Casti beletristické tituly rozdélené
do Zanrovych kategorii, lze zde vSak nalézt i nékolik nauc¢nych audioknih.
V soucasnosti neni pocet tituli velky, ale je to zpisobeno kratkou existenci
projektu a da se do budoucna ocekavat jeho rtst.

Postup poslouchani audioknih je u Podiobooks nasledujici. Novy uZivatel se
nejprve zdarma zaregistruje a je mu vytvoren ucet. Poté si zvoli jednu nebo vice
audioknih, které ho zajimaji a pfihlasi se k jejich odebirani. Pfidéleny RSS odkaz
pak prenese do svého RSS klienta a s jeho pomoci stdhne ze serveru Podiobooks
prvni Cast, obykle celou prvni kapitolu knihy. Audioknihy jsou vSechny rozdéleny
na fadu menSich casti, z nichZ kazda predstavuje samostatny MP3 soubor. Dalsi
casti jsou pak uZivateli zpristupnény v jim zvoleném intervalu od jednoho dne
az po mésic. Nabizi se otdzka, pro¢ neposkytnout uZivateli najednou celou
audioknihu ke staZeni. Provozovatelé Podiobooks sviij postup zdivodiuji tim,
Ze metoda vytvareni seridlu z knihy je pro posluchace komfortnéjsi, mohou se
zapsat k poslechu vice tituld v riizné dny a nemusi myslet na to, v jaké casti které
knihy skoncili s poslechem. Nové tituly pfibyvaji do nabidky jeSté pfed svym
skompletovanim, posluchaci se tak miiZe stat, Ze bude muset na dalSi ¢asti Cekat
delSi dobu, nezZ ji autor nacte.

V pripadé, Ze autor knihy z néjakého diivodu neni schopen sam dovést
audialni podobu svého dila do finalni podoby, nabizi Podiobooks nékolik sluZeb,
zajistujicich cast praci (nacteni profesiondlnim nacitatelem, editace, rozdéleni
na Casti, vytvoreni doprovodné ilustrace zastupujici obalku) nebo i kompletni

vytvoreni audioknihy spojenim vSech 4 sluzeb.
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3.1.7. Recording for the Blind & Dyslexic

Plivodné pro studijni ucely valecnych veterand, jejichz zrak byl ve vélce
silné poSkozen nebo zcela priSli o schopnost vidéni, vznikla jiZ v roce 1948
neziskova organizace s nazvem Recording for the Blind. Jeho zakladatelkou byla
knihovnice z New Yorku Anne T. Macdonald, ktera s heslem “Vzdélani je pravo,
nikoliv vysada” vybudovala v podkrovi New Yorské knihovny nahravaci studio
k produkci vzdélavacich audioknih. Ucebnice byly tehdy nacitany a ukladany
pomoci fonografu na 24-minutové disky. Béhem dalSich let bylo zjiSténo, jak
velké mnozZstvi uzivateld se potyka s problémy s uc¢enim. Tomu se v roce 1995
prizpisobil nazev organizace a byl zménén na soucasnou podobu Recording
for the Blind & Dyslexic (dale jen RFB&D). V soucasnosti vlastni organizace
mimo prvniho studia v New Yorku dalSich 29 nahravacich studii po celych
Spojenych statech, slouzi pres 140 tisicim ¢lend pro néz distribuuje vice nez
250 tisic vzdélavacich audiokniZnich tituld. S nacitanim novych knih poméha pres
7 tisic dobrovolnikd.

Fonografové disky byly pozdé€ji nahrazeny vysokokapacitnimi ¢tyfstopymi
magnetofonovymi paskami umoZiujicimi pojmout aZz 4 hodiny zaznamu
s oznacenim RFB&D Classic Cassettes. K jejich prehrani je zapottebi zvlastniho
prehravace, ktery ale bylo moZné také zakoupit u RFB&D. Kazety navic
usnadiuji vyhledavani kapitol zvukovym signalem prfi jejich previjeni.
Od cervence 2006 byl jejich prodej ukoncen a od poloviny priStiho roku budou
nové audioknihy vydavany pouze na kompaktnich discich s technologii RFB&D
AudioPlus. Jde o patentovany format vyuZivajici ucinnou kompresi zvuku
k dosaZeni kapacity aZ 40 hodin zaznamu na jednom CD. Mezi dalSi vlastnosti
tohoto formatu patii snadna navigace mezi kapitolami a strankami knihy a i pres
pouZitou kompresi podstatné vyssi kvalitu zvuku nez kazety. K jejich prehrani je
opét nutny specialni prehravaC, dostupny také u RFB&D i v kombinaci se
Ctyfstopym kazetovym prehravacem, nebo osobni pocita¢ a zvlastni software.

K poZivéani viech vyhod se uZivatel musi stat ¢lenem. Clenstvi je rozdéleno
na individualni a institucionalni. Individudlnim Clenem se miZze stat clovék se
zdravotnim dokladem o zrakové poruSe, problémech s ucenim ¢i s jinou

psychickou poruchou, ztéZujici ¢i znemoZfujici praci s tiSténym textem.
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Institucionalni Clenstvi je urCeno pro Skoly a hromadny pristup jejich
studentt k fondu audialnich ucebnic RFB&D. V soucasnosti se institucionalnim
Clenem nemohou stat Skoly mimo tzemi USA, na druhé strané individualnim
omezen pouze na tituly na kazetach Classic Cassettes. JakoZto neziskova
organizace ziskava RFB&D prostiedky predevsim od sponzort, granti a také
Clenskych poplatkii.

Katalog, v némZ lze online vyhledavat zadanim klicovych slov, obsahuje
nejen vzdélavaci produkci RFB&D, ale také z mnozstvi titulG komercnich
vydavatelstvi vCetné beletristickych produkti. Jak bylo jiz zminéno vySe, kromé
audioknih nabizi RFB&D i specidlni hardware a software podporujici pouZivana
atypicka média.

Je na misté téZ zminit dva programy, jimiZ RFB&D kaZdorocné podporuje
nejnadanéjsi zaky z fad svych Clenti — studentt stfednich a vysokych Skol. Jedna
se o program “Scholastic Achievement Awards”, v ramci néhoZ jsou tfem trojicim
komisi vybranych ¢lent s poruchou zraku vyplaceny vyhry 6000, 3000 a 1000
americkych dolart, a program “Learning Through Listening Awards”, jimZ jsou
dvé trojice vybranych clenti s poruchou uceni vyplaceny vyhry 6000 a 2000
dolarii. Podminky jsou stanoveny tak, aby se soutéZe mohli zicastnit pouze

clenové s vybornymi vysledky a s rozhodnutim k dalSimu studiu.

3.1.8. Telltale Weekly : The Spoken Alexandria Project

Kombinaci komer¢niho a nekomercniho pfistupu ke tvorbé a distribuci
audioknih se vyznacuje projekt amerického spisovatele Alexe Wilsona — Telltale
Weekly. Za pomoci profesiondlnich nacitatelti jsou zde nahravany audioknihy
vychazejici z kniZnich predloh z prevazné Casti ve vefejném vlastnictvi. Vysledné
tituly jsou posléze za poplatek k dispozici ke staZeni ve formatu MP3, AAC d¢i
OGG na strankach projektu. Poplatek je ovSem v tomto pripadé témér
symbolicky: 25 americkych centi u nejlevnéjSich tituld, castka v fadu dolart
u tituld rozsahlejSich. Slouzi v prvni fadé k pokryti ndklad na provoz serveru,
webovy prostor, doménu a prenesena data. Neméné diilezitd je ¢ast vyplacena

nacitatelim a dal$im lidem, ktefi se na vzniku knihy podileli, pfipadné vlastnikiim
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autorskych prav, pokud se jedna o dilo nespadajici do kategorie “public domain”.
K uhrazeni takto nizkych plateb je doporucovano vyuZzit sluzby BitPass, jeZ
systém mikroplateb umoZiiuje a navic je platba timto zpisobem velmi snadna
aneodrazuje tak uZivatele zbyteCnymi kroky navic. UZivatel je opravnén
zakoupeny titul volné pouZivat a vytvaret kopie pro vlastni potiebu, distribuované
MP3 soubory neobsahuji Zadnou ochranu.

Mimo neobvykle nizkych cen audioknih je u tohoto projektu zajimava jeho
druha cast nazyvana The Spoken Alexandria Project. Jde o postupné budovanou
knihovnu zdarma dostupnych audioknih, které jsou sem zarazovany z archivu
Telltale Weekl po uplynuti péti let od jejich vytvoreni nebo po prodeji 100 000
kopii. Na tituly zde umisténé se vztahuje specialni licence dovolujici neomezené
Sifeni. Jsou stanoveny pouze dvé podminky, jeZ musi byt splnény. Nabizené
audioknihy nesmi byt bez opravnéni nijak komercné zpfistupfiovany a vZdy musi
byt pritomny ddaje o autorské odpovédnosti a o tom, Ze se jedna o produkci
Telltale Weekly.

V nabidce Telltale Weekly jsou predevSim nezkracena klasicka literarni dila
pocinaje spisy vzniklymi pfed naSim letopoCtem aZ po 20. stoleti. Déle zde lze
nalézt mensi mnoZstvi nebeletristickych tituli a ze soucasné tvorby povidky
vydané v ruznych magazinech. Posledni dvé Kkategorie predstavuje poezie
arozhlasové hry. Vyhledavani v katalogu je mozné podle fady kritérii jako je

nazev, jméno autora, Zanr, ale také cena, délka a doba vzniku tiSténé predlohy.
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3.2. Vyznamni audioknizni vydavatelé a distributori v USA

3.2.1. Audible, Inc.

Sluzby spolecnosti Audible patfi mezi nejvyuZivan€jSi mezi online
distributory audioknih. Spolecnost byla zaloZena v roce 1995 ve staté Delaware
v USA. Doposud ziskala pres 300 tisic uzivateli a s Cistym roc¢nim ziskem
presahujicim 19 miliond americkych dolari se stala skutecnym gigantem
na audiokniznim trhu. Rocné se jeji uZivatelska zakladna rozSifuje o vice neZ pét
desitek tisic novych zakaznikl. Audible provozuje lokalizované internetové
pobocky ve Velké Britanii, Anglii a Némecku.

Pro tyto zakazniky jsou k dispozici tfi uZivatelské kategorie registrace
podle predpokladané Cetnosti nakupu audioknih: nejvyuZivanéjSi rocni
AudibleListener, AudibleListener Gold a AudibleListener Platinum. Varianty
Gold a Platinum jsou nabizeny jako mésicni nebo ro¢ni predplatné, dohromady
1ze tedy volit z péti moznych forem predplatného. S vyjimkou zakladni kategorie
AudibleListener ziskava zakaznik navic stanoveny pocet bonusovych kreditd,
které muliZze nasledné pouzit knadkupu audioknih. Nakupovat knihy Ize
i bez registrace, cena je v takovém piipadé o néco vyssi, ovSem stale nedosahuje
ceny, za niZ jsou nové tituly prodavany v kamennych obchodech na fyzickych
nosicich.

Nabidka Audible sestdvd zvice nez 30.000 tituld zkracenych
i nezkracenych verzi audioknih, narodnich periodik ve zvukové podobé
a podobnych programii o celkové délce pres 100.000 hodin zvuku.

Audioknihy z katalogu Audible nejsou na rozdil od ostatnich spolecnosti
distribuovany na fyzickych nosi¢ich, podstatou Audible je totiZ vyhradni
distribuce v digitalni podobé po internetu. Soubory jsou Sifeny v proprietarnim

113

»-aa“ formatu Audible vychazejicim ztechnologie MP3, nejednd se ale
o standardni MP3. Tento specialni format pouZiva kompresni pomér vyhovujici
pouZiti pro mluvené slovo, umoZiuje vkladani zaloZek pro pozdéjsi snadné
vyhledani mista v nahravce, pohyb mezi kapitolami a uchovani pozice, ve které
uZivatel pri poslednim poslechu skoncil. Zasadnim rozdilem oproti tradi¢nimu

MP3 formatu je vSak vyuZiti enkrypce ke znemozZnéni prevodu do jiného formatu
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v zajmu ochrany autorskych prav. Toto je jedna z uZivateli znacné kritizovanych
vlastnosti Audible. Zabrafiuje totiZ vytvareni zaloZnich kopii v podobé MP3 CD
a nutnost pouZit fadu audio CD pro zalohovani jednoho titulu jiz pro uZivatele
efektivni neni. Audible na jedné strané zarucuje moZnost zakoupeny titul kdykoliv
znovu stahnout do svého pocitaCe ¢i prenosného prehravaCe a snaZi se tak
zakazniky odradit od vytvéareni zaloZnich kopii, na strané druhé ale nutnost
stahovat poZadovany titul nékolikrat je i v dneSni dobé Sirokopasmovych pripojeni
k internetu ponékud nepraktické. Také je nutno se pfi nakupu prenosného
prehravace ujistit, Ze patfi mezi zatizeni podporujici zvukovy format Audible.

Soubory se zdepozitife Audible ziskavaji prostfednictvim aplikace
s nazvem AudibleManager vyvinuté pro platformu IBM PC i Apple Macintosh.
Tato aplikace navic umoZiuje snadnou organizaci stazenych souborl i jejich
prehravani. Ke staZeni a prehravani lze pripadné pouZit i prehravace dodavané
s operacnimi systémy Microsoft Windows a Macintosh OS X.

Preferovanym prehravacem pro Audible soubory jsou ale mobilni zafizeni.
JiZ v roce 1997 priSla spolecnost s vlastnim prehravacem audialniho internetového
obsahu dnes znamym jako MP3 prehravac. Dnes spolupracuje Audible s nékolika
vyrobci téchto zafizeni a podporované produkty nesou oznaceni AudibleReady.
Mezi doporucené prenosné prehravace patii Apple iPod, Pocket PC ¢i Creative
MuVo.

V roce 2005 byla spusSténa sluzba AudibleAir, diky nizZ si uZivatel miize
stahnout audioknihu bezdratovou cestou do svého prenosného prehravace primo,
aniZ by musel ke staZeni pouZit osobni pocitac. Kromé klasickych prenosnych
prehravacli jsou podporovany i mobilni telefony, u nichZ se podle potieby
automaticky stahne dalSi kapitola knihy a predeSlé jsou vymazany. Nelze se tak
vratit k jiZ poslechnutym c¢astem knihy, ale také neni zbyte¢né zapliovan
pamétovy prostor v mobilnim telefonu.

Druhou novou sluzbou je AudibleEducation, jeZ nabizi vybrané vyukové
dokumenty pro studenty stfednich a vysokych Skol, pedagogy i odborniky
v mnoha oblastech. Pro studenty jsou k dispozici nahrané rozbory jednotlivych
kniZnich tituld klasické literatury i vlastni audiokniZni podoba téchto tituld.
Pro podnikatele a odborniky personalistiky jsou zde tituly zaméfené na vedeni
lidi, zvySovani zisku firmy apod. V neposledni ‘tadé tvori kolekci

AudibleEducation i nejriznéjsi ucebnice orientované na vyuku jazyka.
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Firmou uvedené specifické vlastnosti Audible, které tvori jeji hlavni

konkurenc¢ni vyhodu oproti konkuren¢nim distributorim jsou:

- Siroky autorsky zdbér - audioknihy vychézejici z knih od autorti ze 16. stoleti
aZ po soucasnost, od filozofie aZ po beletrii, navic tituly audioknih vytvorené
vyhradné pro Audible

- pohodlny pristup k audioknihdm — staZeni je mozZné kdykoliv, okamZité, Ci si
nechat audioknihu zaslat ve zvoleny cas

- uspora penéz — Audible nabizi audioknihy za cenu o 20-30% niZsi
neZ distributofi nahravajici na fyzicka média

- aktudlnost — nové vyslé tituly jsou pripravené k distribuci v fadu hodin ¢i dni
po publikovani

- charakter archivu — Audible vSechny audioknihy trvale uchovava v nabidce
a uzivatel si jednou zakoupeny titul miZe kdykoliv znovu bezplatné stahnout;
navic nikdy nedojde k vyprodani zasob jako u fyzickych médii

- automatickd doddvka — mimo audioknihy zpfistupfiuje Audible téZ nékteré tituly
periodik, které mohou byt uZivateli pravidelné zasilany

- zvukové ukdzky — u kazdého titulu je k dispozici 15-ti minutova ukazka

- streaming — pokud nema uzivatel dost diskového prostoru nebo z jiného divodu
nechce zakoupenou Audioknihu uchovat, mtiZe ji poslouchat formou streamingu,

tzn. zvukovy soubor je pfehravan v realném case primo z dloZisté Audible

3.2.2. AudioBooksForFree.com

Ojedinélym projektem mezi online distributory audioknih je webové sidlo
AudioBooksForFree.com. Ustfedni myslenkou majiteld tohoto webu je
poskytnout vefejnosti pristup k vybranym audiokniham zcela zdarma. Nabizené
tituly jsou dostupné samoziejmé pouze v digitalni podob€, na jejich nacteni se
podileli profesiondlové v prednesu: filmovi a divadelni herci, rozhlasovi hlasatelé
apod. Spolecnost nabizi ke staZeni vyhradné vlastni produkty, nikoliv jinde
dostupné komercni tituly a jde predevSim o starsi literaturu, soucasné knizni tituly
se zde vyskytuji jen minimalné. Nabidka titul neni velka, pohybuje se okolo 600

tituld pro dospélé a pres 130 titull pro déti, nicméné kromé beletrie je k dispozici
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i cca 80 tituld naucnych. Drtiva vétSina audioknih je malého rozsahu, ¢asto okolo
30 minut.  Pdvodnim principem bylo umistit mezi kapitoly kazdé knihy,
s vyjimkou tituld pro déti, reklamni pasaze. Od toho ovSem bylo po Case
upusSténo a dnes jsou naopak tyto audioknihy uvedeny vétou: “No adverts
from AudioBooksForFree.com”. Nabizené knihy jsou tak dnes jiZ zcela zdarma,
bez reklam, coz vede k dojmu, Ze je rozumné misto nakupt drahych audioknih
v jinych obchodech pouze vyuZivat sluZeb AudioBooksForFree.com. Situace je

Naprosto zasadnim omezenim je totiZ zvukova kvalita zdarma dostupnych
souborti. Jsou ve formatu MP3 a bezplatné je mozné ziskat pouze soubory
s datovym tokem 16 kbit/s nebo dokonce jen 8 kbit/s. Velikost takového souboru
je minimalni, kvalita je ale skutecné nizka. P¥i toku 8 kbit/s zni hlas nacitatele tak
zkreslené, Ze mu jiZ neni téméf rozumét. Zdvojnasobenim datového toku se jiz
kvalita dostava na srozumitelnou uroven, ovSem kvalita je stale nizka, odpovida
zhruba rozhlasovému vysilani AM. Kniha je tvorena zpravidla vice menSimi
soubory o velikostech 15-18 minut z divodu vyssiho komfortu pfi prehravani
na prenosnych zafizenich bez funkce “Resume”. Za soubory s vy$Sim datovym
tokem je jiZ nutné zaplatit, stejné jako u nékterych delSich titulG za datovy tok
16 kbit/s. Vybrat lze z nékolika datovych tokt. Za nejnizsi zpoplatnény, 24 kbit/s,
se plati 5 dolard, za dva vyssi vZdy o dolar vic. Nejvyssi nabizeny datovy tok,
48 kbit/s, uZ umoziuje velmi prijatelnou kvalitu zvuku. Za priplatek 3 dolary lze
stahnout celou knihu jako jeden soubor zmenSeny kompresnim programem ZIP.
Mensi mnozstvi tituli je nateno samotnym autorem knihy a poplatek pak patii
tviirci stejné jako autorské pravo.

Vedle poskytovani audioknih pfimo ke staZeni z internetu rozsitila
spolecnost svou nabidku o distribuci vlastnich titulG na riznych fyzickych
médiich. Prvni z nich je moZnost uloZeni poZadovaného titulu na kompaktni disk
v podobé MP3 souborti a jeho zaslani poStou za cenu 15 dolart. Za stejnou cenu si
lze objednat i predptipravené MP3 CD s nékolika vybranymi audioknihami
a 0 10 dolart vice stoji predem sestavené DVD opét s vice tituly. Méné obvykla je
nabidka zaslani pamétové karty typu MMC velikosti 128 MB s jednou zvolenou
audioknihou za cenu okolo 90 dolarti. Unikatni je vSak prodej prenosného
prehravace s pevnym diskem (600 a vice dolarti podle typu prehravace), pevného

disku (cena dle kapacity disku) ¢i sady deviti DVD (100 dolarti) s kompletem
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vSech nabizenych audioknih v nejvyssi poskytované kvalité ve formatu MP3,
pripadné M4B pro iPod.

Poslednim zptisobem ziskani pristupu k audioknihdm ve vyssi zvukové
kvalité je placené rocni clenstvi v cené 100 dolard. UZivatel ma poté pristup
ke vSem nabizenym titulim ve vSech datovych tocich, vyjma tituli, na néz
AudioBooksForFree.com nevlastni autorské pravo (knihy ctené jejich tvirci).

Pomérné benevolentni pohled ma spolecnost na sdileni jejich produktd mezi
uZivateli na internetu. Chrani sice svoje audioknihy pomoci technologie
unikatnich identifikacnich otiskii a je zasadné proti jejich nepovolenému
zpoplatnénému Sifeni (za nahlaSeni nelegdlné prodavanych kopii dokonce
poskytuje finanéni odménu), vytvoreni kopie zdkaznikem pro nékolik jeho

pribuznych ci pratel ale akceptuje.

3.2.3. AudioRealms

Pres doposud velice nizky pocet vydanych tituld je tieba toto vydavatelstvi
se sidlem v Severni Karoliné v USA, zaloZené roku 2003, zminit. Oproti ostatnim
popsanym vydavatelstvim s tisici publikovanymi audioknihami je portfolio
spolecnosti AudioRealms tvofeno pouze 13 tituly. VSechny z nich patii
do kategorie fantasy, science fiction nebo horor a jednd se predevSim o dila
autorl, kterd doposud v audialni podobé vydana nebyla. Hlavni trojice autord
sestiva z Howarda P. Lovecrafta, ptivodce originalnich hororovych povidek
napr. o kultu Cthulhu, Roberta E. Howarda, autora pribéhi o Conanovi,
a Michaela Moorcocka. Zajimavym projektem je prevadéni v USA tradi¢niho
povidkového magazinu Weird Tales do podoby audioknihy. Dosud bylo vydano
jen prvni cislo, planovano je diky ziskanému vyhradnimu pravu postupné nacist
celou fadu.

Druhym prvkem, jenZ AudioRealms odliSuje od ostatnich vydavatelstvi,
je vlastni patentovana podoba audioknih s nazvem AudioBooksPlus. Nejprve je
vytvorena standardni nezkracena zvukova verze kniZni predlohy, nactena
profesiondlnim nacitatelem. Ta je poté doplnéna o zvukovou stopu podobnou
filmové, kterd sestava ze smési scénické hudby, zvuki prostfedi a zvukovych

efekti. Vysledkem je tedy audiokniha spojujici vyhody dramatizace
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s nezkracenou verzi knihy. VétSina tituld AudioRealms je v této podobé
prodavana na audio CD nebo MP3 CD. V pripravé je vysilani vyuZitim

podcastingové technologie.

3.2.4. Audio Adventures

Ve spolupraci s americkymi cestovnimi centry (Travel Centers) provozuje
spolecnost Audio Adventures vypujcni systém zejména audioknih, v druhé radé
knih a videokazet. Zakaznik se nejprve zaregistruje u jednoho z cestovnich center
v siti, pfipadné online na webovych strankach firmy, uhradi clensky poplatek
5 dolarti a obdrZi ¢lenskou kartu opraviujici ho k vyptijckam v kterékoli pobocce
sité. Téchto pobocek je v soucasnosti vice nez 650 a Ize je najit témér ve vSech
statech USA a nékolika méstech Kanady. Vypijcena média je tfeba vratit osobné
v nékteré z poboCek nebo je zaslat poStou na adresu centra spolecnosti
v Marylandu.

Audioknihy ve fondu Audio Adventures jsou na kompaktnich discich
a magnetofonovych kazetach a poplatek za vyptijcku se pohybuje mezi 3-15
dolary. Jako zpozdné je uctovano 50 centl za kazdy den po uplynuti 7-denni
vypijeni lhity. Clensky poplatek 5 dolarti pokryva ro¢ni ¢lenstvi a je tedy nutné
jej po roce sloZit znovu.

Podle vySe poplatku jsou uZivateli za kazdou vyptjcku pricteny 1-3 kredity,
které miiZze po dosazZeni potfebné hranice vymeénit za jednu z fady cen pro stalé
zakazniky, nebo se za cenu 50 kreditd stat doZivotnim ¢lenem. Vyhody plynouci
z dozivotniho Clenstvi zahrnuji dvojnasobnou vyptijéni lhiitu a osvobozeni
od kazdorocniho clenského poplatku a penale za opétovné vystaveni Clenské

karty.

3.2.5. Audio Diversions

Jako maly obchod a pilijcovha ve Virginii v USA se zhruba
800 audioknihami zac¢inala v roce 1989 spolecnost, jeZ dnes provozuje své sluzby
vyhradné online. Nabidka se dodnes rozrostla na témér 5000 tituli zkracenych

i nezkracenych audioknih na CD, kazetach a méné Casto ve formatu MP3 CD.
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I pres ztratu fyzického kontaktu se zdkazniky si firma stale zaklada na osobnim
pristupu ke kazdému z nich. Jeji zakaznici jsou nejen ze Spojenych stati,
ale i z Evropy, Asie a Afriky.

Audio Diversions nadale knihy nejen prodava, ale funguje také hlavné jako
placend online pijcovna. V katalogu uZzivatel vyhleda titul, o néjZ ma zajem,
pomoci dobfe navrZeného vyhledavaciho formulafe, kde jsou audioknihy
rozdéleny do 36 tematickych kategorii. Poté zvoli mezi koupi nebo vyptjckou,
priCemZ cena za vypujCeni je pomérné vysokd, ¢ini obvykle zhruba ctvrtinu
az tretinu ceny kupni. Vzhledem k tomu, Ze poStovné je u vypijcky dvojnasobné
kvili predplacené cesté zpét od zdkaznika, vysledna cena vypijcky je mnohdy
az polovicni oproti cené kupni. Limit vyptjcni doby je 15 dni.

Zéakaznikiim spole¢nost nabizi pfilezitost stat se ¢leny klubu “Listening
Club”, podminkou je pouze uhrazeni ro¢niho clenského poplatku 25 dolart.
Vyhodami plynoucimi ze clenstvi v klubu je jednak 10% sleva na vSechny
vypujcky i poplatky, které zdkaznik u Audio Diversions v dalSim roce uskutecni,
déle dvojnasobné prodlouzeni vyptijcni lhlity a mozZnost stat se uzZivatelem sluzby
automatického zasilani novych titulG. Tituly jsou zdjemci kazdych 4-6 tydna
zasilany bud’to podle jim sestaveného seznamu, nebo podle uvazeni zaméstnanci
spolecnosti na zakladé jeho predchozich objednavek. Zde je nezbytny onen jiz
zminény individualni pfistup firmy k jejim zédkaznikdm.

Naposledy pridanou sluZzbou je spolecnosti pravidelné vybirany soubor
nejlepSich nové vydanych audioknih, k nimz vytvari kratké recenze a pridava

zvukovou ukazku. Starsi recenze jsou ukladany ve volné dostupném archivu.

3.2.6. The Audio Partners, Inc.

Pod oznacenim The Audio Partners jsou skryty dva samostatné
podnikatelské subjekty, jejichZ aktivity se vzajemné dopliiuji. Vlastniky obou
spolecnosti jsou manZelé, majici mnohaleté zkuSenosti s audiokniZnim trhem.
Linda Olsen je jedna ze zakladajicich clenek americké asociace APA a Grady

Hesters je byvalym prezidentem téZe asociace.
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Prvni ze spoleCnosti je audiokniZni vydavatelstvi s poCtem vice nez
400 vydanych tituld. Produkuje audioknihy na kazetach, CD i MP3 CD se
zaméfenim na beletrii i naucnou literaturu.

Druha firma funguje jiZ od roku 1985 jako objednavkova sluzba audioknih
vlastnich i jinych vydavateli na zakladé zdkaznikiim pravidelné zasilaného
katalogu, dnes i prostfednictvim webového katalogu. Tento katalog nese nazev
“Audio Editions Books on Cassette and CD” a se svymi vice neZ osmi tisici tituly
patfi mezi nejrozséhlejsi katalogy zkracenych i nezkracenych tituli na svété.
Meésicni prirtstek ¢ini primérné 150 novych tituli od vice nez stovky vydavateld.
Zv1astni podoba katalogu je ptripravena pro knihovny.

Vyhledavani je mozZzné zadanim klicovych slov, s pfipadnym omezenim
na typ média a typ vydani, nebo prochazenim kategorii s mnoZstvim subkategorii.
MozZné je také vybirat podle soupisu stovky nejprodavanéjsich audioknih. U fady
tituld je pristupna kratka zvukova ukazka ve formatu Real Audio, jenz se ovSem
pro zaznam celych audioknih nepouzZiva.

Pro ziskani dalSich zékazniki je kazdy mésic vybrana trojice novych
tituli, kterd je nabizena s 20% slevou a stali zdkaznici se mohou stat cleny
slevového klubu. Za ¢lensky rocni poplatek $25 maji zarucenou stalou nizZsi cenu,

prileZitostné az 50% slevy, prednostni vyrizeni objednavek a dalsi vyhody.

3.2.7. Audio Renaissance

Jednim z vyznamnych vydavatelstvi, které od roku 2000 mimo jiné figuruje
na seznamu dodavatelti produkce pro spolecnost Audible, je Audio Renaissance.
Drive divize Renaissance Media, Inc., ktera vydala prvni audioknihy v roce 1988,
je od roku 2001 soucasti nadnarodni skupiny nakladatelstvi vlastnéné némeckou
spolecnosti Verlagsgruppe Georg von Holtzbrinck.

Vydavatelstvi publikuje zkracené i nezkracené tituly na CD, kazetach
i v digitdlni podobé prostfednictvim Audible. Pro jeho nabidku je specifické
Siroké spektrum kvalitnich nebeletristickych tituld, jejichZ tematické zaméreni
obsahuje napfiklad matematiku, filozofii, pravo, ale také tituly pojednavajici
o zdravé vyZivé nebo mezilidskych vztazich. PocCetnou skupinu tvori

i beletristické tituly. Katalog Audio Renaissance 1ze prochazet podle tematického
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zaméfeni, jmen autori a nacitateli nebo lze vyhleddvat zadanim nékolika
klicovych slov. UZitecnym doplnénim je prehled nacitateld vcetné strucného

¢lanku o kazdém z nich.

3.2.8. Blackstone Audio, Inc.

Americké vydavatelstvi a distributor audioknih se sidlem v Oregonu patii
mezi nejvétsi producenty audioknih na svété a to v drtivé vétSiné nezkracenych
verzi, pfipadné dramatizaci a specialnich programti. Nabidka firmy je podle typu
nosice rozdélena na CD/kazety, MP3CD a MP3 knihy ke staZeni. Posledni
variantu zajiSt'uje pro Blackstone Audio jiZ popsana spolec¢nost Audible.

Rozsahly katalog, jehoZ tiSténou podobu je mozZné si objednat zdarma,
obsahuje v soucasnosti 1321 titull na CD a 996 tituli ve formatu MP3 CD.
Magnetofonové kazety nemaji vlastni kategorii, jsou fazeny mezi kompaktni
disky. Ve velkém mnozZstvi pripadi jsou k dispozici u jednoho titulu vSechna tfi
fyzickd média. Aby byly tituly cenové dostupné pro kazdého uzivatele, jsou
nabizeny ve dvojim baleni. Drazsi vydani pro knihovny obsahuje média uloZena
v pevném plastovém pouzdie s pripadnym dopliikovym materidlem, levnéjsi
ekonomickd (value) wvarianta obsahuje média jen v papirovém pouzdre.
Cena ekonomického vydani je mnohdy o vice nez polovinu nizsi, fada titult je ale
k dispozici pouze ve vydani pro knihovny.

Zéanrové je katalog rozclenén do vice neZ dvaceti kategorii obsahujicich
beletristické i naucné tituly. Kazdy titul je doplnén kratkou anotaci, u nékterych je
dostupna zvukova ukazka ve formatu MP3. Oddélenou soucasti nabidky jsou
tituly nesouci oznaceni ,ReadyReader”, jeZ jsou urCeny détem predsSkolniho
a mladsiho Skolniho véku. Zahrnuji jak audioknihu, tak i jeji kniZni podobu. Diky
tomu miZe détsky posluchac pri ¢teni knihy zaroven vnimat predcitanou podobu.
Ve zvlastni kategorii jsou také umistény vyprodejové tituly s az 75% slevou.
Na vSechno zboZi, vCetné vyprodejového, poskytuje distributor solidni 30-denni
zarucni lhitu bezpodminec¢ného vraceni penéz ¢i vyménu za novy kus. Slevy jsou
déle poskytovany pri ndkupech vice tituli najednou a knihovny maji cenu

automaticky o 15% niZsi.
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Nepravidelné jsou na webové stranky spolecnosti umistovany rozhovory
s autory kniZnich predloh na téma konkrétniho titulu. StarSi rozhovory jsou
archivovany a téZz pristupné. Obdobné jsou pod nazvem ,BlackListening®
vypracovavany delSi recenze vybranych audialnich tituld.

Vedle prodeje audioknih se Blackstone Audio vénuje i vypajcnim
sluzbam. Zakaznikovi je vybrany titul (¢i vice titulli) zaslan poStou a je opravnén
si ho ponechat po dobu 30 dni, resp. 45 dni u tituld na 14 a vice nosicich. Jako
iu ostatnich spolecnosti je tato sluzba opét poskytovana pouze na uzemi USA

a Kanady z diivodu vysokych postovnich poplatki.

3.2.9. Books In Motion

Velkym subjektem na audiokniznim trhu, ktery zde pisobi jiz od roku 1980,
je vydavatelstvi Books In Motion. Jedna se o pomérné nezavisly subjekt, jelikoz
vlastni celou distribu¢ni linku od nahrani audioknihy, pres jeji duplikaci a baleni,
az po distribuci vysledného produktu. Tematicky je spoleCnost zamérena prevazné
na beletrii a vydava pouze nezkracené verze. Mezi zdkazniky firmy je pres tfi
tisice knihoven v USA a Kanadé a ostatnich nékolik stovek tisic zakaznikl tvori
koncovi uZivatelé. Vysoké naroky jsou kladeny na nacitatele, ze zatim 600
zajemcu o tuto pozici u Books In Motion splnilo poZadavky dosud pouze tficet.

Nabidka titull je rozdélena do deseti kategorii zahrnujicich i méné obvykla
seskupeni, jako je krestanska beletrie nebo beletrie pro celou rodinu. Audioknihy
jsou k dispozici na CD, MP3 CD a kazetach a u CD je mozZny vybér ze dvou
vydani: pro knihovny Ci standardni maloobchodni. Vydani pro knihovny ma
oproti 60 denni zarucni dobé u vydani standardniho zarucni dobu 1 rok a média
jsou uloZena v pevnéjSim obalu. Nejlevnéjsi variantou je MP3 CD diky malému
poctu potiebnych médii. Spolecnost neuvazuje distribuci staZzenim MP3 souborti
atoto rozhodnuti podklada nékolika vyhodami MP3 soubor uloZenych
na CD: zpravidla vyssi kvalitou zvuku (vySSim datovym tokem), moZnosti
poslechu i bez osobniho pocitace a v neposledni fadé estetickym dojmem, ktery

média v potiSténém obalu poskytuji.
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Z ptavodné jedné spolecnosti se odStépila cast zaméfena na prodej pouzitych
audioknih a vypujcni sluzby. Subjekt funguje samostatné pod oznacenim Books

In Motion 2.

3.2.10. Brilliance Audio, Inc.

Velké nezavislé americké vydavatelstvi audioknih bylo zaloZeno v roce
1984 v Grand Haven v Michiganu. Jako prvni zacalo dodavat nezkracené verze
audioknih do knihkupectvi pod produktovym oznacenim ,,Bookcassette®. Kratce
po svém zaloZeni si vydavatelstvi nechalo patentovat nahravaci zafizeni schopné
vyuzit 1épe kapacitu audiokazety nahravanim zvlast' na stopu pro levy i pravy
kanal. Na jednu audiokazetu se vejde az 180 minut zaznamu, coZ vedlo ke sniZeni
ceny audioknihy aZ na uroven nékladid na produkci vazané knihy. V 90. letech 20.
stoleti rozSitila spolecnost svou nabidku o zkracené verze audioknih a v roce 2000
pribyly do jeji nabidky i audioknihy na CD. Posledni novinkou z roku 2006 je
zarazeni tituli na médiu playaway.

V soucasnosti vlastni Brilliance Audio nahravaci studia navrZena specialné
pro nahravani mluveného slova. Produkuje nahravky pro vlastni zakazniky
i pro ostatni audiokniZzni vydavatelstvi. Diky vlastnimu vybaveni pro duplikaci,
grafickému studiu pro design obalti a propagacnimu oddéleni, je toto
vydavatelstvi nejen samostatné po strance produkce audioknihy od jejiho nahrani
az po distribuci, ale tyto sluzby navic nabizi i ostatnim vydavatelim.

Brilliance Audio se orientuje na vyrobu audioknih pro prodejce, knihovny
i koncové uZivatele. Zajimavé jsou sluzby pro knihovny, jimZ spoleCnost nabizi
téméf 50% slevy adoZivotni zéaru¢ni lhiitu zahrnujici bezplatnou vyménu
poskozenych nosic¢t za nové. Sluzby pro koncové zdkazniky jsou poskytovany
pod oznacenim AudiobookStand a AudiobookStanDL.

AudiobookStand je internetové knihkupectvi prodavajici audioknihy
na kazetach, CD i MP3 CD, zkracené i nezkracené verze. Pro vyhledavani lze
zadat vSechna zékladni kritéria. Ceny titulG jsou garantované byt minimalné
020% niz8i nez v kamennych obchodech. AudiobookStandDL je obchod
s audioknihami v digitdlni podobé. Audioknihy jsou zaznamendny ve formatu

WMA (Windows Media Audio) a pro stahovani, poslech a organizaci je
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doporuceno pouZit firemni aplikaci OverDrive MediaConsole. WMA soubory
jsou chranény v zdjmu autorskych prav proti kopirovani a konverzi do jiného
formatu. Kromé audioknih je pro zdkazniky pripraven také prenosny prehravac
Soul MP3 Audiobook Player, na jehoZ navrhu se podilela spolecnost Brilliance
Audio. Ta pouZiva pro své produkty format MP3 CD upraveny tak, aby co nejvice
vyhovoval potfebam audioknih. Kombinace tohoto formatu, zavedeného
ve spolupraci Asociace vyrobct spotiebni elektroniky a asociace APA, a vyse
uvedeného prehravace, pak uZivateli zajisti moZnost navigace mezi kapitolami
a stranami. Samozfejmosti je pro audioknihy nezbytna funkce ,,resume® rozsirena
navic o schopnost uchovat si informaci o pozici na poslednich 12 prehravanych
MP3 CD.

Pro usnadnéni prehravani audioknih vytvorenych za pomoci patentované
technologie Bookcassette nabizi Brilliance Audio téZ adaptér dovolujici prepinani
mezi pravym a levym kandlem zvuku, diky ¢emuZ lze tuto audioknihu poslouchat

i se stereofonnimi sluchatky.

3.2.11. Encouraging Audiobooks

Znacné netypickou nabidkou produkti a sluZzeb vynika spolecnost
Encouraging Audiobooks zaloZena vroce 2004. V jejim online katalogu
rozdéleném do fady kategorii 1ze nalézt vyhradné tituly sebevzdélavaci, zabavné
naucné, inspirativni apod. Co déla tuto nabidku ojedinélou je, Ze autori nejsou
znamymi spisovateli, nybrZ kdokoliv schopny napsat zajimavou knihu. Spole¢nost
poskytuje sluzby spojené s prevodem takovéto knihy do audialni podoby, vCetné
pridani vlastni ¢i autorem vytvorené hudby a editacnich praci, a na zavér vzniklou
audioknihu mutzZe umistit do svého katalogu. Ceny jsou relativné nizké
v porovnani se standardnim komer¢énim postupem velkych vydavatelstvi a tak se
moznost vytvoreni vlastni audioknihy otevira prakticky pro kaZzdého. Podminky,
které musi spliiovat vSechny nabizené tituly, jsou absence hrubého vyjadfovani,
sexualniho podtextu a podpory uZivani drog.

Audioknihy jsou distribuovany ve formé MP3 soubori zpristupnénych

po zaplaceni ke staZeni. Firma provozuje téZ podcasting, kde se opét nabizi
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prostor autorim knih. Zacatecnici si mohou zakoupit zvukové a video pfirucky,
které je provedou krok za krokem ptipravou podcastingového programu.

Kromé zajisténi vydavatelskych praci pfi tvorbé audioknihy, je moZné si
u Encouraging Audiobooks objednat celou fadu dalSich produkti souvisejicich
s audioknihami. Jde o produkty typu od prenosného MP3 prehravace
pres umisténi v tiSténém ¢i  virtudlnim audiokniZnim katalogu firmy,
az po audialni prirucky uvadéjici do problematiky tvorby audioknihy v domacich
podminkach. Samostatnou kapitolou pak jsou individualizované pribéhy pro déti
s doplnénim konkrétnich jmen a potiskem CD z dodanych fotografii a zvukové
propagacni materidly pro podnikatele. Mezi sluzbami, usnadiujicimi autorim
prevod knihy do zvukové podoby, nechybi sluZzby vydavatelské (duplikace médii,
potisk, baleni), ani sluzby spojené s tvorbou zvuku (editace nahravky, mixovani

hudby, komentar ¢i kompletni nacteni knihy i s jeji naslednou editaci).

3.2.12. Full Cast Audio

Ackoli se jedna o malou firmu, pracujici v oblasti audioknih teprve od roku
2001, od ostatnich vydavatelstvi ji odliSuje specifické zamétfeni plynouci jiz
z jejiho nazvu. Vydava vyhradné dramatizované audioknihy s témér nulovym
zkracovanim pivodni predlohy. Vzniklé audioknihy jsou tedy na hranici mezi
nezkracenou verzi a dramatizaci. Na rozdil od nezkracené verze je pritomno vice
nacitateli a jsou vynechdny nyni zbytecné dovétky urcujici kdo jakou vétu
vyslovil. Oproti dramatizaci je pritomen i hlas nacitatele ¢touciho pasaze mimo
dialogy, kterym byva sam autor kniZni predlohy, a také témér nejsou pouZivany
zvukové efekty a hudba.

Zakladatel spoleCnosti, Bruce Coville, dfive spolupracoval na tvorbé
audioknih pro déti s Listening Library, jejimZ vlastnikem je dnes vydavatelstvi
Random House. S presvédCenim, Ze pouze audioknihy nactené vice nacitateli
dokézi privést psany piibéh ,k Zivotu®, zaloZil vlastni firmu specializovanou
na tento typ audioknih. V nahravacim studiu v New Yorku vznika deset novych
titulG rocné. Kromé dramatizované podoby a snahy zachovat pribéh bez kraceni,

je spolecnym prvkem produktti Full Cast Audio vhodnost pro vSechny vékové
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kategorie posluchact. Cilem je, aby mohli bez rozpakt knihu spole¢né poslouchat
déti, mladistvi i dospéli a byla tak idealni zabavou pro rodinné cesty autem.
Vzhledem k absenci nebeletristickych tituld je nabidka spolecnosti ¢lenéna
podle témat jako dobrodruZstvi, fantasy, pribéhy o zviratech ¢i myty. Audioknihy
jsou dodavany na kazetach ¢i CD, kazety jakoZto médium uZ ale spolecnost
opousti a vyprodava je za sniZenou cenu. JelikoZ se jedna o zpracovani kratSich
kniZnich predloh, jsou tyto audioknihy obvykle malého rozsahu nékolika kusi
médii. Kazdy titul je v katalogu kromé kratké anotace a nahledu obalu doprovazen
jednou, v nékterych pripadech i nékolika zvukovymi ukadzkami. Pro zajemce
o vice tituli najednou jsou k dispozici balicky vice titulli, napriklad cela produkce
v daném roce s 40% slevou, sada audioknih s fantasy tematikou s 30% slevou
apod. Do budoucna je planovano k titulim pro déti pfidat i tituly pro dospélé,

ovSem takové, aby spliiovaly kritérium vhodnosti pro celou rodinu.

3.2.13. HighBridge Audio

Od roku 1989 ptisobi na audiokniznim trhu vydavatelstvi HighBridge se
sidlem v Minnesoté v USA. Mala spoleCnost, zaloZena mistnim rozhlasem
za ucCelem vyroby a distribuce rozhlasovych monologli Garrisona Keillora,
rozsitila postupné svou produkci o zkracené i nezkracené audioknihy
a dramatizace na kazetach, kompaktnich discich a posléze i v digitalni podobé
ke staZzeni. Roc¢ni pfirtstek cini primérné 45 novych tituli. Spolecnost udrzuje
vlastni skupinu kvalifikovanych nacitateli, nezavislé nacitatele kvili svym
vysokym pozadavkim na kvalitu nenajima. Nahravaci studia jsou situovana
v New Yorku a Los Angeles. Béhem svého ptisobeni na trhu ziskala fada titult
z produkce HighBridge Audio prestiZzni ocenéni vCetné 15 Audies udélovanych
americkou APA a vice neZ 30 AudioFile ocenéni udélovanych casopisem
AudioFile.

V katalogu spoleCnosti jsou rovnhomérné zastoupeny tituly beletristické,
predeSim romany a klasicka proza, i tituly pro podnikatele, pro rozvoj osobnosti,
biografie a pomérné velké mnoZstvi audioknih o historii a kultufe. Vzhledem
k orientaci fady uZivatelG na nezkracené verze knih jsou zde k dispozici seznamy

nezkracenych beletristickych i ostatnich titult. Pro jejich snazsi vyhledani jsou

59



z nabidky vyclenény obzvlasté Zadané tituly od Garrisona Keillora, J. R. R.
Tolkiena, Josepha Campbella a audioknihy ze série Hvézdnych vélek. Samostatné
je také umisténa kolekce titulii spisovatele Stephena Kinga. PriibéZné jsou u tituld
v katalogu dopliiovany zvukové ukazky, jejichZ rozsahlejSi verze jsou nové
pristupné i prostfednictvim podcastingu.

Kromé prehledi bestsellert a pravé vydanych tituli zvefejiiuje HighBridge
na svych strankach téz rozhovory s autory kniZnich predloh a lidmi podilejicimi se

na vzniku audioknih.

3.2.14. Media Bay

Media Bay, Inc. je spolecnost s diverzifikovanou nabidkou sluzeb ptisobici
na trhu od roku 1993, kdy zacCinala jen jako audiokniZni klub. V souvislosti
s audioknihami dnes provozuje tfi na sobé nezavisla prodejni webova sidla
s vlastnimi internetovymi doménami a celkové zpfistupfiuje pres 75 tisic hodin
zvukového zdznamu. Pivodni audioknizni klub, zaméteny na distribuci audioknih
na magnetofonovych kazetich a CD, byl zruSen vramci zmény orientace
spolecnosti na distribuci produktd formou staZeni z internetu.

Divize zabyvajici se pravé prodejem audioknih v digitdlni podobé
ve formatu Windows Media Audio, ktery dovoluje aplikovat ochranu proti
nelegdlnimu rozsifovani zvukového dila na zakladé ziskaného licencniho kliCe.
Pro prehrani je mozné pouZit standardni prehravac¢ dodavany k systémim
Microsoft Windows nebo spolecnosti vytvofenou multifunk¢ni aplikaci
OverDrive Media Console. Kromé samotného prehravani s komfortnim
ovladanim zahrnujicim prechod mezi kapitolami, zajiStuje tato aplikace téz
organizaci vlastni sbirky audioknih a logické zaclefiovani nové staZenych. Je ji
navic mozno vyuZit i k prevedeni staZeného titulu do podoby audio CD nebo
k jejimu presunuti do prenosného prehravace. Zakoupenim titulu ziskava uzivatel
pravo stahnout si jej na tfi osobni pocitace a az pét prenosnych prehravaci, pocet
vytvorenych zéloznich CD neni zdkonem omezen. Zakaznik muiiZe u spolec¢nosti
nakupovat bez registrace nebo zaplatit mésicni poplatek ve vysi necelych dvaceti

dolart a kupovat audioknihy za aZ o 80% nizsi cenu nezZ v kamenném obchodé.
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Prodej je omezen na zakazniky s americkou kreditni kartou a adresou na tizemi
USA, do budoucna je planovan mezinarodni prode;j.

Katalog titulti je rozdélen do zakladnich 14 kategorii, které Ize pripadné dale
prochazet po subkategoriich, coZ vede k vyraznému zpresnéni pri vyhledavani.
Druhou moZnosti pro vyhledavani je zadani jednoho ¢i vice popisnych udajt,
vCetné napiiklad ISBN a jména nacitatele, a podminek omezujicich vybér, jako je
cenova kategorie nebo délka zaznamu.

Druha dvé zminéna webova sidla ve vlastnictvi spolecnosti Media Bay jsou
stejného zaméfeni: obé zptistupnuji nahravky zejména starého rozhlasového
vysilani. RadioClassics za mési¢ni poplatek umozZiuje formou staZeni nebo
streamingu z vlastniho datového uloZisté ziskat, resp. poslechnou si nékteré
z tisict radiovych programd, jejichZ nabidka je kazdy tyden rozSifovana o nové
prirtstky. PouZitym souborovym formatem je opét WMA. Zijemcim
o rozhlasové nahravky uloZené na kompaktnich discich nebo kazetach slouZi sidlo
RadioSpirits, v jehoZ katalogu jsou ovSem také videokazety, DVD, knihy a dalsi

zboZi. Pro residenty USA je pripraven k zaslani bezplatny nabidkovy katalog.

3.2.15. Penguin Audio

Vydavatelstvi Penguin Group (USA) vzniklo vroce 1996 sloucenim
spolecnosti Penguin Books USA a The Putnam Berkley Group, ovSem zacatky
vydavatelstvi Penguin Books, Ltd. nachazime jiZ v roce 1936. Hlavni sidlo firmy
je v New Yorku v USA, dalSimi vyznamnymi misty pisobeni je Kanada, Velka
Britanie a Australie, méné pak firma putsobi v Jizni Africe aIndii. Nabidka
produkti byla o audioknihy rozSifena v roce 1993, nicméné hlavnim artiklem
firmy zlstaly nadale tradi¢ni knihy.

Audialni sortiment firmy sestava zejména z beletristickych tituli. Neni
zdaleka tak Siroka jako u ostatnich vydavatelti, proto také rozdéleni podle Zanru
obsahuje pouze kategorie: obecna beletrie, klasika a zahady/napéti. Na druhé
strané zde lze nalézt fadu klasickych dél i knihy od soucasnych nejprodavanéjsich
autori. Kromé beletrie nabizi Penguin Audio biografie, tituly o historii,

o sebevzdélavani a dalsi. Celkovy pocet tituld presahuje 300.
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Zvlastnosti Penguin Audio jsou vyclenéné beletristické audioknizni tituly
nactené samotnymi autory kniznich predloh. Téchto titult je v nabidce zhruba 30,
prevazné se jednd o literaturu faktu. Penguin Audio distribuuje audioknihy
na audiokazetach a CD, v digitalni podobé jsou dostupné u spolecnosti
Audible.com. Zajimavosti je, Ze v katalogu tituli jsou uvedeny i audioknihy, které

jesté nevysly, a je tak mozZné si je predobjednat.

3.2.16. Random House Audio Publishing Group

Vydavatelstvi Random House bylo zaloZzeno v roce 1925 a diky
expanzivni strategii k nému byly postupné pridruzovany dalSi spolecnosti (vCetné
Pantheon Books, Ballantine Books ¢i Crown Publishing Group). Soucasna podoba
byla vytvorena vroce 1998, kdy cely kolos pteSel do vlastnictvi firmy
Bertelmann. Hlavni sidlo vydavatelstvi je v New Yorku v USA, jeho pobocky
jsou v Kanadé, Velké Britanii a mnoha dalSich zemich. Celéa spole¢nost sestava
z nékolika divizi, mezi nimiZ je i Random House Audio Publishing Group (dale
jen Random House APG).

Random House APG produkuje a distribuuje zkracené i nezkracené
audioknizni tituly na kazetach a kompaktnich discich, na obou médiich prevazuji
zkracené verze, a distribuuje tituly jinych vydavatelstvi. Vlastni produkce
vydavatelstvi je rozdélena do dvou fad:

1) OznaCeni Random House Audiobooks nesou beletristické i naucné
tituly urcené pro dospélé posluchace. Vyhledavani v katalogu probihd zadanim
obvyklych popisnych tdaji do pripraveného formulare, dotazem prostiednictvim
klicového slova kdekoli v katalogu, prochazenim abecedniho seznamu jmen
autorti, seznamu predmétovych kategorii nebo volbou mezi zkracenymi
a nezkracenymi verzemi a typem média. Mezi médii je zahrnuta i moZnost
MP3/download, jeZ ovSem v dobé vzniku byla prazdna. Zajimavou pomtickou
pro vybér audioknihy na cestu autem je pomocnik (wizard), ktery po zadani
nékolika ddajii jako jsou vék a pohlavi ucastnikii cesty, délku trasy a Zanr,
doporuci vhodnou audioknihu. U vybranych titulti v katalogu jsou k dispozici
kvalitni zvukové ukazky a to i u tituli, které jesté nebyly vydany. Ty si zde také

lze predobjednat.
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2) Listening Library je oznaceni pro tituly urené détskym posluchactim,
jejich rodi¢tim, ucitelim a knihovniktim, kterym prinasi mezi 50-60 novymi tituly
rocné. Nabidka pro déti je rozdélena mezi audioknihy pro déti a pro mladistvé,
vyhledavani je maximalné zjednoduSeno na jediné vyhledavaci pole pro jedno
¢i vice klicovych slov.

Produkce celé divize dosahuje 250 tituli za rok. Pomér verzi audioknih
atypi nosici je nasledujici. V fadé Random House Audiobooks je zhruba
15% titulG v nezkracené verzi a témér vSechny tituly jsou uloZeny na CD. Oproti
tomu v fadé Listening Library pfevaZuji nezkracené verze, kterych je pres 80%
a vétSina je zatim na audiokazetach.

Random House APG primo neumoZziiuje zakoupeni audioknih v digitalni
podobé, je oviem obchodnim partnerem spolecnosti Audible, v jejimZ katalogu je
velké mnozstvi produkti vSech tfi fad Random House APG. Nova kategorie
MP3/download v katalogu spolecnosti vSak naznaCuje, Ze i tento zplisob

distribuce bude dostupny.

3.2.17. Recorded Books, LLC.

Spolecnost Recorded Books ptisobi na poli audioknih jiZ od roku 1979,
kdy ji zaloZil obchodni cestujici Henry Trentman, s mySlenkou vytvorit zabavu
pro lidi na cestach, nemajici cas na Cetbu knih. Prostfednictvim inzeratu nalezl
Franka Mullera, v soucasnosti jednoho z nejzadanéjSich nacitatel, a nahrali
prvni spolecnou audioknihu ,,Mofsky vlk* spisovatele Jacka Londona.

V dne3ni dobé je produkce Recorded Books cca 600 titulti rocné. Zanrové
zaméfeni se pohybuje od fantasy a science-fiction literatury pres western
a romantické romany, aZ po klasickou literaturu. Kromé beletrie nabizi Recorded
Books také velké mnoZzstvi popularné naucnych titulli, biografii, historickych
dokumenti a knih krozvoji osobnosti. Zvlastni pozornost je vénovana
audioknihdam pro déti, pro néz je pfipraveno pres 1200 tituld. Soucasti nabidky je
i fada titul dostupnych exkluzivné u Recorded Books a dopliikem nabidky je také
nékolik prehravact.

Organizace katalogu titulG je pfehlednd, hledani konkrétniho titulu je

snadné a nabizi se vice zpflisobii jak titul najit. V prvni fadé lze prochazet
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obvyklymi Zanrovymi kategoriemi. Druhou moznosti je vyuziti prehledi novych
tituld, nejprodavanéjsich titull, titult, které ziskaly riizna prestizni ocenéni,
Ci soupisu zlevnéného zbozi. Déle lze vybirat podle tzv. imprintt, nebo-li
oznaCeni audioknih s vyznamnym spoleCnym aspektem; napf. pod oznacenim
Clipper nalezne zakaznik tituly britské provenience, imprint Development
oznacuje tituly urcené k rozvoji osobnosti, imprint Lone Star zahrnuje tituly
texaskych autori pojednavajicich o americkém zapadé atd. Zakaznik vlastnici
tiStény katalog spolec¢nosti pak miZze alternativné pouZzit rychlé vyhledani zadanim
pétimistného obchodniho kodu titulu.

Nakup knih probiha elektronicky, objednané tituly jsou doruceny poStou
nebo kuryrni sluzbou. Je nutné pocitat s prekvapivé omezenou zarukou. Knihy
jsou vydavany ve tfech edicich, coz pfimo ovliviiuje délku zaruky. Nejdelsi je
u audioknih vydanych pfimo pro pouZiti v knihovnach, zde je zaruka jeden rok.
U typické edice ,retail edition“ je vSak zaruka pouze na prvni prehrani celé
audioknihy.

Obdobné jako u jiZz popsané spolecnosti Audio Diversions, nabizi
i Recorded Books ¢lenstvi v klubu pro stalé zakazniky. Za ro¢ni ¢lensky poplatek
39.95 dolarti ziskava zdkaznik nékolik vyhod, jako je 10% sleva pfi dalSich
nakupech, u vétsich objednavek postovné zdarma, mnoZstvi bodti posluchacského
programu apod. Posluchacsky program (Listener Rewards Points) je systémem
odmén pro stalé zakazniky. Pfi kazdém néakupu i vyptijcce je zakaznikovi pficten
urCity pocCet bodi podle toho, na kolika nosicich je dany titul zaznamenan.
Ve chvili, kdy pocet zakaznikem ziskanych bodi v jednom roce dosahne jednoho
ze stanovenych mnoZzstvi, ma zakaznik pravo na zvlastni odménu. Bodové nejniZe
je bezplatnd vyptjcka, bodové nakladnéjsSi odménou je audiokniha zdarma
a po ziskani 30 tisic bodi mtiZe zékaznik vstoupit do prominentniho ,,Calvin’s
Club”. Objednavky clenti tohoto klubu maji vzdy automaticky prioritu
pii odesilani, jsou zasilany rychlejSi poStovni sluzbou, c¢lenové jsou zvani
na zvlastni spoleCenské akce za tucasti znamych nacitateli, dostavaji nabidky
vyhradné jim dostupnych titulti a dalsi vyhody.

Kromé samotného prodeje provozuje firma také systém vyputjcnich sluzeb
Recorded Books Unlimited. Zakaznik si nejprve z katalogu obsahujiciho pres
6500 titultl vybere maximalné Ctyfi tituly. Ty jsou mu poté za pausalni mésicni

poplatek ptijceny na kazetach ¢i CD, vyhradné nezkracené verze. Délka vypujcky
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neni nikterak omezena, dalsi tituly jsou vSak zakaznikovi zaslany aZ po vraceni
vyptjcenych tak, aby pocet vypijcek jednoho uZivatele nikdy neprekrocCil ctyri
tituly. Alternativné si mize zakaznik vytvorit seznam ,,desiderat”, podle néhoZ mu
posléze firma tituly postupné zasila. Pro rezidenty Spojenych stati americkych je

poStovné bezplatné.

3.2.18. Simon & Schuster Audio

Vydavatelstvi Simon & Schuster, Inc. bylo zaloZeno v roce 1924. V roce
1975 bylo zakoupeno mezinarodnim konglomeratem Gulf + Western, ktery o 14
let pozdéji zménil nazev na Paramount. Obdobné jako Random House, Simon &
Schuster expanzivni strategii v 80. letech 20. stoleti pohltil vice neZ 60 spolecnosti
a své soucasné podoby dosahl v roce 2002. Spolec¢nost nesouci zaroveni obchodni
oznaceni SimonSays je rozdélena do 6 divizi, mezi nimiZ je i Simon & Schuster
Audio.

Audialni produkce SimonSays zahrnuje beletristické bestsellery, odbornou
literaturu zejména z oblasti podnikani a financi, knihy o metodach zlepSovani
svych schopnosti, jazykové ucebnice, biografie a autobiografie a dal$i. Zakladni
produktové fady jsou Pimsleur, Sound Ideas a Audioworks. Od roku 1989 ziskalo
pét z firmou vydanych audioknih ocenéni Grammy a dvacet tituld bylo na toto
ocenéni nominovano.

Oblibena fada tituli Pimsleur Language Programs obsahuje pres 300 titula
audioknih pro vyuku jazyki vcetné jejich riznych variant, nechybi zde ani Cesky
jazyk. Tyto audioknihy jsou kratSi, doba nahravky se pohybuje prevaziné mezi
10 — 16 hodinami.

Do kategorie Soundldeas se ftadi tituly popularné naucné, tituly
pro zvySovani vlastni kvalifikace a pfirucky pro feSeni kazZdodennich problému
Zivota. Pocet tituld v této fadé presahuje 450.

Nejvétsi produktovou fadou rozsahem dosahujici témér 1500 titula
audioknih je Audioworks. Patii sem svétové bestsellery i dalsi beletrie a zaznamy
rozhlasového vysilani.

Online katalog je prehledné rozdélen do mnoha kategorii a diky

moznostem upresnéni z hlediska ceny, pouZitého média Ci pfipadné ziskaného
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ocenéni je vyhledavani v ném velmi intuitivni. Druhou alternativou je zadani
dotazu pomoci klicovych slov nebo pomoci jmenného rejstiiku autorti. Tituly,
jejichZ vydani bylo ohlaseno, je mozZné si predobjednat.

Simon & Schuster Audio distribuuje audioknihy na audiokazetach, audio
CD, MP3 CD av digitalni podobé ke staZeni jako soubory MP3 nebo WMA.
Pro usnadnéni vybéru audioknih je formou ,podcastingu” kazdy tyden
zptistupnéno nékolik zvukovych ukazek pro poslech formou streamingu
ze serveru SimonSays Audio, nebo ve formé souboru MP3. Nacitateli jsou pouze
autori, znamé osobnosti, profesionalni herci a nacitatelé.

Hlavni sidlo firmy je v New Yorku v USA. Dalsi tfi pobocky jsou

situovany v Australii, Kanadé a Velké Britanii

3.2.19. Talking Book World

Audioknizni distribu¢ni firma zaloZena v roce 1993 v Michiganu v USA je
jednou z mnoha, které v této dobé zacaly vznikat. Stejné jako ostatni zahy vyuZila
moznosti internetu a presunula ¢ast svych podnikatelskych aktivit do online
prostfedi. Postupnym rozsifovanim nabidky aZ na soucasnych vice nez 70 000
tituli se ovSem propracovala az mezi nejvétsi distributory audioknih ve Spojenych
statech.

Na rozdil od mnoha konkurencnich firem, Talking Book World vénuje
velké usili klasifikaci nabizenych titulG. Zakladni troven ¢leneni do 52 kategorii
zahrnuje, vedle beletrie, velké mnoZstvi nejriznéjSich védnich obori a obort
lidské cinnosti. KaZzda z kategorii je dale rozdélena na desitky podkategorii.
UZivatel tak pomérné snadno najde pro sebe zajimavé tituly aniZ by musel
zvazovat kritéria pro vyhledavani pomoci dotazu. Logicky ale fada podkategorii
neobsahuje Zadné tituly a je pripravena pro pozdéjsi pripadné vyuZiti, coz muize
byt pro uZivatele matouci. Jeden titul je Casto k dispozici na kompaktnich discich
i magnetofonovych kazetach. Audioknihy lze zakoupit za niZsi cenu, neZ je cena
v kamennych obchodech, ackoliv pouze v rdmci USA a Kanady. Mimo online
prodeje vlastni firma také sit' 19 kamennych knihkupectvi. Pro knihovny je

zvlastni sniZeny sazebnik.
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Hlavnim dGvodem, kvili némuz je Talking Book World zafazen mezi
nejvyznamnéjsi distributory, je jeho samostnatnd soucast s nazvem Audio-to-go.
Tato zvlastni sluZzba byla vytvorena v roce 2003 a jejim smyslem je poskytovat
placené vypijcky audioknih po celych Spojenych statech. Dostupnych zkracenych
i nezkracenych titulG je vice neZz 23000 a spolecnost na svych webovych
strankach hrdé oznamuje, Ze se specializuje na audioknihy, které jiZ nejsou
publikovany a dalSi nesnadno dostupné tituly.

Princip vyptj¢ni sluzby je nésledujici. UZivatel si nejprve vybere jednu
z péti  kategorii predplatného, pocinaje nejlevnéjSi moZnosti “basic”,
aZ o nejdrazsi moZnost “platinum”. Kazda vyZaduje jeSté volbu mezi mési¢nim
arocnim predplatnym a také omezeni na audioknihy na CD ¢i nakladnéjsi
kombinace CD a kazet. Kategorie se li$i mnoZzstvim tituld, které mize mit uZivatel
v jednom okamziku vyptijcené, od jednoho azZ po pét titull. V cené predplatného
je jiZ zapoctena cena poStovného jak smérem k uzZivateli, tak od ného. V druhém
kroku si uZivatel zvoli 25 tituldi, o néZ ma zajem, a ty jsou mu postupné posilany
v davkach v zavislosti na kategorii predplatného. Neni stanoven Zadny casovy
vypujcni limit a tedy ani poplatky za opozdéné vraceni. Pro nové zakazniky nabizi

firma 30-denni zkuSebni lhttu zdarma.
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4. AUDIOKNIHY V CESKE REPUBLICE

4.1. Neziskovy sektor

4.1.1. Mluvici kniha

SdruZeni Mluvici kniha bylo zaloZeno roku 1995 zvukovym mistrem
Pavlem Musilem, ktery, jelikoZ je nevidomy, si uvédomoval nedostate¢nou
produkci audiokniZnich titul& pro nevidomé v CR. V partnerském studiu Ténika
jsou za pomoci profesionalnich interpretd, hercti z Narodniho a Vinohradského
divadla, nacitany nezkracené audioknihy, obohaceny o zvukovou sloZku a jinak
dramaticky upraveny, s cilem poskytnout posluchaci co nejvétsi esteticky zazZitek
a ponechat mu prostor pro imaginaci. Vysledné origindlni tituly jsou posléze
vénovany do fondu knihovny a tiskdrny pro nevidomé K. E. Macana, ktera je
miiZze pouZivat pro vlastni potieby vcetné dalSiho duplikovani. PouZitym médiem
je magnetofonova kazeta.

Volba kniznich tituld k nacteni je provadéna ve spolupraci s vedenim
knihovny tak, aby vhodné dopliiovala nedostatky v edicnim planu samotné
knihovny. Cilovou skupinou sdruZeni nejsou pouze lidé nevidomi, ale také lidé
s vadou zraku spojenou napf. se stafim ¢i diabetem a dyslektici. Témto lidem
pomaha sdruZeni v oblasti vzdélani, socialniho rozvoje, integrace a kultury.

SdruzZeni je neziskové a financni prostfedky na svou praci tak ziskava
pouze ze sponzorskych dari a zajiStovanim reklamy. Moznych forem
sponzoringu je nékolik. Generalni partner, jenZ jednorazové poskytne castku
minimalné 900 tisic K¢, ziskava na vSech sdruZenim vydanych médiich prostor
pro své logo stejné jako Casovy usek v pravidelném rozhlasovém poradu. Dalsi
formou je zaplaceni kratkého vysilaciho ¢asu v uvedeném poradu nebo zakoupeni
urcitého poctu kusti zvukového CD s nahravkou vazné hudby, jejiZ interpreti se
ziekli svych honorait v zdjmu sdruzZeni Mluvici kniha. Tteti, s audioknihami
nejvice spjatou formou, je zaplaceni vyroby jednoho nebo vice audiokniZnich
tituld sponzorem vybranych ze zverejnéného edicniho planu. Tento plan sestava
z pomérné velkého mnoZzstvi titul riznych Zanrovych kategorii o riizném rozsahu

a potazmo nakladii na vyrobu. Naklady jsou ovSem pouze orientacni, diky povaze
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audioknih neni moZné predem odhadnout presnou délku konecné nahravky.
Sponzor nejprve zada studiu Toénika zakdzku na vybrany titul. Dohodnuty pocet
kopii vzniklé audioknihy opatfenych dle prani reklamou pak patii sponzorovi,
ktery se zaroven ziika prav na dalsi kopie daného dila a studio tak mtiZe na vlastni

naklady vyrobit dalSi kopie pro potfeby nevidomych.

4.1.2. Knihovna a tiskarna pro nevidomé K. E. Macana

Vzhledem k tomu, 7e komer¢ni audioknizni trh je v Ceské republice
v porovnani s jinymi zemémi zanedbatelny, instituci s nejvétSim poctem
vydanych titull se zde stava knihovna a tiskarna K. E. Macana v Praze. Pocatky
jejtho ptisobeni, tehdy jesté jakito Ceského slepeckého spolku, zaloZeného
nevidomym hudebnikem Karlem Emanuelem Macanem, lze nalézt jiZ v druhém
desetileti minulého stoleti. Skutecnou knihovnou se vSak i podle nazvu stala
az roku 1951. Od ptivodniho provozovatele, Svazu invalidd, prevzalo v roce 1989
spravu knihovny Ministerstvo kultury CR.

Fondy knihovny tvori z velké casti dokumenty tiSténé v Braillové
slepeckém pismu, reliéfni grafika a zvukové zaznamy vcetné sbirky audioknih.
Pristup k témto fondiim maji pouze lidé se zrakovym postiZenim doloZenym
legitimaci ZTP/P. Toto omezeni se vztahuje jak na uZivatele knihovny pro
nevidomé, tak na uZivatele knihoven, jimz knihovna K. E. Macana své fondy
zptistupiiuje prostfednictvim cirkulacni sluzby (k tomuto ucelu je sestaveno deset
tzv. putovnich fondd zvukovych knih). Sest knihoven, kterym jsou z centralni
knihovny poskytovany zvukové knihy zdrama, se nachazi v Brné, Hradci Kralové,
Ostravé, Plzni, Strakonicich a Usti nad Labem. Rada dal$ich knihoven zvukové
knihy do svych fondi pro nevidomé nakupuje. Vyptijcky pfimo z knihovny
K. E. Macana je moZné uskuteCnit osobné, zaslanim dokumentu poStou,
Ci pro obyvatele Prahy rozvazkovou a roznaskovou sluzbou.

Prevazna cast sbirky audioknih, v soucasnosti vice nez pét tisic tituld,
sestava z nahravek porizenych samotnou knihovnou, mensi cast je tvorena
audioknihami darovanymi, predevSim sdruzenim Mluvici kniha, s nimz knihovna
uzce spolupracuje. Rocni prirtstek ¢ini primérné 100 novych tituld a zhruba

polovi¢ni mnozstvi tituli byva obnoveno ze starych originald. Nejvétsi zajem
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ze strany uzivatel je dle vyro¢ni zpravy knihovny za rok 2005, pravé o zvukové
knihy. Kromé nejZadanéjsi beletrie je v audidlni podobé dostupna také odborna
literatura, napfiklad vysokosSkolska skripta, a tfi desitky tituld periodik, mezi néz
patii i Casopis Zora, vydavany jiz v dobé vzniku knihovny. V soucasnosti stale
tvori majoritni ¢ast fondu magnetofonové kazety, postupné vsak pribyva i titull
na CD, kterych je dnes ve fondu vice neZ jedenact set.

Diky navstévé zvukového studia a rozhovoru s vedouci useku knihovny
K. E. Macana, pani Dagmar Turkovou, zde mohu popsat pribéh vzniku zvukové
knihy. Vybér kniZnich predloh k nahrani audioknih provadi pfi svém kaZdoro¢nim
zasedani edi¢ni komise, na zakladé pozadavkli Ctendifi a podnétli sponzort,
s ohledem na publikacni zameéry sdruZeni Mluvici kniha. Jedna se predevSim
o nejctenéjSi a nejprodavanéjsi tituly, nové i starSi. Poté je vybran a osloven
vhodny profesiondlni nacitatel, ktery do zvukového studia knihovny dochazi
a postupné nacita celou knihu. Nacitatel pracuje v malé, zvukové izolované
kabince a ma vizualni kontakt se zvukovym editorem, ktery na obrazovce PC
sleduje zvukovou kfivku a v ptfipadé potreby nahravku ihned upravuje v programu
spolupracovali, patii napiiklad Heda Cechov4, Hana Makovickova, Jifi Labus,
Pavel Zednicek, Vladimir Cech a fada dal$ich televiznich i divadelnich herct.
KdyzZ je nahravani dokonceno, je cely zaznam uloZen na tzv. master. U digitalniho
nahravani je jim dnes kompaktni disk, u analogového nahravani magnetofonova
kazeta. Z masteru je posléze zhotoveno 14 kust kopii.

Celkova doba potfebnda k nahrani jedné audioknihy je rizna, zavisi
na aktualnim stavu rozpoctu knihovny, casovych moZnostech nacitatele
a samoziejmé na rozsahu knizni predlohy. Vzhledem k mnoha faktorim je obtizné
tuto dobu predem odhadnout, obvykle se ovSem jedna o nékolik mésicti. Stejné
jako je variabilni délka nahravani, 1iSi se i naklady na vyrobu jednoho titulu.
V priméru jde o ¢astku okolo deseti tisic K¢. Co se tyka rozsahu, zvukova kniha
mize vyzZadovat jednu kazetu ¢i CD, ale také nékolik desitek téchto médii.
V extrémnich pripadech presahuje pocet kazet padesat kusii. Jako dopliikovou
sluzbu nabizi knihovna za poplatek svym uZivatelim pfevedeni libovolného textu
do zvukové podoby.

V budoucnu se moZnym novym médiem, pfinaSejicim zrakové postizenym

dalsi zptisoby prace s knihou, jevi hybridni kniha. Vyvoji tohoto média se v CR
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vénuje stfedisko Teiresids v navaznosti na italsko-mad’arsky projekt. Jedna se
o kombinaci textové a zvukové knihy tvorici pomoci propracovaného navigac¢niho
aparatu celek, multimedialni publikaci uloZenou na CD, ktera je urCena k pouZiti
na osobnim pocitaci. Soucasti publikace je specidlni prohliZe¢. Publikace mtize
byt prehravéana jako zvukova kniha, miiZze synchronizované k prehravanému slovu
zobrazovat pozici v textu a dovoluje také libovolné prepinani mezi textem
a zvukem. Ke snadnému pohybu mezi ¢astmi knihy slouZi hypertextova stromova
osnova textu a klavesové zkratky pro rychly prechod mezi kapitolami, odstavci

a dalSimi predefinovanymi tseky textu.

4.2. Komercni sektor

Mimo dvou vydavatelstvi, ktera jsou popsana niZze a do jejichZ nabidky
spadaji, nebo jejichz nabidku tvoii ¢eské audioknihy, je mozné se v CR setkat
i sdovezenymi audioknihami v anglickém jazyce. Jsou jednak prodavany
v nékterych vétSich knihkupectvich, kde je k dispozici vétSinou nékolik tituld
bestsellerti, jednak se objevuji obchody cilené na jejich dovoz a distribuci v CR.
Do druhé kategorie se fadi napriklad spolecnost Fighters Publications s bohatou
nabidkou témér 2.500 tituld na CD nebo MP3 CD, prodavajici audioknihy
prostfednictvim svého internetového obchodu Audiobook store.cz.

Na ceském trhu piisobi v soucasnosti ¢tyfi komercni vydavatelstvi, jejichzZ
hlavni nebo podstatnou cast produkce tvofi audioknihy. Produktova fada
AudioBoxu je vSak tak zanedbatelnd, Ze nemda vyznam vénovat ji samostatnou
kapitolu. Stejné tak zacCinajici vydavatelstvi Tympanum zatim publikovalo pouze

tfi nezkracené tituly na MP3 CD.

4.2.1. AudioStory

Jedno z ceskych vydavatelstvi zaméfené vyhradné na mluvené slovo
vychazejici z kniznich pfedloh Ceskych i zahranic¢nich autord. AudioStory nabizi
mnohem SirSi spektrum audiélnich titulti nezZ AudioBox a to v Zanrech od poezie
pres pohadky, romany, povidky az po duchovni literaturu. Celkovy pocet Cini

ke dneSnimu dni (26. Fijen 2006) 177 vlastnich tituld. Knihy jsou nacitany
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profesionaly z oblasti herectvi ¢i moderatorstvi, pfipadné autory kniZnich predloh
a byvaji doplnény hudebnimi motivy. Nabidka spolecnosti sestava spiSe z Ctenari
provérenych Kklasickych tituld neZ z novych bestselerii, CemuZ na druhé strané
odpovida i atypicky nizka cena. PouZitym médiem je magnetofonova kazeta
a v zavislosti na délce nahravky se cena jedné audioknihy pohybuje mezi jednim
az péti sty korun.

Audioknihy lze zakoupit u nékterého ze smluvnich distributortc AudioStory
nebo pfimo v katalogu na webovych strankach spolecnosti. Kdokoli se navic
miiZe stat clenem AudioStory klubu a pofizovaci cena tituli se pro ného pak snizi
0 20%. Clenstvi je bezplatné, ma slouZit zejména zakaznik@im z mensich mést
a obci, kde produkce AudioStory neni z néjakého diivodu dostupnd. Zakaznici,
ktefi v jednom roce zakoupi 10 nebo vice titull, maji pravo si jako prémii vybrat

jednu z nékolika nabizenych audialnich publikaci zdarma.

4.2.2. Radioservis, a. s.

Radioservis je spolecnost zaloZend pfi Ceském rozhlase, dnes jiz
ekonomicky samostatny subjekt, ktera poskytuje sluzby souvisejici s rozhlasovym
vysilanim. K ptivodnimu vydavani tydeniku Rozhlas a kniznich tituli bylo
pod Radioservis zac¢lenéno i hudebni vydavatelstvi Ceského rozhlasu. Vedle
hudebnich dé&l tvofi diky mnohaleté tradici Ceského rozhlasu velkou &ast
produkce i mluvené slovo, casto vychazejici z kniZzni predlohy. V nabidce jsou
star$i zahranicCni, ¢tenafi oblibené tituly, napf. od Umberta Eca, A. C. Doyla nebo
Marka Twaina, ale také tituly Ceské provenience, napt. od FrantiSka Nepila nebo
Petra Sabacha, a publikace pro déti. Jedna se prevainé o dramatizace nactené
kolektivem znamych filmovych a divadelnich herct.

PouzZivanym médiem jsou audio CD a kazety s prevahou kompaktnich
diskt. Radioservis prodava svou produkci prostiednictvim vlastnich kamennych
obchodt v Praze, Hradci Kralové a Ostravé, které nesou oznaceni ,,Reprezentacni
rozhlasova prodejna“. Druhou moZnosti je od roku 1999 fungujici virtualni
obchod spojeny se zasilkovym prodejem.Cilem je zpfistupnit mluvené slovo

a dalsi v CR menSinové zanry zajemctim z menSich mést.
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5. PRUZKUM PREFERENCI UZIVATELU AUDIOKNIH

5.1. Popis prizkumu

Pro vytvoreni predstavy o typickém uZivateli audioknih jsem sestavil
dotaznik s osmnacti otazkami. VSechny otazky jsou uzaviené s maximalné sedmi
alternativami odpovédi, ptficemZ nékteré dovoluji vice neZ jednu odpovéd.
Pomérné uzky vybér moZnych odpovédi nékolik respondentti oznacilo
za omezujici, ovSem toto omezeni bylo nutné jak v zajmu usnadnéni nasledného
statistického zpracovani a vétsi prehlednosti vyslednych ukazateld, tak vzhledem
k nevelkému celkovému poctu respondentt.

Prvni ¢ast dotazniku obsahuje otazky zjiStujici identifikacni udaje
o respondentovi jako je pohlavi, vék, nejvyssi dosazené vzdélani. Ctvrta otdzka
ziskava informaci o délce respondentova uZivani audioknih. Zbylych ctrnact
otazek, predstavujicich zaklad dotazniku, mapuje uZivatelovy preference
v literarnich Zanrech, typech audioknih a médiich, na nichZ jsou distribuovany,
zvycich spojenych s jejich poslechem, vliv audioknih na uZivatelovy jazykové
dovednosti, nejvyznamnéjsi spatfovana pozitiva tohoto média a subjektivni
pohled na vzajemny vztah knihy a audioknihy.

JelikoZ se o problematiku audioknih zajimam jizZ del$i dobu, priizkum
probéhl ve dvou etapach. Pfi obou byl dotaznik pouZit v nezménéné podobé. Prvni
etapa probéhla v dobé mezi 7. unorem 2005 a 9. bfeznem 2005, druha v obdobi
1. Fijna 2006 aZ 25. fijna 2006. Dotaznik byl Siten vyhradné elektronickou cestou
na dvou mistech. Jednak rozeslanim pravidelnych navstévniki IRC' kanald
zamétrenych na audioknihy a jednak vloZenim dotazniki do téla e-mailové zpravy
zaslané do elektronické konference americké asociace APA.

V souvislosti se zptisobem distribuce dotazniku je jeSté nutno dodat,
Ze ziskané vysledky nelze povazovat za plné reprezentativni obecny profil
uzivatele audioknih, nebot’ kromé prislusnosti k této skupiné musel byt kazdy
respondent schopen prace s Internetem a aktivhé se zajimat o déni okolo

audioknih. I pfesto byla skupina respondentti znac¢né pestra, predevsim po strance

! Internet Relay Chat — popularni komunikac¢ni program s mnoZstvim dalSich funkci. Server: PhaZeNet Kandl:
#audiobooks; Server: Undernet Kandl: #audiobookz, #mp3_library



vékové kategorie. Ziskané tdaje tedy vypovidaji o nazorech uzivateli audioknih

a internetu a pokladam je za vhodnou ilustraci pro tuto praci.

5.2. Vysledky prizkumu

Pii sestavovani profilu typického uZivatele audioknih jakoZto komercni
cestou Sifeného média vychdzim pouze z vysledki vlastniho prizkumu
a spoléham bezvyhradné na pravdivé a upfimné odpovédi respondentd, kterym
timto dékuji za ochotu se zucastnit. Na Zadost nékterych z nich byly vysledky
zvefejnény také prostiednictvim zminéné elektronické konference APA.

Nejprve  nékolik  zjiSténych  faktGi o  souboru  respondentd.
Mezi dotazovanymi vznikl shodou okolnosti presné 50% pomér zastoupeni muzi
a Zen, lze tedy odvodit, Ze audioknihy jsou stejné oblibené u obou pohlavi. Drtiva
vétSina respondentli dosdhla vysokoskolského vzdélani, pouze 11% uvedlo jako
nejvyssi dosaZeny stupen stfedni Skolu ¢i odborné uciliSté. Témér polovina (43%)
dotazovanych se poslechu audioknih vénuje jiZz déle neZ deset let, 5-10 let
posloucha 27%, 1-5 let 25% a jen nepatrna (2%) Cast po dobu kratSi neZ rok.
AZna jedinou vyjimku vSichni dotazovani poslouchaji audioknihy vyhradné
v anglickém jazyce. Na zadkladé dosud uvedenych 1dajt je moZné ¥ici, Ze typicky
posluchac¢ audioknih je ¢lovék s vysokoSkolskym vzdélanim a poslechu se vénuje

s~

jiz fadu let. Hlavni Cast dotazniku pak prinesla nasledujici zjiSténi:

- Mezi uZivateli nejrozSiten€jSim druhem audioknih jsou jednoznacné tituly
beletristické, okrajové naucné a jiné specialni. Zastoupeni poezie je doslova
mizivé. Zanrovému zaméfeni dominuji svymi vice ne7 30% dramata a detektivni
literatura, na druhém misté fantasy literatura, néasleduji tituly védecko-fantastické
a 9% dotazovanych posloucha tituly v kategorii horror/thriller (viz grafy ¢. 1 a 3).
- S prevahou nejpopularnéjsi cestou distribuce jsou formaty komprimovaného
zvuku v Cele s MP3, at’ jiZz formou staZeni soubori z internetu nebo zakoupenim
titulu na MP3-CD. Na druhém misté je standardni audio CD a jen

11% respondentt stale preferuje magnetofonové kazety (viz graf ¢. 4).
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- Pomér mezi oblibou zkracenych, nezkracenych a dramatizovanych verzi
audioknih je vysoce ve prospéch tituli nezkracenych a to 84%. Dramatizace
preferuje 14% dotazovanych a pouze 2% voli verze zkracené. Toto zjiSténi
koresponduje s jiZ uvedenymi vysledky vyzkumu provedeného spolecnosti

Audible, Inc.

- Co se tyCe nejCastéjSiho mista poslechu, plné se potvrdil zamér prvnich
komercnich vydavatelt audioknih. Celych 40% dotazovanych se totiZ poslechu
vénuje pri cestovani prostfedky hromadné dopravy i autem a 25% posloucha
audioknihy pfi jakékoli vhodné prilezZitosti, tedy opét vCetné Casu straveného
na cesté. Pétina respondentd pouziva audioknihy pfi vykonavani domacich praci
a jinych Cinnosti a prekvapivé malé procento tvori posluchaci vénujici pozornost
pouze audioknize. L.ze konstatovat, Ze zajemci o poslech audioknih se rekrutuji
ponejvice zlidi s nabitym dennim programem, pro néZ je moZnost vénovat

se zabavé a zaroven i jiné ¢innosti prihodna (viz graf ¢. 5).

- VySe uvedenou skutecnost doklada i dalSi zjisténi z vyplnénych dotazniki,
protoZe 64% respondentti poklada za nejvétsi prednost audioknih pravé moznost
vénovat se jim prakticky kdekoli. 16% dotazovanych také zmifuje hlubsi proZitek
pribéhu nez u klasické knihy a 13% uvadi jako pozitivum i vytiZeni jiného smyslu
nez zraku (viz graf ¢. 2). Jako prostfedek zabavy vice posluchacii najednou
audioknihy pfili§ vyuZivany nejsou, jen 7% dotazovanych posloucha audioknihy

S partnerem, ostatni jen o samote.

- Pro uZivatele audioknih je vztah mezi timto médiem a knihami nasledujici. Vice
neZ polovina dotazovanych je zaroven horlivymi Ctenafi, druha polovina sestava
z lidi Ctoucich podle svych slov casto nebo alesponi obcas. Vliv poslechu
audioknih na mnoZstvi prectenych knih nepozoruje z 66% dotazovanych Zadny,
pétina zacala diky audiokniham cist vice a 11% méné. Necelych 5% respondentti
prestalo kvili audioknihdm zcela ¢ist. Pokud ma uZivatel zdjem si dany titul
precist i poslechnout, prvni v poradi bude klasicka kniha. 84% dotazovanych
ovSem uvadi, Ze se rozhodnou vZdy pouze knihu ¢ist i si ji poslechnout (viz grafy

¢.6a8).
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- Edukativni ptisobeni bylo zahrnuto jen v jedné otazce spojené s vlivem poslechu
audioknih na rozvoj jazykovych schopnosti. Skupina respondenti uvadéjici,
Ze k Zadné zméné nedoslo, je témer stejné velka jako skupina, u niZ se jazykové

schopnosti o néco zlepSily. U pétiny dotazovanych doslo k vyraznému zlepSeni.

- JelikoZ u audioknihy je oproti knize pfitomen hlas nacitatele, pfipadné hudba
a dalsi zvukové prvky, byla jedna otazka sméfovana na zjiSténi, jestli tyto
»pridané“ vlastnosti ovlivni uZivatele natolik, aby pro néj jiZ nebyl na prvnim
misté pouze déj knihy. Pro 56% dotazovanych je vSak zajimavost ptibéhu,
resp. informacni obsah audioknihy stale zcela zasadni. Mensi ¢ast nékdy spatfuje

vétsi roli hlasu nacitatele a celkového zvukového zpracovani.

- Posledni zjisStovanou skutecnosti byl nejcastéjsi zplisob ziskavani audioknih.
Jedna tfetina dotazovanych si audioknihy v prvni fadé kupuje, dalsi tfetina ptijcuje
v knihovné nebo prostiednictvim placenych vyptijcnich sluzeb nékterych firem.
Ostatni respondenti si audioknihy ptjcuji od pratel ¢i k nim ziskavaji pristup

dalsimi zptisoby, napriklad vyuzitim podcastingu (viz graf ¢. 7).

Po strance preferenci ve vybéru audioknih je mozZné shrnout, Ze typicky uzivatel
dava prednost beletristickym titulim, predevSim dramattim, detektivkam, fantasy
a védecko-fantastické literatufe. Audioknihy si kupuje ¢i pijcuje, zpravidla
nezkracené tituly ve formatu MP3. Poslechu se vénuje sam, prfi cestovani
Ci kdekoli je to vhodné. Klasické knihy Cte cCasto a pri koupi konkrétniho titulu se

vZdy rozhoduje mezi tiSténou a audialni verzi.
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5.3. Grafické znazornéni vybranych vysledki prizkumu
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6. Zaver

Médium, jez bylo ptivodné pouze pomiickou pro zrakové ¢i jinak postiZzené
osoby, se postupem casu zaradilo mezi ostatni média, snimiZz lidé denné
prichazeji do kontaktu. Audioknihy se staly prakticky rovnocennym partnerem
tiSténych knih, 1ze je mnohdy zakoupit v knihkupectvi nebo je nalézt ve fondech
vefejnych knihoven. Velké mnoZstvi komercnich i nekomercnich subjektt
médium tési velké popularité. To ostatné doklada i rostouci pocet vydanych
audialnich tituldi vychazejicich dnes jiZ casto soucasné s knizni podobou.

Audioknihy maji fadu prednosti, které je ¢ini atraktivnimi jak pro Ctenare
klasickych knih, tak pro lidi, kterym se cetba znéjakého divodu nedostane
do denniho programu. Diky nékolika typim zvukového ztvarnéni a rozlicnym
zplisobtim zdznamu a distribuce jsou dostupné prakticky kazdému zajemci. Vyvoj
novych technologii ukladéani a prenosu se navic odrazi i v cenach audioknih
a prinasi dalsi zpiisoby, jak je poslouchat. PrestoZe existuje nepieberné mnozstvi
tituld na magnetofonovych kazetach a kompaktnich discich a stale jsou tato média
vyuZivana i pro nova vydani, vyvoj trhu nasvédcuje tomu, Ze budoucnost patfi
Cisté digitalnim technologiim, tzn. audioknihdm v podobé souboru digitalnich dat.
Za pouziti komprese se dari rozsahlé zvukové zaznamy ulozit do stale mensiho
datového prostoru. Nyni stoji v prvni fadé rozsiteny format MP3, existuji vSak jiz
i efektivnéjsi metody.

V Ceské republice doba rozmachu audioknih teprve pfijde. Doposud je zde
na né nahlizeno jako na specidlni pomticku pro zrakové postizené. Tomu
odpovida i nekomercni povaha instituce, kde vétSina titulti vznikla a vznika -
Knihovna a tiskdrna pro nevidomé K.E. Macana. Audioknihy maji v CR
v omezené mife tradici ve vypravéni pro déti. Vznik nékolika vydavatelstvi
specializujicich se na vydavani audiokniznich titulG i pro dospélé v poslednich
letech v3ak naznacuje, Ze by se v budoucnosti mohlo toto médium rozsifit v CR
podobné, jako je tomu v jinych zemich. JeSté v osmdesatych letech prazdné misto
na trhu se tak zvolna zacina zapliovat.

Doufam, Ze stanovené cile této diplomové prace se mi podafilo splnit.

Mnou navrZena typologie audioknih vznikla na zakladé syntézy mych zkuSenosti
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a nékolika existujicich jednodussich ¢lenéni, s nimiZ je konzistentni. V Casti prace
mapujici anglo-americky audiokniZzni trh se mi podafilo zachytit nejen
nejvyznamnéjsi nekomercni subjekty a komercni vydavatelstvi, ale téZ vétSinu
méné znamych, jejichZ nabidka je ovSem pro svou originalitu zajimava
i ve srovnani s vydavatelskymi kolosy typu Random House. Méné rozsahla cast
o Ceském audiokniZnim trhu predstavila dle mého soudu vSechny v tuto chvili
existujici vydavatele audioknih v Ceské republice. Zavér prace pak prinesl
vysledky uskutecnéného prizkumu uZivatelG audioknih v anglickém jazyce.
Tyto vysledky potvrdily mij predpoklad, Ze se poslechu audioknih vénuji
zejména vzdélani lidé se zdjmem o Cetbu, které Casto kvili svym pracovnim
povinnostem nemohou vénovat tolik c¢asu, kolik by si prali.

Pri tvorbé této diplomové prace jsem mél moZnost seznamit se s Fadou
pristupti pouzivanych prfi distribuci audioknih a hloubéji proniknout do jejich
typologie. TaktéZ si vazim prileZitosti komunikovat se zastupci nékterych
z popsanych instituci, ktefi mi poskytli podnéty k dalSimu zkoumani povahy
riznych typl audioknih. Zejména korespondence s jednim z hlavnich
predstavitelt projektu Podiobooks byla pro mne velmi povzbuzujici.

Na druhé strané byl znesnadnén sbér dat pro mdj prizkum, nebot
navratnost dotaznikd nebyla priliS vysoka. Dtvodem je ziejmé stale rostouci
mnoZstvi nevyzadané posty, jiZ je internet doslova zahlcen. Mnozi respondenti tak
pravdépodobné kvili automatickému blokovani zprav s podezielym obsahem
viibec dotaznik do rukou nedostali nebo jej povazovali za reklamu.

O splnéni hlavniho cile, tedy vytvoreni informacniho zdroje pfinaSejiciho
zakladni informace pro zdjemce o problematiku audioknih, nemam pochyb.
Nedostatek dokumentti o audioknihach v CR je vyrazny a doufdm, Ze informaci

o tomto vyte¢ném prostiedku zabavy i vzdélavani bude pouze pribyvat.
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