Abstrakt

Vétsina kartografickych spolecnosti podnikajicich na komerénim kartografickém trhu se
orientuje prevazné na mapy pro Géastniky cestovniho ruchu. Ac¢koli jsou tyto produkty urteny pro
turistické uéely, mnohdy se v nich nenalézaji informace, které Géastnik cestovniho ruchu odekava,
které si pfeje a potfebuje mit v mapé zaznaleny.

Tato priace na zdkladé prizkumu kartografickych produkti zcelé Evropy a zejména
kvalitativniho vyzkumu pfimo mezi idastniky cestovniho ruchu uréuje, jaké informace by se mély
v mapach objevit, aby byly pro jejich uZivatele optimalni. Na kartograficky produkt je pohliZeno ze
strany uZivatele, jeho potieb a pféni.

Na zékladé zjidténi a navrhnuti optimalnich informaci je provedeno hodnoceni existujicich
mapovych dél geské provenience z hlediska jejich obsahové naplné, je upozornéno na nejéastéjsi
chyby, vyzdvihnuty jsou nejkvalitnéji provedené tituly.

Vysledky této prace byly uspé$né aplikovany pro mezindrodni pfehlidku TourMap, soutéz

map a privodci uréenych pro uZivatele cestovniho ruchu.



