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Abstract

Most cartographic companies, that do business at commercial cartographic market, are
mainly oriented towards the maps designed for participants in travel movement. Although these
products are designed for tourist purposes, it is common for a participant in travel movement not to
be able to find there information, which he expects, wants and needs.

The aim of this thesis is to find appropriate information that should be included in maps
according to research of cartographic products from all over the world and above all, according to
research among the participants in travel movement. The cartographic product is seen from the
user's point of view.

The contents of the present Czech maps are evaluated on the basis of the findings of
research and the propositions of optimal included information. Furthermore, most common
mistakes are emphasized and the products of the highest quality are highlighted.

The results of this thesis have been successfully apllied to the international display TourMap — the

competition of maps and guide-books for tourism.

Keywords: cartography, maps for tourists, hiking map, road map, city map

Abstrakt

VétSina kartografickych spole¢nosti podnikajicich na komerénim kartografickém trhu se
orientuje pfevazné na mapy pro ucastniky cestovniho ruchu. Ackoli jsou tyto produkty uréeny pro
turistické U¢ely, mnohdy se v nich nenalézaji informace, které ucastnik cestovniho ruchu ocekava,
které si pfeje a potfebuje mit v mapé zaznaceny.

Tato prace na zakladé prizkumu kartografickych produktli zcelé Evropy a zejména
kvalitativniho vyzkumu p¥imo mezi u€astniky cestovniho ruchu uruje, jaké informace by se mély
v mapéach objevit, aby byly pro jejich uzivatele optimalni. Na kartograficky produkt je pohlizeno ze
strany uZivatele, jeho potieb a prani.

Na zaklad¢ zjisténi a navrhnuti optimalnich informaci je provedeno hodnoceni existujicich
mapovych dél Ceské provenience z hlediska jejich obsahové naplné, je upozornéno na nejcastéjsi
chyby, vyzdvihnuty jsou nejkvalitngji provedené tituly.

Vysledky této prace byly uspéiné aplikovany pro mezinarodni piehlidku TourMap, soutéz

map a pravodctl uréenych pro uZivatele cestovniho ruchu.

Kli¢ova slova: kartografie, mapy v cestovnim ruchu, turistickd mapa, automapa, plan mésta
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1 Uvod

Cestovni ruch v Cesku zaziva po roce 1989 obrovsky rozmach, pro mnohé turisticky
atraktivni oblasti se stava hlavnim ekonomickym odvétvim. Zivotni uroveii obyvatel rychle
stoupa, lidé maji stale vice penéz a vice volného ¢asu, hodné Cechi travi sviij volny &as mimo
domov pfi vykonavani nejriznéjSich aktivit, stavaji se ucastniky cestovniho ruchu. A mapa je
krajiny.

Cesky kartograficky trh se za poslednich dvacet let znaén& zménil. Pied rokem 1989
existoval na naSem Uzemi pouze jediny vyrobce map kartografickd cast Geodetického a
kartografického podniku Kartografie Praha, po piechodu zcentralné planovaného
socialistického hospodaistvi na trzni ekonomiku se na trhu objevuji nové soukromé
kartografické spoleCnosti, doposud statni podniky se privatizuji a transformuji, mnohé
geodetické firmy si ke své ¢innosti pfibiraji i komeréni kartografii.

Naprostd vétSina spolecnosti pusobicich na kartografickém trhu se orientuje
artiklem komer¢ni kartografie. V soucasné dobé je vydavano nescetné mnozstvi kartografickych
produktii uréenych tc€astnikiim cestovniho ruchu. Jsou vsak tyto produkty pro turisty optimalni?
Ugastnik cestovniho ruchu vykonava v daném prostiedi urité aktivity, ve kterych za riznym
Gc¢elem pouziva i mapy, oekava, ze z nich ziska potiebné informace. Je tomu skute¢né tak? Ma
turista moznost se spolehnout na to, Zze v mapach nalezne informace, které hleda?
V jednotlivych druzich map pro cestovni ruch jsou zachyceny rizné informace. Které informace

by mély jit z jednotlivych druhd map pro turistické acely vycist a jak by mély byt znazornény?

1.1  Struktura prace

Prace je roz¢lenéna do nékolika ¢asti. V Givodni kapitole nastifiuji zaméfeni své prace,
popisuji jeji strukturu, charakterizuji cile prace a vyty€uji zakladni hypotézy, které se snazim
svou praci potvrdit. V kapitole druhé podavam piehled pouzité dostupné literatury tykajici se
tématu ¢i jeho dilCich asti. Ve tieti ¢asti se vénuji podrobné metodice, kterou jsem zvolil
pro vypracovani tohoto textu. Ve ¢tvrté kapitole se zaméfuji na mapy pro castniky cestovniho
ruchu, uréuji zde druhy map a jednotlivé je analyzuji, zabyvam se také hodnocenim map a
mapového obsahu z hlediska potieb ucastniki cestovniho ruchu. V kapitole paté charakterizuji
komeréni kartograficky trh, zaméfuji se na komeréni kartograficky trh v Ceské republice.
V Sesté casti podavam kratky vyklad o kvalitativnim vyzkumu, popisuji strukturu respondentii a
volim vyzkumnou metodu. V kapitole sedmé zkoumam jednotlivé mapy uréené pro ucastniky
cestovniho ruchu a zjist'uji, jaké informace jsou v nich znazornény. Osma kapitola se sklada
z jednotlivych ptipadovych studii pro nejvyznamnéjsi formy cestovniho ruchu vytvofenych
na zakladé kvalitativniho vyzkumu mezi respondenty, u€astniky cestovniho ruchu. Na zékladé¢

kvalitativniho vyzkumu, prizkumu jednotlivych map a literarni reSerSe v kapitole devaté



navrhuji vlastni seznam informaci, které by mély byt optimaln€ v jednotlivych druzich map
pro ucastniky cestovniho ruchu znazornény. Kapitola desata podava hodnoceni obsahu ¢eskych
map pro ucastniky cestovniho ruchu. V kapitole jedenacté potvrzuji, ¢i vyvracim hypotézy,
hodnotim splnéni cilti prace a celkovy pfinos prace a nastoluji dal$i mozné vyzkumné otazky

pro dal$i badani v této problematice.

1.2 Cile prace a zakladni hypotézy

Na komerénim kartografickém trhu se naléza velké mnozstvi kartografickych produkti
ur¢enych pro turistické acely. Jsou vSak tato mapovéa dila pro ucastniky cestovniho ruchu
vhodna? Dozvi se z nich vSe, co potiebuji? Co ucastnik cestovniho ruchu ocekava, aby bylo
v mapach obsazeno? Které informace jsou vyjadfeny pomoci kartografickych vyjadfovacich
prostiedki a které informace by mély byt témito vyjadfovacimi prostiedky vyjadieny?

Ve své praci se pokouSim pomoci prizkumu map ¢eské i zahranini provenience a
jejich mapovych klici a kvalitativniho vyzkumu mezi ucastniky cestovniho ruchu urcit
informace, které by mély byt v mapach znazornény. Zaméiuji se na kartograficka dila pro
Sirokou vefejnost, objektem zajmu tedy nejsou tzce specializované mapy pro orientaéni béh,
mapy horolezecké a dal§i. Po nalezeni optimalnich informaci se pokusim zhodnotit mapy
pro uGcastniky cestovniho ruchu ¢&eskych kartografickych spole¢nosti z hlediska obsahu,
vyzdvihnout ty, které jsou pro Gcastniky cestovniho ruchu informacn€ nejoptimalng;si,
upozornit na chyby.

V praci se snazim potvrdit tyto hypotézy:

1) Vydavané mapy urfené pro turistické ucely svou obsahovou naplni plné
neodpovidaji potfebam tcastnikli cestovniho ruchu.

2) Ze viech druhii map vydavanych v Cesku pro turistické ugely se nejvice potiebam
Gcastnikti cestovniho ruchu blizi svou informaéni naplni turistické mapy pro pési turisty.

3) VétSina druhd map ur€enych pro turistické ucely by meéla mit nékteré typy
znazornénych informaci shodné.

4) Mapy zromanskych zemi jsou sice obsahové jednodu$di nez mapy v Cesku,
pro castniky cestovniho ruchu jsou vSak obsahové optimalnég;jsi.

5) Z map pro turistické ucely lze ziskat mnohem vice informaci, nez ucastnik
cestovniho ruchu ofekava.

6) Na kartografickém trhu s produkty pro cestovni ruch plsobi velké mnozstvi
kartografickych spole¢nosti, pfesto na ném dominuje jedna firma SHOCart.

7) Na Eeském trhu jsou vefejnosti nejoblibenéjsi outdoorové mapy spole¢nosti, které
je vytvareji obsahové nejkvalitnéji.

8) Automapy Ceské provenience nejsou pfili§ vhodné pro turistické acely.

9) K propagaci regionii jsou v Cesku ¢asto pouzivany cykloturistické mapy, tento druh

map v8ak pro propagaci neni idealni.
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2 Prehled literatury

Mezi dostupnou literaturou neexistuje zadna samostatna studie zabyvajici se
zjiStovanim informaci, které by meély byt obsazeny v kartografickych dilech uréenych
pro turistické ucely, pomoci kvalitativniho vyzkumu mezi 0c€astniky cestovniho ruchu a
prizkumem jiZ vydanych map. Nejblize k tomu ma prace Van Leeuwena, Van Elzakkera,
Massopa (2001), ktefi po vytvofeni konkrétniho kartografického dila zji§tuji pomoci zpétnych
ve svém clanku sleduje zndzorné€né informace relevantni pro ucastniky cestovniho ruchu
vyskytujici se v planech mésta Lodz. Predni ¢eska kartograficka spole¢nost SHOCart zjistovala
pomoci ankety v Cykloatlase Cesko nazor uZivateli jejich produktdi na sva dila zaméfena

specialné na cykloturistiku. (www.shocart.cz/cs/story.php?zprava=175&rubrika=2).

2.1 Mapy pro ucastniky cestovniho ruchu v literatuie

Ackoli je vétSina komeréné vydavané kartografické produkce uréena pro ucéastniky
cestovniho ruchu, jsou mapy pro turistické ucely v literatufe o kartografii i cestovnim ruchu
stale nedocenény.

V klasickych kartografickych publikacich, jako jsou Boffi (2004), Boffi (2003),
Dudycha (2003), Foote, Crum (2000), Imhof (1972), Jones (1997), Kanok (1999), Kone¢ny
(2005), Korycka-Skorupa (2002a), Korycka-Skorupa (2002b), Maceachren (2004), Muehrcke,
Murdych (1978), Novak, Murdych (1988), Muehrcke (1992), Robinson, Morrison, Muehrcke,
Kimerling, Guptill (1995), Selvini, Guzzetti (1999), Veverka (1995), Weger (1999), Wood
(1992), se o kartografii v cestovnim ruchu nedozvime nic podstatného. V né€kterych titulech,
kde se do¢teme o rozdéleni tematickych map i na mapy pouzivané pro turistické ucely, byvaji
tyto mapy také kratce charakterizovany (Capek a kol. 1992; Hake, Grunreich, Meng 2002;
Hojovec 1987; Hybasek 1993; MikSovsky 1987; Murdych 1983b; Murdych 1987; Ratajski
1973a; Vozenilek 1999). Capek a kol (1992), Kovaiik, Veverka (1980), Hojovec (1987),
Miklosik (2005), Vozenilek (1999) se ve svych ucebnich textech v rizné mife zabyvaji také
hodnocenim kartografickych dé€l. Obsahovou strankou mapového dila v3ak podrobnéji zkouma
pouze Miklosik (2005). Na konkrétni informace, které by mély podavat mapy ucastnikim
cestovniho ruchu, se ve vétSim rozsahu nezaméruje nikdo z vysSe uvedenych autora.

Cestovni ruch probiha v prostoru, nepiekvapi tudiz, Ze ma v tomto odvétvi vyznamné
postaveni geografie. Vyznamni autoii vé€nujici se geografii cestovniho ruchu jsou Hall, Page
(1999), Holegek, Mariot, Stiida (1999), Mariot (1983), Stépanek, Kopacka, Sip (2001),
Wokoun, Vystoupil (1987), o cestovnim ruchu psali také Hall, Muller (2004) nebo Urry (1990),
uzivatelské vyuziti map v cestovnim ruchu vsak tito autofi opomenuli. Kartografii pro turistické
ucely se vénuji publikace polského a italského odbornika na geografii cestovniho ruchu
(Innocenti 2002; Kowalczyk 2000), autofi se zabyvaji znazornénim informaci z cestovniho

ruchu do map. Pfinosny je i text Uvod do geografie a cestovniho ruchu
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(www.svrr.zcu.cz/Geografiecestovnihoruchu.doc), ve kterém jedna Kkapitola popisuje
kartografické zobrazeni jevil v cestovnim ruchu, jsou zde vyjmenovany zobrazovaci metody
tematické kartografie a charakterizovany jednotlivé druhy map vhodné pro ucastnika cestovniho
ruchu. Pro rozdéleni map vhodnych k uzivani pro turistické ucely bylo tfeba k jednotlivym
formam cestovniho ruchu prifadit charakteristické druhy kartografickych dél, formy cestovniho
ruchu jsou popsany ve vétSin€ vySe uvadénych publikacich, nejvhodnéji je vSak rozebira
Paskova, Zelenka (2002).

Mapy pro cestovni ruch v Cesku nikdo specialné nezkouma, v zahraniéi se vSak snazi
turistickou kartografii teoreticky uchopit Bonapace (1984), Cresta, Uboldi (2001), Del Casino,
Hanna (2000), Del Casino, Hanna (2003), Kokkonen, Peltonen (1999), Peltonen (2003),
Kowalczyk (2002), Twersky (2003), Seaton, McWilliam (1995), Zipf (2002). Obzvlasté
rozsahlejsi publikace od Cresty, Uboldi (2001) a Del Casina, Hanny (2003) si zasluhuji vétsi
pozornost. Titul od Cresty, Uboldi (2001) nas seznamuje s historii map pro ugastniky
cestovniho ruchu, doporuuje, jak tyto mapy kartograficky spravné sestrojit a porovnava
nejvyznamnéjsi tituly italské komeréni kartografie. Druha publikace (Del Casino, Hanna 2003)
ukazuje v sérii ¢lanku jednotlivé druhy map pii konkrétnim pouziti v cestovnim ruchu.

V posledni dobé je velmi frekventovanym tématem ¢lanki GIS a planovani v cestovnim
ruchu - Bahaire, Elliot-White (1999); Beedasy, Whyatt (1999); Farsari, Prastacos (2003),
McAdam (1999), Porter, Tarrant (2001) - a elektronicka a interaktivni kartografie pro turistické
ucely (Brown 2000; Guerra, Boutoura 2001; Karanikolas, Sarafidis 2006; Norrie, Signer 2005;
Rossi, Naef 2006), tyto ¢lanky v§ak mnohdy analyzuji pouze technickou stranku véci.

Turistické mapy pro pé&si turistiku blize zkouma Gleason (1987), Harvey (2001),
Kaprowski (1973), Maling (1988), Moranda (2000), Pearce, Black (1984), Petric (2003),
Siwicki, Yarnal, Coulson (1982). Reliéfem v tomto druhu map se blize zabyva Pawlak (1973),
vyskopis ale v topografickych mapach specifikuje také Kinnear, Wood (1987). Za specialni
druh turistickych map pro pési turistiku jsou nékdy uvadény pohledové mapy, analyzuje je
Belkova (1994) a Wood (2001). Za nejvétsiho odbornika na cykloturistické mapy v Cesku je
povazovan Kudrnovsky (2003a; 2003b), v zahrani¢i se timto druhem map zabyva také
Nicholson (2004) a Oliver (2001). Van Leeuwen, Van Elzakker, Massop (2001) hledaji pomoci
zpétnych vazeb od ucastnikd cestovniho ruchu informace, které by mély byt znazornény
v cykloturistickych mapach. O cyklistice jako o formé cestovniho ruchu se §iroce zmifuje
ve své praci Zahradnickova (2006). Minimalné jsou prozkoumany mapy pro vodni turistiku,
kromé kratkych predstaveni tohoto druhu map v publikacich o kartografii (viz. vyse), studuje
tuto problematiku Spence (2001).

Na turistické plany mést se dlouhodob¢ orientuji polsti odbornici (Ostrowski, Ostrowski
1973; Ostrowski, Ostrowski 1975; Tomasiak 2003), na zac¢atku dvacatého prvniho stoleti zaziva
obrovsky rozvoj tvorba elektronickych planti mést specidln€ pro ucastniky cestovniho ruchu
(Guerra, Boutoura 2001; Jacobsen 2002; Karanikolas, Sarafidis 2006). V literatufe se ¢aste¢né
piekryvaji ¢lanky o automapach (Preston 1980; Nicholson 2004) a mapach oblasti (Collins-
Kreiner 1997; Collins-Kreiner 2005; Grant, Keller 1999; Naef 2006; Rossi, Naef 2006). Grafiku
v turistickych prospektech studuje Dilley (1986), specialné na mapy v propaga¢nich materialech
se zamé&fuje Lindberg (1997). Monmonier (2000) ve svém slavném titulu pojednava také
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o mapach pro reklamni Géely, kde vyznamnou roli jisté hraji mapy mentalni (Styrsky 2005;
Zelenka 2004).

2.2 Komeréni kartograficky trh v literature

Cesky kartograficky trh byl donedavna relativné malo probadan. Stav k roku 1997
najdeme v ¢lanku Kanise (1997) o Ceskych kartografickych firmach, seznam kartografickych
subjekti vSak neni zdaleka Gplny. Kariok (1999) se ve své ucebnici zabyva vétSimi
kartografickymi spole¢nostmi a jejich edi¢nimi plany. Od zacatku dvacatého prvniho stoleti se
komerénimu kartografickému trhu vice vénuje Zmrzlik (2001; 2004; 2005a; 2005b; 2005c;
2005d; 2005e; 2006a; 2006b; 2006c; 2006d; 2006e), historii a soucasnost Ceského
kartografického trhu predstavil v zahranici také MikSovsky (2006). V Casopisu ZboZzi & prodej
(Bren 2003; Vyc¢ichlo 2004) byl trh analyzovan z obchodniho pohledu.

Nejveétsi svétové kartografické spolecnosti a situaci na svétovém kartografickém trhu
analyzuje Cresta, Uboldi (2001), Innocenti (2002), Kowalczyk (2000), Spence (2003), Zmrzlik
(2006b; 2006c).

2.3 Kbvalitativni vyzkum v literature

Kvalitativni vyzkum je doménou sociologli, nejobsirnéji ho analyzuje Hendl
(1995;1997), kvalitativnim vyzkumem se vSak zabyva fada autor(i dalSich jako jsou Disman
(2006), Petrusek (1993), Strauss, Corbinova (1999). Tento typ vyzkumu zaméieného
na problematiku cestovniho ruchu ve svych pracich pouzily také Jirovcova (2001), Novéakova
(2004) a Paskova (2003).
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3 Metodika prace

Po prostudovani veSkeré dostupné literatury jsem nejdfive v kapitole 4.1 pomoci reserse
pfedevS§im zahranicni literatury nastinil historii kartografie a map pro Gcastniky cestovniho
ruchu, pro¢ a k ¢emu se kartografické dilo pro turistické ucely pouziva, posléze jsem urdil a
popsal jednotlivé druhy map vhodné pro Gcastniky cestovniho ruchu. Uréeni druhi map bylo
provedeno na zaklad¢ smysluplnosti riznych map pro jednotlivé formy cestovniho ruchu, jak je
definuje Paskova a Zelenka (2002), rovnéz jsem provedl diskuzi s ¢lenénim map dalSich autori.
Jednotlivé druhy map vhodné pro ucastniky cestovniho ruchu jsem posléze popsal za pomoci
literarni reSerSe Ceskych i zahrani€nich autori. Shodné kapitola 4.2 Hodnoceni map a mapového
obsahu z hlediska potreb ucastnikii cestovniho ruchu je vytvorena na bazi resersni.

Kapitola 5 Kartograficky trh vychazi prevazné zmych publikovanych ¢&lanka
publikovanych o historii a charakteristice ¢eského i sv€tového kartografického trhu, pomoci
vlastnich zkuSenosti a nabytych informaci pfimo od ptedstaviteli jednotlivych kartografickych
spoleCnosti, predstaviteli International Map Trade Association, z edi¢nich pland a dalSich
internich materiala jednotlivych subjekti podnikajicich na kartografickém trhu u nés i ve svété
analyzuji soucasnost na globalniho kartografickém trhu, podrobnéji se poté zabyvam
komer¢nim kartografickym trhem ¢eskym se zaméfenim na kartografii pro uéastniky cestovniho
ruchu.

V kapitole 6 Kvalitativni vyzkum si pomoci reSerSe pripravuji teoreticky podklad
pro vlastni kvalitativni vyzkum mezi u€astniky cestovniho ruchu, kterému je vé€novana kapitola
8. Nastoluji zde vyzkumnou metodu, kterou bude tento vyzkum veden, ukazuji, jak jsem pfi ni
postupoval, charakterizuji zde také respondenty kvalitativniho vyzkumu.

Kapitola 7 Zjisténi zndzornénych informaci z map pro ucastniky cestovniho ruchu
analyzuje prizkum obsahu 202 map vhodnych pro ucastniky cestovniho ruchu, jednotliva
kartograficka dila jsou rozdélena do skupin podle typt cestovniho ruchu a posléze jsou z nich
ziskana data ukazujici, co vSe se z nich mize uzivatel cestovniho ruchu dozvédét. Data jsou
sumarizovana podle jednotlivych stati i podle jednotlivych informaci, které predstavuji.
Jednotlivé druhy map jsou popsany a na zakladé jejich analyzy jsou vyiceny pro kazdy druh
kartografickych produkt i nejmarginaln€j$i rozdily mezi jednotlivymi trhy s mapami
pro ucastniky cestovniho ruchu v Evropé.

Kapitola 8 je vénovana vysledkiim kvalitativniho vyzkumu mezi ucastniky cestovniho
ruchu. Vyzkum byl provadén mezi 50 respondenty, ucastniky cestovniho ruchu, ktefi byli
vybirani tak, aby bylo dosaZeno co nejvice riiznych informaci pro nejduilezit€jsi formy
cestovniho ruchu a pro vSechny druhy map. Pro kvalitativni vyzkum byla zvolena strategie
deskriptivni pfipadové studie, informace byly sbirany pomoci rozhovoru s navodem.
Respondenti byli dotazovani na jejich typické aktivity pfi vykonavani jednotlivych forem
cestovniho ruchu se zaméfenim na vyuzitelnost jednotlivych informaci, které byvaji znazornény
v mapach urenych pro turistické ucely. V této kapitole jsou posléze vSechny zjiSténé informace
sumarizovany a poté jsou pomoci pfipadovych studii pro jednotlivé nejmasovéjsi formy

cestovniho ruchu doloZeny pievladajici tendence ucastniki cestovniho ruchu.

14



V kapitole 9 Navrhovany obsah map pro ucastniky cestovniho ruchu vychazim
z prevladajicich tendenci a aktivit UCastnikli cestovniho ruchu pii vykonavani jednotlivych
forem cestovniho ruchu, zreSer$ni ¢asti diplomové prace analyzujici jednotlivé druhy map
vhodnych pro ucastniky cestovniho ruchu a z priizkumu 202 map ur¢enych pro turistické ucely
a navrhuji soubor informaci, které jsou uzite¢né pro ucastniky cestovniho ruchu a které by mély
byt zndzornény na mapach pro né¢ uréenych. Navrh je opét veden pro jednotlivé druhy map
vyty€ené v kapitole 4.1

Posléze v kapitole 10 Hodnoceni obsahu ceskych map pro ucastniky cestovniho ruchu
hodnotim mapy ¢eské provenience podle optimalnosti jejich obsahu pro Gcastniky cestovniho
ruchu. Snahou je zahrnout co nejvyssi procento Ceskych firem vytvarejicich dany druh map
pro turistické ucely. Hodnotim zde pfitomnost, absenci ¢i nadbytecnost nékterych prvki obsahu,
vyzdvihuji informaéné nejoptimalnéjsi kartografické produkty, v nichz jsou dodrzena zakladni

pravidla pfi jejich vytvareni.
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4 Mapy pro uéastniky cestovniho ruchu

vvvvvv

kartografické produkty, obvykle si vzpomenou na atlas svéta pouzivany ve $kole a mapy uréené
Gcastnikim cestovniho ruchu — automapy, plany mést a turistické mapy (Tversky 2003).
Vefejnost je pravdépodobné vice seznamena s mapami pro turistické ucely nez s jinym druhem
kartografickych produktt (Seaton, McWilliam 1995), i pfesto jsou vSak stale ponékud
nedocenény v odborné literatufe o turistické geografii a kartografii (Del Casino, Hanna 2000).

Vroce 1941 zastupce feditele Touring Clubu Italiano (Italského turistického klubu)
Giuseppe Vota (in Cresta, Uboldi 2001, s. 34) podal vysvétleni, co to je mapa pro uéastniky
cestovniho ruchu: ,,Mapu pro ucastniky cestovniho ruchu mizeme definovat jako mapu, ktera
slouzi turistim pfevazné k pripravé a uskute¢néni cesty a kterd napomaha véhlasu turistickych
fenoménii.“ Mapa pro turistické ucely je tedy prostfedkem k propagaci a zdrojem informaci
o zndzornénych oblastech, fadi se k dalSim turistickym informa¢né-propaga¢nim materialiim,
Jako jsou napfiklad turistické prospekty, pohlednice, turistické privodce, filmy a videosekvence
(Kowalczyk 2002), z nichz maji vSak jako zdroj informaci nejvétsi vyznam turistické priivodce
a pravé mapy pro ucastniky cestovniho ruchu (Innocenti 2002). Mapy pro turistické ucely
miZeme spatfit v podob€¢ samostatnych kartografickych dél, jako ilustraci v turistickych
privodcich a prospektech, kde jsou Casto pouze grafickou ozdobou, jako vyvésné venkovni
mapy ¢i mapy na internetu v riiznych formach (Kowalczyk 2002; Kokkonen, Peltonen 1999).

Pfedchidcem prvnich map pro turisty byly tzv. tabulae pictae, itinerafe cest, jiz
v obdobi starovékého Rima (Innocenti 2002). K nejvyznamnéjdim kartografickym dilim
tehdejsi doby patiila Tabula Peutingeriana, dlouhy svitek pergamenu, na kterém jsou zobrazeny
pobrezi, feky, silnice a centra s naértnutymi véZemi, opevnénimi i paldci, vSe je zndzornéno a
hierarchizovano podle své dilezitosti a funkénosti (Bonapace 1984). Ve stfedovéku mnisi jako
naptiklad Matthew Paris of St. Albans kreslili mapy pro poutniky, pfedchiidce modernich
turistd, ktefi cestovali do Svaté Zemé, Canterbury a dalSich vyznamnych nabozenskych mist.
Prvni vydana dila vyti§téna na konci 15. stoleti obsahovala cestovni mapy do Rima a dalsich
destinaci dilezitych pro kiestanské cestovatele (Seaton, McWilliam 1995). Za zakladatele takto
koncipovanych map je pokladan G. Erlinger, ktery sestrojil norimberskou cestovni mapu (1524-
1530) (Murdych 1987).

V 19. stoleti byly vSechny hlavni evropské stity zmapovany vojenskymi ufady
v dostateéné velkém méfitku. Tyto mapy slouzily pro lepsi obchodovéani a vyuzivani uzemi,
pro pozvednuti chapani narodniho teritoria, a zejména pro vojenské ucely, tyto mapy viak také
umoziovaly studovat regionalni geografii a byly uzivany i pro sport a nové se rodici cestovni
ruch (Bonapace 1984). V 19. stoleti se zacala rozvijet vlakova doprava (1830) a cyklistika
(1860), ucastniki cestovniho ruchu vsak bylo stale mélo, po roce 1878 byly zakladany
cyklistické a turistické narodni kluby (Cresta, Uboldi 2001). V posledni ¢tvrtin€ 19. stoleti
zafina na vyznamu nabyvat pési turistika, ve vyspélych oblastech némecky mluvicich zemi se
tato forma cestovniho ruchu stava soucasti kazdodenniho Zivota (Moranda 2000). Se vznikem

automobilové dopravy se uéastniky cestovniho ruchu stavaji i prvni motoristé a vznikaji prvni
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kartograficka dila uréena specialn€ tomuto typu cestovani. Do té doby existovaly mapy oblasti
vétSinou na bazi Zeleznice, silnice zde byly ukazany pouze nevyznamné, automobilova doprava
byla totiz velmi draha a byla zni vyloucena chudsi a stfedni tfida obyvatelstva. Tyto mapy
nabizely jen mélo dillezitych informaci pro cyklisty a rané motocyklisty (Nicholson 2004).

Rist cestovniho ruchu, a tedy i produkce map pro turistické ucely, byl rychlejsi
v zemich se vzdélanym obyvatelstvem, kde byla méstska elita pokrokova, naproti tomu chudé
zemédelské obyvatelstvo branilo dal$imu vyvoji (Nicholson 2004). Od 30. let 20. stoleti se
mapy pro Ucastniky cestovniho ruchu objevuji ve zvétsené mire také jako soucast propagaénich
materiali vydanych turistickymi marketingovymi kancelafemi (Seaton, McWilliam 1995). Mezi
svétovymi valkami se dale rozvijely mapy pro pé&si turistiku a autoturistiku. Po druhé svétové
valce diky boomu cestovniho ruchu a potfeb€ znazornit informace specialné pro jeho ucastniky
zaCaly vznikat mapy s turistickymi znaky, napfiklad i automapy mély nové znaky pro turisty
(Cresta, Uboldi 2001). Kolem roku 1960 automobily pfestavaji byt luxusnim zboZzim, stava se
z nich univerzalni prostifedek k cestovani (Nicholson 2004).

S nastupem pocitaci v druhé poloviné dvacatého stoleti a masivnim rozSifenim
internetu v posledni dekadé minulého stoleti a na zacatku stoleti jednadvacatého se zacinaji
prosazovat interaktivni mapy pro Ucastniky cestovniho ruchu na elektronickych nosicich a
na webu (Seaton, McWilliam 1995; Brown 200; Kraak 2006).

Mapy pro turistické ucely mizeme najit vSude kolem nds. Jako ucastnici cestovniho
ruchu si prohlizime v oblasti nasi aktivity mapu, kterd nas navadi k tomu, abychom si ud¢lali
zajizd’ku k danému vyznacenému mistu, pfipadné ndm mapa radi, kam mame zajet v budoucnu.
Mapa nam sdéluje informace o krajiné, tyto informace posléze vyuzivame k planovani nasich
cest, ziskavani znalosti o konkrétnich mistech nebo nam slouzi jako pomocny prostiedek
pfi traveni naseho volného ¢asu (Del Casino, Hanna 2003).

Mapa je vyznamna pro navstévniky, protoze je v ni obsazeno velké mnozstvi informaci
o oblasti zijmu v jednoduchém obrazku ve srozumitelné formé& (Zipf 2002). Dobra mapa
pro Gcastniky cestovniho ruchu dava dostateCnou orientaci v terénu, informuje o turistické
suprastruktufe, vyzdvihuje krajinné prednosti terénu (Kaprowski 1973), je urcena k uziti
pfi navigaci, jako suvenyr, jako prostiedek k podpofe mista a sluzeb ¢i jako zdroj turistickych
informaci (Collins-Kreiner 1997, 2005). Podle Cresty a Uboldi (2001) musi turisticka mapa
davat artikulovanou odpovéd’ na tfi vyznamné otazky: Na co se jedeme podivat? Jak se tam
dostaneme? Kde najdeme ubytovani?

Diilezitou funkci kartografie pro cestovni ruch je reklama, uzivatel musi nabyt dojmu,
7e v mapé znazornény a zvyraznény objekt je doporuovanou turistickou atraktivitou vhodnou
pro navstiveni (Kokkonen, Peltonen 1999). Mapy a privodce pro turistické Gcely slouzi i
k samotnému nalakani do lokalit (Dwyer 2003). Na rozdil od obvyklych map mapy pro
ucastniky cestovniho ruchu jsou ¢asto vytvafeny za t¢elem ovliviiovani rozhodnuti cestovateld.
Ackoli jsou obvykle zaloZeny na standardnich mapach, Casto izoluji, vyzdvihuji a podporuji
specifické aspekty regiond (Seaton, McWilliam 1995). U takto koncipované mapy se
predpoklada vyjadieni smyslu mista, a pfispiva tak k budovani identity oblasti. (Wood 1992).
Seaton a McWilliam (1995) ptifazuji mezi funkce mapy pro turistické acely i jejich schopnost

zakryt problém pfistupnosti znazornénych regiond.
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Mapa pro ucastniky cestovniho ruchu miize také zvyraznit socialni a kulturni rysy
oblasti, mapa neslouzici turistickym Gcelim se zaméfuje na fyzické rysy, kdezto mapa pro ucely
turistické casto obsahuje obrazky lidi nebo aktivit, které mohou byt provozovany turisty
(Seaton, McWilliam 1995). Turist¢é pomoci nich mohou zjistit a porozumét tomu, kdo jsou
mistni obyvatelé a jak se 1i$i od nich oni sami (Del Casino, Hanna 2000).

Mapy se uzivaji ve dvou zékladnich fazich — pfi planovani cesty a béhem samotné
prohlidky (Kowalczyk 2000). Turisté hodné pouzivaji mapy. Problémem navstévnika vsak je,
Ze pfijedou do mista, které neznaji, neziji tam a nepracuji. V daném misté je mnoho étrakci,
které vSak nebyvaji umistény vedle sebe (Brown, Laurier 2005). V pfedakénim vyuziti mapy
vizualni komunikace upravuje navstévnikovy potfeby, motivaci a o¢ekavani. Mapa ukazuje
tcastnikiim cestovniho ruchu mista, ve kterych nejsou fyzicky pfitomni. Budouci navstévnik si
muize prohlédnout raz prostfedi a naplanovat si mista, ktera chce navstivit. Béhem vlastni
nav§tévy mapy poméhaji turistim orientovat se v destinaci, popisuji také paletu mistni
infrastruktury. Dilezitym aspektem pro turisticky primysl je schopnost propagac¢nich map
usmérnit tok turistl na poZzadovana mista (Kokkonen, Peltonen 1999). Néktefi autofi uvadéji i
fazi po navratu domi, kdy jsou mapy spolu s fotografiemi a videosekvencemi pfipominkou
na cestu (Norrie, Signer 2005), ukazuji rovnéz nevyplnéné potieby, a tak uzivatele mapy
navadéji k navratu do destinace a k naslednému upevnéni vztahu ke konkrétnimu uzemi
(Kokkonen, Peltonen 1999).

4.1 Druhy map pro uéastniky cestovniho ruchu

Kaprowski (1973) rozdé€luje turistické mapy na mapy pro pé&si turistiku, lyZzaiské mapy,
mapy vodnich cest a vodni turistiky, mapy pro autoturistiku, Kowalczyk (2002) ho dopliiuje o
mapy pro cykloturisty, turistiku vysokohorskou, mapy ptedstavujici zvifeci a rostlinny svét,
mapy golfovych hiist, mapy pro hipoturistiku, pro religiézni turistiku a dal§i neuvedené.
Ratajski (1973a) rozd€luje mapy turistické na plany meést, mapy pro pé&si turistiku, mapy
pro vodni turistiku, automapy a skupinu map pohlednicovych, prospektovych a map
v turistickych privodcich. Murdych (1987) a MikSovsky (1987) mapami pro turistiku chapou
pouze mapy pro letni turistiku (pé&si turistiku) a zimni turistiku (lyzafskou turistiku), Murdych
(1987) navic uvadi i mapy pro vodni cestovni ruch. Oba autofi k nim také pfifazuji i orientaéni
plany mést a mapy pro motoristy. Murdych (1987) vSechny uvadéné kategorie nazyva mapami
orientaénimi a poznavacimi. Hojovec (1987) zavadi pojem mapy pro praktickou ¢innost a
orientaci v terénu, kam patfi orientani plany mést, turistické mapy pohofi, mapy pro sport
(lyzaiské a vodacké mapy) a mapy pro autoturistiku. Kromé toho uvadi jako samostatnou
skupinu i mapy pro propagaci a na informovani vefejnosti, v které se nachazi napriklad
propagaéni mapy cestovnich kancelafi. Vozenilek (1999) fadi mezi mapy pro vefejnost
orienta¢ni plany mést, turistické mapy pro pé&Si turistiku, cykloturistické mapy, mapy
pro orientaéni b&h, vodacké mapy, mapy rybaiskych revirl, lyZaifské mapy a automapy.
Na Zapadoceské univerzité v Plzni zahrnuji mezi kartograficka dila pro ucastniky cestovniho
ruchu plany mést nebo rekreacnich stfedisek, turistické mapy pro pési turistiku a dalsi ucelové
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mapy (pf. lyZatské mapy, mapy vodni turistiky a mapy rybarské), automapy a mapy se
specialnim tematickym zaméfenim (www.svrr.zcu.cz/Geografiecestovnihoruchu.doc). Hake,
Grunreich, Meng (2002) rozeznavaji plany mést a mapy pro cestovni ruch a volny ¢as, které
¢leni na turistické mapy pro pési turistiku, mapy cyklistické, turistické automapy a turistické

mapy se znazornénim dodate¢ného dominantniho tématu.

4.1.1 Urc¢eni druhi map pro ucastniky cestovniho ruchu

Utastnik cestovniho ruchu miize pobyvat u vody, opalovat se a slunit, provozovat vodni
sporty i sporty suchozemské, vodni, péSi i mototuristiku, ucastnit se pohybové rekreace,
rekreaci viak mize byt pouze oddech v ramci stacionarniho pobytu, ale také v Cesku tolik
oblibené chalupareni, chatafeni, tdborfeni a stanovéni, n€ktefi preferuji rybafeni a myslivectvi,
Jini navstévu pamétihodnosti, poznavani pfirody a pfirodnich zvlastnosti, v zimnim obdobi
Ucastnici cestovniho ruchu provozuji zimni turistiku, zimni sporty, a to zejména sjezdové
lyZovani, béh na lyzich a saiikovani (Wokoun, Vystoupil 1987).

Podivame-li se na webovou prezentaci nejvétSiho ceského horského turistického
stiediska Spindleriv Mlyn (www.spindleruv-mlyn.cz), zjistime, Ze k turistickym aktivitim
mizeme pouzit lanové drahy, vleky, ,,U rampu* ve snowparku, mezi jednotlivymi lyZafskymi
arealy se premistime pravidelnou linkou ski busu. Nalézaji se zde také vSechny druhy
sjezdaiskych trati podle narocnosti. Ve stfedisku najdeme dostatek restauraci, lyzaiskych a
snowboardovych $kol, bazény, haly na squash, bowlingové drahy, sauny, fitnes, masaze, solaria,
bobovou a saikarskou drahu, diskotéky a v neposledni fad¢ i kazdodenni moznost vecerniho
lyZzovéni. Bézci na lyzich si zde mohou zalyZzovat na kvalitn€ upravenych bézeckych tratich,
které jsou vychozim mistem na hiebenové tary. V letnim obdobi jsou v provozu tenisové kurty
a sjezdova a dualova trat’ pro horské kola, letni bobova draha. Ski areély jsou v 1ét€ startovacimi
misty pro paragliding, sjezdové trat¢ se sjizdéji na specialn€é upravenych kolobézkach.
Ze stiediska do hor mifi nesCetné mnozstvi cykloturistickych i turistickych znacenych tras.
Mistni soukroma spole¢nost nabizi navs§tévnikiim také snézné skutry, skijoring, snowtubing, ice
climbing, slafovani, lezeni po skalach, jizdu na kladce, bungeerunning, cross boarding a dalsi
adrenalinové outdoorové aktivity, ale také napfiklad projizdky v koCarech nebo na sanich
tazenych korimi. Samoziejmosti je moznost rybareni, jizdy na kanoich a raftu a poradani kurzi
tymové spoluprace pro soukromé spole¢nosti. To je jen ¢ast z velké nabidky moZznosti.

Abychom zjistili, které mapy jsou uréeny pro turistické ucely, je tieba k jednotlivym
formam cestovniho ruchu pfifadit vhodné druhy map. Innocenti (2002) rozd€luje cestovni ruch
na letecky, moisky a pozemni, ktery je uskute¢iiovan na silnici, dalnici, Zeleznici a na vodnich
cestach. Cestovni ruch miZeme provozovat pésky, na koni, na kole, motorce, automobilem,
ve vlaku, v lod’ce, na parniku, ve vrtulniku, v letadle. Innocenti (2002) dale uvadi, ze v soucasné
dobé je velmi obliben cykloturismus, mototurismus a stale vice i automobilovy cestovni ruch,
cestovniho ruchu podle Innocentiho (2002) patii kanoistika, jachting a vyhlidkové plavby
na parnicich a zaoceanskych lodich. Naopak Stépanek, Kopatka, Sip (2001) rozdéluji formy
cestovniho ruchu podle zaméfeni ¢innosti na pobytovy cestovni ruch s pobytem na jednom

misté, poznavaci cestovni ruch, ktery je zaméfen na poznavani zajimavosti regionu, kulturni
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cestovni ruch, sportovni a sportovné turisticky cestovni ruch, lécebny cestovni ruch, ktery
obvykle predstavuje pobyt v laznich. Mezi nové se rozvijejici specifické formy cestovniho
ruchu fadi napfiklad mototuristiku.

Utastnici cestovniho ruchu vykonavaji svou aktivitu v rekrea¢nim prostoru s pfiznivymi
podminkami a s pfistupnou obytnou hodnotou, ktera umoznuje sporadickou ¢&i pravidelnou
navstévnost (Mariot 1983). Uvnitf rekreaéniho prostoru byvaji umisténa stiediska cestovniho
ruchu, obce s vétsim soustfedénim ubytovacich, stravovacich zafizeni a dalsi turistické
suprastruktury. Stfediska cestovniho ruchu byvaji ¢asto zaméfena na jednu dominantni formu
cestovniho ruchu (Hole¢ek, Mariot, Stéida 1999).

Hlavnim podkladovym materialem pro rozdéleni map pro turistické icely se ndm stane
déleni cestovniho ruchu uvedené ve Vykladovém slovniku cestovniho ruchu od Paskové a
Zelenky (2002).

Vyznamnou roli mezi ucastniky cestovniho ruchu maji outdoorové aktivity, rekreacni
aktivity uskute¢fiované mimo uzaviené stavby. Jiz od konce 19. stoleti se rozviji pfirodné
orientovany cestovni ruch, v kterém jsou ucastnici motivovani pfirodou, jejim poznavanim a
procitovanim. Specialnim typem prirodné orientovaného cestovniho ruchu je ekoturismus,
k dal§im Cinnostem patii pési turistika, vysokohorska turistika, horska turistika, silvoturistika,
andinismus, alpinismus, speleoturistika, vodni turistika, cykloturistika atd. Nejmasové;j$i formou
v zimnim obdobi je lyzafsky cestovni ruch. Na vodnich plochach a tocich se provozuje vodni
cestovni ruch, kam patfi plavani, potapéni, vodni lyzovani, rafting, jizda na kanoich, jachting,
windsurfing a dal§i vodni sporty, okruzni plavby a rekrea¢ni lov ryb. Lov ryb patti do loveckého
cestovniho ruchu. V posledni dob& se moédnimi stavaji adrenalinové sporty jako bungee-
jumping (skoky z vy$ky na pruzném lané hlavou dolt), karioning (slézani kariont a hlubokych
udoli), jet boating (jizda velkou rychlosti na ¢lunu na uzkém vodnim toku nebo jizda ¢lunem
tésné¢ okolo biehu), zorb (spousténi se ze svahi ve zvlast’ upravené nafukovaci kouli),
skialpinismus, paragliding a dal$i (Paskova a Zelenka 2002).

Kromé pési turistiky a cykloturistiky velka ¢ast vefejnosti aktivné travi svij volny ¢as
formou kulturniho cestovniho ruchu. Poznavaji kulturni dédictvi, kulturu dané zemé a jejich
rezidenti. Pokud navstivi misto déje vyznamnych roméana a dalSich literarnich dél, pripadné
rodist’ vyznamnych spisovatelil, stavaji se UCastniky literarniho cestovniho ruchu. Neéktefi
cestuji specialné kvili nabozenskym obfadim a poutim, nebo navstévuji a prohlizeji si
religiozni pamatky jako jsou kostely, katedraly, hibitovy a poutni mista. Dal$i Gcastnici
cestovniho ruchu maji jinou specifickou potiebu, program jejich tematického zajezdu je
podfizen jejich specialnimu zaméfeni. Ne&ktefi navstévnici jsou motivovani v ramci
vzdélavaciho cestovniho ruchu ziskavanim znalosti a dovednosti v destinaci. I u nas existuji
regiony, které jsou znamé svym vinem a vinaiskym cestovnim ruchem, jeho Gc¢astnici poznavaji
zpisoby péstovani vina, ochutnavaji je v historickych vinnych sklipcich a vinarnach, na kolech
jezdi po vinafskych stezkach. Né&kdo vsak vinu neholduje a naopak dava prednost navstévé
vojenskych pamatek, historickych bojist, hibitovi &i vojenskych predstaveni simulujicich
skute¢nou historickou bitvu (Paskova a Zelenka 2002).

Kazdé etnikum ma své zvyky a zptisob zivota, etnicky cestovni ruch zahrnuje cestovani

s motivem navitévy své phvodni vlasti, ¢i nav§tévy zajimavych narodnosti pravé s cilem
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sledovani jejich zvyktl a zpisobd zivota. Pfirozenou souéasti byva gurmansky cestovni ruch,
vnémz se Ucastnici zamé&fuji na konzumaci, kulturu stolovani, testovani a seznamovani se
s vybranymi pokrmy a néapoji. Cestovni ruch, kdy jsou jeho ucastnici motivovani zazitkem a
prozitkem z nakupovani specifickych predméti v dané destinaci, se nazyva prozitkovy cestovni
ruch. Néktefi lidé jezdi za levnymi nadkupy do jinych zemi, jsou u¢astniky nakupniho cestovniho
ruchu, tato forma se Casto uskutecniuje v pfihrani¢nim prostoru. Nékteti lidé se nechaji odvézt
do né€jakého mista, kde je jim nabizeno konkrétni zboZzi, zaméstnanci v ramci jedné spole¢nosti
pouzivaji incentivni cestovni ruch ke zvySeni miry ztotoznéni se scily firmy (Paskova a
Zelenka 2002).

Nejvice cizincii prijede v Cesku kazdoro&né do Prahy, stavaji se Géastniky mé&stského
cestovniho ruchu. Prohlizeji si zde historické a kulturni atraktivity, nakupuji, néktefi
vyhledavaji sexudini zazitky v mistnim prostfedi. V nékterych méstech se dokonce nalézaji
specializované Ctvrti erotickych sluzeb. Naopak existuji také navstévnici, ktefi pred rychlym
tepem mést davaji prednost venkovu a venkovskému cestovnimu ruchu. Prochazeji se a
projizdéji po krajin€, pe€uji o domaci zvifata, konzumuji podomécku vyrobené potraviny.
Soucésti venkovského cestovniho ruchu byva €asto i hipoturistika (jezdecky cestovni ruch).
Ugastnici se musi do své destinace (at’ uz mésta &i na venkov) n&jak dostat, cestuji pkes tranzitni
uzemi bez umyslu ho navstivit, vyuzivaji pouze jeho dopravni infrastruktury k dopravé
do cilové destinace. Ugastnici voli obvykle dopravu motorovym vozidlem, automobilem &
autobusem (Paskové a Zelenka 2002).

Mnozi lidé davaji prednost traveni své dovolené na jednom misté, z kterého poradaji
piipadné vylety, exkurze a fakultativni zajezdy do okoli. Ugastnici kongresového cestovniho
ruchu se obvykle vétSinu Casu nachazeji v jednom arealu budov, jsou motivovani setkanim
s odborniky a odbornym programem. Starsi lidé ¢asto voli pobyty v laznich, modernim trendem
vsak jsou kondi¢ni a preventivn€ zdravotni pobyty vékové mladSich névstévnika lazeriskych a
podobnych zafizeni. Masovou formou cestovniho ruchu je SSSS (Sand, Sea, Sun, Sex) cestovni
ruch motivovany moznostmi pasivniho konzumu pfimoiského prostiedi. Pro Gcastniky této
formy cestovniho ruchu jsou lidmi vytvofeny atrakce, mezi které patfi tematické vodni parky,
miniaturni mésta, zabavni parky, stalé vystavy, muzea specifického obsahu a skanzeny. Mezi
atrakce cestovniho ruchu se zafazuji i zvlastni tematické akce jako olympiddy, mistrovstvi
svéta, svétové vystavy, megakoncerty a dalsi, kam pfijizdi velké mnozstvi navstévnikd v ramci
akéniho cestovniho ruchu (Paskova a Zelenka 2002).

Pro kazdou vy$e zminénou formu cestovniho ruchu je vhodné znazornit jeji aktivity a
pro ni adekvatni infrastrukturu i dal$i turisticko vlastivédny obsah v mapach pro ucastniky
cestovniho ruchu. Pro vSechny formy vSak neni vhodné pouzit jeden druh map pro turistické
ucely, tyto mapy tak podle prevladajici podrobnosti znazornéni a obsahu zobrazenych informaci
muzeme d¢lit na:

1.  Mapy velkého méfitka znazoriujici relativné malé Gzemi s dostate¢né velkou podrobnosti
— plany mést, obci, stiedisek cestovniho ruchu, atd.

r

2. Mapy sdostatené podrobnym topografickym podkladem slouzici zejména
pro outdoorové aktivity — mapy pro pé&Si turistiku (v Ceské praxi oznaované jako

turistické), cykloturistické, vodacké, lyzaiské mapy apod.
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3.  Mapy stiedniho aZ malého méfitka slouzici primarné pro dopravu — automapy, tranzitni
mapy ...

4.  Mapy uzemi zobrazujici dominantn¢ jednu tematiku — mapy hradi, zamkd, kosteld, ...,
rybarské a lovecké mapy.

5. Mapy pro ucastniky cestovniho ruchu propagujici pfednosti znazornéného tizemi, slouzi
zejména pro reklamni ucely — mapy turistickych atraktivit, mapy v regionalnich
turistickych prospektech atd.

6.  Schematizované mapy v propagacnich materialech.

4.1.2 Plany mést, obci a stredisek cestovniho ruchu

Plany mést patii k nejcastéji uzivanym zdrojim informaci. Slouzi pfedev§im pro
Gcastniky cestovniho ruchu, uzitecné jsou vSak také pro lidi pfijizd€jici do mést v zajmech
neturistickych i pro samotné obyvatele obce (Ostrowski, Ostrowski 1973; Ostrowski, Ostrowski
1975; Tomasiak 2003). Pro kazdou vySe zminénou skupinu uZivateli musi byt v planu mésta
obsazeny nékteré jiné informace (Jacobsen 2000). Mapy pro turistické ucely znazorfiujici
historicka mésta a jejich historicka centra jsou velmi popularni mezi $irokou vefejnosti (Guerra,
Boutoura 2001).

Murdych (1987) rozdé€luje orientani plany mést na zakladni orientaéni plany v podobé
nasténnych pland, kniznich pland, pfiru¢nich plant a plant stfedii mést, na tematické plany
(plany lazeniskych mist, plany kulturnich pamatek, dopravni plany), zdjmové, ucelové a
ptilohové plany, pohledové plany a schémata. Ke specialnim uceliim se vyhotovuji plany mést
s odlisenim druhu zastavby podle zvlastnich kritérii (slohu, stafi, a&elu, poétu podlazi) (Capek a
kol 1992). Plany mést jsou vydavany v nejriznéjSich formach, €asto jako soucasti nebo prilohy
riznych privodci (Murdych 1987).

Hlavni funkci planu mésta je poskytovat uzivatelim potfebné informace pro jejich
bezchybnou a tplnou orientaci ve méstech (Murdych 1987; Capek a kol 1992; Tomasiak 2003).
Podle Ostrowski a Ostrowski (1975) se plan mésta pouziva ve dvou rhznych fazich.
Pii planovani u¢astniky cestovniho ruchu zajima pfedev§im vSeobecny charakter mésta — jak je
velké, jaké je hlavni komunikacni sit’, jak probihal zemni rozvoj, jaké funkce plni jednotlivé
méstské ¢asti, kde se koncentruje turisticka suprastruktura a nejatraktivnéjsi objekty z hlediska
Gcastnika cestovniho ruchu. Béhem samotné nav$tévy mista musi plan mésta umoznit Gplnou
orientaci ve mésté a ukazat objekty zajimavé pro turistické Gcely, G€astnik v této fazi vyzaduje
podrobné informace o misté, kde se v konkrétnim momentu naléza.

Plan mésta vhodny pro turistické ucely tedy umoziiuje celkovou orientaci v prostoru
mésta, informuje o komunikacich, o hromadné dopravé, o objektech vhodnych k prohlidce,
o turistickych zafizenich i o objektech vyuzivanych nejen turisty (napf. restauracni zafizeni),
o kulturnich objektech a o dalSich typech sluzeb (obchodni, telekomunikacni, rekreacné-
odpocinkové ...) (Ostrowski, Ostrowski 1973). Nejcastéji se znazorfiuji informace o kinech,
muzeich, divadlech, pamétihodnostech, pomnicich a z turistickych zafizenich o hotelich (Kope¢
2006).

Plany mést znazoriuji polohopisnou situaci mésta, obcanskou vybavenost,

pamétihodnosti a dopravni sit’ (Vozenilek 1999) véetné linek méstské dopravy. Plany zpravidla
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neobsahuji vySkopis, jehoz vyobrazeni alespoii ve zjednoduSené formé by bylo v8ak vhodné

(Capek a kol 1992). Podle Ostrowski, Ostrowski (1973) a Ostrowski, Ostrowski (1975) mizeme

zobrazené informace rozdélit do nékolika skupin:

1. Informace o rozmisténi a struktufe mésta a jeho funk&nim rozdéleni.

2. Plna sit’ ulic se zvyraznénim orienta¢né nejdilezitéjsich budov. Tato sit’ obsahuje i ¢isla
domi, ktera sta¢i byt umisténa na stavbach na zacatku a konci ulic.

3. Informace o komunika¢ni siti (prijezdni tahy, hlavni silnice, jednosmérky, pési zony) a
dopravni obsluze (parkovisté, stanovi$té taxi, benzinové pumpy, autoservisy ...).

Znazornéna by méla byt i sit’ méstské hromadné dopravy i s jednotlivymi zastavkami.

4. Objekty vhodné k prohlidce a kulturni objekty jako naptiklad muzea, galerie, divadla,
kina.

5. Ubytovaci a restauracni zafizeni soznafenim poctu hvézdicek a rozdélenim
do podrobnéjsich podskupin (hotel, pension, motel, kemp, ... restaurace, bar, kavarna,
vinarna ...).

6. Dalsi sluzby — zakresleni obchodnich domu, hypermarketi a trzist', cestovnich kancelari

a turistickych informacénich kancelafi, sménaren, post, veiejnych telefonti, prvni

pomoci.

7. Sportovni a rekreacni zafizeni — znazornéni sportovnich stadioni, krytych bazénd a
koupalist, plazi. Do této kategorie patfi i parky, zahrady, hibitovy, lesy a aleje.
Tomasiak (2003) doplituje skupinu dalSich sluzeb o nemocnici, policie a Iékarnu.

Vhodné by podle ného bylo i znazornéni $kol a afadl. Karanikolas, Sarafidis (2006) za uZite¢né

pro G¢astnika cestovniho ruchu poklada i informace o poloze vyhlidkovych bodd, letist,

pfistavist’ a kotvist’ pro jachty a vyletni lodé€, diskoték a zabavnich klubt, internetovych kavaren

a mist s mistni folklorni hudbou a tancem.

Problémem pii zakresleni je velka dynamika zmén a velké mnozstvi hospodaiskych
subjektii podnikajicich v daném konkrétnim oboru, coz je charakteristické pro volnofasovou
obsluznou sféru. ObtiZzné je zinventarizovat a zvyraznit na planech mést turistickd zafizeni
(pf. restaurace), ktera se zazna€uji pouze na mapach mnohem vétSiho meéfitka znazoriujicich
¢asti mést (obvykle turistické centrum) (Kope¢ 2006).

V planech mést se ¢asto uplatiiuji obrazkové znacky a perspektivni kresby (Capek a kol
1992), obrazky vyznamnych budov v map¢ jsou totiz pro ucastniky cestovniho ruchu velmi
lakavé (Tversky 2003). Klicové pamétihodnosti byvaji vybrany a zdiraznény ténovanim ¢i
vloZzenim axonometrického vyobrazeni (Shields 2003). Axonometrie je technika kresleni
reprezentujici trojrozmérné objekty na dvojrozmérném médiu (www.cadforum.cz). UZivatel
planu, pokud mozno lehce a rychle, diky takto zobrazené stavebni pamatce nalezne svou polohu
a bude se orientovat. Tvorba téchto obrazkii a kreseb v mapéach neni ustalena. Ridi se pouze
dvéma pravidly: musi dobfe vypadat po grafické strance, obrazek musi byt charakteristicky a
jednoduchy. Musi byt jednoznaéné ziejmé, co ukazuje. Tato vyobrazeni nalezneme pievazné
v planech mést specialné pro turistické ucely (Imhof 1972).

Méfitko mapy znazorfiujici centrum mésta by nemélo byt mensi nez 1:10 000,
pro okraje mésta je vhodné pouziti méfitka 1:15 000 -1:25 000 (Ostrowski, Ostrowski 1975).
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4.1.3 Turistické mapy pro pési turistiku

Nejvétsi méfitko a nejbohat$i obsah z map s dostateéné¢ podrobnym topografickym
podkladem slouzicich zejména pro outdoorové aktivity maji obvykle turistické mapy pro pé€si
turistiku. Pohyb volnym tempem zplsobuje vétsi rozsah zajmu o Gzemi a také podrobnéjsi
znazornéné terénu, jeho pokryti, jakoz i o objekty Cinnosti ¢lovéka. Nejpopularnéj§i méritka
jsou od 1:25 000 do 1:100 000 (Ratajski 1973a).

Pé&si turistika se rozvijela od konce 19. stoleti zejména v némecky mluvicich zemich, jiz
pfed rokem 1910 se zde zacaly vydavat bohaté regionalni topografické mapy v méfitku 1:100
000 a prodavat vefejnosti za prijatelnou cenu (Moranda 2000). V priibéhu stoleti dvacatého se
roz§ifila prakticky po celém vyspélém svété. Uzivatelé turistickych map si vSak dodnes mnohdy
stéZzuji na podrobny topograficky podklad, ktery nebyl vytvaren specialné pro rekreacni uziti
v pé3i turistice, znesnadruje ¢teni celého dila (Yarnal, Coulson 1982).

Turistické mapy pomahaji navstévnikovi k orientaci, navigaci, nezavislosti a moZnosti
vybéru cesty ve volné krajiné (Pearce, Black 1984). Vydavané turistické mapy byvaji
vyjime¢né v tom, Ze neslouzi pouze jako prostfedek k navigaci pro turisty, horolezce a lyZzafe,
ale poskytuji také dikladné vyliceni krajiny s cennymi geografickymi informacemi (Hake,
Grunreich, Meng 2002).

TuristickA mapa ma zcela odliSny charakter podle druhu prostiedi, které ukazuje,
nizinna krajina je zcela odlisna od krajiny horské. Terén v nizin¢ je jen ve velmi omezené mife
sam o sobé predmétem turistiky, Gplné jiny charakter ma role terénu v mapach horskych, terén
nepotiebuje pridavné atrakce, sam o sob€ je pfedmétem cestovniho ruchu, kde pravé rizné
utvafeny terén je hlavni turistickou atrakci. Jestlize je terén v horskych oblastech natolik
dilezity, stejné dulezitou roli musi hrat i v turistickych mapach téchto oblasti (Pawlak 1973).

Vrstevnice jsou jednim z nejvyznamnéjSich elementd v turistické mapé€, poskytuji
vy$kovou informaci, jejich blizky rozestup indikuje Sikmé svahy (Harwey 2001). Urcity
nasobek vrstevnic by mél byt zvyraznén, napt. kazda pata, snazsi je potom se v nich vyznat
zvlasté tehdy, lezi-li na nich mnoho dalSich znaka (Siwicki 2005). V horském prostiedi je
vhodny interval 10 — 20 metri, ktery ukazuje vSechny nezbytné nutné detaily pro bezpe¢nou
navigaci (Harwey 2001; Siwicki 2005). Nejvhodné€j$im zndzornénim terénu je stinovana
hypsometrie. Dostate¢né podrobna hypsometrie ukdze vyznamnéj$i formy a stinovani da
jednotlivym terénnim utvarGm tfeti rozmér a usnadni Citelnost celému obrazu terénu na mapé
(Pawlak 1973).

Zobrazeni skal mize zvySit snadnost ¢teni vrstevnicového obrazku. Hlavni skaliska by
méla byt ukazana, ale obecné skalky byvaji zobrazeny zménénou vrstevnicovou barvou z hnédé
na Sedou (Harwey 2001). Vrstevnice musi byt pferuSené na misté hlavnich skal, aby ostatni
znaky byly ¢itelngjsi (Siwicki). Mapa musi nezbytn¢ obsahovat prvky, které jsou snadno
rozpoznatelné v terénu. Mély by byt zobrazeny velké kameny, kamenita krajina a kamenité pole
jsou dilezitymi informacemi pro navstévnika (Harwey 2001).

Letni turistické mapy se skladaji z ptirodovédného obsahu (rezervace, pfirodni
pamatky), obsahu historicko-uméleckého, kulturniho a spoledenského (hrady, zamky, bojisteé,
muzea apod.), chybé&t by nemély ani zdravotnicka zafizeni (nemocnice a zdravotni stfediska,

stanice horské sluzby), ubytovani a stravovani a dal$i objekty vhodné pro turistické uziti
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(rozhledny, autobusové zastavky, mista rozhledu). Pro ucastniky cestovniho ruchu je
k vykonavani jejich aktivit v krajiné dilezita pfitomnost znacenych turistickych tras (Murdych
1983b, Capek a kol 1992, Vozenilek 1999).

Horsky svét, to nejsou pouze skaly a terénni Gtvary, ale také flora a fauna, tedy objekty,
které je dobré predstavit také na mapé. V mapach se nalézaji napiiklad ve formé obrazka
na mistech, kterd nejsou pfeplnéna jinym mapovym obsahem, kde se nenalézaji zadné dalsi
podstatné elementy ani nazvoslovi (Siwicki 2005).
zakresleny informace o technickych pomickach na cesté (fetézy, Zebiiky) (Siwicki 2005).
V mapéach vysokohorského prostiedi byvaji oznafeny i bivakovaci mista, paklize to tam je
povoleno (Maling 1988). V posledni dobé se samoziejmou informaci na mapach staly obecné
¢asy nebo vzdalenosti pfechodu mezi jednotlivymi rozcestimi. Zajimavé je hodnoceni cest
pomoci série 4 piktogramu v barvach odpovidajicich turistickym cestam, ale o rizném obsahu -
prochazkové cesty, lehéi trasy pro kazdého navstévnika, mirné trasy, které mohou byt delsi a
zaCatku stoleti jednadvacatého se stala cykloturistika, cykloturistické trasy byvaji
ve zjednoduSené formé taktéz zakresleny v turistickych mapach. Pro zimni pouZiti je dobré
znazornit také lyzarské traté a sjezdovky a vleky. Na vétSin€ map se nalézaji oblasti lavinového
nebezpeci (Siwicki 2005).

Na mapach jsou také informace o turistické suprastruktufe, jako jsou turistické chaty a
horské bufety, parkovi$té aut, autokempy, veiejné telefony (Harwey 2001). Velice dilezitou
informaci pro pé&Si turisty je umisténi horské sluzby (Siwicki 2005), na kterou by mélo byt
samoziejmé uvedeno mimo mapové pole nouzové telefonni ¢islo.

Zadni strana mapy obsahuje ¢asto blizSi popis cest nebo souhrn informaci o zobrazeném
azemi, jeho pozoruhodnostech (Capek a kol 1992; Hake, Grunreich, Meng 2002). Miizeme zde
také nalézt plany vychodist' do hor a také mapy o vétSim meéfitku turisticky nejatraktivnéjSich
tzemi v horach. Nemél by chybét ani turisticky informator s telefony a adresami dilezitych
objektl. Pro zatraktivnéni produktu se zde umist'uji pohledové mapy, panoramatické fotografie
a dal$i nadstavbové kompozi¢ni prvky (Siwicki 2005).

V anglosaském svété jsou rozsifené ,,mapy jedné turistické trasy“ (route maps), kdy
mapovym polem prochazi jedna turisticka trasa a znadzornéno je pouze jeji bezprostiedni okoli
(Barbour 2001, Harwey 2001). Volné plochy podél mapového pole slouzi k zobrazeni turisticko
vlastivédnych informaci jednotlivych pozoruhodnych mist na trase. Vhodné pouziti takto
koncipované turistické mapy pro pési turistiku je pro dalkové trasy ¢i pro vicedenni putovani,
kdy by se cela trasa nevesla do klasické turistické mapy standardniho méfitka — napf. poutni
cesta do Ciudad de Compostely. Mapa na shodném principu koridoru podél trasy byva

dominantné pouzivana pro vodacké mapy a mapy vodnich cest.

4.1.3.1 POHLEDOVE MAPY
Nékdy se za turistické mapy pokladaji i mapy pohledové (Capek a kol 1992).
Prvni panoramatické pohledy pro masovou vefejnost jsou datovany do 16. stoleti a

vznikaly pfedevsim v Alpach. Diky zpfistupnéni Alp v pozdim 18. a 19. stoleti a diky
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expandujicimu cestovnimu ruchu kolekce praci vyznamné rostla, turismus dal vyznamny podnét
pro jejich masivnéj$i pouziti. Nadherné panoramatické pohledy malifii jako Heinrich Berann a
jeho soucastnikli a predchidci si zaslouzi specialni misto v archivech a dé&jinach horského
badani a turismu. Panoramatickd pohledova mapa je umélecka forma, ktera vyrazné nabyvala
na vyznamu v 19. stoleti, rozvijela se a dal se i dnes rozviji pfedev§im v Alpach (Wood 2001).
Obliba pohledovych map celosvétové nartsta, napiiklad v Alpach jsou vytvofeny a
pouzivany pro vétSinu udoli (Kraak 2006). Ani ta nejlepsi mapa v klasickém ztvarnéni nemutze
uzivateli ukazat tak snadno pochopitelnou vystiznou prostorovou piedstavu krajiny jako mapa
pohledova (Belkova 1994). Pouziva se pfi predstavovani regionu (horsky celek, udoli ...),
ukazani jeho charakteru a polohy nejvyznamnéjsi turistické suprastruktury. Pohledové mapy
Jsou dnes Siroce uzivané pro podporu turismu, pro vykresleni vzhledu hor a mést (Seaton,
McWilliam 1995). Dnes se ¢asto u pohledovych map pracuje s leteckymi fotografiemi.

4.1.4 Cykloturistické mapy

Od poloviny 19. stoleti se za¢ina rozvijet cyklistika a cykloturistika. Roku 1871 vznikl
Britsky cyklisticky klub, roku 1883 Algemeene Neerlandsche Wielrijdersbond (ANWB),
nizozemsky cyklisticky klub, v Némecku roku 1884 Deutscher Radfahrer-Bund a roku 1886
Allgemeine Radfahrer Union / Deutscher Touren Club. (Nicholson 2004). Hlavni naplni klubt
bylo organizovani riznych vyjizdék a vyletd. Rozvoj cykloturistiky v Evropé byl zbrzdén
dvéma svétovymi valkami. V druhé poloviné 20. stoleti v souvislosti s masivnim rozvojem
cestovniho ruchu a diky novému trendu zdravého Zivotniho stylu se rekreaéni cyklistika stava
jednou za zakladnich forem aktivniho odpocinku (Zahradni¢kovéa 2006). Cykloturistika zacala
mit v Cesku vyznamné;jsi postaveni v ramci doméciho cestovniho ruchu az v posledni dekads
20. stoleti.

Rekreaéni cyklista je ten, kdo preferuje jezdit na kole spiSe pomalu na ptekrasnych
cestach s malym provozem. Cyklistickd vzdalenost je vétSinou kratkd mezi 20 a 60 km.
Pro tento typ lidi je cyklistika uzivanim volného ¢asu (Van Leeuwen, Van Elzakker, Massop
2001).

S masivnim rozSifenim cykloturistiky mezi vefejnost se zacal cykloturisticky obsah
zakreslovat do map pro ucastniky cestovniho ruchu. Objevuje se v turistickych mapach pro pé&si
turistiku, v planech mést ¢i v riznych regionalnich informacnich letacich. Vznikaji vSak i
specialni cykloturistické mapy vénované ucelem a obsahem pfimo rekreacni cyklistice
(Kudrnovsky 2003a; Kudrnovsky 2003b).

Nejvhodnéjsim méfitkem cykloturistické mapy je méfitko mezi 1:50 000 a 1:100 000.
Oliver (2001) voli sice jako optimalni méfitko 1:100 000 — 1:125 000, mensi méfitko sice
ukazuje lepsi celkovy pohled na krajinu a cyklisté nemusi mapy tak rychle piekladat, v mapé
vsak je obsazeno méné orientacnich bodii, mensi méftitko také nedovoluje dostate¢né znazornéni
bohatych topografickych a turistickych informaci nezbytnych pro cyklisty (Van Leeuwen, Van
Elzakker, Massop 2001). Nejvhodnéj§im kompromisem je méfitko 1:75 000 (Kudrnovsky
2003b). Podstatna je dobra reprezentace reliéfu kolem cest, vétsi interval vrstevnic nez 30 metri

je prilis velky na ukazani zvinéni krajiny (Oliver 2001).
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Cykloturistickd mapa je uzitend a naprosto nepostradatelna, kdyz jsou cyklistické
ukazatele v krajin€ znicené nebo plné chybéji. Méla by tudiz obsahovat hodné mistnich nazvi
a orientaCnich bodii. Mapa musi byt aktualni, coz se tyka predev§im malych cest, které zanikly,
nebo konéi pfi stavbé hlavni cesty. Nedavny nartst poctu méstskych cyklistickych tras déla
nezbytnym jejich alespon zjednodusené vykresleni v cykloturistické mapé. Mapa by méla mit
vhodnou velikost papiru (Oliver 2001).

V mapach pro rekreaéni cyklistiku by mély byt zndzornény na podrobném
topografickém podklad¢ trasy vhodné pro cykloturistiku, turistické trasy, pamétihodnosti,
pfirodni, kulturni a spoleCenské zajimavosti (Vozenilek 1999), chybét by nemély obecné a
cyklistické sluzby i turisticka suprastruktura.

Hlavnim prvkem cykloturistickych map je zobrazeni pribéhu cyklistickych tras
doplnéné o znazornéni nebezpecnych komunikaci pro cyklisty, velkého stoupani, kilometraze,
oznaCeni cest, zadkazu vjezdu, zmény znaceni, vhodnych mist pro zastaveni a tabuli
informujicich o mistnich pozoruhodnostech (Kudrnovsky 2003a, Kudrnovsky 2003b). Velkou
prioritu by mélo mit roztfidéni cest na cesty Siroké a uzké, praktické je také rozliSeni kvality
povrchu cesty. Cyklisté se pak mohou vyhnout cestam $patnym. Mél by byt také znazornén
pristup k jednotlivym cestam. Na nékterych mistech se nalézaji cyklistické branky, aby se tam
nedostali lidé na motorkach (Van Leeuwen, Van Elzakker, Massop 2001). Velka pozornost by
mela byt vé€novana nepiehlednym a Spatn¢ identifikovatelnym spojenim a mistim (Barbour
2001).

Dal$im dilezitym prvkem jsou orientacni body jako kostely, véze, hrady, Vyznamné je
také zobrazeni specialnich cyklistickych smérovniku a ukazateli. Mapy obvykle obsahuji i dalsi
elementy diilezité pro cyklisty — pfivozy pro cyklisty, pouze pro pési, schody (napf. na mostech)
s chodnikem pro kola (Van Leeuwen, Van Elzakker, Massop 2001) a cyklosluzby — prodejny
kol, opravny, pujcovny kol, uschovny kol, Zzelezni¢ni stanice doporucené pro napojeni
na cyklistickou trasu (Kudrnovsky 2003a, Kudrnovsky 2003b).

Chybét samoziejmé nemlzou ubytovaci a stravovaci zafizeni, informacni centra,

supermarkety, zdravotnicka zafizeni, parkovisté a turistické pozoruhodnosti podél cesty.

4.1.5 Mapy pro vodni turistiku

Trfetimi nejpouzivan€j§imi mapami v kategorii map s dostate¢né podrobnym
topografickym podkladem slouzicich zejména pro outdoorové aktivity jsou mapy pro vodni
turistiku. PrudSi vodni toky se sjizdé€ji na raftech, kanoich a kajacich, na splavnych fekéach a
vodnich kanalech zejména v zapadni Evropé se rozviji rekreacni jizda na zapjcenych c¢i
vlastnich lodich s pfespanim v jejich kajutach ¢i na bfehu. Na mofich a oceanech jsou
organizovany okruzni plavby na kompletné¢ vybavenych nékolikapatrovych lodich, nékteri
kfizuji pobfezni pasmo okrajovych mofi na svych jachtach. Na pobrezi stojatych vodnich ploch
se Casto uskuteCiiuje pfibiezni cestovni ruch a to obvykle SSSS cestovni ruch (Sand, Sea, Sun,
Sex Tourism) (Paskova a Zelenka 2002). Pobtezi stojatych vodnich ploch byva znazornéné
na planech turistickych stfedisek, automapach, turistickych mapéach pro pési turistiku,
cykloturistickych mapach, mapach turistickych atraktivit regionu a propagaénich mapéch
v turistickych reklamnich prospektech. Specialnim druhem map, ktery se pouziva také
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pro vodni turistiku, jsou namofni navigacni mapy, tyto kartografické produkty vsak patfi do
map dopravnich.

Na vodnich tocich i stojatych plochach se také rybafi. I kdyz podle Murdycha (1987)
byva rybafska problematika nékdy spojovana s vodackou do stejné mapy, specialni rybaiské
mapy zafazujeme mezi mapy Uzemi zobrazujici dominantné jednu tematiku.

Pro sjizdéni prudkych vodnich tokd na raftech, kanoich a kajacich existuje v Ceské
literatufe (Paskova a Zelenka 2002) souborné oznaceni vodacka turistika, jejiz ucastnici
vyuzivaji pfi vykonavani svych aktivit vodacké mapy.

Vodacké mapy se vydavaji pro vyznamné trasy vodni turistiky (Murdych 1987,
Vozenilek 1999), byvaji podobné mapam péSi turistiky, zvlasté terén o bohaté velmi
komplikované vodni siti. NejCastéji se jednd o tzv. mapy piedepsanych cest, v kterych je
znazornéna vodni cesta a terén okolo. Samoziejmé jsou znazornény vSechny objekty vodackého
cestovniho ruchu (Ratajski 1973a). Mapy byvaji obvykle bez vyskopisu (Capek a kol 1992).

Optimalni méfitko map vodnich cest splavnych fek a vodnich kanalii (cruising map) je
stejné jako u vSech klasickych map této kategorie map s dostatecné podrobnym topografickym
zobrazenymi informacemi jsou informace o vodnich cestaich. Na mnohych mapach je Sirka
splavnych tokGi vyznamné zvétSena oproti ostatnimu obsahu, aby mohly byt znazornény
vSechny mozné piekazky na trase — nebezpena mista, jezy, prelomy, mista vird, vzdalenostni
znaCky a dal8i. Podél vodnich tras se naléza navigace (cesty pro vle€eni lodi). V mapé nesmi
chybét specifické sluzby pro vodni turistiku, zobrazeny jsou mista pro zakotveni lodi, vefejna
piistavi§té, mista pro nabrani pitné vody, odpadkové koSe, CistiCky odpadnich vod, mista
pro pfivod paliva, pro pfivod elektfiny. Ke kompletizaci informaci o vodnich cestach je tieba
uvést vybér mist vhodnych k vidéni, od muzei a galerii po historicka sidla a hrady. Volno¢asova
zatizeni obsahuji aktivity na vodnich cestach jako lodni projizd’ky, prondjmy lodi a vodni sporty
stejné jako pfirodni rezervace, golfové kurzy a sportovni centra. Kromé téchto informaci je
nutné znazornit sit’ cest, Zeleznic, zastavéné izemi, parky a zalesnéné Gzemi a objekty vefejnych
sluzeb a obecné turistické suprastruktury. Vedle mapy hlavni byvaji souéasti produktu i mapy
vedlejsi — plany mést na trati s piesnou topografickou lokalizaci specifickych sluzeb pro vodni
turistiku (Spence 2001).

4.1.6 Ostatni mapy s dostate¢né podrobnym topografickym podkladem slouzici zejména

pro outdoorové aktivity

V zimnim obdobi je velmi rozSifené lyZovani, samostatné lyzaiské mapy (n€kdy
nazyvané jako zimni turistické) se vSak samy o sobé& piili§ nevytvareji, lyzafské informace
nejéastéji najdeme v turistickych mapach pro pési turistiku. RozSifené jsou pohledové mapy
zimni lyZaisky vyuzivané krajiny a lyZafské mapy jako soucast propagaCnich materiali
lyzaiskych turistickych center. Presto pro n&které zvlasté lyZafsky atraktivni oblasti mizeme
na kartografickém trhu nalézt i samostatné lyzaiské mapy.

LyZaiské mapy maji misto turistickych znaCenych cest zakres ty¢emi vyznaCenych tras,
dale obsahuji lavinové svahy, vleky (Capek a kol 1992), traté pro sjezdové lyZovani s uvedenim
obtiznosti sjezdu (Murdych 1983b), vybavenost pro zimni sporty (VoZenilek 1999),
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samoziejmosti je pfitomnost turistické suprastruktury a vefejnych sluzeb. V kartografickém dile
byvaji ¢asto na vedlejSich mapach znazornéna nejvétsi stiediska ve vétsim méfritku.

Dalsi mapy patfici do této kategorie map s dostate¢né¢ podrobnym topografickym
podkladem slouzicich zejména pro outdoorové aktivity nejsou uzivany Sirokou vefejnosti, jsou
vytvoteny pro specifické Gzké skupiny lidi, k takovym mapam patii mapy pro orientacni b&h

nebo mapy pro horolezce. Tyto mapy nejsou objektem zajmu predlozené prace.

4.1.7 Automapy

Moderni automapy nemaji pfili§ tradici, ale diky bouflivému rozvoji motorové dopravy
a specialné¢ pravé automobilismu ve 2. poloving€ 20. stoleti patii k vefejnosti neuzivanéj$im
kartografickym dilim (Murdych 1987). Po druhé svétové valce zalal obrovsky rozvoj map
specialné s turistickymi znaky. Automapy dostaly nové znaky pro G¢astniky cestovniho ruchu,
zacaly se znazorfiovat napf. panoramatické cesty, monumenty, hrady, historicky dileZzita mista a
jeskyné. V Sedesatych letech se ustalila situace se znaky pro turistické ucely, doplnily se
lyzatské zony, ptirodni parky, splavna jezera a feky (Cresta, Uboldi 2001). Kolem roku 1960
automobily prestaly byt luxusnim zboZzim, stal se z nich univerzalni prostfedek (Nicholson
2004).

Hlavnim cilem automap je poskytnout jeho uzivatelim informace o cestovni siti a
sluzbach pro motoristy (www.svrr.zcu.cz/Geografiecestovnihoruchu.doc). Oproti mapam
s dostate¢né podrobnym topografickym podkladem slouzicim zejména pro outdoorové aktivity
neni v automapach zapotiebi tak piesny a bohaty topograficky podklad, méné dilezité prvky
jsou vynechany a naopak se zvyrazni cesty, které se také oznaci, klesani, obsluzné sluzby
pro motoristy, ubytovaci a stravovaci zafizeni podél silnic (Ratajski 1973a). Neméla by chybét
také kilometraZz u jednotlivych silnic (Vozenilek 1999). Dilezitou informaci pro turisty muze
byt, kde jsou silnice jak upravené, kde je led a snih (Preston 1980).

Uzivatel dale potiebuje védét, kde je co k vidéni (scenérie, historické rysy), kde jsou
kolem silnic ubytovaci a stravovaci zafizeni, kde jsou umisténa rekreacni uzemi. K turistickym
informacim v automapach patfi tedy také mista rozhledu, pobiezni scenérie, pfistup k plazim,
mésta a historické pamatky. VSechny mapy maji mésta roztfidéna podle velikosti poctu
obyvatel. U popula¢né vétsiho mésta je vétsi pravdépodobnost vyskytu sluzeb a turistické
suprastruktury (Preston 1980). Frankling (2001) ke znazornénym informacim pfifazuje dokonce
v automapach naprosto ojedinéle pouzivany symbol veterinarni nemocnice.

Obvyklé méfitko automap je 1:400 000 - 1:500 000. Pro automapy kontinentd se
pouziva méfitko i nékolikanasobné mensi (www.svrr.zcu.cz/Geografiecestovnihoruchu.doc).

Vedle hlavni mapy automapy byvaji umistény mapy vedlejsi, pro zékladni navigaci
v méstském prostiedi slouzi prijezdni plany mést (Capek a kol 1992).

Zvla$tnim druhem automap jsou tranzitni mapy. Uzemi, kterym tcastnik cestovniho
ruchu projizdi, neslouZi jako jeho cilova destinace. Pozornost na tranzitnich mapach je upiena
na spravné vykresleni nejvyznamnéjsich dopravnich taht a znazornéni turistické suprastruktury,
obsluznych sluzeb a ptipadné historickych, kulturnich, spoleenskych a pfirodovédnych

atraktivit podél téchto silnic.
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V zapadni Evropé a severni Americe jsou vydavany specializované mapy pro motoristy
motorkare, mapy v podstaté odpovidaji automapam, jediny rozdil je, ze vétSi pozornost je
vé€novana mens$im cestdm, motorkafi jako ucastnici cestovniho ruchu obvykle nejezdi
po hlavnich tranzitnich tazich, naopak oblibené jsou piejezdy zudoli do udoli pies

vysokohorské prismyky (zejména v Alpach).

4.1.8 Mapy tizemi zobrazujici dominantné jednu tematiku

Mapy zobrazuji pouze vybranou tematiku, které je pfizplisoben obsah a komentar mapy.
Patfi zde napfiklad mapy narodnich parkd, chranénych tzemi, kulturnich a historickych
pamatek, autokempinki (www.svrr.zcu.cz/Geografiecestovnihoruchu.doc). Mapy se &asto
vyuzivaji v cestovnim ruchu. Murdych (1987) je zafazuje mezi vSeobecné vzdélavaci mapy a
atlasy spole¢né s atlasy sv€ta a atlasy dé&jin, opomiji vSak jejich turistickou funkci. Trendem
v mapach uzemi zobrazujicich dominantné jednu tematiku specialné pro ucastniky cestovniho
ruchu je znazornéni vybrané dominantni tematiky formou obrazkd. Do pidorysného podkladu
Je nakreslena turisticka atraktivita - hrady, zamky, kostely, lazné, pfirodni rezervace, jeskyné a
dalsi (Imhof 1972). U zemi a oblasti (Svata zemé), které jsou charakteristické dominantnim
tématem atraktivit, mize tento druh map slouzit i pro propagaéni G¢ely regionu (Collins-Kreiner
1997; Collins-Kreiner 2005).

Mezi takto koncipované mapy fadime i mapy rybaiské, Vozenilek (1999) je uvadi jako

mapy rybaiskych revirti a mapy lovecké.

4.1.9 Mapy pro ucastniky cestovniho ruchu propagujici prednosti znazornéného uzemi
slouzici zejména pro reklamni ucely

VétSina regiond neni monotematickych, navstévnici cestovniho ruchu zde nemifi pouze
za jednim druhem atraktivit. Tyto mapy slouzi pro ucelené vykresleni pfednosti oblasti. Hraji
vyznamnou roli v podpofe turistické destinace, potencialn€ ovliviiuji navst€vniky v jejich
vybéru cest a destinaci (Grant, Keller 1999).

V mapach jsou zvyraznény nejdulezitéj$i dopravni tahy (dalnice, Zeleznice), letisté a
pristavy. Velka pozornost v§ak musi byt dana mistim vhodnym k rekreaci a navstiveni. Je tieba
lokalizovat parky rozlisené podle svého vyznamu. Samoziejmosti je zobrazeni vhodnych oblasti
pro lyzovani, vodni aktivity, médni golf a dalSich. Pfipadné mtze byt uvedena specidlni mapa
jen stémito aktivitami. Atraktivni pro vefejnost jsou mista uréend k pozorovéani zvlastnich
druhd zivodichd, rafting, jezdectvi na konich (Grant, Keller 1999). Z mist vhodnych pro
Gcastniky cestovniho ruchu by nemély chybét rozhledny, mista vyhledu, lazné€, parky, klastery,
hrady, véze, kostely, vyznamné galerie, architektonické a pfirodni pamatky (Naef 2006.) Rossi a
Naef (2006) uvadéji jesté v nékterych oblastech dilezita prehistorickd mista a naleziste,
v industrialnim prostiedi se v posledni dobé& stavaji turisticky vyhleddvanymi ran¢ primyslové
stavby a ucelené komplexy budov.

Vyznamnou podskupinou mezi mapami pro ucastniky cestovniho ruchu propagujicimi
piednosti znazornéného tzemi jsou reklamni mapy v propagacnich turistickych materilech,
oblas se vSak setkavame i stakto koncipovanymi samostatnymi kartografickymi dily

vyrobenymi na zakazku jednotlivych turistickych uskupeni. Hlavnim smyslem reklamnich map
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v turistickych prospektech je ukazat uZzivateli mapy turistické zvlastnosti a atrakce daného
izemi, mapa v$ak mize davat uzivateli také obraz dominantniho charakteru regionu (Ratajski
1973a; Lindberg 1997).

Reklama musi vytvofit obraz, ktery je pfitazlivy, musi byt potlateno znazornéni
Spatnych nebo matoucich véci, které by odvadély pozornost. Mapy pouzivané k reklamnim
ucelim jsou obvykle generalizovanéjsi a ¢asto je v nich kartograficky zkreslovana skute€nost.
Mapa je vyuzivana k tomu, aby pfehanéla kvalitu regionu, v $ir§Sim prostorovém kontextu mapa
muze také zdiraznénim jednoho nebo nékolika malo mist pfedstavovat obraz vyhodnosti nebo
exklusivity (Monmonier 2000).

4.1.10 Schematizované mapy v propagac¢nich materialech

Posledni skupinou map pro cestovni ruch jsou silné schematizované mapy
v propaga¢nich materialech, letacich ubytovacich a stravovacich zafizeni, katalozich cestovnich
kancelafi a turistickych pravodcich. Topograficky podklad je silné redukovan, nékdy dokonce
téméf cely vypustén. V letacich zafizeni turistické suprastruktury situaéni mapa obvykle
ilustruje vlastni text, mnohdy vSak nalezneme mapu suplujici pouze grafickou ozdobu
(Kowalczyk 2002).

V informacnich materidlech regionalnich sdruzeni a v katalozich cestovnich kancelafi
atraktivity regionu. Je zde snaha, aby byl u ucastnika cestovniho ruchu vzbuzen zéjem poznavat,
prozivat a obohatit se o prednosti navstivené oblasti. PouZziti mentalnich map v reklamé
na produkty cestovniho ruchu pfispiva k prohloubeni zajmu o jejich nakup (Zelenka 2004;
Styrsky 2006).

Uvnité obrysu regionu jsou pomoci obrazkii vyzdvihnuty hlavni atraktivity oblasti.
Obrazky nejéastéji ilustruji pobfezni a horskou krajinu, unikatni ¢i atraktivni zvifata, ptaky,
kvétiny a stromy, lokalni historii, uméni a architekturu, pozistatky davnych civilizaci, staré
budovy, hrady, muzea a galerie uméni. Na mentalnich mapach také nalezneme barevné rybarské
lodé, lokalni femesla, specialni specifické produkty, obrazky mistnich obyvatel oble¢enych
v mistnich kostymech, mnohé mapy znazoriiuji také mistni zdbavu od opery po nocni kabaret,
od divadla po oslavy a festivaly. Rekreac¢ni aktivity jako napfiklad lyzovani, golf, jizda na kont,
plavani, nebo slunéni a kvalita sluzeb je zobrazena mnohem méné& (Dilley 1986).

4.2 Hodnoceni map a mapového obsahu z hlediska potieb ucastniki

cestovniho ruchu

Hodnoceni kartografickych produkti by mélo byt vzdy provadéno s ohledem na zpisob
jejich uziti, mélo by byt tedy pfizpisobeno konkrétnimu dilu a také jeho uzivatelim, cilem je
zjisténi kvality a vhodnosti pro dany ugel (Hojovec 1987; Capek a kol. 1992; Vozenilek 1999;
Blaha 2006a, Cerba 2006).

Kovartik, Veverka (1980) a Hojovec (1987) se pfi uplném hodnoceni kartografickych
dél zaméfuji na konstrukéni zaklad (matematické prvky), uplnost obsahu, soulad se skutecnosti
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(kvalitu generalizace), soudobost obsahu (aktualnost obsahu), geometrickou presnost, kvalitu
kartografického vyjadieni (kvalitu kartografické interpretace) a na védeckou hodnotu. Capek a
kol. (1992) hodnoti obecné udaje, doplitkové a konstrukéni tdaje, vybér obsahu a metody jeho
znazornovani, Citelnost a estetiku mapy, soulad mapy se skuteCnosti a technické provedeni.
Nejpouzivanéj§im souc¢asnym hodnocenim kartografickych dél je komplexni hodnoceni
tematickych map Vozenilka (1999), kterého zajimaji obecné udaje, kompozice mapy,
matematické prvky, Gplnost a naplii obsahu, obsahova spravnost a aktualnost obsahu, ¢itelnost
mapy, vérnost znazornéni reality, kvalita technického provedeni kartografické interpretace,
estetika mapy a védecka hodnota. Pongkud odliSna kritéria pro hodnoceni map vytvoril
Miklo$ik (2005). Autor se zaméfuje na obsah map, pfesnost zobrazeni objektd a jevl v mapé,
aktualnost obsahu mapy, vyznam Gzemi zobrazovaného v mapé pro uzZivatele, technické
zpracovani mapy a estetickou Grovei mapy.

U kartografickych dél pro vefejnost, a tedy zejména u map pro ucastniky cestovniho
ruchu rozhodnuti o prodejnosti a uzivani mapy €asto zavisi na prvnim dojmu a krase mapy,
laicka vefejnost ¢asto na zakladé pouhého pohledu do mapy tuto mapu pfijme a bude preferovat
&i ji jednoznaéné zavrhne (Capek a kol. 1992). Pfi podrobnéj§im uzivani kartografickych dél
viak lidé zjisti, které vSechny informace jim mapa podava, a naopak které informace v mapé jim
na zakladé vlastnich potieb a zkuSenosti chybgji, coz se jist¢ promitne do pfiStiho vybéru a
nakupu map. Dulezitou vlastnosti kartografickych dél je tedy uaplnost obsahu vzhledem
k potiebam uZzivatell a informaéni napln mapy (Miklosik 2005).

Capek a kol. (1992) hodnoti vybér obsahu posuzovanim amérnosti zastoupeni
jednotlivych prvki. Naplii mapy posuzuje v zavislosti na G¢elu a uzivateli kartografického dila.
Mapy uréené k ziskavani polohy hledanych mist musi mit naplii co nejbohatsi, a to i za cenu
malé piehlednosti, naproti tomu $kolni mapy musi byt podstatné¢ méné naplnény, vytvéreji se
s dirazem na vyraznost a prehlednost. Vozenilek (1999) pod tplnosti a naplni obsahu rozumi
polet zobrazenych objekti a jevii na mapé a jejich strukturu, objem vsech podavanych
informaci. Stejné jako Capek a kol (1992) i Vozenilek (1999) posuzuje jednotlivé prvky obsahu
mapy z pohledu vhodnosti jejich zastoupeni a naplii mapy ve vztahu k G¢elu mapy, kdy mapy
piehledné by mély mit niz§i naplii nezli mapy podrobné, které slouzi k vyhledavani objektii
pomoci rejstiiku. Miklo§ik (2005) za primarni hledisko hodnoceni podle obsahu map bere
Gplnost obsahu vzhledem k potfebam uzivateld. Obsahem mapy rozumi souhrn viech objekti a
jevi a jejich charakteristik vyjadfenych v mapé kartografickymi znaky. Podle Miklosika (2005)
obsah mapy rozhodujicim zpisobem ovliviiuje schopnost mapy plnit pro uZivatele informacni
Gloh. Kartografické dilo by vSak mélo také umoziovat studovat vztahy, planovani a
projektovani, usnadiiovat fizeni, ilustrovat sdé€lovani a byt kartografickym podkladem.

Kudrnovsky (2003a) rozdéluje obsah cykloturistickych map na topograficky obsah a
tematicky obsah a ten dale déli na obsah vlastivédné turisticky a obsah tematicky. Vlastivédné
turisticky obsah hodnoti podle pfitomnosti turistickych tras pro pési turistiku, chranénych
tizemi, sluzeb a prvki sportovniho vyuZiti, cykloturisticky obsah podle pfitomnosti vlastnich
cyklistickych tras a jeho dopliikovych prvki charakterizujicich vlastni pribéh cyklistickych tras

a obsuznou sféru cykloturistiky.
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Podle Markowské (in Kowalczyk 2002) znaky na mapach pro cestovni ruch mizeme
rozdélit na znaky predstavujici krajinné hodnoty, znaky predstavujici turisticka zafizeni a jiné
znaky. V prvni skupin€¢ nalezneme znaky piedstavujici prirodni objekty a také objekty
historicko - kulturni (historické, pamatky architektury, sbirky uméleckych dél). Skupinu znaki
predstavujicich turistickd zafizeni tvofi ubytovaci a stravovaci zafizeni a jiné sluzby a
komunikace pro ucastniky cestovniho ruchu. Do treti skupiny jinych znaki nalezi objekty
nevystupujici bezprostifedné v oblasti turistickych sluzeb.

Ratajski (1973b) rozdéluje turisticky atraktivni objekty na objekty pfirodni, kam
napfiklad nalezi singularni pfirodni objekty, rezervace a parky, na mista vyznamnych
historickych a sakralnich udalosti a mista pouti. Treti skupinou turisticky atraktivnich objektl
jsou budovy a objekty lidského plsobeni, kam patii svétské i sakralni architektonické
pamétihodnosti, kulturni objekty a objekty hospodaisko-spolecenské (hieb&iny, industridlni
architektura, vyznamné $koly, ...). Do skupiny kulturnich objekti Ratajski (1973b) zafazuje
ubytovaci a restauracni zafizeni, komunikace (silnice, turistické a cyklistické trasy), sportovné
turisticka zafizeni (napf. stadiony, bazény, také turisticka informacni centra), vefejné sluzby
zajimavé pro turisty (posta, veiejny telefon, atd.), kulturni objekty (divadla, kina, koncertni saly,
...) a administrativni Ufady a instituce.
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5 Kartograficky trh

Cesky kartograficky trh na za¢atku 21. stoleti patfi mezi standardni vysp&lé evropské
kartografické trhy. Charakteristickym rysem je posilovani nejvétsich hracéu (Bieii 2003).
n€kolika malo spolecnosti na narodnich trzich. Ve Velké Britanii spolu soupefi zejména
Geographers' A-Z Map Company a Collins Bartholomew, aktivni je také britsky zeméméfti¢sky
ufad Ordnance Survey. Francii vladne kartografickd divize koncernu Michelin a Institut
Geographique National (IGN) a bez vyraznéjsi distribuce v zahraniéi, na francouzském trhu
v§ak vyznamny Blay Foldex. Italsky kartograficky trh je tradi¢né rozdélen mezi DeAgostini a
Touring Club, v Némecku hraje prim MairDuMont, evropska jednic¢ka s produkty pro cestovani,
a vydavatelstvi némeckého automobilového klubu ADAC Verlag. Mimo vydavatelstvi z Velké
Britanie, Francie, Italie a Némecka je nejvyznamnéj$i kartografickou spole¢nosti rakousky
freytag&berndt.

Nejvétsi Ceskou kartografickou spoleCnosti je v soucasnosti jednoznaéné SHOCart,
v poslednich letech prekroéil hranice Ceska a zfejmé nebude dlouho trvat a stane se velkym
kartografickym hragem pfinejmensim ve sttedni Evropé. Vydal kompletni mapové dilo Ceska,
vlastni nejvétsi distribuéni spole¢nost u nas GeoClub i na Slovensku Svet map. V roce 2006
posilila i Kartografie Praha diky nakupu Geodézie CS, jedné z nejvétsich kartografickych firem
devadesatych let, tempu spole¢nosti SHOCart vsak ani tato akvizice zdaleka nestaci. Slovensko
bylo dlouho zndmé dominanci VKU Harmanec, v poslednich letech se viak na slovenském trhu

vyrazné€ prosazuje pravé SHOCart.

5.1 Historie a sou¢asnost ¢eského komeré¢niho kartografického trhu

Pred rokem 1989 jsme si mohli koupit kartografické produkty vydavané statnim
Geodetickym a Kartografickym podnikem, k dostani byla jedina edice turistickych map, plany
nejvétdich Eeskych mést a minimum automap a autoatlasi Ceskoslovenska. Po roce 1989
skongil v tehdejsim Ceskoslovensku monopol na vyrobu map dany zikonem o geodézii a
kartografii ¢. 46/1971 Sb. Geodeticky a Kartograficky podnik byl rozdélen na Zemémericsky
Ofad a statni podnik Kartografie Praha, ktery se stal roku 1992 akciovou spole¢nosti. Po roce
1989 po uvolnéni soukromého podnikani se objevily nové kartografické spole¢nosti, geodetické
firmy se privatizovaly a transformovaly, ke své geodetické ¢innosti si pfibraly i kartografii. Tak
vznikly napfiklad dva vyznamné kartografické subjekty prvni poloviny devadesatych let —
Geodézie Brno a Geodézie CS. Po roce 1989 je mozné zakladat nové soukromé spole&nosti,
mnohé zalinaly s mapami pro orientatni béh a postupem Casu presly na mapy pro Sirokou
vefejnost, tento vyvoj je charakteristicky pro SHOCart. I grafické spole¢nosti ucitily Sanci
podnikat na kartografickém trhu, na rozdil od vySe uvedenych spole¢nosti se vSak produkovani
map pro né stalo jen doplitkovou ¢innosti. Po roce 1989 se ¢esky kartograficky trh otevrel i
zahrani¢ni konkurenci, némecky Mairs Geographisher Verlag, dne$ni MairDumont, a rakousky

34



freytag&berndt si na naSem tzemi ihned zaCatkem devadesatych let vybudovaly své dcefinné
distribu¢ni spole¢nosti, po ndkupu kartografické divize Geodézie Brno na pielomu dvacatého a
jednadvacatého stoleti se freytag&berndt stal dokonce jednim z nejvétSich kartografickych
vydavatelstvi v Cesku (Zmrzlik 2004; Zmrzlik 2005¢; MikSovsky 2006).

Kartografické produkty v Cesku jsou v porovnani se zapadni Evropou nékolikrat
levnéjsi, spolecnosti tak na nich moc nevydélavaji, jen ti nejlep$i obchodnici s nejlepsi
distribuci mohou uspét. Na samotném konci devadesétych let skoncila kartografie v Geodézii
Brno, Geodézie CS po velké krizi na prelomu dvacatého a jednadvacatého stoleti byla koupena
v roce 2006 Kartografii Praha, ktera se sama fadu let potacela v ¢astych vlastnickych zménach,
tahanicich, problémech ze ztraty vysadniho postaveni na trhu a krachu své partnerské tehdy
nejvétsi Ceské distribucni spolenosti Geomedia. V pribéhu devadesatych let a prvnich rokd
stoleti jednadvacatého se na ¢eském trhu vyprofilovala situace shodna se zapadoevropskymi
kartografickymi trhy. Vydavani kartografickych dél vladne SHOCart se svou distribuéni
spole¢nosti GeoClub, konkurovat se ji pokousi Kartografie Praha se svou dcefinnou spole¢nosti
Geodézii CS a vlastni distribuci, freytag&berndt a distribuéni firma némeckého koncernu
MairDumont Marco Polo. Ostatni subjekty se snazi vyuzit skulinky v edi¢nich planech velkych
zavedenych spole¢nosti, orientovat se na zakazkovou tvorbu kartografickych dé€l, zaméfit se na
jeden typ map a na tomto poli vynikat, pfipadné podnikat na regionalni uUrovni. N&které
spole¢nosti vytvareji rozsahlejSi kartografickd dila na zakdzku pro zahrani¢ni kartografické
subjekty, produkce ve stfedni a vychodni Evropé€ stoji totiz mnohem méné& nez v nejvyspélejSich
¢astech svéta (Spence 2003).

Po teroristickych utocich 11. 9. 2001 vydavatelsky sektor v zapadni Evropé¢ a USA
pocitil signifikantni pokles v trzbach. Nasledkem globalni politické nestability zejména
cestovani do vzdalenych destinaci zaznamenalo obrovsky upadek (Spence 2003). Pocet
ucastnikid cestovniho ruchu po roce 2000 se nékolik let nezvedal, krize nejvice postihla Severni
Ameriku a specialné USA, vyraznéjsi riist byl zaznamenéan az v roce 2004 (www.unwto.org).
V disledku krize vydavatelského sektoru zaniklo v zapadni Evropé€ a Severni Americe zvétSené
mnoZzstvi kartografickych spole¢nosti, vét§inou §lo o mensi nezavislé firmy, které se orientovaly
pravé na vyjezdovy cestovni ruch (Spence 2003). Tato krize viak Cesko vyznamné nepostihla.

Vyraznym impulsem pro cestovani je soucasny velmi rychly rozvoj nizkonakladové
letecké dopravy (Spence 2003), mnohem vice lidi podnika vikendové vylety do mést, Praha se
stava jednim z hlavnich center nizkonakladovych aerolinii v Evropé, jsou vytvafeny mnohem
vétsi naklady plani ucastniky cestovniho ruchu nejnavstévovanéjSich a dopravné
nejpiistupnéjsich mést v mnoha jazykovych mutacich.

Po roce 1989 wvznikla sit’ specializovanych prodejen pro cestovatele. Nejvetsi
vydavatelstvi také vstoupila do nespecializovanych obchodnich siti, které vedou mapy jako
dodatkovy sortiment. Z celkového objemu map se v hypermarketech a supermarketech proda
vice nez Ctvrtina celkové produkce (Bren 2003).

Mapy pro cestovni ruch jsou nejvyznamnéj$im vydavatelskym artiklem kartografickych
spoleénosti, v Cesku jich existuje nékolik desitek, které v rizné mife a nakladu vytvafeji mapy
pro udastniky cestovniho ruchu. Spoleénosti podnikaji ve vysoce konkurenénim prostiedi

ojedinélém na celém svété. Kde jinde miZeme najit zmapované a vydané celé uzemi zemé
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v n€kolika edicich turistickych map? Kde jinde najdeme zmapovanou oblast i na deseti
vydanych kartografickych dilech? Kde jinde najdeme tolik autoatlasti zobrazujicich tzemi
celého statu? Kolik vydavatelstvi ve svété vydava autoatlasy celého statu v tak podrobném
meétitku 1:100 000? Na trhu turistickych kartografickych produkti také jednoznaéné dominuje
spole¢nost SHOCart. Trendem v zdpadni Evropé€ je vytvafeni vlastni série map nejvétSimi
svétovymi vydavatelstvimi turistickych privodca. I na ¢eskych trh se jiz dostaly cestovatelské
mapy od britské spole¢nosti Rough Guides a v roce 2006 i mapy pro uéastniky cestovniho ruchu
spole¢nosti Merian, které byly dokonce diky ¢eskému kniznimu nakladatelstvi Jan Vasut stejné
jako turistické privodce Merian kompletné pielozeny do Cestiny.

Do produkce map zahrani¢niho Gzemi se pousti jen nejvétsi subjekty na ceském trhu,
Castéji jsou mapy zahrani¢niho Uzemi feSeny formou distribuce nejvétSich zahrani¢nich
kartografickych spole€nosti. Segment map a privodci &asto kopiruje zajem 1castnika
cestovniho ruchu o mofe. Ze zahrani¢nich tituld vitézi destinace, kde Ce3i travi svou dovolenou
(Vycichlo 2004). Vyznamna ¢ast map a privodci je prodavana pro pasivni cestovatele, ktefi se
zajimaji o exoticka mista, ale sami je navstivit nechtéji (Spence 2003).

Pied rokem 1989 jsme se v knihkupectvich mohli setkat pouze s plany krajskych mést,
po roce 1989 s nastupem trzni ekonomiky, rozvojem cestovniho ruchu a nartistem pravomoci
mistnich samosprav vznikly a vznikaji plany vétSiny obci, mnohé jsou délany na zakazku.

Turistické trasy protinaji prakticky viechna mista nasi zemé, Cesi patii k narodtim, ktefi
provozuji p&si turistiku nejvice. Od roku 1991 vydava Klub ¢eskych turista (KCT) turistické
mapy v méfitku 1:50 000, na zacatku devadesatych let dvacatého stoleti bylo vyprodukovani
ucelené edice turistickych map celého tizemi Ceska mimofadnym po&inem. Dnes panuje
na ¢eském trhu s turistickymi mapami mimofadna konkurence, do vytvareni tohoto druhu map
se pustily vSechny vétsi kartografické spolecnosti, n€kolik edic nékolika subjekt pokryva cely
stat.

Cykloturistika se stala béhem poslednich patnacti let velmi vyuzivanym travenim
volného casu. Cykloturistickymi mapami se na ¢eském kartografickém trhu proslavil SHOCart,
a i kdyz dnes jiz cykloturistické mapy vytvafi vétsi renomovanéjSich firem podnikajicich
na ¢eském komerénim kartografickém trhu, stale mnohdy plati pfirovnani cykloturisticka mapa
se rovna SHOCart, zejména v produkovani cykloturistickych map na zakazku se chova
monopolng.

SHOCart se pravé zaméfuje zejména na mapy pro outdoorové aktivity, nejznamé;si
vodacké mapy a lyzaiské mapy najdeme tedy také v jejich edi¢nim planu.

Od 3edesatych let dvacatého stoleti se na tizemi Ceska nedélaly plastické mapy a
ve vét$i mife ani mapy pohledové. Po roce 2000 se vSak na ¢eském trhu objevila spole€nost
Kartografie HP z Ji¢ina, ktera zpoc¢atku méla uspéch s pohledovymi mapami, renomé si vSak
vydobyla az vroce 2004, kdy vyprodukovala plastickou mapu Beskyd, firma si zajistila
popularitu u laické i odborné vefejnosti, jeji produkty byly ocenény v nékolika kartografickych
soutézich. Firma pokratuje ve vytvaieni plastickych map i tplné novych produkti v Cesku
se zaméfenim na trojrozmérné mapy.

Na poli automap a autoatlasti hraly dlouho prim Geodézie CS a Geodézie Brno, jiz

v poloviné devadesatych let pfisly na trh s autoatlasem Ceské republiky v méfitku 1:100 000,
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po zaniku kartografie v Geodézii Brno, Geodézie CS pokradovala sama v kazdoroéni aktualizaci
a op€tovném vydani tohoto uspé$ného titulu. SHOCart v roce 2005 vsadil na podrobny autoatlas
Evropy a na (v Cesku unikatni) zpracovani automap evropskych zemi s piehlednou tranzitni
mapou okolnich statd.

Monotematické mapy a mapy atraktivit regiond jsou vytvareny velkym poctem
kartografickych spole¢nosti, svym netradi¢nim zpracovanim se v této oblasti tvorby map stal
znamym B.A.T. Program. Tato spole¢nost byla pfedev§im velmi oblibend mezi regiondlnimi
sdruzenimi, téméi kazdy okresni Gfad si u B.A.T. Programu nechal délat svou vlastni mapu
republiky, ktera méla t¥inact tituld. B.A.T. Program vzdy spolupracoval s SHOCartem a v roce
2005 pod n¢j také presel.

Schematizované mapy v propagacnich materialech jsou doménou grafickych agentur a
oddgleni, kartografické spolednosti v Cesku se do vytvafeni tohoto druhu map v disledku

zvysené konkurence moc nepoustéji.
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6 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum je jakykoli vyzkum, jehoz vysledki se nedosahuje pomoci
statistickych procedur nebo jinych zplsobt kvantifikace (Strauss, Corbinova 1999). Zahrnuje
popis a interpretaci socidlnich problémi s cilem o nich vytvofit uceleny obraz. Diiraz je kladen
na to, jakym zplsobem lidé interpretuji socialni jevy a svou zkuSenost, snahou je pravé
porozuméni témto jevim a zkuSenostem (Hendl 1997). Kvalitativni vyzkum také studuje
kazdodenni zivot lidi v jejich pfirozenych prostiedich a v pro né pfirozenych situacich (Petrusek
1993).

Naproti tomu kvantitativni vyzkum je zaloZen na ov€iovani platnosti teorii vytvofenych
na zéklad¢ koncepti a méieni Cisly, vyuziva ndhodné vybery a silné strukturovany sbér dat,
ziskana data jsou analyzovdna za pomoci statistickych procedur. Cilem je zjistit, zda jsou
vytvorené teorie skute¢n¢ pravdivé (Hendl 1997, Hendl 2005).

Kvalitativni metody mohou pomoci ziskat o zkoumaném jevu detailni informace, jejich
cilem je také odhaleni podstaty jevi a ziskani novych nazori na né (Strauss, Corbinova 1999),
vytvoreni novych teorii, hypotéz, nového porozuméni (Disman 2006).

Pro kvalitativni vyzkum je charakteristicky sbér mnoha informaci u malého poctu
jedincii. (Disman 2006) Na rozdil od kvantitativniho vyzkumu neni az tak dilezity pocet
respondentt, v kvalitativnim vyzkumu jde predevSim o porozuméni zkoumaného problému
(Jirovcova 2001). Kvalitativni vyzkum se fidi induktivni logikou. V sesbiranych datech se patra

po strukturach a pravidelnostech, které v nich existuji (Disman 2006).

6.1  Urceni kvalitativniho vyzkumu

Pro konkrétni kvalitativni vyzkum je tfeba zvolit vhodnou strategii. Nejvhodnéjsi
pro na$ vyzkum se jevi deskriptivni pfipadova studie, ktera je zaméfena na podrobny popis a
rozbor nékolika malo pfipadi (Hendl 2005). Snahou je zachytit charakteristiky danych piipadi,
popsat je v jejich celistvosti, dojit tak k pfesnym zavérim, specialn€ u deskriptivni ptipadové
studie je cilem dodat jejich plny popis. Ve vyzkumu je mozné aplikovat dosavadni teorie,
abychom zjistili, ktera data mame zjistovat, abychom uréili icel popisu a seznam dil¢ich témat,
ktera chceme popsat (Hendl 1997).

Nejbéznéjsimi technikami sbéru informaci v kvalitativnim vyzkumu je pozorovani,
dotazovani a analyza dokumentt (Disman 2006). V dotazovani se nejcastéji vyuziva dotazniku
a rozhovoru (Blaha 2006b). K pfistupim v kvalitativnim dotazovani patfi projektivni a
asociativni techniky, REP technika, strukturovany otevieny rozhovor, rozhovor s navodem,
polostrukturovany rozhovor, neformalni konverza¢ni rozhovor, etnograficky rozhovor, narativni
rozhovor, skupinova diskuze a skupinovy rozhovor. Odli$uji se mirou strukturovanosti otazek a
standardizace jejich pofadi, ziskanymi informacemi a pfistupem k rozhovoru (Hendl 1997).

Pro na§ vyzkum a deskriptivni pfipadovou studii jako strategii kvalitativniho vyzkumu

bylo pouzito techniky sbéru dat rozhovoru pomoci navodu.
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»Navod k rozhovoru predstavuje seznam otazek nebo témat, které je nutné v rdmci interview
probrat. Tento navod ma zjistit, Ze se skute¢né proberou vSechna pro tazatele zajimava témata.
Tazatel méa volnost, jakym zpisobem a v jakém poradi ziska informace, které osvétli dany
problém. Tazateli zlistdva volnost pfizpisobovat formulace otazek a jejich poradi podle situace*
(Hendl 1997, s. 89).

6.2  Charakteristika respondenti kvalitativniho vyzkumu

Pro sbér dat je tfeba se rozhodnout a vybrat vzorek lidi, se kterymi provedeme vlastni
vyzkum a zkterych skupin tito jedinci maji pochazet. Hlavnim postupem pro sbér dat
v kvalitativnim vyzkumu je teoreticky vybér (theoretical sampling), kde se rozhodnuti o tom,
kdo bude vybran, provadi v samotném pribéhu vyzkumu. Proces sbéru dat pokracuje do doby,
kdy informace od novych jedincti nevedou k dal$im poznatkdm, nepfinaseji nic nového, sbér dat
kon¢i dosazenim uplného teoretického nasyceni (saturace) (Hendl 1997; Disman 2006).

Meého kvalitativniho vyzkumu, ktery jsem provadél prostrednictvim rozhovorti pomoci
navodu, se zucastnilo 50 0€astnikd cestovniho ruchu, vSichni s ¢eskym statnim obcéanstvim.
Cilem bylo dosazeni teoretického nasyceni ziskanych informaci.

Mezi respondenty bylo 31 zen a 19 muzi. Pokud se tykd vékového slozeni, do 20 let
bylo § ucastnikd rozhovort, 21 — 30 let mélo 13 ucastnikid rozhovort, 31-40 let 10 acastniki
rozhovora, 41-50 let 8 Ulastnikd rozhovort, 51-60 let 8 ucastnikd rozhovori, rozhovorl se
zhc¢astnilo 1 6 lidi starSich 60 let. Podivame-li se na vzdélani, 24 respondenti mélo dokoncené
vysokoskolské vzdé€lani, 12 absolvovalo pouze stfedni $kolu, 14 respondentt bylo v soucasné
dobé jesté studujicich.

Velmi dilezitou informaci o respondentech pro na$ vyzkum byla preference forem
cestovniho ruchu. Pé&Si turistiku aktivné provozuje 42 ucastnikd rozhovord, cykloturistiku 19
dotazovanych osob, lyZovani 31 respondenti (z toho 28 sjezdové lyzovani, 19 bézecké
lyzovani), vodackou turistiku 12 a¢astnikd rozhovoru, hippoturistiku 1 dotazovana osoba.
Historicka mésta a kulturni pamatky navstévuje 40 respondentli, poznavaci cestovni ruch
po cizich regionech a zemich jich provozuje 24, SSSS (Sand, Sea, Sun, Sex) cestovni ruch 44
(castnikd rozhovoru, rekreaci na chatach a chalupach travi 27 dotazovanych osob. V laznich a
sanatoriich pobyva 9 respondenti, stacionarni pobyt v rekreacnich zafizenich mimo SSSS
cestovni ruch preferuji 4 ucastnici rozhovoru. Veletrhy cestovniho ruchu ¢i turistické

informaéni kancelafe pfimo v misté pobytu navstévuje 42 dotazovanych osob.

6.3 Navod k rozhovoru

Data pro kvalitativni vyzkum byla sbirdna technikou sbéru dat rozhovori pomoci

navodu.
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Tabulka &. 1: Navod k rozhovoru

Okruhy Ziskané informace

Formy cest. ruchu

Destinace a zpuisob cest. ruchu
Druhy map pro cest. ruch

Popis typického dne
Typicky den doprava na misto, pfestavky k odpo¢inku

(+ informace z vyzkumu map a literatury)

Aktivita a mapy K ¢emu jsou vyuzivany mapy

Proc¢ se ucastni souhrnu aktivit cest. ruchu

Oc¢ekavani od souhrnu aktivit cest. ruchu
Co od toho oéekava

Vybér mista pro aktivitu Podle ¢eho si vybira misto pobytu

Zdroj: viastni
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Otazky byly opakovany pro rizné destinace a zpusoby cestovniho ruchu. Cilem bylo
postihnout tyto formy cestovniho ruchu: pési turistika, cykloturistika, dal$i outdoorové aktivity
(vodni turistika, béZecké a sjezdové lyzovani, hippoturistika), navstéva mést, kulturnich a
architektonickych pamétihodnosti, autoturistika a poznavaci cestovni ruch, SSSS cestovni ruch
a dalsi stacionarni formy cestovniho ruchu.

Zavérecna skupina otazek se tykala propagacnich materiali. Zameétena byla na to, jestli
se respondenti na propaga¢ni materialy divaji, co je v nich nejvice zaujme a jestli se podle nich

fidi a jsou nimi ovlivnéni.
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7 Zjisténi znazornénych informaci z map pro ucastniky

cestovniho ruchu

Pro zjiSténi zndzornénych informaci na jiz existujicich mapach uréenych pro ucastniky
cestovniho ruchu bylo prozkoumano 66 pland mést, 34 turistickych map pro pé&si turistiku, 21
cykloturistickych map, 11 ostatnich outdoorovych map, 21 automap, 18 tematickych map a 31
map turistickych atraktivit, dohromady tedy 202 map vhodnych pro turistické ucely.

Informace ziskané z map mizeme rozdélit na informace charakterizujici silni¢ni a
ostatni dopravu; ubytovaci a stravovaci zafizeni; rekreacni a ostatni infrastrukturu; historické,
kulturni a pfirodni pamatky; velkoplo$na chranéna ptirodni uzemi; reliéf a trasy pro Gcastniky
cestovniho ruchu s jejich obsluznou sférou — pro pé€si turisty, cyklisty, bézecké a sjezdové
lyzate, vodaky a dal$i ucastniky outdoorovych aktivit. Mapy se mohou odkazovat i na ptidavné

informace, kartograficka dila mnohdy obsahuji i mapy vedlejsi.

7.1  Plany mést, obci a stiedisek cestovniho ruchu

Ve vétSin€ hodnocenych pland mést je vhodné vykreslena plna sit’ ulic a prijezdnich
silnic (ulice 97 %; prijezdni silnice 95,5 %), nechybi ani znazornéni chodniki mimo silnice a
pési zony (chodnik 81,8 %; p&si zona 53 %). Cerpaci stanice (65,2 %) a parkovists (89,4 %) se
na mapach obvykle vyskytuji bez blizSi specifikace (LPG 18,2 %; kryté parkovisté 18,2 %;
placené parkovisté 13,6 %; parkovisté pro autobusy 13,6 %, parkovist¢ P+R 7,6 %).
Nedostatecna je lokalizace autoservisa (18,2 %), svételné signalizace na ktizovatkach (18,2 %)
a stanovist’ taxi (27,3 %), pro bezproblémovy prijezd chybi zakazy vjezdu (16,7 %) a mista,
kde muze projet dopravni prostfedek s maximalni ur¢enou vyskou (4,5 %). K dobré orientaci
v zastavbé slouzi popisnad Cisla domiu, které se vSak nalézaji pouze na 22,7 % zkoumanych
mapach, v kartografickych produktech v romanskych zemich a Velké Britanii upln€ chybéji,
naopak jsou na péti polskych planech mést z osmi.

Z dal$ich dopravnich zafizeni nesmi v kartografickych dilech chybét Zzelezni¢ni
infrastruktura (Zelezni¢ni stanice 90,9 %), letisté (28,8 %) a pfistavisté vyletnich lodi (22,7 %) i
velké primyslové ptistavy (9,1 %). Hromadna doprava je vedle Zelezni¢nich stanic (90,9 %)
zastoupena i autobusovymi zastadvkami a stanicemi (81,8 %) a znadzornénim sit¢ MHD (48,5 %)
se zastavkami (42,4 %).

Ubytovaci zafizeni obvykle supluje znak pro hotel (71,2 %), zdalSich se castgji
vyskytuji jen kempy (37,9 %), naopak nedostate¢n¢ jsou zastoupeny hostely (19, 7 %),
penziony (16,7 %) a dal$i ubytovaci zafizeni. Z prostori pro stravovani se v kartografickych
dilech ve vétsim mnoZzstvi nalézaji restaurace (30,3 %), které vSak mnohdy zastupuji vSechny
objekty této kategorie, v némecky mluvicich zemich je stravovani ukazadno pomoci mapové

znacky hostince.
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Ze skupiny rekreaéni a ostatni infrastruktura se uzivatelé z map nejéastéji dozvédi
o infrastruktufe socidlni. Kulturu nejvice zastupuje lokalizace muzea (81,8 %), divadla (65,2 %)
a kina (60,6 %), pon€kud mén¢ se na mapach nalézaji galerie (40,9 %), které se nékdy zahrnuji
mezi muzea, a knihovny (36,4 %) a koncertni siné (21,2 %). Informace o zdravotnictvi jsou
naprosto nezbytné a tedy i velmi frekventované v planech mést (zdravotnicka zatizeni 92, 4%,
lIékarna 60,6 %). Z dalSich hojné zastoupenych kartografickych znaki mizeme nalézt
reprezentaci pro postu (89,4 %), policii (81,8 %), Skoly (74,2 %), ufady statni spravy a mistni
samospravy (65,2 %) a dalsi. Ze sportovnich zafizeni se na planech mést nachézi nejvice hiisté
(78,8 %) a tenisové kurty a haly (56,1 %), nasledované koupalisti (48,5 %) a krytymi
plaveckymi bazény (42,4 %). Z venkovnich sportovnich aktivit si zaslouzi pozornost golf,
golfova hristé€ najdeme na 19,7 % map (v némecky mluvicich zemi to je dokonce 66,7 %).

Naopak vzhledem ke svému vyznamu pro navstévniky jsou nedostate¢né vykresleny
sménarny a bankovni instituce (16,7 %) a bankomaty (10,6 %). S nastupem telekomunikaéni
mobilni technologie ustupuji vefejné telefonni automapy ponékud do pozadi (18,2 %), vétSim
problémem je vSak znazornéni vefejnych WC pouze na 31,8 % pland mést. Britska
kartograficka spole¢nost Geographers' A-Z Map Co. jako jedina vy€lefiuje i vefejné WC
pro vozi¢kare. Pro mladsi vékové ro€niky ucastnikd cestovniho ruchu vyznavajici zejména
bat'izkovy cestovni ruch jsou nepostradatelné internetové kavarny, jejich poloha $la vsak pouze
vycCist ze 3 % zkoumanych plani mést. Ackoli jsou nakupni stfediska, supermarkety a
hypermarkety uk4dzany na 50 % map, kromé ucastnikd cestovniho ruchu informaci o lokalizaci
tohoto zafizeni potfebuji i mistni obyvatelé i lidé pfijizd&jici do mésta za neturistickym ucelem,
je jejich znazornéni na 50 % pland mést nedostatecné, v romanskych zemich dokonce chybi
tpln€. V mapach obecné se jen vyjimecné nalézaji prostory pro rekreacni aktivity vyjma vyse
zminénych sportovist’.

V 61 planech mést z 66 uzivatel mapy najde informaci o turistickém informa¢nim
centru. Verejné budovy jsou odliSeny od ostatni zastavby v 66,7 % pripadu, autofi do nich viak
mnohdy zahrnuji i turisticky nejatraktivnéj$i stavby, které jsou zvyraznény nezéavisle na
vefejnych budovach pouze na 22,7 % map (v Cesku nejsou viibec). V nékterych planech mést se
pro lepsi orientaci navstévnikd znazorfiuji né€které turisticky nejatraktivngj$i stavby
perspektivnimi kresbami a obrazky (24,2 %), toto je rozSifené zejména v mapéach specialné
uréenych pro ucastniky cestovniho ruchu v romanském svété (Italie 37,5 %). V romanskych
zemich je vyznamné i barevné odliSeni turistické zony (méstskych ¢tvrti) od ostatniho uzemi
uréeného zejména pro mistni obyvatele (celkem 18,2 %; romanské zemé 30,8 %).

Z pamétihodnosti je v obsahu mapy nejvice zastoupena informace o kostelech
(95,5 %), v Polsku maji nékolik mapovych znadek, vyéletiuji i historicky pamatny kostel
(v Polsku 50 %) a kostel pravoslavnych cirkvi (v Polsku 25 %). Z dalSich sakralnich pamatek
jsou nejvice znazornény hibitovy (81,8 %), z kterych se dale v Cesku a v némecky mluvicich
zemich oddé&luji hibitovy vojenské (Cesko 11,1 %) a hibitovy Zidovské (Cesko 25,9 %;
némecky mluvici zemé 33,3 %), kaple (43,9 %) a kiize (22,7 %). Na 56,1 % plani mést
najdeme pomniky a pamaétniky, fontany a kasny na 21,2 % map, na 34,8 % Zidovské
pamétihodnosti (vétsinou synagogy). Ve Velké Britanii Zije vyznamnéjsi komunita vyznavajici
muslimskou viru, na 40 % britskych plani mést proto najdeme zakresleny také muslimské
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pamétihodnosti. A¢koli je podobny podet muslimil i ve Francii, romanské mapy jsou obvykle
mnohem jednodu$$i a samostatné tyto pamatky zde nejsou ukazany. I kdyz je Cesko v zahrani¢i
propagovano jako zemé hradli a zamki, v mapé se Casto samostatnymi mapovymi znaCkami
neodliduji. Informace o poloze zamki najdeme na 33 % plant mést, hrady se nalézaji na 22,7 %
map. Dal3i pamétihodnosti jsou zastoupeny na méné nez 10 % planid mést.

Pro usnadnéni orientace byvaji zejména v némecky mluvicich zemich zakresleny véze
(50 %) a vysilate (66,7 %), v ostatnich zemich je vS8ak od jejich jednotlivého zndzornéni
upusténo (véze 16,7 %; vysilate 13,6 %). Ackoli jsou pro Gcastniky cestovniho ruchu velmi
atraktivni pohledy na mésto a rozhledy, takova mista najdeme pouze na 13,6 % map (rozhledny
dokonce jen 7,6 %).

Pfirodni pamatky a plochy jsou vi¢i historickych a kulturnim pamétihodnostem
v pozadi. Pouze parky se nalézaji na 87,9 % plani mést. Méné nez 10 % maji tfeba prameny
nebo pamatné stromy, u kterych bychom mohli oekavat, Ze se v izemi vyskytuji éastéji.

Aclkoli néktefi odbornici na tematickou kartografii doporucuji znazornéni reliéfu mést
pomoci vrstevnic, izohypsy byly pouzity pouze v 5 planech mést, jez byly vSechny vytvoieny
Ceskymi kartografickymi spole¢nostmi.

Pro ucastniky cestovniho ruchu jsou v jednotlivych planech mést uzite¢né i vyznacené
trasy, prohlidkové trasy (10,6 %) seznamuji navstévniky s nejvétsimi pozoruhodnostmi mésta,
znacené cesty pro pési turisty (15,2 %) a cykloturisty (22,7 %) ukazuji lidem kudy projit (projet)
orientatné naro¢néjSim zastavénym uzemim. Zatimco prohlidkové trasy jsou zastoupeny
na mapach ze vSech oblasti Evropy, trasy pro pé&si turisty a cykloturisty byvaji ve zvétsené mife
znazortiovany jen ve stfedoevropském prostoru — v némecky mluvicich zemich, Cesku, Polsku a
Slovensku.

Na mapach nebyly sledovany topografické informace o vodnich tocich a plochach,
landuse (zéstavbé, polich, pastvinach, loukach, lesich), o rozmisténi a druzich zastavby
(residen¢ni, komer¢ni, industridlni). Ze 66 plani mést bylo zjisténo 218 informaci uzite¢nych
pro G¢astniky cestovniho ruchu, primérny poéet na jednu mapu je 39,3. Ceské plany mést
obsahovaly primérné 38,9 informaci, slovenské 40,3, polské 51,1, mapy z némecky mluvcich
zemi 50,8, zromanskych zemi 29,6, specialn¢ italské pouze 29,1 a francouzské 33,3,
v hodnocenych britskych planech mést se primérné naléza 34,2 hledanych informaci.
Stredoevropské kartografické spole¢nosti (z Ceska, Slovenska, Polska, Némecka, Rakouska)
znazoriiuji na svych mapach nejvice informaci, coz je dano tradici uZzivani podrobnych
kartografickych produktd a topografického mapovani a vysokou kartografickou gramotnosti
uzivateli. V némecky mluvicich zemich se jiz od konce 19. stoleti dba na spravné Eteni map,
obyvatelé postkomunistickych zemich stfedni Evropy také hodné cestuji, jejich kartograficka
gramotnost je v8ak na vysoké trovni zejména diky socialistickému $kolstvi kladoucimu diraz
na pouzivani kartografickych produkti pfi vyuce.

Na rozdil od stfedoevropského prostoru obyvatelé zapadni a jizni Evropy preferuji
v romanském svété je vice nez kde jinde zaméfena na castniky cestovniho ruchu, na planech se
neziidka kdy objevuji zvyraznéné turistické zajimavosti, kreslené obrazky pfimo v map¢ vérné

napodobuji nejvyznamnéj$i pamatky. Dal$i informace jsou uzivatelim prezentovany formou
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mapovych znacek i nazvoslovi, které je zde velmi popularni, avSak znesnadiiuje ¢i dokonce
Gplné brani spravnému dteni lidem neovladajicich mistni jazyk. Ve Velké Britanii mistni
kartografové preferuji nazorné ukazani jednotlivych skupin informaci (obchodni plochy, plochy

pro sport, ...) pomoci pidorysného barevného odliseni.

7.2 Outdoorové mapy

Mezi outdoorové mapy fadime turistické mapy pro pé&si turistiku, cykloturistické mapy
a ostatni mapy jako jsou mapy lyZaiské, vodacké mapy, turistické mapy pro hippoturistiku a
dali. Nejcast&ji se setkdme sprvnimi dvéma druhy — mapami pro péSi turistiku a
pro cykloturistiku.

I pro outdoorové mapy je nezbytné podrobné vykresleni dopravni sité. Na vétSiné map
jsou zakresleny dalnice (tur.m. 76,5 %, cyklo.m. 85,7 %, ostat.m. 70 %), hlavni silnice (tur.m.
91,2 %, cyklo.m. 100 %, ostat.m. 90 %), ostatni silnice (tur.m. 100 %, cyklo.m. 100 %, ostat.m.
90 %), zpevnéné cesty (tur.m. 91,2 %, cyklo.m. 76,2 %, ostat.m. 70 %) a polni a lesni cesty
(tur.m. 73,5 %, cyklo.m. 66,7 %, ostat.m. 80 %). Pro pé&si turisty je také uzitené znazornéni
pésich terénnich stezek (tur.m. 55,9 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 30 %). Obsluzna dopravni
sféra — Cerpaci stanice a parkovi$té¢ se nalézaji nejvice na podrobnéjsich turistickych mapach
pro pé&si turistiku (Cerpaci stanice 64,7 %, parkovisté 82,4 %) a ostatnich mapach lyZaiskych a
vodackych (Cerpaci stanice 70 %, parkovisté 70 %), u cykloturistickych map jsou ponékud
opomijeny (Cerpaci stanice 28,6 %, parkovisté 52,4 %), autoservisy, LPG pumpy se v mapach
prakticky neobjevuji. Zelezniéni dopravu je mozné z map &asto identifikovat (vlakova stanice —
73,5 %, 81 %, 60 %, vlakova zastavka 58,8 %, 52,4 %, 60 %), naopak u autobusové hromadné
dopravy autobusové zastavky a stanice jsou zakresleny na 50 % map pro pé&si turistiku a pouze
na 9,5 % map pro cykloturistiku. Pfedpoklada se zfejmé, Ze cykloturisté pro cesty do nastupniho
a z vystupniho mista své trasy nepouZzivaji tohoto druhu dopravniho prostiedku, v posledni dobé
vSak nabyvaji na vyznamu cyklobusy.

Z dalSich dopravnich prostfedki hrajicich vyznamnou roli pro uc¢astniky cestovniho
ruchu nesmi chybét lanové drahy, nej¢astéji v mapach i v krajiné zastoupené jsou sedatkové
lanové drahy (tur.m. 52,9 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 40 %) a lyzaiské vleky (tur.m. 64,7 %,
cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 50 %). Na mapéch jsou zachycena i leti$té€ a vodni doprava v rozdilné
podrobnosti podle druhu outdoorovych map.

Ubytovani je zakresleno ve velké mife, nejCast&ji byvaji ukdzana hotelova zafizeni
(tur.m. 85,3 %, cyklo.m. 61,9 %, ostat.m. 80 %), pro ktera vSak zejména ceSti autofi mnohdy
pouzivaji shodnou mapovou znacku jako pro turistické horské chaty. Vedle hoteli na mapach
najdeme i informace o poloze penzionl (tur.m. 26,5 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 40 %),
ubytoven (tur.m. 23,5 %, cyklo.m. 0 %, ostat.m. 30 %), turistickych chat (tur.m. 58,8 %,
cyklo.m. 14,3 %, ostat.m. 0 %), Casto vSak zahrnutych pod hotelova zafizeni a jiné ubytovani
(tur.m. 44,1 %, cyklo.m. 19 %, ostat.m. 50 %). Pro outdoorové aktivity ma velky vyznam
tabofeni a stanovani, kempink (tur.m. 85,3 %, cyklo.m. 90,5 %, ostat.m. 30 %) a vefejna
tabofisté (tur.m. 47,1 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 20 %) patii k nejhojnéji zaznamendvanym
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informacim v map€, nejvétsi vyznam je jim prisuzovan u vodackych map, naopak
bezpfedmétnymi se stavaji u map lyzarskych.

Stravovacim zfizenim jednoznaéné dominuje restaurace, ktera je znazornéna na 61,8 %
map pro pési turistiku, 47,6 % map pro cykloturistiku a 70 % ostatnich outdoorovych map,
mapova znacka restaurace vSak i v tomto druhu map ¢asto supluje celou kategorii stravovacich
zatizeni. Z dalSich informaci obsazenych v mapach stoji za zminku vyskyt obCerstveni (tur.m.
23,5 %, cyklo.m. 28,6 %, ostat.m. 20 %) a hospod a hostinct (tur.m. 29,4 %, cyklo.m. 19 %,
ostat.m. 30%). Pro orientaci v lesnatém terénu je vhodné znazornéni hajoven a mysliven (tur.m.
55,9 %, cyklo.m. 23,8 %, ostatm. 30 %), jez v sezoné nékde také slouzi jako restauracni
zafizeni.

Kulturni zafizeni v mapach zastupuji vyraznéji pouze muzea (tur.m. 70,6 %, cyklo.m.
66,7 %, ostat.m. 60 %), dalsi se vyskytuji na méné nez 10 % outdoorovych map. Sportovni
aktivity a prostory pro sport predstavuji zejména koupalisté (tur.m. 61,8 %, cyklo.m. 57,1 %,
ostat.m. 20 %), kryté bazény (tur.m. 47,1 %, cyklo.m. 33,3 %, ostat.m. 50 %) a pfirodni mista
ke koupani (tur.m. 20,6 %, cyklo.m. 14,3 %, ostat.m. 10 %), mezi outdoorovymi turisty je velmi
oblibena hippoturistika, jejiz objekty byvaji ¢asto znazornény i na turistickych mapach pro pési
turistiku a cykloturistiku (tur.m. 32,4 %, cyklo.m. 28,6 %, ostat.m. 10 %) . Pro pé&si turisty jsou
v krajin¢ postaveny turistické pristfesky (tur.m. 32,4 %), podle znazornéni na mapach
cykloturisté vyuzivaji stejnou mérou turistické pristfeSky (cyklo.m. 14,3 %) a obecnéjsi
odpoc¢inkova mista (19 %). Turistické informaéni kancelare patii tak jako ve vSech mapéch pro
tcastniky cestovniho ruchu i v outdoorovych mapach k nejcastéji zobrazenym informacim
(tur.m. 70,6 %, cyklo.m. 85,7 %, ostat.m. 80 %).

Obecna infrastruktura je na rozdil od podrobnéjSich pland mést v mapach
pro outdoorové ucastniky cestovniho ruchu méné zastoupena, nenajdeme ji na produktech
z alpskych zemi. Mapova znacka posty se naléza na 32,4 % map pro pési turisty, 4,8 % map
pro cykloturisty a 10 % ostatnich outdoorovych map. Nejcastéji se vyskytujicimi informacemi
jsou zdravotni zafizeni (tur.m. 55,9 %, cyklo.m. 38,1 %, ostat.m. 50 %) a stanice horské sluzby
(tur.m. 52,9 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 30 %), dal$i obecna infrastruktura se vyskytuje
na méné nez 10% hodnocenych map, napfiklad hasi¢e na hodnocenych mapach nenajdeme
viibec.

U map pro péSi turisty a cykloturisty je Casto ze samotné mapy odkazovéano
na turisticky mistopisny seznam suplujici turistického privodce (tur.m. 29,4 %, cyklo.m.
(tur.m. 26,5 %, cyklo.m. 4,8 %, ostat.m. 40 %).

Historické architektonické pamétihodnosti ukazané navstévnikim mapy v podstate
kopiruji seznam pamatek u plani mést, nejcastéji se miizeme setkat s kostelem (tur.m. 91,2 %,
cyklo.m. 76,2 %, ostat.m. 80 %), kapli (tur.m. 82,4 %, cyklo.m. 61,9 %, ostat.m. 70 %), kiizem
(tur.m. 70,6 %, cyklo.m. 47,6 %, ostat.m. 70 %), zficeninou hradu (tur.m. 67,6 %, cyklo.m.
61,9 %, ostat.m. 50 %), zamkem (tur.m. 67,6 %, cyklo.m. 76,2 %, ostat.m. 60 %), hradem
(tur.m. 61,8 %, cyklo.m. 52,4 %, ostat.m. 40 %) a pomnikem a pamatnikem (tur.m. 52,9 %,
cyklo.m. 57,1 %, ostat.m. 80 %). Proti planim mést je mnohem mén¢ zastoupen hibitov (tur.m.
32,4 %, cyklo.m. 14,3 %, ostat.m. 30 %).
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Pro orientaci v terénu je prospé$na lokalizace z dalky viditelnych vézi (tur.m. 29,4 %,
cyklo.m. 28,6 %, ostat.m. 50 %) a vysilacd (tur.m. 41,2 %, cyklo.m. 33,3 %, ostat.m. 20 %).
Rozhledny (tur.m. 41,2 %, cyklo.m. 14,3 %, ostat.m. 50 %) jsou krom¢ vhodnych orienta¢nich
bodl v terénu také turisticky velmi vyhledavané i kvili Géelu, za jakym byvaji stavény —
rozhledu, ktery je sam ukazan na 73,5 % map pro pési turisty, 61,9 % map pro cykloturisty a
50 % ostatnich outdoorovych map.

Outdoorovi ucastnici cestovniho ruchu se v krajiné zajimaji o pfirodni pozoruhodnosti,
na mapach byvaji zndzornény pfirodni pamatky (tur.m. 44,1 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m.
30 %), pfirodni zajimavosti (tur.m. 35,3 %, cyklo.m. 52,4 %, ostat.m. 30 %), jeskyné (tur.m.
73,5 %, cyklo.m. 61,9 %, ostat.m. 30 %), prameny (tur.m. 55,9 %, cyklo.m. 33,3 %, ostat.m.
20 %), mineralni prameny (tur.m. 32,4 %, cyklo.m. 14,3 %, ostat.m. 10 %), pamatné stromy
(tur.m. 55,9 %, cyklo.m. 19 %, ostat.m. 10 %) a vodopady (tur.m. 47,1 %, cyklo.m. 19 %,
ostat.m. 10 %). Pro orientaci a snadny priichod (prijezd) terénem hraji vyznamnou ulohy skaly
(tur.m. 64,7 %, cyklo.m. 38,1 %, ostat.m. 70 %), srazy (tur.m. 44,1 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m.
20 %) a bazinaty terén (tur.m. 32,4 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 50 %).

Pro aktivity vykonavané ve zna¢né riznorodém outdoorovém prostiedi je nezbytné co
nejpiesnéjSi vykresleni terénu, uoutdoorovych mapach byva obvykle uzito vrstevnic.
U turistickych map pro pé&si turisty Cesti autofi nejcastéji pouzivaji nejmensi rozestup 10 metrt,
na polskych mapach obvykle najdeme rozestup dvacetimetrovy, v mapach z oblasti Alp
s velkymi vySkovymi rozdily a pfevySenim se setkame s rozestupem az sto metri. V Italii jako
zastupci romanského svéta i v nealpské oblasti pfi velkém méfitku mapy je obvykly rozestup 50
U cykloturistickych map se vrstevnice pouzivaji méné€, najdeme je pouze u map s dostate¢né
velkym méfitkem umoziujicim podrobné znazornéni terénu predevsim ve stiedoevropském
prostoru. VySkové body se nalézaji na vétSin€ map (tur.m. 97,1 %, cyklo.m. 81 %, ostat.m.
80 %).

Lokalizace chranénych tGzemi je také atraktivni informaci pro uUc€astniky cestovniho
ruchu. Nej¢astéji byvaji zvyraznény narodni parky (tur.m. 52,9 %, cyklo.m. 23,8 %, ostat.m. 20
%), chranéna krajinna uzemi (tur.m. 52,9 %, cyklo.m. 42,9 %, ostat.m. 40 %) a dal$i chranéna
tzemi (tur.m. 52,9 %, cyklo.m. 28,6 %, ostat.m. 30 %). Vzdy zélezi na zplisobu a stupni
ochrany a odstupiiovani chranénych tzemi v jednotlivych statech.
stezky jsou vSak zakladem i u cykloturistickych map (66,7 %) i ostatnich outdoorovych map
(50%). Krom¢ turistického znaceni spravovaného centraln€ existuje i mistni turistické znaceni,
které je vytvareno na regionalni urovni (tur.m. 32,4 %, cyklo.m. 14,3 %, ostatm. 20 %).
Existuji v8ak i specialni tematické nau¢né stezky seznamujici navstévniky s mistnimi ptirodnimi
kulturnimi zajimavostmi s tabulemi a popisem mistnich pozoruhodnosti (tur.m. 38,2 %,
cyklo.m. 19 %, ostat.m. 30 %). Pro pési outdoorové ucastniky cestovniho ruchu je uzite¢né
ukazani polohy turistickych smérovnikl tzv. rozcestnikl, objevuji se vSak pouze na mapach
pro p&i turisty (20,1 %). V Alpach se turistické znatené cesty nelii barvami jako v Cesku,

na mapach ale rozeznavame rizné zakreslené trasy podle své néaro¢nosti od jednoduchych

vvvvvv
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ferraty Ci také klettersteig. Celou Evropou prochazeji kontinentalni dalkové trasy (29,4 %),
vétdimi regiony poté regionalni dalkové trasy (14,7 %) Na 17,6 % hodnocenych map se nalézal
u jednotlivych tras ¢asovy udaj pro prechod, v Cesku se udava vzdalenost v kilometrech.
Na zadni stran€ se u map z alpského horského pasma objevuje popis jednotlivych tras (23,5 %).

Hlavni naplni cykloturistickych map jsou znacené cyklistické trasy (85,7 %), ty vsak
také najdeme na mapach pro pé&si turistiku (55,9 %) a vyjimeéné i na ostatnich outdoorovych
mapach (10 %). Na cykloturistickych mapach najdeme i mistni cykloturistické trasy (23,8 %),
neznacené a planované cykloturistické trasy (23,8 %), dalkové cyklotrasy (19 %), nebezpeéné
useky pro cyklisty (19 %), nesmi chybét kilometraz jednotlivych znacenych ¢i doporu¢enych
cest (33,3 %) a mimo samotnou mapu také jejich popis a profil trasy (47,6 %). Obsluzna sféra
cykloturistiky je nedostatecné zakreslena, pouze cykloservis je na 33,3 % cykloturistickych
map, dalsi sluzby a trasy se nalézaji na méné nez 15 % map.

Lyzaiské mapy maji za zaklad lyzafskou tematiku, nalézaji se na nich nejvice sjezdové
traté, bézecké traté, z kterych se specialné vycleniuji bézecké traté udrzované, bézecké traté
obCas udrZzované a bézecké trat€ zavodni, nesmi chybét ani mista vyskytu tyéového znaleni.
Bézecké trate se nalézaji i na 17,6 % turistickych map pro pési turistiku.

Mapy vodacké se zaméfuji na vodni sit’ a splavnost jednotlivych vodnich tokd, ukazuji
také nebezpeCi pro vodaky, opét je samoziejmosti kilometraz. Velkého vyznamu zejména
v pfisn€ chranénych prirodnich tzemich nabyva lokalizace odpo¢inkovych mist, mist pro nastup
a vystup na feku, uzite¢na jsou také zakresleni vlakovych stanic uzplisobenych pro naloZeni i
vylozeni lodi.

Outdoorové mapy obsahuji i dalsi turistické trasy. Mizeme na nich nalézt trasy pro
voziky, terénni kolob&zky, koleckové lyze, koleckové brusle, nebo sarkarské cesty.
Nejpocetnéji jsou zastoupeny trasy pro hippoturistiku (tur.m. 11,8 %), pro tuto formu
cestovniho existuji i specialni mapy koriskych stezek.

Ze zkoumanych 66 outdoorovych map muze uzivatel ziskat dohromady 374 informaci,
hodnoceny opét nebyly informace o vodnich tocich a stojatych plochach, zastavbe, polich,
pastvinach, loukach a lesich.

V turistickych mapach pro pési turistiku mizeme nalézt od 14 informaci
v panoramatické mapé¢ italské firmy Emilio Longa nebo 21 informaci v tradi¢ni turistické mapé
pro pési turisty od italského vydavatelstvi Editoriale Domus az po 122 informaci v mapé
od ceské spole€nosti SHOCart. Primér znazornénych sledovanych informaci je nejvyssi
u turistickych map pro pési turistiku Ceskych firem (84,7) i polské mapy (66,8) jsou nad
celkovym primérem, znazornéni informaci na némeckych a rakouskych turistickych mapach
(47) pro pési turisty se zaméfuje na podrobné a presné vykresleni terénu na ukor ukazani
pfidavnych turistickych informaci, v Italii (26,7) je na prvnim misté ndzornost a jednoduchost
mapy pro uzivatele. Pocet znazornénych zjistovanych informaci nezavisi na méfitku. Pomoci
Spearmanova korela¢niho koeficientu pro zavislost mezi méfitkem a poctem znazornénych
informaci vychazi hodnota -0,86, coz znamena, 7e dokonce ¢im je mensi méfitko, tim je
znazornéno vétsi mnozstvi riznych sledovanych informaci. V alpském prostoru a v Italii je viak
obvyklejsi znazoriiovat turistické mapy pro pé&si turisty ve vétSich méfitcich nez v prostoru

sttedoevropském. Pocet znazorfiovanych nami sledovanych informaci zalezi tedy prevazné
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na kulturni oblasti, kde byla mapa vytvorena, a na konkrétnim tvirci mapy. Obecné mtizeme jen
fici, Ze v panoramatickych mapach jich je znazornéno méné nez v tradi¢nim topografickém
zpracovani.

Priimér znazornénych informaci v hodnocenych cykloturistickych mapach je 46 znak,
v Cesku to viak je 55,9. I v této kategorii je znazornéno nejvice nami sledovanych informaci
v nejznaméj$ich cykloturistickych mapach v Cesku — v produktech spole¢nosti Kartografie
Praha (117), SHOCart (116) a Trasa — Klub ¢éeskych turist (100), na opaéném konci se nalézaji
cykloturistické mapy zahrani¢ni provenience. [ v této kategorii pocet znazornénych informaci
zavisi pfedev§im na regionu, kde mapa vznikla, pro jaky aéel byla vytvofena a kdo ji vydal.

I ostatni outdoorové mapy kopiruji turistické mapy pro pési turistiku a cykloturistiku.
Primér znazornénych informaci Ceskych lyzafskych map je 53, pokud nepocitame
panoramatickou mapu spolecnosti Kartografie HP, nejvice nami sledovanych informaci
nalezneme na lyzaiské mapé spole¢nosti SHOCart, a to 100.

Pocet znazornénych informaci v outdoorovych mapach je podminén regionem, kde je
mapa vytvoiena, ve stfedoevropském prostoru, kde je velka kartograficka gramotnost, je pocet
znazornénych informaci vys$i nez v zapadni a jizni Evropé. V Alpach s velkymi vySkovymi
rozdily se klade diiraz na spravné a podrobné vykresleni terénu. Pocet v mapé ukazanych
informaci také hodn& zavisi na samotném tviirci mapy. V Cesku se na outdoorové mapy
specializuje spolec¢nost SHOCart, ktera také vytvafi mapy s nejvétSim mnoZzstvim informaci,
synonymem pro turistické mapy pro pési turistiku je také Klub Ceskych turistd, respektive VKU
Harmanec, pocet jimi znazornénych informaci patfi také k nejvyssim. I z tohoto diivodu jsou
konkrétni outdoorové produkty téchto spole¢nosti u vefejnosti, ktera outdoorové aktivity ¢asto

provozuje, velmi oblibené.

7.3  Automapy

Automapy a autoatlasy usnadiiuji pfedev§im motoristim orientaci, navadéji je, kam jet a
jak se nejrychleji dostat pies tranzitni uzemi do cilového mista. S rozvojem cestovniho ruchu
v druhé polovin€ dvacatého stoleti vSak zacinaji hrat vyznamnou ulohu také v cestovani,
ucastnici cestovniho ruchu na mapé hledaji, kam se vyplati jet podivat, ktera uzemi je uzitecné
poznat, nebo jen kde zastavit a odpoc€inout si pfi prijezdu uzemim.

Prioritni skupinou informaci na automapéch i nadale samoziejmé zistavaji informace
o doprave a silnicich. Délnice jsou vyznaceny na 90,5 % map (chybi v regionech bez dalni¢ni
sit¢), placené Gseky jsou v 9,5 % zvyraznény specialni mapovou znackou, mytné brany jsou
ukazany na 28,6 % automap (pfedevsim v zahranic¢i). Dalnice se znazorfiuji také budované (52,4
%) a planované (33,3 %). Kromé dalnic uzivatel na automapach najde i expresni dalkové
silnice (85,7 %), cestu prvni tfidy (66,7 %), z které néktefi autofi specialné vycleiuji cestu prvni
tiidy s délenymi pruhy (38,1%), silnici druhé tfidy (100 %), cestu tfeti tfidy nebo cestu vedlejsi
s pevny povrchem (90,5 %) i vedlejsi cestu s neur¢itym povrchem (52,4 %) a polni cesty (38,1
%). U silnic prvni a druhé tfidy se specialné znac¢i budované (1. tfida 47,6 %, 2. tfida 33,3 %) a
planované (1. tfida 28,6 %, 2. tfida 14,3 %) dseky. Cesty, které je mozné pouzivat jen
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s povolenim a pro ostatni je vjezd zakazan, nalezneme na 23,8 % automap, Cesti kartografové je
vSak nezaznacuji. Podstatné pro orientaci a navigaci v dopravni siti jsou ¢isla komunikaci (57,1
%) a vzdalenosti jednotlivych tseki silnic (100 %), zndzornéni vyjezdi a najezdl na dalnice a
expresni silnice (76,2 %) a dostaten¢ podrobné vykresleni mimouroviiovych kfizovatek (33,3
%).

Na automapach zahrani¢ni provenience jsou obvykle ukazany i strmé Casti cest (celkem
33,3 %), vyznamna sedla a prismyky (33,3 %) a nejvétsi tunely (38,1 %). Specialné
pro ucastniky cestovniho ruchu je uzite¢né zvyraznéni komunikaci atraktivnich na vyhledy (19
%), v automapach Ceské provenience vSak mapovou znacku pro tuto informaci nenalezneme.
Obsluzna sféra je ve véEtSi mife zastoupena pouze Cerpacimi stanicemi (42,9 %) a méné
parkovisti (19 %), autoservisy, LPG, odpo¢inkova mista, parkovi§té pro nakladni vozidla a dalsi
Jjsou zobrazeny na méné€ nez 10 % hodnocenych map. U automap, které zobrazuji uzemi celého
statniho celku nebo n€kolika statnich celkd, je nezbytné nutné vyznaceni hrani¢nich ptechodu,
vhodné je je rozlisit podle jejich plsobnosti na pfechody bez omezeni (66,7 %), s omezenim
(28,6 %) a pouze pro pési (4,8 %).

Dal§i dopravu zastupuje predevsim zeleznice (76,2 %), zniz se vyclenuje
uzkorozchodné (23,8 %) a vysokorychlostni drahy (14,3 %). Vlakova stanice (23,8 %) se naléza
pfedevSim na mapach vétSich méfitek. Autobusové zastavky a nadrazi nenalezneme na mapach
vibec. Z dalSich dopravnich zafizeni a infrastruktury jsou ¢asto znazoriiovana letisté (90,5 %),
z kterych se predevsim v zahrani¢i oddéluji letisté sportovni ¢i turisticka (42,9 %), dale mizeme
najit pfistavy (38,1 %), pro automobilovou dopravu velmi dilezité ptivozy (28,6 %), na mofich
a oceanech se Casto vyznaCuji i pomyslné trasy lodni dopravy a trajekti (19 %), v hornatém
prostfedi asto navstévnikim slouzi lanové drahy (pozemni 28,6 %, sedackové 38,1 %,
kabinkové 33,3 %).

Podrobnéjsi znazornéni terénu neni pro samotnou dopravu dilezité, vrstevnice se
nachazeji pouze na 4,8 % map, pro cestovni ruch vsak reliéf uréity vyznam ma.

Ubytovani a stravovani je proti mnohem podrobnéjSim planim mést a outdoorovym
mapam znazoriiovano mnohem méné, vét§i vyznam na automapach sehravaji hotely (38,1 %),
kempy (42,9 %) a v zahrani¢i pon€kud prekvapivé i turistické chaty (33,3 %), naopak motely
slouzici specialné motorizovanym navstévnikiim jsou pouze na 19 % hodnocenych automapach.
Jednotliva stravovaci zafizeni jsou ukazana na méné nez 10 % map, naptiklad motoresty (4,8
%) by si vSak jisté zaslouzily vétSi pozornost.

JelikoZ nejsou automapy natolik podrobné, aby umoziiovaly zvyraznéni velkého
mnozstvi informaci, a jsou urCeny predevsim k orientaci a snadné navigaci motorizovanym
fidi¢im, rekreacni a ostatni vefejna infrastruktura zde ustupuje do pozadi. Vice nez v 15 %
automap jsou lokalizovana pouze muzea (23,8 %) a zdravotnickd zafizeni (19 %),
v hodnocenych mapach &eské provenience se pres tuto hranici dostala i koupalisté (v CR 16,7
%) a v zahrani¢i golfova hiist¢ (v zahrani¢i 20 %). Na ¢eskych mapach byvaji také zvyraznény
zakazané vojenské prostory (v CR 50 %)

Mimo hlavni mapu mize uzivatel pfidavné informace ziskat z tabulky vzdéalenosti mezi
nejvétSimi mésty a hrani¢nimi prechody (42,9 %) a z map nejvétsich stiedisek ve znazornéném
uzemi (57,1 %).
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zvyraznény kostely (66,7 %), kaple (19 %), pomniky (33,3 %), tvrze (19 %), hrady (66,7 %),
zficeniny hradt (57,1%), zamky (47,6%), klastery (52,4%). Podchycena byvaji i lazeriska mésta
(47,6 %), turisticky pozoruhodna mista (42,9 %), pamatky UNESCO (28,6 %) a nejvyznamné&;jsi
archeologicka nalezisté (33,3 %). Pro orientaci v pfibfeznich oblastech a i jako turistickou
atraktivitu je vhodné zakreslit majak (42,9 %). Z ptirodnich pozoruhodnosti jsou na automapach
vyznamnéji zastoupeny jen piirodni zajimavosti (33,3 %) a jeskyné (61,9 %).

Turisticky zajimava Gzemi na automapach uzivatel najde pomoci aredlovych mapovych
znacek narodnich parka (57,1 %) a méné i pfirodnich parka (23,8 %), chranénych Gzemi (19 %)
a chranénych krajinnych oblasti (14,3 %). U znazornéni jednotlivych chranénych ptirodnich
uzemi zélezi na systému ochrany v jednotlivych statech.

Turistické znaCené trasy se na automapach prakticky viibec nevyskytuji (pési znacené
trasy 4,8%, kontinentalni dalkova trasa pro pési turisty 9,5 %, cykloturistické trasy 4,8 %).

V Ceskych automapéch je znazornéno méné informaci, nez je tomu béZné v mapach
zahraniéni provenience. V turisticky atraktivnich zemich (Spanélsko, Italie, ...) a oblastech je
zvykem do automap davat vice informaci zaméfenych specialné na u€astniky cestovniho ruchu
(golf, rekreacni oblast pro lyZovani, rekreacni oblast pro vodni sporty, kluby jachet, mista
ke koupani). Priamér mapovych znadek v Cesku je 28, pro cely soubor sledovanych map je 40,5
znaki. Pocet zobrazenych znakii v automapach zavisi na méfitku kartografické dila i na regionu
a vydavateli. Ze sledovanych map s méfitkem vétSim nez 1:150 000 uZzivatel ziskd primérné
59,5 hodnocenych informaci, z map o métitku mezi 1:150 000 a 1:300 000 47,6 informaci, mezi
1:350 000 — 1:500 000 22,6 informaci a ve sledovanych mapéach s métitkem nad 1:500 000 zjisti
pramérné 28,7 hodnocenych informaci. Pokud by se v mapach malych méfitek znazornilo stejné
mnozstvi informaci jako napfiklad v automapé o méfitku 1:100 000, mapa by byla $patné ¢i
dokonce vibec necitelna. Nejvice z 206 informaci v sob¢ obsahuje mapa v méfitku 1:100 000
spole¢nosti VKU Harmanec (93), nejméné naopak mapa v méfitku 1:500 000 &eské
kartografické firmy Zaket (18). Specifikem ve znazoriiovani informaci do automap jsou fecké
kartografické spole¢nosti, kdy se pti velmi velkych méfitcich objevi jen malo hodnocenych
informaci (Road Editions 1:50 000 — 26 informaci, Adam Editions 1:100 000 — 18 informaci).

7.4 Mapy uzemi zobrazujici dominantné jednu tematiku

Tematické mapy slouzi k lokalizovani objekti jednoho ¢i né€kolik malo konkrétnich
témat. Uzivatelé se prostfednictvich tohoto druhu map pro ucastniky cestovniho ruchu dozvédi,
kde se nalézaji nejvyznamnéj$i pamétihodnosti, pfirodni pozoruhodnosti ¢i turistickd
suprastruktura v zavislosti na poloze dalSich objektd stejného tématu. Nejcastéji vydavanymi
takto koncipovanymi produkty jsou mapy hradd, zamka, narodnich kulturnich pamatek, jeskyni,
kempil. Obsah podkladové mapy je mirné potlacen, je upfednostnéno ndzorné znadzornéni

Dopravni infrastruktura na sledovanych mapach je zastoupena zdkladnimi typy
komunikaci pro motoristy (dalnice 94,4 %, expresni dalkova cesta 55,6 %, silnice 1. tfidy
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100 %, silnice 2. tfidy 77,8 %, cesta 3. tfidy a cesty vedlejSi s pevnym povrchem 66,7 %,
vedlejsi cesty s neuritym povrchem 16,7 %), obsluznou sféru pro motoristy predstavuje ve
vétsi mife pouze Cerpaci stanice (22,2 %), u znazornéni celych statnich Gtvari by nemély chybét
hrani¢ni prechody (50 %). Z dal3i dopravni infrastruktury je nepostradatelna sit’ Zelezni¢nich
trati (72,2 %), ktera je n¢kdy doplnéna o Zelezni¢ni stanice (22,2 %) a vlakové zastavky
(16,7 %), a letiste (38,9 %).

Jelikoz je obvykle znazorfiovano rozsahlejsi uzemi ¢i dokonce cely statni utvar a dana
konkrétni tematika, ktera neméa nic spolecného sterénem, v mapach uzemi zobrazujici
dominantné jednu tematiku se nesetkdme s vrstevnicemi. Vyskové body se nalézaji pouze
na 44,4 % sledovanych map.

U tohoto druhu map nemaji ubytovaci a stravovaci zafizeni az takovy vyznam, mapa je
vytvafena za jinym ucelem, v mapach jsou ve vét$i mife zakresleny pouze mapové znacky
kemp (44,4%) a to zejména pfimo na tematickych mapach kempu.

Kvili dominanci zobrazovaného tématu se do pozadi dostava i kulturni, sportovni a

rekreacni infrastruktura. Na vice nez deseti procentech sledovanych map jsou zndzornéna pouze
muzea (16,7 %) a vinné sklepy (11,7 %), jeZ oviem souviseji s dominantnim tématem vinafstvi.
Protoze jsou mapy uréeny pro ucastniky cestovniho ruchu, na 27,8 % map se nalézaji turisticka
informacni centra. Aby byla mapa pro uzivatele atraktivni, nejdilezitéjSi objekty daného
dominantniho tématu se vyobrazuji pomoci obrazki (22,2 %)
s tematikou mapy, protoze jsou vsak tyto kartografické produkty uréeny primarné pro ucastniky
cestovniho ruchu, jsou jejich mapové znacky casto umistovany do podkladové mapy.
Ve sledovanych dilech najdeme informace o poloze kosteli (22,2 %), hradi (72,2 %), zficenin
hradi (50 %), zamki (66,7 %), klasterti (38,9 %), lazni lazeniskych mést (38,9 %), méstskych
pamatkovych rezervaci (22,2 %) a pamatek UNESCO (22,2 %). Nechybi oviem také vSeobecné
turisticky pozoruhodna mista (22,2 %) a tematicky pozoruhodna mista (22,2 %). Z ptirodnich
pamatek maji vétsi vyznam pouze jeskyné (38,9 %). Velkoplo$na ptirodni chranéna Gizemi jsou
zobrazena pouze na 15% map (narodni parky 11,1 %, chranéné krajinné oblasti 16,7 %, pfirodni
rezervace 16,7 %).

S turistickymi trasami se setkame pouze v jednotlivych piipadech.

Mapy Gzemi zobrazujici dominantné jednu ¢i n€kolik malo témat obsahuji mnohem
méné informaci neZz predchazejici uvadéné druhy map, zaméfuji se prevazné pouze
na problematiku, kvili niz byly vytvofeny, snazi se o jeji co nejjasnéjS$i a nejnazornéjsi
vykresleni. Ve sledovanych osmnacti mapach je primér 18,4 zobrazenych informaci. I tady se
uzivatel nejvice dozvi z produktii nejvyznamnéjsi ceské kartografické spolec¢nosti SHOCart
(34,33), naopak nejméné doplitkovych informaci se naléza v mapach reklamnich agentur (Jako
6) a ponékud piekvapivé i takovych kartografickych spolecnosti jako je Kartografie Praha (8).
Pokud by méla byt takto tematicky koncipovana dila uréena pro ucastniky cestovniho ruchu,
mély by v nich byt, a to zejména ve stiedoevropském prostoru, kde je kartograficka gramotnost
neustdle na vysoké urovni, obsazeny zakladni nejdilezitéjsi turistické informace vhodné
pro uzivatele — nejvyznamné;jsi architektonické, historické i pfirodni pamatky. Samoziejmosti

vSak musi byt nejvyraznéjsi a nejdominantnéj$i znazornéni zobrazovaného tematiky.
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7.5  Mapy pro ucastniky cestovniho ruchu propagujici prednosti

znazornéného uzemi

Mapy pro G¢astniky cestovniho ruchu propagujici pfednosti zndzornéného Gzemi slouzi
zejména pro reklamni ucely jednotlivych regioni, obvykle byvaji k dostani zdarma ¢i jen
za velmi mirny poplatek v turistickych informacnich centrech a na veletrzich cestovniho ruchu.
Snahou je prostfednictvim takto koncipovaného kartografického dila ukazat potencionalnimu
navstévnikovi prednosti oblasti a tyto uZivatele mapy tak do znazornéného Gzemi naldkat.
Vedlej$im cilem je budovani image regionu u vefejnosti. Na rozdil od map Gzemi zobrazujicich
a zaymi budoucich hostli. V romanskych zemich, pfedevs§im v Italii, se tyto mapy pro Gcastniky
cestovniho ruchu prekryvaji s automapami a fika se jim turistické automapy.

Infrastruktura pro automobilovou dopravu je zastoupena jednotlivymi druhy silnic
(délnice 83,9 %, expresni dalkova cesta 67,7 %, silnice 1. tfidy 80,6 %, silnice 2. tfidy 77,4 %,
silnice 3. tfidy a cesty vedlejsi s pevnym povrchem 51,6 %). Ve Francii se obvykle u silnic
prvni téidy vyéleduji silnice 1. téidy s délenymi pruhy (Francie 55,6 %). Cisla jednotlivych
komunikaci jsou uvadéna ve 32,3 % a vzdalenost v kilometrech v 16,1 % sledovanych mapéch,
v romanskych zemich (pfedeviim ve Francii) se viak neuvadgji. V Cesku je na rozdil
od jihozapadni Evropy b&zné znazornéni &erpacich stanic (v Cesku 50 %). Pokud je zobrazen
cely statni atvar, obvykle nechybégji hrani¢ni prechody (38,7 %).

Kromeé silnic a obsluzné sféry pro motoristy se z dopravni infrastruktury ve sledovanych
mapéch Casto vyskytuje Zeleznice (51,6 %), ktera ma mimoradny vyznam predevsim ve stiedni
Evropé¢ (Cesko 83,3 %), vmapach francouzské provenience uzivatel naopak najde
specializované Zeleznice turistické (Francie 33,3 %), k dal$im dopravnim lokalitam patfi letisté
(67,7 %), pristavy (19,4 %), z kterych se ve statech s motfskym pobiezim a velkymi fi¢nimi toky
oddéluji pfistavy fini (Francie 22,2 %) a pfistavisté vyletni lodi a jachet (Francie 55,6 %), jsou
zde uvadény také prevladajici trasy vodni dopravy (Francie 44,4 %) a ptjcovny lodi (Francie
22,2 %), v hornatych regionech maji pro cestovni ruch naopak velky vyznam lanové drahy
(Cesko 33,3 %) a lyzaiské vleky (Cesko 50 %).

Na mapach pro propagaci Uzemi neni obvyklé znazornéni terénu pomoci vrstevnic,
nejvys$i a nejvyznamnéjSi vrcholy predevsim v horskych regionech jsou vSak vyznaeny
(celkem 41,9 %, Cesko 66,7 %).

Ubytovaci zafizeni zastupuji mapové znacky hoteld (22,6 %), ve stfedoevropském
prostoru je obvyklé znazoriovat také kempinky (Cesko 66,7 %), objekti slouZicich
ke stravovani navstévnikd je na zobrazeném Gzemi piili§ mnoho a jejich vyobrazeni je mozné
pouze s radikalnim selektivnim vybérem, obvykle se tak stravovaci zafizeni nezakresluji viibec.

Vefejna kulturni a sportovni infrastruktura se v mapach regiondlnich atraktivit
vyskytuje ve vét§i mife neZ u map zobrazujicich dominantné jednu tematiku. UZivatel zde miize
nalézt muzea (80,6 %), koupalisté (Cesko 66,7 %) a vhodna mista ke koupani (Francie 22,2 %),
novodoby fenomén golfovych hiist’ (celkem 54,8 %, Francie 77,8 %), horské rekreacni oblasti
(16,1 %), rekreaéni oblasti pro lyZovani (29 %) a vodni sporty (32,3 %), mista pro rybafeni
(16,1 %), jezdectvi a hippoturistiku (32,3 %), agroturistiku (25,8%), ve Francii oblasti
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s vyznamnymi vinicemi (Francie 44,4 %), tematické parky (16,1 %), ZOO (Cesko 33,3 %),
moiska akvaria (16,1 %). Nesmi chybét lokalizace turistickych informacnich center (48,4 %).
V Cesku je obvyklé znazoriiovat nejvyznamngjsi pozoruhodnosti regionu pomoci obrazkii
(Cesko 66,7 %) a odkazovat se také na mistopisny seznam (50 %)

Pro naldkéni potencidlnich navstévnikd hraje vyznamnou ulohu pfitomnost
historickych, kulturnich a architektonickych pamétihodnosti a pfirodnich zajimavosti.
Na nékterych mapach se oznacuji sakralni pamatky jako celek (Francie 55,6 %), autofi
ptedeviim ve stiedni Evrop& znazoriiuji jednotlivé kostely (Cesko 83,3 %), kaple (Cesko 50 %)
a klastery (Cesko 50%). Z dal$ich pamatek se na mapach v Cesku &asto objevuji pomniky
(Cesko 66,7 %), technické (Cesko 66,7 %) a zidovské pamatky (33,3 %), v romanskych zemich
pozistatky po antické kultufe (Francie 33,3 %). Samoziejmosti je znazornéni hradu (48,4 %),
zficenin hradt (32,3 %), zamkd (51,6%), lazeniskych zatizeni a mést (64,5 %), méstskych
pamatkovych rezervaci (32,3 %), narodnich kulturnich pamatek (celkem 29 %, Francie 77,8 %),
pamatek UNESCO (16,1 %) a archeologickych nalezist’ (51,6 %). V romanskych zemich se
&asto pouziva souborné oznadeni turisticky pozoruhodné misto (Francie 66,7 %). Cesko je zemi
rozhleden, ty najdeme i na 83,3 % ceskych map atraktivit regionu. Kromé rozhleden je nejen
v Cesku velmi rozsifené oznadeni mist s dalekym, €asto panoramatickym, rozhledem (48,4 %),
majaky (19,4 %). Pro lidmi nevytvofené pamatky se v mapach Casto vyskytuje informace
o pfirodnich zajimavostech (35,5 %) a jeskynich (38,7 %). Jestlize se v mapovaném regionu
naléza velkoplo$né chranéné tizemi, informace o tom v mapé jen podtrhuje atraktivitu oblasti
(narodni park 12,9 %, chranéné krajinna oblast 29 %, pfirodni park 12,9 %, pfirodni rezervace
22,6 %, chranéné uzemi 12,9 %).

Mapy propagujici prednosti znazoriiovaného regionu jsou také vyznamnym
prostiedkem destinatniho managementu, nepiekvapi proto pfitomnost 25,8 % (ve Francii
44,4 %) doporucenych tematickych tras ve znazornéném Gzemi. Ve statech a regionech
s popularnim pfirodné orientovanym cestovnim ruchem se v kartografickych dilech nalézaji pési
turistické (Cesko 33,3 %) a cykloturistické trasy (Cesko 50 %).

Ve 31 sledovanych mapach propagujicich pfednosti znazorniovaného regionu se nachazi
pramérné 31,8 hodnocenych informaci, celkem se jich alespon v jednom titulu vyskytlo 228.
Mapy Eeskych vydavatelstvi obsahuji primérné 35,8 hodnocenych informaci, mapy italské
provenience 35,3 a z Francie 27,2 hodnocenych informaci. Vysoké ¢&islo u Italie a u Ceska je
dano velkym podtem znazornénych informaci o dopravé (viz italské turistické automapy),
ve Francii, kde ma tento druh kartografickych produktd pro Gcastniky cestovniho ruchu velkou
tradici a kde jsou velmi rozSifené, se v mapach propagujicich prednosti regionu znazormuji

zejména informace o turistické infrastruktuie a pamétihodnostech.
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7.6  Srovnani znazornénych informaci v jednotlivych druzich map pro

ucastniky cestovniho ruchu

Plany mést, obci a stfedisek cestovniho ruchu, outdoorové mapy, automapy, mapy
Uzemi zobrazujici dominantné jednu tematiku i mapy pro ucCastniky cestovniho ruchu
propagujici prednosti znazorn€éného uzemi jsou uzivany uac¢astniky cestovniho ruchu
pfi cestovani a poznavani novych zemi a oblasti. Jelikoz slouzi vefejnosti pfi shodném souboru
aktivit, mély by ve vSech druzich map byt zaznaceny nékteré informace stejné.

Ve vSech zminénych druzich map pro turistické Gcely je dopravni sit’ zastoupena
déalnicemi (48,5 % a vice), kromé planti mést, kde byly hodnoceny ponékud jiné kategorie
(hlavni prijezdni silnice 95,5 %, ulice ve mésté 97 %), i silnice 1.tfidy (66,7 % a vice), silnice
2. tiidy (77,4 % a vice) a silnice 3. tfidy a cesty vedlej$i s pevnym povrchem (51,6 %).
U podrobnéjsich outdoorovych map hraji vyznamnou tlohu také polni a lesni cesty (outdoorové
mapy 66,7 % a vice), péSiny a chodniky se nalézaji v mapach s nejvétsim méfitkem (turistické
mapy pro pé&si turistiku 55,9 %, plany mést 81,8 %). Nejvice informaci uzite¢nych pro motoristy
je vyznaceno v automapach, nejméné v mapach atraktivit regionti a mapach zameérenych
na jednu tematiku, kde nemaji az takovy vyznam. Z dalSich hojné znazornénych informaci
musime jmenovat Cerpaci stanice (plany mést, outdoorové mapy, automapy 42,9 % a vice),
parkovisté (plany mést a outdoorové mapy 52,4 % a vice, automapy pouze 19 %), hrani¢ni
ptechody (38,1 % a vice, u plani mést je nizké procento zplisobeno absenci sledovanych
ptihrani¢nich mést).

Z dalsi dopravy je nepostradatelné ukazani zelezni¢ni sit€¢ (51,6 % a vice), zvyraznéni
vlakovych stanic a zastavek a autobusovych nadrazi a zastavek zavisi na méfitku a podrobnosti
mapy. Naopak letisté jsou Castéji vyznacena na mapach s men$im métitkem (automapy 90,5 %),
na rozlohou mensich Gzemich se totiz mnohdy nevyskytuji (plany mést 28,8 %). Na cca 20 %
map uzivatel nalezne vyznacenu infrastrukturu pro vodni dopravu — pfistavy, piistaviste
vyletnich lodi a pfivozy. V hornatém prostiedi jsou ¢asto uvadény lanové drahy a lyzarské vieky
(nejvice na outdoorovych mapach, kde maji nejvétsi vyznam).

Ubytovaci zafizeni jsou obvykle reprezentovana hotely a kempinky, zatimco informace
o hotelich uzivatel najde ¢astéji na podrobnéjSich outdoorovych mapach a planech mést,
mapova znaCku kempl se nachazi relativné soumérné ve vSech druzich map pro Gcastniky
cestovniho ruchu (30 % a vice). Stravovaci moZnosti jsou zakresleny pouze na podrobnych
outdorovych mapach a planech mést, vétSinou je supluji restaurace a v némecky mluvicich
zemich hostince. Nejvétsi kategorizaci ubytovacich zafizeni a stravovacich sluzeb mizeme
pozorovat na turistickych mapach pro pési turistiku a cykloturistiku.

Veiejna kulturni, sportovni a ostatni infrastruktura je rovnéz ¢astéji a ve vét§im rozsahu
zvyraznéna v kartografickych dilech s vétS$im méfitkem, u méné podrobnych map by jeji
zakresleni zpusobilo negitelnost mapy. I pfes tuto skute¢nost miizeme nalézt informace, které se
prolinaji vSemi druhy map pro udastniky cestovniho ruchu. Ve vice nez 60 % outdoorovych
map, planech mést a map atraktivit regionu jsou znazornéna muzea, ty se v mensi mife (cca
20%) vyskytuji jako soudast podkladové vrstvy v tematickych mapach a jako pfidavna turisticka
informace v automapach. Ze sportovnich zafizeni maji nejvét§i vyznam, a to i na mapach
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mensSich méritek, koupali$té, kryté bazény a pfirodni mista vhodna ke koupani. Pro naro¢né;jsi
navstévniky je velmi vhodné znazornéni zafizeni pro velmi modni a velmi se rozvijejici traveni
volného ¢asu — golfu. Novym trendem v cestovnim ruchu je i navstéva farem a hippoturistika.
Znazornéni vefejnych sluzeb (posta, zdravotni zafizeni) zavisi predevSim na podrobnosti
kartografického dila, se vzristajicim méfitkem se zvySuje jejich Cetnost vyobrazeni, na malo
podrobnych automapach, mapéch atraktivit a tematickych mapach jsou tyto doprovodné veiejné
sluzby znazornény jen vyjimecné.

Jednou z nejfrekventovangjSich mapovych znaéek kartografickych dél pro Gcastniky
cestovniho ruchu je turistické informa¢ni centrum, na podrobnégjsich outdoorovych mapach a
planech mést presahuje jeho Cetnost 70 %, Casto je k vidéni i v mapach atraktivit (48,5 %) i
v podkladové vrstvé tematickych map (27,8 %). Pokud ma za ukol mapa predstavit
nejdalezitéj$i prednosti Gzemi (mapa atraktivit, mapa tematicka, plan mésta), ¢asto se pro né
pouzivaji obrazky, které se kresli pfimo do mapového listu na polohu konkrétniho objektu.
U map oblasti byvaji Casto soucasti celého kartografické dila vedlej$i mapy jednotlivych
nejvyznamnéjSich stiedisek, u plani mést zvétSené vyiezy jejich historické turisticky
nejatraktivnéjSi ¢asti.

Velmi vyznamnou podskupinou pamétihodnosti jsou sakralni pamatky. I tady plati, ¢im
Je mapa podrobnéjsi, tim najdeme vice druhu religiozni architektury a pamatek vibec, nejméné
se jich naléza na mapach uzemi zobrazujicich dominantné jednu tematiku, kde tyto objekty
obvykle patii do podkladové zna¢né zjednodusené vrstvy (pokud nejsou pravé zobrazovanym
tématem). Kostely se nachazeji na vice nez poloviné sledovanych map, v dilech s vétsim
pamétihodnostmi roztrouSenymi po krajiné jsou hrady, zficeniny hradid, zamky a klastery.
K velmi popularnim a pomérné Casto zvyraziiovanym mistim patii i lazeriskd mésta, méstské
pamatkové rezervace, pamatky UNESCO a archeologicka nalezi$t&. Ugastnici cestovniho ruchu
vyhledavaji také pohledy (nejlépe panoramatické) na krajinu, neptekvapi proto v mapé vyskyt
rozhleden a mist dalekych rozhledd. V kartografickych dilech pro turistické acely jsou ponékud
opomijeny piirodni pamatky, ¢ast&ji na mapach nalezneme pouze pfirodni zajimavosti a jeskyné
(kromé pland mést 30 % a vice). Logicky nejvice informaci o pfirodni krajiné ziskd uzivatel
v outdoorovych mapach pro pfirodné orientované ucastniky cestovniho ruchu. Informaci
o turistické atraktivit¢ a ochrané regionu muiize uzivatel mapy ziskat diky zvyraznéni narodnich
parkl, chranénych krajinnych oblasti, pfirodnich parkii a obecné chranénych tzemi, kromé
plani mést je najdeme na vice nez 20% sledovanych mapach.

Reliéf byva pomoci vrstevnic zndzornén v outdoorovych mapach, vyjimecné i v planech
mést, v ostatnich mapach rozezname hornatiny od nizin pomoci barevného odliseni.
(kromé plant mést 41,9 % a vice).

Ve sledovanych mapach jsou sriznou intenzitou uvadény také turistické stezky.
Nejcastéji byvaji zakresleny turistické trasy pro péSi turisty a neustdle se rozvijejici
cykloturistické trasy, v men$i mife se v kartografickych dilech vyskytuji i nau¢né stezky a
dalkové (kontinentalni, regionalni) trasy pro péSi turisty a cykloturisty. Nejvétsi zastoupeni

vvvvvv
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Evropa je rozdélena na kulturni i jazykové skupiny, které mizeme aplikovat i
na kartograficky trh a na vydavani map pro ucastniky cestovniho ruchu. Ve stfedoevropském
prostoru s tradici pouzivani map, v masovém meéfitku provozovanym piirodné orientovanym
cestovnim ruchem a vysokou Kkartografickou gramotnosti se vytvareji velmi podrobna
kartograficka dila s dostate¢né velkou sumou informaci, které 1ze z nich ziskat. Naproti tomu
v zapadni a jizni Evropé (zejména v romanskych zemich) je silnd potfeba po jednodussich
mapach, které neobsahuji tolik informaci, jsou vSak nazorné a pro Siroké vrstvy uZzivatel
Citelné. Mapy ze stfedni Evropy jsou charakteristické svym mnohostrannym vyuzZitim, nejsou
uréeny pouze pro turistické Ucely (zejména plany mést), v zemich se siln€ rozvinutym
destinaénim managementem a cestovnim ruchem (roménské zemeé) se jednotlivi vydavatelé
naopak snazi o vytvafeni kartografickych produkti specialné pravé pro G¢astniky cestovniho
ruchu, které jsou sice jednodussi, ale pro uzivatele nazornéjsi a mnohdy podévaji i pro né€ vice
relevantnich l1épe srozumitelngjSich informaci. Pravé zde je obvyklé zndzorfiovani
nejvyznamnéjsich pamétihodnosti pomoci obrazkii a produkovani map atraktivit jednotlivych
oblasti.

Specifickym regionem je alpsky prostor, piechod mezi stfedoevropskou podrobnou a
jihozapadni ndzornou kartografii. Témé&f kazdé udoli, oblast ma svou pohledovou mapu, ktera je
velmi nazorna pro laickou vefejnost, ¢asto jsou tato kartograficka dila sou€asti informa¢nich
prospekti a bud’ v nich ¢i samostatné zdarma k dostani v mistnich informacnich strediscich.
Vedle toho ovSem existuji placené oficialni mapy renomovanych kartografickych spole€nosti,
které obsahuji mnohem vice informaci a slouzi pfedeviim kartograficky zkusenéjSim
uzivatelim.

Trendem i ve stiedni Evropé (zejména v némecky mluvicich zemich) je pfedev§im
u mensich pruznéjsich kartografickych spoleénosti snaha o vytvareni takovych kartografickych
dél, ktera by postihla co nejvice informaci vhodnych pro ucastniky cestovniho ruchu, ale
zaroven byla dostate¢né nazorna a snadno Citelna i pro vefejnost pouzivajici mapu ziidkakdy.
Napiiklad v Némecku se dnes miZeme setkat s kartografickymi produkty velkych spolecnosti
s velkou informaéni hodnotou, jez jsou znazornény pfisné topograficky, a s mapami menSich
firem Gsp&$né se orientujicich na kartograficky trh zaméfeny na Gcastniky cestovniho ruchu,
jejich produkty jsou jednodus$i, nazornéj$i, sndz pochopitelnéjsi, Casto sobrazky pfimo

v mapovém poli a ¢etnymi fotografiemi kolem n&ho.
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8 Kvalitativni vyzkum mezi iéastniky cestovniho ruchu

Pomoci kvalitativniho vyzkumu mezi 50 respondenty byly zjistény prevladajici
preference a Cinnosti pfi cestovani ucastnikd cestovniho ruchu. Jedinci byli vybirani podle
zjisténych a u nich zjistitelnych informaci, jistou roli hral i jejich vék a prevladajici forma jimi
provozovaného cestovniho ruchu. U kvalitativniho vyzkumu nehraje az tak vyznamnou roli
pocet respondentd, cilem je sbér mnoha informaci vhodnych k analyze, rozboru a porozuméni
zkoumanému problému, charakteristicky je sbér mnoha informaci u malého poctu jedincii.
Pro kvalitativni vyzkum byla zvolena strategie deskriptivni pfipadové studie, informace byly

sbirany pomoci rozhovoru s navodem.

8.1 Pési turistika

Utastnici cestovniho ruchu do mista, kde vykonavaji pé&si turistiku, pfijizd&ji prevazné
hromadnou dopravou (autobus, vlak), méné€ vlastnim dopravnim prostfedkem. Piestavky délaji
vét§inou v mistech s atraktivnim okolim (louky, solitéry, jeskyn€, clovékem vytvorené
pamétihodnosti) a vyhledy a kde se nalézaji turistické pristresky, lavicky a podobné. Del§im
zastavenim a obvykle i ¢astym cilem cesty byvaji turistické chaty. Pokud se jedna o vicedenni
dovolené, turisté hledaji bydleni pod horami v penzionech a vydavaji se paprskovité, piipadné
pii vicedenni prechodech se ubytovavaji na chatach po trase. Ugastnici cestovniho ruchu se
téméf vzdy drzi znaCenych cest. Mapy vyuzivaji obvykle k naplanovani trasy, k orientaci
vterénu a vylieni atraktivit po trase i v okoli, k panoramatickym vyhledim, zjistovani
prevySeni a Clenitosti terénu. Vybér mista provozovani aktivity se uskutecriuje pomoci map,
privodcu a zejména internetu. Velkou roli v rozhodovani hraje také vlastni zkuSenost s mistem,
doporuceni znamych, ¢asova a finan¢ni dostupnost, mnohdy se G¢astnici nechaji ovlivnit pfimo
na mist€, krajina a lokality musi byt pro né€ atraktivni. Vefejnost provozujici tuto aktivitu ¢asto
upfednostiiuje kombinaci riznych forem cestovniho ruchu. Kromé hlavni pfevladajici pé&si
turistiky obvykle navstivi mistni pamétihodnosti (skanzen, kostel, hrad, zamek) nebo historické
mésto, chtéji také napiiklad ochutnat mistni speciality ¢i se n€kde v blizkosti mista pobytu

vykoupat.

8.2 Cykloturistika

Vétsina vefejnosti jezdi na kole v okoli svého doc¢asného bydlisté na 30-50 km okruhy,
zastavuji na atraktivnich mistech a dalekych vyhledech, cesty mnohdy neplanuji. Do mista, kde
provozuji tuto aktivitu se obvykle dostavaji Zelezni¢ni dopravou a vlastnim dopravnim
prostfedkem (automobilem), problémem autobusii je nedostatek prostoru pro uloZeni kol.
V posledni dobé se viak rozvijeji specialné upravené cyklobusy, které jsou U€astniky této formy

cestovniho ruchu stale Castéji vyuzivany. Na znaeni se moc nedivaji, spiSe davaji prednost
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znacené sjizdnosti cest, obvykle jezdi po zpevnénych cestach, nékteti ale naopak davaji
pfednost prirodnim stezkam. Cykloturistické mapy pouzivaji obvykle k zadkladnimu naplanovani
trasy pfed samotnou cestou, terénni cykloturisté podle nich i jezdi, rekreani turisté mapy
nepouzivaji viilbec. Cesty si vybiraji na mista, ktera znaji oni sami nebo spolujezdci, ktera maji
radi, po zajimavych atraktivnich cestach se zajimavostmi (+vyhledy) kolem nich, zalezi

na terénu a okoli, na intenzit¢ automobilového provozu.

8.3  Ostatni outdoorové aktivity

Vlastnim dopravnim prostfedkem a ptipadné hromadnou dopravou se Gcastnik dostane
do mista, kde zacne s provozovanim vodacké turistiky. Ma pfedem naplanovany useky, které
chce sjizdét, prestavky k odpocinku voli v mistech s atraktivnim okolim. Nejdilezitéjsi jsou
vyhledy a atraktivity v bezprostfednim okoli a sportovni zazitek. Stravuji se vétSinou z vlastnich
zdroju a v bufetech u feky, kde maji dozor na lod’ a své véci.

Do mist provozovani lyzaiského cestovniho ruchu se dostavaji hromadnou dopravou
nebo vlastnim autem, hromadné doprava je optimalngj$i z divodu rozdilného zacateéniho a
cilového mista trasy. U lyzovani délaji icastnici jen kratké prestavky na mistech s atraktivnim
okolim a rozhledy, déle se zastavuji na turistickych chatach, protoze tam je teplo, turistickym
chatam davaji prednost pred vicehv&zdiCkovymi restauracemi. Vyhledavaji vétSinou mista,
ktera znaji (u sjezdovych trati to plati t¢éméf 100%). U sjezdového lyZovani si obvykle vybiraji
rizné trasy. | tady je nejvice obohati rozhledy a zazitek z jizdy. Pokud se na misté zdrzuji
nékolik dni, jsou ubytovani v obci, kde je sjezdovka, a veer odpo€ivaji nebo se snazi mit
kulturni program.

Mapy pouzivaji v mistech, kde to neznaji, pro orientaci vterénu a krajiné
(1 propojenych lyzafskych stiedisek se systémem sjezdovych trati), vykresleni jejich atraktivit,
k naplanovani tras a doprovodnych aktivit, zndzornéni upravovanych trati. Dulezitou lohu
kartografické produkty sehravaji u vodackého cestovniho ruchu pfi podrobné navigaci
mezi prekdzkami v korytu feky (jezy, kamenité useky, peieje). Ukastnici si vybiraji mista, ktera
znaji oni sami nebo jejich znami, porovnavaji cenu a kvalitu, dostatek sn¢hu, upravenost a
mnozstvi lyZarskych trati, lokalita musi mit dobrou reputaci, dobré reference a atraktivni zivotni

prostiedi. Pro vybér hraji dilezitou roli mapy, privodce a prevazné internet.

8.4 Mésta a kulturni pamétihodnosti

Pfi navstévé mést a kulturniho dédictvi se ucastnici obvykle snazi vidét nejvyznamnéjsi
pamétihodnosti a prochazet se a nasavat atmosféru daného mista. Atraktivni jsou i pohledy
na mésto a daleké rozhledy. Do mésta se dostdvaji osobnim automobilem ¢i hromadnou
dopravou. Po mésté se pohybuji pésky nebo MHD ¢asto po predem naplanované trase. Stravuji
se a odpocivaji v mistnich podnicich, na naméstich a v parcich. Pokud zistanou ve mést¢ i

veler, snazi se byt v kontaktu s mistnimi lidmi poznat jejich kulturu a jejich zpisob Zivota.
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Trasu obvykle vybiraji podle koncentrace nejvyznamnéjSich pozoruhodnosti a rozhledd a
pohledi na mésto, doporucené trasy vétSinou vitaji. Plany mést turisté obvykle pouZivaji
k naplanovani prohlidky, orientaci v misté, ukazani a pfipadnému popsani pamétihodnosti
(suplovani turistického privodce), rychlému nalezeni hledaného cile (obas napf. i zastavek
MHD, posty, ...). Mista k navstiveni si vybiraji obvykle pomoci map, privodci, TV a zejména
internetu, dalezitou roli hraje i doporuceni znamych a dobra a vyrazna prezentace a reputace

mista.

8.5 Autoturismus a poznavaci cestovni ruch

Utastnici cestovniho ruchu jezdi vétdinou podle predem vytvofeného itinerafe od mista
k mistu, ktera chtéji navstivit, mista si vybiraji ty nejatraktivnéj$i. Obvykle navstévuji kulturni,
historické i pfirodni zajimavosti. Zpravidla pouzivaji vlastni dopravni prostfedek (automobil),
mnozi véak cestuji i za pomoci hromadné dopravy. Castymi zastivkami jsou také dil&i
atraktivity a mista bohatd na rozhledy, nadherné scenérie a turistické cesty a mista
charakteristické pro mistni prostiedi a zvyky. U tranzitniho cestovniho ruchu jde o co
nejrychlejSiho dosazeni cilového mista, pfestavky proto probihaji na odpocivadlech pfimo u
tranzitnich koridord nebo u atraktivit t€Sné€ s témito koridory sousedicich. U ubytovani se
turistické stfedisko, kempy rezervaci vétSinou nepotiebuji.

Mapy jsou pouzivany k naplanovani trasy, orientaci v terénu, navigaci, vykresleni
pfednosti regionu, ziskani informaci o zajimavostech i umisténi sluzeb a odpo€inkovych mist
podél cesty, zjisténi vzdalenosti, Casto se s mapou soucasné pouZivaji i turistické privodce.
Neékdy slouzi také jako komunikacni prostfedek s mistnimi obyvateli i cizinci. Mista, ktera
Gcastnici cestovniho ruchu navstivi, jsou vybirana na zakladé studia map, pritvodcl a dalSich
knih (i vypovidajicich o historii a beletristickych), internetu, mista také ¢asto doporuci znami a
pfibuzni i domorodi obyvatelé, mohou byt jiz direktivné naplanovana (tieba zajezd z cestovni

kancelafi), mohou také zaujmout az pfimo béhem cesty.

8.6  Pobytovy (stacionarni) cestovni ruch

Utastnici cestovniho ruchu &asto jezdi po vlastni ose automobilem nebo hromadnymi
dopravnimi prostiedky do mist kde provozuji 4S cestovni ruch u vody (mofe). Jejich obvykly
den sestava z dopoledniho a odpoledniho koupani a dal3ich aktivit v bezprostiednim okoli i
v samostatné vodni plose. Pies poledne stfidmé obédvaji a piipadné odpocivaji ve svém
docasném bydlisti nebo v jedné z mistnich restauraci. Vedefi ve stfedisku v restauraci, jdou se
na mistni promenadu projit a ve€er mifi za zabavou. Obvyklé jsou také jednodenni (vyjime&né
vicedenni) zajezdy a vylety do okoli za ufelem navStiveni mistnich kulturnich,
architektonickych i pfirodnich zajimavosti, mist s vyhledem a vhodnych pro outdoorové

aktivity, nejkrasnéjSich plazi, obci a oblasti stradi€ni kulturou. Vylety jsou uskuteCnény
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vlastnim ¢i pronajatym automobilem, mistnimi hromadnymi dopravnimi prostiedky nebo
organizované s mistnimi cestovnimi kancelafemi.

Mapy turist¢ vyuZzivaji vétSinou pii cestich do okoli, vybirani vhodnych mist
ke koupani a k nalezeni cest k nim, ke zji$té€ni vzdalenosti, nalezeni dalSich moznych cill, ale
také k zakladni orientaci ve stfedisku ¢i dokonce jako zabava a traveni volného Casu pfi jejich
studiu (napf. pfi nepfiznivém pocasi). Destinace, které chtéji Gcastnici cestovniho ruchu
navstivit, jsou vybirany podle nabidky zajezdi cestovnich kancelafi, privodci, map a internetu,
lidé se vSak rozhoduji také na zaklad¢ doporu¢eni znamych, pfedchézejicich pobyti, finan¢nich
mozZnosti, dostupnosti, prezentace a image destinace a také momentalnich pociti.

Cesi jsou znami vlastnictvim druhého bydleni, od velikonoc do podzimnich prazdnin
travi vétSinu svého volného €asu na svych chatach a chalupéch, kde odpocivaji sami ¢i s prateli,
délaji vylety do nejblizsiho okoli. Casto se na n& vydavaji p&sky nebo na kolech, nékdy i
vlastnim automobilem a jen vyjime¢né hromadnou dopravou. Pokud se v okoli naléza vhodné
misto a zafizeni pro sport (lanové centrum, aquapark, bowling, lyzaiska sjezdova draha,
ptirodni fiCni splav, ...), hojn€ ho navstévuji. Ze svého trvalého bydlisté se na chaty a chalupy
dostavaji obvykle vlastnim automobilem, v mnohem mens$i mife i hromadnymi dopravnimi
prostiedky. Mapy jsou pouzivany predevs§im pro vylety do okoli.

Zejména starsi lidé, v posledni dobé vsak narGsta i procento vefejnosti v produktivnich
véku vramci rekondi¢nich pobyti, navstévuji lazné. Typicky program takovéto rekreace je
nasledujici: dopoledne procedury, odpoledne odpocinek a prochazky po bezprostiednim okoli
sanatoria, vecer spoleCensky Zzivot v lazefiském aredlu. Snahou navstévnikd je zlepSit svuj
zdravotni stav, odpocCinout si a vyznamnou ulohu zde hraje i spolecensky zivot. Lazensti hosté
také obvykle podnikaji vylety do okoli, pokud se areal nachazi v blizkosti atraktivni (vétSinou
horské) krajiny, provozuji i pé&$i turistiku. Do lazni ucastnici cestovniho ruchu pfijizdéji
pfevazné vlastnim automobilem, v malém procentu vyuZzivaji i hromadné dopravni prostiedky.
Mapy slouzi pfedev$im k zakladni orientaci v lazefiském meésté¢ a aredlu a jako podpora
pro rozhodovani o vyletech do okoli a v navigaci na nich. Lazné€ jsou vybirany obvykle

podle toho, co se v nich pievazné 1€¢i, a podle lokality.

8.7 Reklama jako podpora cestovniho ruchu

Utastnici cestovniho ruchu, navitévnici riznych cestovatelskych veletrhi a turistickych
informacnich center si na nich obvykle berou vSemozné mapy a propaga¢ni materialy s velkym
mnozstvim obrazovych ilustraci. Zaujme je piedev§im profesionalni grafika a fotografie.
Pii delsim pobytu na daném misté je pro né vhodny i program mistnich kulturnich akci a
oteviraci doby kulturnich i sportovnich zafizeni. Sami G€astnici cestovniho ruchu pfiznavaji, ze
tato cilena reklama je ovlivni pfi rozhodovani kam zajet a na co se podivat.
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9 Navrhovany obsah map pro acastniky cestovniho ruchu

Jednotlivé druhy map pro G¢astniky cestovniho ruchu by mély obsahovat s rozdilnou
podrobnosti jednotlivé skupiny informaci, zalezi, pro koho jsou pfevazné ureny, ale i
na méfitku mapy, na podrobnosti zndzornéni. Jelikoz jsou vSechny nize rozebirané druhy map
ureny pfevazné pro ucastniky cestovniho ruchu, mizeme v nich nalézt nékteré vzajemné
souvislosti a podobné oblasti, které by mély byt v nich znazornény.

NizZe je navrzen takovy obsah jednotlivych map pouzivanych pro turistické ucely, aby
spliioval potfeby uc€astnikl cestovniho ruchu a zaroveri pro toto téma nejdulezitéjSi vieobecné
zasady tematické kartografie. Mapa pro vefejnost musi byt jednoduchd, srozumitelna,
prostorové nazorna, dominantni téma mapy zvyraznéno a méla by byt na néj upoutana nejvetsi
pozornost pii zpracovani kartografického dila (Vozenilek 1999, Cerba 2006).

Piiklady poopravenych map (plan mésta, turistickh mapa pro peSi turisty,
cykloturistickd mapa, automapa), které jsou pro ucastniky cestovniho ruchu vhodnéjSi nez
produkty originalni, se nalézaji v ptiloze (Pfiloha ¢. 1, Pfiloha €. 2, Ptiloha ¢. 3, Ptiloha ¢. 4).

9.1 Plany mést, obci a stFedisek cestovniho ruchu

Ucastnici cestovniho ruchu pfi navstévé mésta vyhledavaji nejvyznamnéjsi

pamétihodnosti a mista s bohatym rozhledem na samotné historické centrum, po kterém se také

vvvvvv
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prvkem jejiho obsahu (Vozenilek 1999). Nemélo by se stat, ze pamétihodnosti budou
znazornény stejnou barvou jako vefejné sluzby (Skoly, ufady a podobné) (viz Obrazek 2).
V mapach mést by neméla chybét mista s rozhledem na samotné historické centrum, které by
bylo vhodné od ostatnich casti odlisit. Ve frankofonni oblasti je zvykem znazornéni &asti
s dominanci turistickych atraktivit jinou barvou od zbylé okolni zastavby (viz Obrazek 3),
druhou uZzivanéj$i moznosti je vedlej$i mapa centra mésta ve vétSim podrobnéj$im méfitku.
Navstévnici obvykle poznavajici mésto po pfedem naplanované trase, ktera vede v oblastech
s nejvétsi koncentraci turistickych pozoruhodnosti, uvitali by znazornéné doporucené trasy i
s popisem nejvyznamnéjSich pamétihodnosti podél ni.

Utastnici cestovniho ruchu se do svého cilového mista dostévaji vlastnimi dopravnimi
prostiedky (automobily) i hromadnou dopravou (zeleznice, dalkové autobusova doprava, lodni a
letecka doprava), po samotném mést¢ se obvykle pohybuji p&€Sky vsamotném centru,
pro navstévu vzdalenéjsich lokalit pouzivaji méstskou hromadnou dopravu a v mensi mife i své
dopravni prostfedky. Pro bezproblémovy pfijezd do mésta a samotnou navigaci po turisticky

vvvvvv

(v&etné riznych omezeni jako jsou jednosmérné ulice a zakazy vjezdu), zachytnych parkovist’
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umisténych co nejblize méstskych pozoruhodnosti, samozrejmosti musi byt zakresleni
Zelezniénich stanic, autobusovych nadrazi a zastavek, kam zajizd¢ji dalkové spoje,
mezinarodnich i regionalnich letist’, pfistavist’ lodi pro hromadnou dopravu pasazéri. Sit MHD
i se zastavkami je vhodné ukazat pfimo v samotném planu mésta a nikoli na samotné mapce
MHD, ve které se mnozi uzivatelé planu mésta hiife orientuji. Ugastnici cestovniho ruchu radi
podnikaji prohlidky ve vyletnich autobusech a na vyletnich lodich, jejich nastupni a vystupni
mista by tedy méla byt také v mapé vyznacena. Pfi samotné navstévé mésta ucastnici cestovniho
ruchu hledaji také konkrétni budovy, pifevazné pro né by proto mapa méla obsahovat plnou
uli¢ni sit’ (pfinejmensim v centru a jeho bezprostfednim okoli) s nazvy ulic a orientanimi &isly
domu. Aby byl plan mésta jednoduchy a srozumitelny, obsahové neprepinény, je vhodné Eisla
domut umist'ovat pouze na zacatek a konec ulice.

Obrdazek 1: Vyrez z planu Sevilly Obrazek 2: Vyrez z planu Potenz,
(150% puvodhni velikosti) (150% pruivodni velikosti)
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Pokud bude na mapé od okolni zastavby odliSeno historické centrum, neni tieba
zbyte¢né zatézovat mapu a ztézovat jeji ¢teni uzivatelim, do mapy zakreslovat restauraéni a
ubytovaci zafizeni, da se predpokladat, ze je nalezneme v centru mésta. U mist s velkou
koncentraci navstévniki, a tudiz i s velkym mnozZstvim ubytovacich a restaura¢nich zafizeni
na malém uzemi, je navic neni mozné pii obvyklém métitku planu mést 1:10 000-1:15 000
vSechny znazornit. Musel by se udélat selektivni vybér, ale tyto informace by mohly byt poté
hodné zavadéjici a neuplné. Optimalnéj$i by proto byl seznam ubytovacich a pfipadné i
restaura¢nich zafizeni uvést na druhé strané¢ mapového listu. U ubytovacich zafizeni je obvykla
predesla rezervace a je tudiz pravdépodobné, ze navstévnik zna adresu svého objednaného
hotelu ¢i penzionu.

Verfejné budovy a ostatni sluzby jako posta, urady, velké obchodni domy a
supermarkety mutizou byt od ostatnich budov odliSeny jinou barvou a pfipadné i popsany.
Lokalizace $kol kromé& univerzit pro Gcastniky cestovniho ruchu nema pfili§ velky vyznam.

Naopak by na map€ neméla chybét zminka o turistickém informa¢nim centru a muzeich.
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Divadla navstévniky obvykle zajimaji svou architekturou, navstéva predstaveni zejména
pro cizince nepfipada tak ¢asto v Givahu. Pro uastniky cestovniho ruchu je v pripadé nehody
jisté nezbytné znazorné€ni nemocni¢nich zafizeni, pohotovosti a policejnich stanic. Na druhé
strané mapy by neméla chybét krizova telefonni ¢isla na ambulanci, méstskou a statni policii,
odtahovou sluzbu a hasice.

Obrazek 3: Vyrez z planu Grenoblu Obrazek 4: Vyrez z planu Imstu

(150% puvodni velikosti) (150% puvodni velikosti)
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Navstévnici pii delSim pobytu ve vétSi mife vyuzivaji i sportovni a rekreani prostory
(viz Obrazek 4), velké sportovni stadiony, koupalisté, parky, hibitovy a lesy se viak obvykle
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uzivateld, mapa musi byt jednoduchd a obsahové nenaro¢na. V posledni dobé se ve méstech
v Cesku rozvijeji cyklistické trasy, které se ptimo nabizeji do plant mést uréenych pro turistické
ucely, tyto cyklistické trasy viak vyuzivaji vesmés mistni obyvatelé nepouzivajici mapy, a proto
je ponékud zbyte¢né je do nich zaznacovat.

Plany mést pro ucastniky cestovniho ruchu slouzi pfedevs$im k naplanovani prohlidky
navstivené lokality, k navigaci k pamétihodnostem, jejich ukazani a popsani. Dilezitou soucasti
mapy by proto mél byt turisticky mistopisny seznam suplujici turistického privodce. Ugastnici
cestovniho ruchu si misto k navstiveni vybiraji z cetnych médii, plan mésta proto musi na prvni
pohled zaujmout, musi je do mésta nalakat, mél by tudiz obsahovat Cetné profesiondlné
vytvorené fotografie turisticky nejatraktivnéj$ich mist — obvykle pamétihodnosti.

64



9.2  Turistické mapy pro pési turistiku

Turistické mapy pro pési turistiku slouzi jejim uzivatelim pfedevsim k orientaci
v krajiné a navigaci po ni, snazi se rovnéz vyli¢it jednotlivé atraktivity ve zmapovaném
prostoru.
byva v mapach zaznaCen obvykle pomoci vrstevnic, ve stiedni Evropé je zvyk zvyraziovat
vrstevnice v malych rozestupech, problémem ovsem je, Ze velké procento vefejnosti nevidi
terén vytvofeny izohypsami trojrozmérné ale pouze jako zmét’ spolu néjak souvisejicich 2D &ar.
U krajiny s vyraznymi tvarovymi Utvary navic vrstevnice vypadaji téméf jako souvisla
jednobarevna plocha, jednotlivé vyskové hladiny se na mapé v konkrétnich mistech s ostrymi
svahy skoro dotykaji. Vyrazna koncentrace izohyps znesnadiiuje uzivatelim &teni mapy.
V alpském prostoru je v disledku velkych pfevySeni na malém uzemi vétsi rozestup vrstevnic
nez v naSich podminkach obvyklych 10 metrii u méfitka 1:50 000 a 20 metri u méfitka 1:100
000 (meéritkové Cislo mapy x vrstevnicovy interval 0,0002 m). V romanskych zemich i
v mimoalpském prostoru je zvyk neznazorniovat terén pomoci vrstevnic s malym rozestupem,
diky kterym by byl podrobné vykreslen terén, davaji pfednost nazornosti a jednoduchosti
pfi Cteni mapy i pro vefejnost, ktera bézné a Casto nepouziva mapy. Skaly a dalsi piekazky
pro pohyb vterénu jsou do map zakreslovany samostatnymi znackami a piedstavuji spise
mozné atraktivity pro ucastniky cestovniho ruchu.

Stiedoevropské postkomunistické zemé a specialné Cesko maji nejkvalitngjsi turistické
znaCeni na svéte (Cervend, modra, zelena, zluta a v Polsku i ¢erna). V zapadni Evropé a zejména
v alpskych zemich se trasy pro péSi turisty znali jinak, cesty se od sebe odliSuji Cislem a
znazornénim podle naro¢nosti od jednoduchych zpevnénych az po zajisténé klettersteig a via
ferraty. Druhym vyznamnym rozdilem je hustota znacenych tras pfimo v krajiné. V Alpach i
v mimoalpském prostoru zapadni a jizni Evropy se jednotlivé cesty déli do n€kolika odnozi a
jsou jednim &islem trasy zndzornény i zkratky, hustota cest je tak mnohem vyssi nez ve stfedni
Evropé. Cesko je turisticka velmoc, coZ se i na turistickych mapach pro p&i turistiku odrazi,
mapy jsou kromé& znacenych turistickych tras zaplnény cCetnymi mistnimi turistickymi a
nauénymi stezkami, které pfi méfitkach 1:50 000 -1:100 000 nadmérné zatéZuji mapu.
Mimo stfedni Evropu se snimi setkdme jen vyjimeéné. Naopak pfevazn¢ v Alpach a
v romanském prostoru nalezneme specialné zaznacené doporucené trasy (viz Obrazek 5), které
byvaji na druhé strané mapového listu nebo v samostatném pfilozeném seSitu popsany a
predstaveny také pomoci bohaté obrazové prilohy. Ugastnici cestovniho ruchu doporugené trasy
vitaji. Dilezitou informaci je zakresleni obtizné prichozich Gseki jako jsou skaly, rokle, lomy,
zajisténé useky a mista lavinového nebezpedi, italska spole¢nost Legenda Novara vhodné
pouziva i mapovou zna¢ku pro nebezpe¢na mista, ktera vyzaduji vétsi pozornost pésiho turisty.

Uzite¢né zejména ve stiedoevropském prostoru je zakresleni turistickych rozcestniki,
pro turisty ¢asto piedstavuji diléi cil jejich trasy, misto odpo¢inku, kde se mohou rozhodnout
o dalsi cesté. Na trase od rozcestniku k rozcestniku by méla byt uvedena jejich vzdalenost
v kilometrech a pfipadné v ¢asech, na eskych turistickych mapach pro pési turisty v3ak chybi.
Kromé turistickych rozcestnikii (¢astnikim cestovniho ruchu casto slouzi etné turistické
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pristiesky a lavicky, jejich znazornéni je jist€ také uzitecné, nestalo by se, Ze turisté odpocivaji
v neptiznivych podminkéch jen par metru od této pro né vytvorené infrastruktury.

Vyznamnou skupinou informaci, kterou bychom méli najit na turistické mapé pro pési
turisty, jsou atraktivity vhodné pro ucastniky cestovniho ruchu. Turisté¢ ¢asto kvili nim
navstévuji krajinu, rozhoduji se podle jejich pfitomnosti, kam se vydaji, pfi samotné cesté
v jejich blizkosti délaji kratké i delsi prestavky. Pfi dostatku ¢asu u jednodenniho vyletu ¢i
vicedennich pobytech nejvyznamnéjsi pozoruhodnosti také navstivi. Na rozdil od plani mést by
mél byt dan vétsi zietel na prirodni atraktivity (solitéry, skaly, jeskyné, louky, rezervace ...),
turisté navstévuji krajinu obvykle pravé kvili nim. Nezbytnou a velmi vyhledavanou informaci
jsou mista rozhledu na okoli. K tomuto G¢elu byvaji ¢asto stavény rozhledny, které obvykle
slouzi pfimo jako primarni cil cesty ucastniki cestovniho ruchu. Samoziejmé by nemély chybét
1 lidmi vytvofené pamétihodnosti, tviirce mapy by se mél zaméfit na znazornéni vyjimecnych
staveb pro mapovanou oblast, nesmi vSak zapomenout na charakteristické pamatky
pro konkrétni region. Mapa slouzi také k nalakani Gcastnikd cestovniho ruchu, je proto vhodné
vyli¢it charakteristickou krajinu s charakteristickymi pfirodnimi i lidmi vytvofenymi

atraktivitami.

Obraczek 5: Vyrez okoli Macugnagy Obraczek 6: Vyrez okoli Horni Lomné
(150% puvodni velikosti) (150% puvodni velikosti)

Zdroj: Beskydy, Javorniky. 1:100 000,
Domus a Legenda, 2006 Kartografie Praha, 2003

Turisté do mista vykondvani p&si turistiky pfijizd€ji hromadnou dopravou dalkovymi
autobusy a vlaky, u n¢kolikadennich pobytl preferuji vlastni dopravni prostfedek. Jelikoz se
turistické mapy pro pé&si turistiku vytvareji ve velkych méfitkach (1:25 000 — 1:100 000)
s velkou podrobnosti, samoziejmosti by mélo byt detailni zakresleni dopravni infrastruktury —
silnice, Zelezni¢ni a autobusové stanice a zastavky, lanové drahy, zachytné parkovisté, Cerpaci
stanice i LPG stanice, velké méfitko mnohdy dovoli i lokalizovani autoservisu a ptijcoven kol.

Misty vhodnymi k delSimu zastaveni i Castymi cily cesty byvaji turistické chaty,
vefejnost vykonavajici pé&Si turistiku se na svych trasach obvykle vyhyba luxusnéj§im
stravovacim a ubytovacim zafizenim, pokud se vSak v krajiné pohybuji vice dni, ¢asto hledaji
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ubytovani i ve vicehvézdickovych zatizenich ¢i naopak vkempech a na tabofistich
ve stfediscich v udolich. Mapové znacky pro turistické chaty a hotely by se mély lisit i proto, Ze
turistické chaty na rozdil od hotelt ¢asto slouzi pouze jako restauracni zafizeni. V Alpéach se
setkdme se specidlnimi mapovymi znackami i pro bivakovaci chatky, horské salase poskytuji
obcerstveni, bufety, navic je zde obvykly podrobny popis jednotlivych zafizeni na druhé strané
mapového listu.

Utastnici cestovniho ruchu pfi vicedennich pobytech neprovozuji jen p&si turistiku,
turistické mapy pro pé&Si turistiku mizou vyuzivat i vefejnost na stacionarni dovolené. Tito lidé
kromé vyletd do okoli a pési turistiky vyhledavaji i zafizeni vhodna pro turistické ucely jako
Jjsou stadiény, bazény, koupalisté a pfirodni mista vhodna ke koupani, hfebliny, skanzeny,
zabavné parky, golfové hfisté, arealy pro sjezdové lyzovani a dal$i. ProtoZe méfitko turistickych
map pro pési turisty obvykle umozni podrobnéj$i mapovy obsah, je vhodné tyto informace
do mapy zakreslit. Samoziejmosti je i znazornéni informaénich center, z vefejnych sluzeb maji
vét3i vyznam pouze zdravotnicka zafizeni (specidlné nemocnice a stanice horské sluzby) a
obchody mimo intravilany, v obcich se ofekava, ze tam zakladni sluzby ucastnik cestovniho
ruchu nalezne. Na nezbytn€ nutna zafizeni (ambulance, policie, hasi¢i a horska sluzba) by méla
byt na druhé strané¢ mapového listu uverejnéna nouzova telefonni ¢isla. Pfi vicedennim pobytu
si uzivatel mapy mize krom& pé&Siho vyletu udélat také vyjizd’ku na kole, pro néz by bylo
vhodné zakresleni doporucenych cykloturistickych tras (viz Obrazek 6), tyto cesty vSak nesmi
byt znazornény dominanté, pouze obsah mapy dopliiuji.

I turistické mapy pro péSi turistiku sehravaji mimofadnou Glohu pfi vybéru mista
navstévy a pobytu, mapa by méla byt atraktivni, s Cetnymi fotografiemi a informacemi a radami
pro jeji uZivatele. Neméla by se zaméfovat pouze na jednu skupinu informaci a ostatni skupiny
podceriovat. Kdo by se rad vydal do hor podle mapy s peclivé vykreslenym terénem
bez znazornénych atraktivit a turistické suprastruktury, odpocival by na mistech kousek
od prostorii specidlné pro né€j vytvofenych, minul by bez povSimnuti jedinecné scenérie i
pamétihodnosti, ubytoval se v prvnim hotelu nedaleko od levnéjsich, razovitgjSich ¢i
kvalitngjsich ubytovacich zafizeni, misto jizdy hromadnym dopravnim prostfedkem do mista
nastupu trasy by Sel né€kolik kilometri po asfaltové cesté p&€Sky? Turistickd mapa pro pé&si
turisty by méla pomoci textu i profesionalnich fotografii vyli€it pfednosti znazornéné krajiny.

9.3  Cykloturistické mapy

Cykloturisté stejné jako pési turisté pouzivaji mapy k orientaci v krajiné a navigaci
po ni, pomoci nich se snazi poznat i jednotlivé atraktivity ve zmapovaném prostoru. |
u cykloturistickych map mlzeme rozeznavat skupiny informaci o terénu, pamétihodnostech,
dopravé, ubytovani a stravovani, turistickych a sportovnich zafizenich a ostatnich sluzbach.

Cykloturistické trasy byvaji v mapé znazornény znacené, doporucené, vyjimeiné se
setkame i s celkovou sjizdnosti cest a stezek. Z kvalitativniho vyzkumu prevlada poptavka
po sjizdnosti cest (viz Obrazek 7) nezli po znacenych a doporucenych traté, v zahrani¢i jsou
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vSak velmi oblibené dalkové cyklistické trasy jako stezky podél Innu ¢i Dunaje. VétSina
rekreacnich cyklisti dava prednost zpevnénému povrchu ¢i povrchu nezpevnénému, za sucha
vSak dobie sjizdnému, v horském terénu potkdme i cykloturisty na horskych kolech (MTB),
ktefi si oblibili narocny povrch. I u sjizdnosti cest je uzitecné od sebe odlisit v terénu znacené a
neznacené trasy. Podobn¢ jako u turistickych map pro péSi turisty jsou zvyraznény hiife
pruchodné useky a piipadnd omezeni, v cykloturistickych mapéach je nezbytné ukézat zakazy
vjezdu pro kola (napft. dalnice), silnice nevhodné pro cykloturistiku (napf. silnice 1.tfidy), useky
které jsou natolik exponované, ze jsou nesjizdné ¢i jen velmi obtizné sjizdné, velka stoupani,
na nékterych cyklostezkach dokonce existuje prikdzany smér jizdy. Uvedeni vSech informaci
o trasach je nezbytné nutné pro bezproblémovy prijezd, nékteré opomenuté ¢i zamlcené
informace mohou vést ke znepfijemnéni samotné cesty a nékdy az dokonce k fatdlnim
nasledkim! Informacemi uzite¢nymi zejména pro planovani jsou kilometraz tras pfimo v mapé
a na druhé strané mapového listu nebo v piilozené brozufe jejich profily a popis.
V cykloturistickych mapach by nemély chybét také lokalizace ptijcoven kol a cykloservis.
Prodejny a dschovny kol najdeme obvykle ve vétSich méstech a na Zelezni¢nich nadrazich.
Pro prestavky cyklistli byvaji vytvareny pristieSky a odpocivadla, na trasach se také nalézaji

informaéni tabule.
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Znazornéni terénu je shodné s ostatnimi outdoorovymi mapami. U dalkovych
cyklistickych stezek se od znazornéni terénu opousti Gpln¢ pfipadné se hypsometrie zvyraziuje
znaéné zjednodusené pomoci metody barevnych vrstev. Takto koncipované mapy jsou
vytvofeny na bazi podrobnéjSich automap, cyklisté zde jezdi po malo frekventovanych cestach
obvykle s pevnym povrchem.

Cykloturisté maji jako pé&Si turisté stejné pohnutky k traveni volného €asu v krajiné.
Cht&ji si psychicky odpocinout, poznat atraktivni prostfedi a jednotlivé pozoruhodnosti.
Znazornéni pfirodnich i lidmi vytvofenych pamatek a rozhledi by mélo byt shodné s mapami
pro pési turistiku, jejich mnozstvi by mélo zaviset jen na méfitku mapy.

Ugastnici cestovniho ruchu se do mista vykonavani aktivity dostavaji vlastnimi
dopravnimi prostfedky, vyuzivaji také Zeleznici. Autobusova dalkova doprava neni plné
uzpisobena piepravé kol, posledni dobou se vSak zaCinaji objevovat prvni cyklobusy.
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V cykloturistickych mapach musi byt proto dostate¢né¢ podrobné vykreslena dopravni
infrastruktura — silnice, Zeleznice, Zelezni¢ni zastavky a stanice, zastavky cyklobust, verejna
parkoviste, benzinové a LPG pumpy, vhodné je také znazornéni autoservisu.

Ubytovani a stravovani by mélo byt znazornéno ve stejné mife jako v mapach pro pési
turistiku, vétsi diraz by mél byt kladen na podrobné ukazani zafizeni specialné uzpisobenych
pro cykloturisty (napiiklad s prostory pro odlozeni kol, venkovnim posezenim). Rekreacni,
sportovni a ostatni sluzby by se na cykloturistickych mapach mély vyskytovat v podobném
rozsahu jako na v3ech mapach outdoorovych. Ve stfedoevropském prostoru se obvykle
do cykloturistickych map zakresluji i znacené trasy pro péSi turisty. Cykloturisté vSak i
pii vicedennich pobytech pé&si turistiku provozuji minimalné, dalsi zaznacené cesty v mapé
znesnadiiuji jeji Cteni, navic maji cykloturisté nutkani se na tyto trasy vydat, ackoli nejsou
pro n€ ur¢en€é. Pokud je turistické znaceni zndzornéno i na mapach cykloturistickych, nesmi zde
vynikat, mélo by byt pouZzito ve zna¢né€ zjednodus$ené verzi jako doplitkkovy obsah map.

Stejné jako u vSech map pro turistické ucely i cykloturisticka mapa je vyznamnym
prostiedkem pro podporu cestovniho ruchu v regionech, slouzi k naldkani potencialniho
navstévnika do oblasti, méla by tedy vhodné vylicit prednosti i typické charakteristiky

znazornéného Gzemi.

9.4  Ostatni outdoorové mapy

I ostatni outdoorové mapy (lyzaiské, vodacké, pro hippoturistiku, ...) jsou vytvofeny
na stejném zakladé jako mapy turistické pro pési turistiku a cykloturistiku.

Lyzaiské mapy na rozdil od cykloturistickych tras obsahuji trasy pro bézecké lyzovani,
vhodné je od sebe odlisit znacené traté upravované a neupravované, iseky s vyskytem tyového
znaceni, nebezpecna mista, lavinové svahy, vhodna je opét kilometraz. LyZzarské mapy (lepsi je
je nazvat mapy pro zimni turistiku) miizou obsahovat i turistické trasy pro pé&si turistiku, které
jsou i vzimnim obdobi schidné a nejsou zakazané. Krom€ toho na nich najdeme také
skokanské mistky a arealy pro sjezdové lyZovani s vyzna¢enim sjezdovych trati rozdélenych
podle naro¢nosti (¢erné, Cervené, modré sjezdovky), paklize nékteré jsou vyuZzivany i v noci, je
tieba je jako pfidavnou informaci také vyznacit. Na druhé stran€ mapového listu nebo
po okrajich kolem hlavni mapy je vhodné umistit vyfezy stiedisek sjezdového lyzovéni
ve vét§im méfitku, u vefejnosti jsou velmi popularni také nazorné panoramatické mapy zimnich
lyzatskych stfedisek, které jsou prakticky jako jediné pouzivany sjezdovymi lyzafi
pfi vykonavani jejich aktivity. Pokud bychom toto kartografické dilo brali jako mapu pro zimni
turistiku, méli bychom do ni zaélenit i dalsi zimni aktivity jako jsou napfiklad saiikarské a
bobové drahy ¢&i traté vhodné pro skiering. Oproti mapam pro pési turistiku by v lyzaiskych
mapach mély byt znazornény objekty obsluzné lyzaiské sféry (pujéovny lyzi, ski servisy,
lyzaiské Skoly), autobusové zastavky skibusii (nejlépe i s jizdnimi fady nebo se seznamem
stanic na druhé strané mapového listu), v zim¢ uzaviené silnice. U lyZovani se kromé& horskych
turistickych chat t&§i zvySenému zajmu navstévnikG bufety u sjezdovek, naopak zafizeni
pro letni sportovni aktivity jako jsou koupali§té, tenisové kurty &i golfova hiist€ ztraceji
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na vyznamu. Zadouci je rovnéz odlisit lyzaiska stiediska od ostatnich obci sne tak
propracovanou lyzafskou infrastrukturou. Informace o dopravé, atraktivitich a sluzbach by
mély byt ve shodném rozsahu jako v dalSich outdoorovych mapach.

Mapy pro vodni turistiku (jizda na kajacich, kanoich, raftech i vétSich lodich) jsou
charakteristické svym znazornénim, kdy stfedem mapy prochazi splavovany vodni tok a je
kolem n¢j zakreslen pas tGzemi v Sifce nékolika kilometrl, tyto mapy se nazyvaji mapami
piedepsanych cest. V Cesku jsou velmi oblibené vodacké mapy pro jizdu na kanoich a kajacich,
které jsou vytvofeny na stejnych zakladech jako mapy turistické pro pési turistiku. Nejvétsi
zietel je vSak kladen na optimalni prijezd vodaka tizemim, $itka vodniho toku by méla byt
zvétSena oproti skutecnosti, aby v ném mohly byt znazornény vSechny piekazky — nebezpecné,
prijezdné pouze pfi velké vySce vodni hladiny a neprijezdné useky, peieje, jezy, prahy, mosty,
lavky, potrubi a dal$i. Pro planovani je nezbytné nutna kilometraz, uzite¢nou informaci je i
vodoCet vodniho toku. Podél hlavni mapy je vhodné umistit popis splavného vodniho toku,
nemély by chybét i vedlej§i mapy obtiznych mist (pefejnatych useki a jezl) ve vét§im méfitku
s podrobnéjSim obsahem. Z ubytovacich zafizeni vodaci vyuzivaji vesmés kempt a tabofist
pfimo podél feky, ze stravovacich zafizeni se jejich oblibé t&§i obcerstveni na brezich a hospody
a restaurace v jednotlivych obcich, kde se naléza i ubytovani. Kolem vodniho toku se nalézaji i
upravena odpo¢inkova mista, v chranéném uzemi jsou prakticky jedinou moznosti pro zastaveni
a vystoupeni zlodi. Z vodacké obsluzné sféry nesmi chybét pijcovny, opravny lodi a
specializované cestovni kancelafe. V dopravé by méla byt z Zelezni¢nich stanic vyclenéna
nadrazi uzplsobena pro nakladani a vykladani lodi. Dalsi sluzby, rekreacni a sportovni zafizeni
a dopravni informace koresponduji s turistickymi mapami pro pé&si turistiku. Do vodackych map
je vhodné znazornit i turistické a cykloturistické znacené trasy.

I obsah dalSich outdoorovych map (map pro rekreaéni plavbu lodi, pro hippoturistiku)
se odvijeji od obsahu map turistickych pro pé&si turistiku a cykloturistiku. Mapy pro rekreaéni
plavbu lodi se mohou li§it méfitkem, nejvhodnéj§im méfitkem pro uUcastnici této formy
cestovniho ruchu je méfitko 1:50 000 — 1:100 000 (stejn€ jako u ostatnich outdoorovych map),
v nékterych piipadech vSak byva méfitko i mensi a obsah mapy se musi redukovat, obvykle se
vypousti zndzornéni terénu pomoci vrstevnic a takto koncipované mapy jsou vytvofeny vice
na bazi automap (podobné jako cykloturistické mapy dalkovych znacenych tras). Samoziejmé
v kazdé z outdoorovych map musi dominovat tematicky obsah, kviili kterému se kartograficky
produkt pfevazné pouziva (mapy pro rekreacni plavbu lodi — vodni infrastruktura, mapy

pro hippoturistiku — koriské stezky a infrastruktura pro hippoturistiku).

9.5 Automapy

vvvvvv

mély byt v mapach peclivé vykresleny a popsany, nemé€ly by u nich chybét i kiizovatky (a to
zejména mimouroviiové), vjezdy na dalnici a rychlostni silnice, tunely, vysokohorské
prismyky, mytné a jina omezeni (zdkaz vjezdu, strmé Casti cest, vjezd povolen jen mimo zimni

obdobi, pfi snéhu vjezd jen s fetézy a dalsi). Podél komunikaci by mély byt lokalizovany hlavni
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odstavné plochy, ubytovaci a restauraéni zafizeni urena specialné pro motoristy (motoresty,
motely), autoservisy, ¢erpaci benzinové a LPG stanice (se zvyraznénim zafizeni s dvaceti ctyf
hodinovym prodejem). Pro planovani nesmi chybét kilometraz cest. Automapy slouzi pievazné
k naplanovani trasy, navigaci a k zakladni orientaci pfi cesté, na vykresleni dopravni
infrastruktury by mél byt proto v automapach dan nejvétsi diraz.

Nezbytné dilezitymi informacemi pfi krizovych situacich na vSech mapach
pro vefejnost a specialné na mapach pro ucastniky cestovniho ruchu je lokalizace
zdravotnickych stiedisek a zachranné sluzby, na mapé by neméla chybét ani telefonni ¢isla na
ambulanci, hasi¢e, pozarniky, odtahovou sluzbu a dal$i vhodnou pomoc pfi nesnazich.

Automapy mizZeme rozdélit na mapy dopravni a tranzitni a klasické automapy
pro uc¢astniky cestovniho ruchu. Mapy dopravni a tranzitni by mély byt dostate¢né jednoduché,
neobsahovat nepotfebné informace (ani o cestovnim ruchu), mély by slouzit pfevazné
k bezproblémové navigaci zndzornénym prostiedim, dnes jsou jiz ¢asto nahrazovany (mnohdy
hlasové navadénymi) GPS naviga¢nimi systémy do automobili. Pokud by mély mit jisty pfinos
i pro ucastniky cestovniho ruchu, bylo by dobré na nich ukazat i nejvyznamné;jsi atraktivity
podél jednotlivych dopravnich koridorl, kde by se motoristé mohli zastavit a udélal prestavku
pred dalsi cestou.

Druhou skupinou automap jsou mapy vhodné a prvotné také urcené pro ucastniky
cestovniho ruchu, stojici na pomezi klasickych automap a map atraktivit. Vedle dominantné
vykreslené dopravni infrastruktury by mély obsahovat i turistické atraktivity (viz Obrazek 8 a
Obrazek 9), a to kulturni, historické i pfirodni zajimavosti, obvykly t¢astnik cestovniho ruchu
dava prednost kombinaci riznych atraktivit. Neméla by vSak chyb&t ani mista bohatd na
vyhledy, nadhern¢ scenérie, specidlni turistické cesty pro motoristy a mista charakteristicka pro
mistni prostiedi, osobnosti a zvyky domorodych lidi. Turisticky nejatraktivnéjsi a
nejpritazlivéjsi obce by mély byt odliSeny od ostatnich sidel.

Obrazek 8: Vyrez okoli Locri Obrazek 9: Vyrez CHKO Cesky rdj
(150% puvodni velikosti) (150% puvodni velikosti)
: ' Ces. Dub - TR N e
ot 8 il
e Y g vanag P W Brd ) A 0T
Sychrov gy ()

e Y Kblaskov statek Semily~
i Hr. Rohozec Y-~
R

Crune s,
Rovensko ELXY
SF T
7 CHKO Cesky rajad
/ A VIREoV gogy s
268113 +~aomene n :
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Ubytovani a stravovani je vhodné omezit na minimum, méfitko mapy nedovoluje jejich
uplné vykresleni, mizZzeme ocekavat ze zakladni zatizeni najdeme v jednotlivych obcich. Je
mozné znazornéni autokempli a v nehostinnych mistech svelmi slabou turistickou
infrastrukturou i zékladni ubytovaci infrastrukturu.

Sluzby stejné jako predeslou skupinu informaci najdeme ve vétSich méstech v regionu.

Utastnici cestovniho ruchu v ramci svych stacionarnich pobyti ze svého mista Easto
podnikaji vylety do okoli, kde kromé pamétihodnosti vyhledavaji také zafizeni pro né speciainé
urena jako jsou aquaparky a dal$i tematické parky, plaze, skanzeny a dalsi, i tato zafizeni by
proto méla byt do mapy zakreslena.

Dominantnim tématem tohoto druhu kartografickych dél vSak musi byt dopravni
infrastruktura, turistické informace jen dopliiuji obsah mapy, tyto informace by mapu nemély
pfili§ zat€Zzovat a znesnadiiovat tak jeji Cteni, mapa musi byt ndzorna, srozumitelna, pouzitelna
co nejvétsimu poctu lidi.

’

9.6 Mapy pro uclastniky cestovniho ruchu propagujici prednosti

znazornéného uzemi

Na rozdil od automap jsou nejdilezitéj$i skupinou informaci mapového obsahu
atraktivity nalézajici se ve znazornéném Gzemi. Mapy slouzi k propagaci, ke vyzdvizZeni
pfednosti a zajimavosti v oblasti (viz Obrazek 10 a Obrazek 11), k budovani image a nalakéani
potencidlnich navstévnikd do regionu. Sami Ucastnici cestovniho ruchu pfiznavaji, ze je tento
druh map vyrazn¢ ovliviiuje pii rozhodovani, kam zajet a na co se podivat.

Obrazek 10: Vyrez okoli Obanu Obrazek 11: Vyrez okoli Campiglie
(150% puvodni velikosti) (150% puvodni vellkostl)
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Nejvyznamnéj$i pamatky a dal$i pozoruhodnosti by mély byt ukazany v atraktivnim
designu, mély by zaujmout na prvni pohled, vhodné je jejich znazornéni pomoci obrazki a
siluet, nékde se pouziva i dalSich fotografii. Udastnici cestovniho ruchu obvykle nepfijizdg;ji
do daného regionu jen za ucelem provozovani jedné aktivity, snazi se oblast komplexné
prozkoumat, vybiraji si tedy nejen kulturni historické a technické pamétihodnosti, navsté€vuji
také pfirodni zajimavosti i specialné pro né vytvofena turisticka zafizeni jako jsou skanzeny,
aquaparky, golfova hfist€¢, mista pro vodni sporty ¢&i tieba turistické minivlaCky, a akce
(slavnosti, pouté¢ a dal$i). Nemélo by se tedy stat, ze na mapé€ propagujicich pfednosti
znazornéného uzemi potencialni navstévnik najde pouze jeden typ atraktivit.

Oproti automapam je vhodné na mapach propagujicich prednosti regionii zndzornit i
outdoorové turistické stezky a nejdulezitéjsi objekty pro outdoorové ucastniky cestovniho ruchu
(naptiklad rozhledny).

Utastnici cestovniho ruchu tyto mapy nepouzivaji jen jako prvni kontakt s regionem a
k planovani, mapa casto slouzi také jako zékladni prostfedek k navigaci a orientaci pfimo
po oblasti, v zakladni mife by zde méla byt vykreslena dopravni sit,, na rozdil od automap vsak
pouze dopliiuje dominantni obsah turistickych atraktivit.

Ubytovani, stravovani a dalsi sluzby neni tfeba stejné jako u ostatnich map malého
méfitka zakreslovat, najdeme je v jednotlivych stfediskovych obcich, jejich znazornéni (i tak
nelplné) by znacné ztizilo ¢teni mapy. Vyjimku vSak mohou tvofit né¢im pozoruhodnad a
v §ir§im okoli znama, které bychom mohli zafadit do skupiny informaci atraktivit.

Mapa propagujici pfednosti regionu musi piehanét, musi se snazit ukazat znazornénou
oblast v superlativech, nesmi se stat, ze bychom v mapovém poli objevily nepfitazlivé lokality,

které by mohly odradit potencialni navstévniky.

9.7 Mapy uzemi zobrazujici dominantné jednu tematiku

Pfevazné pro ucastniky cestovniho ruchu se vytvareji i mapy uzemi zobrazujici
dominantné jednu tematiku, setkavame se obvykle s mapami hradi, zamki, jeskyni, rozhleden,
kempt, rybafskych a loveckych revira.

U této mapy je znazornéna tematika dominantni, dominuje map¢, ostatni obsah je
vypustén nebo velmi redukovéan, mapy slouzi prevazné jako jeden z podkladi pfi planovani a
vSeobecnému vzdélavani, na rozdil od ostatnich map pro Gcastniky cestovniho ruchu se témér
nepouziva pfimo v terénu. Obsah mimo dominantni tematiku by mél byt omezen na zasazeni
jednotlivych objekti zobrazeného tématu do prostoru. Pfi jeho dalSich funkcich by jen odvadél
od tématu a zbyte¢né zatéZoval cely obsah mapy. Pro veétsi uzite¢nost specialn€ pro u€astniky
cestovniho ruchu je mozné do nich zanést jako krajni dopliikovy obsah také nejvétsi turistické
atraktivity. Veskera pozornost by vSak méla byt vénovana jednotlivym objektim dominantni
vrstvy, ty by mély byt atraktivné vykresleny v mapé i bohat€¢ popsany na druhé strané
mapového listu, znazornény by mély byt ve velké podrobnosti, mapa kempti Ceské republiky se

zvyraznénymi 20 objekty nema velky vyznam.
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10 Hodnoceni obsahu ¢eskych map pro ucastniky cestovniho

ruchu

V Cesku vytvaii jednotlivé druhy map uréené pro ulastniky cestovniho ruchu velké
mnozstvi kartografickych spole¢nosti. Ne vzdy jsou vSak tyto produkty pro ucastniky
cestovniho ruchu skuteéné optimalni. NiZe je uvedeno hodnoceni obsahu map pro turistické
Ucely =z hlediska uZite€nosti a optimalnosti pro ulastniky cestovniho ruchu v souladu

s navrhovanym obsahem v 9. kapitole této prace.

10.1 Plany mést, obci a stiredisek cestovniho ruchu

Nejdilezitéjsimi informacemi pro Gcastniky cestovniho ruchu v planech mést jsou
informace o atraktivitich, které stoji za to navstivit &i alesponi vidét. Nejvétsi pocet
pozoruhodnosti z dvaceti sedmi map dvaceti sedmi ¢eskych vydavatelstvi najdeme na planu
mésta spolecnosti Daruma (41), nejméné na mapach spole¢nosti Milan Holenda (3), Testudo (7)
a Geodézie Krkonose (7). Vaznym nedostatkem se mize zdat, Ze jednotliva znazornéna Gzemi
nejsou stejna, nékde je vice a nékde méné turistickych pozoruhodnosti. Podivame-li se vSak na
Prahu, ve znazornéni mésta na mapé od spolecnosti Julius Pufler najdeme 8 atraktivit, u Bemy
Praha 17, SHOCartu 21 a Kartografie Prahy 26. Navic miizeme oc¢ekavat, ze v Praze se naléza
vice pozoruhodnych mist nez v Pisku, ktery je znazornén Darumou (41). Mize se nabizet i dalsi
vysvétleni v podobé méfitka plant mést, kdy u velkych métitek miizeme do mapy zakreslit vice
riznych informaci. Porovname-li vSak meéfitko mapy s mnozstvim znazornénych informaci,
nezjistime mezi nimi vyraznéjsi zavislost.

Skupinu atraktivit mizeme rozdélit na architektonické pameétihodnosti a kulturni a
sportovni pozoruhodnosti a aktivity vhodné pro ucastniky cestovniho ruchu. I informacim
v jednotlivych kategoriich je nejvétsi pozornost dana u planu mésta Pisek spole¢nosti Daruma
(19, 22). Spole¢nost Euroverlag Plzeii se zaméfuje prevazné na kulturni a sportovni atraktivity
(16) a aktivity a naopak ponékud opomiji architektonické pamétihodnosti (5), naopak firma
Testudo u mapy Celadné zvyraznila 6 architektonickych pozoruhodnosti a pouze jednu kulturni
a sportovni atraktivitu, ackoli se u planu tohoto horského stfediska tyto informace pfimo
nabizeji.

Ugastnici cestovniho ruchu potfebuji nejvyznamnéj$i pamétihodnosti co nejrychleji
nalézt a podle nich se také orientovat v okolnim prostoru, proto by mély byt odliSeny od ostatni
zastavby jinou barevnou vyplni a lépe jest€ pomoci barevné axonometrie. V hodnocenych
mapach nenalezneme pamétihodnosti odliSené barvou od ostatnich dom, ¢asto se vSak barvou
spole¢nosti SHOCart, B.A.T. Program, Geodézie KrkonoSe, Daruma, Bema Praha, Julius
Pufler, Euverlag, Kartografie Praha a turistického informaéniho centra Lednice. U planii mést

men§ich méFitek je v8ak charakteristicka pfitomnost siluet staveb pouze ve vyfezu historického
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centra, ktery Casto ukazuje lokalitu s nejvétsi koncentraci pamatek. V mapach spolecnosti JN-
kart, Machovsky, DK Studio, Daruma a Julius Pufler najdeme i v samotné hlavni mapé odlisené
od okolnich ¢tvrti historické centrum mésta. Nepifesné a ne zcela vzdy muzeme historické
centrum mésta najit podle pritomnosti p&si zoény. Ugastnici cestovniho ruchu vitaji
v kartografickych dilech zazna¢ené doporucené trasy méstem, tyto trasy nalezneme vsak pouze
v mapé grafické spolec¢nosti DK Studio.

Pro navstévniky pfijizd€jici do mésta za turistickymi Gcely jsou rovnéZz velmi atraktivni
rozhledy a pohledy na mésto a specidlné jeho historické centrum, mista rozhledu se vSak
nachazeji pouze na 6 hodnocenych mapach (Kartografie HP, Testudo, Geodézie Krkonose, DK
Studio, Daruma a Kartografie Praha). Naproti tomu tradi¢ni mista odpoCinku - parky byvaji
vyznaceny ve vétSina plani mést.

U vefejnych budov je vhodné jejich odliSeni do ostatni zastavby, zafizeni nezbytné
nutna pii krizovych situacich (policie, hasi¢i, zdravotnickd zafizeni, l€ékarny) by me¢la byt
v mapé lokalizovana. Naprosta vétSina kartografickych spole¢nosti tyto informace znéazoriuje,
pouze Julius Pufler je opomiji a DK Studio ukazuje jen zdravotnicka zafizeni.

Pro Gcastniky cestovniho ruchu je velmi uzite¢na lokalizace turistického informacniho
centra, kde se mohou dozveédét dalsi informace o turistické suprastrukture a pamétihodnostech
mésta i okoli, kartografické spole¢nosti je také az na 3ADesign a Milana Holendu zaznaduji.

Kromé ukazani atraktivit a sluzeb jsou pro ucastnika cestovniho ruchu nezbytné nutné
informace, pomoci kterych se mize orientovat ve mésté, slouzi k navigaci a informuje
o dopravé. Mizeme je najit na vétSin€ planti mést, nebot’ neslouZzi jen ucastnikim cestovniho
ruchu, ale jsou velmi pfinosné i pro samotné obyvatele mésta a navstévniky, ktefi prijizd€ji
za neturistickymi Gcely. Prijezdni silnice, ulice, Cerpaci stanice, parkovisté, Zelezni¢ni stanice a
autobusova nadrazi najdeme az na vyjimky na vSech hodnocenych planech mést. Naproti tomu
zdkazy vjezdu a jednosmérné komunikace, dilezité informace pro bezproblémovy prijezd
méstem, na vét§iné map chybéji, obé najdeme pouze na planech mést spole¢nosti Machovsky,
Prokart, Geodézie OnLine a Geodézie CS. Pro pohyb méstem je velmi vyznamna méstska
hromadna doprava, i ta vSak neni zaznacena ve vSech planech mést. V nékterych obcich byt
nemusi, ale v méstech jako Pardubice, Olomouc ¢i Plzen ji jist€ najdeme a je nezbytna
pro pohyb navstévnika z centra mésta do jeho cilového mista (napiiklad ubytovani).

Nejen ucastnikiim cestovniho ruchu ale i doméacim obyvatelim slouzi plan mésta ¢asto
k nalezeni pozadované adresy, nékdy byvaji ulice i nékolik kilometra dlouhé a jejich prechod by
zabral velkou spoustu Casu a zbyte€né vynalozené energie, proto se do plan mést umist'uji
popisna ¢isla domd, aby vSak mapy nebyly pfili§ nepfehledné, najdeme je jen na zalatcich a
koncich ulic, a to pouze v produktech SHOCartu, Kartografie Prahy a v planech mést s vétSim
méfitkem.

Podivame-li se na procentualni podil vyse popsanych informaci na informacich celkem
zjistitelnych v planech mést, Euroverlag Plzeii ukazuje na mapach pouze 14,3% dalsich
informaci pro Gc¢astniky méstského cestovniho ruchu ne tolik uzite¢nych, pod 20% hranici se
dostala i Daruma. Naopak Geodézie KrkonoSe, Kartografie HP, Prokart a 3A Design atakuji

40% dalsich znazornénych informaci.
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Pro uc¢astniky cestovniho ruchu se jako nejlep$i plan mésta jevi mapa Pisku
od spole¢nosti Daruma, nedostatkem je jen nedostatecné zpracovani informaci vhodnych
pro navigaci a dopravu (jednosmérné ulice, zdkazy vjezdy, ¢isla domi, MHD). Naopak
pro turistické 0¢ely nevhodnymi plany mést jsou mapy od spolecnosti Testudo a Geodézie
KrkonoS$e. RovnéZz zpracovani mapy Jifikova Milanem Holendou neni vytvofena pro ucastnika
cestovniho ruchu, na rozdil od spole¢nosti Testudo a Geodézie KrkonoSe vsak Jitikov neni tak

turisticky atraktivni misto a naléza se zde pro ucastnika cestovniho ruchu méng¢ atraktivit.

10.2 Turistické mapy pro pési turistiku

Terén jako jeden z nejdulezitéjSich prvki mapy je znazornén obvykle pomoci vrstevnic.
U ceskych topografickych map se pouziva vrstevnicovy interval méfitko x 0,0002 m, coz je
u méfitka mapy 1:25 000 5 metri, 1:50 000 10 metri a 1:100 000 20 metrii (Capek a kol. 1990),
Imhof (in Capek a kol. 1990) vak pro stfedohorsky reliéf doporuéuje rozestup u méfitka 1:25
000 10 metrd, 1:50 000 20 metri a 1:100 000 25 metrd. Jelikoz turistickd mapa musi byt sice
podrobna a ukazovat nejvyznamnéjsi krajinné tvary, neméla by byt vrstevnicemi zbyteéné piilis
zahu§téna. Proto rozestup vrstevnic Inhofa (in Capek a kol. 1990) je pro turistické mapy
pro outdoorovou turistiku vhodny. Ze tfinacti hodnocenych map pro pési turistiku jedenacti
Ceskych kartografickych spolecnosti je vySe uvadény rozestup vrstevnic splnén na mapach o
méfitku 1:25 000. Podrobnéjsi zakres vrstevnic s lepSim vykreslenim reliéfnich tvart (ale diky
tomu narocné€jsi na Cteni celého kartografického dila) obsahuji mapy prednich ceskych
vydavatela kartografickych titula pro p&ii turisty (KCT, SHOCart a Kartografie Praha).
Problémem téchto spole&nosti je vytvofeni ucelené série map pokryvajici uzemi (nejen) Ceska
s jednotnym znackovym kli¢em pro nizinnou krajinu i horsky terén. Série turistickych map
pro pési turisty od jiz dnes neexistujici spole¢nosti Geodézie Brno byla vytvofena v méfitku
1:75 000 s rozestupem vrstevnic pouze deset metrd.
turistické znaceni. Jejich podrobné vykresleni je nutné pro bezproblémovou orientaci v terénu.
Turistické znaené trasy najdeme na vSech hodnocenych mapach, naopak na ctyfech chybi
mistni turistické znafeni a nauéné stezky, pfitom v zobrazeném uzemi NP Podyji ¢i
Moravskoslezskych Beskyd se uréité nalézaji. Naucné stezky spojuji pé&Si turistiku
s poznavanim a vzdélanim pomoci jednotlivych informacnich tabuli a jsou u€astniky cestovniho
ruchu velmi vyhledavané, Geodézie OnLine, Rosy, Kartografie HP a Progeo je vSak v mapé
viibec nezobrazuji, nebo je v ni najdeme, ale mapova znacka neni popsana v legendé¢ mapy
(pfikladem je Kartografie HP), a tedy pro ucastnika cestovniho ruchu sne pfili§ velkou
kartografickou gramotnosti je nerozlustitelna. Ve ¢tyfech mapach mohou jejich uzivatelé zjistit
informaci o draze evropskych dalkovych tras, jejich vyznam je vSak ponc¢kud omezeny.
Nebezpeéna mista v hodnocenych mapach znazornéna nejsou.

Nedostatkem osmi map je nepfitomnost turistickych rozcestniki, miZeme jen
odhadovat, Ze se nalézaji nékde pfi kiiZeni jednotlivych turistickych tras, rozcestniky najdeme
pouze na mapach vétsich méfitek 1:50 000 a 1:25 000. Nedostatkem je i absence vzdalenosti

76



mezi jednotlivymi misty (obvykle pravé mezi rozcestniky), kilometraZ turistického znaceni
obsahuje pouze série nové upravenych a vydavanych turistickych map pro pési turisty Klubem
¢eskych turistl, Kartografie Praha k turistickym mapam pfidava samostatny list s kilometrazi
jednotlivych stezek, tento systém je vSak ponékud neprakticky. Pro ucastniky cestovniho ruchu
zvyraznéni vybranych doporucenych tras a jejich popis v ¢eskych mapach uplné chybi.
Turistické pristieSky mazeme najit na vétSiné hodnocenych map, nesetkdme se s nimi pouze
v méfitku 1:50 000, kde jako v jediné mapé mizZeme nalézt rovnéz i znacku pro odpo€inkové
misto.

Turistické mapy pro pési turistiku jsou Casto pouzivany i pfi dal$ich outdoorovych
aktivitach, jejich znazornéni vSak mize pouze dopliiovat dominantni tematiku pési turistiky.
Klub &eskych turist do svych turistickych map pro pési turistiku vhodné dopliuje i lyzarské
bézecké a sjezdové trat€ a nove se velmi rozvijejici trasy pro hippoturistiku.

Uzivatelé turistickych map krom& dominantniho provozovani pési turistiky a dalSich
outdoorovych aktivit vyhledavaji i dalSi sportovni Cinnosti a pro né vytvorend zafizeni a
lokality, né€ktefi se orientuji na kulturu, obvykle vyhledavaji muzea. Sportovnich a kulturnich
zafizeni nenajdeme v hodnocenych turistickych mapach pro pé&si turistiku tolik jako v planech
meést, nejvice se jich naléza v produktech firem Janda Design (11), SHOCart 1:50 000 (11) a
Kartografie Prahy (10), nedostate¢né jsou zastoupena v mapach Geodézie CS (2) a Kartografie
HP(1).

P¢&Si turisté se po krajiné pohybuji proto, aby objevovali jeji kouzelna zakouti, poznavali
mistni atraktivity a na mistech s vyhledem se kochali nadhernymi scenériemi. Nejvice riznych
informaci o atraktivitich najdeme v mapach od Kartografie Prahy (58) a Jandy Design (58),
nasledovanymi SHOCartem 1:50 000 (51) a Klubem ¢&eskych turistd (50), naopak je tato
tematika nedostate¢n¢ zpracovana v mapé Progea (2). Atraktivni pro rozhodovani o navstévé
navstévnikli mize byt i informace o chranénych plochach v uzemi. Az na produkt Progea
(pouze hranice chranéné krajinné oblasti) jsou chranénd Gzemi podrobné znazornéna ve vSech
hodnocenych mapach.

Utastnici cestovniho ruchu se do mist pobytu, kde vykonavaji svou aktivitu, musi n&jak
dostat, pozornost by méla byt vénovana vykresleni dopravnich tahti a obsluznych zafizeni. Ve
viech sledovanych mapach najdeme alespori Ctyfi rGzné druhy zpevnénych komunikaci,
benzinové Cerpaci stanice, parkovisté, Zeleznici a vlakové stanice. Uzaviené silnice ¢i
komunikace s omezenim pro vjezd se vSak nachéazeji pouze v produktech Geodézie Brno,
Kartografie Prahy, Klubu &eskych turistd a Rosy. Ugastnici cestovniho ruchu se do mista
nastupu a od mista vystupu zpét do svého bydli§t€¢ dostdvaji Casto hromadnou dopravou,
do horskych udoli obvykle pomoci dalkovych ¢i regionalnich autobusovych linek, avSak pouze
v péti mapach (Kartografie Praha, Kartografie Praha star$i, Geodézie On Line, Klub ¢eskych
turistd, Janda Design) se nalézaji autobusové zastavky. V mistech, kde se mohou navstévnici
oblasti dostat pomoci lanovych drah (sedackovych visutych, kabinovych visutych, pozemnich)
do vysSich (niz8ich) nadmoiskych vysSek, tato zafizeni najdeme zakresleny i v turistickych

mapach.
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Ubytovani je v hodnocenych mapach rozriznéno, nejméné druhd najdeme v produktech
od SHOCartu 1:100 000 (2) a Progeu (2), nejvice od Geodézie Brno (5) a Geodézie CS (5).
Vaznym nedostatkem ceskych map pro pési turisty je jednotnd mapova znacka pro hotely,
penziony a turistické horské chaty. Samostatnou jednozna¢nou informaci o turistickych chatach
maji v sobé zahrnuty pouze produkty Geodézie Brno a Geodézie CS. Kempink a tabofisté jsou
znazornény ve vétSiné hodnocenych map, kempink chybi u produktu Geodézie On Line, coz je
od spole€nosti Progeo. Polohu restauracnich zafizeni nezjistime pouze z mapy od SHOCartu
v méfitku 1:100 000, vhodné je restauracni zafizeni rozdélit pfinejmenSim na restaurace a
obcerstveni (Geodézie On Line, Klub ¢eskych turistii, Rosy, SHOCart 1:50 000, Kartografie
HP).

Jednim ze zadkladnich zafizeni urenych pro turisty je turistické informaéni centrum,
které pon¢kud piekvapivé nenalezneme na turistickych mapach pro pé&si turisty od spole¢nosti
Geodézie On Line, Geodézie CS a Jena. V krizovych pfipadech je nezbytné nutna informace
o zdravotnich stiediscich a stanicich horské sluzby, i pies to vSak ob€ zafizeni chybéji v mapé
Geodézie On Line, pouze jedno se nachazi v kartografickych dilech firem Jena a SHOCart
v méfitku 1:100 000, v narodnim parku Podyji (Rosy) také horska sluzba chybi, ale zde
neo¢ekavame jeji pritomnost. Vhodné je jist¢ znazornéni obchodii s potravinami mimo
intravilany obci, setkdme se s nimi vSak pouze u podrobné turistické mapy pro pési turisty
od Geodézie On Line.

Nejkvalitnéji zpracovany obsah turistickych tras ma Klub ceskych turistd, v dalSich
skupinach obsahu vsak zapada do lep$iho priméru spolu s Kartografii Prahou a SHOCartem
1:50 000, nejméné optimalni turistickou mapou pro pési turisty je mapa Moravskoslezskych
Beskyd od spole¢nosti Progeo. Kromé produktu této spole¢nosti mizeme tvrdit, Ze jsou
jednotlivé mapy obsahové az na par nedostateCnych informaci (turistickd chata, autobusova
zastavka, turisticky rozcestnik a kilometraz) zpracovany s ohledem na Gcastnika cestovniho

ruchu velmi vhodné.

10.3 Cykloturistické mapy

Cykloturistické mapy by mély mit podobny obsah jako ostatni mapy outdoorové,
na rozdil od kartografickych produkti pro pési turisty je v§ak nejdalezitéjsi skupinou informaci
cykloturisticky obsah — cykloturistické trasy a obsluzna sféra cykloturistiky. Bylo hodnoceno
patnact map pro cykloturisty ¢trnacti ceskych kartografickych spolecnosti, na posledni chvili
byla do seznamu zahrnuta i druhda mapa firmy SHOCart, kterd je od roku 2006 vydavana
v Gplné novém nejen na Ceském trhu pfelomovém zpracovani. Cykloturisticka vetejnost si pieje
ukazani sjizdnosti viech cest a tuto informaci jim jako prvni v Cesku dava pravé v nové sadé
cykloturistickych map v méfitku 1:60 000 SHOCart. Vétsi hustotu sjizdnych cest (zdaleka vSak
ne tolik jako SHOCart) obsahuje i mapa Klubu ¢eskych turisti. U ostatnich map prevlada
tradi¢ni klasické zpracovani, kdy jsou do mapy zaznaceny pouze v terénu znacené a n€kolik
nezna¢enych doporu¢enych bezpeéné sjizdnych cest. Samoziejmé i u prvnich dvou tituld
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(SHOCart a Klub ceskych turistl) tyto znacené cykloturistické trasy najdeme. Jednosmérné
useky, nebezpe¢né, ¢i dokonce nesjizdné Gseky, useky pro cykloturisty zakazané najdeme
na mapach spole¢nosti SHOCart a Véaclav Horak. Nebezpecné useky se nalézaji i v produktech
firem Zaket, Nakladatelstvi Jakoub& a Kartografie Prahy. Velmi zajimavé a jisté také pFinosné
je u Vaclava Horéaka rozdéleni jednotlivych Gseku stezek podle sklonitosti na cesty se stfednim,
velkym a extrémnim stoupanim. Né&které spole¢nosti také z cyklotras vyc€leriuji trasy tematické,
z kvalitativniho vyzkumu mezi ucastniky cestovniho ruchu, vSak tato informace nema pfili$
na mapach od Machovského, 3A Design, Planstudio a SHOCartu.

Na rozdil od turistickych map pro pési turisty je kilometrdz tras zastoupena na vice
mapach (3A Design, Zaket, Nakladatelstvi Jakoubg, Kartografie Praha, Klub &eskych turistii a
obé mapy od spole¢nosti SHOCart). Pro planovani je nutné vedle hlavni mapy ukazat profily a
popis jednotlivych tras, polovina spoleénosti je ma, chybi u map uréenych pro cykloturisty
menS§ich méfitek.

Z obsluzné sféry cykloturistiky ma nejvétsi vyznam cykloservis a piij¢ovna kol.
Informace o cykloservisech mizeme ziskat z osmi hodnocenych map, pijc¢ovny kol se nalézaji
pouze v produktech firem SHOCart, Avedon a Klub ¢eskych turisti. Pro Gcastniky cestovniho
ruchu vykonavajici cykloturistiku jako svou dominantni aktivitu je jisté vhodné znazornit i
pro né& specialn€ uzplisobend mista vhodna k odpocinuti jako turisticky pfistfesek (Kartografie
Praha, SHOCart, Klub &eskych turistii) a odpo¢inkova mista (3A Design, Zaket, SHOCart).

Do cykloturistickych map stfednich a vétSich métitek se obvykle zakresluji i trasy
turistické pro pé&si turisty, tyto trasy by vSak mély pouze dopliiovat dominantni cykloturisticky
obsah, a proto jejich pfitomnost v map¢ nebudeme hodnotit. U mapy spole¢nosti Vaclav Horak
se jako velmi zajimavé jevi pfitomnost specialnich stezek pro terénni kolobézky, koleckové lyze
a brusle.

Terén byvd znazornén pomoci vrstevnic. I u cykloturistickych map prevladaji
pro stiedohorsky charakter terénu velmi malé rozestupy 10 metrd (Avedon 1:77 000,
Kartografie Praha 1:70 000, SHOCart 1:60 000 a dalsi).

Utastnici cestovniho ruchu poznavaji atraktivity v okoli, nejvice druhii jich je
zakresleno na mapach od Kartografie Prahy (52), SHOCartu 1:75 000 (43), SHOCartu 1:60 000
(33) a Klubu ¢eskych turist (31), naopak se jimi naprosto nedostate¢né zabyva Nord Service
(7). Vedle pamatek cykloturisté vyhledavaji i kulturni a sportovni zafizeni, nejvice jich najdou
na mapach od Vaclava Hordka (16) a Kartografie Prahy (13), naopak PLANstudio ¢i Miroslav
Horak je prakticky opomijeji. Poskrovnu je najdeme i na mapach Geodézie On Line a
freytag&berndt, tato kartograficka dila jsou vSak v méfitku 1:100 000 a men$im a jejich
znazornéni by zapfiCinilo velké zatizeni mapy, tato méfitka proto nejsou pro cykloturisty
vhodna. Rozhledy najdeme az na mapy Geodézie OnLine, freytag&berndt a Avedonu ve vSech
hodnocenych produktech. Pfirodni chranéna Gzemi byvaji podrobné v ne€kolika kategoriich
vykreslena ve v§ech mapéach, hranice narodniho parku chybi pouze v dile Vaclava Horéka.

Dopravni sit’ je vhodné znazornéna ve vSech hodnocenych mapach, u obsluzné sféry

vsak aplné chybi lokalizace autoservisi, parkovi§té a Cerpaci stanice najdeme pouze v dilech
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s m&fitkem vétsim nez 1:100 000. Zastavky cyklobusu zvyraziiuje pouze Zaket, autobusu
Kartografie Praha a Avedon. Lanové drahy byvaji v mistech vyskytu také do mapy znazornény.

Ubytovaci zafizeni jsou rozliSena do né€kolika kategorii v mapach spolecnosti
Kartografie Praha, SHOCart, Avedon, Vaclav Horak a Klub Eeskych turisti, ani v jednom
produktu vS§ak nenajdeme samostatnou mapovou znacku pro turistickou chatu, u SHOCartu mé
shodnou s penzionem, u Klubu Eeskych turisti dokonce s hotelem a ubytovacim hostincem.
Kempinky jsou az na Nakladatelstvi Jakoub¢ ve vSech mapach, tabofisté odliSuje a zaznacuje
pouze Kartografie Praha, SHOCart, Avedon a Klub Ceskych turisti. Restauracni zafizeni je
obvykle ukazano souborné jednim symbolem, SHOCart vSak rozliSuje 3 druhy, Avedon
dokonce 4.

Informaéni stredisko opomiji pouze PLANSstudio, zdravotnictvi nezaznacuje Miroslav
Horak, freytag&berndt, Machovsky, Nakladatelstvi Jakoubé, Nord Service, PLANstudio, Klub
¢eskych turisti lokalizuje pouze stanice Horské sluzby. Obchody s potravinami mimo
intravilany nenajdeme vibec.

Ze viech hodnocenych map je pro u€astniky cestovniho ruchu nejvhodnéjsi predevsim
diky znazornéni sjizdnosti jednotlivych cest nové zpracovani cykloturistickych map spole¢nosti
SHOCart, z dalSich map ma kvalitni obsah také Kartografie Praha a Klub ceskych turistd.
Zajimava se rovnéZ jevi mapa od Vaclava Horaka, ktera se kromé cykloturistiky zaméfuje
na letni sportovni aktivity. Naopak zcela nevhodna jsou kartograficka dila menSich méfitek

(pfedevsim freytag&berndt a Geodézie On Line).

10.4 Ostatni outdoorové mapy

I v ostatnich outdoorovych mapach by mély byt znazornény stejné informace jako
v turistickych mapach pro pési turisty a cykloturisty.

Hlavni obsahovou skupinou informaci lyzafskych map jsou lyzaiské bézecké znaené
trasy a lyzarské sjezdové aredly. Z osmi hodnocenych lyzaiskych map osmi ceskych
kartografickych spole¢nosti Machovsky, Kartografie Praha a Topograf nerozliSuje
podle naroénosti, & dokonce nema ve svém produktu zakresleny sjezdové arealy. Zaket a
Omphale ukazuji lyzaiské svahy sumélym zasnézovanim a nocnim lyZovanim. BéZecké
lyzaiské traté se nachazeji ve viech hodnocenych mapach, Kartografie HP, Rosy a Zaket je viak
nerozliduje podle toho, jak a jestli viibec jsou upravované. Pravé Zaket jako jediny ukazuje i
neznaené doporucené lyzarské traté. Pro bézeckého lyzare je jisté pfinosné a za snizenych
viditelnostnich podminek i nutné vyznaceni ty¢ového znaceni a obtiznych usekil, najdeme je
viak pouze na mapach od Rosy, SHOCartu a Zaketu. Pro planovani vhodna kilometraz se
naléza pouze v kartografickém dile spole¢nosti Zaket. Taktéz obsluzna sféra pro lyzaisky
cestovni ruch je zastoupena pouze na mapé firmy Zaket lokalizaci ptjéoven lyZi a lyzatskych
skol. Zaket ma rovnéz ve své mapé jako velmi vhodnou atraktivitu zndzornénu sérkaiskou
cestu.

Naopak nedostatkem mapy spoleénosti Zaket je absence vyiezu lyzaiského stiediska

ve vétsim méfitku s vét§im stupném podrobnosti, firma jednotliva stfediska pouze popisuje.
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Vedlejsi mapy lyzaiskych stredisek chybéji i v mapé Topografu, kterd je oviem vice zaméfena
na béZecké lyZzovani a obsahuje vedlejSi mapy jednotlivych doporucenych lyzatskych
bézeckych trati i s jejich profily. Mapa Zaketu jako velmi uzite¢né informace obsahuje jizdni
fady skibusi do nejvétSich lyzafskych center v oblasti. Turistickd informacni centra najdeme
na vSech hodnocenych mapach vyjma panoramatické mapy Kartografie HP, ktera v§ak nemize
slouzit jako hlavni prostfedek pro orientaci pfimo v terénu.

Reliéf je vhodné vykreslen pomoci vrstevnic v rozpéti 10 metrd u map vétSich méfitek
az po 25 metri u Omphale v méfitku 1:55 000.

Nejvice riznych atraktivit obsahuje kartografické dilo SHOCartu (38), naopak
nepocitame-li panoramatickou pohledovou mapu Kartografie HP je nedostatecné vyzdvihuje
Omphale (8), pouziti kulturnich a sportovnich zafizeni je v zimnim obdobi omezenéjsi,
na hodnocenych mapach se pohybuji od jedné do &tyf. Chranéna uzemi jsou nejpodrobnéji
vykreslena u Machovského a SHOCartu.

Dopravni sit’ je dostate¢né znazornéna, pouze Rosy rozlisuje jen dva typy silnic a jako
jedina spole¢nost vyjma panoramatické mapy Kartografie HP neukazuje cerpaci stanice.
Parkovis§té naopak jako jedinad firma vypustila ze svého obsahu Kartografie Praha. I kdyz
ucastnici cestovniho ruchu cestuji prevazné€ po Zeleznici nebo vlastnimi dopravnimi prostiedky,
néktefi zejména v posledni dobé pfi rozvoji skibusi se do cilového mista dostavaji autobusy,
avsak pouze na map¢ Topografu najdeme autobusové zastavky.

Ubytovaci zafizeni jsou na vét§iné map rozdélena podle druhG na hotely a dalsi
ubytovani, samostatna informace o poloze turistickych chat vSak i zde uplné chybi. Machovsky
a SHOCart dokonce lokalizuji i kempy. Vhodné je rovnéz oddéleni obCerstveni ¢i hostincii
od restauraci, jak je ukazano v produktech SHOCartu, Rosy a Omphale.

Nezbytnou informaci je opét lokalizace zdravotnickych zatizeni (Machovsky, SHOCart,
Zaket) a horské sluzby (Machovsky, Rosy, Zaket).

Z hodnocenych lyzafskych map vynikd nad ostatni predev§im preciznim zékresem
lyzaiskych b&zeckych a sjezdovych tras a lyzaiské obsluzné sféry Zaket, i kdyZ kartografické
zpracovani a estetické hledisko jejich mapé€ notné ubira na kvalité.

Malo vydavanymi dal$imi mapami pro outdoorovou turistiku jsou vodacké mapy u nas
vytvaiené tradiéng spolegnosti SHOCart a nové i Geodézii CS (s ponékud mén& podrobnym
turistickym obsahem, jinak velmi podobné) a mapy pro hippoturistiku firmou SOS art, ktera
do podkladové mapy od Kartografie HP kresli vrstvu jezdecké stezky se zafizenimi specialné

uzplsobenymi pro €astniky cestovniho ruchu provozujici hippoturistiku.

10.5 Automapy

vvvvvv

pro motoristy. V této kategorii bylo hodnoceno Sest automap statnich celkd Sesti Ceskych
kartografickych nakladatelstvi.

Vsechny mapy obsahuji dalnice, expresni cesty, silnice 1. tfidy, silnice 2. tfidy a cesty
vedlejsi s pevnym povrchem ¢i silnice tieti tfidy. Kartografie Praha, freytag&berndt a Geodézie
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CS ukazuji uzivatelim i nejvétsi budované komunikace, Kartografie Praha do mapy zvyraznila i
dalnice a cesty prvni tiidy planované a s Geodézii CS i placené useky. Horské cesty
neudrzované v zimnim obdobi nejsou vyznaceny. Nutnymi informacemi pro bezproblémovou
orientaci v dopravni siti jsou ¢isla komunikaci, vzdalenost v kilometrech a najezdy/vyjezdy
na dalnici a expresni silnici, viechny hodnocené mapy tyto prvky obsahuji. Zaket ve své
automap€ vyznacuje i strmé Casti cest a podjezdy niz8i nez 4,2 metrl, Kartografie Praha
upozoriiuje na nebezpecné useky. Ze sluzeb pro motoristy se na sledovanych mapach castéji
vyskytuji pouze &erpaci stanice (chybg&ji u Zaketu a PLANstudia), LPG uzivatel najde na mapé
Kartografie Prahy, odstavna parkovi§té u Geodézie CS, ale naptiklad autoservisy se nenalézaji
ani na jedné hodnocené map¢.

Dal3i dopravu piedstavuje zelezniéni sit’, Zaket dokonce zakresluje i jednotlivé stanice,
a letisté, kterd chybéji pouze u Kartografie Prahy.

I u automap je vhodné alespoii zjednoduSené znazornit nejvyznamnéjsi zdravotni
zafizeni, ty viak najdeme pouze u Geodézie CS, uZivatelé ostatnich map museji doufat, ze je
najdou ve vétSim mésté¢ podél komunikace. Nejuzite¢néjSimi pfidavnymi i informacemi je
tabulka se vzdalenostmi mezi nejvétiimi mésty (Geodézie CS, PLANstudio, SHOCart) a
(prijezdni) plany nejvyznamnéjsich sidel vuzemi (Geodézie CS, Zaket, PLANstudio,
SHOC:art).

Pokud ma automapa slouzit i ucastnikim cestovniho ruchu a nema byt kartografickym
dilem pouze pro tranzitni dopravu, méla by obsahovat i informace o atraktivitich v izemi.
Nejvétsi pocet riznych pozoruhodnosti obsahuje PLANstudio (16), naopak turistické
zajimavosti zcela ignoruje Kartografie Praha (0) a Zaket (1), sportovni, kulturni zatizeni a
komunikace atraktivni na vyhledy se v mapach nevyskytuji vibec. Jediné hranice narodnich
parki najdeme u Geodézie CS, PLANSstudia a SHOCartu.

Ubytovani a stravovani je uzitené ukazat specializované pro motoristy podél
jednotlivych komunikaci, pouze v nejpodrobnéj$im dile z hodnocenych map vsak najdeme
zakresleny motely, restaurace a obCerstveni u hlavnich dopravnich trati, freytag&berndt do své
automapy také znazornil velmi maly vybér restauracnich zafizeni u dalnic. Mimo dalnice a
vibec nejvice zastoupenou informaci mezi ubytovacimi a restauraCnimi zafizenimi jsou kempy
(Geodézie, freytag&berndt, SHOCart).

V Cesku vytvaiené mapy slouzi prevazné k navigaci a orientaci v dopravni siti,
k pohybu tranzitnim Gzemim, jejich S§ir§i pouziti pro turistické ucely snad az na mapu

PLANSstudia je ponékud omezené.

10.6 Mapy pro ucastniky cestovniho ruchu propagujici prednosti

znazornéného uzemi

Nejdulezitéjsi vlastnosti tohoto typu map je piedstavit atraktivity uzemi svym
potencialnim nav§tévnikim, naldkat je do regionu. Hodnoceno bylo 6 map péti Ceskych
vydavatelstvi a jednoho byvalého okresniho ufadu, v devadesatych letech na tomto poli vynikal
B.A.T. Program, v sou€asné dobé ke $kod¢ ucastnikii cestovniho ruchu jsou v Cesku mapy
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propagujici pfednosti zndzornéného uzemi casto vytlaCovany cykloturistickymi mapami
vydavatelstvi SHOCart, naopak v zahrani¢i se t€$i obrovské popularité. Hodnocené mapy
ukazuji od 19 (Geodézie CS) riiznych pozoruhodnosti po 7 atraktivit B.A.T. Program. Kultura a
sport jsou opomijeny, jejich zaznaceni se pohybuje vrozmezi 0 (Machovsky) az 6 (Terra)
lokalit. Chranéna Gzemi uzivatel najde ve vSech sledovanych mapach. Znazornéné informace
musi propagovat piednosti Uzemi a dostat do regionu navstévniky, nejvyznamné;si
pozoruhodnosti proto byvaji ukazany pomoci barevnych obrazkii piimo v mapé (Geodézie CS,
Machovsky, B.A.T. Program).

Mapa muze slouzit i k zakladni navigaci a orientaci pfimo v terénu, u tohoto typu map
viak musi pouze dopliiovat dominantni zndzornéni atraktivit. Hodnocené mapy obsahuji
dalnice, silnice prvni druhé a tieti tfidy. Geodézie CS dopravni infrastrukturou zachycuje
podrobnéji, znazoriuje také silnice budované i cesty pouzitelné jen se zvlaStnim povolenim.
Vzdalenost mezi jednotlivymi misty chybi Gpln€, naopak pon¢kud u tohoto typu map zbytecné
Machovsky, SHOCart a B.A.T.Program znézornuji erpaci stanice. V dopravni siti samoziejmé
nesmi chybét Zeleznice (neni jen u Terry, protoze je zobrazeno uzemi v malém méfitku),
nadrazi, leti§té, lanové drahy (Geodézie CS). Doprava je jednoznaéné nejpodrobnéji vyznagena
u Geodézie CS.

Pro ucastniky cestovniho ruchu je atraktivni i pfitomnost riznych znacenych tras
pro outdoorové turisty (péSi, cyklo, lyzaiské, hippo, vodacké), vhodné je i znazornéni
doporu¢enych nau¢nych a tematickych stezek (Okresni Gfad Hodonin). Samoziejmé nesmi
chybgt lokalizace turistickych informaénich center (neni u Geodézie CS a Terry). Ubytovaci a
stravovaci sluzby jsou az na nejvice pozoruhodna zafizeni v mapé¢ nadbyte¢na, u vétSich méritek
kolem 1:100 000 (Okresni Gfad Hodonin, B.A.T. Program) vsak zakladni hotely a kempy
najdeme.

Ceské mapy propagujici prednosti regionu nemaji velkou tradici (proslavila se jimi
pouze dnes jiz neexistuji spolecnost B.A.T. Program), je nedostatené zpracovana prezentace
atraktivit v uzemi, pfednosti regionu vici Sirokému okoli. Z hodnocenych map nejlépe obstal
produkt Geodézie CS, i jeho minusem je oviem nedostateéné vykresleni atraktivit, a naopak

nadbyte¢né vénovana velka pozornost dopravé.

10.7 Mapy tizemi zobrazujici dominantné jednu tematiku

Na rozdil od map propagujicich pfednosti znazornéného uzemi se u nas Castéji setkame
s mapami pro Gcastniky cestovniho ruchu zobrazujicimi dominantné jednu tematiku.
Hodnoceno bylo tfinact map deseti ¢eskych spolecnosti, i v této oblasti hraje vyznamnou tlohu
kartograficka spole¢nost SHOCart, od které jsou v hodnoceni hned ¢tyfi riizn€ zamétena dila.
(kempd, hradd, zamkd, ptirodnich pamatek, lazni, ale tfeba i turistickych znamkovych mist).
Pokud je mozné téma vizualizovat pomoci obrazki, je zadouci a pro uZivatele mapy atraktivni

tyto kresby do mapy zanést (pouze SHOCart).
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Dominantni téma musi byt zasazeno do prostoru, obvykle tomu napomaha zakresleni
dopravy, viechny hodnocené mapy obsahuji sit’ dalnic, expresnich silnic a cest prvni a druhé
tiidy, kromé&€ Agentury Kratky Production, B.A.T.Program a Jako také cesty vedlejsi.
U tematickych map kempl je vhodné podrobnéjsi vykresleni dopravni sit¢, SHOCart jako
jediny do mapy zaznacuje i kilometraz cest. Pokud ma tato mapa slouzit u€astnikim cestovniho
ruchu, neméla by chybét ani Zeleznice (neni ve freytag&berndt, Paret 2 a Jako) a pfipadné i
dal$i zakladni dopravni lokality jako jsou letisté.

Atraktivity, kulturni a sportovni zafizeni mohou dopliiovat samotnou mapy, nesmi vsak
v ni vynikat a zaroven znesnadnovat jeji ¢teni. Opét u map kempti se oekava vets§i mnozstvi
pozoruhodnych lokalit jako moznych cilii ubytovanych navstévniki (Paret 2 — dohromady 18),
atraktivitami vSak mohou byt i objekty dominantniho tématu (Jizni Morava - vinohrady a vinné
sklepy SHOCart — 16).

Hodnoceni tohoto typu map je poné€kud problematické zdivodu nestejnosti
dominantniho tématu a shodnych prvki dalSiho obsahu, obecné jestlize ma byt toto
kartografické dilo ur€eno pro G¢astnika cestovniho ruchu, musi byt tematicky smysluplné (coz
neplati o produktu Geodézie CS) a atraktivni, je-li to mozné, hlavni téma mapy by mélo byt
zobrazeno pomoci obrazki a fotografii. Prvky dominantniho tématu by mély byt posléze
na druhé strané mapy bohaté¢ popsany. Ze vSech hodnocenych map se pro turistické ucely
obsahové nejvhodngjsi jevi série tematickych map spole¢nosti B.A.T. Program a jejiho
dnesniho vétsinového majitele firmy SHOCart.
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vvvvvv

pro turistické Gcely. Tyto produkty by tedy mély byt pro u¢astniky cestovniho ruchu vhodné,
mély by vychazet z jejich potieb a oéekavani.

Na zakladé¢ literarni reSerSe, popsani kartografického trhu, rozboru jiz vydanych dél a
kvalitativniho vyzkumu mezi G¢astniky cestovniho ruchu jsem ur€il optimalni informace, které
by mély byt znazornény v jednotlivych druzich map uréenych pro turistické ucely, a posléze
jsem podle jejich pfitomnosti ¢i absence zhodnotil kartografické produkty jednotlivych ¢eskych
vydavatelstvi, upozornil na chyby a vyzdvihnul nejlépe provedena dila. Tato prace se zamérila
na tituly pro Sirokou vefejnost, objektem zajmu tedy nebyly produkty specializované na Gizkou
zajmovou skupinu jejich uzivateld (napf. mapy pro orientacni beh, horolezecké mapy), rovnéz
se tato prace nezabyvala mapam pfibuznych znazornéni (3D plastické mapy, pohledové mapy).

11.1 Potvrzeni ¢&i vyvraceni hypotéz

V Gvodu prace jsem si vyty€il hypotézy, jejichz potvrzenim by byl dan piedpoklad
k dosazeni cilti prace.

1) Vyddivané mapy urcené pro turistické ucely svou obsahovou ndplni plné
neodpovidaji potFebam ucastniku cestovniho ruchu.

Mapy vydavané pro ucastniky cestovniho ruchu by mély plné¢ odpovidat jejich
potiebam a pranim. Ve skutecnosti zejména ve stiedni Evropé vSak mapy nabizené jako produkt
pro cestovni ruch Casto slouzi k polyfunkénimu uziti a na samotny cestovni ruch se mnohdy
zapomina, informace uZite¢né pro jeho ucastniky nejsou v mapach tolik zvyraziiovany.
Typickym piikladem jsou plany mést ¢i automapy.

2) Ze vSech druhit map vyddvanych v Cesku pro turistické uicely se nejvice potiebim
ucastniki cestovniho ruchu bliZi svou informacni ndplni turistické mapy pro pési turistiku.

Jelikoz jsou outdoorové mapy urCeny specialné pro ucastnika cestovniho ruchu,
informa¢ni napln jednotlivych tituld by méla nejvice odpovidat jejich potiebam, plany mést jsou
v ¢eskych podminkéach ur€eny pro pouziti i domacim obyvateliim, navs§tévnikim prijizdéjicim
za neturistickymi zalezZitosti, ¢asto slouzi i1 k prezentaci mistnich podnikatelskych uskupeni,
na ucastniky cestovniho ruchu se zde Casto zapomina. Automapy Ceské provenience postradaji
vetsi turisticky obsah.

V outdoorovych mapéch jsou nejpouzivan€jSi mapy pro pé€Si turisty a cykloturisty,
které jsou Casto stejné koncipovany, jsou zde vyznafeny znacené a piipadné doporucené trasy.
Z kvalitativniho vyzkumu mezi respondenty vSak vyplynulo, Ze cykloturisté pfed doporu¢enymi
a znaenymi trasami upfednostiiuji sjizdnost vSech cest, kterou ma ve svych nové
koncipovanych cykloturistickych mapach pouze SHOCart. Naproti tomu péSi turisté provozuji

svou aktivitu po znacenych trasach, jez byvaji na mapach tradi¢né zakreslovany.
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3) Vétsina druhi map urlenych pro turistické ucely by méla mit nékteré typy
zndzornénych informaci shodnych.

Utastnici cestovniho ruchu pfijizdgji do oblasti poznavat krajinu, odpoginout si v ni a
nabrat novou energii. K poznani potfebuji mit znazornény informace o mistech, které jsou
vhodné k navstiveni, o atraktivitach regionu (architektonické, historické a prirodni pamatky,
sport a kultura).

U podrobnéjSich map (plany mést, outdoorové mapy a automapy) byva zaznacena i
zakladni komunikaéni sit’, nav§tévnici se musi po uzemi né€jak pohybovat a dostat se do néj.
U méné podrobnych map s dominanci jedné tematiky a map propagujicich zndzornéné uzemi
nema dopravni sit’ jiz takovy vyznam, pomoci jejiho zakladniho vykresleni se vSak Casto dalsi
zvyraznéné prvky zanaseji do prostoru.

4) Mapy zromdnskych zemi jsou sice obsahové jednodus$i nei mapy v Cesku,
pro ucastniky cestovniho ruchu jsou vSak obsahové optimalnéjsi.

V romanskych zemich je dan nejvétsi diraz na nazornost, jednoduchost, a tudiz i
snadnost ¢teni mapy. Kartograficka dila jsou zde urena pro co nejvétSi mnozstvi lidi, ktefi
nemusi byt zb&hli v uZivani map, ktefi maji problémy cist slozity kartograficky jazyk mapy.
JelikoZ je v téchto zemich mnohdy cestovni ruch rozhodujici slozkou narodni ekonomiky, je zde
historicky velmi rozvinuty a ovliviiuje velké mnozstvi ¢innosti celych statd, mapy jsou zde
zcela zaméfené na jeho uCastniky z fad Siroké vefejnosti, obsahuje informace, které si uZivatelé
pieji a potfebuji, vydavatele se zaméfuji na uspokojeni pfani svych zakaznika.

Naproti nim mapy v Cesku slouzi &asto k polyfunkénimu uziti, mapy obsahuji vice
informaci nejen pro ucastniky cestovniho ruchu, jsou podrobné;jsi, ¢asto jsou zaloZené na jen
malo redukovaném topografickém zakladg.

5) Zmap pro turistické ucely lze ziskat mnohem vice informaci, nef ucastnik
cestovniho ruchu oéekdvd.

Jelikoz zejména ve stfedoevropském prostoru jsou plany mést urfeny nejen
pro Glastniky cestovniho ruchu, pouZivaji je také mistni obyvatelé a navstévnici pfijizdgjici
do mésta za neturistickymi zaleZitostmi, plan mésta obsahuje velké mnoZzstvi zndzornénych
informaci pro ucastnika cestovniho ruchu bezvyznamnych. Najdeme zde ukazanu polohu $kol,
afadid, dokonce i véznice ¢i zahradnictvi. Kromé toho vydavatelé ¢asto do mapy umistuji i
odkazy na mistni podnikatelské spole¢nosti, které kartografické dilo sponzoruji.

I outdoorové mapy obsahuji zbyte¢né velmi podrobny zakres, vyznaceny jsou tovarny,
landuse, ¢&i vojenska Gzemi. Jen malé procento uZivateli mapy potiebuje informace
o hotelovych zafizeni (krom¢ turistickych chat).

Naopak automapy jsou zaméfeny pouze na dopravu, kterd je vykreslena pro icastniky
cestovniho ruchu az moc podrobné (je urena spiSe pro profesionalni dopravce), a naopak
na nich chybi cenné turistické informace.

Mapy s dominanci jednoho tématu jsou uréeny k ukazani rozlozeni jednotlivych prvki
tohoto tématu ve znazornéné oblasti, vefejnost zajima pravé dominantni tematika, vydavatelé
viak do map pomoci mnohdy nevyraznych mapovych znaek umistuji i Cetné atraktivity
cestovniho ruchu, které v3ak v takto koncipovaném dile postradaji vétsi smysl, G¢astnici je

nevyzaduji a ani na mapach neocekavaji.
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Nejpodrobnéjsi a pro Gcastniky cestovniho ruchu s nejoptimalnéj$im obsahem jsou
outdoorové mapy. AZ na vyjimky pfedev§im topografického razu a mnohdy pfili§ velké
podrobnosti a horsi €itelnosti celého dila neobsahuji velké mnozstvi informaci, které by ucastnik
cestovniho ruchu nevyuzil. Do ostatnich druhti map je vSak davan obsah, ktery ucastnik ruchu
neocekava a ani nevyuzije.

6) Na kartografickém trhu s produkty pro cestovni ruch pisobi velké mnoZstvi
kartografickych spoleCnosti, pfesto na ném dominuje jedna firma SHOCart.

Nekteré z druhi map pro ucastniky cestovniho ruchu vytvari nékolik desitek ¢eskych
spole¢nosti, nejprodavanéj$i plany mést, turistické mapy pro pési turistiku a cykloturistiku a
automapy vydava SHOCart, Kartografie Praha a Zaket. SHOCart viak zejména diky
vynikajicimu marketingu zaméfenému pfimo na ucastniky cestovniho ruchu, napadu na tvorbu
cykloturistickych map, pro uzivatele svych map atraktivnimu designu produkti a v neposledni
fadé 1 rapidnimu zlepSeni kvality obsahu (nova série cykloturistickych map nema nejen
na Ceském trhu konkurenci) vSak trhu s mapami pro Gcastniky cestovniho ruchu dominuji.
V planech Eeskych mést se mu malo Gspésné snazi konkurovat piedevsim freytag&berndt a
Zaket, v turistickych mapach pro p&si turistiku si trh rozdélil s tradiénimi mapami Klubu
Ceskych turistd, u cykloturistickych map, i kdyz existuji i dal$i vydavatelé, ma SHOCart
prakticky monopol, u vodackych map byl az donedavna jedinym producentem, vytvari i
lyzaiské mapy, které jsou na trhu hodné okrajovou zalezitosti. V automapach je nejvétsi
konkurence, tyto mapy vytvari nejvétsi Ceské i zahranicni spolecnosti.

V devadesatych let dvacatého stoleti nastal obrovsky rozvoj cykloturistiky, ktera
v prvnich letech dvacétého stoleti narostla do takovych rozméri, ze zejména v propagaci oblasti
vytlac¢ila vSechny ostatni kartografické produkty. A pro kazdy region je prestizni mit
cykloturistickou mapu svého uizemi vytvorenou pravé spole¢nosti SHOCart.

7) Na Ceském trhu jsou verFejnosti nejoblibenéjsi outdoorové mapy spoleénosti, které
je vytvireji obsahové nejkvalitnéji.

U turistickych map pro pé€si turisty maji nejkvalitnéji zpracovan obsah Klub ¢eskych
turistd, SHOCart a Kartografie Praha. V cykloturistickych mapach nade vSemi vynika s novou
sérii SHOCart, z dalSich spole¢nosti ma kvalitné zpracovanu informacni napli mapy rovnéz
Klub ¢eskych turisti a Kartografie Praha. Ostatni outdoorové mapy jiz nejsou tak vyuzivané,
za pozornost stoji pouze vodacké mapy, které donedavna vytvaiel pouze SHOCart, a omezené i
mapy lyzaiské, kde svym preciznim zakresem lyzaiskych b&zeckych a sjezdovych tras a
obsluzné sféry pro lyzaie vynika Zaket.

Nejprodavanéj§imi a u uéastniki cestovniho ruchu nejoblibenéj$imi spole¢nostmi jsou
Klub ¢eskych turisti a SHOCart, kterym mén¢ Gspé$n¢ sekunduje pravé Kartografie Praha a
Zaket.

8) Automapy Ceské provenience nejsou prilis vhodné pro turistické ucely.

Automapy vytvofené Ceskymi kartografickymi spoleCnostmi jsou aZz na vyjimky
charakteru tranzitnich map pro u¢astniky cestovniho ruchu vhodnych jen k co nejrychlejdimu
projeti znazorfiovaného Gzemi. S nastupem navigaénich systémil v motorovych vozidlech v3ak
takto koncipovana dila ztraceji na vyznamu a pro ucastniky cestovniho ruchu se stavaji

zbyteénymi.

87



Naopak v automapach v zadpadni Evropé se jejich uzivatel mize dozvédét velké
mnozstvi informaci o atraktivitich regionl, o obsluzné sféfe motoristd i turististické
suprastruktufe kolem dopravnich koridorii. Vyznacena jsou nejpozoruhodnéj$i mista vhodna
k navstiveni. Obvyklé je také zaznaceni turisticky atraktivnich cest.

9) K propagaci regioni jsou v Cesku Casto pouZivany cykloturistické mapy, tento
druh map vSak pro propagaci neni idedlni.

Cykloturistické mapy jsou urCeny prfevazné pro vefejnost, ktera je jiz zvykla
na pouzivani map vétSich méfitek a podrobného obsahu s dostateéné presnym vykreslenim
terénnich tvard, topografickych informaci pro uéastniky cestovniho ruchu. V tomto druhu map
neni prvofadym zajmem autora propagovat region, ale poskytnout informace ucastnikovi
cestovniho ruchu pfimo v oblasti, mapy slouzi k orientaci, navigaci a vykresleni atraktivit
oblasti.

Oproti cykloturistickym mapam mapy urcené pfimo k propagaci znazornéného tizemi se
pouzivaji predevS§im ve fazi pred samotnou cestou pii naldkani potencialnich navstévniki a
posléze pii zdkladnim planovani jako jeden z jejich zdroju. Nejdilezitéjsi funkci je propagace
regionu, coZ se obvykle déje pomoci ukézani nejvyznamnéjsich atraktivit Gzemi. Kartografické
pochopiteln€jsi nez cykloturistické mapy, atraktivity musi v mapé vynikat, obvykle se pro né
pouzivaji obrazky ¢i piktogramy. Specidln€ vytvorené mapy slouzici k propagaci zndzornéného
tzemi najdeme nej€astéji v zemich s nejvice rozvinutym a historicky tradi¢nim cestovnim
ruchem (Francie a Italie), Cesko je ovlivnéno piekotnym rozvojem cykloturistiky

v devadesatych letech dvacatého stoleti.

11.2 Prinos prace

V praci byl na zakladé literarni reSerSe, rozboru map a kvalitativniho vyzkumu
mezi ucastniky cestovniho ruchu ukazan optimalni obsah map uréenych pro turistické ucely.
Mapy jednotlivych &eskych kartografickych spole¢nosti byly posléze zhodnoceny podle
pfitomnosti ¢i absence takto vytvorené sumy informaci.

Byla zodpovézena otazka, jaky informacni obsah by méla mit optimalni mapa pro
ucastniky cestovniho ruchu, co si pfeji, aby v ni bylo znazornéno, jaké informace vyzaduji a
potiebuji.

Mapy jednotlivych ¢&eskych spole€nosti byly poté hodnoceny, byly ukazany
nejvyznamnéj$i chyby a absence nejdulezitéjSich informaci a vyzdvihnuty pro ucastniky
cestovniho ruchu z hlediska obsahové naplné nejkvalitnéji zpracované produkty.

Hodnoceni obsahu a informaéni naplné mapy bylo posléze aplikovano v mezinarodni
piehlidce TourMap 2007, soutézi map, privodci a elektronickych dél uréenych pro ucastniky
cestovniho ruchu, kde na zakladé vytvofenych kritérii se zaméfenim na informacni napli
produkti zvitézila obsahové jedine¢na série novych cykloturistickych map 1:60 000 vytvofena

kartografickou spole¢nosti SHOCart.
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Tato diplomova prace se mize stat jist¢ velmi pfinosnou pro odbornou kartografickou
vefejnost — jednotlivé vydavatele a tviirce komeréné vydavanych map. Zajimavou vsak jisté je i
pro laickou vefejnost zajimajici se o mapy. Je zde charakterizovana kartografie pro Gcastniky
cestovniho ruchu a hodnocena informacni napln jednotlivych produkti uréenych pro turistické
ucely na kartografickém trhu, doporucuje obsahové nejoptimalnéjsi tituly pro Wdcastniky
cestovniho ruchu, upozoriiuje na nedostatky v informac¢ni naplni jednotlivych map.

Pokousim se podat uceleny pohled na turistickou kartografii a informac¢ni obsah vsech
druhi map ur¢enych pro castniky cestovniho ruchu. Velmi vyznamné a jedine¢né je zaméfeni
na kartografické produkty ze strany jejich uzivateli. Mapy by mély slouzit k jejich plné
kartografickych dél pro vefejnost je uplnost obsahu a informaéni naplii mapy vzhledem
k potfebam uzivateli. Vyznam této prace tkvi pravé v pohledu na mapy a jejich obsah ze strany
jejich uzivatela!

Prace je jist€¢ vhodnou i pro prodavajici, pro které je nejdilezit€jSim obchodnim
pravidlem spokojnost svych zdkazniki. Pomoci této prace a zjiSténé optimalni informacni
naplné map mohou uréit, které mapy je vhodné nabizet, které jsou svym obsahem pro jejich

potencialni uZivatele nejvhodnéjsi.

11.3 Mozné sméry prace do budoucna

O problematice vyuzivani kartografie v cestovnim ruchu existuje jen malo odbornych
publikaci, proto by bylo jist¢ pfinosné v tomto mezioborovém tématu pokracovat a déle jej
rozpracovat.

Utastnici cestovniho ruchu potiebuji pro bezproblémovou orientaci v prostoru mapy.
Mély by v nich byt vyznaCeny vSechny jimi potiebné a pro n¢ uzite¢né informace, které by mély
byt uzivatelsky vstiicné vizualizovany.

V dalsi praci by bylo jisté€ vhodné probrat jednotlivé vizualiza¢ni techniky a ur€it, které
se nejlépe hodi k jednotlivym znazorfiovanym informacim, pomoci kvalitativnich a
kvantitativnich vyzkumu zjistit, které znazornovaci metody jsou pro uzivatele map nejvhodné;si
a uzivatelsky nejpfijatelnéjsi.

Nemélo by se také zapominat na celou koncepci mapového produktu, ktery neni tvoren
pouze samotnou mapou, obsahuje i mistopisné seznamy, turistické privodce, mapy vedle;jsi,
¢etnou obrazovou a fotografickou dokumentaci.

Cilem dal8ich zkoumani by bylo vytvofeni po vSech strankach uzivatelsky optimalnich
produkti pro Géastniky cestovniho ruchu. Na jeho zakladé by bylo pro samotné uzivatele i
pro tvirce a prodejce jisté uzite¢né vytvoreni specidlniho podrobného nastroje pro hodnoceni
produktd uréenych pro turistické Gcely odrazejici obsahovou i vizualizaéni stranku celého dila

zalozené na pohledu samotného uzivatele, na jeho potfebach a pranich.
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13 Seznam hodnocenych map

13.1 Plany mést

Boskovice. 1:11 000, JN-kart, 2007
Celadna. 1:14 500, Testudo, 2003

Doksy. 1:7 500, Prokart, 2003
Harrachov. Geodézie Krkonose, 1997
Hranice. Alpro, 2001

Jihlava. 1:11 000, Geodézie Brno, 1999
Jifikov. Milan Holenda, 2000

Kroméfiz. 1:12 000, freytag&berndt
Lednice. TIC Lednice, 2000

Louny. 1:10 400, Garp production, 2006
Mikulov. DK Studio, 2004

Novy Ji€in. B.A.T. Program, 2003
Nydek. 3ADesign, 2006

Olomouc. 1:20 000, Machovsky, 2005
Opava. 1:11 500, P.F. art, 2003
Pardubice. Creance, 2006

Pisek. Daruma, 2001

Plzen. Euroverlag, 2003

Prague. 1:15 000, Bema, Praha, 2004
Praha. 1:15 000, Julius Pufler, 2003
Praha. 1:10 000, Kartografie Praha, 1999
Praha. 1:16 000, SHOCart, 2006

Pierov. 1:14 000, JENA, 2004

Smrzovka. 1:7 500, Kartografie HP, 2004
Uherské Hradisté. 1:10 000, Geodézie CS, 2000
Ustek. 1:7 500, Zaket, 2004

Vimperk. 1:8 500, Geodézie On Line, 2005
Prague. 1:7 000, ITMB, 2006

Malmé. Malmoé stadsbyggnadskontour, 2004
Tel Aviv. 1:14 500, MAP, 1997

Sevilla. Vidal & Equipo

Boreaux. Latitude Cartagene, 2006
Grenoble. Art'graphi Créations

Lille. Etudes et cartographie, Lille, 2004
Lyon. Blay-Foldex

Alloa. Harvey

London. Cosmographics, 2005
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London. 1:20 000, Collins, 2003

Oxford. 1:16 895, Geographers' A-Z Map Co., 2004
Windsor. 1:6 000, David Haslam Publishing, 2006
Dresden. 1:20 000, ADAC, 2006

Frankfurt am Main. 1:12 000, Berndtson & Berndtson, 2006
Imst. 1:22 500, Schubert & Franzke, 2006
Innsbruck. 1:12 500, Wanderland Verlag, 2003
Mayrhofen. 1:6 250, KOMPASS Karten a Verlag W. Mayr
Wien. 1:20 000, Kompass, 2006

Bielsko-Biala. 1:25 000, Witariski, 2001

Cieszyn. 1:15 000, Charta, 2004

Jelenia Gora. 1:15 000, PLAN, 2004

Rzeszéw. 1:15 000, OPGK, Rzeszow

Krakow. 1:5 000, Wydawnictwo Gauss, 2006
Krakéw. 1:20 000, PPWK, 2001

Warszawa. 1:26 000, Demart, 2004

Warszawa. 1:25 000, Pietruska & Mierkiewicz, 2006
Bratislava. 1:20 000, Mapa Slovakia Plus, 2005
Bratislava. 1:8 500, Mapa Slovakia Plus, 2006
Martin. 1:10 000, VKU, Harmanec, 1996

Trenéin. 1:12 900, Oscar, 1999

Firenze. 1:7 000, Legenda

Genova. 1:10 000, Belletti Editore

Novara.1:10 000, Grafema, 2006

Potenza. 1:7 000, DeAgostini, 2004

Rimini. M&T Studio Grafico, 2006

San Salvo. 1:10 000, Geoplan, 2005

Siracusa. Etabeta, 2005

Verona. 1:12 000, LAC

13.2 Turistické mapy pro pési turisty

Beskydy. 1:50 000, Geodézie CS, 2001

Beskydy, Javorniky. 1:100 000, Kartografie Praha, 2003
Beskydy, Ostravsko. 1:100 000, SHOCart, 2001

Hruby Jesenik. 1:50 000, Trasa (Klub ¢eskych turisti), 2006
Jeseniky. 1:75 000, Janda Design, 2003

Kfivoklatsko, Rakovnicko, Karlstejn. 1:50 000, SHOCart, 2002
Moravskoslezské Beskydy. 1:25 000, Progeo, 1994

NP Podyji. 1:25 000, Rosy, 2004

NP §umava-jih. 1:25 000, Geodézie On Line, 2005
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Okoli Smrzovky. 1:35 000, Kartografie HP, 2004
Ostravsko. 1:100 000, Kartografie Praha, 1995

Pavlovské vrchy. 1:75 000, Geodézie Brno, 1998
Zabrezsko, gumpersko. 1:50 000, JENA, 1997

Mala Fatra. 1:75 000, R.G.T. Press a VKU, Harmanec, 2004
Mal4 Fatra. 1:50 000, VKU Harmanec, 2002

Mal¢ Karpaty. 1:75 000, Mapa Slovakia, 1997

Orava. 1:100 000, R.G.T. Press, 2003

Beskid Slaski. 1:50 000, Eko-Graf, 2006

Biesczady. 1:75 000, PPWK, 2003

Dukla i okolice. 1:40 000, JITR Kartografia, 2000

Janéw a Zarki. 1:50 000, Compass, 2004

Powiat Bielski. 1:50 000, Witanski, 2006

Hochstubai. 1:25 000, Alpenverein, 1996

Otztal. 1:50 000, freytag&berndt, 2004

Zillertaler Alpen. 1:35 000, KOMPASS Karten a Verlag W. Mayr, 2003
Cinque Terre. 1:50 000, Kompass

Corni di Canzo. 1:15 000, Mottarella

Lago di Como. 1:35 000, ZetaBeta Editrice, 2001

Monte Rosa. 1:50 000, Editoriale Domus a Legenda, 2006
Strade di Pietra. 1:30 000, Legenda, 2000

Valle di Ledro. 1:25 000, Nature Dynamics, 2004

Alta Valtelina. Emilio Longa

Landkofel. Tappeiner

La Vallée du Garon. 1:25 000, IGN a Latitude-Cartagéne, 2004

13.3 Cykloturistické mapy

Cesky raj. 1:80 000, Nakladatelstvi Jakoubg, 1999

Cykloraj Podralsko. 1:100 000, Geodézie On Line, 2006
Jihomoravsky kraj. 1:185 000, freytag&berndt

Karlstejnsko, Kfivoklatsko, Slapy. 1:70 000, Kartografie Praha, 2006
Krkonose. 1:50 000, Vaclav Horak, 2001

Lipensko. 1:60 000, Machovsky, 2005

Luzické hory, Ceskolipsko. 1:60 000, SHOCart, 2007
Mladoboleslavsko — Cyklotrasa Pojizerska. 1:50 000, Miroslav Horak, 2006
Moravice. 1:100 000, NORD Service a DOMOVINA, 1998

Na kole po jesenicko-nyském pohranici. 1:75 000, PLAN, 2005
Okoli Brna —sever. 1:100 000. Trasa (Klub ¢eskych turisti), 2006
Permonikova cyklotrasa. 1:50 000, 3A Design, 2003

Slovacko, Bilé Karpaty. 1:75 000, SHOCart, 2002
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Téborsko. 1:37 500, PLANstudio, 2004

Vinarskeé stezky. Avedon, 2003

Z Prahy na kole JIHOZAPAD. 1:65 000, Zaket, 2006
Clackmannanshire. 1:30 000, Harvey

Inradweg Maloja-Passau. 1:125 000, Schubert & Franzke, 2003
Ober Osterreich. Kompass

Lomellina. 1:50 000. Greppi Ediore, 2005

Valle di Ledro, 1:25 000, Nature Dynamics, 2004

Rakovica. 1:50 000, IC Rakovica

13.4 Ostatni outdoorové mapy

Bozi dar a okoli. 1:25 000, Rosy 1992

Ceska Kanada. 1:50 000, Topograf, 2006

Jeseniky. Machovsky

Jizerské hory. 1:50 000, Zaket, 2006

Krusné hory. 1:75 000, SHOCart 2005

Liberecky kraj. Kartografie HP, 2005

Skiregion Zdarsko. 1:35 000, Kartografie Praha, 2007
Zdarské vrchy. 1:55 000, Omphale

Vltava. 1:55 000, SHOCart, 1999

Luznice, Nezarka. Prima, Tabor

Polabska jezdecka stezka. 1:75 000, SOS Art, 2005

13.5 Automapy

Ceska republika, Slovenska republika. 1:200 000, Geodézie CS, 2004
Ceska republika. 1:500 000, freytag&berndt, 2006

Ceska republika. 1:500 000, Kartografie Praha, 2005
Ceska republika. 1:500 000, Zaket, 2006

Czech Republic. 1:850 000, PLANstudio, 2006
Mad’arsko. 1:500 000, SHOCart, 2002

Slovenska republika. 1:100 000, VKU, Harmanec, 1999
Croazia. 1:1 000 000, Geodetski inStiut Slovenije, 2005
Deutschland. 1:300 000, Kunth, 1998

Espana. 1:1 500 000, GCAR S.L., 2000

France. 1:200 000, Michelin, 2001

[talia. 1:250 000, DeAgostini, 2002

Provinicia di Lecce. 1:150 000, LAC

Provincia di Lodi. 1:175 000. Touring Club Italiano, 2005
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Provincia di Reggio Calabria. 1:180 000. DeAgostini, 2004
Mad’arsko. 1:250 000, DIMAP, 1999

Polska. 1:250 000, PPWK, 2003

Samos. 1:50 000, Road Editions

Corfu. 1:100 000, Adam Editions

Euskadi. A.G.Elkar, 2003

Niederdstereich. 1:375 000, Schubert & Franzke, 1996

13.6 Mapy s dominanci jedné tematiky

Camping CZ. 1:800 000, SHOCart

Campings — Karlsbader Region. Paret 2, 2005

Ceska republika — Podzemi. B.A.T. Program, 2002

Hrady a zamky Ceské republiky. Vectris Roznov, 2002

Jizni Morava — vinohrady a vinné sklepy. SHOCart, 2000

Kempy Jihomoravského kraje. 1:400 000, freytag&berndt, 2006

Lazn& Ceské republiky. Agentura Kratky Production, 1998

Narodni kulturni pamatky a pamatkové chranéna uzemi v Pardubickém kraji. 1:150 000,
SHOCart, 2005

Okres Bruntal — pfirodni zajimavosti. 1:125 000, SHOCart 1999

Plzeiisko — Mapa kempti. Euroverlag

Pohadkové regiony Cech, Moravy a Slezska, 1:500 000, Geodézie ¢S

Turisticka znamkova mista. Kartografie Praha, 2005

Zidovské pamatky Moravy a Slezska. Jako

Rybatska mapa vychodnich Cech. SHOCart, 2004

Mapa autokempingov — Slovenska republika. 1:500 000, VKU, Harmanec, 1998

Parma e il suo territorio - I percorsi del romantico. Edita 2005

France — the wine country. DSM/Mason de la France, 2004

Camping. 1:500 000, Ed. Holzl

13.7  Mapy propagujici pfednosti regionu

Czech Republic. 1:850 000, Terra, 2006

Karvina a okoli. 1:115 000, SHOCart 1999

Okres Hodonin. Okresni 0fad Hodonin, 1998

Okres Pelhfimov. B.A.T. Program

Usteck)'/ kraj. 1:170 000, Geodézie CS, 2006

Slask Opolski. 1:200 000, Art Media Consulting, 2006
Turystyka aktywna na pograniczu. 1:130 000, PLAN
Romania. 1:1 150 000, National Authority for Tourism
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Crimea. 1:1 000 000, Ukrgeodezkartographia, 2003
Waldwiertel. 1:160 000, Kartographie

Loch Lomond. 1:150 000, Estate Publications
Crete. Eastern Create Development Organization
Portugal. 1:800 000, Foeways

Bratislava a okolie. Mapa Slovakia Plus, 2006
Corsica. Media Cartes, 2005

Cote-d'Or in Burgundy. 1:165 000, IGN a Cote-d'Or Tourisme, 2006
Midi-Pyrénée. 1:500 000, imapping, 2005

Morvan. Office du Tourisme Saint-Brisson

Nievre en Bourgogne. Actual, 2004

Nord-Pas de Calais. Actual, 2006
Poitou-Charentes. Maps Graphic

Septimanie. Point de Repere, 2005

Touraine. 1:266 250, IGN, 2005

Andalucia. 1:600 000, edantur

Cédiz. Galeote & Blot Publicidad

Avelino. Gruppo Associati Pubblitaf

Carta Turistica Laghi. 1:100 000. DeAgostini, 2003
Costa degli Etrusci. 1:100 000. Legenda, 2000
Parco delta de Po. Cirelli & Zanirato, 2005
Provincia di Bologna. 1:200 000, LAC
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Priloha ¢. 1: Vyrez z upraveneho planu mésta Jifikov (150 % puvodni velikosti)
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Zdroj: Plan mésta Jifikov. Milan Holenda, 2000

Do planu byly dodateéné vizualizovany informace o vzhledu kosteld, které jsou

nejvyznamnéjSimi pamétihodnostmi mésta. Pfidany byla také: turistické informaéni centrum
historicka architektonicka stavba, park, supermarket, Iékdrna, autobusové zastdvky v centru
mésta, benzinova Cerpaci stanice, posilovna, bowling (t€locvi¢na), spoleCensky sal a tenisové

td
kurty. Pro snazsi orientaci ve mésté mapa obsahuje uli¢ni sit’ s popisnymi €isly domu



PFiloha ¢. 2: Vyrez z upravené turistické mapy pro pési turisty Krivokldtsko, Rakovnicko,
Karlstejn (150% puvodni velikosti)
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Do turistické mapy pro pési turisty byla dodateéné piidana kilometraz jednotlivych
usekd znacenych stezek mezi turistickymi rozcestniky, zastavky autobust a misto rozhledu.



PFiloha ¢. 3: Vyrez z upravené cykloturistické mapy KarlStejnsko, K¥ivokldtsko, Slapy. (150%
puvodni velikosti)
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Zdro; Karlstejnsko, Krivoklatsko, Slapy. 1:70 000 Kartograf ie Praha 2006

Do cykloturistické mapy byly vizualizovany v krajiné neznaCené cesty, rozliSeny byly
podle sjizdnosti na cesty zpevnéné dobie sjizdné, cesty terénni po lesnich a polnich cestach a
cesty terénni jen obtizné sjizdné. U jednotlivych aseki cest je rovnéz uvedena kilometraz.

Do mapy byly také pridany mapové znacky cykloservisu, autobusové zastavky, lidové
architektury a mista rozhledu.



Priloha ¢. 4. Vyrez z automapy Ceska republika ( 1 50% puvodm velzkostz)
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Zdroj: Ceskd republzka 1:500 000, freytag&berndt 2006

Na automapé lze nové lokalizovat nejvyznamnéjsi pamétihodnosti v krajiné (hrady,
zamky, zficeniny, klastery), dalsi pozoruhodna mista (skanzen), rozhledny, koupalisté, lanovky.
Pro motoristy jsou nezbytné Cerpaci stanice. Rovnéz mizeme zjistit, kde se rozklada chranéna

krajinna oblast.



