Abstrakt

Cilem této prace je pochopit postoje, vnimani a zkuSenosti Ceskych adolescentd, tj. soucasné
Generace Z, ve vztahu k alkoholu v médiich. Teoreticka ¢ast prace sumarizuje relevantni
vyzkumy, koncepty a ¢lanky tykajici se studované oblasti. Prace tak popisuje adolescenty
z hlediska generacniho rozdéleni, vysvétluje specifika cileni na dospivajici a rovnéz je
charakterizuje v souvislosti s jejich medialnim chovanim. Teoreticka cast se dale zaméiuje na
popsani raznych formatd alkoholu v médiich v kontextu s dospivajicimi a charakterizuje
Ceské legislativni opatfeni tykajici se alkoholovych reklam. Praktickd cast se soustiedi na
vyhodnoceni vlastniho Setfeni postaveného na principech Q-metodologie, vyzkumného
ptistupu zamétujiciho se na pochopeni postoji, vnimani a zkuSenosti studované problematiky
pohledem vybrané cilové skupiny. Z tohoto vyzkumu vyplyva, ze CeSti adolescenti vnimaji
alkohol obecné pozitivn€. Toto chapani je predevsim vysledkem jeho silné sociokulturni role
v Ceské spolecnosti a alkoholové prezence v medialnich formatech, kterou mladistvi hodnoti
jako pozitivni. Postoj adolescentli k pldnované regulaci zlstava nevyhranény. SpiSe nez
dodate¢nou regulaci navrhuji Castéj$i osvétové kampané tykajici se negativnich dopadi
konzumace alkoholu. Pfinosem této diplomové prace je zaméteni jak na sociokulturni, tak
medialni postaveni alkoholu o¢ima mladistvych — prace se tak nesoustiedi vyhradné na jeden
studovany element. DalSim pifinosem je aplikace Q-metodologie, nepfili§ rozsifeného
vyzkumného piistupu v Ceské republice. Jedna se tak o prvni vyzkum, ktery v ramci Karlovy
univerzity zohlednil Sirokou $kalu faktorti v souvislosti se studovanym tématem a ktery pouzil

Q-metodologii jako formu vyzkumného Setfeni.



