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Anotace

Bakalafska prace se zabyva mobilnimi geolokacnimi hrami a jejich vyuzitim v marketingu.
V uvodni, teoretické Casti prace je v souvislostech definovan pojem mobilni geolokacni
hry, ktery je nasledné ukotven v ramci marketingu. Teoreticka ¢ast se rovnéz zabyva
struénym vyvojem a predpoklady, které vznik geolokacnich mobilnich her umoznily.
Prakticka &ast se nasledn& vénuje vyzkumu mobilnich geoloka¢nich her v Ceské republice.
Cilem vyzkumu je zjistit od aktivnich hracu jednak jaké herni prvky a atributy preferuji a
jednak jak hrac¢i vnimaji propojeni geolokacnich mobilnich her a marketingu. Vyzkum

vychazi ze 119 odpovédi aktivnich hracu.
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This bachelor thesis deals with location based mobile games and their use in marketing. In
the theoretical part of this thesis is explained and defined the phenomenon of location
based mobile games and put in context within marketing. The theoretical part also deals
with the development and circumstances, that made inception of location based mobile
games possible. The practical part deals with a research of location based mobile games in
the Czech Republic. The goal of the research is to find out which gaming elements and
attributes are preferred by players and how do the players perceive interconnection of
geolocation mobile games and marketing. The research is based on 119 responses of active

players from Czech republic.
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1 Uvod

Rychly az prekotny rozvoj tzv. chytrych telefont, jehoz jsme v soucasné dobé sveédky,
umoznil vytvofeni mobilnich her, které vyuzivaji technologie GPS a mobilni
vysokorychlostni internet k vytvéareni zcela nové formy zabavy.

Vyvojatfi mobilnich her vytvafeji herni aplikace, jejichz hernim prostorem uz nejsou
virtudlni, pfedem naprogramované svéty, ale jejichz hernim prostorem je redlny svét kolem
nas. Kombinace pfesné polohy zprostredkované pomoci GPS, vysokorychlostni internet a
celkova technologicka vyspélost mobilnich zatfizeni vytvafi z mobilniho telefonu branu do
zcela nového svéta rozsirené reality. Jak uvadi Cook (2017), roz§ifena realita je revolu¢nim
fotoaparat svého chytrého telefonu. Pravé prvek rozsifené reality je jednim z kliCovych
davodu, pro¢ se mobilni geolokaéni hry tési takové popularité.

Krom toho, Ze mobilni geolokacni hry pfinasi svym hracum zabavu, nachazi uplatnéni
rovnéz ve sveéteé marketingu. Zde jsou hry vyuzivany predevsim v souvislosti s technikou
gamifikace, ktera si klade za cil zavadét herni a zabavné prvky do nehernich oblasti
(Burke, 2014). V tuzemsku jsou nasledné mobilni geoloka¢ni hry vyuzivany zejména
k propagaci konkrétnich mist, do kterych se geolokacni mobilni hra snazi své hrace
nendasilnou formou dostat.

O nezbytnosti zkoumat tento typ hernich aplikaci svéd¢i naptiklad fenomén souc¢asné doby
Pokémon Go, ktery v dobach své nejvétsi slavy mél celosvétové vice nez 28,5 milionu
aktivnich uzivatelu (Skdpa, 2017). Vyvoj mobilnich geoloka¢nich her vsak
zaznamenavame 1 v tuzemsku, kde se rozvijeji herné-edukativni geolokacni aplikace jako
naptiklad Geofun ¢i Skryté pribéhy.

Prace se od puvodnich tezi odliSuje, a to pfedevsim ve vétsi specifi¢nosti svého zaméfeni.
Zatimco v tezich je zminén nazev geolokacni aplikace, bakalafskd prace se dopodrobna
zabyva geolokacnimi hernimi aplikacemi, a to za ucelem vyssi specifikace tématu. Lisi se
tedy rovnéz struktura bakalarské prace a vymezeni zpracovavaného materidlu, ve kterém

byly geolokacni aplikace nahrazeny mobilnimi geoloka¢nimi hrami.



2 Marketing

Marketing je slovo, které v dneSnim svété slychame ¢im dal castéji a jehoz vyznam nejen
pro firmy a podnikatele neustale stoupa. Marketingovad oddéleni jsou ve firmach stejné
dulezita jako napfiklad oddéleni finan¢ni, logisticka ¢i vyrobni. Definice tohoto pojmu
neni jednozna¢né stanovena a vykladu je cela fada. Karlicek (2013, s. 18) uvadi, ze
zékladnim kamenem, ktery spojuje definice marketingu napfi¢ autory, je kli€ové tloha
zékaznika v celém obchodnim a vyrobnim procesu. Marketing jako filosofie totiz stavi do
sttedu pozornosti zdkaznika a jeho potieby. Klicové je maximalni uspokojeni potieb
zékaznika, ovSem jediné za podminky vynosnosti pro podnikatele. Jadro marketingu
nalezneme tedy primarné v budovani vztaht se stavajicimi zakazniky, sekundarni uloha

marketingu je spatfovana v ziskavani zakaznikti novych.

Doslovna definice pojmu marketing mutize znit takto: ,, Spolecensky a manaZersky proces,
jehoz prostiednictvim uspokojuji jednotlivci a skupiny své potieby a prdni v procesu

vyroby a smény produktii a hodnot. “ Kotler (2007, s. 40).

2.1 Marketingovy mix

Vsechny dulezité prvky, které jsou klicové pro spokojenost zakaznika a potazmo také pro
dosazeni obchodnich zaméri, nalezneme v takzvaném marketingovém mixu neboli ve
ctyfech P marketingu. Jak uvadi Halada (2015, s. 62) slovo mix znamend proménlivost
vSech obsazenych slozek, jednotlivé slozky marketingového mixu se daji kombinovat a lze
tak vytvorit mix pro konkrétni potieby kazdého produktu. Marketingovy mix lze podle
Jakubikové (2013, s. 190) definovat jako soubor kontrolovatelnych proménnych, pomoci
kterych se vyrobek snazi co nejblize piiblizovat potiebam a pranim zakaznikd. Diky
zaClenéni marketingového mixu do svého strategického planu dostane podnikatel lepsi

prehled o tom, jaké tuzby a prani je tfeba u zakaznikt vyplnit a uspokojit.
Marketingovy mix se sklada ze ctyt anglickych slov zacinajicich pismenem P.

Product — vyrobek, Price — cena, Promotion — marketingovd komunikace, Place —

distribuce/ dostupnost.



2.1.1 Vyrobek

U vyrobku je dulezité predev§im zminit, Ze v sou¢asném modernim svété marketingu neni
vyrobek pouze jakysi hmotny pfedmét. Produkt je dle Kotlera (2007, s. 70) cokoliv, co lze
nabidnout ke koupi, spotfebé ¢i pouziti a zaroven uspokoji néjakou zédkaznikovu potiebu.
Zasadni, 1 pro tuto praci, je, ze produktem v marketingu muze byt vedle predmétu také
sluzba, osoba, udélost, misto, organizace idea, informace atd. Produkt v marketingu je
velmi raznorody. V otazce toho, co se nakonec stane produktem a co ne, neni ve své
podstaté kladena zadna mez. O tom, co se bude proddvat a vyrabét, rozhoduje nakonec
jenom trh, ale hlavné potfeby a pfani zakaznikt. V ramci této bakalarské prace chapeme
produkt zejména jako konkrétni misto, které se diky geoloka¢nim mobilnim hrdm snazi
prildkat navstévniky.

2.1.2 Cena

Cena coby prvek marketingového mixu vyjadiuje hodnotu produktu pfevedenou na penize,
vyjadiuje rovnéz pomér nabidky a poptavky. Jakubikova (2013, s. 270-293) uvadi, ze
nastaveni ceny a cenové strategie je klicovym bodem celého marketingového procesu a
musi souznit s celkovou strategii firmy. Stanovit cenu byva cCasto velky problém.
Rozhodovani o cené je v marketingu komplexni zalezitosti, priCemz existuje cela rada
strategii na stanoveni cen, podnikatel vS§ak musi vZzdy dobfe zvazit vSechny své moznosti a
zaroven musi veédet, jak chce svij produkt profilovat. Obecné lze o cené fici, ze naklady
urCuji jeji spodni hranici, zatimco poptavka jeji horni hranici. Cena jako prvek
marketingového mixu nehraje u tuzemskych geoloka¢nich mobilnich her pfili§ vyznamnou
roli. Témér vSechny hry tohoto typu jsou totiz zdarma ke stazeni. Cena muze hrat vSak
sekundarni roli, naptiklad ve chvili, kdy se na zaklad¢ herni aplikace nabizi hra¢im urcité

cenoveé zvyhodnéni.
2.1.3 Marketingova komunikace

Marketingovou komunikaci chape Karli¢ek (2013, s. 190) jako komunikac¢ni aktivity, které
podnik nebo firma vytvaii smérem k zdkaznikovi, aby je presvédCily ke koupi svych
produkti. Stejné jako ostatni Casti marketingového mixu musi i komunikace souznit
s celkovym marketingovym pldnem. Komunikace vytvafi to, jak je znacka vnimana a je
tim, co zakaznika presvédéuje o koupi. Ukolem komunikace v marketingovém mixu je
pfedev§im zaujmout cilovou skupinu a pfimét ji k zakoupeni produktu. Herni aplikace,

které vyuzivaji geolokacnich sluzeb, lze wvurcitych pripadech charakterizovat jako



komunikacni aktivitu, diky niz je potencidlni zdkaznik (ndvstévnik) presvédcovan

k navstiveni konkrétniho mista.
2.1.4 Distribuce/dostupnost

Distribuce neboli dostupnost je dalS$im nezbytnym prvkem v procesu prodeje produktu
zakaznikovi. Jedna se o zpusob, jakym se produkt dostava z vyroby az ke svému
zékaznikovi. Dostupnost produktu je naprosto kliCovou fazi v celém marketingovém
procesu. Karlicek (2013, s. 211) uvadi, ze pokud neni vyrobek pro zékazniky dostate¢né
dostupny, muze byt veSkeré dalSi marketingové snazeni zbyte¢né, protoze se zakaznik
nema jak kproduktu dostat. Dostupnost produktu musi co nejvice kopirovat potieby
zakaznikii a snazit se jim vychazet vstfic, jelikoz bez kvalitni distribuce a dobré
dostupnosti produktu nelze o¢ekavat uspech produktu na trhu. V ptipadé mobilnich hernich
aplikaci se jedna o distribuci elektronickou za pomoci obchodu s aplikacemi, zejména

Obchod Play a App Store.

2.2 Digitalni marketing

Pojem digitalni marketing mizeme ve své podstaté chapat obdobné jako klasicky vyraz
marketing. Janouch (2017, s. 20-21), definuje rozdil tak, ze veskeré aktivity digitdlniho

marketingu se odehravaji, na rozdil od bézného marketingu, v online svete.

Na zacatku je rovnéz dulezité stanovit rozdil mezi internetovym a digitalnim marketingem.
Hlavni rozdil spociva vtom, ze do digitalniho marketingu fadime navic, oproti tomu
internetovému, i takovou marketingovou propagaci, ktera se zobrazuje uzivatelim na

obrazovkach mobilnich zafizeni, tj. mobilni telefony, tablety atd.

Digitdlni marketing je v souCasné dobe jiz ustdlené odvétvi v rdmci marketingové
komunikace. V obecné roviné lze tuto soucast definovat jako veSkeré marketingové
aktivity, které urCitym zpusobem vyuzivaji modernich digitalnich technologii, zejména pak
nova média k vytvéafeni marketingovych nabidek (Frey, 2005, s. 51-53). Na obrazovkach
mobilnich zafizeni vznikl s rozvojem chytrych mobilnich telefonu zcela novy trh a zaroven

novy zpusob, jak cilit na své zakazniky.

Oslovovani konkrétnich uzivatelti tak probiha pfimo na displeji jejich vlastnich zafizeni,

zejména za pomoci kliCovych nastroju digitalniho marketingu. Mezi kliCové nastroje patii



podle idirekt.cz (2018) piedevSim dobfe spravované webové stranky, cilené e-mailové
kampané, bannerova reklama, sprava komunitnich socialnich siti, SEOQ!, online a offline

aplikace a mobilni marketing.

Chaffey et al (2009, s. 12) tvrdi, ze digitdlni marketing by mél byt v idealnim piipadé
pouze jednou ze slozek komplexnéjSi marketingové strategie. Tato forma marketingové
komunikace funguje nejlépe, pokud je zkombinovéna s jinymi, zejména tradi¢nimi
formami propagace. Z tradi¢nich forem propagace lze zminit naptfiklad face to face
marketing, telefonicky marketing nebo klasické formy reklamy — televizni, rozhlasova aj.
Kombinace digitdlniho a tradicniho marketingu se nazyva multikandlovy marketing.
Digitalni marketing je tedy potfeba chapat jako jeden z nastroju marketingové komunikace,
nikoliv oddé€lené, jedna se o jeho nedilnou soucast a pouze o jeden z prvki moderniho

pojeti marketingu.

Digitalni marketing nelze vSak chapat jako absolutné respektovany pojem. Pouzivani
vyrazu digitalni marketing nachazi rovnéz své odpurce, ktefi digitalni marketing
neakceptuji a nepovazuji jej za spravné vymezeny.

., Lermin digitalni marketing je stejny nesmysl jako treba "papirovy", "elektricky" nebo

"vinovy" marketing. Digitalni totiz bude v marketingu za chvili skoro vie*, (Némec, 2017).

2.3 Mobilni marketing

Mobilni marketing je ¢im dal Castéji uzivany vyraz, ktery nabyvé na svém vyznamu stejne
rychle jako rozvoj modernich technologii. Americka MMA? (mmaglobal.com, nedatovano)
definuje mobilni marketing jako soubor metod, které umoziuji organizacim a firmam
komunikovat s jejich cilovymi subjekty interaktivnim zpusobem, za pouziti chytrych
telefont a internetové site.

Napad pouzivat mobilni pfistroje jako marketingovy nastroj priSel jesté pfed rozvojem
telefon s pristupem k mobilnimu internetu a také pfed boomem chytrych telefond
s dostupnym vysokorychlostnim internetem. Jak uvadi JuraSkova a Horndk (2012, s. 123),
uplné prvni formou mobilniho marketingu bylo pouzivani SMS zprav jako formy
mobilnitho marketingu. S timto ndpadem pfiSly americké a asijské korporace, které zacaly

cilené sbirat telefonni ¢isla, na ktera nésledné rozesilaly marketingové nabidky.

! Zkratka SEO znamend v angli¢tin¢ Search Engine Optimalization, do ¢eStiny se tato zkratka prekldda jako
optimalizace pro vyhleddvace.
2 Mobile marketing association, v ptekladu Asociace mobilniho marketingu.
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SMS marketing ptetrval, avSak jeho vyznam zna¢né poklesl, jak uvadi Mediaguru.cz
(nedatovano). SMS marketing je pouze minoritni soucasti celé Skaly nastroju, které jsou
dnes v mobilnim marketingu vyuzivany.

Za aktudlni trendy se pak v modernim mobilnim marketingu daji povazovat predev§im
moderni mobilni aplikace s rozsifenou realitou, vyuzivani GPS technologii a mobilniho
LTE internetu.

U mobilniho marketingu coby formy pfimého marketingu lze nalézt fadu vyhod a
unikatnich vlastnosti, které JuraSkova a Hornidk (2012, s. 123-124) definuji pomoci
zkratkového slova MAGIC. Mobile — mobilni, Anytime — kdykoliv dostupny, Globally —
globalni, Grated — integrovany a Customized — pfizpusobeny.

Nejvétsi vyhodou je patrné obrovské rozsiteni mobilnich telefont, jez vétSina lidi nosi
neustdle u sebe. Tento fakt €ini z mobilniho marketingu naprosto vyjimecnou oblast,
jelikoz lze potencidlni zdkazniky oslovit téméf na jakémkoliv misté, pouze s podminkou
signalu operatora. Dal$im benefitem mobilniho marketingu je fakt, ze obsah lze relativné
rychle aktualizovat a predélat podle aktudlnich potieb. Rychlost aktualizace reklamniho
obsahu tedy nelze s tradi¢nimi formami reklamy absolutné srovnavat. Dal§i nespornou
vyhodou mobilniho marketingu je sbér dat, pomoci kterého mohou byt vytvarena reklamni
sdéleni na miru danému uzivateli.

To, jak obrovsky potencial v sobé skryva mobilni marketing, dokazuje také prazkum,
spole¢nosti Delloite, ktery uvadi, ze prumérny uzivatel chytrého telefonu se na svou
obrazovku podiva 47krat za den (2017, delloite.com). Dostat se na plochy chytrych
telefont muze byt naprosto klicovou cestou k tspéchu pro mnoho firem, a to hlavné
z divodu obrovské pozornosti, ktera je mobilnim telefonim denné vénovana. Neexistuje
zadné jiné misto, na kterém by bylo mozné tolikrat a tak efektivné oslovit potencialniho
zakaznika tolika rozlicnymi zpusoby jako prave na obrazovkach mobilnich pfistroja.
Pasqua, Elkin (2013, s. 135) dokonce vidi mobilni marketing jako jedno z nejvice
progresivnich odvétvi. Plocha mobilniho telefonu se podle nich pomalu, ale jisté stava tim
nejcennéjSim mistem pro umisténi reklamni nabidky vibec, divodem je praveé mira imerze

uzivatele s pristrojem.


Mediaguru.cz
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3 Mobilni platformy

Zakladnim pfedpokladem pro fungovani a rozvoj trhu s mobilnimi aplikacemi je existence
mobilnich platforem. Mobilni platformu lze definovat jako urCity druh jedinec¢ného
operac¢niho systému, na jehoz zdkladé a diky némuz mobilni zafizeni funguje (Pasqua,
Elkin, 2013, s. 14). Platformy se mezi sebou li§i v mnoha ohledech. Kazda platforma
poskytuje uzivateli jiné funkce, jiné uzivatelské prostiedi a rovnéz jinou nabidku mobilnich
aplikaci. NejvetSimi hraci na Ceském 1 globalnim trhu jsou dvé zékladni mobilni platformy,
jednd se o Android OS a Apple 10S, které podporuji nejvétsi mnozstvi aplikaci. Na
svetovém trhu maji telefony s operaénim systémem Android dominantni postaveni. Dle
ptilohy €. 1 vlastnilo zafizeni se systémem Android v poloving loniského roku 86,1 %

uzivateld, zatimco operacni systém firmy Apple mél na svétovém trhu podil 12,1 %.

Podobny pomér téchto dvou nejvétsich konkurenti odpovida i v tuzemsku, kde
v predlonském roce provadéla pruzkum spole¢nost O2 Czech republic. Vysledky byly
zvefejnény na zakladé vyzkumu mezi takika péti miliony jejich klienta (2016, O2.cz).
Z vyzkumu vyplynulo, ze telefon s OS Android vlastni 42 % klientt, zatimco telefon
s Apple iOS vlastni pouze 5 % klientd O2. Situace v Ceské republice je v poméru podtu

zafizeni srovnatelna se svétem.

Ve svété samoziejmée existuji 1 dalsi, konkurenéni operacni systémy, napi. Blackberry.
Ostatni operacni systémy vSak nedefinuji proto, ze maji témét nulovou podporu aplikaci
tietich stran a uzivatela téchto operacnich systému je tak malé mnozstvi, ze se vyvojarum

nevyplati pro tyto mobilni platformy svou aplikaci vytvaret.



Global market share held by the leading smartphone operating
systems in sales to end users from 1st quarter 2009 to 2nd quarter

2017
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Priloha €. 1 Svétovy trzni podil operacnich systému chytrych telefont

Zdroj: Global mobile OS market share in sales to end users from Ist quarter 2009 to 2nd

quarter 2017 [online]. 2018 [cit. 2018-04-22]. Dostupné z:
https://www.statista.com/statistics/266136/global-market-share-held-by-smartphone-

operating-systems/
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3.1 Mobilni aplikace

Pojem mobilni aplikace nalezneme v Cambridgském slovniku definovan jako softwarovy
program, ktery funguje na mobilnich telefonech (Cambridge Dictionary, nedatovano).
Mobilni aplikace jsou trendem dne$ni doby, uzivatelé chytrych telefonti maji diky nim
piehled o svété, ziskavaji informace, poslouchaji hudbu, bavi se, hraji hry, planuji,
setkavaji se s prateli atd. Mobilni aplikace a chytré telefony se staly pro mnohé
nepostradatelnou soucasti kazdodenniho zivota, pravé diky masivnimu rozvoji a neustale

se zvetSujici univerzalnosti jejich pouziti.

3.2 Vyvoj mobilnich aplikaci

,,There is an App for that“, slogan firmy Apple, ktery lze i v soucasné dobé povazovat za
jakysi vysnény stav vSech vyvojaft mobilnich aplikaci a fanousku chytrych telefonu.
(Pasqua, Elkin, 2013, s. 135-137). Tento slogan v sobé skryva trend soucasnosti, ktery
spociva ve vytvoreni co nejvice aplikaci, které uzivatelim chytrych telefont v co nejvétsi
mozné mife usnadni zivot. Prvni mobilni aplikace pro chytré telefony pfitom zacaly
vznikat uz pred deseti lety. V Cervnu roku 2008, kdy svétovy gigant Apple spustil svij
obchod s aplikacemi App Store, zahajil revoluci ve svét€é mobilnich telefont. Z mobilnich
telefoni se tak zacaly stavat chytré telefony. Diky rychlému rozvoji technologii a
mobilnich aplikaci se velmi rychle stal z obrazovek mobilnich telefonu zcela novy segment
trhu. Funkce, moznosti a rozsifeni mobilnich aplikaci se kazdym rokem zlepSuji, ruku
v ruce s tim, jak se zvySuje celkova uroven technologii a také mnozstvi uzivateli chytrych

telefond.

Fakt, Ze virtualni trh s mobilnimi aplikacemi se neustale rozviji, mizeme vidét i na nize
ptilozenych grafech, viz priloha 3 a 4. Grafy prokazuji zvySujici se nartist mobilnich
aplikaci od vzniku mobilnich obchodti az do soucasnosti. Tento rust zaznamenavame jak

na platformé OS Android, tak na platformé Apple i10S.
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Number of available applications in the Google Play Store from
December 2009 to December 2017
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Priloha €. 2 Pocet dostupnych aplikaci v obchodé Google Play v letech 2009-2017

Zdroj: Number of available applications in the Google Play Store from December 2009 to
December 2017 [online]. 2018 [cit. 2018-04-22]. Dostupné z:

https://www.statista.com/statistics/266210/number-of-available-applications-in-the-google-

play-store/
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Number of available apps in the Apple App Store from July 2008 to January

2017
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Sources Additional Information:

Apple; Appleinsider Worldwide; Apple; July 2008 to January 2017
Statista 2017

Priloha €. 3 Pocet dostupnych aplikaci v obchodé App Store v letech 2008-2017

Zdroj: Number of available apps in the Apple App Store from July 2008 to January
2017 [online]. 2018 [cit. 2018-04-22]. Dostupné z:

https://www.statista.com/statistics/263795/number-of-available-apps-in-the-apple-app-

store/

4 Gamifikace

Vyraz gamifikace byl poprvé pouzit vroce 2002 a jeho autorem je Nick Pelling
(Marczewski, 2013). Gamifikace nemé pevné stanovenou definici. Burke (2014) uvadi, ze
se jedna o pouzivani hernich mechanismu za tcelem zaujeti a motivovani lidi k tomu, aby
bylo dosazeno urcitého vztahu ke hie a potazmo znacce, kterd tento herni mechanismus
vytvorila. Jedna se o implementaci hernich principt do nehernich oblasti. Obecnym cilem
gamifikace je motivace lidi k urcité zmeéné chovani.

Tim, ze hraci s vytvofenou hrou interaguji a hraji ji, pomahaji k dosazeni cila predev§im
firmé samotné. Firma z takovéto interakce vzdy uréitym zptisobem profituje, ziskava cenna
data, zvySuje povédomi o sobé samé nebo buduje u zakaznika loajalitu ke své znaCce

(Chaffey a Ellis-Chadwick, 2016, s. 309-310). Gamifika¢ni mechanismy, vyuzivané ve
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hrach, Burke (2014) chape zejména jako takové mechanismy, které vytvari urCitou
kompetitivnost mezi hraci. Jedna se naptiklad o ziskavani bodu, predhanéni se v tabulkach
nebo ziskavani nejriznéjSich odmeén. Hraci tim, Ze se zapojuji do dané , soutéze* ziskavaji

za svou snahu velmi ¢asto vyhody, slevy, darky ¢i jiné odmény.

Winkler (2017) pak gamifikaci definuje jako zpusob odménovani lidi za pozadované

chovani. Déle uvadi 4 zakladni charakteristiky gamifika¢niho programu:

1. Musi byt definovany cil a musi byt rovnéz definované odmeény.

2. Musi byt definovana jasna pravidla, jak dosahnout cili a odmén.
3. Musi existovat zpétna vazba ohledné toho, jak se hracim dafi dosahovat cile.
4. Hrac¢i musi chtit participovat dobrovolné.

5 Advergaming

Definovanim terminu advergaming se od jeho vzniku zabyvalo mnoho odborniki. Pojem
byl poprvé pouzit vroce 2001 a jeho autorem je Jonathon Keits, ktery definoval
advergame jako stazitelnou nebo internetovou hru, vytvofenou za ucelem pouziti product
placementu (Wired, 2001). Nejptesnéji vSak byl tento termin shrnut Teresou de la Hera
Conde-Pumpidovou, kterd vroce 2012 udélala syntézu vSech predchozich definic a
vytvofila definici nasledujici. Zakladnim stavebnim kamenem advergamingu je digitalni
hra, tato hra musi byt navic vytvorena pro konkrétni znacku a za konkrétnim ucelem
propagace. Takovato propagace pak musi obsahovat reklamni sdéleni, které je hracum
pfedavano (De la Hera Conde-Pumpido, 2012, s. 20-41). Jednu z nejvétSich vyhod
advergamingu pak muzeme spatifovat predev§im ve formovani pozitivniho postoje vuci
znacce. Zakaznik ¢i klient, ktery si zahraje advergamingovou hru, bude mit znacku
spojenou s pfijemnym zazitkem, ktery diky ni zazil. Firmé takovato interakce pomaha
navazat vztahy a rovnéz nenasilnym zptsobem piedat nabidku svého produktu ¢i sluzby

(Sharma, 2014).
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6 GPS

GPS neboli Globalni polohovaci systém je prvnim celosvétové dostupnym navigacnim
systémem, ktery muze vyuzivat kdokoliv a kdekoliv na celém svété, a to zcela zdarma.
GPS byla pavodné vyvinuta americkym ministerstvem obrany s vojenskymi zameéry,
v dne$ni dobé se jiz ovSem jedna o systém, ktery denné usnadiiuje zivot lidem napfic
svétem.

Dle oficialnich webovych stranek Garmin.com (nedatovano) patii mezi hlavni funkce GPS
pfedevSim zjiStovani polohy a nadmoiské vySky, zaznamenavani trajektorie trasy,

urcovani vychodu a zdpadu slunce a v neposledni fadé také stanovovani rychlosti pohybu.

6.1 Historie GPS

Prvni systém podobny GPS vznikl ve Spojenych statech americkych v roce 1960; jednalo
se o systém s nazvem TRANSIT, ktery byl vyvijen pro americké ndmotnictvo. Hlavnim
ukolem systému bylo sledovat polohu plavidel na mofich. Jiz v roce 1964 se vSak od
tohoto projektu upustilo a systém se stal vefejné dostupnym, v dnesni dobé je vyuzivan
zejména soukromymi majiteli jacht (Bergmann, 2005).

Snaha o to vyvinout moderni polohovaci systém pochopitelné nadale pokracovala. Jak se
uvadi na oficidlnich webovych strankdch NASA (Nasa.gov, 2017), stéZejni myslenka
prisla v sedmdesatych letech 20. stoleti, kdy bylo v USA rozhodnuto o vybudovani zcela
nového pasivniho? satelitniho systému, pomoci kterého bude mozné zjistit piesnou polohu
kdekoliv na svété. Tento projekt byl oficidlné nazvan NAVSTAR — GPS* a s jeho realizaci
se zacalo v roce 1973. Na obézné draze se az do soucasnosti pohybuje dvacet Ctyfi satelitu,
které byly uvedeny do provozu vroce 1993. Vefejnost si vSak musela na plnohodnotny
pristup k systému pockat. Americka vlada totiz pln€ zptistupnila systém az po roce 2000.
Do té doby byla pfesnost ze strategickych duvodi omezovana a k nejpresnéjSim datim
mely ptistup pouze armadni slozky.

Jak piSe Babcanik (2000), navigovani formou GPS zaznamenalo po pifelomu tisicileti
obrovsky boom. Divodem bylo jednoznacné uvolnéni systému pro celosvétovou verejnost.

Diky tomu zacaly v tomto odvetvi podnikat soukromé firmy, coz prineslo jednak moznost

3 Slovo pasivni systém znamenad, ze uzivatel mize data pouze piijimat, a nikoliv je odesilat. Diivodem jsou
bezpecnostni rizika spojend s faktem, Ze by kdokoliv na svété mohl zaméfit satelit GPS na ob&zné draze.

4 NAVSTAR je zkratkové slovo, které znamend Navigation Signal Timing and Ranging.
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zakoupeni Siroce dostupnych GPS pfijimacu a jednak obrovsky technologicky pokrok,
ktery zapfiCinily zejména investice soukromych firem. Kvalita pfijimact zacala rapidné

stoupat a jejich velikost se naopak zmensSovala.

Jiz v roce 1989 byl vyroben prvni osobni GPS pfijima¢ s ndzvem Magellen NAV 1000.
V roce 1999 vstoupil na trh prvni mobilni telefon s ndzvem The Befefon Esc!, telefon s
intern¢ zabudovanym GPS lokatorem byl prvni pfedzvésti budoucnosti. Po uvolnéni GPS
technologie, doSlo na prelomu tisicileti k masové vyrobé GPS navigaci pro Sirokou
vefejnost (Sullivan, 2012).

Vyvoj GPS technologii dospél az do soucasného stavu, kdy je GPS lokatorem vybaven
takika kazdy chytry telefon. Moznost zjistit svoji presnou polohu nebyla nikdy v takové
mife mozna a dostupna. Uzivatelé i téch nejlevnéjSich modelti mobilnich pfistroji mohou
snadno zjistit svoji pfesnou geografickou polohu, navigovat se na misto urcCeni nebo se

bavit diky geoloka¢nim mobilnim hram.

6.2 Funkce a fungovdani GPS

Systém GPS funguje aktualné na zakladé tficeti jedna orbitalnich satelita, které
v pravidelnych intervalech krouzi kolem zemé. Veskeré ptistroje, které jsou vybaveny GPS
moduly, dokédzou dekddovat a presné spocitat polohu na zdklade signdlu od téchto druzic.

Zpusob, jakym GPS systém funguje, mizeme popsat na zakladé tfi zakladnich segmenti:
jedné se o segment kosmicky, fidici a uzivatelsky. Segmenty se dohromady staraji o to,

aby GPS fungovala tak jak ma (Babc¢anik, 2000).

Kosmicky segment GPS funguje aktualné na zaklad¢ tficeti jedna orbitalnich satelitu, které
v pravidelnych intervalech krouzi kolem zemé. K tomu, aby GPS dokézala pfesné urcit
polohu, musi pfistroj navazat komunikaci vzdy s nejméné tfemi satelity na obézné dréze.
Tti satelity umoziiuji 2D zameéfteni, tzn., ze je uzivateli umoznéno sledovat sebe sama pfti
cesté zbodu A do bodu B, zaroveii systém dokaze sledovat uzivatelovu rychlost. Ctyii a
vice satelitu pak dokazi zaméfit pristroj i v nadmotské vysce. Z kazdého mista na zemi je
viditelnych Sest druzic a uzivatel nikdy nemuze ziskat signal od vice jak 8 sateliti

(Garmin.com, nedatovano).
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Ridici segment jsou fyzickd stanovi§té na povrchu zemé, hlavni stanovisté se
nachazi v americkém Coloradu. Ukolem téchto stanci je synchronizovat let druzic a
monitorovat jejich pohyb.
systému GPS, ktefi vSak ani s jednim z vySe uvedenych segmentti neptichazeji do styku,

jsou jen tzv. pasivnimi pifijemci.

GPS je v soucasné dobé hojné vyuzivanou sluzbou a jeji potencial se stale rozrusta. GPS
muzeme v kontextu této bakalaiské prace chapat jako zakladni stavebni prvek, ktery
umoznil rozvoj geolokacnich her, nasledné geolokacnich aplikaci a geolokacnich
mobilnich her. Uplynula dlouha doba od chvile, kdy byly satelity vyslany do vesmiru a
uplynula rovnéz dlouhd doba od chvile, kdy byl vyvinut prvni mobilni telefon s GPS
lokatorem. V dnesni dobé se diky chytrym telefonim s GPS pienasime rovnéz do svéta
marketingové komunikace, kde lze pomoci polohy cilit na potencidlni zakazniky v

realném case a na konkrétnim misté.

6.3 Geo-location services — geolokacni sluZby

Pod pojmem geolokacni sluzby rozumime podle Strouta a Schneidera (2011, s. 10-15)
veskeré sluzby, které poskytuji uzivateli informace o jeho poloze na jakémkoliv misté na
zemi. Informace o poloze ziskava uZzivatel z ruznych typu zafizeni, které v sob€ maji GPS
modul. Jedné se napfiklad o GPS navigace, mobilni telefony s GPS ¢ipem nebo o osobni

geolokacni pfistroje.’

6.4 Socidlni sdileni polohy

Socialni sdileni polohy, Salt (2011, s. 61) definuje jako rizné typy mobilnich sluzeb, které
vyzaduji aktivitu uzivatele k tomu, aby sdileli jeho polohu v ramci urcité sité. Jedna se
vzdy o sit’ lidi ¢i firem s podobnymi z&jmy, ktefi si chtéji navzajem vyméniovat informace
o sobé a své poloze. Na takovéto bazi vymény dat mezi uzivateli nasledné funguje celd

fada her, aplikaci a také socialnich siti s implementovanymi geoloka¢nimi funkcemi, které

vvvvv

5> Osobni geolokaéni piistroje, anglicky Personal Locator Beacons (PLBs). PLBs jsou pouzivany hlavné
vojaky a horolezci, zejména v nouzovych situacich.
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informace o svych zakaznicich, zejména o jejich demografickych a geografickych udajich.
Tyto informace se nasledné muzou stat kliCovym prvkem pro vytvoreni konkurencni
vyhody.

Prikladem takovéto aplikace muze byt prukopnicka aplikace Foursquare. V této aplikaci
miliony uzivatelu sdili svou polohu, rady a tipy ohledné nejzajimavéjSich mist, restauraci a

podnikt v ramci celého svéta. (Foursquare.com, 2018).

7. Geocaching

Geocaching je dnes jiz svétove proslula hra, ktera se hraje za pomoci GPS navigace nebo
chytrého telefonu. Geocaching je dulezity zejména pro to, ze se da bez nadsazky
povazovat, za ptimého predchidce modernich geolokacnich mobilnich her.

Ve hie Geocaching se hraci snazi nalézt skryté schranky s poklady, pocestéle tzv.
keSky®, které jsou ukryty na pfesnych soufadnicich. Soufadnice jsou zaméfeny pomoci
GPS a publikovany na oficidlnich strdnkach geocaching.com. Na téchto strankach si
registrovani uzivatelé mohou soufadnice zobrazit a rozhodnout se, kam se vydaji keSky
Hlovit“. KeSky na konkrétni mista schovavaji sami hraci a ptipravuji tak zajimava
dobrodruzstvi pro ostatni spoluhrae. Hra je diky své jednoduchosti a také volitelné
obtiznosti hojné€ vyhledavana vSemi generacemi hracu (Geocaching.com, nedatovano).
Geocaching se zacal hrat vroce 2000, kdy americka vldda povolila vyuzivat GPS pro
soukromé ucely. Jiz tfi dny poté byla schovana prvni keSka a ostatni na sebe nenechaly
dlouho ¢ekat. Po péti letech bylo na svété ukryto vice nez 170 000 keSek. Trend se 1 nadale
rozrustal. Aktualné je na svété asi tii miliony aktivnich pokladu a hra je rozsifena do 190
zemi svéta. Pro srovnani v Ceské republice je v sou¢asnosti aktivnich vice nez 50 000

kesek (geocaching.cz, nedatovano).

7.1 Geocaching jako piedchiidce mobilnich geolokacnich her

Geocaching jakozto prvni geolokacni hra byla stézejni pro budouci rozvoj geoloka¢nich
mobilnich her. Jak uvadi Frith (2013, s. 251), Geocaching svou jedineCnou myslenkou
vyuzivat technologie GPS k zabavnim tucelim inspiroval vyvojafe mobilnich her. Ve

chvili, kdy moderni technologie dosahly pozadované urovné, zacal se na principu

6 Keska, z anglického slova cache, které znamena ukryt i skrys.
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Geocachingu rozvijet novy herni zénr mobilnich her. Jak je uvedeno i na strankach
jednoho z tuzemskych herné geolokacnich projektt — Geofun.cz: ,Hra vychdzi
z populdarniho geocachingu, ale svou povahou je mnohem akcnéjSi a dobrodruznéjsi®.
Muzeme vidét jasnou souvislost mezi Geocachingem a mobilnimi geoloka¢nimi hrami.
Projekt Geofun dokonce povazuje Geocaching za jakéhosi “otce geolokacnich her®.
Geoloka¢ni mobilni hry jsou zalezitosti nové generace. Vztah geocachingu a geolokacnich
mobilnich her Ize tedy chépat jako prirozeny technologicky vyvoj, oba dva typy her si vsak

v dnes$nim svété nachazeji své fanousky.

Jak po marketingové, tak po technické a historické strance byly vysvétleny klicové pojmy,
které s geoloka¢nimi mobilnimi hrami uzce souvisi. Pokud si rekapitulujeme doposud
popsana teoreticka fakta, pak muzeme chapat geoloka¢ni mobilni hru jako mobilni
aplikaci, kterda je povétSinou volné¢ dostupnd, a to na vicero svétovych mobilnich
platformach. Takovato herni aplikace vyuziva moderni technologické prvky, diky nimz se
stava pro hrace zajimavéjsi a pritazlivéjsi. Mezi takovéto prvky muzeme zaradit jednak
gamifikacni prvky, dale polohové sluzby GPS, ale také prvky rozsitené reality’. Ve hrach
se vhojné mife rovnéz pouzivaji prvky advergamingu coby neobvyklého zpusobu
komunikace s potencidlnimi zdkazniky. V nésledujici Casti prace si definujeme geoloka¢ni

mobilni hry a pfedstavime si ty nejvyznamnéjsi v ramci Ceské republiky.

8 Geolokacni mobilni hry

Geolokaéni mobilni hry, v angli¢tiné Location-Based Mobile Games®, jsou typem
mobilnich her, které ke svému fungovani aktivné vyuzivaji geografické polohy svého
uzivatele. Frith (2013, s. 248-251) uvadi, ze typickd mobilni geoloka¢ni hra je zaloZena na
skute¢ném fyzickém pohybu hrace v realném svété. Hra¢ takovéto hry muze diky své
fyzické aktivité objevovat virtudlni, naprogramovany svéet, stazeny ve svém mobilnim
ptistroji. Dulezitou soucasti dnesSnich geolokac¢nich her je zaroven i jiz zmifiovany prvek

rozsifené reality, ktery umoznuje vidét hracim herni prvky v konturach realného svéta.

7 Prvek rozgitené reality znamend, Ze mobilni telefon prida do obrazu mista, vidéného skrze mobilni kameru
digitalni prvek. Tento prvek pak hra¢ vidi na svém displeji na popiedi svého redlného okoli.

8 Déle budeme pro vyraz Location-Based mobile games pouzivat rovnéz zkratku LBMG.
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Geoloka¢ni mobilni hry s prvkem rozsitené reality tak méni chépani prostoru kolem nas,

tim, ze meni fyzicky prostor kolem nas v unikatni herni prostor.

Pro oznacovani geolokacnich mobilnich her se vyuziva i alternativnich nazvu, velmi Casto
se tak muzeme setkat predev§im s vyrazem pervazivni hry a také hry s hybridni realitou.
Vsechny tfi definice si jsou velmi podobné a definuji ve své podstaté jeden a tentyz typ

her. Pro pfesnéjsi teoretickeé ukotveni si nyni definujme i alternativni vyrazy.

8.1.1 Pervazivni hry — Pervasive games

Mobilni geoloka¢ni hry spadaji rovnéz do kategorie tzv. pervazivnich neboli
vSudypfitomnych her. Jak uvadi Benford et al. (2005, s. 54-57), pervazivni hry jsou tim
typem her, které rozSifuji herni zazitky do redlného svéta. Hraci se odpoutavaji od
stacionarnich pocitacu a hernich konzoli a dostavaji se do kontaktu s hrou, ktera je pfimo

spojena s opravdovym svétem kdykoliv a kdekoliv.

8.1.2 Hry s hybridni realitou — Hybrid reality games

Dalsi, ve své podstaté alternativni ndzev pro LBMG, se v anglictin€ nazyva hybrid reality
games, do CeStiny lze tento vyraz volné prelozit jako hry s prvkem hybridni reality. Slovo
hybrid v nazvu znamend, ze se hry hraji jak v redlném, tak v digitdlnim svéteé zaroven. Jak
definuje také Souza e Silva (2006, s. 231), mobilni a GPS technologie transformuji fyzické

okoli ve zcela novou herni plochu, dochazi tak k propojovani fyzického a virtudlniho svéta.

8.2 Princip geolokacnich mobilnich her

V obecné roviné nelze jednozna¢né definovat jednotny princip hrani LBMG, jelikoz kazda
hra ma svij unikatni zpusob fungovani. Nicméné jsou zde jisté podobnosti a spole¢né
vlastnosti napfi¢ hernimi tituly.

Jak uvéadi Maia et al. (2017, s. 4) hlavni princip geolokacnich her spociva v objevovani
virtudlniho svéta. Hrac tento svét objevuje tim, ze se volné pohybuje a nachazi konkrétni
herni prvky ve svém okoli.

Jeden z hernich zpusobu spociva v plnéni hernich ukold neboli questi, které jsou predem
naprogramované. Takovouto hru Ize spustit pouze na konkrétnim misté, pro které je hra

pfipravena. Hra¢ se v tomto typu hry pohybuje podle pfedem daného scénare.

20



Druhy, opakujici se herni princip spoc¢iva v hra¢ové volném pohybu po mobilni
mapé€. V prubéhu fyzického pohybu hrace se objevuji jednotlivé herni prvky v hracove
okoli. Tento princip je zndmy piedevsim ze hry Pokémon Go nebo ze hry Ingress.

Zavérem je nutné podotknout, ze ackoliv se technologické moznosti mobili znacné
vyvinuly, pofad plati fakt, ktery uvedla de Souza e Silva (2009, s. 406), a to sice, ze
mobilni hry jsou pro vétSinu hrac¢u pouze jakasi preklenovaci zabava pro chvile, kdy
nemohou nebo nechtéji travit Cas u stacionarnich hernich konzoli a pocitacu. Duvod je
jednoduchy, a to sice, ze pocitaCe a herni konzole, na rozdil od mobilniho telefonu
poskytuji mnohonasobné vétsi herni zazitek. Intenzivnéj$i herni zazitek je zpusoben
piedevsim diametralné odliSnymi technologickymi vlastnostmi. Pocitae a herni konzole

nabizeji jednak lepsi grafickou stranku a jednak daleko vice hernich prvku, které hrac

vvvvvv

8.3 Aspekty geolokacCnich mobilnich her

Geolokacni mobilni hry jsou velmi specifickym zanrem. Maji své jedine¢né postaveni jak
mezi hrami mobilnimi, tak 1 mezi hrami obecné. De Souza e Silva (2009, s. 404-412)
uvadi, ze geoloka¢ni mobilni hry byly i1 navzdory své jedineCnosti dlouhou dobu
ptehlizeny. Uvadi rovnéz, ze LBMG svymi vlastnostmi do znacné miry ovliviiuji
spolecCenské chovani svych uzivateli a méni jejich mobilitu. Zakladni vlastnosti, kterymi
se LBMG odlisuji od ostatnich her, nasledné definuje ve tfech zakladnich aspektech. Jedna
se o aspekt spoleCenskosti, prostorovosti a mobility, tyto aspekty vychazi z vyse

zminované studie De Souzy e Silvy a budou nyni podrobnéji rozebrany.

8.3.1 Spolecenskost (sociability)

LBMG do zna¢né miry pozménily zpusob nahlizeni na mobilni telefony. Ty byly do
nedavné doby chapany jako zafizeni slouzici pouze k dvoucestné komunikaci mezi svymi
uzivateli. LBMG pfispély k chapani chytrych telefonu jakozto pfistroju, které umoziuji
komunikaci mezi masami. Geoloka¢ni mobilni hry maji prokazatelny vliv na socidlni
interakci lidi, a to predevSsim ve velkych méstech. Takovouto interakci si muzeme
predstavit napiiklad jako nahodné setkani hraci Pokémon Go, ktefi spolu zacnou

komunikovat, protoze se zrovna potkali pfi hrani Pokémon Go na stejném misté, napf. pii

21



plnéni stejného herniho ukolu. Geoloka¢ni mobilni hry v podstaté jako jediny herni zanr

umoziuji fyzickou interakci se spoluhraci a protihraci v redlném svété.

8.3.2. Prostorovost (spatiality)

LBMG jsou typem her, které umoziiuji svym hra¢im nejvétSi volnost pohybu ve
virtualnim svété ze vSech her viibec. Diky modernim funkcim chytrych telefont se zacina
vytracet potfeba hrat hru na konkrétnim stacionarnim misté. Gelokacni hry funguji
kdekoliv, kde si hra¢ hru GspéSné zapne. Je to zapfi¢inéno faktem, ze LBMG nejsou
omezeny napiiklad koncem herni mapy, hranicemi nebo koncem herniho svéta. Mobilni
geolokacni hry, které velmi Casto vyuzivaji technologie hybridni reality, jsou typem hry,
ktera se odehrava na dvou mistech zarovenl. Jedna se o digitalni svét, ktery hra¢ vidi na
obrazovce svého zafizeni, a pfedevsim o svét redlny, ve kterém se hra zprostfedkované
odehrava. LBMG dokdze proménit i hraCovo dobfe znamé okoli ve zcela novy svét a

vytvorit tak unikatni herni zazitek.

8.3.3 Mobilita (mobility)

Ovliviiovani mobility hracu je tfetim aspektem LBMG. Geolokacni mobilni hry ovliviiuji
pohyb hracu v realném svét€. V ovlivitovani mobility hra¢t ma naprosto zasadni vliv prvek
nepiedvidatelnosti hry. Hra¢ a v ur€itych hrach ani programatofi pfedem nevedi, jakym
konkrétnim smérem se bude hra¢ dale ubirat, nikdy nelze presné zjistit, v jaky konkrétni
moment se aktivuji konkrétni herni prvky.® Uzivatel, ktery se aktivné vénuje hie, béhem
své cesty napf. do zaméstnani, se obvykle necha hernimi prvky unést a kvuli tomu nejde
mobility si muzeme opét predstavit na prikladu hry Pokémon Go, kdy hra¢ po cesté do

prace vystoupi za ucelem chytit si Pokémona, ktery mé byt pobliz aktuélni destinace.

Vyzkum, ktery dokazuje zmény o rozhodovani hra¢a LBMG, provedl rovnéz Frith (2009).
Vyzkum potvrzuje fakta, kterd uvadéla De Souza e Silva, a sice, ze LBMG ovliviluji své

uzivatele, zejména v aspektu mobility.

? Prvek neptedvidatelnosti je zpiisoben zejména riznymi odchylkami GPS v mobilnich telefonech hrai.
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9 Mobilni geoloka¢ni hry v Ceské republice

V nasledujici ¢asti chei predstavit nejzajimavéjsi LBMG, které jsou v tuzemsku dostupné.
Zaroven poukdzi na soucasné trendy ve svété LBMG a na konkrétnich ptikladech

demonstrovat jejich vyuziti v marketingu.

9.1 Pokémon Go

Pokémon Go je jednou z nejslavnéjSich geolokacnich mobilnich her. Jedna se o hru, ktera
ke svému fungovani vyuzivé jak polohy uzivatele, tak prvku rozsitené reality. Princip hry
Pokémon Go se odviji od stejnojmenného seridlu Pokémon, ktery se zacal vysilat v roce
1997. Hraci této LBMG se ve hie stavaji trenérem a lovcem Pokémonu, stejné jako
kultovné zndma postava Ashe Ketchuma.

Hra doslova poblaznila cely svét, a to pfedevsim kratce po jejim vydani v 1été roku 2016,
kdy spole¢nost Niantic oficialné Pokémon Go publikovala. Jak uvedla spolecnost Apple,
Pokémon Go byl v prvnim tydnu od vydéani nejstahovanéjsi aplikaci v celé historii jejich
internetového obchodu App Store (CNN.com, 2016).

Pokémon Go se tesil obrovsky rychlému narustu popularity. BEhem prvniho tydne ziskala
aplikace 28,5 milionu uzivateld, vrcholu vSak dosahla jiz kratce po prvnim tydnu od svého
vydani. Od té doby kiivka popularity neustale klesala a klesa az doposud. Detailni data
muzeme vidét v nize prilozeném grafu, viz pfiloha ¢. 4.

Jak uvadi Skjervold (2017, s. 48-57), hlavni pfic¢inou pro ubytek hracu Pokémon Go je
fakt, Ze hra postradala hlubsi cil. Velké mnozstvi byvalych hrac¢u, ktefi hru hrali, se po
urcitém Case dostali do jakéhosi momentu uspokojeni a nebyli motivovani ve hie nadale
pokracovat. Takovyto okamzik si muzeme predstavit tfeba jako chyceni vSech dostupnych
Pokémont nebo jako chyceni svého oblibeného jedince. Vysledky Skjervoldova pruzkumu
dale vykazuji, Ze si hru na zakladé nostalgické pohnutky stahlo az 70 % respondentu.
Tento fakt tak do zna¢né miry vysvétluje razantni narust a ubytek hraci. Motiv vétSiny
hraca tedy nebyl Cisté herni, chtéli si zkratka zkusit to, o ¢em v détstvi snili. Pouze 3 %
respondentt uvedlo jako hlavni duvod, pro¢ Pokémon Go hraji, fakt, ze jsou pravidelnymi
hraci digitalnich her a tato novinka je zajimala. Nejvice respondenti pak uvedlo jako
duvod fakt, ze se jedna o volné dostupnou mobilni hru, v niz se vyskytuji dobfe znamé

piiSerky.
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Pokémon GO was a mobile app phenomenon that quickly surged to

attract a huge audience but has since come back down to earth

Pokémon GO: Daily Unique Visitor Trend
Source: comScore Custom Analytics, U.S., Age 18+, Jul 2016 - Dec 2016
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Priloha €. 4 Vyvoj poctu hraca Pokémon Go
Zdroj: SK[oIPA, Martin, Hra Pokémon Go pfisla o 80 % pravidelnych hraca [online]. 5. 4.
2017 [cit. 2018-03-04]. Dostupné z: https://www.letemsvetemapplem.eu/2017/04/05/hra-

pokemon-go-rychle-ztratila-sve-hrace/

9.1.1 Princip hry Pokémon Go

Hlavni herni princip Pokémon Go spociva v objevovani virtualnich ptiSerek. Pokémony lze
chytat kdekoliv na svété, pokud ma hra¢ piistup k internetu a GPS signalu. Hraci Pokémon
Go se po jeho zapnuti zobrazi redlnad mapa okoli a v pravém dolnim rohu Pokémoni, kteri
jsou nablizku, sdm sebe vidi uzivatel jako postavicku, ktera kopiruje jeho pohyb, viz
ptiloha €. 5.

Diky tomu, ze se hra¢ pohybuje skrze redlny svét, zobrazuji se mu novi Pokémoni. Cil hry
spociva v chyceni vSech druhtt Pokémonu a ve vlastnéni co nejsiln€jSich Pokémont.
Pokémoni maji odliSné vlastnosti a kazdy je jinak silny. Pokud hra¢ pochytd vice
Pokémonu stejného typu, mize si svého Pokémona zpravidla vyvinout na dal$i vyvojové
stadium a tim ziskat siln¢jSiho a lepSiho jedince.

Pokémoni muizou proti sobé bojovat v tzv. Pokégym (pokémonové arény), kde mohou

hraci poméfit své sily s ostatnimi trenéry. Pokégyms jsou zaroven mistem stietu. Kazdy
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hréa¢ totiz musi patfit do jednoho ze tii tymu — Valor, Instinct, Mystic. Tyto tfi tymy mezi
sebou bojuji a snazi se o obsazeni co nejvetsi poctu Pokégyms. Byva tak Casté, ze se trenéfi
ze stejného tymu domluvi a vyrazi spolecné dobyvat nepratelské Pokégmys. Za obsazenou
Pokégym totiz plynou hra¢im bonusy v podobé herni mény, za které lze nasledné
nakupovat nejruzn€j$i herni vylepSeni. Nutno podotknout, ze Pokégym byva vzdy
umisténa na urcitém lokalné vyznamném mist€, naptiklad u mistniho kostela, divadla,
architektonické ¢i historické pamatky.

Pti svém putovani hraci zhusta nardzeji také na tzv. Pokéstops (viz ptiloha 6). Pokéstops ve
hie symbolizuji jakousi zastavku, kde hra¢ muze ziskat nové potiebné véci pro chytani
Pokémonu, napiiklad Pokébaly (specialni herni nastroj na chytani Pokémont). Tyto
zastavky jsou vzdy navic umistény na urcitém vyznamném ¢i zajimavém miste.

Pokéstops, které maji vyznam i pro marketing (viz nize), vykazuji rovnéz dulezitou
vlastnost a to, ze ksobé¢ dokazi naldkat Pokémony. Zatimco beézny proces chytani
Pokémont probiha tim zpusobem, ze se hra¢ musi aktivné pohybovat a Pokémony
objevovat, Pokéstop umoziuje Pokémony lakat k sobé. Podminkou je pouziti tzv. Lure
Modulu, coz lIze volné prelozit jako lakadlo Pokémont. Po pouziti Lure modulu ptichazeji
piiSerky na konkrétni Pokéstop samy.

Princip hrani Pokémon Go tedy nespociva pouze v hledani Pokémonu jako takovych, ale
také v objevovani novych a zajimavych mist. To, ze jsou Pokémoni hitem, zapfi¢inuje tedy
jednoznacné jejich fenomén, ktery tu byl a je. Zaroven je ale Pokémon Go unikatni tim, ze
jednotliva mista vybrand pro Pokéstops a Pokégyms by mélo samo o sobé smysl navstivit 1

bez hrani Pokémon Go.
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Pametni deska B. Budinovi
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Prague uprising 1945

Walk closer to interact with this PokéStop.

Priloha ¢. 5 Herni mapa Pokémon Go Priloha €. 6 Pokéstop

Zdroj: Autoruv uzivatelsky ucet v Pokémon Go

9.1.2 Vyuziti Pokémon Go k marketingovym ucelim

Pokémon Go se stal mimo jiné také populdrnim néstrojem marketingu.

Hru lze diky Pokéstops vyuzit predevsim k nalakani hract na urcité misto ¢i do urcitého
podniku. Z tohoto faktu tak tézi predevSim majitelé restauraci, kavaren a rovnéz obchodni
centra.

Prvni princip spo¢iva v tom, ze si majitel nakoupi vyse zmitované Lure moduly, které poté
pouzije na konkrétni Pokéstop, jez se nachdzi v tésné blizkosti jeho podniku. Jak je
uvedeno v ¢lanku Ondfeje Austa (Mediar.cz, 2016), hraci Pokémon Go, ktefi okolo
podniku prochéazeji, zaznamenaji zapnuty Lure modul, diky ¢emuz se na tomto misté& zdrzi.
Dalsi variantou, jak vyuzit Pokémon Go ke komerénim Gcelim, je piima koupé Pokéstop.
Podnik, ktery Pokéstop od spolecnosti Niantic zakoupi, ma nésledné¢ moznost tento
Pokéstop pojmenovat, naptiklad podle ndzvu své firmy nebo podniku. Pokéstop jiz z mapy
nikdy nezmizi a hraci jsou tak vystaveni reklamnimu sdéleni, kdykoliv misto s Pokéstopem

minou.
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V Ceské republice dokonce vznikla specializovana marketingova agentura s nazvem
Kanto, kterd se snazi implementovat prvky Pokémon Go do podnikatelskych
marketingovych strategii. Pfikladem muze byt tfeba Pradelna Café, ktera jako prvni podnik
v Ceské republice implementovala Pokémon Go do své marketingové strategie (Mediar.cz,

2016).

Spolupraci s hrou Pokémon Go navézala napiiklad obchodni centra Cerny Most a Chodov.
Tato dvé centra uzaviela obchodni partnerstvi se spolecnosti Niantic. Diky tomu se
v obchodnich centrech pravidelné zapinaly Lure moduly a rovnéz se zde vyskytovali
vzéacni Pokémoni. Za pomoci podpurné medialni kampané s mottem: , Zustarite v teple pri
hrani Pokémon Go v letosni zimé“ byli Pokémonovi nadSenci lakani pfimo do utrob

obchodnich center (Chroust, 2017, mobilmania.cz).

‘g"‘ OBCHODY RESTAURACE KINO NOVINKY A AKCE INFORMACE A SLUZBY O NAS PRIHLASEN

UNEXPECTED
POKEMON GO

ZAZIJTE JEDNO
Z NEJLEPSICH
DOBRODRUZSTVI
S POKEMON™ GO
V CENTRU
CERNY MOST

P¥iloha ¢&. 7 Marketingova kampait OC Cerny most
Zdroj: Chroust, 2017, mobilmania.cz
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I pres to, ze se pocet hraci Pokémon Go razantné snizil, aktivnich hraci je porad velké
mnozstvi. Svétove hraje Pokémon Go stale vice nez 5 milionti hraca. To, Ze jsou hraci stale
naruzivi, dokazuje i udalost z loiiského podzimu, kterd se odehrala v obchodnim centru
Cerny Most. Jak pise Pultzner (2017, mobilenet.cz), spole¢nost Niantic nechala
v obchodnim centru instalovat specidlni Safari zénu, kam mohli pouze hraci se
zakoupenym kodem. Na tomto misté bylo mozné chytit specialni druhy Pokémonu, ktefi se
bézné v Evropé nevyskytuji. Oblibenost hry jen podtrhavéa fakt, ze veSkeré vstupenky s
kody se vyprodaly béhem minuty a pal. Do prazského obchodniho centra se nasledné sjeli
fanousci z celého svéta.

Uspéch probéhlé udalosti, kterd se konala dlouho poté, co byl Pokémon Go médni
zalezitosti, jen dokazuje vérnost skalnich fanouSka. Lze proto konstatovat, ze hraci
Pokémon Go jsou stale segmentem, nad kterym se vzhledem k jejich poctu vyplati

uvazovat 1 v ramci marketingovych kampani.

9.2 Geofun

Ceska spole¢nost Geofun je vyvojafem stejnojmenné mobilni geolokaéni hry, ktera byla
spusténa v srpnu roku 2013. V soucasné dobé ma pres osm tisic hracu. Jedna se o projekt,
ktery si klade za cil vyvinout geoloka¢ni mobilni hru nové generace, kterd bude
interaktivni a zdbavnou formou nejen bavit, ale 1 vzdélavat. Geofun se snazi pomoci svych
geolokacnich her zpesttit vSedni turistické zazitky. Jak Geofun uvadi na svych webovych
strankach, hlavni cilovou skupinou jsou pfedevSim hravi a aktivni lidé se zdjmem o

poznavani novych mist, véci a technologii.

9.2.1 Princip hry a herni prvky

Na rozdil od hry Pokémon Go nefunguje Geofun na principu otevieného herniho svéta, ve
kterém by hra¢ nahodile potkdval jednotlivé herni prvky. Jak o sobé Geofun uvadi
(Geofun.cz/o-geofunu), hra zacina teprve ve chvili, kdy se hra¢ dostane na konkrétni misto.
Od tohoto mista se zacne hra nadale odvijet. Ve hie existuje prvek pruvodce, ktery vzdy

“ 10 na zacatku predstavi a nadale hrace hrou provadi. Hraci se od privodce

tzv. ,,geosrandu
na zacatku dozvi pouze to, jaké vybaveni budou k dohrani hry potfebovat, jak je hra
naro¢na a komu je urCena. Hraci se v prubéhu hrani nejCastéji seznamuji s historii nebo

zajimavostmi konkrétniho mista, pro které je geosranda vzdy na miru vytvorena.

19 Hr4&i Geofunu pouzivaji sviij vlastni slovnik, geosranda je jakymsi synonymem pro jednotlivou
geolokac¢ni hru se specifickym tématem.
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Hru délaji zabavnou jednotlivé herni prvky, mezi ty u Geofunu patii predevSim otazky,
zejména védomostni, které maji rdznou formu odpovédi. Hracim se také velmi casto
zobrazuji dobové fotografie ¢i pfehravaji dokumentdrni videa, kterd se
vazou ke konkrétnim mistim. Dal§im hernim prvkem je naptiklad pofizovani fotografii a
videi samotnymi hra¢i pifimo ve hie. Klicovym prvkem hry je pak rozSifena realita, se
kterou hraci interaguji v témer kazdé geosrande¢.

Hry se vyznacuji velkou rozmanitosti. Geolokacni mobilni hry od Geofunu jsou vytvafené
multitematicky, zejména pro konkrétni mista, za uc¢elem piipomenuti historickych udélosti,
ale také jako pruvodce po nejruznéjSich lokalnich zajimavostech. Hry jsou cileny nejcastéji
na rodiny s détmi a také na fanousky vojenstvi, gastronomie, filma, dobrodruzstvi,
technickych zajimavosti, historie a rovnéz na hrace, kteti radi sportuji.

Vseobecnym cilem jednotlivych her je tedy dokoncit geosrandu v daném limitu a splnit
veskeré ukoly, které dané geosrand¢ nalezi. Kazda hra je jinak dlouha a ma sviij konkrétni
cil, mize to byt naptiklad objeveni pokladu, rozlusténi davné legendy nebo rozpleteni

néjakého pribehu.

9.2.2 Marketingové vyuziti Geofunu

9.2.2.1 Marketingové vyuZiti vytvorenim aplikace na miru

Jak uvadi oficidlni webové stranky, Geofun funguje na principu advergamingu. Geofun
jakozto mobilni aplikace vytvari geolokacni hry na miru jednotlivym mistim, ktera diky
hie zatraktiviiuje a na dané misto ldka navstévniky, jez nasledné zvySuji jeho cestovni
ruch. Geofun uvadi, ze vytvofeni mobilni geolokacni hry zvysi navstévnost konkrétniho
mista, prodlouzi délku pobytu navstévniki a nasméruje hrace na konkrétni mista, jez si
zadavatel ur¢i. Hra rovnéz dovede zjistovat spokojenost navstévnika s danym mistem. Hry
se vytvareji zejména pro konkrétni turistické cile, jako jsou mésta, regiony, kulturni
pamatky, architektonické pamatky, restaurace, ubytovaci zafizeni aj. soukromé subjekty.
Soukromé 1 statni subjekty tak mohou na zaklad¢é vyuziti sluzeb mobilnich geolokacnich
her zvySovat povédomi o sobé samych a interaktivni a zabavnou formou zvySovat zjem o

svou destinaci.
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9.2.2.2 Marketingové vyuZiti formou soutéze

Jak bylo jiz zminéno, Geofun mohou vyuzit spoleCnosti i organizace ke své propagaci.
Jednou z moznosti je 1 forma soutéze. Geofun napiiklad v lofiském roce spolupracoval
s podnikem Lesy CR, pro ktery piipravil geoloka&ni soutéz. Princip této soutéze spocival
v tom, ze hraci museli splnit co nejvice geosrand, které se odehravaly na izemi Ceskych
lesu. Za kazdy takto splnény ukol nasledné hrac¢i ziskali urity obnos herni mény, tzv.
,,Geonky“. Cilem bylo nasbirat co nejvice ,,Geonku“ za urcité obdobi. Vyherci této soutéze

byli po vyhlaseni vysledki odménéni hodnotnymi cenami (Geofun.cz/soutezlesy, 2017).

9.2.2.3 VyuZiti ve vzdéldavani

Soucasnym trendem v oblasti geolokacnich mobilnich her je rovnéz vyuzivani téchto her
ke vzdélavacim ucelim, zejména v oblasti vyuky déjepisu na zakladnich Skolach. Hra od
Geofunu, kterd je naprogramovand na miru konkrétni historické udalosti, provede hrace
celym historickym prubéhem této udalosti. Forma vzdélavani za pomoci mobilnich
geolokacnich her je originalnim zpusobem, jak zabavnou formou podat zakam fakta a
souvislosti. Jak uvadi Jifi Hnilica vreportazi CT24 (2017, facebook.com/CT24.cz),
geolokacni hry umoznuji zakim vidét konkrétni probiranou latku pifimo v daném misté a

s historickymi souvislostmi, coz se jim ve Skolnich lavicich nepodafi.

I pres to, ze je Geofun podstatné mensi a lokdlné¢ zaméfend geoloka¢ni hra, nachazi si
v Ceskeé republice své fanousky. Jeji potencial se skryva predevsim v gamifikovani oblasti,

jako jsou turismus a urcité formy vzdélavani.

9.3 Skryté pribéhy

Vyznamnym rozvijejicim se ¢eskym projektem v oblasti LBMG je herni aplikace Skryté
ptibehy. Herni aplikace vznikla ku pfilezitosti oslav 700 let od narozeni Karla IV. Tato hra
meéla primarné za ukol provést hrace po mistech spjatych s Karlem IV, postupné se vsSak
zacala rozSifovat 1 na jina historickd obdobi. Hru vytvéii spole¢nost Tripeduca a jejimi
partnery jsou vyznamné ceské organizace, mezi které patii CzechTourism, Kudyznudy a
Klub ceskych turistti Praha (ceskozemepribehu.cz, 2017).

V principu hrani se skryté pfibéhy velmi ptiblizuji Geofunu a stejné jako Geofun rovnéz
vyuzivaji herniho prvku pruvodce. Skryté pribehy jsou vSak Cisté zaméfené na historické

ptibéhy a cilova skupina této herni aplikace se rovnéz liSi. Skryté pribehy jak svou
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animovanou grafickou strankou, tak svym popisem deklaruji sebe sama jako geolokacni
hru, ktera ma od zdkladu zménit rodinné vylety (2016, Marsal). Cilovou skupinou jsou
tedy pfedevSim rodiny s détmi, které se za pomoci animované pfiSerky jménem Toto
vydavaji poznavat historii ¢eskych zemi.

Skryté ptib&hy, stejné jako Geofun, vyuzivaji hlavné prvku rozsirené reality, ve hie se vSak
vyskytuji rovnéz kvizy a také historické komiksy. Hra se neustdle rozviji a pifib&hy
piibyvaji, své fanousky si hra nachdzi predev§im u rodin s détmi.

Hra ma za ukol naldkat pfedevSim nejmladsi Cleny rodiny na historicky a turisticky
atraktivni mista. Vzhledem k velmi podobné povaze hry se da jeji vyuziti v marketingu a
vzdélavani chapat stejné jako u hry Geofun, tzn. gamifikace v oblasti turismu a vzdélavani,
u Skrytych ptibéhu predevsim vzdelavani v ramci mladsi cilové skupiny.

Skryté piibéhy jsou dalSi z rozvijejicich se projekti, ktery muaze zménit styl nejen
rodinnych vyleta, ale také podpofit zajem mladsi generace o jinak potencialné nezajimava

historicka mista.

10 Shrnuti

Jak uvadi Celtek (2010, s. 268-270), hlavnim aspektem tspéchu LBMG je fakt, Zze mobilni
telefon se stal, pfedev§im v posledni dekadé, neodmyslitelnou soucasti kazdého dne pro
miliardy lidi na svété. LBMG zaznamenaly tuspéch tedy také proto, ze je uzivatelé chytrych
telefont mohou hrat na kazdodenni bazi. Geoloka¢ni hry maji tu vyjimecnou vlastnost, ze
se diky nim otevira nova cesta, jak lze neobvyklym zpusobem zazivat stereotypné
pojimané ¢innosti.

V Ceské republice vzniklo mnoho dal§ich minoritnich geolokatné hernich projekta,
jmenovit¢ muzeme uvést napiiklad zpoplatnénou geolokacni hru Hunter Games,
geolokac¢ni hru Veltrusy: Ostrov pokladi nebo v loniském nebo napiiklad multimedialniho
pravodce Kutnou Horou s nazvem Daruma.

Na zakladé shrnutych poznatki mizeme vidét, ze principy hrani mobilnich geolokacnich
her se liSi v mnoha aspektech: zatimco Pokémon Go zaklada svij uspéch predevsim
na fenoménu Pokémont a hrace nechava volné chodit po oteviené map¢, Geofun a Skryté
ptibéhy pfipravuji hra¢um cesty dobrodruzstvi, vzdélavani a poznavani. Geoloka¢ni hry
maji mnoho hernich prvku a forem a liSi se v mnoha aspektech. Spole¢nym jmenovatelem
vSech her vsak zustava ta vlastnost, Ze se snazi dostat hrace na zajimava a turisticky

atraktivni mista, at’ uz ve svém blizkém, ¢i vzdalené&jSim okoli.
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11 Prakticka c¢ast

Praktickou cast této bakalarské prace predstavuje dotaznikové vyzkumné Setteni, které se
zabyvalo hernimi prvky v mobilnich geolokacnich hrach; prakticka ¢ast vyuziva poznatka

uvedenych v teoretické Casti.

11.1 Metoda vyzkumu

Vyzkum byl veden prostfednictvim online dotazovani (metodou CASI), na platformeé
Google formuléafe. Vyzkum byl spustén 17. 3. 2018 a ukoncCen 1. 4. 2018. Celkem bylo
zaznamenano 119 odpoveédi.

Do dotaznikového Setfeni se zapojili pouze aktivni hraci geolokacnich mobilnich her, diky
cemuz byla vzhledem k zaméfeni otdzek ziskdna pouze relevantni a validni data.
Z geografického hlediska byl dotaznik vymezen pouze pro Ceskou republiku, Gemuz
odpovidal i zpusob distribuce dotazniku samotného. Dotaznik byl Sifen za pomoci socialni
sité Facebook do zajmovych skupin uzivatela, ktefi se zabyvaji hranim her Pokémon Go a
Geofun. Konkrétné se jednalo o skupinu s ndzvem Hrajeme Geofun v Ceské republice a o
skupinu s nazvem Pokémon Go raidy Praha. Dale byl odkaz s vyzvou ohledné vyplnéni
dotazniku sdilen na oficidlni facebookovych strankach geoloka¢nich her Skryté ptibéhy a

Geofun, viz priloha ¢islo 8 a 9.

Skryté pribéhy
29 brezen v 10:46 -

Obratil se na nas jeden student, Ze piSe praci na téma: Potencial
geoloka&nich aplikaci v Ceské republice. Nasi pFiznivci jsou prikopniky
v tomto oboru, takZe pokud chcete miZete mu pomoci s praci
vypInénim dotazniku: https://goo.gl/forms/E6CFvZCuyGzdjLJy2

Priloha ¢. 8 Prispévek na facebookové strance Skryté piibéhy
Zdroj: Facebook.com/skrytepribehy/
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~ Geofun

\G/ 19 bfezen v 11:57 -

Geosrandisté pozor! Prosime o vypInéni kratkého dotazniku, ktery ma za cil
zjistit od Eeskych hracu, které herni prvky v mobilnich geolokaénich hréch

s

za Ukol zjistit potencial vyuzivani mobilnich geolokaénich her v marketingu.
Dotaznik vznikd za u¢elem tvorby bakalafské prace v rdmci Karlovy
univerzity.

Dékujeme!

https://goo.gl/forms/E6CFvZCuyGzdjLJy2

Priloha ¢. 9 Piispévek na facebookové strance Geofun

Zdroj: Facebook.com/GeofunCZ/

11.1.2 Herni prvek
Pro pojem herni prvek v mobilnich geoloka¢nich hrach neexistuje jednoznacna

akademicka definice, proto herni prvky definuji v ramci tohoto vyzkumu jako jednotlivé

vvvvv

11.2 Cil vyzkumu

Veskeré otazky provedeného vyzkumu se tykaly herniho obsahu v LBMG. Cilem vyzkumu
bylo od ceskych hracu zjistit oblibu konkrétnich hernich prvku a atributi. Zaroven byly
v dotazniku polozeny otazky, které se tykaji zasazovani reklamniho obsahu do mobilnich
geolokac¢nich her. Jedna se zejména o takové funkce aplikaci, které by uréitym zptisobem
uzeji propojily mobilni geolokacni hry s piipadnymi marketingovymi zameéry.

Finalnim vystupem z tohoto vyzkumu je analyza konkrétnich hernich prvka a atributu
LBMG z hlediska jejich oblibenosti mezi hra¢i. Dalsim vystupem je odpoveéd na otazku,
zdali by bylo mozné vice implementovat marketingové prvky do LBMG. Vysledek
vyzkumu muze byt pfinosem zejména pro vyvojare mobilnich aplikaci, ktefi zjisti, jaké
herni prvky hraci preferuji. Pfinosny muze byt ale také pro subjekty, které chtéji skrze tyto

hry komunikovat se svymi potencialnimi zdkazniky.
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11.2.1 Hypotézy

Vysledky online dotazniku jsou prezentovany ve dvou kategoriich. Prvni kategorii jsou

herni prvky a atributy LBMG a druhou kategorii je marketingovy obsah v LBMG.

11.2.1.1 Herni prvky a atributy v LBMG

Hypotéza #1

Hrdciim se vétsinové libi prvek mluveného priivodce hrou.

Hypotéza #2

Vétsina hrdci mobilnich geolokacnich her oceriuje, pokud miize hrdt a porovnavat se s

Jjinymi (i cizimi) spoluhrdci.

Hypotéza #3

Prvek rozsirené reality je pro vice nez polovinu respondentii hlavnim ditvodem, pro¢ hraji

geolokacni mobilni hry.

Hypotéza #4

Vice nez polovina hracii chce hrdt mobilni geolokacni hry na zajimavych a turisticky

atraktivnich mistech, okoli pro né hraje diileZitou roli.

Hypotéza #5

Hrdce bavi pasivné konzumovat multimedidlni obsah v mobilnich geolokacnich hrdch,

aktivni porizovani foto, video ¢i audio obsahu je viak nebavi.
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11.2.1.2 Marketingovy obsah v LBMG

Hypotéza #6
Procentudlné nejvétsi mnozstvi dotdzanych bude vnimat propojovani geolokacnich

mobilnich her a marketingu neutrdlné.

Hypotéza #7
In-game'! tipy na zajimava mista v okoli jsou hrdci v nadpolovicni vétsiné hraci

ocenovany.

Hypotéza #8

Vice nez polovina hrdcii by slevovy kupon zobrazeny primo ve hie potencialné vyuZila.

I Terminem in game se oznacuje soucast pocitacové €i jiné digitalni hry (dictionary.cambridge.org,
nedatovano).
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11.3  Vyhodnoceni dotaznikového Setieni

11.3.1 Zakladni udaje

Dotaznikového Setfeni se celkem zucastnilo 119 respondentt. Ze vSech respondentt, ktefi
se dotazniku zucastnili, jich hralo nejvétsi mnozstvi hru Pokémon Go, konkrétné se jednalo
0 94 hracu. Alesponi jednou se hranim hry Geofun zabyvalo 21 respondenti. Treti
nejhrané;jsi hrou v rdmci dotazniku se stala hra Skryté ptibéhy se 14 hraci.

Kterou z nasledujicich her jste alespon jednou hral/a?
90% - Pokémon Go

I 79%
70%
60%
50%
40%
30%

Geofun 18% s
20% Skryté pribéhy,

12% Ingress  paconius Go
10% 7% 2% Bruntalsko hrou

Priloha €. 10: Odpovéd na otazku: kterou z nasledujicich her jste alesponi jednou hral/a?

Zdroj: Dotaznikové Setieni

Vék respondentu se ruznil, nejvice hracu vSak spada do kategorii 2025 a 25-30 let. Tento
fakt si lze vysvétlit zejména tim, Ze majoritni mnozstvi respondentti alespon jednou hralo
Pokémon Go. Vezmeme-li vpotaz vék respondenti a rok vydani seridlu Pokémon'?,
odvodime si, ze tito respondenti byli v détském véku zrovna v Case, kdy se serial Pokémon
masivné vysilal. Respondenti si v détském véku vytvorili k fenoménu Pokémonu vztah,

ktery pretrval az do soucasnosti. O faktu, ze se mnozi hraci rozhodli hrat Pokémon Go

vvvvv

T3 Animovany seridl Pokémon, tedy pfedloha pro hru Pokémon Go, vySel v roce 1997 (Dangk, 2016).
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Kolik Vam je let?
35.0%

30.0% 28.6%

25.0% 23.5%

20.0%

15.0% 13.4%

12.6%

10.0% 9.2% 9.2%
0.0% -

Méné nez 15 15-20let 20-25 let 25-30 let 30-35 let 35-40let  Vicenez 40
let let

Priloha ¢. 11: Odpovéd na otazku: kolik Vam je let?

Zdroj: Dotaznikové Setteni

Respondenti odpovidali rovnéz na otdzku ohledné nejvyssiho dosazeného vzdélani, zde
pozorujeme shodny pocet stiedoSkolaku s maturitou a vysokoSkolsky vzdélanych
respondenttl, v obou piipadech 47 respondentt. Ctrnact respondentt byli stiedoskolaci bez

maturity a jedenact respondentti ma nejvyssi dosazené vzdélani zakladni Skolu.

Jaké mate nejvyssi dosazené vzdélani?
45.0%
40.0%
35.0%
30.0%
25.0%
20.0%
15.0% 11.8%

10.0% 9.2%
0.0%

ZaKkladni skola Stfedoskolské bez  Stredoskolské s Vysokoskolské
maturity maturitou

39.5% 39.5%

Priloha €. 12: Odpovéd na otazku: jaké mate nejvyssi dosazené vzdelani?

Zdroj: Dotaznikové Seteni

37



Z geografického hlediska bylo nejvétsi mnozstvi respondentit rozdéleno mezi kraj hlavni

meésto Praha a kraj StfedocCesky. Ostatni kraje byly zastoupeny pouze minoritng.

Vyberte Kkraj, ve kterém Zijete.

60.0%
49.,6%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0% 16.0%
10.0% 5.9% L - "
I 0.0% 0.8% 2.5% 1.7% 4.2% 59, 1.7% 1.7% 2.5% 4.2%
(b 1 1 1 1 1 1 1 1. ’b 1 1 1 1
Q‘&\ te’égx 4&3@ é&‘@ éc?,@ & bzc‘ﬁs *6@'@ & & & $ @g@
o R & SR\ Al ) & o g & & & >
® P ¥ ¥ & $ 3
& & N # vV & s & S F
& «&5‘& A\ w\oﬂ
‘&'/b

Priloha €. 13: Odpovéd na otazku: vyberte kraj, ve kterém Zzijete.

Zdroj: Dotaznikové Seteni

11.4 Ovéieni hypotéz

11.4.1 Herni prvky a atributy v LBMG

Hypotéza #1 Hrdciim se vétsinové libi prvek mluveného pritvodce hrou.

Prvni otazka zkoumala preference hracu ohledné zpusobu sdélovani informaci v hrach.
Zatimco ve hie Pokémon Go hra s hra¢i komunikuje vyhradné psanym textem, ve hrach

Geofun a Skryté pfibéhy existuje prvek mluveného pruvodce, ktery hracim veskeré

informace sd¢€luje.
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Libi se mi prvek mluveného priivodce hrou.

36,3%/

\

63,7%

® Ano, libi = Ne, nelibi

Priloha €. 14: Odpovéd na otazku: libi se mi prvek mluveného pravodce hrou.

Zdroj: Dotaznikové Seteni

Hypotéza #1 byla potvrzena. Majoritni ¢ast respondentti alesponn jednou hrala Pokémon
Go, ve kterém se tento prvek nevyskytuje. Je proto zajimavé, ze i pfes to se prvek
mluveného pravodce hrou té$i mezi ¢eskymi hraci relativné vysoké oblibé. Lze proto
konstatovat, ze prvek mluveného privodce je spravné zasazen v Ceskych geoloka¢nich
mobilnich hrach.

Nelze vsak jednoznacné stanovit, zdali by zafazeni mluveného pruvodce sklidilo stejny
uspéch i1 ve hie Pokémon Go, ktera ma mnohem vét$i mnozstvi hracu, a také mezinarodni

rozZmer.
Hypotéza #2
Vétsina hrdci mobilnich geolokacnich her oceriuje, pokud miiZe hrdt a porovnavat se s

Jjinymi (i cizimi) spoluhrdci.

Druha hypotéza, ke které se vazou dvé vyzkumné otazky, se snazi potvrdit aspekt

spoleCenskosti v mobilnich geolokac¢nich hrach, ktery byl rozebran v teoretické Casti.
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Ocenuji kompetitivni (soutézni) hry, ve kterych se mohu
porovnavat s ostatnimi hraci formou hernich tabulek a
vysledkii.

25%

y  75%

® Ano ® Ne

Priloha €. 15: Odpovéd na otazku: oceiuji kompetitivni (soutézni) hry, ve kterych se
mohu porovnavat s ostatnimi hraci formou hernich tabulek a vysledku.

Zdroj: Dotaznikové Setieni

Bavi mé hromadné hrani geolokacnich heri s cizimi
lidmi. Napriklad hromadné chytani Pokémond.

® Ano, bavi ® Ne, nebavi

Priloha €. 16: Odpoveéd na otazku: bavi mé hromadné hrani geolokacnich her 1 s cizimi
lidmi. Naptiklad hromadné chytani Pokémont.

Zdroj: Dotaznikové Setfeni
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Hypotéza #2 byla potvrzena, lze jednoznacné vidét, Ze rozmeér spoleCenskosti (sociability)
je kliCovym aspektem v mobilnich geolokacnich hrach. Tento vyzkum tedy podporuje
tvrzeni De Souzy e Silvy (2009, s. 404-412), kterd uvadi, ze geoloka¢ni hry méni socidlni
chovani svych hraca. Potvrzeni této hypotézy poukazuje na fakt, ze hraci ocenuji herni
principy, vramci kterych se mohou setkdvat a porovnavat s dal§imi hraci, a to jak

v realném, tak virtualnim svéte.

Hypotéza #3
Prvek rozsirené reality je pro vice jak 50 % respondenti hlavnim ditvodem proc¢ hraji

geolokacni mobilni hry.

v 7

Na geolokacnich hrach mé bavi hlavné prvek rozsi
reality.

rené

® Ano ® Ne

Priloha ¢. 17: Odpovéd’ na otazku: na geolokacnich hrach mé bavi hlavné prvek rozsitené
reality.

Zdroj: Dotaznikové Setieni

Hypotéza #3 byla potvrzena. Je ziejmé, ze technologie rozsitené reality je kliCovym
prvkem, ktery stoji za ispéchem mobilnich geoloka¢nich her. Z vysledku této vyzkumné
otazky lze odvodit, ze bez technologie rozsifené reality by mobilni geolokacni hry nemély

tak velkou hraéskou zakladnu.
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Hypotéza #4
Vice nez polovina hracii chce hrdt mobilni geolokacni hry na zajimavych a turisticky

atraktivnich mistech, okoli pro né hraje diileZitou roli.

Ocekavam, Ze mé gelokac¢ni hra zavede na zajimava a
turisticky atraktivni mista?

29%

® Ano, hrat geolokacni hry na zajimavych mistech je pro mé zasadni.

® Ne, je mi jedno, kde geolokac¢ni hru hraju.

Priloha €. 18: Odpovéd na otazku: ocekdvam, ze mé gelokacni hra zavede na zajimava a
turisticky atraktivni mista?

Zdroj: Dotaznikové Setieni

Hypotéza Cislo ¢tyii méla za ukol potvrdit, ¢i vyvratit dulezitost prostiedi, ve kterém hraci
LBMG hraji. Hypotéza byla potvrzena a potvrdilo se tedy, ze prostiedi je pro uspéch
mobilnich geolokacnich her klicové. V ptfipadé nahodilého vybéru herniho prostredi
v realném svété by geolokacni mobilni hra mohla ztratit podstatnou cast svych hracu a
fanousku. Diky tomu, Ze hra zavede hrace vzdy na zajimava mista, ma hrac¢ vétsi tendenci

a motivaci ve hie pokracovat.

42



Hypotéza #5
Hypotéza 5 se vaze ke dvéma vyzkumnym otazkam.

Hrdce bavi pasivné konzumovat multimedidlni obsah v mobilnich geolokacnich hrdch,

aktivni porizovani foto, video ci audio obsahu je viak nebavi.

Libi se vdm, kdyZ jsou ve hie zapojené multimedialni
prvky, napriklad prehravani historického videa v misté
dané udalosti?

38.20%

61.80%

m Ano, libi = Ne, nelibi

Priloha €. 19: Odpoveéd na otazku: libi se vam, kdyz jsou ve hie zapojené multimedialni
prvky, napiiklad pfehravéani historického videa v misté dané udalosti?

Zdroj: Dotaznikové Setieni
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Bavi vas herni tkoly, pri kterych musite porizovat video,
audio ¢i fotozaznam?

veper e o
nebavi. 64.70%
Ano, bavi mé -
’ 0
natacet videa. 12.70%

Ano, bavi mé nahravat zvuk. - 7.80%

0.00% 10.00% 20.00% 30.00% 40.00% 50.00% 60.00% 70.00%

Priloha €. 20: Odpovéd na otazku: bavi vés herni ukoly, pifi kterych musite pofizovat
video ¢i fotozaznam?
Zdroj: Dotaznikové Setieni

Poznamka: U této otdzky bylo povoleno vice odpovedi.

Hypotéza #5 byla potvrzena a poukazala na fakt, ze vétSina hracu (64,7 %) nerada aktivné
porizuje video, audio ¢i foto zaznam. Naopak zarfazovani multimedidlnich prvka do
mobilnich geolokacnich her je mezi 61,8 % hracu vitano. Na zakladé potvrzeni této
hypotézy lze tici, ze by se do her mely vice implementovat multimedialni prvky, a naopak
by se do hry mélo zarazovat méné ukold, ve kterych je vyzadovano aktivni potizovani

multimedialnich zaznamu.
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11.4.2 Marketingovy obsah v LBMG

Hypotéza #6

Procentudlné nejvétsi mnozstvi dotdzanych bude vnimat propojovdni geolokacnich

mobilnich her a marketingu neutrdlné.

Na stupnici 1 aZ 5, ohodnotte jak vnimate fakt, Ze mobilni
geolokacni hry lze vyuzivat k tvorbé reklamniho obsahu a
k pripadnému cileni marketingovych nabidek na hrace.

400% 35.3%
19.3% 20.2%

30.0%
- 19.3%
U770

B 1 Nevadi mi propojovovani marketingu s geoloka¢nimi hrami.
m2

m 3 Tuto skute¢nost vnimam neutralné.
m4
B 5 Vadi mi propojovani marketingu s geolokacnimi hrami.

Priloha ¢. 21: Odpovéd’ na otazku: pokud by se mi jako odména za splnéni herniho ukolu
zobrazil pfimo ve hie slevovy kupén do lokalni restaurace, kavarny €i na navstévu
pamatky.

Zdroj: Dotaznikové Setfeni

Hypotéza #7 byla potvrzena. Otdzka méla za cil zjistit, zdali neni marketingovy obsah
v LBMG vniman hra¢i ptili§ negativné a zdali jsou hréci pfipraveni na zapojovani
jakychkoliv prvku marketingu do mobilnich geolokac¢nich her. Z Setfeni vyslo, Ze vice jak

60 % hracu by takovato skutecnost nevadila, anebo by tuto skute¢nost vnimali neutralné.
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Hypotéza #7

In-game tipy na zajimava mista v okoli jsou hrdci v nadpolovicni vét§iné hrdci oceriovany.

Pokud se primo ve hie vyskytuji tipy na dalsi zajimavé
pameétihodnosti, turistické destinace ¢i jind mista v okoli.

18.5%

81.5%

® Tipy oceriuji  ® Tipy mé rusi

Priloha ¢. 22: Odpoveéd na otdzku: pokud se pifimo ve hie vyskytuji tipy na dalsi zajimavé
pamétihodnosti, turistické destinace ¢i jina mista v okoli.

Zdroj: Dotaznikové Setieni

Hypotéza #7 byla potvrzena, tipy na zajimava mista v okoli by vice jak 80 % hracu uvitalo.
Diky tipum se muze prodlouzit délka straveného Casu v misté, kde se LBMG hraje.
Doporuceni na dalsi turistické cile by mély pozitivni vliv na cestovni ruch v okoli mist, kde

se mobilni geolokac¢ni hry hraji.
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Hypotéza #8

Vice nez polovina hrdcii by slevovy kupdn zobrazeny primo ve hie potencidlné vyuZila.

Pokud by se mi jako odména za splnéni herniho ukolu
zobrazil primo ve hre slevovy kupon do lokalni restaurace,
kavarny ¢i na navstévu pamatky.

37%

® Ocenil/a bych to a slevu bychpotencialné vyuzil.

® Vadilo by mi, Ze je ve hre pritomen reklamni obsah

Priloha ¢. 23: Odpoveéd’ na otazku: pokud by se mi jako odména za splnéni herniho ukolu
zobrazil pfimo ve hie slevovy kupén do lokalni restaurace, kavarny ¢€i na navstévu
pamatky.

Zdroj: Dotaznikové Setteni

Hypotéza #8 byla potvrzena. Jedna se o prvek, ktery se v geolokacnich mobilnich hrach
zatim nevyskytuje a jehoz potencialni vyuziti bylo napadem autora prace. Diky odménam
za splnéni urCitych hernich questi by se mohla v podstatné mife zvysit utrata hracu
v mistech s naprogramovanymi mobilnimi geoloka¢nimi hrami. Hraci potvrdili, ze by o
takovéto nabidky zajem méli.

Zavedeni tohoto marketingového prvku do LBMG v praxi by vSak vyzadovalo podrobng;si
vyzkum.
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12 Zavér
Mobilni geolokacni hry (LBMG) vnesly do svéta zcela novy zpusob chapani jak
digitalnich her, tak 1 kazdodenni reality. Cilem prace bylo komplexné popsat vyvoj a
princip fungovani mobilnich geolokacnich her se zasazenim do kontextu marketingové
komunikace. Jak vyplyva z poznatku teoretické Casti prace, mobilni geolokacni hry maji
jednozna¢ny marketingovy potencial, ktery se skryva predevSim v propagovani
konkrétnich mist a jejich okoli. Tento potencial se vSak 1i§i ve spojitosti s hernimi principy,
prvky a atributy. Obecné lze vSak fict, ze nejvétsi pfednosti mobilnich geolokac¢nich her je
fakt, ze dokazi dostat hrae ven a nasmérovat je na pozadované misto. Timto se zdsadné
1181 od vSech ostatnich digitalnich her, které jsme doposud znali. Hlavni odliSnost spociva
v tom, ze v mobilnich geolokacnich hrach uzivatel interaguje s fyzickym svétem okolo
sebe a navstévuje redlnd mista. V té€chto mistech nasledné travi diky hram vice asu, ¢imz
prodluzuje délku své navstévy a v kone¢ném vysledku zvySuje navstévnost daného mista.
Praktickd ¢éast nasledné navazovala na ¢ést teoretickou a zabyvala se vyzkumem
konkrétnich hernich prvka geolokacnich her a také vyzkumem jejich oblibenosti. Soucasti
vyzkumu byly rovnéz otazky, které zjist ovaly nazor respondenti na propojovani mobilnich
geolokac¢nich her s marketingem, dotaznik zodpovédélo 119 aktivnich hracu.
Na zakladé vyhodnocenych odpovédi respondentt tvrdim, Ze hraci jsou pfipraveni na
mnohem vétSi zaClenéni relevantnich marketingovych nabidek do geolokacnich mobilnich
her. Relevantni reklamni sdéleni, které je lokalizované vuci aktualni poloze hrace, ma
potencial zvysit prodej Sirokého spektra produktti v daném misté. Jak by meély konkrétni
formy takovychto marketingovych nabidek vypadat, by vSak mélo byt pfedmétem dalSich
vyzkumu.
Vysledek vyzkumu muze byt pfinosny zejména pro vyvojaie mobilnich aplikaci, ktefi
zjisti, jaké herni prvky hraci preferuji, ale také pro subjekty, které chtéji skrze tyto hry
komunikovat se svymi potencialnimi zdkazniky.
V uplném zavéru této bakalarské prace davam prostor jednomu anonymnimu vzkazu od
respondenta z provedené¢ho dotaznikového Setfeni, respondent napsal: ,,Skrze pokémony

jsem se stal vice otevienym clovékem a poznal jsem spoustu skvélych lidi*.
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13 Summary

Location based mobile games (LBMG) show us a brand new way of how we can perceive
digital games in connection with everyday reality. The objective of this bachelor thesis was
to explore functional features and development of location based mobile games in the
Czech Republic. The secondary target was to place LBMG in connection with marketing
communication. The conclusion that comes out of the theoretical part shows us that LBMG
has an unambiguous marketing potential, which is hidden mainly in promotion of places
and destinations. Very important is also the fact that location based mobile games are a
unique kind among digital games because they have the ability to get the players outside
and direct them to the desired location.

The places which are players visiting while playing LBMG profit from these visits because
players spend more time at these places. In conclusion this fact has a very positive impact
on tourism.

Practical part of this bachelor thesis researched particular gaming elements and attributes
in connection with their popularity among players. Second part of the research was trying
to find out players’ opinion on the interconnecting marketing and location based mobile
games.

Based on the 119 respondents' replies, I claim that Czech players are ready for much
greater implementation of relevant marketing offers in LBMGs. If players received
relevant marketing offers right as they were playing LBMG it could increase the sales of a
wide range of products in a given location. How should specific forms of these marketing

offers look like should be a subject of further research.
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Predpokladany termin dokonéeni: LS 2017/18

Zikladni charakteristika tématu a predpokladany cil prace (max. 1000 znaku):

S nastupem chytrych telefonu vznikl zcela novy trh. Na displejich smartphonu firmy hledaji a
nachazeji prilezitosti pro své marketingové aktivity, diky geoloka¢nim aplikacim mohou firmy
cilit na zdkazniky v redlném c¢ase. Cileni prichazi napfiklad v okamziku, kdy se potencidlni za-
kaznik pohybuje v okoli nabizeného pruduktu &i sluzby. Zakazniky se timto zpusobem snaZi na-
likat mnoho firem za pomoci aplikaci a hernich aplikaci pro chytré telefony.

V této praci chei analyzovat trend pouzivini geolokaénich aplikaci a hernich aplikaci v Ceské
republice. V teoretické ¢asti price chei predstavit geolokaéni aplikace jako marketingovy néstroj.
V praktické ¢isti pak chci provést vyzkum ohledné jejich pouzivani. Chei zjisti které jsou v sou-
¢asné dobé nejpopularnéjsi, a které maji tudiz nejvétSi marketingovy potencial.
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Predpoklidand struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se stru¢nou charakte-
ristikou jejich obsahu):

1.) Uvod

2.) Teoreticky vyklad pojmu (marketing, digitalni marketing, location based marketing, adver-
gaming online marketing, in-game marketing)

3.) Historie geoloka¢niho marketingu (Kdy se za¢al pouzivat, priukopnici tohoto druhu marketin-
gu ve svété a v CR)

4.) Jak funguje geoloka¢ni marketing, jak se pomoci néj cili

5.)Vyznamné geolokaéni aplikace v Ceské republice

5.) Vyzkum

7.) Zavér

8.) Pouzita literatura a zdroje

Vymezeni zpracoviavaného materidlu (napi. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Aplikace: Foursquare, Ingress, Pokémon Go, Hele.cz, Swarm, Datomat, Yelp, aj.

Postup (technika) p¥i zpracovani materialu:
Deskriptivni a kvalitativni analyza a dotaznikové Setieni
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Hele.cz

vvvvvv

nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 radk):

How to Use Location-Based Marketing to Grow Your Sales and Revenue (Jamie Turner)

Jeden z nejlepsich mobilnich a socialnich pracovniku v marketingu, Jamie Turner ukazuje, jak vytvorit kampai
zalozenou na umisténi, tak aby byla efektivni a zaroven tak, aby vychazela z aktualné modernich néstroji a plat-
forem, kter¢ zahrnuji SMS, mobilni grafické reklamy, sluzby zaloZené na poloze a placené vyhledavani v mobilu.

Moderni marketing (Gary Armstrong, Philip Kotler, Saunders Saunders, Veronica Wong)

Kniha se komplexné zabyva vSemi diilezitymi oblastmi marketingového fizeni. Diva se na prakticky marketing
nejen ze svétového, ale zejména evropského pohledu, prinasi specidlni poznatky dilezité pro evropsky trh.

Mobile Marketing an hour a day (Rachel Pasqua)

Naucte se vyuzivat mobilni marketingové nastroje, zalozené na poloze. Kniha Vam tento zptisob propagace
ukaze na prikladech Foursquare a Yelp, zjistite jak nastavit a spravovat mobilni obchod, jak pouzivat moderni
technologie, QR kody, bezdratovou komunikaci a dalsi.

Location Based Marketing For Dummies (Mike Schneider, B.J. Emerson)

Lokaliza¢ni sluzby (LBS) zacaly na trhu ziskavat popularitu a stale vice podnikt zagalo s integrovanim LBS do
svého marketingového mixu. Tato uzite¢na pifrucka vas provede nastroji a technikami potfebnymi pro méfeni
vsech dat, ktera jsou vysledkem uspésného marketingového programu zalozeného na umisténi.

Social Location Marketing (Simon Salt)

Social Location Marketing nabizi nové zpusoby, jak propagovat prakticky jakykoli produkt, sluzbu nebo misto
konani. Expert Simon Salt piesné ukazuje, jak social location marketing, co nejvice vyuzit! Salt predstavuje
Foursquare, Gowallu, Yelp a dalsi aplikace, které vam pomohou vybrat si nejlepsi moznosti a vytvofit efektivni
marketingové programy, které funguji.

Diplomové price k tématu (scznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhdjeny na UK, piipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych skoléch za posled-
nich pét let)

Mobile marketing a jeho aplikace Blahova, Simona, 2012, Jihogeskd univerzita v Ceskych Budgjovi-
cich, obor: Obchodni pondnikani, specializace: Marketing management

Mobilni aplikace jako marketingovy nastroj Slovak, Jan, 2015, Vysoka $kola ekonomickéa Praha,
Podnikova ekonomika a management

In game marketing, Neuheisl, Lukas, Univerzita Karlova v Praze, 2017, Marketingova komunikace a
PR
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Datum / Podpis studenta/ky /)

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, struktufe a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporuceni dalSich titulu literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a ze téma odpovida
mému oborovému zaméveni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykondvam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

230 Doty pald

TECE2A [ABIUovE RABOUA. e
Piijmeni a jméno pedagozky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO
TERMINU UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO
PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT

V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO OBOU VYTISKU
DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE NA IKSZ VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.
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16 Seznam priloh

Priloha €. 1: Svétovy trzni podil operacnich systému chytrych telefont (graf)

Priloha €. 2: Pocet dostupnych aplikaci v obchodé Google Play v letech 2009-2017 (graf)
Priloha €. 3: Pocet dostupnych aplikaci v obchodé App Store v letech 2008-2017 (graf)
Priloha €. 4: Vyvoj poétu hrac¢i Pokémon Go (graf)

Priloha €. 5: Herni mapa Pokémon Go (obrazek)

Priloha €. 6: Pokéstop (obrazek)

Piiloha &. 7: Marketingova kampait OC Cerny most (obrazek)

Priloha ¢. 8: Prispévek na facebookové strance Skryté pribehy (obrazek)

Priloha ¢. 9: Prispévek na facebookové strance Geofun (obrazek)

Priloha €. 10: Odpovéd na otazku: kterou z nasledujicich her jste alespon jednou hréal/a?
(graf)

Priloha €. 11: Odpovéd na otdzku: kolik Vam je let? (graf)

Priloha €. 12: Odpovéd na otazku: jaké mate nejvyssi dosazené vzdélani? (graf)
Priloha ¢. 13: Odpovéd na otazku: vyberte kraj, ve kterém zijete. (graf)

Priloha €. 14: Odpovéd na otazku: libi se mi prvek mluveného pruvodce hrou. (graf)
Priloha €. 15: Odpovéd na otazku: ocenuji kompetitivni (soutézni) hry, ve kterych se
mohu porovnavat s ostatnimi hraci formou hernich tabulek a vysledka. (graf)

Priloha €. 16: Odpovéd na otazku: bavi me¢ hromadné hrani geolokacnich her i s cizimi
lidmi. Naptiklad hromadné chytani Pokémoni. (graf)

Priloha €. 17: Odpovéd na otazku: na geolokacnich hrach mé bavi hlavné prvek rozsitené
reality. (graf)

Priloha ¢. 18: Odpovéd na otazku: Odpovéd’ na otdzku: o¢ekavam, ze mé gelokacni hra
zavede na zajimava a turisticky atraktivni mista? (graf)

Priloha €. 19: Odpovéd na otazku: libi se vam, kdyz jsou ve hie zapojené multimedialni
prvky, napiiklad ptehravani historického videa v misté dané udalosti? (graf)

Priloha €. 20: Odpovéd na otazku: bavi vas herni tkoly, pti kterych musite pofizovat
video i fotozdznam? (graf)

Priloha €. 21: Odpovéd na otazku: pokud by se mi jako odmeéna za splnéni herniho tkolu

zobrazil ptimo ve hie slevovy kupon do lokalni restaurace, kavarny ¢i na navstévu

pamatky. (graf)
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Priloha ¢. 22: Odpovéd na otazku: pokud se piimo ve hie vyskytuji tipy na dalsi zajimavé

pamétihodnosti, turistické destinace €i jina mista v okoli. (graf)

Priloha €. 23: Odpovéd na otazku: pokud by se mi jako odména za splnéni herniho tkolu

zobrazil ptimo ve hie slevovy kupon do lokalni restaurace, kavarny ¢i na navstévu

pamatky. (graf)

60



	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0001.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0002.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0003.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0004.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0005.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0006.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0007.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0008.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0009.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0010.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0011.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0012.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0013.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0014.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0015.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0016.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0017.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0018.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0019.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0020.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0021.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0022.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0023.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0024.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0025.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0026.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0027.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0028.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0029.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0030.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0031.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0032.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0033.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0034.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0035.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0036.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0037.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0038.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0039.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0040.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0041.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0042.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0043.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0044.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0045.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0046.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0047.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0048.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0049.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0050.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0051.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0052.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0053.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0054.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0055.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0056.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0057.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0058.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0059.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0060.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0061.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0062.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0063.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0064.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0065.png‎
	‎I:\Personal\Desktop\img\img2\avid_Peka_Bakalarska_prace_PDFA_verze2 - 0066.png‎

