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Abstrakt

Cilem této prace je prozkoumat novy fenomén jihokorejské popularni kultury zndmy pod

nazvem Korejské vlna (hallju) a jeho rozsifeni ve vychodni Asii, zejména v Japonsku.

Prvni kapitola popisuje historické a politické zazemi Jizni Koreji, které vedlo ke vzniku
tohoto fenoménu., a také zkouma japonsko-korejské vztahy v minulém stoleti. Vysvétluje
vyznam hallju a jak byl tento termin poprvé pouzit. Nakonec se zamétuje na rozsifeni a

pfijimani hallju ve vychodni Asii.

Dalsi kapitola se zamé&iuje na soft power Jizni Koreji a uvadi ptiklady toho, jak vlada pouziva

hallju jako soft power.

Tteti kapitola popisuje rozSifeni a piijeti riznych zanra hallju v Japonsku, zaméfena

pfevazné na korejské drama.

Posledni kapitola se vénuje riznym typiim anti-hallju a anti-korejskych postoji v Japonsku,
které se vyskytly po rozsiteni hallju, a to anti-hallju Manga Kenkanrju a zaloZzeni organizace

Zaitokukai.

Kli¢ova slova:

Hallju v Japonsku, soft power, korejsk¢ drama, Kpop, anti-hallju, Manga Kenkanrja,

Zaitokukai



Abstract

The purpose of this thesis is to examine a new phenomenon of South Korean popular culture

known as the Korean Wave (Hallyu) and its spread across East Asia, particularly Japan.

First chapter analyses South Korea's historical and political background which lead to the
emergence of this pheonemonen, and also examines Japan-Korea relations in the past
century. It explains the meaning of Hallyu and how this term was first used. Lastly it focuses

on the spread and reception of Hallyu in East Asia.

The next chapter focuses on South Korea's soft power and gives examples of Hallyu being

used as soft power by Korean governement.

The third chapter describes the spread and reception of different contents of Hallyu in Japan

with focus on Korean drama.

Last chapter deals with different types of anti-Hallyu and anti-Korean sentiments in Japan
that has emerged after the spread of Hallyu, namely an anti-Korean Wave Manga Kenkanryu

and an establisment of Zaitokukai organisation.

Key words:

Hallyu in Japan, soft power, Korean drama, Kpop, anti-Hallyu, Manga Kenkanryu,
Zaitokukai
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1. Uvod

V poslednich dvou desetiletich se setkdvame s fenoménem moderni korejské kultury
znamé pod nazvem hallju. Nejdiive se setkal s ohlasem ve vychodni Asii a postupné se
rozsifil do vSech koutdl svéta. V prvni viné zahrnoval rozsifeni filmd, televiznich dramat,
posléze i popularni hudby a korejskych produktii.

Cilem této prace je analyzovat popularni korejskou vinu, jeji vznik a rozsifeni ve
vychodni Asii a to pfedevsim v Japonsku. Japonsko a Korea jsou kulturn¢ a geograficky
blizké zemé, avSak vzhledem k jejich historickym sporim jejich vztahy byly vypjaté.
Vziajemna kulturni vyména kviili korejskému zdkazu na import japonské kultury se zacala
rozvijet az v 90. letech minulého stoleti. Japonsko se brzy stalo nejvyznamnéjsi destinaci
vyvozu korejské kultury. Déle se zaméfim na definici soft power, a jak ji korejska vlada
muze uplatilovat prostiednictvim hallju, aby ovlivnila a posilila obraz Koreje v zahranici.
Popisu i1 fungovéni vladnich organizaci, kterym vlada vymezila tkoly s cilem propagovat
volnocasovych aktivit.

V dalsi kapitole se vénuji jednotlivym zanrGm hallju, jejich rozsifeni a jak byly
pfijimany v Japonsku. Nejvyznamnéj$im z té€chto hallju produktt bylo drama Zimni sonéta,
které nejvice zasahlo zeny stiedniho véku. Popisu 1 divody tspéchu tohoto drama a obecné
aspekty dalSich dramat, v této kapitole se vénuji 1 filmu a Kpopu, ktery nasledoval uspéchu
dramat. Porovnam Jpop a Kpop a pokusim se najit diivody, pro¢ se Kpop stal tak popularnim
v Japonsku. Uspéch hallju zasahl i dalii oblasti jako je gastronomie, kosmeticky primysl,
turistika a hlavné¢ vyuka korejStiny. Posledni kapitolu vénuji anti-hallju a negativnim
reakcim, které oblibu korejské kultury provazeji. Tyto reakce jsou spojeny s japonskym
nacionalizmem, vyjadfuji negativni postoje vici Koreji, Korejeim i korejské kultute.
Zamé&fim se i na vznik nacionalistické organizace Zaitokukai, kterd se vymezuje proti Zainici
Korejctim a jejich udajnym privilegiim. Anti-hallju v Japonsku oproti ostatnim zemim v Asii
se projevuje nejsilngji a také unikatné. Timto ptikladem je anti-korejskd manga Kenkanrja,

ve které na Korejce pohlizi s despektem.



1.1 Historické a politické zazemi

Jizni Korea je zemé, kterd v kratké dobé prosla mnoha zménami. V 50. letech
minulého stoleti byla jednou z nejchudSich zemi svéta, za 50 let prosla velkym rozvojem,
industrializaci a nyni se fadi mezi jednu z nejvyspélejSich zemi, je ¢lenem Organizace pro
hospodaiskou spolupraci a rozvoj (OECD). Jednim z dilezitych meznikt korejské historie
je rozdéleni Koreje na Severni a Jizni, které se udalo v roce 1948. V roce 1950 zacala 3 leta
obcanska valka mezi komunistickym severem a kapitalistickym jihem. V roce 1953 bylo
podepsano piiméti, nikoli mir. Disledkem obc¢anské valky se zrodila nenévist Jihokorejcii
ke komunistickému zfizeni severnich sousedi. Tato zkuSenost mozna vedla k tomu, Ze
Jihokorejci piijali 18 let vlady diktatora Pak Cong-hiii (1962-1979). Za jeho vlady se
podaftilo zajistit ekonomicky rist a to prfedevs§im exportem. Vyvazela se i levna pracovni
sila. Meziro¢ni rast HDP (Hruby domaci produkt) predstavoval 8%. Rychly rist ekonomie
zaradila Jizni Koreu mezi tzv. ,,asijské tygry*. Do této skupiny zemi, jejichz ekonomika se
dynamicky rozvijela, patfily jesté Tchaj-wan, Singapur a Hong Kong. Pak Cong-hiii rezim
potlacoval opozici, manipuloval ideologii a kontroloval vSechny politické, ekonomické a
socialni sektory. Jeho vladnuti bylo ukonceno atentdtem v roce 1979 a piekvapivé se
pievratem pievzal moc general Cén Tu-hwan. Za jeho vlady vysli do ulic studenti, jejich
demonstrace v Kwangdzu byla tvrdé potlacena. Obcanské nepokoje ukoncily éru
vojenskych vlad. Béhem vojenské vlady byla korejska média kontrolovana a cenzurovana.
Domaci i zahrani¢ni filmy byly pfezkoumavany komisi, filmy a pofady nesmély mit
politickou tématiku, obzvlasté nesmé¢l byt komunisticky rezim vykreslovan pozitivng,
potady stemnou a pesimistickou atmosférou nebyly povoleny do distribuce. Cenzura
zahrani¢nich filmi trvala az 3 mésice, existovaly i kvoty na import filmi a tim se dostalo
domécim filmim vyhody. Béhem let 1975-1984 podle statistik Korean Motion Picture
Promotion Corporation bylo ro¢né v Koreji promitnuto v priméru jen 33 zahrani¢nich

filmd.!

Ke konci 80. let doslo kuvolnéni cenzury, liberalizaci médii a ptrechodu

k demokracii. S uvolnénim cenzury mohli umélci tvofit a zobrazovat problémy, které

' YECIES, Brian a SHI Ae-Gyung. Conteporary Korean Cinema: Challenges and the Transformation of
Planet Hollywood. Acta Koreana. 2011 (Vol. 14, No. 1).



spole¢nosti hybaly. Na nastup korejské nové viny mély velky vliv i olympijské hry, které se
konaly v Soulu v roce 1988. V té dob¢ nastalo dalsi castecné uvolnéni cenzury, a to dovolilo
zobrazeni predméth a témat, které byly diive tabu, coz se zménou filmové politiky pfispélo
k estetické a tematické revitalizaci korejské kinematografie. Nova korejskéa vlna zahrnovala
fadu filma zabyvajicich se socidlnimi problémy a li¢icich zmény v korejské spolecnosti.
Ptehodnocovaly se klicové udalosti korejské historie. Hrdiny se stavali i radikalni studenti a
dé€lnicka tfida, zobrazovanymi tématy bylo rozdéleni obou Koreji, korejska valka, rozvraty
rodin, urbanizace, priimyslové nepokoje. I pfes toto uvolnéni cenzura fungovala. Pro velké
mnozstvi korejskych filma platily vagni podminky: film nesmi naruSovat ducha ustavy a
distojnost statu, spolecensky fad a moralku, pratelstvi mezi Koreou a dalSimi zemémi, a

zdravi lidi. V této dob¢ dochazi k rozvoji vztahi s USA.

V pozdnich 80. a zacatkem 90. let minulého stoleti se oteviel pro zahrani¢ni film
korejsky trh, coz byl velky meznik pro korejskou kinematografii. Pod natlakem USA v roce
1988 korejska vlada dovolila zahrani¢nim filmovym spolecnostem piimou distribuci filmd,
aniz by musely projit mistnimi distributory. Korejsky filmovy primysl proti tomuto
rozhodnuti protestoval, ale marné. Timto opatienim narost podil zahrani¢nich filmi. V roce
1984 pomér filma mistni produkce k zahrani¢nim filmim byl 81:25; zatimco v roce 1993
tento pomér byl 63:347.2 Z toho je patrno, jak velky vyznam toto opatieni pro zahraniéni
distributory mélo. Korejsky tisk na tuto situaci reagoval tak, ze se obaval o identitu korejské
kultury. Korejsky filmovy primysl musel byt pfipraven na konkurenci Hollywoodu, Aby
obstaly korejské filmy v konkurenci cizich filml, pfevazné hollywoodskych, musely
vykazovat kvalitu. Dulezitym meznikem pro filmovy primysl se stal film Sopchjondze
z roku 1993. Byl to prvni film, ktery do kin ptilakal vice nez milion divakd. Slo o hudebni
film s tradi¢ni hudbou (pchansori), d&j se odehraval na venkové€. Film vyvolal nostalgicky
pocit k tradi¢ni korejské kultute. Diky tomuto uspéSnému filmu, si zacala vlada uvédomovat
potencial filmového primyslu a jeho ptinosu korejské ekonomice. V roce 1995 vydala vlada
zékon, ktery mél do filmového primyslu piildkat investory. Velké obchodni korporace
napiiklad Daewoo, Samsung, Hyundai (¢dbol) se rozhodly do filmového primyslu

investovat. Zapojeni obchodnich spolec¢nosti do filmového primyslu skoncilo s pfichodem

2 TUK, William. The Korean Wave: Who are behind the success of Korean popular culture?, Leiden
Univeristy, 2012.



krize. Pfestoze Cast téchto spole¢nosti byla asové kratka, zanechala dulezity a pozitivni
odkaz v podobé vzdélanych filmaita. I Hollywood byl ovlivnén korejskym filmem,

V Hollywoodu vznikl remake korejského filmu Piibéh dvou sester (Canghwa, Hongrjon).

Finan¢ni krize, v Koreji zndma jako IMF krize, kterd zasdhla jihovychodni a
vychodni Asii vroce 1997, zabrzdila slibné se rozvijejici ekonomiku v Koreji. Zasah
Mezinarodniho ménového fondu a Svétové banky, které poskytly celému regionu velmi
masivni finan¢ni pomoc, zabranil dalSimu propadu. Pfesto se v zemich zasazenych touto
finan¢ni krizi Sifila bida a mnoho lidi ztratilo zaméstnani. V roce 1998 v Koreji dosédhla
nezaméstnanost dokonce hodnoty 7%, coz piedstavovalo 1,5 milionu lidi bez prace.’ Tém
co o praci nepftisli, byla vyrazné€ snizend mzda. Navzdory krizi zacaly vznikat nové zpiisoby
podnikéni a to ptfedevSim prostfednictvim Internetu. Od roku 1999 se zacaly ekonomiky
zemi postizenych krizi zotavovat. V nékterych zemich (Malajsie, Indonésie) jiz nedosahly
tak vysoké miry rastu jako pred krizi. Naopak v Jizni Koreji riist pokracoval stejné

dynamicky a to i diky exportu korejské pop kultury.

Co se ty¢e hudby jako dalsi komodity hallju, byl korejsky popularni hudebni primysl
do konce 80. let zastoupen dvéma zanry: korejské balady a ppongccak (trot).
Charakteristické pro korejské balady jsou jemné, pomalé tony, texty balad jsou o lasce.
Ppongccak (trot) je korejsky pop ovlivnény japonskou enkou. Trot zazil éru vzestupti a padd,
v souviselo s vladnimi zdkazy hitl, které mély v sob¢é japonsky néadech. Celkovy trh s
popmusic nebyl pred 90. lety vyznamny. Potadani koncerti nebylo béznym jevem, pokud
se n¢ktery uskutecnil, Slo o koncert v malém méfitku. Na distribuci popularni hudby se
podilely 2 televizni stanice KBS a MBC. Korejci radsi poslouchali americkou popularni
hudbu. Po uvolnéni cenzury se Korea stala otevienéjsi vii€i svétu. Fanousci korejské hudby
poznali globalni hudebni trendy a vyzadovali nové melodie od mistnich hudebnikti. V roce
1992 vydala 3 ¢lenna chlapeckd skupina Seo Taiji and boys singl ,,I know®, toto byl
pravdépodobné prvni korejsky rap singl. Tato piseii se shledala s velkym ohlasem, stal se z
ni hit a skupina se téSila velké popularité. Skupina kreativné mixovala zanry jako rap, soul,
rock, techno, punk a dokonce i trot. Vymysleli unikatni hudebni styl, ktery pouziva rap jen

behem slok, refrén zpivaji ve stylu popu a pfitom predvadi dynamické tanecni pohyby. Tato

3 HATTORI, Taio. Econoic Developent and technology Acculation: Experience of South Korea. Econoic and
Political Weeklz. 1999(Vol. 34, No.22).
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skupina byla prvni, kterd méla volnou ruku od TV spole¢nosti. Rozhodovali si sami kdy a
ve které hudebni show se objevi. Rozhodujici vliv v hudbé od TV prevzali nahravaci
spolecnosti a agentury, které vyhledavaly talenty. Od poloviny 90. let nahravaci spolecnosti
poradali konkurzy a tanecni soutéze, diky kterym vznikly nové formace a skupiny jako
H.O.T, Sechs Kies a Shinhwa. Pokud se Seo Taijimu pfisuzuje transformace popularni
hudby a povzneseni hudby ve spoleCnosti, pak je I Suman, majitel spole¢nosti SM
Entertainment, oznacovan jako zakladatel Kpop pramyslu. Jeho nejlepsi ,,produkt™ je H.O.T
skupina, kterou zalozil v roce 1996 a jeji Cleny objevil v konkurzech. Skupina prodala vice
nez 10 mil. CD b&hem své existence v letech 1996-2001.* NeZ stvofil tuto skupinu, proved]

prizkum mezi mladymi divkami, aby se doveédél, co od svych idoli ocekavaji.

1.1.1 Hallju v kontextu korejsko-japonskych vztahu

Japonsko a Korea maji spole¢né konfucianské koteny, avSak vztahy mezi Koreou a
Japonskem byly napjaté jiz od dob Imdzinskych valek (1592-1598), kdy japonské armada,
pod vedenim Tojotomi HidejoSiho napadla Koreu. Jak se na konci 19. stoleti znovu
roz§ifoval japonsky imperialismus, Japonsko se pasovalo do pozice typu moderni zemé,
kterd mé¢la ambice rozsifit své puasobnosti do zbytku Asie. Japonsko anexi Koreje
odiivodnovalo modernizaci a rozvojem pramyslu. Kolonialni okupace a anexe Koreje (1910-
1945) vyvolala extrémni nenavist vu¢i Japonsku a soucasné piinadSela pocit japonské
nadfazenosti. K porozuméni post moderni Koreje a jeji nepfetrzitym konfliktnim vztahtim
je dulezité pochopit unikatni povahu japonské kolonizace Koreje a co to znamenalo a
znamena pro vétSinu Korejcii. Kolonizace skocila pied vice nez 50 lety a tyto dvé zem¢ se
snazily o polozeni zakladl novych vztahi a to alespon navenek, ale ptesto pod pratelskymi
politickymi gesty piretrvavaji ptedsudky. V porovnani japonského kolonializmu v ostatnich
asijskych zemi, japonska kolonidlni nadvlada v Koreji se zaméfila hlavné na zniceni jejich
narodni identity v kazdodennim zivoté. Mimo politickou a ekonomickou dominanci
dochazelo k systematické japanizaci. VSichni vefejni Cinitelé a Ufednici véetné ucitelt

museli nosit japonské uniformy. Kolonidlni rezim zrusil také prdvo shromazd’ovaci a

4 DOOBO, Shim. Hybridity and the rise of Korean popular culture in Asia. National University of Singapore.
2006.
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politicka sdruzeni. Korea byla pfejmenovana na Cosen, tj. japonska vyslovnost korejského
Coson. (dynastie I). Japanizace se projevovala i tlakem na Korejce, aby si zménili sv4 jména

vvvvvv

Korejcl bézné€ uzivalo japonizovana jména i dlouhou dobu po ukoncéeni japonské nadvlady.
Nejvyznamnéjsi japonskou asimilaci byl fakt, ze korejstina byla zakazana jako ufedni jazyk.
Proces japanizace probihal ptes vzdélavaci systém, ktery byl fizen japonskymi uciteli.
Korejstina se mohla vyucovat ve skolach jen jako cizi jazyk. Korejsti studenti méli zakdzéano
studovat korejskou historii, namisto toho studovali japonskou historii a kulturu. Politika
vzdelani, kterou Japonsko v Koreji uplatiiovalo, znemoziovala vétSiné Korejeciim dosahnout
vys$siho vzdélani z obavy, aby své znalosti nemohli vyuzit proti Japonciim. DalSim faktem,
ktery souvisi s kolonizaci Koreje je posileni korejského nacionalizmu. Po valce se Japonsko
uspesné zameétilo na svllj ekonomicky rozvoj a Korejei jim zavidéli ekonomicky a politicky
uspéch a rozsiteni kultury. Po kolonizaci Korejci trpéli komplexem ménécennosti vuci
Japonctim, to byl jeden z hnacich motorti k dosazeni stejné urovné. Také i korejska zavist
vuci Japoncim byla motivaci, aby vynalozili vSechny sily k ekonomickému rozvoji. Pro
Korejce bylo Japonsko vzorem pro politickou a ekonomickou prosperitu. Korejské elity
znaly dtivémé Japonsko, hlavné Pak Cong-hiii, ktery vystudoval japonskou vojenskou skolu
a pracoval pro Japonce jako vojensky diistojnik a osvojil si japonsky model industrializace.
Navzdory korejské nenavisti viiéi Japonsku Pak Cong-hiii normalizoval vztahy s Japonskem
vroce 1965.° Od té doby se stalo Japonsko vyznamnym investorem a pfedstavitelé obou
zemi se kazdy rok potkavali, aby diskutovali o spolupréci. Protoze japonska ekonomika byla
siln€jsi, japonsko-korejské obchodni vztahy nebyly vyvazené. Japonské exporty do Koreje
byly 2 krat vétSi nez obracené, ptesto obé zemé udrzovaly své ekonomické vztahy jako

primarni.

Po konéani Olympijskych her v Soulu v roce 1988 se obraz Koreje v ocich Japonct
zménil. Diky televiznim pienostim a ndvstévam sportovnich klani se dovédeli, ze Jizni Korea

je vyspélejsi nez si mysleli.

Kolonialni vlada v Koreji méla jesté donedavna vliv na vyménu v kulturni sféte.

Kultura je pokracujicim bitevnim polem mezi Japonskem a Koreou V roce 1945, po konci

5 JUNG, Eun-Young. Transnational cultural traffic in Northeast Asia: The “Presence* of Japan in Korea’s
Popular Music Culture. University of Pittsburgh, 2007.
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japonské nadvlady, korejskd vladda zakdzala import japonské popularni kultury, coz
zahrnovalo vSechny druhy uméni, které byly v japonsting, tento zékaz se tykal divadelnich
predstaveni, televizniho a radiového vysilani, popularni hudby i publika¢ni Cinnosti. Tento
zékaz byl kompletné zrusen az v roce 1998, kdy byla podepséana Deklarace o spolupraci v 21.
stoleti mezi Japonskem a Jizni Koreou.® Obdobny zakaz v Japonsku neexistoval. Zruseni

zékazu na import japonské kultury souvisel s feSenim ekonomiky po finan¢ni asijské krizi.

1.2 Fenomén hallju

Co je korejska vina neboli hallju? Vznik tohoto fenoménu sahd do 80. let minulého
stoleti. Z poc¢atku se tim rozume¢la obliba korejskych filmt, dramat, hudby pozdéji se tento
fenomén rozsifil i na gastronomii, kosmetiku, mobilni telefony, elektrické spotiebice a

v neposledni fadé i plastické operace.’

Korejska vina neni ¢istd korejska kultura, jedna se o hybrid tradi¢ni korejské kultury,
ovlivnéné ostatnimi vychodoasijskymi kulturami a zipadnimi kulturami, zejména pak
americkou. K tomuto kulturnimu spojeni vice kultur doslo, kdyZz mistni umélci piisli do
kontaktu s globalnimi formami a pouZili je jako zdroj pro tvorbu vlastnich kulturnich forem.
Korejska popova kultura pfitahuje publikum tim, ze kombinuje lakavé prvky zépadni
modernosti s pfiméfenym mnozstvim asijské sentimentality. Toto spojeni je zékladem
korejské viny a timto vytvorili korejsti umélci svoji svébytnou vlastni propracovanou

kulturu. 8

® KOZHAKHMETOVA, Dinara. Soft Power of Korean Popular Culture in Japan: Kpop Avid Fandom in
Tokyo. Lund University, 2012.
7 MIKALAJONAITE, Ugné. Anti-Korean Wave and Far-Right Wing Nationalism in Japan. Leiden

University, 2015.

8 JANG, Gunjoo a PAIK, Won. K. Korean Wave as Tool for Korea’s Cultural Diplomacy. Advances in
Applied Sociology, 2012 (Vol.2, No.3), str. 196-202.
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Hallju se rozsifovala ve tiech vlnach. Prvni vlna hallju se rozsifila do Ciny a Japonska
na konci 90. let a pocatku 21. stoleti, zahrnovala jen drama a film. Tyto zemé¢ jsou Koreji
nejblizsi nejen geograficky, ale i socio-kulturné.

Druhé vlna se rozsitila do jizni a jihovychodni Asie v poloviné nultych let. Kromé
dramatu a filmu, druhd vlna zahrnovala i korejskou popularni hudbu, které se tika Kpop.

Tteti vlna se rozsitila do Evropy, Australie, Ameriky a Afriky. Tato vlna zahrnuje i

oblibu vseho co pochazi z Koreje (jidlo, moda, videohry, atp.).

Obliba hallju pterostla hranice Koreje a rozsifila se nejen do sousednich zemi, ale
ziskala si svétovou oblibu. Nastupem korejské viny vSechny véci, které vznikly v Koreji tj.
od jidla po make-up se staly v Asii vysoce zadané, v obdobi pied korejskou vinou v Asii
dominovaly produkty japonské a americké provenience. Timto se Korea stala jednim z
nejvyznamnéj$i kulturnich predstavitelll a hallju se stava globalnim fenoménem. Hallju
vedla také k rozmachu cestovniho ruchu v Koreji.

V pozdnich 90. letech minulého stoleti se fenomén Korejské viny zacal rozsitovat.
Pojem korejska vlna byl poprvé pouzit v ¢inskych mediich v roce 1999 po enormnim zvyseni

popularity korejskych televiznich drama, filmt a hudby a velké obliby celebrit.

Jak je vySe uvedené, slovo hallju neni pavodni korejské slovo, poprvé ho uvedly
¢inské noviny Beijing Youth Daily. Tento termin se pro korejskou pop kulturu vZzil. Termin
je pouzivan pro oznaeni popularity jihokorejské populdrni kultury v zahrani¢i. Znak han
(8) znamena Korea a znak rju/lju (G&&) je ve vyznamu vlna nebo rozmach.

Korejska vina neboli hallju poukazuje k dominanci korejské popularni kultury na
asijském trhu a na nahlou popularitu i v ostatnich ¢astech svéta od pocatku 21. stoleti. Diky
popularité hallju se Korea dostala do globalniho podvédomi. Uspéch hallju mél dopad i na

posilovéani diplomatickych vztahd.’

° LEE, Sue Jin. The Korean Wave: The Seoul of Asia. The Elon Journal of Undergraduate Research in
Communications, 2011 (Vol. 2, No. 1).
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1.3 RozSireni korejské viny ve vychodni Asii

Korejska vina se poprvé rozsitila do Asie v roce 1997, kdy ¢inska televizni stanice
CCTV vysilala korejské drama Co je laska? (Sarangi mwo killd?), které se stalo velkym
hitem. Nasledujici rok, s ohledem na oblibenost dramatu ho televizni stanice reprizovala
v hlavnim vysilacim Case. Reprizované vysilani zaznamenalo druhou nejvyssi sledovanost
v historii Cinské televize. V roce 1999 bylo do vysilani zatazeno dal§i drama s ndzvem
,Hvézdy v mém srdci“ (Pjorun ni kastime). Toto drama se stalo velkym hitem v Cing a na
Tchaj-wanu. DalSim uspéSnym dramatem byl Tacangkim, ktery se stal velmi popularni.
Poprvé bylo vysilano satelitni televizi stanici Hunan TV, ktera vysilaci prava koupila od
tchajwanské TV. Jednim z hlavnich divodi, pro¢ Hunan TV pfinesla na trh toto drama, byl
jeho uspéch v Tchaj-wanu a Hong Kongu. Aby si Hunan TV zajistila také vysokou
sledovanost jako v jinych zemi, pied nasazenim do televizniho vysilani posilila povédomi o
tomto seridlu a udélala mu masivni reklamu. Nechala vytisknout brozury, ve kterych byl
nacrtnut piibeh, obsazeni a historické pozadi a vysilala 1 upoutavky na toto drama. DalSim
ditvodem tspéchu bylo jeho zaméfeni na rodinné hodnoty, vypravi pfibéh skute¢né existujici
postavy, kterd pochdzela znizké spolecenské tfidy a byla prvni Zenou, kterd se stala
kralovskou lékaikou. Cangkum Zila za dynastie Coson na prelomu 15. a 16. stoleti. Do roku
2000 bylo v Cing odvysilano 24 korejskych dramat.'® Cinska vlada v roce 2006 limitovala
pocet vysilanych korejskych dramat a tim se export do Ciny sniZil. To ovem neznamenalo
konec popularity korejskych dramat. Lid¢ si je stahovali nebo je sledovali on-line. Tématem
vétSiny téchto dramat jsou milostné piibéhy zasazené do méstskych oblasti nebo do
historického kontextu, pfitazlivéjsi se pro divaky stavaji také diky hudbé a vizualité a
v neposledni tade i1 fyzické pfitazlivosti hercii a herecek. Mnoho komentatorti fika, ze
korejské drama hraje na spravnou strunu asijskych postoji, jako jsou rodinné hodnoty,
respekt ke stafi a k spoleCensky vysSe postavenym lidem. Korejska dramata dostavala
v televizich velky prostor, pfevazné v. Hong Kongu, Singapuru, Tchaj-wanu, Vietnamu,
Indonésii, zemich, kde se média liberalizovala. Pro divéky z Ciny a Vietnamu jsou korejska

dramata popularnéjsi nez japonska a americka a to z diivodu, ze si udrzuji tradi¢ni hodnoty

10 TUK, William. The Korean Wave: Who are behind the success of Korean popular culture?, Leiden
Univeristy, 2012.
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a zaroven dosahuji i technické sofistikovanosti. Pro né je Korea vzor, ktery chtéji nasledovat.
Také diky finan¢ni krizi v Asii, importéfi nakupovali korejska dramata, ktera byla levnéjsi.
V roce 2000 korejskd dramata byla cca o 75% levné&j$i neZ japonska a dokonce o 90%
levnéjsi nez hongkongska. Korejsky televizni export rapidné rostl a byl velkym pfinosem
pro korejskou ekonomiku. V roce 1999 vydélal 12,7 mil. USD, v roce 2003 jiz 37,5 mil
UsD.!

V roce 1999 se korejsky filmovy trhék Siri (Swiri) dostal do Japonska, Hong Kongu,
Tchaj-wanu a Singapuru. Byl piijat kritikou a ziskal oblibu i u divakt. Od té doby se korejské
filmy promitaly v asijskych kinech

Televizni kandl Channel V vysilal korejska hudebni videa a tim vytvotil velkou Kpop
fanouSkovskou zékladnu v Asii. V roce 1998 skupina H.O.T byla na vrcholu zebticku jak
v Cing, tak i v Tchaj-wanu. V roce 2000 uspotadala koncert v Pekingu. Uspéch koncertu
vyvolal dal§i poptavku po korejskych umélcich. Po H.O.T koncertovali v Ciné napf. An Cé-
uk, Shinhwa a dalsi. V roce 2002 korejska H.O.T byli tak popularni, Ze se jejich alba dobie
prodavala i po rozpadu skupiny vroce 2001. Nyni vétSina nejznaméjSich korejskych
zpévaki potada koncerty v metropolich vychodni Asie a ¢asto nahrava sva alba i v mistnich
jazycich. Korejské popové hvézdy se staly ikonami. Jednim z nich je An Ci-uk, ktery byl
velmi popularni v Cing. V roce 2001 v anket o nejpopularnéjsi celebritu dokonce piedehnal
1 hollywoodského herce Leonarda DiCapria. Velmi popularni bylo i duo CLON. V roce 1999
v Tchaj-wanu probihala prezidentska kampaf, Cen Sui-Bian ve své kampani pouzil hit
tohoto dua. CLON byl na Tchaj-wanu popularnéjs$i nez mistni interpreti. Jejich uspéch

pozdé¢ji vyvolal zajem i o jiné korejské formace.

V pozdnich nultych letech Kpop ziskal v jihovychodni Asii hodné fanousku.
V Thajsku je Kpop velmi viditelny. Reklamy a poutace s korejskymi idoly v ulicich jsou
béznym jevem. V Thajsku je populdrni skupina 2PM a to nejspiSe i z diivodu, ze jednim
z ¢lentl je Thajec. K popularité Kpopu pfispiva i fakt, ze v kazdém obchodnim domé jsou

obrazovky, na kterych bézi Kpop videa. Thajska verze kandlu Channel V vysila vecerni

"1 DOOBO, Shim. Hybridity and the rise of Korean popular culture in Asia. National University of
Singapore, 2006.
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Kpop show nazvanou Kpop exploze. V knihkupectvich se prodavaji ¢asopisy zamétené na

hallju.

V Malajsii a Singapuru neni tak velka fanouskovska zékladna Kpopu. Kpop se libi

mladé¢ generaci, ale populdrnéjsi je u nich kantonsky pop. Hlavnim diivodem je Ze v téchto

zemich se ¢instina pouziva a tudiz rozumi vice kantonskému popu.

Korejské hvézdy maji nejveétsi vliv na konzumni kulturu, zahrnujici jidlo,
moddu, make- up i plastické operace. Bézné 1ze potkat fanousky, ktefi si fotkami svych idolt
zdobi obleceni, tasky, pokoje atp. V Hanoji a v Pekingu jsou velmi oblibené herecky I Jong-
4 , Song Hi-kjo, Kim Hiii-son a Con Ci-hjon. Staly se tak popularni, Ze si mistni dév&ata

pieji vypadat jako ony a podstupuji plastické operace.

Korejska vina sebou ptinasi 1 nartst studentt korejstiny a zvyseny turisticky ruch do
Koreje. Fanousci cestuji za svymi idoly i1 na akce, které se konaji v Koreji. Predseda korejské
organizace pro turisticky ruch uvedl, ze diky uspéchu dramat piijelo do Koreje ptes 130 tisic
turistd navstivit jen mista, kde se dramata natacela. V tomto kontextu se korejské podniky

snazi transformovat fanousky hallju do konzumentt korejskych produkti a sluzeb.

Samsung electronics v Ciné vyuzila popularitu zpé&vaka a herce An Ci-uka, ten se
stal tvari této znaCky. Ve Vietnamu, spole¢nost LG si jako svoji tvar vybrala korejskou
herecku Kim Nam-dzu, prodej jejich produktt stoupl. Popularita celebrit byla tak velka, ze
v ramci oficidlni navstévy vietnamského prezidenta Tran Duc Luong, pozval korejsky
prezident na oficialni veéefi i herce Cang Tong-gon a Kim Nam-dzu, ktefi se t&sili velké

oblib& ve Vietnamu. '?

2DO0OBO, Shim. Hybridity and the rise of Korean popular culture in Asia. National University of
Singapore. 2006.
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Tab. 1. Ptehled vyvozu televiznich dramat dle teritorii v tis. USD (%)

Destinace 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Japonsko | 65511 | 47632 53 494 79 113 74791 81615
(61,9) (48,2) (57,4) (68,7) (67,1) (53,9)
Cina 12822 | 12442 8328 9300 12 171 18216
(12,1) (12,6) (3,9) (3,0) (10,0) (12,0)
Tchaj-wan | 11942 | 20473 17 131 7769 11616 20011
(11,3) (20,7) (13,4) (6,7) 9,9) (13,2)
JV Asie 8 584 12 686 8271 4533 11857 13771
(3,1) (12,8) (3,9) (3,2) (10,6) 9,1)
Ostatni 7026 5611 6041 9979 8061 17 785
(6,7) (5,6) (6,4) (3,2) (6,8) (11,7)
Celkem 105885 | 98 844 93265 | 115694 | 118496 | 151398
(100) (100) (100) (100) (100) (100)

Zdroj: YANG, Jonghoe. The Korean Wave (Hallyu) in East Asia: A Comparison of Chinese, Japanese and
Taiwanese Audience Who Watch Korean TV Dramas. Development and Society, 2012 (Vol. 41, No. 1).
Z ptehledu je patrné, ze Japonsko je nejvyznamnéjsi destinaci exportu korejskych

dramat.

1.3.1 Hallju v Japonsku

Korejska vlna se po uspéchu v Ciné uchytila i v Japonsku, které se stalo jednim
z hlavnich trha, navzdory historickym a politickym konfliktim a kolizim mezi Koreou a
Japonskem. Korejska vlna v Japonsku také znama jako kankoku boom byla vnimana jako

nahla exploze vedend popularitou Zimni sonaty mezi Zenami stiedniho véku. Japonci méli
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velmi nizké povédomi o Zivoté v okolich zemich. Piedstavovali si Koreu jako chudou a
Spinavou zemi, ale diky televiznim dramatim zménili kompletné sviij pohled na Koreu.
Vsechno se najednou zdalo byt perfektni a romantické. V Korejcich vidéli galantni a
skromné lidi. Tato nova romantizovand image Jizni Koreje se zdéala byt ve spojeni
s konfucianskymi a vychodoasijskymi hodnotami jako utopie hlavné pro Zeny stfedniho
veku, které si jako prvni zamilovaly prostfedi a hlavni hrdiny. Zda se, Ze diky hallju jsou
japonsko—korejské vztahy vielejsi. V Japonsku je mnoho fanousku hallju ve véku nad 50 let
na rozdil od jinych zemi, kde vétsinu fanouskovské zakladny tvoti lidé pod 30 let.!® Starsi
japonsti fanousci se zajimaji predev§im o dramata. Pfestoze doslo ke kulturnim vyméndm
v podobé promitani korejskych filmi v Japonsku (napf., Siri) a ob& zemé byly poiadajicimi
staty v Mistrovstvi svéta ve fotbale v roce 2002, tak az vysilani Zimni sonaty mélo nejveétsi

dopad na japonskou veiejnost.

Japonsky pocit nadiazenosti vii¢i Korejctim povolil, lidé zacali ménit své postoje,
jejich predsudky vici Koreji a Korejcim ze znacné ¢asti vymizely a zacali ocenovat a vazit

si korejskych véci.

13 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
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2. Soft power a image Korejské republiky

2.1 Charakteristika soft power

Termin soft power se aktivné dostal do povédomi a diskurzu mezinarodnich vztaht
v 90. letech minulého stoleti. Poprvé tento termin pouzil Joseph Nye, profesor Harvardské
univerzity, ve své knize ,,Bound to Lead: The Changing Nature of American Power®, v roce
1990. Soft power definoval jako ,,schopnost ovlivnit chovani ostatnich za ucelem dosazeni
svych cild, tim, Ze nas budou obdivovat jiné zem¢ za nase hodnoty, pro nasi kulturu, Groven

t.!* Tento pojem se da do ¢eského jazyka prelozit jako ,,m&kka sila“

bohatstvi a otevienos
nebo ,,me¢kka moc*. V jeho chapani pracuje Soft power s pfitazlivosti, ne s natlakem, jako
je tomu v piipad¢ hard power. Definujicim rysem soft power je nenasilnost, nenatlakovost.
Podle Nye soft power pomahéa budovat mir, snazsi je pro demokratizaci spolecnosti lakat
atraktivitou nez pfinucovanim. Ve své dalsi knize Soft Power: The Means to Success in
World Politics* popisuje detailnéji soft power a definoval jeho tii zdroje: kulturu, politické
hodnoty a zahraniéni politiku.'® Nye rozli$uje kulturu na vysokou a nizkou. Do nizké kultury
zafazuje popularni (masovou) kulturu, ktera se zamétuje na Sirokou vefejnost, do vysoké
kultury zatazuje literaturu, uméni a vzdélani. Jako ptiklad Ize uvést studijni vyménné pobyty,
podpora vzdélavani, filmovy a hudebni pramysl atp. V zemich, které cti podobné
(univerzalni) hodnoty je jistéjsi, Ze se soft power bude lépe tvofit a bude 1épe piijiman
v zahrani€i a to praveé z divodu, ze tyto hodnoty jsou v téchto zemich sdilené. Z toho lze
vyvodit, Ze kultury a zemé, které vyznavaji jiné hodnoty a ostatni zemé tyto hodnoty
nepfijimaji za své, pravdépodobnost vytvoreni soft power je mensi.

V posledni dobé¢ se tento termin pouziva také pro zménu a ovliviiovani spole¢enského
a vefejného minéni prostiednictvim relativné méné transparentnich kanali a lobovani
prostiednictvim silnych politickych a nepolitickych organizaci. Dal$i zdroje soft power jsou
politické hodnoty a zahrani¢ni politika. Zahrani¢ni politika ovlivituje soft power, strategie ji

mohou podpoiit, ale i uskodit. Zadkladem pro jakoukoli strategii soft power je diivéryhodnost,

' NYE, Joseph S. Bound to lead: the changing nature of American power. New York: Basic Books, 1990.
ISBN 0465007449.
ISNYE, Joseph S. Soft power: the means to success in world politics. New York: Public Affairs, 2004. ISBN
978-1-58648-306-7.
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kdyz je vlada povazovana za manipulativni a jeji informace jsou az propagandistické, tak
piedpoklad pro soft power nemiize fungovat.

Zatimco soft power spoléha na diplomacii, schopnost vytvaret mezinarodni normy,
normy chovani, tak hard power se opird o vojenskou a ekonomickou silu.'® Hard power
v dneSnim svété neméd takovou moc jako soft power. Britsky institut Portland
communications, mé&fi index soft power, vydava potradi nejsilngjSich zemi. Cca 70% 0dajii
pruzkumu ziskava institut z dostupnych udaji (obchodni bilance, export, kultura, vzdélani,
statni sprava) a 30% 0daji z prizkumu, ktery provadi v 25 zemich svéta a Gc€astni se ho
10 500 respondentii. Respondenti odpovidaji na otdzky z oblasti gastronomie, kultury,
luxusniho zbozi, ptivétivosti, Zivotni trovné, technologii, Podle vysledki prizkumu je

budovani soft power na dlouhou dobu.!”

Tab. 2 Index soft power

Poradi Stat Index | Poradi Stat Index
1. USA 77,96 16. Novy Zéland 61,51
2. Velka Britanie 75,97 17. Rakousko 60,99
3. Némecko 72,60 18. Belgie 59,70
4. Kanada 72,53 19. Singapur 58,09
5. Francie 72,14 20. Irsko 57,02
6. Australie 69,29 21. Portugalsko 51,79
7. Japonsko 67,78 22. Jizni Korea 51,44
8. gvycarsko 67,65 23. Polsko 48,07
9. Svédsko 66,97 24, Brazilie 47,69
10. Nizozemsko 64,14 25. Recko 46,98
1. Italie 63,79 26. Mad’arsko 46,96
12. Spanélsko 63,47 217. Rusko 46,58
13. Dansko 62,57 28. Cina 45,04
14. Finsko 62,13 29. Ceska republika 44,43
15. Norsko 61,64 30. Argentina 44,17

Zdroj: The soft power 30: A Ranking of Soft Power. Portland Communications, 2016.

18 LUGUUSHARAYV, Byambakhand. Soft Power In The Context of South Korea. Central European
University, 2011.
17 The Soft Power 30: A ranking of Soft Power. Portland, 2016.
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Soft power souvisi s hard power, ob¢ piedstavuji zptsob jak dosahnout cile. Soft
power a hard power se nékdy vzajemné posiluji nékdy si 1 prekazi, neni mozné je dokonale
oddé¢lit. Soft power miize vyvolat i negativni reakci, pokud dochazi k jeho nadmérnému
uzivani, a hard power mize vyvolat obdiv. Podle Nye neni soft power zavisly na hard power.
Soft power je efektivni a miiZze zasahovat nebo posilovat hard power, ale v zddném ptipadé
soft power neni zavisly na hard power. Jini védci jsou piesvédCeni, ze by mohl soft power

plsobit u¢inngji, kdyby zemé vice do néj investovali.'®

2.2 Image Korejské republiky

Jizni Korea je povazovana za novacka v konkurenci soft power statl, jeji vliv je
vysledkem rostouci popularity korejské kultury ve vychodni Asii, to potvrzuje, Ze se Korea
stava slibnou regionalni silou, co se tyce soft power. Piestoze je Jizni Korea v porovnani
s jinymi zemémi (napf. USA, Japonsko a Cina) slabsi ve vojenské a ekonomické sile, mé
velky potencidl v soft power. Vnimani Koreje je relativné pozitivni mezi mocnostmi,
predeviim v Cing. Jizni Korea mé unikatni kulturu, ktera produkuje soft power i jeji
geografickd poloha mezi Cinou a Japonskem korejské kultuife pomohla. Korejska kultura
byla ovlivnéna Cinou a tato ¢inské kultura se do Japonska dostavala pies Koreu. V téchto
ttech zemich dochéazelo po staleti k vyméné lidi, potravin, produktii a znalosti. Kromé
budhismu a konfucianismu, ktery do Koreje pfisel z Ciny je v Koreji nejrozsifengjsim
nabozenstvim kiestanstvi. Toto unikatni kulturni dédictvi poskytuje pftilezitost rozsitit
korejské uméni po svéte. Ale vliv tradicni kultury je pomérné maly v porovnani s popularni
kulturou. Popularni kultura je jadro korejské soft power. V roce 1998 Korea urcila sviij
kulturni sektor jako jedno z hlavnich odvétvi pro ekonomiku 21. stoleti. Korea je Casto
uvadéna jako ptiklad uspesného pouziti soft power. Za poslednich 20 let se korejska pop
kultura stala popularni u mladé generace hlavné v Asii. Korejska vina je chapana jako
logické vyusténi rostouci ekonomiky a jeji moci v Asii. PfestoZe rostouci vliv korejské

kultury ma negativni dopady v nékterych zemich, obecné se povazuje za pozitivni. VétSina

18 LUGUUSHARAYV, Byambakhand. Soft Power In The Context of South Korea. Central European
University, 2011.
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lidi v asijskych zemi se ztotoZiiuje s ndzorem, Ze hallju je dobra véc, v Ciné dokonce 79%
tazanych odpovédélo kladng, v Japonsku 78%, ve Vietnamu 83%, v Indonésii 44%.!? Diky
korejské vIné se stava Korea atraktivni, coz v diisledku vede k zvySovani popularity
korejského jazyka. Tento fenomén, jako jeden z predstaviteld soft power, ma hodné
pozitivnich efektl jako ptilakani velkého mnozstvi zékaznikti do korejskych restauraci,
zvyseni prodeje korejskych produkti atp., ale jeho role v rozSifovani korejského jazyka za
kultury. Posedlost korejskou kulturou, zptisobenou hallju, se rapidné zvysil zajem o studium
korejstiny hlavné v Asii. Napi. v Singapuru v jazykovém institutu Inlingua school of
languages zajem o korejstinu vzrostl o 60%. Jednim z pozitivnich vliva hallju je vnimani
Koreje. V mnoha asijskych zemi vyuziva Korea vyhod korejské viny, o které Pak Hiii-tcha,
mluvéi ndrodniho shroméazdéni v Jizni Koreji?’, mluvi jako o nejlepsim ambasadorovi, ktery
se dotyka srdci lidi.

Vztah mezi vy$§im vzdélanim a soft power byl vZzdy uznavéan a to od existence
univerzitniho vzdélavani. Uz od zaloZeni prvnich univerzit ve stfedovéku jeji studenti
studovali v zahrani¢i a byli ovlivnéni tim, co se naucili a zazili. Podobné i vyucujici a
vyzkumnici jezdili do zahrani¢i a §ifili znalosti. Timto se univerzity staly mezinarodnimi,
které slucovaly studenty z riznych zemi. Tato praxe vymény studentil pretrvava do dneSnich
dnii. Zahrani¢ni studia maji vliv na vytvofeni a udrZzeni mezindrodniho porozuméni. Po
ukonceni studii se mezindrodni studenti vétSinou vraci zpét domu se znalosti kultury
hostitelské zemé. Informace a znalosti ziskané osobni zkuSenosti pomahaji k lepSimu
porozuméni zemé, ve které studovali. V tomto piipadé studium v zahrani¢i hraje roli
v budovani soft power tim, ze hostitelska zem¢ mtize takto ovlivnit svlij obraz v zemich,
odkud pochazi zahrani¢ni studenti. Vzdélavani at’ uz ve vlastni zemi nebo v zahranici
napomahad ve vytvareni pohledu na sv€t a postoje vic¢i spolecnosti a kultuie. Pocet
zahrani¢nich studentt je jeden z faktort, ktery ukazuje na atraktivnost dané zemé. Statistiky

ukazuji, ze Jizni Korea zaostava v poCtu zahrani¢nich studentu v porovnani s USA,

19 Christopher B. Whitney, David Shambaugh: Soft Power in Asia: Ruselts of a 2008 Multinational Survey of

Public Opinion. The Chicago Council, 2009 edition.

20 KIM, Eun-Jung. G-20 Speakers’ Consultation eyes promoting cultural diplomacy, 2011 (Cepréano v r.

2017). Dostupné z:
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Japonskem nebo Cinou. Podle udajii z UNESCO Statistics®' v roce 2014 studovalo 59 472
zahrani¢nich studentll, zatimco v Japonsku 150 617, v Cind 88979 a v USA 740 482
studentil, coz je zem¢ s nejvysSSim poctem zahrani¢nich studenti. V dasledku snizovani
poctu zahrani¢nich studenti v letech 2012-2014, korejska vlada schvalila v roce 2015 novy
plan s cilem zvysit podet zahrani¢nich studentd.?? Cilem je navysit podet studentd na
200 000 do roku 2023. Plan umoziuje univerzitdm oteviit nové obory, vyhradné pro
zahrani¢ni studenty, rozsitit vyuku v anglictin€, zvysit podporu zaméstnani pro zahrani¢ni
studenty, ktefi chtéji zlstat po ukonceni studia v Koreji, poskytovat stipendium.
V marketingové kampani bylo vynalozeno 16 milionu USD. Realizace tohoto planu je
uspésna, jiz vroce 2016 stoupl pocet zahranicnich studentti na 105 193, z toho 76 949
studentii studovalo na vysokych Skolach, zbyvajici studenti studovali korejsky jazyk.
Nejvyssi pocet zahrani¢nich studentt je z Ciny, ti pedstavuji téméF 60%.%

Korejsky ekonomicky rozvoj, ktery byl dosazen béhem par desetileti, je jednim
z dilezitych zdroju reputace v zahrani¢i. Korejsky rozvojovy vzor je charakterizovan jako
exportni industrializace, coz neni v Asii neobvyklé. Osvojenim si této strategie Korea
uspesné piekonala nékolik potizi jako nedostatek jidla, nizkou turoven technologii,
nedostate¢nou akumulaci kapitdlu, vysokou nezaméstnanost. V dne$ni dobé je Korea
vyrobcem lodi, strojt, elektroniky a je zndma znackami vyrobnich korporaci jako Samsung,
LG, Hyundai, KIA, Daewoo. Tento ptiklad rozvoje Koreje je oCividné ptsobivy pro ostatni
rozvijejici se zemé.

Diky ekonomické prosperité, Korea uplatiiuje Siroky rozsah zahrani¢ni politiky vici
zbytku svéta predevsim v Asii. V roce 1991 byla zalozena KOICA, jeji néplni je podporovat
ekonomicky a socialni vyvoj vrozvojovych zemi. Do organizace ODA (zahrani¢ni
rozvojova spoluprace) prispévek Koreji od roku 1987 neustale roste. Cilem tohoto uskupeni
vyspélych stati je pomoc rozvojovym zemim. Problémy rozvojovych zemi fesi
v dlouhodobém kontextu. Podporuje je financné i materidlné a také je vzdélava. Rozpocet

této organizace na rok 2015 byl stanoven ve vysi 132 miliard USD. Piispévek Koreje €inil

21 Top 20 countries for international students. The Guardian, 2014 (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
https://www.theguardian.com/higher-education-network/blog/2014/jul/17/top-20-countries-international-
students
22 CUSTER, Sara. Korea revamps plans to attract foreign students. The Pie News, 2005 (Cerpano v r. 2017).
Dostupné z: https://thepienews.com/news/korea-revamps-plans-to-attract-foreign-students/
2 CUSTER, Sara. Korea sees 14% rise in foreign students. The Pie News, 2016 (Cerpano v r. 2017).
Dostupné z: https://thepienews.com/news/korea-sees-14-rise-in-foreign-students/
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1,91 miliard USD.?* Dal§im piikladem soft power v zahrani¢ni politice je idast Koreje
v Mirovych silach tzv. modré barety pii OSN (Peacekeeping Organization). Mise jsou
vysilany do zemi, kde hrozi ozbrojeny konflikt. Korea vyslala vojenské jednotky do 18 zemi.
Zaroven Jizni Korea rozsifila svou angazovanost a spolupraci s nadnarodni organizaci jako
je ASEAN - sdruzeni néarodl jihovychodni Asie. Tyto uspéchy jsou cilené a vedou ke
zvyseni atraktivnosti a reputaci Koreje na mezinarodni politické scéné.?® Jizni Korea
zvysila svoji prestiz také tim, ze byla organizatorem vyznamnych sportovnich udalosti, jako
jsou Olympijské hry, konané v roce 1988 a Mistrovstvi svéta ve fotbale, konané v roce 2002.
Na organizaci Mistrovstvi svéta ve fotbale se spolupodilela s Japonskem. V listopadu roku
2010 se v Soulu konal Summit zemi G20. V Koreji se setkdvaji i pfedstavitelé¢ Japonska a
Ciny na trilateralnich zasedanich. VySe zminéné aktivity korejské vlady posiluji
diplomatickou zahrani¢ni soft power, ale jihokorejska zahrani¢ni diplomacie nedostatecné
propagovala tento aspekt mezi ostatnimi vychodoasijskymi zemémi. Prestoze Jizni Korea
vyuziva dostatené soft power, Celi pfekazkam a vyzvam, které vyustily z limitti soft power
v mezikorejskych vztazich. Jizni Korea dokazala upoutat pozornost ve svéte, skrze svij
ekonomicky rozvoj, popularni kulturu a soft power, ale nedaii se ji zvladnout problematické
vztahy se svym sousedem. Z hlediska soft power politiky k urovnani vztahii mezi Severni a
Jizni Koreou byly realizovany pozitivni pifiklady jako znovushledani rodin, limitovany
turismus v Severni Koreji, mezikorejské summity, spolecné sportovni udélosti nebo
vybudovani prumyslové zony Kiasong. Tato primyslova zéna vznikla v roce 2004 na
severokorejské stran¢ hranice a v této zon€ je 123 jihokorejskych tovaren a pracovalo zde az
53 000 severokorejskych pracovniki. KLDR dodévalo levnou pracovni silu Jizni Korea
know-how a finance.?® V dubnu 2013 Severni Korea komplex zaviela a stahla své
zaméstnance v dusledku vypjatych vztahi a mezinarodnich sankci, které nasledovaly po
severokorejském jaderném pokusu. V zaii po dohodé sJizni Koreou byla zona opét

zprovoznéna. V loniském roce Jizni Korea primyslovou zonu uzaviela. Takto reagovala na

24 List of development aid country donors. Wikipedia, (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
https://en.wikipedia.org/wiki/List_of development aid country donors
23 LUGUUSHARAYV, Byambakhand. Soft Power In The Context of South Korea. Central European
University, 2011.
26 What is the Kaesong industrial complex? BBC NEWS, 2016 (Cerpéno v r. 2017). Dostupné z
http://www.bbc.com/news/business-22011178
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odpaleni severokorejské rakety. Nadale odmita podporovat Severni Koreu, kterou obvinila
z toho, Ze financni prospéch z priimyslové zony je investovan do rozvoje jadernych stiel.
Nicméné tyto uspéchy nedokazaly ziskat dostateCnou podporu ze strany Severni
Koreje a to ukazuje, Ze soft power Jizni Koreje nemlize mit srovnatelny efekt v zemich
s jinymi politickymi hodnotami a ideji. V tomto piipad¢ nemuze byt jihokorejsky soft power
doplijici silou pro hard power, spocivajici na natlaku k urovnani problematickych vztaht

se Severni Koreou, ktera plisobi jako nejvétsi hrozba pro Jizni Koreu.?’

2.3 Zapojeni vladnich instituci do soft power

V prvi fadé¢ se na vytvareni soft power podili vlady, které stanovi cile, aby oslovily
publikum. Korejské ministerstvo kultury a turismu je zodpovédné za propagaci
jihokorejskych projektii v oblasti kultury a uméni, cestovniho ruchu, sportu, volnocasovych
aktivit, naboZenstvi, atp. Hlavni vize ministerstva, kterd je na jejich webovych strankach
vyjadiena ve sloganu ,,Lepsi Koreu je mozné vytvofit prostiednictvim kultury®, je jasnym a
silnym prohlaSenim. Zpusob jak dosdhnout statusu ,,lepsi Koreje* vychazi ze tfi hlavnich
kategorii, tj. kulturni tvorba, komunikace a integrace a kompetitivni sila a pycha. Jednim
z cilt, nastinénych v této vizi, vidi Koreu jako globalni velmoc a nésledné zlepSeni jejiho
obrazu, prostifednictvim ucasti na mezinarodnich kulturnich akcich. Na webovych strankach
organizace korejského turismu (Visit Korea) propaguji filmové lokace vice nez 60 ti dramat.
Filmové lokace jsou pouzity jako turistické destinace. Udrzovani hallju se stalo dilezitym
bodem ve vladni kulturni politice. V této souvislosti ministr kultury a turismu Ju In-¢6n
vroce 2010 v rozhovoru pro NewsWorld 2%ekl, Ze je potieba vénovat pozornost korejské
vin€, nebot’ muze prildkat do zem¢ vice turistl a dava jim potéSeni. Jinymi slovy, vlada
korejskou vinu vidi nejen jako pfinosny export, ale také jako ndastroj, ktery reprezentuje
Koreu a korejskou kulturu. Aby bylo dosazeno vize ,,lepsi Koreje* vlada ztidila kulturni

agentury jako je KOCCA a KOCIS. V roce 2001 byla zalozenda KOCCA (Korea Creative

27 LUGUUSHARAYV, Byambakhand. Soft Power In The Context of South Korea. Central European
University, 2011.
28 KOCIS Enhances Awarness of Korea and Its Culture Abroad. Newsworld, 2003 (Cerpéno v r. 2017).
Dostupné z: http://nw.newsworld.co.kr/cont/article2010/201009-211-30.htm
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Content Agency), kterd dohlizi na pokrok korejského kreativniho obsahu, pokryva Sirokou
Skalu kreativnich odvétvi, jako komiksy, animace, hudbu, médu, tradi¢ni kulturu atp. Jeji
¢innost zahrnuje poskytovani podpory pro export kulturnich produktd, rozvoj s tim
souvisejicich technologii, vytvareni digitalnich archivii. Jejim hlavnim cilem je podpora

zahrani¢ni expanze se zamétenim na kulturni export s motivaci byt lepsi nez ostatni zemé.

Dalsi kulturni agenturou je KOCIS (Korea Culture and Information Service), ktera
byla zalozena v roce 1971. Cilem jeji ¢innosti je zlepSeni narodni image a Sifeni znalosti o
Koreji v zahranic¢i. Na rozdil od KOCCA se KOCIS zabyva kulturou jako fidici silou pro
zviditelnéni Koreje, zdlraziuje diillezitost kultury jako zaklad soft power a snazi se upevnit
vztahy se sousednimi zemémi prosttednictvim kulturni vymény. Reditel KOCIS U Cin-jong
roce 2012 ve svém sdéleni poukazal na fenomén hallju slovy ,,Moderni vlna korejské
populdrni kultury zndmé jako Hallju se Siii po celém svété a lidé mnoha narodl pfijimaji
rizné aspekty hallju, KOCIS jako silny advokat pro Koreu usiluje o zpisoby komunikace
korejského uméni, kultury a vielych a upiimnych srdci korejskych lidi s obyvateli celého
svéta“?®. KOCIS zalozil 36 zahrani¢nich kulturnich center ve 31 zemich v Asii, Evropy,
Blizkého vychodu a Afriky. V téchto centrech se potadaji vystavy, promitaji filmy, potadaji
kurzy korejStiny a organizuji pfednasky a seminare. Kromé toho KOCIS vytvaii promo videa
napft. ,,With Love Korea“ reklamy ,,Korea: A Good Neighbour*, které¢ vysilaji CNN, BBC
Euro News. Korea vidi zahranicni média jako prostiedek k uspésné propagaci korejské
image, protoze vysilané reportdze formuji vnimani globalniho divdka. KOCIS navazal
vztahy se zahranicnimi novindfi, aby jim poskytoval lepsi porozuméni korejské kultury a
historie a aby propagovali pravdivy obraz Koreje. V roce 2011 publikoval prvniho hallju
pruvodce v angli¢ting, pod nazvem The Korean Wave: A New Pop Culture Phenomenon.

Publikace prezentuje moderni korejskou kulturu zahrnujici pop music, drama, filmy.

KOCIS od roku 2011organizuje Kpop World Festival, kterého se Gcastni vitézové
regionalnich Kpop soutézi, konanych po svété. Cilem tohoto festivalu je prispivat k Sifeni

hallju a proto se festivaly konaji kazdoro¢né.

2 SEO, Kang-soo. Greetings from the director, Korean Culture and Information Service, 2012 (Cerpano v r.
2017). Dostupné z: http://kocis.go.kr/eng/directorgreetings.do
26



V roce 2012 byl zalozen pfi Ministerstvu kultury a turismu poradni vybor, ktery ma
za ukol hledat zptsoby jak udrzet korejskou vinu a propagovat tradi¢ni korejskou kulturu.
Pro rok 2014 a 2015 vlada schvalila vydaje na propagaci kultury ve vysi 230 miliont USD.
I Ministerstvo zahrani¢nich véci a Ministerstvo obchodu je zapojeno do Sifeni hallju.
Predstavitelé ministerstev spolu s ¢leny Rady pro televizni vysilani navstévuji vzdalené
zem¢, aby propagovali dramata. To mé za vysledek, ze i v zemich jako Paraguay, Peru, Irédn,
Svazijsko se vysilaji korejska dramata.>°

Vlada se snazi fesit problémy s nelegalnim potizovanim kopii hudby a filmt. Kviili
nelegalnimu stahovani dochazi k vyraznému poklesu trzeb. Pirdtstvi je vaZznym problémem
pro hudebni a filmovy primysl, ale i toto nelegalni kopirovani ptispiva k hallju fenoménu,
protoze publikum je otevienéjsi k jeho sledovani, protoze za to nemusi platit. DalSim
dalezitym bodem, ktery stoji za zminku, je fakt, Ze kvili nelegalnimu stahovani nelze
jednoznacné vyjadrit index soft power. Spoléhani se na idaje o prodejich a vyvozovani
zavéru o vlivu kultury je v tomto pfipadé vysoce diskutabilni, protoZe tato informace neni
uplnd, kvili absenci daji z nelegalnich kopii. Dal§im efektem, ktery hudebni piratstvi
piinasi je, ze vede hudebni spolecnosti k diverzifikaci jejich finan¢nich zdrojt. Potadaji vice

koncertli a vyrabi reklamni zbozi urené pro fanousky.

Mistni a zahrani¢ni média (Chosun ilbo, BBC, Asahi shimbun) zacaly vydavat
Clanky, kterymi oznaCovaly korejskou vinu jako soft power. Pouziti tohoto terminu je
zdivodilovano fanouskovskou reakci a ucasti Kpop celebrit ve vladnich udalostech a akci.
V mediich bylo prezentovéano, ze Kpop mé velky vliv na Japonsko a ostatni zemé, ktery se
vyznacuje tim, ze fanousci napodobuji styl svych oblibenych hvézd a to jak v oblékani,
liceni, ale také se mnozi zadali uéit korejsky. Hallju celebrity jako Ci Cin-hiii, I Cun-ki a P4
Jong-dZzun byli vybrani jako honorarni ambasadofi v oblasti cestovniho ruchu, ucastni se
také vSech vyznamnych veletrht EXPO. Hudebni skupiny jako CNBLUE a F.T. Island
vystupovaly napiiklad v reklaméch na narodni aerolinky. HereCcky Kim Hjén-dzu a BoA
byly pozvéany na setkani s vedoucimi ptedstaviteli Japonska a Vietnamu.

Popularita korejské kultury a pocet jejich fanouskti pomohly v mnoha zemich zvysit

povédomi o Jizni Koreji ve svété a image Koreje je stale silngjsi.

30 TUK, William. The Korean Wave: Who are behind the success of Korean popular culture?, Leiden
University, 2012.
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3. Hallju v Japonsku

3.1 Rozsifeni, piijeti a vnimani jednotlivych Zanra hallju

Hallju, v japonstiné zvana kanrjt, je definovéana jako kulturni a socidlni fenomén,
kterym Japonsko pfijima korejskou soucasnou popularni kulturu. Poprvé se v Japonsku
objevila v roce 2003 a jeji popularita pretrvava do dnes. P4 Jong-dzun, I Pjong-hon, Won
korejské viny* (Hanrju $iteno)®!

Korejska vlna také zahrnuje soucasnou hudbu, kterou interpretuji zpévaci Rain a
BoA, na japonském trhu v porovnani s dramatem nedosahla takové uspésnosti. Zpévacka
BoA je v Japonsku populdrni, Japonci ji vnimaji spisSe jako svoji zpévacku nez korejskou a
to také proto, Ze Casto zpiva japonsky. Proto v japonském kontextu se ne vzdy Kpop vnima
jako korejsky. Korejska vina v Japonsku je pfedevsim o popularité¢ dramat. Zimni sonata by
méla byt povazovana za zrod hallju v Japonsku, pfestoze to nebylo prvni korejské drama,
které bylo v Japonsku ptedstaveno. Diky korejské ving se zvysil cestovni ruch do Koreje.

Jak jsem se zminila jiz v ivodu této prace do hallju zahrnujeme drama, film, hudbu,
gastronomii, kosmetiku, mobilni telefony, elektrické spotfebiCe a v neposledni tade i
plastické operace. Kazda ztéchto forem je piijiména v kazdé zemi sjinym ohlasem.
V Japonsku k oblibé hallju doSlo az nastupem dramat, které oteviely cestu i dalSim
produktiim. Kazdy zanr hallju ma své obdivovatele a fanousky. V nésledujicich kapitolach

se budu vénovat podrobnéji jednotlivym zanrim hallju.

3.2 Korejska dramata (serialy)

V roce 2002 v japonsko-korejské koprodukei bylo natoeno drama Ptatelé, hlavnich
roli se zhostili korejsky herec Won Bin a japonska herecka Fukada Kjoko. Toto drama

vysilala japonska televizni stanice TBS. Drama doséhlo urcité popularity proto, Ze se jednalo

31 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
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o0 jedno z prvnich spole¢nych pocintl, av§ak vysokou sledovanost nevykazovalo. Od té doby
vétSina korejskych dramat byla prezentovana prostiednictvim kabelovych stanic jako
Podzimni pfibéh, Kdyz padéa hvézda a VSe o Evé. Tato dramata neméla velkou sledovanost.
V dubnu 2003 satelitni televizni kanal NHK vysilal korejské drama Zimni sonata (Kjoul
Jongi). Bylo vysildno ve 22 hodin jednou tydné a sledovanost dosdhla hodnoty 1,1%,
vzhledem k tomu, Ze kabelovou televizi vlastnil jen omezeny pocet domacnosti, tento
vysledek neni viibec $patny.*? Pro velky ohlas se NHK rozhodla drama reprizovat v roce
2004 a drama zaroveini vyslo na DVD a bylo dostupné ve videopiij¢ovnach. Média zacala
publikovat zpravy o popularit¢ Zimni sonaty. Dulezitym momentem pro fenomén Zimni
sonaty se stal 3. duben 2004, kdy hlavni protagonista P4 Jong-dzun, kter¢ho v Japonsku
prezdivaji Jon-Sama, pfiletél na Tokijské letiSté uvést film Skandal. P4 Jong-dzun se stal
narodni hvézdou — celebritou. Na letisté ho ptijelo ptivitat 5- 7 tisic fanousk, prevazné zeny
sttedniho v€ku s darky. Dokonce i v televiznim zpravodajstvi vysilali reportaZ jeho ptiletu a
pfivitani. Pro srovnani s jinymi celebritami, Davida Beckhama pfivitalo 500 fanouskt, Toma
Cruise jen 400 a Elijaha Wooda z Pana prstenti 3 000 fanouskt. Popularita dramatu stoupla
a bylo opakované vysilané 4krat béhem 21 mésict, sledovanost repriz dosahla neuvétitelné
vyse 15% v pruméru, nékteré epizody mely sledovanost pies 20%. Televize NHK na Zimni
sonaté a ostatnich marketingovych produktech vydélala 3,5 milionu USD. Podle Zimni
sonaty byla vydana kniha a té se prodalo 1 220 milioni vytiski, DVD bylo prodano na 330
tisic.** Na Z4dost divak®l bylo drama vysilano znovu na konci roku v piivodnim znéni
s japonskymi titulky. Zimni sonéta je vyznamna v historii japonsko-korejskych kulturnich
vztahl ze tfi diivodu- Za prvé hréala dulezitou roli v pfehodnoceni kulturnich vztaha. Je
pravda, Ze se vztahy zlepSovaly jiz na pielomu tisicileti, hlavné pii pfipravé a tspéchu
Mistrovstvi svéta ve fotbale a zvySujici se popularité korejskych filmt, ale az megahit Zimni
sonata a hlavné jejich idol Jon-Sama zménil stereotypickou image Koreje v Japonsku
nevidanym zptsobem. Bylo to néco, co vétsina z lidi, ktefi byli zapojeni do japonsko-
korejskych kulturnich vymeén si nedokazali vysvétlit. Za druhé je Zimni sonata vyznamna i

ze sociologického hlediska, zviditelnila japonské Zeny stfedni generace. Dosavadni studie

32 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
33 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
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popularni kultury byly zaméteny a zkoumaly, o co se zajim4 mladéd generace, subkultura,
div¢i kultura a etnicka kultura, ale Zeny stfedni generace naprosto ignorovaly. Po uspéchu
Zimni sonaty se mainstreamova média zacala o zeny stfedni generace zajimat a zacala o nich
psat jak pohrdavé tak seriozné. Napiiklad s despektem psaly o tom, Ze fanynky organizovaly
v den narozenin svého idola setkani a slavily jeho narozeniny v korejskych restauracich
v Tokiu. Na druhou stranu se né¢ktera média na zeny stfedni generace divala shovivave.
Zacala se zajimat o n¢ a dosla k zavéru, Ze jim Zimni sonata umoznila tnik, protoze nebyly
spokojeny s japonskou patriarchalni spole¢nosti. Jako tfeti diuvod, pro€ je Zimni sondta tak
vyznamnd v budovéani japonsko-korejskych vztahti lze uvést, jeji ptfesah, nejde jen o
sledovani dramatu v televizi, ale vytvofila vice socidlnich a kulturnich c¢innosti
v kazdodennich Zivotech fanouskt. Hodné fanouskt projevilo obecny zajem o korejskou
kulturu, organizovali setkani, cestovni kancelaie ptipravovaly tematické poznavaci zajezdy,
které mapovaly mista, ve kterych bylo drama nata¢eno, a projevili zdjem o vyuku korejstiny.
Jazykové kurzy korejstiny, které diky tomuto dramatu ziskaly na oblibenosti, vyuzivaly pfi
vyuce dialogy z tohoto dramatu.

Drtiva vétSina divakli Zimni sondty jsou Zeny, drama sleduji nejen Zeny
v domacnosti, ale i pracujici Zeny, vétSina z nich zhlédla Zimni sonatu vicekrat, bud’ si ji
nahraly na video, nebo si koupily DVD. Neékteré vidély drama vice nez 10 krat. Ostatni
dramata divaci zhlédli maximalné dvakrat, zatimco pro Zimni sonatu je typické opakované
sledovani. Podobné vzorce chovani tj. opakované sledovani se vyskytuje mezi anime a sci- fi
fanousky. Pro tyto fanousky maji v Japonsku vyraz ,,otaku®, coz je oznaceni pro nerdy, ktefi
jsou nadSenci videoher, komiksli a anime. Zatimco Zimni sonatu pfevazné sleduji Zeny
sttedniho veku, otaku jsou z vétSiny mladi muzi. D4 se fici, ze fanynky Zimni sonaty, jsou
prvni Zeny stfedniho véku, které se chovaji jako otaku. VétSina z nich ptiznala, ze to bylo
poprvé, kdy se divaly na n¢jaky porad opakované a byly na ném zavislé. Zaroven fekly, ze
v mladi obdivovaly jiné celebrity jako Jamese Deana, Elvise Presleyho, Queen, takze tézko
muzeme o nich smyslet jako o bytostech neznajici kulturu a jeji pfedstavitele ptfed tim, nez
se zacala vysilat Zimni sonata. Fanynky Zimni sonaty nebyly jen pasivnimi divackami, ale
okouzleni timto dramatem je vedlo k ziskavani jinych informaci nejen o samotném dramatu.
Jedna z dotdzanych fanynek dokonce drama sledovala prostfednictvim internetu, ale
vzhledem k tomu, ze nerozuméla tak dobte korejsting, vyhledala si scénare, které prelozila

pomoci slovniku do japonsStiny. VétSina fanynek sdélila, ze pfi kazdém dal§Sim sledovéni
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objevila vzdy néco nového. Jedna znich fekla, Ze ji sledovani Zimni sonaty pomohlo
pochopit kulturni pozadi Koreji. **

Drama Zimni sonata ma 20 dilt a kazdy z nich trva Sedesat minut. Jde o milostny
ptibéh. Hlavnimi hrdiny jsou Cun-sang a Ju-dzin . Cun-sang Zije jen s matkou, ktera mu
tvrdi, Ze jeho otec zemiel. On matce nevéeii a rozhodne se otce hledat. Proto odjizdi do mésta,
kde jeho matka v mladi zila a tady zacne studovat stiedni Skolu. Na Skole poznava Ju-dzin,
do které se zamiluje. Do Ju-dzin se zamiluje 1 Sang-hjok. Z chlapct se stavaji rivalové a
nesnasi se. Ju-dzin se zamiluje do Cun-sanga. Kdyz Cun-sang zjisti, Ze jeji otec byl blizky
ptitel jeji matky, zacne mit podezieni, Ze by mohli byt nevlastni sourozenci. Proto se
rozhodne odjet studovat do USA. Kdyz jede na letisté, vzpomene si, ze slibil Ju-dzin , Ze se
sni pfed odjezdem setka. Vystupuje z auta a stane se obéti autonehody. Nasledkem
autonehody ztrati pamét’. Ju-dZin se dovida, Ze Cun-sang je mrtvy a je touto zpravou o smrti
svého milého zdrcena. O 10 let pozdéji se Ju-dzin s kamarddem s détstvi planuji zasnuby.
Na ulici potké ¢lovéka, ktery ji velmi pfipomind svoji prvni lasku a neustale na néj mysli.
Na party ho opét spatii. Je ji predstaven jako Min-hjonga a doprovazi jeji byvalou
spoluzacku. Ju-dzin je interiérova designérka. S Min-hjongem se setkava pracovné.
Nachézeji v sobé zalibeni. Ju-dZin se rozchdzi se snoubencem a dava se dohromady
s Min- hjongem . Jejich vztah ¢eli mnoha prekazkam. Byvaly snoubenec se po rozchodu s
Ju-dzin pokusi spachat sebevrazdu Ju-dzin citi pocit viny a s Min-hjong se rozchéazi. Min-
hjong se ndhodou dovida pravdu o své identité. I kdyz se Ju-dzin s Cun-sangem rozesla,
neustdle na né¢j mysli a vydava se za nim. Kdyz ho spatii, prebihd ulici za ni, ale nevSimne
si i nakladniho auta, na posledni chvili ji Cun-sang strhne, ale auto srazi jeho. Cun-sang lezi
v nemocnici a Ju-dzin ho navstivi a tam si potvrzuje, ze Min-hjong je ve skutecnosti jeji
prvni laska. Cun-sang je ale presvédéen, Ze jeho biologicky otec je také otcem jeho lasky Ju-
dzin ztraci a opét se rozchazi. Po n&jaké dobé vyjde pravda najevo a Cun-sang se dovida, Ze
ma Ju-dzin stejné¢ho otce s byvalym spoluzdkem a snoubencem Ju-dzin . Opét se Ju-dzin a
Cun-sang k sobé vraci, ale Cun-sang zjisti, Zze v disledku nehody ma v mozku, krevni
srazeninu, ktera zpUsobuje ztratu zraku a Ze oslepne. Cun-sang, aby nebyl Ju-dZin na obtiz

jiradsi opousti a odjizdi se 1é¢it do Ameriky. Zdrcend Ju-dzin odjizdi do Francie. Po dalSich

3 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
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tiech letech se oba vraci do Koreje. Cun-sang je slepy. Nahodou se oba potkavaji v domgé,
ktery Ju-dzin navrhla a drama kon¢i jejich polibkem. Drama uchvatilo svoji atmosférou, a
to pfevazné snimanim zasnézené krajiny. Emoce posilovala i hudebni slozka dramatu.

Televizni stanici toto drama vydélalo 3 500 mil. USD.** Dokonce piedseda tehdejsi
vlady pan DZuniciro Koizumi prohlésil v srpnu 2004 pfi volbach do parlamentu, Ze ud¢la
vSe pro to, aby byl stejné populdrni jako Jon-sama

Uspéch Zimni sonaty nebyl jen v jeji vysoké popularité nebo ekonomického vynosu,
ale v takzvaném Jon sama syndromu, ktery vybizel predev§im vzdélané Zeny stiedni ttidy,

aby cestovaly do Koreje a zménily svilj ndzor na Korejsky lid.

V roce 2009 vznikla japonska animovana adaptace Zimni Sonaty. Postavy byly
namluveny herci, ktefi hrali v ptivodni korejské verzi, animovana adaptace byla opatiena

japonskymi titulky.

Dal§i drama, které bylo usp&$né vysilano je Ta Cangkiim, v Japonsku zname pod
nazvem Slib dvorni damy Cangkiim. Toto drama se zaméfuje na zivot Cangkiim, kterou
ztvarnuje [ Jong-4, Toto drama vysilala televizni stanice NH v roce 2005. D¢j je zasazen do
let 1494-1544. Mélo 54 epizod. Cangkiim je realna historicka postava, ktera se stala vzorem
pro mnohé divacky. Jeji rodina, pratelé a pan Min, objekt jeji lasky, ji povzbuzuji a pomahaji
k dosazeni jejich ambici. Byla kuchatkou v palaci, nakonec se stdva prvni Zenskou
kralovskou lékaikou. I pres pedsudky, ze Cangkiim pochazi z neurozené vrstvy a je Zena,
podafi se ji ukoncit studia s vynikajicimi vysledky. Tyto zasady meritokracie, kdy se ¢lovék
dokaze prosadit jen na zéklad¢ svych schopnosti a nikoli pro sviij ptivod a pohlavi, byly
japonskym divdkem pftijaty. Piib&h pasuje do japonské svépomocné ideologie. Inspirativni
ptibeh osobniho Gsili a ispéchu bylo prezentovano v idedlnim svété rovnostarstvi, ve kterém
nékdo jako Cangkiim miiZe uspét tim, Ze se snazi, pracuje tvrdé na dosazeni na ispéchu, tak
jak to slibuje japonsky vzdélavaci systém. Toto drama sledovali jak Zeny vSeho véku, tak i
muzi a to zdivodu, ze drama misilo nékolik zanr. Japonsti divaci si oblibili scény
z kuchyné, kde se ptipravovaly velkolepé pokrmy. Divéci byli fascinovani bohatou historit,
objevili nezndmé aspekty korejské historie, které rezonovaly s japonskou brzkou civilizaci.

Mix historického dramatu, romantického piib¢hu, ptipravy 1éCivych prostiedkl z bylin,

%5 CHUA, Beng Huat. a Koichi IWABUCHI. East Asian pop culture: analysing the Korean wave. London:
Eurospan [distributor], 2008. ISBN 9789622098930.
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gastronomie, to byly divody, které ptitahovaly divaky vSech vékovych kategorii. Japonci
rozpoznali ¢inské kulturni elementy jako psaci systém, konfucidnské normy a Cinskou
medicinu. Divaci méli v dramatech radi paldcové intriky a zlomysIné jednani zlych dvornich
dam. V neposledni fad€¢ divéci ocenili i vypravnost filmu, hlavn¢ kostymy. Po uspéchu
tohoto dramatu se piibéh objevil i v podob¢ anime a mangy s novymi, rozsifenymi ptib&hy.
Anime mélo nazev Sen divky Cangkiim, vypravi ptibéh 12 leté divenky, které sni o tom, jak
bude pfipravovat jidlo, které udéla lidi §tastnymi. Cangkiim a ostatni silné Zenské postavy
maji tradi¢ni charakteristiky, pracuji tvrdé, jsou poslusné a maji atraktivni vzhled, ale
zéroven jsou ponékud moderni v tom, ze chtéji byt profesiondlni v mySleni a nezévislé
v rozhodovéani. Drama vykresluje neredlné perfektniho muze Pana Min, ktery riskuje sviij
zivot a kariéru pro milujici zenu. Pan Min reprezentuje distojnou muznost s rysy upfimnosti,
veérnosti a vytrvalosti. Toto drama obnovilo z4jem o tradi¢ni ¢inskou medicinu. Japonska
knihkupectvi zaznamenala rostouci prodej knih s tématikou ¢inské mediciny a také knih
s korejskou gastronomii. V roce 2005 televizni stanice NHK vydala DVD, snazvem
Studujeme dvorni kuchyni s Cangkiim. Ostatni popularni produkty zahrnovaly kosmetiku,
jako byly masky na obligej s tématikou z dramatu o Cangkiim.

Dalsi tspésné drama, ve kterém hraje opét P4 Jong-dZzun, se jmenuje Ptib&h Ctyt bohil
krale. Jedna se o historicky fantasy ptibéh, o krali Kwangkitcho Veliky, jde o 19 letého
vladce starovékého kralovstvi Kogurjd. Cast uzemi Kogurja se nachazi dnes v Cing, kde
bylo toto drama zakazané vysilat. Na druhou stranu bylo v Japonsku vitané a divéci se zacali
o tuto etapu historie zajimat. Vnimali tuto historii v Sir§Sim kontextu, nesoustiedili se na
vlastni fixaci ke starému japonskému tzemi Jamato. Drama vysilalo NHK v roce 2008.
Prestoze v tomu dramatu hral P4 Jong-dzun, drama nedoséhlo ocekavaného ohlasu. Japonsti
divaci byli zmateni z déje a ze zpiisobu nataceni, kdy se Casto piib¢h vracel zpét. Nelibil se
jim 1 dabing P& Jong-dzun a nemohli si zvyknout na jiny charakter, ktery tady ztvarnil. Méli
ho spojeného s image Cun-sang ze Zimni sonaty. Sledovanost byla v priméru 7%. 3

Jihokorejsk4 dramata okouzlila japonské fanousky jiz od ptibéhu Zimni sonaty, a
dal$i dramata byla vysiland v hlavnim vysilacim ¢ase. Dal$i drama bylo vysilano v roce 2010

televizi TBS, ktera je jednou z hlavnich komerc¢nich stanic. Drama se jmenuje Iris a jde o

36 Why Bae Yong-joon Didn’t Wow the Japanese This Time. The Chosunilbo. 2008 (Cerpano v r. 2017).
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Spionazni akéni thrillerové drama. Jde o jedno z méla zahrani¢nich dramat nebo serialt, které
bylo vysilano v hlavnim vysilacim ¢ase, obvykle tento ¢as patii show, ve kterych vystupu;ji
japonske celebrity. Televizni producentka Juko JoSino, uvedla, ze Iris se 1isi od typickych
korejskych hallju dramat, tim, ze se natadcel i mimo Koreu, hvézdnym obsazenim, milostnou
zapletkou a v neposledni fadé i politickym pfibéhem o mozném znovusjednoceni Koreje.
Nataceni bylo naro¢né, herci prosli bojovym vycvikem, protoze se nenechali zastupovat
kaskadéry. Dle producentky Juko JoSino televizni prava byla zakoupena za 4,2 miliony USD,
atelevize cilila na $irsi divacké publikum, pfedevsim muze, kteti pfedtim o korejska dramata
neprojevovali zdjem.?” Drama bylo nataceno jak v Koreji, tak v Japonsku a Madarsku.
Hlavni postavy dramatu jsou dva agenti, které hraji I Pjong-hon, ten ztvariuje postavu Hjon-
dzuna a Cong Cun-ho, ktery hraje agenta Sa-u. Agenti uspéli v testu a byli pfijati do tajné
$pionazni organizace NSS. Reditel organizace jim sdélil poslani NSS, jde o organizaci, ktera
chrani zajmy zem¢ pied zahrani¢nimi hrozbami a agenti maji pravo zabijet toho, kdo by
mohl piedstavovat hrozbu pro Koreu. Existence této organizace je utajend dokonce i pred
prezidentem zemé&. Oba se zamiluji do agentky, Sum-hiii, kterd ovSem da ptrednost Hjon-
dzunovi. O jejich vztahu nikdo nevi. Hjon-dzuna je vysldn na misi do Mad’arska, kde je
zranén. Dovida se, Ze byl zrazen svym pfitelem Sa-uem. Hjon-dzuna zachrani piislusnik
tajné organizace Iris. O rok pozdéji se Hjon-dzun vraci zpét do Koreje, aby se pomstil za
zradu. V dob¢, kdy se vraci domu, probihaji mezi Severni a Jizni Koreou hovory o
sjednoceni obou zemi. Clenové Iris se snaZi tato jednani pierusit a tim zabranit sjednoceni.
Zauto¢i na obchodni centrum, kde zajmou navstévniky a drzi je jako rukojmi. Tlaéi na
korejskou vladu, aby zamér na sjednoceni zemi nebyl uskutec¢nén. I pfesto, ale jedndni
probihaji nadéle. Pii prestifelce v obchodnim domé umird Sa-u. Hjon-dzun se stal
vyjednavacem pro propusténi zajatci. Na summitu o sjednoceni prezident Jizni Koreje
pozada Hjon-dzuna, aby byl po jeho boku. Zarovenn NSS agenti se dozvidaji, ze byli
podvedeni a Iris agenti se infiltrovali na summit, aby zabili delegaty summitu. Sun-hiii
ovSem tomu zabranila, protoZe ptedstirala, ze byla Iris agentem a vyuzila zmatku, aby je
zastavila. Nakonec se Hjon-dZzuna a Sun-hiii opét setkaji a odejdou od tajné sluzby, aby zili

normalni Zivot. Hjon-dZzuna jede za Sun-hiii aby ji pozéadal o ruku, cestou na majak umira

37 GALLAGHER, Chris. South Korean finally go primetime in Japan. Reuteurs. 2010 (Cerpano v r. 2017).
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rukou odstielovace z Iris. Drama bylo dabované, protoze obecné divaci preferuji dabing pred
titulky. Pro divaky, kteti davaji pfednost sledovani v origindlni verzi, televize TBS vysilala
toto drama na kabelové televizi v piavodnim znéni s titulky. V kvétnu 2010 televize TBS v
Osace uspotadala dva koncerty, na kterych vystoupila popularni skupina Big Bang, ktera
nahrdla pro Iris hudbu. Koncerty navstivilo 60 tisic pfiznivcti. Kromé skupiny, na koncertech
vystoupili 1 hlavni hrdinové, ktefi poskytli interviewu a dokonce piedvadéli i scény
z dramatu. V den kdy byla vysilana premiéra prvni epizody dramatu se herci I Pjong-hon a
Kim Tché-hiii, ptfedstavitelka Sun-hiii, objevovali ve zpravach a show v televizi TBS.
Popularita herce I Pjong-hon byla v Japonsku tak velika, ze se pfedpokladalo, Ze drama bude
mit velkou sledovanost, piestoze bylo celkem uspeésné, popularity Zimni sonaty nedosahlo.
Prvni epizoda méla sledovanost 10,1%. Bé€Zna sledovanost stanice TBS v Case, kdy vysilala
Iris, se pohybuje kolem 5%. Druhd epizoda méla sledovanost 8,8% a nasledujici kolem 7%.
TBS nasadila drama do vysilani, protoZe se domnivala, Ze bude stejn¢ Gspésna jako v Koreji,
kde se sledovanost vysplhala az na 40%°%. Divaci sledovali drama i z toho divodu, Ze
nekteré epizody se odehravaly v Japonsku. Natacelo se v prefekture Akita a o dramatu se
veédélo z tohoto divodu diive, nez bylo vysilané v televizi. I Pjong-hon ziskal cenu od
japonského ministerstva cestovniho ruchu za propagaci prefektury Akita v dramatu Iris.

Uspéch Zimni sonaty oteviel dvefe dal§im korejskym dramatiim. Mezi nejoblibengjsi
patii Oktchappang wangsedza, Minami sinejo, podle kterého dokonce japonsti tviirci natocili
remake. Korejsky remake japonského dramatu Kkotpoda namdza dosahl také uspéchu
srovnatelného s plivodnim dramatem.

Poté, co televizni stanice NHK vroce 2015 odvysilala historické drama
Cisafovna Ki. oznamila, Ze jiz nebude vysilat korejskd dramata a jako jeden z divodua
uvedla, Ze Japonci maji pocit, Ze posledni korejska dramata, kterd byla v Japonsku vysilana,
jiz postradaji vasnivou lasku, kterou divaci ocenili, a uhranula je v Zimni sonaté. Dal$i nazor,
ktery byl publikovan, tvrdi, ze mladi korejsti herci jsou sice popularni, ale popularity ,,Velké

Styiky korejské viny** nedosahuji, protoze star§im fanynkam tolik neimponuji.>

38 BRASOR, Philip. Few TV surfers ride ‘Korean Wave’ series Iris. The Japan Times. 2010 (Cerpano v r.
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V roce 2016 byl v Japonsku uvedeno drama Potomci slunce, ktery znovu probudil
uvadajici zajem o korejské drama. Za jednu epizodu zaplatila TV stanice SKY Perfect
priblizn€ 100 tisic USD. Drama mélo 16 epizod, celkem za drama TV zaplatila 1,7 milionu
USD. Toto drama mélo uspéch po celém svété, vysilaci prava zakoupilo 32 zemi véetné
Japonska. Do roku 2012 TV stanice za jednu epizodu byly ochotny zaplatit kolem 200 tisic
USD. Dokonce za epizodu dramatu Dést’ 1asky, uhradila stanice KNTV 300 tisic USD, avSak
oc¢ekavany uspéch se nedostavil, sledovanost byla jen 5%. Po neuspéchu tohoto dramatu
zacala popularita korejskych dramat rapidné klesat a TV za dalsi epizody novych dramat
platila pod 100 tisic USD*’. AZ odvysildnim Potomki slunce se tento trend zménil. Dg;
dramatu je zasazen do fiktivni zemé Uruk do vojenského prostiedi. Piesto jde o romanticky
piibéh. Hlavni hrdina Ju Si-dzin, kterého ztvariiuje popularni herec Song Cung-ki, je
jihokorejsky kapitan specidlnich jednotek. On a jeho kamarad, serzant Td-Jong jsou svédky
kradeze motorky. Zlod&j se pfi Gt€ku zrani a je pievezen do nemocnice. Td-jong zjisti, Ze
mu zlod¢j ukradl i mobilni telefon a s Si-dZin jedou za zlod€¢jem do nemocnice. Tam potkaji
lékatku Kang Mo-jon, kterou hraje Song Hje-kjo, a na prvni pohled zaujme Si-dZina. Za¢nou
se spolu schazet, ale pro velké pracovni vytiZeni se spolu vidi malo Si-¢in dostava povolavaci
rozkaz a odchazi na misi do zemé& Uruk, kde ma zajiStovat mir. Po ndvratu z mise se znovu
setkdva s Mo-jon a uvédomuje si, jak jsou rozdilni. On jako vojék je pfipraven zabijet
nepftitele, kdezto ona jako I¢karka zivoty zachranuje. Kvili témto postojim se rozchazi a on
znovu odjizdi do Uruk. Za né€kolik mésicti se Mo-jon stava vedouci 1ékaiského tymu, ktery
odjizdi do Uruku. Tam se znovu setkavaji a zjistuji vice o sobé a své praci a poslani. Uspéch
Potomkii slunce byl dan i kvalitnim scénafem, korejsk4 dramata maji tendenci byt rozvlacna,
nekdy 1 s nesmyslnymi zvraty v dé&ji, ¢emuz se u Potomka slunce dokazali scenaristi
vyhnout. Drama obsahuje prvky vlastenectvi a sebeobétovani. Nejde jen o bézny milostny
ptibeh, hrdinové jsou ochotni obétovat sami sebe pro to, v co véfi. Profesor korejské
literatury Jun Suk-¢in, fekl, Ze v dobé kdy Asii zasahly ptirodni katastrofy jako tsunami a

zemétieseni, je toto drama piikladem univerzalni lidskosti*!.

4 KANG, E. ,Descendants of the Sun® sold to Japan in Biggest Deal in 3 Years. Soompi. 2016 (Cerpano v r.
2017). Dostupné z: www.soompi.com/2016/03/13/descendants-of-the-sun-sold-to-japan-in-biggest-deal-in-
three-years/
41 Across Asia, viewers fall in love with wildly popular South Korean military romance drama. The Japan
Times. 2016 (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
http://www.japantimes.co.jp/culture/2016/04/12/entertainment-news/across-asia-viewers-fall-in-love-with-
wildly-popular-south-korean-military-romance-drama/#. W VFcNY VOI9k
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je aspekt rodiny, proto se Japoncim dramata libi, pocituji nostalgii po Cisté lasce.
V japonskych serialech zobrazuji moderni zivot, tyto rodinné tradice se pomalu vytraci.
Zobrazeni rodinnych tradic jsou v Zimni sonaté vSudypfitomné. Rodinna tradice, ktera je
zobrazena v dramatu, je vyjadiend poslusnosti déti k rodicim a respektu mladych ke starSim.
Role obou rodici je dulezita, a pokud jeden z nich chybi, ma to vliv na dit¢ a tato situace
muze vyustit do vztahovych problémt. Dé&jové zvraty vznikaji tehdy, kdyz se déti snazi
splnit povinnosti k rodin€, pifestoze to pro né¢ znamena potlaCeni svych pociti. Pro
japonského divéka je klicové, kdyz vidi, ze déti nasleduji prani rodica, 1 kdyz s tim vnitiné
nesouhlasi. V korejskych dramatech, i kdyz se mladi lidé miluji a rodi¢e nesouhlasi se
siatkem, tak to mladi respektuji. V japonské spolecnosti by déti ignorovaly ptani rodich a
fidily by se svymi city.

DalS§im aspektem je ucta ke stafi, v dramatech mladi uvoliiuji v dopravnich
prostiedcich mista star§im, v pfitomnosti starSich nekoufi, pokud mlady v pfitomnosti
star§tho konzumuje alkohol, odkloni se na stranu, aby mu ukazal respekt. Vedle tohoto
rodinného aspektu a Ucty ke stafi je Casto zobrazovand Cista laska a péce o své blizni.
Dramata korejské viny jim pfipominala japonské dramata a filmy druhé poloviny 20. stoleti.
Piedstava japonské Zeny o korejském muzi, byla ovlivnéna postavou Cun-sanga ze Zimni
sonaty. Myslely si, ze korej$ti muzi jsou pecCujici, milujici, ze dokdzi vyjadfit své pocity, za
city se nestydi a Ze se dokazou postarat o ostatni. U japonskych muza tyto vlastnosti
postradaly. Také zaregistrovaly rozdilné chovani japonskych a korejskych celebrit. Korejsti
herci a umélci casto d€kuji fanouskiim, klani se jim, jsou pokorni a ukazuji, ze jim na

fanouscich velmi zalezi. Naptiklad P4 Jong-dZun pfispél ob&tem zemétieseni v Japonsku. +?

Podle pravodce na hallju vydaného ve vydavatelstvi KOCIS japonsti fanousci dramat
zacali vnimat Korejce jako slusné, stédré a sofistikované lidi. To byl zacatek toho, kdy
korejské vlna zacala fungovat nejen jako profitni komodita, ale jako politicky nastroj, ktery

muze byt pouzit k vytvafeni pozitivnich nazoru o Koreji. Béhem vysilani Zimni sonaty

42 MILLER, Laura. Korean TV Dramas and the Japan-Style Korean wave. Post Script. 2008 (Vol.27, No.3)
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v roce 2004 navstivilo Koreu 2 miliony Japoncii.** Dokonce byly organizovany tematické

poznavaci zajezdy, které mapovaly mista, ve kterych bylo drama nataceno.

Lze tvrdit, Ze jednim z divodu, pro¢ jsou v Japonsku korejska dramata oblibena, je

zobrazeni rodinnych vztahd. I mladi divéaci vychodni Asie, preferuji korejskd dramata pred

japonskymi, protoze se mohou ztotoznit s déjem a postavami. Japonska dramata maji

tendenci se zaméefovat pouze na lasku a praci mladych lidi, na rozdil od korejskych, které

sice zobrazuji romanci mladych lidi jako hlavni téma, ale zamé&fuji se i na vztahy déti, rodict,

prarodicu i ostatnich piibuznych. Déje téchto dramat fe$i milostné trojuhelniky, rodinné

vztahy, boje mezi gangy, stitedoskolské lasky a problémy.

Spole¢nost EASS (East Asia Social Survey) provedla v roce 2008 priizkum, ktery se

zam¢éfil na Cetnost sledovani dramat dle véku a pohlavi. V Japonsku se prizkumu zicastnilo

2 144 respondentt. Vysledky jsou v nasledujici tabulce.

Tab. 3 Cetnost sledovéni korejskych dramat v Japonsku

Sledovani | MuZi | Zeny | Celkem | 18-29 | 30- | 40- 50- 60- 70+ | Celkem
39 49 59 69
Casto 24 63 87 4 9 13 25 24 12 87
% 2,4 5,5 4,1 1,6 2,6 4,0 6,2 5,4 3,2 4,1
Nékdy 150 261 411 33 58 56 111 |98 55 411
% 15,0 22,8 |19,2 134 16,7 | 17,1 |27,5 | 22,0 | 14,7 | 19,2
Zridka 251 291 542 55 82 95 111 | 119 |80 542
% 252 | 254 | 253 224 23,6 |270 |27,5 |26,7 |21.4 | 2253
Viibec 572 532 1104 154 1199 |164 | 156 |204 |227 |1104
% 57,4 464 | 51,5 62,6 |57,2 |50,0 | 38,7 458 |60,7 | 51,5
Celkem | 997 1147 | 2144 246 | 348 328 403 |445 (374 2144

Zdroj: YANG, Jonghoe. The Korean Wave (Hallyu) in East Asia: A Comparison of Chinese, Japanese and

Taiwanese Audience Who Watch Korean TV Dramas. Development and Society, 2012 (Vol. 41, No. 1).

43 KOZHAKHMETOVA, Dinara. Soft Power of Korean Popular Culture in Japan: Kpop Avid Fandom in Tokyo.
Lund University, 2012.
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Z provedeného prizkumu vyplyva, ze Zzeny ve veéku 60-69 a 50-59 nejvice sleduji

korejska dramata.

3.3 Korejské filmy

Ptedtim nez hallju pohltila Japonsko s dramatem a Kpopem, prvni se objevil film.
Filmy jako Véanoce v srpnu (Pchal woliii kchiirlsiimasii) z roku 1999, Siri (Swiri) z roku
1999, Spolecnéd bezpecnostni oblast (Kongdong kjongbi kujok) z roku 2001, Drza holka
(Jopkicokin kiinjo) z roku2001, ptildkaly pozornost svoji kinematografickou kvalitou a staly
se hitem. Film Drza holka byl tak popularni, ze Japonci dle jeho pfedlohy natocili drama
s nazvem Rjokitekina KanodZo. Film Siri byl promitan ve 150 kinosalech po celém
Japonsku a piilakal 1,3 miliont divaki. Uspéch tohoto filmu vyvolal nadéji, Ze by korejské
filmy mohly nahradit hollywoodské filmy. K piisobivosti korejskych filma ptidaval fakt, ze
tyto filmy jsou vytvotfeny ve vychodni Asii a sdileji podobné kulturni hodnoty a tim jsou
vice srozumitelné a vlastni japonskym divakiim. V pozdnich 90. letech a brzkych nultych
bylo Japonsko hlavni destinaci pro vyvoz korejského filmu. V roce 2004 bylo v Japonsku
distribuovano na 30 korejskych filma. V roce 2005, kdy hallju doséhlo vrcholu, export
korejského filmu do Japonska ¢inil 79,4%. Film Predstavuji vam svoji pfitelkyni (Na
jocacchinguril sogdhamnida - 2001) vydélal v Japonsku 18 milionu USD a film Vychazka
(Wo6cchul - 2005) vydélal dokonce 25 milionu USD. Tyto dva filmy byly v Japonsku 1épe
pfijaty nez v Koreji a to hlavné kvili popularité hercti Cén Ci-hjon a P4 Jong-dzun. Filmy
byly oblibené i kvili herciim a rezisérim, ktefi se stali hallju celebritami. Filmy Detektiv
(Hjongsa) a Piatelska Giiméa (Cchinéolhan Giiméa) byly do Japonska prodany jesté pied
jejich dokon€enim. Export filmi do Japonska mezi lety 2004 a 2005 se zvysil o 30%. I pies
tyto prodeje dalsi filmy jako Tajfun (Tchdpchung - 2005), Zvite (Jasu - 2006), Daisy (2006)
nebo Jonli¢i (2006) v Japonsku neuspély, coz vedlo k drastickému poklesu importu
korejskych filmti. Mezi 1éty 2005-2006 se export do Japonska snizil z 60,32 milionu USD
na 10,39 milionu USD * . V oblasti vyroby filmid dochazelo i k japonsko-korejské

4 K-Movie: The World’s Spotlight on Korean Film. Korean Culture. 2015 (No.5).
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koprodukci. Byly natoceny snimky jako napt. Prvni snih (2007), Moje ptitelkyné je Cyborg
(2008), Lod’ (2009), Duch: Jesté jednou té chci obejmout (2010) nebo Letni fantazie (2014).

Pokles dovozu filmii vyrovnava dovoz Kpopu.

Film Siri byl nato¢en rezisérem Kang Ci-kju. Je &asto uvadén jako prvni jihokorejsky
hallju film. Zabyva se s tématem znovusjednoceni obou Koreji, jde o akéni film. Siri mozna
nedosahl vytéeného cile, tj. otevieni dialogu o sjednoceni, ale dokazal inspirovat novou
generaci filmafi. Film kombinuje tradi¢ni korejské vypraveéni s nuanci soucasnych akénich

zanru.

Spolecna bezpecnostni oblast je dalsim filmem, ktery je predstavitelem hallju. Film
nato¢il rezisér Pak Cchan-uk. Film opét reflektuje zakofenény problém Koreji a to je jeji
rozdéleni. D& se odehravd v demilitarizované zéné, jde o mysteriozni piibéh s prvky
detektivniho Zanru, kde je vySetfovana vrazda. Mysteriéznost vytvari napéti, film obsahuje
1 jemné prvky humoru. V porovndni s jeho ostatnimi filmy, je tento film nejpiiméjsi
politickou vypovédi. Pratelstvi mezi jihokorejskymi a severokorejskymi vojaky je hlavnim

tématem filmu.

Jeden z nejpopuldrnéjSich korejskych filmt v Japonsku byla romantickd komedie
Drz4 holka, ptibéh filmu je natocen na podkladé skute¢nych udalosti. Film vypravi o setkani
dvou mladych lidi, ktefi se potkévaji v metru. Zamétuje se na zamilovani, ztratu a bolest.
Film je plny symbolismu a obsahuje neuvétitelné sekvence. Hudebni slozka filmu byla dobte

zpracovana.

3.4 Korejska popularni hudba — Kpop

Korejska hudba explodovala v Japonsku, protoze korejsti umélci pfisli s né¢im, co
v japonském hudebnim primyslu chybélo po 1éta. Kpop skupiny vypadaji jako skute¢né
dospéli, zatimco Jpop zdlraziiuje adolescentni roztomilost. Kpop umélci v Japonsku bézné

zpivaji v japonstin€. Kpop se stal rivalem Jpopu v popularité, Jpop se od 90. let piilis
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nezménil, jeho dnesni skladby zni podobné jako v 90. letech. Nejenom korejska dramata, ale

1 popové hudebni skupiny dosahly rekorda v prodejich.

Kpop prorazil do Japonska prostiednictvim zpévacky BoA s jejim debutovym albem
,Listen to my heart®, ktery se v Oricon Zebiiccich v roce 2002 umist'oval na vrcholu. Stala
se prvni zahrani¢ni zpévackou, kterd dosahla prvniho mista v zebticcich. Tyto Oricon
zebticky byly testovacim mistem tspéchu pro korejské umélce. Byly zalozeny v roce 1967
a shromazd'uji data o prodeji alb z 26 tisic prodejen po celém Japonsku. Generalni feditel
Oriconu , Ko Koike na akci Gaon Kpop awards v roce 2012 fekl, Ze uhlazena image a silna
fanouSkovska zakladna jsou hlavnimi ditvody pro uspéch korejské hudby v jejich zebticcich.
Japonsko je pro Kpop nejvétsim zahrani¢nim trhem. Velikost japonského zabavniho a
medialniho trhu je odhadovana na 170 miliard USD, coZ je asi 5x vétsi nez v Koreji®.
Korejské skupiny zakotenily v hudebnim primyslu v Japonsku. Zapadni umélci jako
Beyoncé nebo Lady Gaga jsou v Japonsku také popularni, ale vnimaji je jen jako navstévu,
ktera se zastavi jen pfi propagaci nového alba. Ptileti, vystoupi a odjizdi. Zatimco Kpop
umélci ztstavaji del$i dobu, nejezdi za fanousky jen pii promo akcich a jsou pravidelné videt
v TV show. Korejsti Kpop umélci se inspiruji v zapadnich Zanrech, jako evropsky elektro
house (napf. pisent I am the best od skupiny 2 NE 1), americky R&B (napt. pisein Dope od
skupiny BTS). 46

Jak je nyni bézné u novych trendd i v tomto piipadé Internet a socidlni média
pomohly nastartovat popularitu Kpopu. Fanousci prostiednictvim Youtube objevili skupinu
jeste predtim, nez korejské skupiny debutovaly v Japonsku. Toto on-line sledovani pomohlo
vybudovat vétsi fanouSkovskou zakladnu. Korejské hudebni spolecnosti na Youtube
pravideln€ nahravaji videa s cilem rychleji Sifit Kpop, zatimco v Japonsku tento trend neni
propagovan, naopak pokud je na Youtube nahrano neoficidlni video, japonské hudebni
spolecnosti je vymazou. Naptiklad se stalo americké zpévacce Lady Gaga, ze jeji Youtube
kanal byl na néjakou dobu pozastaven, poté, co ona zvefejnila neautorizované video, na
kterém vystupuje s japonskou skupinou SMAP. Namisto toho, aby této ptilezitosti japonsky

vydavatel vyuzil k propagaci této skupiny, tak video zakdzal. Jednou z nejvyznamnéjSich

4 KOZHAKHMETOVA, Dinara. Soft Power of Korean Popular Culture in Japan: Kpop Avid Fandom in
Tokyo. Lund University, 2012.
4 MICHEL, Patrick. How Korean Pop Conquered Japan. The Atlantic. 2011 (Cerpano v r. 2017). Dostupné
z: https://www.theatlantic.com/entertainment/archive/2011/09/how-korean-pop-conquered-japan/244712/
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udalosti v digitdlnim §itfeni Kpopu bylo vytvoteni samostatné Kpop sekce na Youtube v roce

2011.%7

Kpop v Japonsku reprezentuji skupiny a zpévaci jako BoA, TVXQ, Girls Generation,
KARA, Big Bang, 2PM a ostatni z SM agentury.

Jak jsem se zminila vySe, BoA byla prvni, ktera v Japonsku prorazila a stala se
populérni. Pfestoze neskryvala svlij ptivod, Japonci ji vnimali jako Jpop umélkyni. Jeji pisen
,Listen to my heart®, ktera se vyhoupla na top Zebti¢ek nejprodavanéjsich skladeb, byla od
japonské produkce nerozliSitelnd a BoA v téchto zacatcich vypadala jako mladé japonské
zpévacky. Zpocatku jihokorejsti umélci byli vnimani jako Jpop. Na pocatku stoleti Kpop
neexistoval jako vyrazné odliSny zanr. Opravdovy Kpop do Japonska vstoupil na prelomu
nultych a 10. let 21. stoleti, kdy se v Japonsku objevila spousta skupin. I kdyz nckteré
chlapecké skupiny jako SHINee, CNBLUE, 2PM se staly populéarni, tak div¢i skupiny jako
KARA, Girls Generation si ziskaly vétsi oblibu. To, co je charakterizuje, je precizni tanec,
doprovazejici popové songy. BoA a TVXQ byli zaméfeni piedevsim na balady a byli bliz
k Jpopu, naproti tomu KARA a Girls Generation stavély na dynamickém tanecnim
doprovodu, coz je zietelny rys Kpopu. Jihokorejsti hudebni producenti se zaméiuji na
mladou generaci japonskych posluchaci, kteti jsou ochotni vénovat ¢as a penize do hudby.

Kpop v nazvech skladeb zdsadné pouziva anglictinu a katakanu, coZ ovSem neni nijak

vvvvvv

cey

pisné v japonstiné a obcas pouziji i anglicka slova. I kdyz Kpop idolové byli téméf
nerozliSitelni od Jpop zpévaki, hlavni rozdily se projevuji na koncertech. Zatimco koncerty
Kpopovych umélcti jsou hluéné a fanousci pouzivaji fanchanty, to znamenad, ze publikum
zpiva sumélci predem stanovené Casti pisni, koncerty Jpopovych umélcti jsou tissi a
fanousci jen poslouchaji. Fanousci Kpopovych koncertli pouzivaji i svételné tyCinky, kazda
skupina ma svoji barvu a rozdilny tvar a 1 toto ptidava na dobré atmosféte koncertu.(viz
priloha 1) Japonsti fanouSci maji tendenci nakupovat fanouskovské predméty svych
oblibenych skupin vice nez fanousci v jinych zemi. Nakupuji batohy, tricka, sbératelské
karticky, polstare, atp.. I image interpretd hraje dulezitou roli ve vniméani hudby. Kpop

idolové se oblékaji atraktivné, odhaluji vice t€lo, maji napadité choreografie. Oblibenost

4T KOZHAKHMETOVA, Dinara. Soft Power of Korean Popular Culture in Japan: Kpop Avid Fandom in
Tokyo. Lund University, 2012.
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skupin spoc¢iva v kombinaci chytlavé hudby a tance, atraktivnim vzhledu a vzorovém

chovani.

Chlapecka skupina TVXQ vznikla v roce 2003 jako péti¢lenna. V roce 2010, po
neshodach s agenturou SME tfi ¢lenové skupinu opustili. V roce 2005 TVXQ debutovali
v Japonsku, debut vSak nebyl nijak vyrazny. SME je piedstavila spise jako Jpop skupinu a
spolupracovali 1 s japonskou produkci a textafi. V Japonsku ptfevdzné zpivali originalni
japonskou tvorbu a ne remake svych korejskych skladeb jak je bézné. I pies pomérne
neuspésné zacatky, se tato strategie Casem ukézala uspé$nd. V roce 2008 jejich popularita
rapidné vzrostla a uspotadali ,,Arena tour. TVXQ na Zebtic¢cich Oriconu lamaly rekordy.
Jejich ¢tvrté japonské album The Secret Code z roku 2009 bylo velmi tspésné a prodalo se
ho ptiblizné na 310 tisic kust a ptildkalo jim dal$i fanousky. V roce 2013 TVXQ jako prvni
zahrani¢ni skupina podnikla turné v halach Dome. Uspotadala pét koncertii po Japonsku.
Koncerty mély velky ohlas a navstivilo je 850 tisic lidi a vydélaly 92,6 milionu USD. Jejich
oficialni japonsky fanklub Big East ¢&ital 200 tisic ¢lent.*®

V disledku popularity Kpopu se zacaly organizovat takzvané KCON, coz jsou
hudebni festivaly, na kterych vystupuji korejské skupiny a zpévaci. Prvni tii1 festivaly se
konaly v USA a od roku 2015 se konaji i v Japonsku a ostatnich zemich. V roce 2015 na

japonsky KCON navstivilo 15 tisic lidi, v roce 2016 dokonce 33 tisic lidi.*

Je tieba také zminit, Ze japonsti fanousci Kpopu jsou prevazné mladi lidé, na rozdil
od fanouskl dramat. Je to dané, také tim, ze Siteni Kpopu se d¢je prostifednictvim Internetu

a socialnich siti a mlada generace ma k témto technologiim oteviengjsi ptistup.

Za zminku stoji negativni piijeti pisné¢ Gangnam Style od interpreta Psy. Zatimco
pisent dosahla svétové popularity, vzniklo mnoho verzi a i1 parodii, na Youtube doséhla od
roku 2012 doposud témét 3 miliard zhlédnuti, v Japonsku nezaujala. Predevs§im se Japonciim
fyzicky nelibil interpret, ktery na rozdil od jinych idold Kpopu je tlusty, nehezky a stary,

neocenili ani doprovodny tanec a humor v klipu. V témze roce japonska spolecnost YGEX,

“8 LEE, Sangjoon a NORNES, A. M. Hallyu 2.0: The Korean Wave in the Age of Social Media. University
of Michigan Press 2015. ISBN 9780472052523
4 PARK, Sojung. At KCON Japan, decades-old flame for Korean culture rekindled. Yonhap News Agency,
2016 (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
http://english.yonhapnews.co.kr/news/2016/04/13/0200000000AEN20160413005200315.html
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kterd zastupovala zpévaka Psy, oznamila, ze vyda japonskou verzi Gangnam Style pod
nazvem Roppongi Style, avSak na zaklad€¢ negativniho pfijeti v Japonsku od zaméru

odstoupila.

3.5 DalSi aspekty hallju (jidlo, kosmetika, atp.)

Fenomén hallju zasahl i dalsi oblasti. VSe co pochazelo z Koreje, bylo v Japonsku
oblibené. Kpop zékladna vyrostla ve &tvrti Sin Okubo v Tokiu. Tato &tvrt v sousedstvi
korejskych imigrantii, restauraci a obchodii nebyla pted ndstupem hallju respektovana. Po
uspeéchu hallju se stala médnim centrem se spoustou korejskych restauraci, knihkupectvi,
obchodii s hudbou atp.

V disledku popularity korejskych dramat, stoupla poptavka po korejském jidle,
vznikly nové restaurace, Japonci je zacali vice navs§tévovat a obliba tradi¢nich korejskych
jidel stoupala. Japonské knihkupectvi zaznamenala rostouci prodej kuchatek a také DVD
s korejskou gastronomii. V roce 2005 televizni stanice NHK vydala DVD, snazvem
Studujeme dvorni kuchyni s Cangkiim (hrdinka dramatu). >

Korejska kultura a to hlavné Kpop a drama ziskava stale vétsi vliv, ale to neni jediny
trh, ve kterém se korejské produkty rozsituji. Korea zaznamenala v Japonsku rist zajmu o
modu a kosmetiku. Kosmetické znaCky Amorepacific, Skin Food si ziskaly oblibu u
japonske klientely. Korejské kosmetické znaCky jsou oblibené pro svoji kvalitu a dostupnou
cenu. Divodem tuspéchu jsou i investice do vyvoje a vyzkumu, které vedou k novym
kosmetickym trendim. Produkty, které byly prvné pouzivané v Koreji jako BB a CC krémy
se brzy rozsifily nejen do Asie, ale poté i do celého svéta. °!

Spousta fanousku si kupuje véci, které propaguji jejich idoly nebo je wvidi

v oblibenych dramatech napt. mobilni telefony, oblecenti, atp.

S0 MILLER, Laura. Korean TV Dramas and the Japan-Style Korean wave. Post Script. 2008 (Vol.27, No.3)

51 The other Korean Wave: The rising popularity of Korean cosmetics. Beyond Hallyu. 2013 (Cerpano v r.

2017) Dostupné z: http://beyondhallyu.com/fashion/korean-wave-korean-cosmetics-taking-world-well-quite/
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V neposledni fadé ma hallju vliv i na cestovni ruch, ktery se diky oblibenosti dramat
zvysil. Mnoho Japonct cestuje do Koreje, aby navstivilo mista natac¢eni a poznali Korejce a

jejich kulturu.

3.5.1 Korejsky jazyk

Obliba hallju vyvolala velkou poptavku po vyuce korejstiny. Hallju fanousci at’ se
zajimaji o Kpop nebo o drama jsou dychtivi se naucit jazyk, aby porozuméli obsahu
korejskych pisni¢ek a dramat. V roce 2006 skladalo Topik testy z korejstiny 31 230
studujicich, coz je o 33%vice nez v roce 2005. Kdyz byla Zimni sonata vysilana v originale,
fanouSkiim se jazyk libil, hlavné jim znéla krasn€ slova jako, miluji t&, atp. a zacali
navstévovat kurzy korejstiny. Televizni stanice NHK vysilala kurzy korejstiny a vydala
k nim 1 u¢ebni materialy, kterych se v roce 2004 prodalo na 200 tisic kusi. Aby byl udrzen
tento entuziazmus, v roce 2005 korejské Ministerstvo pro cestovni ruch pozvalo 200
ucastniki kurzu korejstiny do Koreje, aby zazili korejskou kulturu na vlastni kiizi a procvicili
se v korejsting. V roce 2002 nechala japonska vzdélavaci instituce zahrnout korejStinu do
piijimacich zkousek na vysoké Skoly. Podle zpravy japonského Institutu pro kulturu a védu
v roce 1995 bylo v Japonsku 143 vysokych skol, ve kterych se vyucovala korejstina, v roce
2003 se pocet zvysil na 335°2. Pro posileni vyuky korejstiny byla na webovych strankach
Biglobe ziizena rubrika s nazvem Zabavné uceni korejstiny, které vyuziva texty korejskych
pisni. V roce 2002, v dobé spoluporadani Mistrovstvi svéta ve fotbale, byl v Japonsku
vydavan magazin s nazvem ,,Korejsky denik®, ktery obsahoval ¢lanky v korejsting, slouzici

k jejimu procvicovani.

52 Halljuwa hanglil. Digital Hangeul Museum. 2006
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4. Anti-hallju

4.1 Duvody pro vznik anti-hallju

V dtsledku velké obliby korejské viny vzniklo jako protipdl anti-hallju, ktery
funguje jako odpor proti $ifeni hallju. V Japonsku je znamé pod pojmem kenkanrja (/i
Iit), do korejstiny se preklada jako hjom hallju (& g+ ) nebo pan hallju (RFSHF). Tento
jev muzeme popsat jako averzi proti korejské populdrni kultute, at’ jde o filmy, hudbu nebo
dokonce i samotné celebrity. Tento koncept je spojen s §ir§im anti-korejskym (& )
postojem, ktery je zaméten proti Koreji jako takové. Tento negativni ptistup viici Koreji je
beézny v celé vychodni Asii, avSak v Japonsku je nejsilnéjsi. Jde o reakce na historické a
politické spory napt. spor o ostrov Tokdo (japonsky TakeSima). V mnohych dramatech
korejsti tvlirei lici historicka a geopoliticka fakta nevérohodné. V nekterych dramatech jsou

uzemi popisovana jako korejska zatimco o tato tizemi se vedou spory.

DalSim divodem pro¢ vzniklo anti-hallju je tidajna agresivita Sifeni korejské viny
s podporou korejské vlady. V ¢lanku ,,The cultural industry policies of the Korean
government and the Korean Wave* od Kwon Sting-ho a Joseph Kima se tvrdi, Ze statni
urednici v jizni Koreji zprosttedkovavaji Sifeni popularni kultury a dokonce chrani domaci
trh pfed importem z jinych zemi a tim vytvaii nerovné podminky.>* Pro Jizni Koreu je hallju
velmi dilezitd a to jak z ekonomického tak politického hlediska, proto neni divu, Ze se ji

dostava takové podpory ze strany vlady.

V Japonsku dokonce proti korejské nové viné lidé demonstrovali v ulicich. V roce
2011 Sosuke Takaoka — japonsky herec, publikoval ptispévek na Twitteru, ve kterém se
vyjadfoval nelichotivé o vysilani korejskych dramat v hlavnim vysilacim Case na stanici Fuji
TV. Mimo jiné pozadoval, aby ptestala TV vysilat korejska dramata. Zdiivodiioval to tim, ze
kdykoli zapne televizi tak vysilaji korejské programy a on ji okamzité vypind, vyjadioval i

obavy z toho, Ze se citi jako by nezil v Japonsku. Na zakladé této tvrdé kritiky byl vyhozen

53 KWON, Seung-Ho a KIM, Joseph. The cultural industrz policies of the Korean government and the
Korean Wave. Internationa Journal of Cultural Policy, 2014 (Vol. 4, No. 4)
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z agentury.>* Tato udélost spustila akci k sjednoceni on-line aktivistll, ktefi vyrazili do ulic
demonstrovat proti korejské vin€. Béhem jednoho mésice se uskutecnily dvé demonstrace.
Demonstraci se ucastnili 6 az 10 tisic 1idi.>® Tyto demonstrace nebyly nasilné, nesly se
v duchu vlastenectvi, protestujici nesli japonské vlajky a vykiikovali anti-korejska hesla.*®
V Japonsku dokonce vydéavali publikace, které byly velmi kritické vici hallju. Jedna
z publikaci s nazvem Manga Kenkanrju z roku 2005 nebyla oficidlné ptelozend do jinych
jazyka, ale vzhledem k tomu, Ze jde o komiks tak se obsahu d4 porozumét z obrazkii. Dalsi
manga, kterd se fadi mezi anti-hallju se jmenuje The Investigation of the fabricated Hallyu
Boom, tato manga vysla v roce 2011. Je velmi kontroverzni, zabyva se jen korejskou vinou
a vykresluje jeji temné stranky jako je korupce, sebevrazdy, promiskuita. D& mangy je
zaméeien mj. na populdrni divéi skupiny Girls Generation a Kara, které¢ se podle ni staly
slavnymi a uspéSnymi diky tomu, ze mély sexudlni pomér s producenty a nadiizenymi.
K tomu vSemu jesté popisuje korejskou vladu jako agresivni a zamétenou na Sifeni hallju
v Japonsku v manze dokonce uvadi, ze korejska vlada investuje do popularizace hallju
v Japonsku castku az 20 160 milioni Wonu. Vladu vykresluji jako manipulatora s lidmi a
fanousky. Zpiisob znazornéni je velice urazlivy. Je pravda, ze korejska vlada velice investuje
do kultury a celebrity musi tvrdé pracovat, pokud chtéji uspét, ale realita neni tak kruta jak

je popsana v této manze.’” Ob¢ mangy se staly velmi popularni diky internetu.

Korejska herecka Kim Tché-hiii se v roce 2005 ucastnila shroméazdéni, které se
konalo ve Svycarsku. Ugastnici shroméazdéni podporovali tezi, ze izemi Tokdo/Take§ima
patii Jizni Koreji. Tato popularni herecka dostala v roce 2011 roli v japonském dramatu 99
dnii se superstar. To vyvolalo velkou nespokojenost a vinu protesta a spolecnost, ktera ji roli

svetila byla velmi kritizovana. Kim Tché-hiii méla jesté vystoupit v reklamé na japonskou

> Sosuke Takaoka bashes ‘Hallyu’: “’Korean dramas on TV annoy me”’. Allkpop. 2012 (Cerpano v r. 2017).
Dostupné z: http://www.allkpop.com/article/2011/07/sousuke-takaoka-bashes-hallyu-korean-dramas-on-tv-
annoy-me
3 MIKALAJUNAITE, Ugné. Anti-Korean Wave and Far-Right Wing Nationalism in Japan. LEIDEN
UNIVERSITY, 2015.
56 Anti-Korean Wave in Japan turns political. CNN Travel. 2011 (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
http://travel.cnn.com/seoul/life/anti-korean-wave-japan-turns-political-14 1304/
57 Japanese comic strip claims the Hallyu Wavewas fabricated. Allkpop. 2011 (Cerpano v r. 2017). Dostupné
z: http://www.allkpop.com/article/2011/01/japanese-comic-claims-the-hallyu-wave-was-fabricated
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kosmetiku Jukigokoci, avSak kvuli protestim a kritice, kosmetickd spole¢nost nakonec

realizace této reklamy s Kim Tché-hiii zrusila.>®

Kromeé protestii a demonstraci v ulicich se vyskytuji anti-hallju projevy na socialnich
siti. Velka kritika se snesla na vnucku japonského cisatre Akihita. Jeho vnucka Gako v ramci
Skolniho vystoupeni nastudovala choreografii pisnicky ,,Oh!* div¢i korejské skupiny Girls

Generation. Lidé¢ si kladli otazku co ma japonska cisarské rodina spole¢ného s Koreou.

DalSim projevem anti-hallju je posileni nacionalismu. Nacionalismus po 2. svétové
valce byl v Japonsku velmi potlacen v diisledku utrpeni, které Japonci prozivali. Valka méla
velmi znicujici dopad na Japonsko, armada 1 mésta byly zniceny. Japonsko po valce bylo
vedeno liberalnimi intelektudly (Marujama Masao), ktefi byli zastanci teorie, Ze pouceni se
zminulosti vede k demokracii a miru, a neni mozné se upinat k nacionalismu.
Nacionalismus podle jejich teorie povzbuzuje lid k vedeni valek. To vSak neznamend, Ze
smysl japonskosti ze spolecnosti zmizel, spiSe to znamenalo, Ze se povalecné debaty nevedly
v militaristickém duchu. Nacionalismus zacal opét posilovat v disledku obnoveni
ekonomiky. V 60. letech se stalo Japonsko druhou nejsilnéjsi svétovou ekonomikou velmoci

po USA. Tento uspéch zvany ,,ekonomicky zdzrak* je pficitan unikatni narodni kulture.

V 90. letech asijské zemé kritizovaly Japonsko, ze jasné neodsoudilo a neomluvilo
se za agresivni jednani v minulosti. Cina pozadovala po Japonsku, aby odskodnila obéti
jejich vale&nych ¢intl, zejména pak Nanking masakr z roku 1937. Obvinéni Ciny z Nanking
masakru nékteré konzervativni média chapou jako konspiraci. Tato kritika méla za disledek
zesileni nacionalizmu, zv1asté v revizi historie. Tento novy nacionalismus obhajuje japonské
¢iny, zejména kolonialni nadvladu a ti€ast ve 2. svétové valce. Japonsko zobrazuje jako obét’
americké nadvlady a varuje pred hrozbou z Ciny, Severni a Jizni Koreje. Tento
nacionalismus oslavuje minulost a podporuje v lidech vlastenectvi. Pfestoze tento novy
proud nacionalizmu je minoritni, je velmi pronikavy. Aspekt, ktery déla tento nacionalismus
novym je jeho vSudyptitomnost. Nacionalisté maji tésnou vazbu na konzervativni strany,
media a akademickou sférou. V 90. letech ziskava nacionalismus obliby hlavné mezi

mladymi a to kvili poklesu ekonomické prosperity, nedostatku pracovnich pfilezitosti a

58 Kim Tachee Further Attacked by Japanese Netiyens. Soompi, 2011 (Cerpano v r. 2017). Dostupné z:
https://www.soompi.com/2011/10/23/kim-tae-hee-further-attacked-by-japanese-netizens/
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globalizace. Nejen konzervativni média, ale 1 8ir$i vetejnost se ptiklani k nacionalizmu, ktery
vetSina Japonct tolerovala. Narodni japonské noviny Jomiuri Sinbun byly velmi kritické
k rozsifovani korejské nové viny. Vyzyvaly japonské umélce, aby v zahrani¢i konkurovali

korejskym umélcim. Vychézely i ¢lanky o nespokojenosti Japonci Zijicich k Korean Town

v Tokiu.>®

4.2 Zaitokukai

V roce 2006 byla oficidln€ zaloZena ultranacionalistické organizace Zaitokukai, ktera
je znama pod svym celym jménem Zaini¢i tokken wo jurusanaj Simin no kai, které lze volngé

cey

ptelozit jako SdruZeni ob¢ant netolerujicich privilegia Zaini¢i Korejct zijicich v Japonsku.
Zaitokukai se vymezuje a bojuje hlavné proti tdajnym vysadam cizinct zijicich v Japonsku
a Zaini¢i Korejctim. Zakladatel organizace a prvni vidce Makuto Sakurai, je zndmy svymi
kontroverznimi nazory a agresivni povahou. Tuto organizaci vedl 8 let. V roce 2014 byl
zvolen pfedsedou Jasuhiro Jagi. Organizace ma kolem 15 000 ¢lend, vétSina ¢lenti jsou mladi

muzi a muzi stfedniho véku. Zaitokukai se sami oznacuji jako konzervativci.®

Tvrzeni Zaitokukai souvisi s legalnim statusem a pravy Zainic¢i Korejct, ale nékteré
argumenty mohou byt spojovany s anti—hallju a anti-korejskym hnutim. PfestoZze n¢ktera
jejich tvrzeni byla vyvracend, napiiklad, to ze Zaini¢i Korejci neplati dané, vodné a poplatky
za televizni vysilani 1 nadale Zaitokukai a jejich ptiznivei véfi, ze Zaini¢i Korejei maji
privilegia. Dalsi tvrzeni této organizace souvisi s historickym revizionizmem. Jsou zastanci,
toho, Ze neni tfeba, aby se Japonsko omlouvalo za ¢iny z 2. svétové valky. Naopak propaguji,
ze Japonci maji byt na svoji historii hrdi. V souvislosti s oblibenosti korejské nové viny
nevahaji jeji pfiznivce oznacit jako anti-Japonce a lidi, ktefi nejsou hodni byt obCany

Japonska.

3 MIKALAJUNAITE, Ugné. Anti-Korean Wave and Far-Right Wing Nationalism in Japan. LEIDEN
UNIVERSITY, 2015.
60 KRIEGER, Daniel. Japan combats rise in hate speech. Aljazeera America, 2015 (Cerpano v r. 2017).
Dostupné z: http://america.aljazeera.com/articles/2015/11/30/japan-encounters-rise-in-hate-speech.html
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Prostfednictvim socidlnich siti organizuji demonstrace proti stoupajicimu vlivu
korejské kultury (viz ptiloha 4). Demonstrace svolava do Korean Town, ¢tvrti Tokia, ktera
je domovem jak Zaini¢i Korejct, tak Korejskych imigrantt a je hlavnim centrem korejskeé
tradi¢ni a populdrni kultury v Japonsku. Diive byla tato ¢ast mésta hojné navstévovana
turisty a milovniky populdrni korejské kultury, ale v poslednich letech kvuli Castym
demonstracim navstévnost klesa. Pfestoze mistni restaurace nabizi kvalitni korejska jidla a
ostatni prodejny korejské produkty za nizké ceny, nedafi se prilakat do této Ctvrti turisty.
Ptestoze policie dohlizi na pribéh demonstraci, nezasahuje proti demonstrantiim, i kdyz jsou
verbalné agresivni. Neni jasné, jestli policie sympatizuje s demonstranty nebo nezasahuje

kvtli svobod¢ slova, které dovoluje vyjadtit sviij nézor, at’ uz je jakkoli kontroverzni.

Korejci se setkavaji beézn€ snendvistnymi projevy vuci nim. Anti-korejsti
podporovatelé mluvi o Korejcich hanlivé, fikaji jim ,,Con“ tento vyraz vznikl ze slova
Cosendzin (japonsky nazev pro obyvatele Cosonu, ktery se pouzival za dob japonské
nadvlady). Naptiklad v Osace v restauraci, kterou hodné navitdvuji Korejci, personal
naschvél Korejctim do jidla dali hodn& wasabi a mluvili o nich jako o Conech. Jeden Korejec
sdilel svoji zkuSenost s Japonci, objednaval si listek na autobus od spole¢nosti Hankyu Bus,

namisto svého jména, pracovnik napsal na listek ,, Kim Con* (viz ptiloha 5).%!

Cetnost demonstraci a protesti od roku 2012 stoupd kvili sporu o ostrov

Tokdo/TakeSima nejen v Tokiu, ale i ostatnich méstech Japonska.

4.3 Manga Kenkanrju

Manga Kenkanrju souvisi s ozivenim ultrapravicového nacionalismu v Japonsku.
Myslenky a teze v manze jsou podobné s tvrzenimi Zaitokukai. Manga byla vydana v roce

2005, coz vede k domnénce, ze manga méla vliv na zalozeni této organizace.

6! GIL, Yun-hyung.Why anti-Korean sentiment still festers in Japan. The Hankyoreh, 2016 (Cerpano v r.
2017) Dostupné z: http://english.hani.co.kr/arti/english_edition/e_international/764730.html
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Manga Kenkanrji byla pouzita jako nastroj anti-korejské ndlady a stala se
spoustéCem anti-hallju. Jednim ze zpisobu jak vyjadfit anti-hallju nazor je pouzit ho
prostiednictvim japonského tradi¢niho néstroje, coz je manga. Manga v Japonsku je tradice,
jejiz koteny sahaji do 11. stoleti. Manga Kenkanrju se stala v roce vydani 2005 bestsellerem.
Vznik Mangy Kenkanrju se datuje do roku 2003, kdy se poprvé objevila jako internetovy
komiks autora Sarin Jamana. Tento autor neni nebo neni o ném znamé, e by byl ptiznivcem
ultra pravicovych ideji. Je znadmy jen jako autor internetové verze této mangy a navodu jak
k ni pfistupovat. Manga kenkanrjii znamena doslova nesnaset korejskou vinu. Sklada se ze
tfi ¢inskych znakl — ,,ken‘ znamend nenavist, ,.kan“ znamena Korea a ,,rju* znamena vina
nebo rozmach. Na titulni strdnce mangy je znak ,.ken* ¢ili nenavist zvyraznén (viz ptiloha
2). Provokativni ton 1 dilu Mangy Kenkanrju je zobrazen na titulni strance ve 3 bublinach.
V prvni bublin€ je napis ,,Neni potieba omluvy nebo odskodnéni pro Koreu®, ve druhé
bubliné je népis ,,Korea nesprdvné prezentuje japonské kulturni produkty jako samuraj,
kendo, susi jako korejské produkty* a ve tfeti bublin€ je napis ,,Pro¢ Korea vtrhla na japonské
izemi Takesima*.%? Na titulni strance 2. dilu Mangy jsou zobrazeny v bublinich texty
,, Vymyslena historie, kradez kultury, anti-japonské politika, diskrimina¢ni mysleni, invaze
mysSleni, drancovani pfirodnich zdroji, potlaceni svobody slova, vymyvani mozku...
v dal$i bublin je napis ,,Neuvétitelné shnild zemé, to je Korea!!” Manga v sobé obsahuje
dichotomni princip mysleni, to znamena, ze vSe vidi jen Cernobile. Véc nebo Clovek patii
bud’ do Japonska nebo do Koreje, ale ne nikam nebo do obou zemi. Zadny kompromis
nepiipousti. Toto rozdéleni na ,,my* versus ,,oni* je prezentovano hierarchicky. Racionalni
,»my* versus neracionalni ,,oni*, ,,nase* pravda versus ,,jejich ignorance, ,,nase* ochota

davat versus ,.jejich* sebestiednost.

Ptesto, Ze m& manga v nazvu nenavist vici korejské viné zahrnuje v sob€ i nenavist
vici Koreji. Z pocatku byla tato manga chapand jako nazor jednoho ¢lovéka (autora), ale
odezva dokazala, ze tyto nazory sdili vice lidi. Nacasovani mangy se shoduje s vysilanim
populérniho dramatu Zimni sonata. Drama bylo piijato nadSen¢, pfedevSim Zenami. Zatimco

Manga Kenkanrju se stala populdrnéjsi u muzské populace. D&j mangy neni komplikovany

62 SAKAMOTO, Rumi a ALLEN, Matthew. Hating ‘The Korean Wave’ Comic Books: A Sign of New
Nationalism in Japan? The Asia-Pacific Journal: Japan Focus, 2007.
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je lehce pochopitelny. Hrdinou je vysokoSkolsky student prvniho ro¢niku Kaname, ktery je
¢lenem vyboru klubu, ktery se zabyva historii vychodni Asie. V piibéhu vystupuji 1 Zainici
Korejci, jeden z nich kamarad Kanameho, Koici, ktery postupné pozada Kanameho, aby ho
naucil, jak se skutecné historie udala. Kdyz mu Kaname vysvétlil historii Zaini¢i Korejet,
je Koi¢i v Soku. Na zadklad¢ toho se Koic¢i stal daleko vice otevieny k japonskym
stanoviskiim. Toto poukazuje na prvky orientalismu — Korejci o sobé nic nevi, ale my
Japonci o nich vime. Koi¢i navstivi jizni Koreu a je nemile ptekvapen, jak se k nému chovaji.
Dokonce pociti i Sikanu od jihokorejského studenta, ktery ho obvini, ze neni pravy Korejec
a vyCte mu, Ze neumi pofaddné korejsky. V manze vystupuje puvodni Zainici, ktery se stal
Japoncem, protoze mu vadilo, Ze Zaini¢i Korejci dé€lali ze sebe obét. Aby nevypadalo, ze
jen Japonci jsou zaméteni proti Korejclim, je v manze ztvarnéna postava tchajwanského
studenta, jehoz postoj ke Koreji je stejné kriticky. Dalsi postavou je ptitelkyné Kanameho
Icumi. I Kaname zpoc¢atku vérti, Ze Japonsko utlacovalo kolonizovanou Koreu, tak jak je to
ucili ve Skole. AvSak kdyz mu dédecek, ktery pracoval pro kolonialni vladu v Koreji, t€sné
pied smrti fekl, ze Japonsko pfispé€lo k rozvoji Koreji, zacal pochybovat o utlacovani Koreje.
Kaname proto vstoupil do historického klubu, aby se dozvédél pravdu o japonsko-
korejskych vztazich a Koreji. V kazdé kapitole mangy se probird riizné etapa japonskych
dé&jin, naptiklad spor o ostrov Tokdo/TakeSima, téma comfort women (sexudlni otrokyn¢),
revize vyucovani historie, atp. Jedna kapitola se vyjadiuje i k vypjaté rivalité mezi
japonskymi a korejskymi fotbalovymi fanousky pfi ptilezitosti konani Svétového poharu
FIFA v roce 2002. Debat se ti€astni ¢lenové historického klubu, japonsti studenti, Zaini¢i
Korejci, korejsti studenti. Je zjevné, ze debatu vyhraji vzdy ¢lenové historického klubu, kteti
jsou zobrazovani jako raciondlni jedinci, ktefi maji velké znalosti o historii, zatimco jejich
oponenti jsou zmateni a neumi argumentovat. To ovSem neznamend, ze vSechno co se
v Manze Kenkanrju tvrdi neni pravda. Naptiklad je zde pravdivé popsan historicky fakt, ze
béhem kolonialni éry ne vSichni Korejci byli odvleceni do Japonska ndsilim. DalSim
pravdivym faktem je uzavieni smlouvy v roce 1965, kterd obnovovala diplomatické vztahy
mezi Koreou a Japonskem, jejiz soucasti byla ekonomicka pomoc a ptijcky Japonska Jizni
Koreji. Za ekonomickou pomoc se Korea zavézala, ze nebude vyzadovat odSkodnéni.
Rozsah diskutovanych témat se vzdaluje od anti-hallju postoje a namisto toho nastoluje

nacionalistické téma.
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V manze jsou Korejci degradovani, jsou vykreslovani s velkymi Usty, vypadaji
naStvan¢, maji malé Sikmé oci, velké nosy a obli¢eje maji zdeformované, naproti tomu
Japonci maji velké oci, rovné nosy a mala usta. (viz piiloha 3) Co se tyce charakteristickych
vlastnosti, Korejci jsou v manze zobrazeni jako drzi, vybusni a iraciondlni a Japonci jsou
klidni, raciondlni, vnimavi a skromni. Z téchto popisti je patrny nadfazeny postoj vuci
Korejcim. V manze jsou Japonci zobrazovani jako ti, ktefi znaji a fikaji pravdu o historii a
Korejcich, zatimco Korejci jsou zobrazovani jako ti, ktefi kvali Spatnému vzdélavacimu
systému se uci 171, a tudiz nemohou byt povazovani za obéti. Takové zobrazeni Korejctu
vzbudilo v Koreji vinu negativnich ohlasii. Manga definitivné pfispéla k anti-korejskym
postojim, ale rozhodné nestoji za jejich zrodem. Nacionalistické nazory a napéti mezi t€émito
zemeémi existovaly jiz daleko diive. Vydani mangy bylo pfedem peclivé nacasované, aby
vydani bylo k ptilezitosti néjaké udalosti, naptiklad konani Svétového pohdru nebo vysilani
Zimni sonaty. Druhy dil vysel v roce 2006 a zabyva se prehodnocenim obsahu japonskych
ucebnic d¢jin. V tomto roce bylo toto téma ve vetejnosti hodné diskutovano, hlavné téma 2.
svetove valky. Treti dil vySel v roce 2007, v dobé kdy korejsky prezident Ro Mu-hjon
apeloval na japonskou vladu, aby nechala opravit ucebnice, které se zabyvaji tématikou
comfort women a ostrovem Tokdo/ Take§ima. Ctvrty dil Mangy Kenkanrju vysel v roce
2009. Vroce 2006 vysel k Manze Kenkanrju oficidlni privodce (Guide book), ktery
obsahuje reakce Ctenafii, rozhovor s autorem mangy, diskuze mezi korejskymi obyvateli
pozadavky ohledné¢ omluvy a pozadované odSkodnéni. Prvnich dvou dilt Mangy Kenkanrju

se dohromady prodalo vice nez 650 tisic vytisku.5

Pfestoze tato manga byla velmi populdrni pfedevSim mezi internetovymi
komunitami, které podporuji ultrapravicové ideologie, nebyla oblibend u kazdého. Hlavné
ji odsuzovali japonsti fanousci hallju a Jihokorejci. Japonské pravicovd media tvrdila, Ze
obsah mangy je dobry a rozumny, naproti tomu levicovd media neobviiiuji autora, ale
spolecnost. Korejska media tuto mangu odsoudily a dalsi protireakci bylo vydani n€kolika
mang v korejstin€. Jednu z téchto mang napsal Jang Pjong-s6l a dal§i Kim Sting-mo. Tyto

mangy se zaméiily na vyliceni vojenské agrese Japonska, comfort women, kritiku svatyné

6 SAKAMOTO, Rumi a ALLEN, Matthew. Hating ‘The Korean Wave’ Comic Books: A Sign of New
Nationalism in Japan? The Asia-Pacific Journal: Japan Focus, 2007.
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Jasukuni, kterd uctiva véale¢né zloc¢ince a v neposledni fadé spor o ostrov Tokdo/TakeSima.
Tyto mangy nebyly tak populérni jako Manga kenkanrjt, ale piesto se jich v Japonsku

prodalo vice nez v Koreji.%

#4Kim Song-mo Hjdmillju, hankuk 380 pu vs ilbon 2 manbu téco. Ilgan sports, 2010. (Cerpano v r. 2017).
Dostupné z: http:/isplus.live.joins.com/news/article/article.asp?total id=4043716&cloc
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Ve své bakalarské praci ,,Korejskd vina a jeji vliv v Japonsku® jsem se zabyvala
fenoménem hallju , jeho Sifeni a jeho pouziti jako prostfedku soft power k posileni image
Koreje ve svété. Zaméfila jsem se predevSim na popularitu hallju v Japonsku a to jak

v pozitivnim tak i negativnim smyslu tj. anti-hallju.

Hallju m¢la v Japonsku po vysilani Zimni sonaty v roce 2003, bezesporu velky ohlas.
Pokusila jsem se analyzovat diivody takového uspéchu. Toto drama bylo populérni u Zen,
kterym dovolilo se vratit zpét do mladi a drama u nich vyvolalo pocit nostalgie po opravdové
lasce. Divackam drama nastinilo idedlni svét, zalozeny na spole¢nych konfucianskych
hodnotach, které se, ale v Japonsku pomalu vytraci. Déle japonské fanynky ocenily, ze
drama kladlo velky diraz na rodinné hodnoty, uctu ke star§Sim a ,pravou lasku®.
V neposledni fadé¢ je zaujala postava hlavniho hrdiny, ktery dokaze ukazat své city,
opravdové miluje a pro svou lasku se dokaze obétovat. Stal se pro n¢ idedlem a ztotoznénim

pro korejské muze.

V ramci korejské viny byly v Japonsku rovnéz promitany filmy. NejpopulérnéjSim

se stala romanticka komedie Drz4 holka. Presto filmy nedosahly popularity dramat a Kpopu.

Kpop se rozsitil v Japonsku v dob€ uspéchu Zimni sonaty. Prvni ambasador Kpopu
byla zpévacka BoA, ale nejpopularnéjsi se stala chlapecka skupina TVXQ. Korejsti umélci
v Japonsku zpivaji v japonsting, Japonci je proto casto vnimali jako Jpop umélce. Kpop si
pfedevs§im oblibili mladi lidé. Um¢lci je zaujali vzhledem, charismatickym tancem a

vystupovanim.

V posledni kapitole jsem se zabyvala anti-hallju. Negativni postoje viici Korejcim a
Jizni Koreji jsou ve srovnani s ostatnimi zemémi, ve kterych bylo hallju rozsifeno nejsilnéjsi,
piesto pozitivni pohled na hallju pfevlada. S rozsifenim hallju posilil v Japonsku 1
nacionalismus. Organizace Zaitokukai vznikla v roce 2006 a je primarné zameétfena proti
Zaini¢i Korejetim. Dal§im ndstrojem v boji proti hallju bylo vydani mangy Kenkanrju, ve
které jsou Korejci popisovani obzvlast’ s despektem, mluvi se o nich jako o hloupych lidech,

zatimco Japonci jsou vykreslovani pozitivné.
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Pii psani prace jsem Cerpala z ¢lankt a publikaci, které byly pievazné v anglictiné.

Vyuzila jsem i zdroje psané v korejstin€. VSechny zdroje jsem uvedla v piehledu.
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