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Abstrakt

Bakalaiska prace informuje o systému archivace propagacnich materidlti, a to plakatu
a letdku, jako dokumenti kratkodobého charakteru, ve vybranych ceskych a moravskych
knihovnach. Zaroven zpravuje o tom, k jakym t¢elim se nej¢astéji tato propagacni média
V knihovnach vyuzivaji a jakymi distribuénimi cestami se dostdvaji na vefejnost. Na
dokumentech dvou vybranych knihoven, a to Knihovny Matéje Josefa Sychry ve Zd’4fe
nad Sazavou a Knihovny mésta Hradce Kralové, je podrobné sledovan vyvoj V ptipravé
obou poutacii pocinaje 60. léty minulého stoleti. V praci jsou také podchyceny a popsany
zmeény, které¢ do vySe uvedenych procesi (archivace, uziti, distribuce a vyroba) pfineslo
zavedeni ICT.

Text prace se sklada ze dvou ¢asti, a to z Casti teoretické a z pripadové studie. Teoreticka
¢ast poskytuje odbornou podporu ptipadové studii a je v ni zpracovan vyvoj plakatu

a letaku v historickém kontextu a pfipomenuta jejich role v marketingové komunikaci.
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Knihovny, knihovnické sluzby, archivace, marketingova komunikace, graficka propagace,
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Abstract

The bachelor thesis informs about an archiving system of promotion materials, namely
a poster and a leaflet as documents of a short-term character in selected Czech and
Moravian libraries. At the same time it describes for what purposes these promotion media
are used in libraries most often and through what distribution channels they are released to
the public. We have chosen two libraries, namely the Library of Matéj Josef Sychra in
Zd’ar nad Sazavou and the Library of the City of Hradec Kralové, on the documents of
which we observe in details the development of preparation of both types of promotion
materials since the 1960s. The thesis also captures and describes changes that the above-
mentioned processes (archiving, utilisation, distribution, and production) underwent thanks
to the ICT introduction.

The thesis consists of two parts, a theoretical one and a case study. The theoretical part
provides a professional support to the case study; development of a poster and a leaflet is
elaborated in it in a historical context; their role in marketing communication is reminded

as well.

Keywords

Libraries, librarian services, archiving, marketing communication, graphic promotion,
poster, leaflet, ICT.
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Seznam zkratek

DTP tvorba dokumentu za pomoci pocitace
(Desktop Publishing)

ICT informac¢ni a komunika¢ni technologie

(Information and Communication Technology)

KMHK Knihovna mésta Hradce Kralové

KMJS Knihovna Matéje Josefa Sychry

ONV okresni narodni vybor

OPAC on-line vefejné ptistupny knihovni katalog

(Online Public Access Catalog)
SIS Studijni informaéni systém Univerzity Karlovy v Praze
SSM Socialisticky svaz mladezZe

UVTEI Usttedi védeckych, technickych a ekonomickych informaci



Predmluva

Cilem bakalaiské prace je rozbor vyvoje tvorby plakatu a letdku ve
vybranych knihovnach, a to v€etn¢€ uvedeni praktickych ptikladl zptisobu jejich vyuziti pii
propagaci ¢innosti knihovny. Analyza je doplnéna o vycet distribu¢nich kanalti. Nedilnou
soucasti jsou informace o tom, v jakém rozsahu a za jakych podminek jsou plakaty a letaky
v knihovnach uchovavany. Zpracovany rozbor zohlediuje vliv ICT na vSechny tyto

procesy.

Podnéti, které mé vedly k vybrani tohoto tématu bakalaiské prace, bylo hned
nékolik. V odborné knihovné, kde pracuji, se tyto materidly nevytvareji, a tak mé
predevsim vedl zajem dozvédét se néco o jejich pripravé a ,,vyrobni strategii®. V ramci
svych $kolnich seminarnich praci jsem sice méla piilezitost navrhnout nékolik plakata, ale
nyni se mi naskytla moznost poznat vSe v praxi a pohovofit si s lidmi, ktefi se této tvorbé

V knihovnach vénuji a mohou se tak podélit o své zkuSenosti.

Tuto volbu ovlivnil t¢Z midj zajem o plakat jako vytvarné dilo. Patfim
k obdivovateliim secesniho plakatu a v 70. a 80. letech minulého stoleti jsem Se stala také
velkym pfiznivcem a pravidelnym néavStévnikem vystav vénovanych ¢eskému filmovému

plakatu.

Poslednim podnétem, ktery mé ve vybéru prace utvrdil, byl pozadavek ,,osobniho
sbéru dokumentii* pfimo ve vybranych knihovnéach. Pohybuji se jiZ mnoho let pouze
v prostfedi odbornych prazskych knihoven, a tak jsem pfivitala moZnost vycestovat
a pracovat ,,v terénu®. Té&Sila jsem se na to, Ze ,,nahlédnu pod poklicku* kolegiim z jinych
knihoven a spolu s materialy potfebnymi pro praci tam ziskam i zajimavé postiehy
a podnéty.

Praci jsem rozvrhla na ¢ast teoretickou a c¢ast obsahujici ptipadovou studii. Celkem
maji ob¢ casti pet kapitol. V teoretické casti, v kapitole 1 a 2, jsou zpracovany poznatky
ziskané z odborn¢ literatury. Hlavnim tkolem této ¢asti je uvést do tématu prace a védecky

podpofit navazujici ptipadovou studii, ktera zahrnuje kapitolu 3, 4 a 5.

Prvni, Givodni kapitola, je vénovana definici pojmu plakat a letak, véetné stru¢ného
popisu jejich vyvoje v historickém kontextu.

Ve druhé kapitole je na ob& propagatni média nahlizeno prostiednictvim
marketingové komunikace. Jsou zde uvedeny nejcastéjsi zplisoby jejich uziti pfi propagaci

¢innosti knihoven, moznosti vyuziti riznych distribucnich cest a v jejim zavéru jsou
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shrnuta zakladni doporuceni profesionalnich designérii pro uspésnou piipravu obou
poutact.

Piipadova studie je zaméfena na plakaty a letaky Vv souCasnych ceskych
a moravskych knihovnéch, a to z hlediska jejich archivace, vyvoje, zplisobtl vyuziti a jejich

distribuce.

Tteti kapitola popisuje podrobné¢ cely harmonogram projektu, od ptipravnych praci,

fes ,,vyjezd do terénu‘, az po samotné zpracovani ziskanych dokumentu.
2

Jadrem studie je ¢tvrta kapitola, ktera je rozd€lena na téi podkapitoly. Dvé jsou
vénovany zpracovani dokumentii vybranych knihoven, a to Knihovny Matéje Josefa
Sychry ve Zdate nad Sazavou (KMJS) a Knihovny mésta Hradce Kralové (KMHK).
V 1tvodu jsou knihovny kratce pfedstaveny, a pak jiz nasleduje analyza nashromazdénych
propagacnich materidli, zpracovand na zdklad¢ tématem zadanych kritérii. V zavéru
kapitoly jsou popsana fakta shrnuta do prehledné tabulky.

Pata kapitola analyzuje idaje z dotaznikti. Dotaznik jsem piipravila proto, abych

3

mohla ,,v terénu® nasbirané poznatky obohatit jest¢ o dalsi informace. Formulafe jsem
rozeslala do 14 knihoven, reflektovalo na né¢ 10 knihoven. Odpovédi jsou zpracovany ve

formé textu, tabulek a u nékterych polozek je zatazeno i grafické znazornéni.

Celkové shrnuti vSech poznatki, veetné osobniho nahledu na problematiku, je

zpracovano formou eseje v zavéru prace.

Rozsah textové Casti prace je 53 stran. Za textem Vv ptiloze nasleduje obrazova ¢ast,
ktera je nedilnou soucasti piipadové studie. Jsou v ni zatazeny nazorné piiklady ziskané
z archivli propagac¢nich materidlit KMJS, KMHK a také formulaf dotazniku. Tyto ukazky
nebylo z hlediska jejich ptehlednosti vhodné umistit pfimo do textu. S textem jsou
provazany kiizovymi odkazy. Pfilohova ¢ast obsahuje 31 ptiloh a méa celkem 35 stranek,
jeji struktura koresponduje s rozvrzenim podkapitol (4.1 a 4.2) vénovanych popisu

dokumenti ziskanych v KMJS a KMHK.

Veskera pouzita literatura je citovana v souladu s normou 1SO 690:2010. Citace
v textu jsou uvadény podle Harvardského systému, a jsou uvedeny v hranatych zavorkach.
Jednotlivé reference jsou shrnuty v zavéru prace v Seznamu pouzitych informacénich

zdroj.



| TEORETICKA CAST

1 Plakat a letak — definice a historicky vyvoj

Tato kapitola je vénovana vymezeni pojmu plakat a letdk tak, jak jsou definovany
a vnimany odbornou literaturou. Nedilnou soucasti jejich pfedstaveni je rekapitulace
dilezitych momentl v jejich historickém vyvoji. Popis je doplnén nékolika ukazkami

dobovych propagacnich materiali ur¢enych piimo knihovnam.

1.1 Definice pojmu

Nize uvedené definice jednotlivych pojmd, se kterymi dale v textu pracuji, jsem

sestavila na zakladé¢ studia vice odbornych zdroja.

Plakat
je tisténé plosné médium urcené ke zhlédnuti. Je to rozmérny list papiru obsahujici kratké

jednoduché textové sdéleni a obrazovy doprovod. Je urcen k vystavovani na vetrejnych
frekventovanych mistech, a to v exteriéru (zdi, ohrady aj.) i v interiéru (v prostorach
konani akce aj.). Jeho prostfednictvim byva Casto nabizeno zbozi, uméleckd dila, zébava,
sport, nazor atp. Ukolem plakatu je zaplisobit na prvni pohled, piekvapit a strhnout
pozornost kolemjdoucich k informaci, kterou svymi vyrazovymi prostfedky tlumoci
[Johnova, 2007b, s. 284; Kroutvor, 1991, s. 9; Odeon, 2001b, s. 281].

Letak

je charakterizovan jako tisténé médium urcené k prostudovani. Byva vétSinou jednolisty
a neperiodicky. Pfinasi informace S$irokému okruhu ¢tenafti o aktualni mimoradné akci
z politické, kulturni, spolecenské nebo komer¢ni oblasti. Jeho Ukolem je ptedat tyto
informace co nejrychleji, vzbudit pozornost a vyvolat zdjem piijemce. Letdk byva
nejcastéji distribuovan v misté prodeje, na ulici nebo anonymné do postovnich schranek.
Jako ,,0znameni do ruky* jej lze kamkoliv odnést a v klidu prostudovat, ptipadné si jej
uchovat. Ve star$i odborné literatuie je také nékdy nazyvan bleskovka [Johnova, 2007b,
s. 283; Ktizek, 2008, s. 155-156; Odeon, 2000b, s. 399].

Poutac
je reklamni nebo agita¢ni prostiedek (plakat, panel atp.), jehoz tkolem je upoutat

pozornost [Academia, 1989, s. 347].
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1.2  Historicky vyvoj

Historie plakatu sahd az do starovéku. Jeho prvnimi ptfedchiidci byly kamenné
a pozdéji médeéné desky s rliznymi informacnimi texty, které byly vystavované na
vefejnych mistech v Egypté, v Recku nebo v Rimé. DuleZitym meznikem v jeho vyvoji
bylo vynalezeni knihtisku v poloviné 15. stoleti. Prvni ti§téné plakaty se objevily v Anglii
jiz v roce 1480. Velky rozmach zaznamenala vyroba plakati koncem 18. stoleti, kdy byla
objevena nova reprodukéni technika, a to litografie®. Zasluhy na vzniku moderniho plakatu
jsou sice pripisovany Anglii, ale o jeho opravdovy rozkvét se zaslouzila Francie. Pro
pafizské bulvary je stvofen v roce 1867 malifem Julesem Chéretem zcela novy barevny
pouta¢. Do secesni Prahy se z Francie plakat dostava az na konci 19. stoleti. Prvni Cesky
plakat, ktery byl uréen k propagaci Jubilejni vSeobecné zemské vystavy, byl vytvoien
vroce 1891 malifem Vojtéchem Hynaisem. V pribéhu dalSich let se v plakatové tvorbé
postupné¢ vystiidaly rizné umélecké styly (secese, expresionismus, kubismus,
funkcionalismus atd.). Za pocatek ,,zlat¢ho véku* moderniho ¢eského plakatu je povazovan
rok 1928. Toto obdobi rozkvétu je ukoncéeno 2. svétovou valkou. Po roce 1948 se stava
plakat pouhym nastrojem moci. K renesanci umélecké plakatové tvorby dochazi pozvolna
pocatkem 60. let minulého stoleti. Toto oZiveni se nejvice projevilo v ceské filmoveé
plakatové tvorb&. Ceské filmové plakaty tehdy ziskaly mnoha ocenéni doma i ve svéts.
Jejich tvirci, vétSinou renomovani umélci, vytvafeli za pomoci kresby, kolaze c¢i
fotomontaze napadité plakatové kreace, které jsou dodnes ocetiovany jako hodnotna
vytvarnd dila. Tento nad&jny vyvoj prerusila srpnova okupace v roce 1968. Dozvuky
filmové plakatové tvorby stacily sice jeSt€¢ presdhnout do 70. let, ale byly nakonec
utlumeny v obdobi normalizace, kdy doslo k zavedeni cenzury a autocenzury, a kultura tak
presla definitivné pod kontrolu moci. Plakaty se opét stavaji predevsim ideologickou
zbrani, jsou vyuzivany k prosazovani ,,duchovnich hodnot“ komunismu, pfipominaji
uspéchy socialistického hospodaistvi a svym obsahem presvédCuji vetejnost, Ze za
podpory ostatnich socialistickych zemi ,,kraci ke svétlym zittkim*. Tato nazorna agitace
provazela ob¢ana doslova na kazdém kroku. Po padu komunismu v roce 1989, kdy dochézi
ke zruSeni cenzury, k demokratizaci spolecnosti a k pfechodu na trzni hospodafstvi, nabira
plakat jako propaga¢ni médium ,,druhy dech®. V tomto obdobi dochazi k bouflivému
rozvoji venkovni reklamy a plakaty jsou hojn€ vyuzivany v komercni 1 spoleenské oblasti,

postupné k nim piibyvaji jest¢ dalsi nové a vétsi ,,nosi¢e informaci® (billboardy, reklamni

! Technika tisku z hladké kamenné desky vyuZivajici odpuzovani vody a mastnoty [Odeon, 2001, s. 473].
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lavicky atp.). Informacéni funkce plakatu nebyla a neni ohroZena ani nastupem novych

elektronickych médii [Kroutvor, 1991; Ktizek, 2008; Sylvestrova, 2005].

Prvni letdky se objevuji kratce po vynalezeni knihtisku, nejstar$i dochovany letak
byl vytistén v roce 1486 v dilné augsSpurského tiskare Erhardta Razdolda, a jsou na ném
propagovany sluzby jeho tiskarny. Od svych prvopocatkt byl letak pouzivan predevsim
Kk propagaci obchodnich aktivit, k osvété obcand (18. stoleti; rizna hygienicka natizeni)
nebo K $ifeni ,,senzacnich* zprav (16. stoleti; zivelné pohromy, popravy). K urcité stagnaci
V jeho vyuzivani dochéazi v 19. stoleti, ale ve 20. stoleti se opét jako komunikacni médium
vraci na vysluni. V pribéhu 2. svétové valky je vyuZivan jak v protifaSistickém odboji
(ilegélni letak), tak i na strané¢ okupantii (propagandisticky letak). Politické propagand¢
slouzi, bohuzel, i po roce 1948. Kromé¢ tohoto je vSak také pouzivan K osvétovym ucelim,
napiiklad ve zdravotnictvi a v kultufe. Po roce 1989 zalina byt hojné vyuZzivan
I vV obchodni sféfe. V soucasné dobé jsou letaky s obchodni nabidkou dulezitou soucasti
»hakupni strategie® vétSiny domacnosti. Letadky dnes byvaji pfipravovany nejen v tisténé
podobé¢ .k odneseni®, ale jsou téz k dispozici v elektronické verzi na internetu ,,ke stazeni*

[Bednatik, 2011; Vosahlikova, 1999; Wikipedie, 2002].

Tématu propagacnich materialt v knihovnach ve 2. poloviné 20. stoleti se vénuji
autofi knih Ndzornd propagdcia v kniznici [Jurovsky, 1956] a Priklady propagace
informacnich fondii a sluzeb [Bukovsky, 1986]. Z textu té star$i, vydané v roce 1956
Vv Matici slovenské, vyplyva, Ze potfebnou nédzornou propagaci mély pro knihovny
prubézné piipravovat jejich nadiizené organy, avSak praxe byla mnohdy jina. Knihovna
obdrzela tento material v podob& plakati a bleskovek (letakil) jen obcas, proto byli
knihovnici ve vétSin€ piipadi pii jejich piipravé odkazani nakonec sami na sebe. Na trhu
chybéla odbornd literatura vénovand propagacni tvorbé, o kterou by se mohli opfit, a tak
museli predevs§im spoléhat na svoji vytvarnou intuici a vlastni zru¢nost. Metodické pokyny
sice doporucovaly knihovndm u akci vétSiho spolecenského vyznamu objednat radéji
propagacni tisk v oficidlnich tiskarnach, ale zde hral dilezitou roli dostatek financi.
Plakaty, a pfedevS§sim bleskovky (Obrazek ¢. 1) pfipravované v knihovné, byly vétSinou
vyzdobeny jednoduchou nézornou kresbou, text byl psan rukou anebo na psacim stroji.

Rozmnozovany byly cyklostylem? [Jurovsky, 1956].

2 Rozmnozovaci technika, pfi niZ se protladuje barva skrze blanu opatfenou preparaéni vrstvou [Odeon,
20004, s. 153].
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Obrazek €. 1: Ukazka letaka z 60. let minulého stoleti [Jurovsky, 1956, s. 81]

Vyrobené propagacni materidly mély predev§im plnit vychovny tkol, a tim bylo

,Vysvétlit opravdovou tlohu délnické a rolnické vlady Sirokym vrstvam obyvatelstva“

(Obrazek ¢. 2) [Jurovsky, 1956, s. 7].

SL0BODU PRIEMYSEL

S

VACCHLEBA  MOVYZIT

Obrazek €. 2: Ukazky plakatt z 60. let minulého stoleti [Jurovsky, 1956, s . 85 a s. 75]

Druha publikace, vydana v 80. letech minulého stoleti v Ustiedi védeckych,

technickych a ekonomickych informaci (UVTEI), poukazuje na dilezitou roli

propaga¢nich materiali pfi povzbuzeni zdjmu uzivateld o sluzby knihoven a dalSich

informacnich instituci. Pfipomind, jak je pfiprava téchto poutacti narocna na techniku i na

zpracovatele. DoporucCuje kriteria, kterd by mély tyto materidly dodrzet, mj. nutnost

zafazeni vSech dilezitych faktografickych udajii, zachovani struc¢nosti a také maximalni

vyuziti nazorného zobrazeni (Obrazek ¢. 3) [Bukovsky, 1986, s. 13].

13




STATNi KNIHOVNA CSR c0? JAK HLEDAT V KATALOZICH
Mr 110 01 1 19 g tn nihovna
Tolex ” Bovat vig. o

Hala sluZeb Stendiim

o+

Obrazek €. 3: Informacni a navigaéni letdky [Bukovsky, 1986, s. 41 a s. 47]

V zavéru této kapitoly lze konstatovat, ze plakat ani letak neztrati ani v budoucnu
pfi propagaci ¢innosti knihovny sviij vyznam. Tuto mysSlenku nakonec potvrzuji i mnozi
odbornici zastavajici teorii, ze s dal$im technickym pokrokem nemizi staré zpusoby Siieni
informaci, jsou dale bézn¢ vyuzivany a ty nové, modernéjsi komunikacni prostiedky

,»pribyvaji prosté navic“ [Bednaiik, 2011, s. 24].

2 Plakat a letak v marketingové komunikaci knihovny

V piedchozi ¢asti jsem zrekapitulovala vyvoj obou tisténych propagacnich médii
Vv historickém kontextu, a protoZe jejich hlavnim ukolem je zprosttedkovani komunikace
mezi knihovnou na strané jedné a vetejnosti na stran¢ druhé, je tfeba se na né podivat

podrobnéji také z pohledu marketingové propagace.

Knihovny jiZ davno nejsou jen ,,pij¢ovnami literatury®, staly se vyznamnou
kulturni instituci, spoleCenskym a komunitnim centrem, které vedle béZzné knihovnické
agendy nabizi vefejnosti nepieberné mnozstvi dalSich akci. K tomu, aby o své ¢innosti
dostatecné informovaly své okoli, vyuZivaji knihovny rizné nastroje marketingoveého
komunika¢niho mixu (reklama, public relations, pfimy marketing a podpora prodeje).
Propagace je nedilnou soucasti marketingové strategie kazdé organizace. Tato strategie by
méla byt postavena tak, aby nabidka vSech poskytovanych produkti byla zajimava
a dostupna. Ukolem propagace je poskytnout informaci o této nabidce v pravou chvili a za

pomoci vhodné¢ zvoleného média potencionalnimu zékaznikovi [Johnova, 2008].
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2.1 Plakat a letak — zpusoby uziti
Propagacni aktivity, které¢ sméruji knihovny ke svému okoli, bychom mohli rozd¢lit

na ctyti hlavni formy, a to na zéklad¢ stanoveného cile, jehoz ma propagacni kampan

dosahnout.

Prvnim typem je propagace, ktera ma za kol upozornit na samotnou existenci

knihovny a uvést ji do povédomi Siroké vetejnosti [Johnova, 2007a, s. 246].

Druha forma prezentace je zaméfena na zviditelnéni jednotlivych produkti, které
instituce nabizi, u knihoven jsou to pfedevSim sluzby vypijcni, informacni, referencni,
reSer$ni atp. Vedle této zakladni nabidky dnes poskytuje mnoho knihoven sluzby
nadstandardni, mj. naptiklad prondjem studijniho boxu ¢i vyuziti literarni kavarny

[Johnova, 2007a, s. 246].

Tteti forma propagacnich aktivit je pro knihovny klicova a je zamétena na ziskéni
novych c¢tendi. Ro¢ni piiristek novych uzivatelii a jejich celkovy pocet v daném roce
patii k zakladnim udajim, které hraji dulezitou roli pii pravidelném vyhodnocovani
¢innosti knihovny jejim zfizovatelem. Pro knihovnu je to zaroven zpétna vazba v tom, jak

dulezitou roli hraje v kulturnim zivoté mésta i celého regionu [Johnova, 2007a, S. 246].

Ctvrtym typem je prezentace pripravovana ke zviditelnéni poradanych akeci.
Knihovny jich v prabéhu roku organizuji opravdu velké mnozstvi, mj. bych uvedla
napiiklad vystavy, besedy, autorska ¢teni, koncerty, vytvarné dilny, soutéZe a také rizné

charitativni akce [Johnova, 20074, s. 246].

Publikace Priklady propagace informacnich fondii a sluzeb [Bukovsky, 1986]
zminuje jesté dalsi moznost vyuziti plakati a letakt v knihovnach, a to jejich funkci pii
navigaci a orientaci. V prostorach knihovny by nemély chybét informace o jejim provozu,
o usporadani knihovniho fondu, informace objasiujici metody prace s katalogy a dalSimi
materialy ¢i pfistroji ur€enymi pro uZivatele. Plakaty a letdky pfipravované k témto ucelim
by mély byt formulovany co nejstrucnéji a nejpiehlednéji, jejich vyhodou je vyuziti

moznosti nazorného zobrazeni [Bukovsky, 1986, s. 13].

2.2 Plakat a letak — distribuce

Vyznamnou soucasti propagace je volba vhodné distribuéni strategie. Napiiklad
u jednorazovych akci se doporucuje pied zahédjenim piipravit kratkodobou, ale velmi

intenzivni kampan. Chceme-li pfipomenout vetejnosti existenci organizace a jeji sluzby, je
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Iépe zvolit kampan dlouhodobou. Distribucni cesty Ize rozdélit dle prostiedi, ve kterém

jsou realizovany, a to na interiér, exteriér a virtualni prostor [Johnova, 2008, s. 179-193].

Knihovny ¢asto spolupracuji pii distribuci prezentacnich materialt ke svym akcim
S mistnimi organizacemi, pfedevs§im s informa¢nimi centry, Skolami atp. Velmi dulezita je
také spoluprace s mistni samospravou. V exteriéru byvaji distribuovany hlavné plakaty,
jejichz vylep na vyhrazena mista lze bézné objednat. V soucasné dob¢ plati, ze pokud
nema instituce svoji webovou stranku, jako by neexistovala. Jeji vytvofeni, vcetné
pravidelného umistovani aktualnich propagacnich material, je tedy nutnosti. Dalsi
distribu¢ni cestu ve virtudlnim prostoru umoznuji socialni sité. Knihovny si také velmi
Casto vytvareji databaze, do kterych ukladaji kontakty na zajemce, ktefi chtéji byt
pravidelné informovani o pfipravovanych akcich. Tyto informace jsou rozesilany
prostfednictvim elektronické posty [Johnova, 2008, s. 179-193].

Vyhodou vstupu ICT je rychlost uvetejnéni (okamzité umisténi i zpfistupnéni),
flexibilita (aktudlni dopliiovani), niz8i naklady (odpadé nakup papiru, toneru atp.), komfort
pro piijemce (k informaci mé pfistup dle své potieby, moznost vytisknuti), velky rozsah
(osloveni mnoha adresati najednou) a ochrana zivotniho prostiedi. Samoziejmé, ze
vyuzivani ICT mé 1 své nevyhody, napiiklad zahlceni trhu obrovskym mnozstvim
informaci (z4jemce nabidku nenajde nebo nema chut’ ji hledat, velkd konkurence) nebo
omezeny piistup nékterych osob do virtudlniho prostoru (technické omezeni, mentélni

omezeni) [Kiizek, 2008, s. 150-152; Tellis, 2000, s. 513-514].

2.3 Plakat a letak — doporucéeni pro vyrobu uspésneho poutace

Dobte navrzené propagacni materidly by mély spliiovat predev§im dvé podminky,
v prvé fadé musi upoutat pozornost ptijemce a jejich dal§im tkolem je pfedat informace.

K zakladnim ,,stavebnim prvkim®, se kterymi vytvarnik pti ptipravé poutace
pracuje, patfi pismo, barvy a obrazky. Vyhotoveni ndvrhu probiha v nékolika fazich.
Grafik si nejprve rozvrhne celkovou kompozici tak, aby navrh ptlsobil vyvazené.
Nasleduje volba vhodného typu pisma a jeho velikosti, pouziti rtiznych variant zdarazni
hierarchii textového sdé€leni. Pfihodné umisténi ptipraveného textu "do prostoru" zvysuje

.....

asymetrické umisténi [Dabner, 2004; Schwalbe, 1994].

Vhodné vybrané barvy dodaji navrhu prostorovy rozmér. Je zndmo, ze nckteré

z nich jakoby vystupuji do popfedi (napf. Cervend), a jiné zase ustupuji (napf. modra
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a zelend). Barvy maji navic vliv na lidskou psychiku a dokazou u piijemce poutace vyvolat
rizné pocity a nalady. Ob¢ tyto skutecnosti by mél vytvarnik pfi své praci na barevné
koncepci navrhu uréité zohlednit [Dabner, 2004; Schwalbe, 1994].

Poslednim dulezitym komponentem jsou obrazky. Lidova moudrost pravi: "Jeden

obrazek fekne vice nez tisic slov" [Schwalbe, 1994, s. 126]. Zaclenéni obrazku

jednoznacéné zvysuje a podtrhuje ucinnost textového sdéleni.

Uspé&$nost poutade zarudi také dobry reklamni text. Pro jeho tvorbu plati nékolik
zasad: strucnost, jednoduchost, pfesnost. Hlavni myslenka musi byt srozumitelnd na prvni
pohled. Slogan by nemél mit vice jak osm slov. Pfijemce propaga¢niho materidlu se z néj
musi dozvédét piedevsim KDO-CO-KDY-KDE-JAK [Dabner, 2004; Schwalbe, 1994,
s. 106-126].
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I PRIPADOVA STUDIE

3 Etapy terénniho Setreni

Pripadova studie je vénovand plakatim a letakim v soucasnych ceskych
a moravskych knihovnach. Jsou v ni podrobn¢ zpracovany informace o tom, zda knihovny
vedou archivy svych letaka a plakatt, a pokud ano, tak v jaké podob¢ a v jakém Casovém
rozsahu. Nedilnou soucasti je i rozbor toho, k jakym uceliim jsou tyto tiskoviny nejcastéji
vyuzivany, jak jsou vytvareny a jak jsou rozsifovany.

Je tfeba zdlraznit, Ze tyto propagacni materidly nejsou povazovany za archivalie,
nebot’ svym piechodnym charakterem nesplituji zdkonem stanovena kritéria (kritériem
vybéru archivalie je trvalda hodnota dokumentu) [Cesko, §4 zakona &. 499/2004 Sb.,
o archivnictvi a spisové sluzb¢, s. 9742], a tudiz neni povinnosti je dlouhodobé¢ ukladat.

Zalezi tedy zcela na rozhodnuti kazdé knihovny, zda je bude uchovavat a v jaké formé.

Veskeré cinnosti spojené s vybérem knihoven, se ziskanim vhodnych materiald
1 s jejich samotnym zpracovanim jsem si rozlozila do Ctyi etap, které jsem pracovné

nazvala: prizkum, ptiprava, dokumentovani a rozbor.

Prvni etapu — ,,prizkum* jsem zrealizovala jiz v pribéhu bfezna a dubna 2014,
abych jest¢ pred definitivnim zapsanim tématu bakalafské prace do SISu (Studijni
informacni systém)3 zjistila, zda budu mit k dispozici dostatek materidlu. Oslovila jsem
tehdy vedeni 20 knihoven s dotazem, zda archivuji propaga¢ni materialy, a pokud ano, zda
bych je mohla zdokumentovat ve své bakalaiské praci. Do této skupiny jsem cilené vybrala
rizné typy knihoven: knihovny krajské, knihovny védecké i knihovny méstské. Z hlediska
uzemniho jsem zahrnula Prahu (Mé&stskd knihovna), Stfedocesky kraj (Knihovna Jana
Drdy v Piibrami, Mé&stska knihovna v Beroun¢, Sttedoceska védecka knihovna v Kladné¢,
Knihovna mésta Mladéd Boleslav, Mé&stska knihovna v Nymburce, M¢stska knihovna
v Podébradech, Méstska knihovna v Kolin¢, Méstska knihovna v Kutné Hofe a M¢stska
knihovna v Benesové), Ceskobudgjovicky kraj (Méstska knihovna v Tébofe), Plzeisky
kraj (Knihovna mésta Plzné a Studijni a védecka knihovna Plzefiského kraje), Ustecky kraj
(Knihovna Karla Hynka Machy v Litoméficich), Kralovéhradecky kraj (Knihovna mésta
Hradce Kralové a Studijni a védecka knihovna v Hradci Kralové), Pardubicky kraj
(Krajska knihovna v Pardubicich) a Kraj Vysoc¢ina (Knihovna Matéje Josefa Sychry ve

® Elektronicky systém Filozofické fakulty UK ur&eny pro evidenci studijnich zaleZitosti.
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Zdate nad Sazavou, Krajska knihovna Vysociny v Havlickové Brod¢ a Méstskd knihovna
vJihlavé). Na mij dotaz, zda archivuji plakaty a letdky, doprovazeny prosbou
o spolupraci, reagovalo kladné 16 knihoven. To byl velmi pozitivni vysledek, a vyjadiim-li

ho prosttednictvim relativni ¢etnosti, pomoc mi nabidlo 80 % z obeslanych knihoven.

Druhou fazi — ,,ptipravu® jsem zahdjila v unoru 2015. Bylo tfeba rozhodnout, do
kterych knihoven se vypravim osobné. Z téch 16, které mi nabidly zazemi a pomoc, jsem
na zékladé¢ od nich ziskanych informaci o délce archivovani propagacnich tiskl vytipovala
do uzsiho vybéru cCtyfi knihovny, které uchovavaji tyto materidly nejdéle. Jednd se
o Méstskou knihovnu v Pod&bradech, Knihovnu Mat&je Josefa Sychry ve Zd’afe nad
Sazavou, Knihovnu meésta Hradce Kralové a Krajskou knihovnu v Pardubicich. Po této
selekci bylo tieba vybrané subjekty postupné oslovit a ovéfit si, zda jejich nabidka na
spolupréci stale trvd a pokud ano, domluvit si navs§tévu. Hned na pocatku jsem musela
vyradit Méstskou knihovnu v Podébradech, kterd je momentalné umisténa v ndhradnich
prostorach, a neni tak mozno do kronik, které jsou zakonzervovany v depozitu, nahliZet.
Jako dalii jsem oslovila Mgr. Danusi Stefkovou, feditelku Knihovny Matgje Josefa Sychry
ve Zd'ate nad Sazavou. Ta ochotné s navitévou souhlasila, a tak moje prvni pracovni cesta
vedla na Vyso€inu. Druhou navstévu jsem si domluvila, slaskavym svolenim pani
feditelky Mgr. Barbory Cizinské, v Knihovné mésta Hradce Kralové. V ramci piipravy
jsem jesté podrobné prostudovala webové stranky obou vybranych knihoven, abych piijela
na pracovni navstévy dostaten¢ obezndmena s jejich organizacni strukturou,
poskytovanymi sluZzbami i dal§imi aktivitami.

Tteti etapu — ,,dokumentovani jsem zahdjila 6. bfezna 2015 cestou do zd’arské
knihovny. Zhruba za 14 dni poté, tj. 19. biezna 2015, jsem pokraCovala ve shromazdovani
podkladid v knihovné kralovéhradecké. Z pracovnich navstév jsem si pfivezla mnoho
zajimavych dokumentl a spolu s nimi také velmi pozitivni dojmy z prace obou knihoven.
Zrealizovanim téchto vyjezda jsem ukoncila etapu ,,dokumentovani® a pokrocila k etapé

posledni, ,,rozboru*.

Rozbor nashromazdénych propagacnich materidli obou knihoven je zpracovan
véetné uvedeni praktickych piikladii a zavére¢ného shrnuti poznatkt. Praktické piiklady,
které neni z hlediska jejich prehlednosti vhodné umistit pfimo do textu, pfestoze je na né
Vv textu odkazano, jsou zahrnuty v obrazové pfiloze v zavéru prace. Struktura ptilohy
koresponduje srozvrzenim podkapitol (4.1 a 4.2) vénovanych popisu dokumentl
ziskanych v KMJS a KMHK.
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Abych vyuzila i dal$i kontakty ziskané v prvni prizkumné fazi, rozhodla jsem se
zaslat do 14 nenavstivenych knihoven dotaznik, a to s pfedpokladem, ze odpovédi mi
pomohou rozsifit osobn¢ sesbirané udaje o dalsi uzitecné informace. Poznatky ziskané

z dotazniku jsou zpracovany V paté kapitole.
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4  Dokumentovani materialti ve vybranych knihovnach

4.1 Knihovna Matéje Josefa Sychry ve Zd’dfe nad Sézavou (KMJS)

Havlickovo nam. 5

- / 591 38 Zd'ar nad Sazavou
—lﬂ'— s

ATE IE IACEEA CVELII Telefon/Fax:566 623 766
M ."—'.-[ ‘L _J L A FJ L [_.l-*. _',l\I'T_; } { R\I'II E-mail: sluzby@knihzdar.cz

www.knihzdar.cz

Prvopocatky zd’arské knihovny se formovaly jiz v 19. stoleti, v jehoZ prib&hu byly
zakladany knihovny mistnich zajmovych spolki. Dulezitym momentem je rok 1908, kdy
se n¢kolik zd’arskych spolkiti domluvilo na tom, ze by své fondy mohly sloucit do jedné
velké vefejné knihovny. Jeji budovéani vSak bylo pieruSeno na né€kolik let 1. svétovou
valkou, takze k obnové tohoto procesu doslo az po roce 1919. Posledni samostatna
spolkova knihovna byla v¢lenéna do obecni knihovny v roce 1934, vznikla tak dilezita
kulturni instituce, a to nejen pro mésto, ale i pro jeho okoli. V roce 1949 pievzala knihovna
funkci okresni knihovny a v 80. letech byly kone¢né vyfeSeny 1 jeji prostorové potieby,
nebot’ do této doby neméla trvalé umisténi a byla nucena se v ramci meésta ncékolikrat
stéhovat. V roce 1985 zahajila knihovna provoz v zrekonstruovaném Cechové domé, jehoz
historie sahd az do 13. stoleti, a o dva roky pozdé&ji byl k této historické ¢asti slavnostné
pfipojen noveé vybudovany moderni pavilon. V téchto prostorach poskytuje knihovna své
sluzby dodnes. V 90. letech minulého stoleti, kdy doSlo k transformaci vefejného
knihovnictvi, byla knihovna na pocest knéze, spisovatele a ndrodniho buditele M. J. Sychry
(*1776-11830), ptejmenovana na Knihovnu Matéje Josefa Sychry (KMJS) [Bejblova,
2015].

V soucasné dobé je zfizovatelem knihovny mésto Zd’ar nad Sazavou, jeji feditelkou
je Mgr. Danuse Stefkova. V ustfedni budové knihovny jsou umistény nasledujici utvary:
Oddéleni pro dospélé ctenare, Oddeleni pro déti a mladdez, Informacni centrum a ¢itarna,
Hudebni oddéleni a zvukova knihovna, Usek knihovnich fondd, Usek pro vykon
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regionalnich funkci a Usek feditele. Knihovna dale spravuje jesté dvé pobocky a vyménny
soubor knih. Fond je zpracovavan v automatizovaném knihovnickém systému Verbis.
Informace o publikacich vyhledava vefejnost prostfednictvim OPAC katalogu Portaro,

dodavatelem obou produktii je firma KP-Sys.

Za své kvalitni sluzby byla knihovna, ve své kategorii, ocenéna v roce 2013 titulem

Knihovna roku 2013.

Zde je shrnuta prace knihovny v ¢islech, data jsem Cerpala z Vyro¢ni zpravy za rok 2014:

Pocet registrovanych uzivateli: 3976

Pocet navstévniki celkem: 258 769

Pocet vypujcek: 384 639

Stav knihovniho fondu: 184 826 jednotek (k 31. 12. 2014)
Roc¢ni prirastek knihovny €inil: 6 813 svazki

Zv1ast’ bych chtéla upozornit na tdaje, které jiz tizce souviseji s tématem propagace, nebot’

jejich pocet vyrazné ovliviluje praveé produkci propagacnich materiala:

Pocet kulturnich akci: 379
Pocet navstévniku: 13 180
Pocet vzdélavacich akei: 410
Pocet navstévniku: 4433

[Knihovna Matéje Josefa Sychry, 2014].

4.1.1 Plakat a letak v KMJS — systém archivace

Pro uchovavani plakati a letdkd neplati v KMJS Zadny zévazny piedpis, ale
nepsanym pravidlem je, Ze jsou tyto propaga¢ni materialy vkladany pravidelné do kronik,
které knihovna pribézné vede. Ke kazdé podrobné sepsané zpraveé informujici o pribehu
akce je vzdy pfipojen jeden tistény plakat nebo letak, ktery byl k jeji prezentaci vyhotoven.
Tento systematicky zptsob archivace je diisledn€é dodrzovan i ve ,virtualni dob&*, ktera
navic nabizi moznost archivace do ulozist¢ na server knihovny. Zde jsou materialy
uchovavany zhruba za uplynulych 12 let. Nékteré ndvrhy byvaji duplicitné uloZeny
Vv paméti na jednotlivych pocitacich pracovniki, ktefi se podileji na jejich tvorbé. Maly

archiv je téz k dispozici na webové strance knihovny ve slozce Akce. V ném muze zajemce
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vedle ,,zhavych novinek® nahlédnout do propagacnich plakati akci KMJS zhruba % roku
zpatky. Elektronické poutace jsou vystavené ve formatech bézné€ pouzivanych pro ukladani
obrazkt (jpg, gimp a pdf) [Lickova, 2015; Stefkova, 2015].

4.1.2 Plakat a letak v KMJS - vyvoj

Dokumentaci jsem zpracovavala z Sesti vazanych kronik, které pokryvaji obdobi
let: 1978-1989 a 2000-2010. Nejstarsi nalezené dokumenty pochazejici z 60. let minulého
stoleti byly v archivu uloZeny separatné, jsou to 2 tisténé plakaty (1 barevny, 1 ¢ernobily)

ve formétu A2, jsou vyrobené v profesionalni tiskarng ofsetovym tiskem* (P¥iloha &. 1).

Propagace ze 70. a 80. let minulého stoleti je jiz v kronikach bohaté zastoupena,
a to letaky v podobé pozvanek. Ke kazd¢ akci byvaly vzdy vytistény i velké plakaty,
nejastéji ve formatu A2 nebo A3 (barevné i Cernobilé), jak mi potvrdily pracovnice
knihovny [Lickova, 2015], ale vzhledem Kk jejich rozmérim nebyly do kronik vlepovany
a ani se jinak neuchovavaly, po akci byly skartovany. Archivované letdky — pozvanky maji
vétSinou atypické rozméry a jsou 2x ¢i 3x piekladany (Priloha ¢. 2). Kromé tohoto
atypického formatu se vyrabély i formaty ,,bézné*, a to A5 a A6. Po grafické strance jsou
zastoupeny jak navrhy profesiondlnich grafikii, tak 1 barevné Sablony, které pro tiskarnu
pripravovali vytvarné nadani pracovnici knihovny. Profesionalim byvaly zadavany
zakazky hlavné v pifipadé propagace vyznamnéjSich akci. Vysledky obou uvedenych
vyrobnich technik jsem vybrala do pfiloh (Priloha ¢. 3 a Priloha €. 4). Pokud se tiskarnou
dodané materialy rychle rozdaly, bylo je moZno namnoZit cyklostylem pifimo v knihovné.
Cyklostyl se vyuzival 1 v pfipadech, kdy pftili§ nezdlezelo na vytvarném provedeni, cela

»Zakazka“ se tak mohla vyrobit rychle na misté [Lickova, 2015].

Z 90. let minulého stoleti jsem méla k dispozici pouze 1 barevny, ruéné¢ malovany
graficky navrh na letak (Priloha ¢. 5). Na tato dokumenty ,nepodchycena™ léta
chronologicky navazuje kronika z roku 2000, v ni zalozené propagacni materialy jsou jiz
vyrobeny za pomoci pocitace. Z toho vyplyva, ze pravé 90. 1éta minulého stoleti, v jejichz
prubéhu dochazi k postupnému pronikani ICT do c¢innosti a sluzeb knihoven, jsou
vyznamna také pro vyvojovy posun v oblasti propagace. Na zaklad¢ informaci ziskanych
od zaméstnancti knihovny vim, Ze pocitace zde byly instalovany po roce 1995 a zprvu byly

vyuzivany pouze pro praci s automatizovanym knihovnickym systémem a k vedeni

* Nepiimy tisk z plochy: z tiskové formy se tiskne na gumovy vélec a odtud se tisk pienasi na papir [Odeon,
20014, s. 591].
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ekonomickych agend [Lickova, 2015]. K tvorbé propagacnich materialli slouzily zpocatku
jednoduché textové procesory, fungujici v operaénim systému MS-DOS. Grafické
zpracovani pak, samoziejm¢, odpovidalo moznostem programu, zprvu tedy byla vyroba
letdku ¢i plakatu spiSe textovou zalezitosti. Teprve s operacnim systémem Windows od
firmy Microsoft a jeho textovym procesorem Word byla umoznéna vétsi kreativita.
Program nabizel velkou variabilitu ve vybéru typu pisma a také moznost vkladat obrazky.
K namnozeni vytisténych materialti jiz tehdy neslouzil cyklostyl, ale moderni laserové
kopirovaci stroje. V kronice z roku 2000 jsou jiz zaloZzeny materialy navrzené i vytisténé
za pomoci pocitacovych technologii, tzv. DTP (desktop publishing). Diky potifebnému
vybaveni jiz nemusela knihovna tak Casto vyuzivat sluzby profesionalnich tiskaren a mohla
si, i vramci finan¢nich Gspor, své propagaéni materialy vyrabét kompletné sama, a to
véetné grafickych navrhi. Tyto navrhy vétSinou pfipravuje, tak jak tomu bylo i v letech
vyroby propagacnich materidli je v kompetenci Informac¢niho centra a ¢itarny, ostatni
odd¢leni s nim tizce spolupracuji pfi ptipravé plakatd a letakt k vlastnim akcim [Lickova,

2015; Stefkova, 2015].

Zhruba do roku 2005 se pouzivala k tisku pouze Cernd barva, a protoZe ucinna
propagacni tiskovina by méla byt vyraznd, aby pfitdhla patfiénou pozornost, tiskl se
graficky navrh na barevné papiry (PFiloha ¢. 6). Rozméry tiskovin byly v podstaté dany
moznostmi tiskarny, takze plakaty se vyrabély ve formatu A4 (orientace na Sitku i1 na
vysku) a letacky nejcastéji ve formatu A6 (takze z 1 archu o velikosti A4 se vyrobily 4
kusy). Tato vyrobni strategie se v podstaté dodrzuje do soucasnosti. Po roce 2005 se jiz
plné ptechazi k vyrobé barevnych plakati a letdkli, barva tak umoznila tviirci navrhu
predat uzivateli nejen informaci, ale ptidat k ni jeSté zajimavy umélecky zazitek podpoteny
zaClenénim ilustracnich obrazkl a fotografii. Novinkou tohoto obdobi bylo zah4jeni tisku
ro¢niho kulturniho kalendare a také pravidelné vydavéani plakati s vyctem potradii
pfipravenych pro vefejnost na konkrétni mésic. Nedilnou soucasti vSech propagacnich
materiali se stalo logo knihovny, oteviend kniha, které vzniklo soucasné s jejim
pfejmenovanim z Okresni knihovny ve Zd’afe nad Sazavou na Knihovnu Mat&je Josefa
Sychry vroce 1990. A protoze program Word jiz plné nepostacoval narokim moderni

grafiky, zaCaly se vyuzivat sofistikovanéjs$i pocitaCové programy, v soucasné¢ dobé je
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pouzivan program Microsoft Office Publisher’. Do zakladni grafické koncepce plakati
1 letakt pfibylo v roce 2012 jesté logo medidlniho sponzora, kulturné inzertniho mési¢niku
Zd’arsky pravodce. Pokud jsou naklady na zorganizovani pofadu pokryty z grantu &i
sponzorskym piispévkem, je vzdy na piipravenych materidlech tento ,,patron akce*
uveden. Knihovna v soucasné dob¢ vyrabi ke kazdé akci plakaty ve formatu A4, jejich
zmenSenim, nejcastéji na velikost A5, ziska velmi jednoduse a rychle také letaky na
rozdavani. K nékterym pravidelné¢ se opakujicim akcim byly na zakazku vyrobeny téz
velké venkovni poutace, které se umistuji nad vchod knihovny. Jako priklad ptikladam
soubor (plakat, letak a venkovni poutac) propaga¢nich materiald upozoriujici na leto$ni

Josefskou noc (P¥iloha ¢&. 7) [Lickova, 2015; Stefkova, 2015].

4.1.3 Plakat a letak v KMJS - zpusoby uZiti

Obsahova analyza nashromazdénych dokumentt ukazala, ze jsou za jejich grafické
podpory v KMJS pravidelné realizovany ¢tyfi hlavni formy propagace, a to propagace
knihovny jako instituce, propagace jejich jednotlivych sluzeb, propagace urcena na ziskani

novych ¢tendi a propagace ptipravovanych udalosti (akci).

Letaky a plakaty, upozorfiujici vefejnost ve mésté i vregionu na existenci
knihovny, byly nejcastéji ptipravovany jako soucast kampani, které provazely otevieni
prvni &asti knihovny Vv zrekonstruovaném Cechové domé vroce 1985 a posléze
zprovoznéni jeji druhé c¢asti v nové vybudované budové vroce 1987. Pravidelné
pfipomindni nejen smérem k obcaniim, ale i k vefejnym ciniteldm ¢i sponzorim zajist'uji
vzdy koncem roku rozesilané vytvarné napadité novorocenky (PFiloha ¢. 8). Dulezitou
soucasti zviditelnéni knihovny v oCich vefejnosti bylo téz vytvofeni jejiho loga v roce
1990, od té doby je logo v podobé¢ oteviené knihy nedilnou soucasti vSech propagacnich
materiald KMJS. V pribéhu dalsich let byl ke stylizovanému obrazku knihy pfidan jeste
nazev knihovny a doslo také k barevnému sladéni celého loga v jeden harmonicky celek

(Obrazek &. 4) [Stefkova, 2015].

% Textovy a graficky editor od americké firmy Microsoft, je soucasti kancelaiského softwaru Microsoft
Office.
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——KNIHOVNA

Samasias MAT EE ) -A SYCHRY

Obrazek €. 4: Logo Knihovny Matéje Josefa Sychry [naskenovano z dokumentovanych
materiald]

Plakaty a letaky jsou v KMJS také pravidelné piipravovany k propagaci
jednotlivych sluzeb. Jejich ukolem je pfedev§im prubézné¢ informovat a upozoriovat
navs§tévniky na aktualni nabidku. Zavadéni nové sluzby nebo inovaci sluzby stavajici vzdy
doprovazi rozsahlejsi kampan, V jejimz ramci byva pfipraven i novy propaga¢ni material.
Text upozoriuje stru¢né na nabidku, mnohdy je dokreslen ilustracemi, které jeste presnéji
urci, ¢eho nebo koho se sluzba tyka (Priloha ¢. 9).

Ob¢ tisténd prezentaéni média jsou vV KMJS casto vyuzivana téZ Vv ramci
propagacni strategie zacilené na ,,ndbor* novych uzivatelti. Novi Ctenaii vSech vékovych
kategorii jsou V prubéhu intenzivni kampané vybizeni k navstévé KMJIS nejcastéji
prostfednictvim riznych slevovych akci. Vytvarnd koncepce materialt se lisi dle veékové
skupiny, pro kterou jsou pfipraveny (Priloha ¢. 10). Kazdoro¢ni nardst uzivateli je pro
knihovnu dtilezitou zpétnou vazbou, kterd ukazuje, ze nabidka jejich sluzeb i dalSich
aktivit je natolik zajimava, Ze dokézala pfilakat dal§i nav§tévniky [Stefkova, 2015].

Nejpocetnéjsi skupinu tvoii poutace vybizejici k navstéveé riznych akci knihovny.
V pribéhu roku jich je zorganizovdno opravdu nepfeberné mnoZstvi. Jasné to vyplyva
i z vySe uvedené statistiky, v roce 2014 jich bylo KMJS zorganizovano celkem 789!
Vzhledem Kk jejich pomérné¢ vysokému poctu a také jejich riznorodosti nebudu na
propagacni materialy, které je reprezentuji, nahlizet pfi popisu jako na jeden celek, ale
roz€Clenim je postupné, z nékolika rtiznych hledisek, do mensich skupin, z nichz kazda

vyZzaduje specifickou informacni strategii i vytvarnou koncepci, a to nasledovné:

1. Ctenatska kategorie = déti, nebo dospéli Gtenaii
2. Zakladni ucel akce = kulturni zazitek, nebo vzdélavaci ucel
3. Realizace akce = samostatné, ve spolupraci, nebo celostatné

4. Periodicita akce = jednorazova, nebo cyklus
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A protoze letdk jako jednodus$si a formatem mensi propagacni tiskovina nenabizi
svému tvurci ptili§ prostoru pro rozvinuti vytvarného talentu jako jeho vétsi ,,souputnik®,
vénuji svoji pozornost Vv nasledujicim rozboru plakatu. Toto rozhodnuti podpofila také
skutecnost, ze knihovna v souCasné dobé vytvari vétSinu svych letdkli zmenSenim
grafického navrhu pfipraveného pro plakat, a tak se tato dvé média, a to zejména ve

virtualnim prostoru, kde nebyvaji rozliSena rozmérem, spojuji vlastné v jedno.

Prvnim hlediskem, podle kterého jsem akce, a potazmo tedy plakaty uréené k jejich
propagaci, rozélenila, je Ctenaiska kategorie, pro kterou jsou porady KMJS uréeny. Zde
jsou rozdily v ptistupu ke grafické tpravé asi nejmarkantnéjsi. Plakaty urcené do détskych
rukou jsou pracovnicemi knihovny piipravovany tak, aby vybidly k navstévé predevs§im
prostiednictvim obrazki, které navozuji atmosféru akce a povzbuzuji tak zvédavost.
Dospélému ctenafi urCeny propagacni materidl obsahuje vice textu, k zikladnim
informacim byvaji ptidany dalsi zajimavosti, které maji podpofit rozhodnuti akci navstivit.
Obrazek vystihujici téma je zde spiSe estetickym doplitkem (Priloha ¢. 11).

Dale je mozné shromazdéné plakaty rozdélit do dvou skupin z hlediska zakladniho
ucelu akce, kterou maji reprezentovat. Prvni skupinou jsou poifady kulturni (besedy se
zajimavymi osobnostmi, autorska cteni, koncerty, vystavy renomovanych vytvarniki
i vystavy détskych praci), které maji navstévnikovi poskytovat piijemny kulturni zazitek,
druhou skupinou jsou vzdélavaci programy, které maji svym téastnikiim pomoci rozsifit ¢i
doplnit znalosti. Vyroba plakatl na kulturni akce nabizi tvirci podstatné $ir§i moznosti
vyuziti jeho invence i vytvarného nadani a na plakatech vyrobenych v KMJS je vskutku
vidét, Ze je jejich autofi tvofili S potésenim a mnohdy mohou byt dokonce samy pokladany
za vytvarné dilo. Poutace na vzdélavaci akce (akreditované kurzy anglického jazyka, kurzy
pocitacové gramotnosti, kurzy tvirciho psani ¢i kurzy znakové tfeci) nevyzaduji od tvirce
prehnané umélecké ambice, ocekava se od nich, ze pfinesou co nejvice informaci. Vedle
téchto dvou vyse uvedenych skupin propagacnich materiali se ve shromazdénych
dokumentech knihovny naléza velké mnozstvi zajimavych plakatd ptipravenych i k dalsim
,hezafazenym® akcim, to je propagace K riznym soutézim, tvaréim dilnam, burzam knih
a Casopist a charitativnim projektim (Priloha ¢. 12).

Vliv na kone¢nou koncepci plakatu ma také zpusob, jakym je akce realizovana, to
znamena, zda ji knithovna pfipravuje samostatné, nebo ve spolupraci s dalsi organizaci,
ptfipadné zda se jednd o akci celostatniho charakteru. Jako ptiklady celostatnich akci, do

kterych je KMJS zapojena, bych uvedla mj. Biezen-mésic ¢tenatt, Tyden knihoven (fijen),
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Noc s Andersenem (bfezen) a Den pro détskou knihu (listopad). Z pohledu piipravy
plakati se tady nabizi moznost, nejde-li o samostatnou akci knihovny, vyuzit propagacni
materidly spoluporadatele, piipadné oficidlni plakaty poskytované organizaci zastiesSujici
konéni celostatni akce. V letoSnim roce, oproti rokim ptfedchozim, naptiklad vyuzila
KMJS pro pozvani na Noc s Andersenem oficidlné ptipraveny plakat, na kterém doplnila

pouze aktualni udaje (Priloha ¢. 13).

Ruzné pristupy mize vytvarnik uplatnit také v ptipadé, rozdélime-li akce na
jednorazové a na ty, které probihaji v ramci néjakého cyklu. Zatimco poutace zvouci
K navstéve jednorazové akce jsou v KMJS vlastné ,kus od kusu“ origindlem, vyroba
plakatt k propagaci jednotlivych potfadi cyklu je, pfedevS§im kvili zdraznéni jejich
vzajemné navaznosti, feSena za pomoci jednoho originalniho navrhu, do kterého jsou
prubézné vkladany aktualni udaje. Poutace tak svoji jednotnou grafikou upozorfiuji

ptiznivce cyklu na jeho pokracovani (Priloha ¢. 14).

Je nutno zminit jest¢ dalS§i vyznamnou ulohu, kterou plakaty a letdky v KMJS
zastavaji, a to je navigovani a poskytovani zakladnich organiza¢nich informaci. Pomahaji
tak navstévnikim k rychlejsi orientaci v prostoru, zjednodusSuji vyhledavani ve fondu,
nabizeji navody k obsluze techniky, seznamuji s principem prace ve ¢tenafském katalogu
(OPAC) nebo informuji o poplatcich ¢i povinnostech ¢tenare. Plakaty, nejcastéji velikosti
A3 nebo A4, jsou vylepeny pfimo v mistech, ke kterym se informace na nich uvedené
vztahuji, letacky, nejcastéji velikosti A5 a mensi, jsou k dispozici tamtéz a zaroven také
u vypujénich pultd. Toto jejich strategické umisténi je praktické nejen pro Ctenafe, ale
pomaha i pracovnikim knihovny, ktefi mohou ¢as, ktery by jinak vénovali vysvétlovani
zékladnich instrukci, vyuzit v jinych pracovnich aktivitach. Tyto materialy se nearchivuji,
ale aktualné, vzhledem ke zménam, se obnovuji. Kvili estetickému hledisku, trvanlivosti

a lepsi viditelnosti jsou plakaty vétSinou zatavovany do prahlednych folii (Piiloha ¢. 15).

4.1.4 Plakat a letak v KMJS - distribuce

Posledni dulezitou soucasti propagacnich aktivit knihovny je rozsifovani
pfipravenych plakatl a letdkl na vefejnost. Propagacni kampan, kterou KMJS zahajuje
pied kazdou akci, zohlednuje vzdy typ média, kterym jsou propagacni materialy Sifeny.
Piipravené vytisténé plakaty byvaji umistovany do vitrin a na nasténky v prostorach
knihovny asi s 14dennim pfedstihem [Lickova, 2015; Stefkova, 2015]. V§echna mista jsou
strategicky velmi dobfe zvolena. Prvni vitrina s aktualitami vitd navstévniky hned

u hlavniho vchodu, dal$i nasténky jsou vzdy v blizkosti vyptj¢nich pulti tak, aby ptitahly
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pozornost ¢tenare, ktery vraci, ¢i si naopak pajcuje dokumenty (Obrazek ¢. 5). Letaky jsou
polozeny na vypujcnich pultech, takze si zajemce, kterého upoutd informace na plakatu,
muze odnést tuto informaci 1 s sebou domill. Propagace v prostorach knihovny tedy

zajistuje rozsifeni zprav mezi jeji navstévniky, a pfipadné i do jejich blizkého okoli.

Obrazek €. 5: Distribuce plakatti v Knihovné Matéje Josefa Sychry [vlastni fotodokumentace]

Aby byli informovéani nejen Ctenafi, ale 1 ostatni obyvatelé mésta, vyuziva knihovna
také moznosti venkovni prezentace. Po celém mésté je na frekventovanych mistech
rozmisténo celkem 0sm vitrin, do nich se plakaty vkladaji také s 14dennim ptedstihem, a to
proto, aby naldkaly na pfipravovany potfad co nejvice kolemjdoucich. U vyznamnéjSich
akci se také vyveSuje profesiondlné vyrobeny velky poutac¢ nad hlavni vchod do nové
budovy. Stalym distribu¢nim spolupracovnikem, ktery pravideln¢ upozoriiuje vetejnost na
aktivity knihovny, je jeji medialni partner, kulturni inzertni mési¢nik Zd’arsky privodce.
Uvetejiiuje celkovy mési¢ni program a nabizi i moZnost otisknuti plakati ke konkrétni
akci. Do redakce ptredava knihovna podklady nejméné s mé&si€nim pifedstihem [Lickova,

2015].

Tyto tradi¢ni distribucni cesty byly po roce 2000, kdy byla zprovoznéna prvni
internetova stranka knihovny, rozsifeny jest¢ o virtudlni prostedi. Plakaty byly na strance
vystavovany ihned po jejim spusténi tak, aby si je zdjemce mohl stahnout do svého
pocitace a tfeba si je i vytisknout. Od podzimu roku 2014 mé knihovna v provozu novou
stranku, plakaty jsou zde umistovany v sekci Akce. Muzeme zde najit nejen aktudlni
propagaci, ktera se sem vklada dva tydny pied akci, ale je zde mozné nahlédnout i do
archivu, a to zhruba Y4 roku zpatky. Aby se knihovna piiblizila jesté vice mladému Ctenafi,

o kterém se predpoklada, ze prostiednictvim novych technologii komunikuje nejcastéji,
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pripojila se v roce 2012 i na socialni sit Facebook. Dalsi distribu¢ni cestu nabizi
elektronickd posta (e-mail), jejimz prosttednictvim se plakaty, jako pozvanky na akce,
rozesilaji. Vedle soukromych osob, jejichz adresy ma knihovna k dispozici v databézi
zdjemcil o rozesildni aktualit, jsou obesilany také instituce mistni samospravy, Skoly
a samoziejm¢ mistni média, tato rozesilka probihd také s 14dennim ptredstihem. Pred
zavedenim ICT rozesilala knihovna tyto materidly béznou posStou. Je pravdou, ze
elektronické rozSifovani je jisté rychlejsi a uspornéjsi. Knihovna tak uSetii nejen cCas, ktery
by musela vénovat nadepisovani obalek a sklddani a vkladani plakatd, ale 1 financni
prostiedky, které by musela vydat za nakup barev do tiskaren, nakup papiru a obalek
a postovné. O tom, zZe se knihovné dafi vSemi vySe uvedenymi cestami informace zdarné
roz§ifovat, svéd¢i mj. 1 vysoky pocet navstévnikd vSech akci, v loiském roce jich pfisSlo
17 613! Samoziejmé je tieba na zavér zdiraznit to, Ze pokud by knihovna nepfipravovala
pestrou nabidku kvalitnich programi, nezmohla by nic ani tato propracovand propagace

a distribuce [Stefkova, 2015].

4.2 Knihovna mésta Hradce Kralové (KMHK)

Wonkova 1262/1a
m m 500 02 Hradec Kralové
Telefon: +420 495 075 010

Knihovna mésta Hradce Kralové E-mail: knihovna@knihovnahk.cz

Zalozeni méstské knihovny v Hradci Kralové ovlivnilo zfizovani knihoven a ¢itaren
mistnich spolki, které zapocalo v 2. poloviné 19. stoleti. Tyto aktivity byly impulsem pro
rozhodnuti vybudovat ve mésté jednu velkou ,,obecnou knihovnu“. Ta byla vefejnosti
zptistupnéna v roce 1896. Jeji knihovni fond se Gsp&sné rozrustal az do zacatku 1. svétové
valky. Valka vyrazné zbrzdila jeji rozvoj a knihovna byla dokonce v jejim pribéhu na dva

roky zcela uzaviena. Pro povale¢nou obnovu a dal$i rozmach knihovny ma dalezitou roli
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piijeti knihovnického zakona v roce 1919, ktery uloZil obcim za povinnost nejen knihovny
ziidit, ale téz je optimalné finanéné¢ zabezpecovat a disledné spravovat. Od svého zalozeni
se knihovna mnohokrat stéhovala, pevné zakotvila az v roce 1939, kdy byla umisténa do
budovy v Tomkové ulici ¢p. 177 (Obrazek ¢. 6). Zde Ustfedni pujcovna sidlila az do roku
2013.

Obrazek €. 6: Staré sidlo Knihovny mésta Hradce Kralové v Tomkové ulici [Hradec
Kralové.cz, 2000-2015]

Béhem 2. svétové valky byly ke knihovné piipojeny jako jeji pobocky knihovny obci
postupné zaclenénych K méstu. V pribéhu let 1945-1975 stiida knihovna nékolikrat
ziizovatele, nejprve je sloucena se Statni studijni knihovnou a posléze zase odde€lena,
prostiida také nékolikrat svlij statut z méstské na krajskou, pak okresni, krajskou a zase
okresni. Bez ohledu na vSechny tyto organiza¢ni zmény se dale uspésné rozviji, rozsifuje
a automatizuje svilj provoz, je vSak silné¢ omezovana prostorem. Po roce 2003, kdy se stava
jejim zfizovatelem mésto Hradec Kralové, je rozhodnuto vyfeSit nedostatek mista
pfesunutim knihovny do vétSich prostor. K slavnostnimu zahajeni provozu Knihovny
meésta Hradce Kralové — Centra celozivotniho vzd€lavani v novych prostorach
zrekonstruovaného objektu byvalé tovarny Vertex ve Wonkové ulici dochdzi 20. biezna
2013. V soucasné dobé zde slouzi vefejnosti tyto obsluzné utvary: Oddéleni pro dospélé,
Détské oddéleni, Hudebni oddéleni, Zvukova knihovna pro nevidomé a slabozraké,
Referencni centrum a Informacéni stfedisko Europe Direct poskytujici zéjemciim
komplexni informace o Evropské unii. Pro dalsi aktivity knihovna vyuziva téz vystavni
galerii a viceucelovy sal, k odpoc¢inku navstévniki slouzi literarni kavarna. Soucasti

knihovny je 11 pobo¢ek [Knihovna mésta Hradce Kralové, 2012a].
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Zpracovani knihovniho fondu probihd v automatizovaném systému Clavius.
Ctenattim k vyhledavani literatury slouzi 2 elektronické katalogy, katalog Clavius a nov&jsi
produkt, katalog Carmen. Dodavatelem celého systému je taborska firma LANius.

Reditelkou knihovny je Mgr. Barbora Cizinska.

V roce 2013 byla knihovna ocenéna dvéma cenami, a to Kamaradka knihovna 2013

(nejlepsi knihovna ve své kategorii) a Méstska knihovna roku 2013.

Zde je nékolik statistickych ukazateld. Data jsou cerpana z Vyro¢ni zpravy knihovny za

rok 2013:

Pocet registrovanych uzivateli: 20 367

Pocet navstévniki celkem: 258 058

Pocet vypujcek: 718 109

Stav knihovniho fondu: 585 070 jednotek (k 31. 12. 2013)

Pocet kulturnich a vzdélavacich akci: 1314
Pocet navstévniku akei celkem: 30 858
[Knihovna mésta Hradce Kralové, 2012b].

4.2.1 Plakat a letak v KMHK — systém archivace

Své propaga¢ni materialy, plakaty i letaky, pfipravované k riznym pftileZitostem
knihovna prubézné archivuje, obvykle v jednom pare, ve svych kronikach. Kazda
vyznamna udalost tykajici se knihovny je zde podrobné zdokumentovana. Zapis obsahuje
organiza¢ni korespondenci, popis pribéhu akce, fotografie z akce, nékdy byvaji pfiloZzeny
1 reakce ndvstévnikd ¢i mistnich médii. Tento informacni soubor je vzdy samoziejmé
doplnén zhotovenymi poutaci. NejstarSi kroniky jsou svazany v pevné vazbé, pozdéji se
pfeslo k variabilngj$Simu systému ukladani, materidly se zacaly vkladat v plastovych
deskach do pakovych Sanontli. Tento rychly, a dle mého nazoru pro manipulaci prakticky

zpusob ukladani jsem ocenila hlavné pfi pofizovani fotodokumentace.

Systém archivovani jednoho tisténého letaku ¢i plakatu do kroniky je zachovan i po
roce 1998, kdy ziskavaji tato prezentaéni tisténa média téz svoji elektronickou podobu. Pro
uchovavani elektronickych propagacnich materidli nejsou stanovena v KMHK zadna
pevna interni pravidla, kterd by urovala podminky a délku archivace. Obecné probiha

pravidelné¢ zalohovani do tulozisté na server, kde ma kazdy pracovnik vymezeny svij
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prostor, a jsou zde umisténa i sdilend ulozist€. V soucasné dob¢ je v tomto virtudlnim
prostoru zcela jisté ulozena elektronickd propagace od roku 2013. Nekteti tvarci
uptfednostnuji zalohovani vytvoienych navrhli na pevny disk ve svém pracovnim pocitaci,
a to zejména v pripadech, kdy je jasné, Ze se tento navrh vyuzije, s malou obménou, na
propagaci dalsi akce (napf. cykly) [CiZinskd, 2015]. Prezentaéni materialy jednotlivych
akci ve formatu pro ukladani obrazki (jpg) jsou téz kratkodobé archivovany na webové

strance knihovny v sekci Kalendaf akci, a to zhruba dva mésice nazpét.

4.2.2 Plakat a letak v KMHK — vyvoj

Jak jsem jiz ptedeslala v uvodu této podkapitoly, méla jsem pro své badani
k dispozici vSechny dostupné kroniky. Mohla jsem tak podchytit ¢innost knihovny a jeji
propagacni materidly od roku 1991 az do soucasnosti. Vedle této souvislé casové trady
mam ve své fotodokumentaci zafazeno také nékolik jednotlivych letakii (pozvanek)
vyrobenych v 70. a 80. letech minulého stoleti. Zaklad propagace tehdy tvotily pfedevsim
tiskoviny malych formati (ptekladany format A4 nebo format AS), které plnily funkci
malych plakatd a zarovei i letdki. VéEtSinu materiald si pfipravovali pracovnici knihovny
svépomoci za vyuZiti tehdy dostupné techniky (psaci stroje, lihové rozmnozovaci pfistroje6
a pozdéji kopirovaci stroje). Profesiondlné navrhovand a ofsetovym tiskem vytiSténa
propagace v podstaté doprovazela jen akce pfipravované pod patronaci nékterych mistnich
organizaci, mj. Socialistického svazu mladeze (SSM) nebo Okresniho narodniho vyboru

(ONV) (P¥iloha &. 16) [Péta, 2015].

Od roku 1991 je v KMHK jiz k vyrobé plakatt a letakti vyuzivana pocitacova
technika a jednoduché textové editory. Vzhledem k moznostem tehdejSich tiskaren se
sjednotily jejich rozméry na velikosti A4, pficemz materidly urené k rozdavani (letaky)
jsou vétSinou rtzné piekladany. Zprvu maji jednoduchou cernobilou grafickou upravu,
obrazové prvky (Cernobilé fotky ¢i kresby) zacinaji ve vétsi mite doprovazet text az kolem

roku 1995 (P¥iloha & 17).

Na pocatku 21. stoleti zacCina cCernobilé variace plakati a letdki pozvolna
nahrazovat tisk vytvarného navrhu na barevné papiry. Tento krok zarucil lepsi zviditelnéni

propaga¢niho materidlu v prostoru. Nedilnou soucdsti kazdého tiSt€éného poutace se

® Tisk z papiru napusténého dehtovymi barvivy za pomoci vodniho roztoku lihu na kiidovy papir [Poradte.cz,
2004-2015].
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vV tomto obdobi jiz trvale stava logo knihovny, a to lev s knihou (Obrazek ¢. 7). Po roce

2007 piechazi knihovna pozvolna k vyrob¢ barevnych materialti (P¥iloha ¢. 18).

N
ﬁKNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE

Obrazek €. 7: Plvodni logo Knihovny mésta Hradce Kralové [naskenovano
z dokumentovanych materiald]

Dalsi velkou zménu do plakatové tvorby pfineslo vroce 2013 ptest¢hovani
knihovny do novych prostor. Styl prezentace KMHK byl zmodernizovan a sladén
S prosttedim nové budovy a jeho barevnosti. Nova image byla pfipravovdna
profesiondlnim grafickym studiem a vSechny oficialni materidly byly tisknuty
v profesionalni tiskarné (plakaty, letaky, zalozky). Tuto navrzenou Sablonu se snaZzi
pracovnici knihovny, zejména ti, kteti pfipravuji prezentaci k akcim pro dospélé, disledné
dodrzovat (Priloha €. 19). V ptipad¢ sponzorovanych aktivit byvaji na pfipravené poutace

dodéana jesté loga partnerti knihovny pro danou akci [Cizinsk4, 2015].

Na zdklad€ podkladi zpracovanych z kronik je vidét, ze vétSinu propagacnich
materidll si vytvareli a vytvareji pracovnici knihovny sami. N€kdy se dokonce, jak jsem
byla informovana, do tvorby dobrovoln€¢ zapojuji 1 rodinni pftislusnici zaméstnanct.
Samoziejmé&, hodné zaleZi na vytvarném nadani a citéni tviirce, vydatnym pomocnikem je
v soucasné dobé také dobry graficky pocitacovy program. Rozhodnuti, zda ponechat
vytvofeni prezentace na kreativnim kolegovi, anebo pifedat podklady do Oddé€leni public
relations, kde jsou vytvarné zpracovany, je zcela v kompetenci jednotlivych oddéleni
a pobocek. Zde je nutno jesté doplnit, ze veskeré materialy, které knihovna zvefejiuje,
musi byt pfedlozeny ke schvaleni pravé Oddéleni public relations nebo fediteli knihovny.
V soucasné dobé pracuji tvlrci propagacnich materidld s textovym editorem Word
a grafickym programem Scribus’. Do budoucna zvazuje knihovna moZznost navazani
pribéZné spoluprace s externim grafikem. Rozméry pfipravovanych propagacnich tiskovin
se ustalily na velikosti A4, tento format je vyuZivan na vylep (plakat), jeho zmenSena
podoba (obvykle velikosti A5, A6 nebo DL?) je po vytisténi urCena k rozdavani (letak)
[Cizinska, 2015].

" Potitatovy program pro sazbu dokumentil.
® Format papiru (obalky) 220x110 mm (§ x v) [Wikipedie, 2002].
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4.2.3 Plakat a letak v KMHK - zpusoby uzZiti

Rozdélim-li nashromazdéné podklady ziskané v KMHK z pohledu v teoretické
¢asti uvedenych forem propagace (propagace existence knihovny, propagace sluzeb,
propagace za ucelem ziskani novych ctenaii a propagace akci), je patrno, Ze plakaty
a letaky pokryvaji vSechny tyto zpusoby vyuziti. Ze souboru podkladu lze také snadno
vysledovat, Ze prvni formu, tj. propagaci existence knihovny, vedla KMHK vzdy
intenzivnéji v obdobi, kdy si pfipominala vyroc¢i svého zalozeni. Systematicka a opravdu
velmi intenzivni kampan také doprovazela ptest¢hovani knihovny do novych prostor
vroce 2013 (Priloha ¢. 19). Velmi zajimavy je plakat vybizejici k nakupu pohlednice
knihovny, to je opravdu napadity zpusob, jak ji zviditelnit v o¢ich vefejnosti, nebo plakat,
prezentujici KMHK prostfednictvim Pamétniho listu. Pribéznou formu ,,pfipominani se*
pak zastupuji kazdoro¢né rozesilana novoroc¢ni prani (Piiloha ¢. 20).

Kromé sebe jako instituce upozoriiuje KMHK stalé navstévniky i ostatni vetejnost
na své jednotlivé sluzby, na zmény v nich probihajici, a samoziejm¢ také na zavadéni
novinek. Tento typ prezentace dokladaji dva vybrané plakaty, prvni zprostfedkovava
navstévnikiim informaci o nabidce sluzeb hudebniho oddéleni a druhy 14kéd ctenéie

k ,,otestovani vypuj¢nich sluzeb obecné (Priloha ¢. 21).

Skutecnost, ze snaha o zvySovani poctu uzivateld patifi k hlavnim cilim
propagac¢nich aktivit vSech knihoven, potvrzuje mnoho letdkd a plakati zafazenych
v kronikach KMHK. Asi nejvétsi usili je vénovano ziskdvani novych Ctenaii z fad déti
a mladeze. Ma-1i knihovna dostatek téchto mladych navstévniki, dava ji to do budoucna
nadé&ji, Ze nebude trpét nedostatkem uzivateld v kategorii dospélych. Z rozboru materiald
je vidét, ze hradecka knihovna pfipravuje stimto zdmérem pravidelné nabidky
zaregistrovani zdarma nebo se snaZi prildkat déti prostiednictvim zajimavych zazitkovych
programu (Priloha €. 22).

Nejrozsahlejsi ¢ast zdokumentovanych materidlll tvoii plakaty a letdky propagujici
akce, které knihovna organizuje. V roce 2013 jich bylo pfipraveno celkem 1 314!

Propagacni tiskoviny KMHK jsem rozclenila pro lepsi ptehled do Ctyt skupin,

stejné tak jako materialy k akcim zd’arské knihovny:
1. Ctenaiska kategorie = déti, nebo dospéli Ctenati
2. Zakladni 0cel akce = kulturni zazitek, nebo vzdélavaci ucel

3. Realizace akce = samostatné, ve spolupraci, nebo celostatné
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4. Periodicita akce = jednorazova nebo, cyklus

Prvnim aspektem je cCtenarska kategorie. Plakaty KMHK urcéené détskému
navstévnikovi kladou predevs§im daraz na nazorné vyjadieni ptfipraveného programu.
Hojn¢ se k dokresleni pozvanky vyuziva zakomponovani ilustraci nebo barevnych
fotografii, které piesné¢ vystihuji programovou napln (Priloha ¢. 23). U plakati
propagujicich akce pro dospélé ¢tenate tvoii zakladni stavebni jednotku text, ten predevS§im
podava podstatné informace, a to nejen o samotné udalosti, ale casto i o protagonistech ¢i
dalSich zajimavych souvislostech. Zaclenény obrazek vzdy dokresluje atmosféru akce

(Priloha ¢. 24).

Déale jsem rozdélila plakaty dle zdkladniho ucelu prezentované akce na dvé
skupiny. Prvni skupinu tvofi ty, které vybizeji k navstéveé kulturniho potadu, druhou ty,
které upozoriiuji na program vzdélavaci. Plakaty na kulturni akce jsou zpracovany tak, aby
krom¢ predani zakladni informace poskytly svému piijemci zaroven esteticky zazitek. Jsou
barvitéjsi a jejich pfiprava umoziuje tvirci rozvinout vytvarnou fantazii. Od propagace
vzdélavaciho programu se ocekava predevSim pifedani co nejvice relevantnich udaji

(Priloha ¢. 25). Vedle téchto dvou uvedenych skupin je tfeba zminit také plakaty,

propagujici dalsi aktivity knihovny, mj. vytvarné dilny, burzy a soutéze (Priloha ¢. 26).

Knihovna plni téz funkci komunitniho centra, a tak realizuje mnoho svych akci
v soucinnosti s dal$imi organizacemi. Proto je moZno jeji propagacni materialy roz¢lenit na
ty pfipravované pro akci pofadanou ve spolupraci, pro samostatnou akci nebo ptipadné pro
akci celostatniho vyznamu (napt. Bfezen-mésic ¢tenaiti, Tyden knihoven (tijen), Noc
védcl, Noc s Andersenem aj.). Na poutace vytvarené pro samostatné akce knihovna vzdy
umistuje své logo (vyjimku tvoii jen piipady, kdy by zaclenéni loga zcela naruSilo
vytvarné pojeti plakatu). Vytvari-li KMHK plakaty pro spolecnou akcei, pfidava na né také
loga spolupotadateli, nékdy se pii tvorbé inspiruje designem partnera. Pokud vyréabi

poutaé partner, mél by naopak akceptovat styl knihovny (P¥iloha &. 27) [Cizinska, 2015].

Z hlediska periodicity organizovani udalosti lze plakaty dé¢lit na ty, které jsou
vytvateny pro jednorazové akce, a na ty, které maji za kol upozornit vefejnost na
pravidelné cykly. Program knihovny tvoii z vétsi ¢asti jednorazové akce, vytvarna ptiprava
na jejich prezentaci davéa vytvarnikovi opravdu mnoho pfilezitosti k uplatnéni népada
a krozvinuti talentu. Pro propagaci cyklickych pofadu je v KMHK, i kvuli zachovani
urcité kontinuity, ve vétSin¢ piipadt vyuzit jeden vytvarny vzor, ktery je dale recyklovan
(Priloha ¢. 28).
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Dutlezitou soucasti interiéru knihovny jsou navigacni a orientacni plakaty (A4)
1 letdky (A5 a mensi). Jsou umistény vzdy tam, kde je tieba Ctenaie rychle nasmérovat ¢i
kratce poradit a poinformovat. Plakaty jsou zataveny ve foliich anebo uloZeny
v pruhlednych plastovych stojanech (Priloha ¢. 29). Zejména v détském oddé€leni jsou
velmi napadité a navodné (Priloha ¢. 30), jejich hlavnim motivem je velryba, ktera je
vlastné¢ maskotem oddéleni. Jeji kovova konstrukce (Obrazek €. 8) je totiz umisténa na
stfeSe knihovny nad détskym oddélenim a je soucasti nejen mnoha jeho aktivit, ale i jeho

nazvu: Détské oddéleni U Velryby.

Obrazek €. 8: Stirecha Knihovny mésta Hradce Kralové s Velrybou [vlastni fotodokumentace]

4.2.4 Plakat a letak v KMHK - distribuce

Tisténé plakaty jsou vystavovany na vSech frekventovanych mistech knihovny na
prenosnych i pevné nainstalovanych nasténkach (Obrazek ¢. 9), letaky jsou k dispozici

u pultd jednotlivych oddéleni a také v recepci u hlavniho vchodu do budovy.

o @
TRENINKY PAMETSO

Obrazek €. 9: Distribuce plakatti v Knihovné mésta Hradce Kralové [vlastni fotodokumentace]
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Aby neziistavaly informace ,,uzavieny* pouze v budové knihovny, ale dostaly se
I kSirsi vefejnosti, jsou materidly vtisténé i v elektronické verzi predavany
spolupracujicim institucim, které na propagaci ochotné participuji. Patfi k nim mj. méstské
informacni centrum a mistni partnerské kulturni a vzdélavaci organizace. V exteriéru jsou
plakaty vystavovany pouze na informacnim stojanu umisténém pied knihovnou. Moznosti
jeho vylepu po mésté byly zamitnuty predevsim kvili vysokym ndkladim na tuto sluzbu.
Rozsifovani propagacnich materiald KMHK zajist'uje také regionalni tisk. Je jiz tradici, ze
hradecké kulturni mési¢niky pravidelné upozoriiuji na aktivity knihovny nejen ve svych
tisténych, ale i elektronickych verzich pfistupnych na internetu. Tyto nové komunikac¢ni
technologie podstatné rozsitily distribucni cesty. Od roku 1998, kdy byla vytvofena prvni
webova stranka knihovny, se stavaji elektronické plakaty zvouci k ndvstévam akci jeji
nedilnou soucasti. Od roku 2009 je tento virtudlni propagacni prostor rozSifen jesté
0 prezentaci na socialni siti Facebook. Soubézné s témito vySe uvedenymi distribu¢nimi
aktivitami rozesila knihovna plakat, jako pozvanku, svym pfizniveim evidovanym
v databazi také e-mailem. Elektronicka posta zde pIné nahradila a svoji rychlosti, ¢asovou
nendro¢nosti a minimalnimi naklady dokonce pted¢ila postu béznou, kterou byly diive

pozvénky rozesilany [Cizinska, 2015; P&ta 2015].

Nacasovani propagacnich kampani KMHK zavisi na typu akce, u jednorazovych
akci byvaji zahajovany zhruba mésic pted jejim konanim. Podkladovy material uréeny pro
redakce kulturnich mési¢nikt je tieba také predavat zhruba s mési¢nim predstihem. Jedna-
li se o akci dlouhodobého charakteru (semestralni ¢i dvousemestralni) je téeba ,,spustit*

kampati nejméné dva mésice predem [Cizinska, 2015].
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4.3

Struéné shrnuti

V tomto kratkém souhrnu bych chtéla zrekapitulovat poznatky, které jsem

podrobné popsala V ptedchozich podkapitolach vénovanych rozboru archivii plakati

a letakds Knihovny Maté&je Josefa Sychry ve Zd’afe nad Sazavou a Knihovny mésta Hradce

Kralové. Informace jsem sestavila do tabulky, protoze si myslim, ze takto utfidéna fakta

poskytnou komplexni piehled 1épe nez dlouhy text (Tabulka ¢. 1).

KMJS KMHK
Pravidla Nejsou pevné dana Nejsou pevné dana
Tisténé materialy | Kroniky (od r. 1978) Kroniky (od r. 1991)
ARCHIVACE Ulozisté na serveru — 12 let Ulozisté na serveru (uréité od r.
Elektronické 2013)
materialy Jednotliva PC Jednotliva PC
Domovska stranka — ' roku Domovska stranka — 2 mésice
Vlastni vyroba Vlastni vyroba
(kresby rukou, cyklostyl) (kresby rukou, psaci stroj, lihové
Pied ICT kopirovaci pristroje, cyklostyl)
Profesionalni vyroba Profesionalni vyroba
(ofset) (ofset)
Vlastni vyroba Vlastni vyroba
VYVOJ Rok 1995 — vyuziti PC Rok 1991 — vyuziti PC
Rok 2000 — tisk na barevny Rok 2000 — tisk na barevny papir
papir
Rok 2005 — barevny tisk Rok 2007 — barevny tisk
Vstup ICT Nyni: Nyni:
Graficky program Microsoft Graficky program Scribus
Office Publisher a Word
Profesiondlni vyroba Profesionalni vyroba
pouze vyznamné akce pouze vyznamné akce
Propagace existence knihovny
ZPUSOBY Propagace slu;cfb kn1h?vn?/ : ' i
.t Propagace za ic¢elem ziskani novych ¢tenari
UZITI :
Propagace akci
Navigace a orientace
Interiér Interiér
Knihovna Knihovna
Prostory partnerskych instituci Prostory partnerskych instituci
Tisténé materialy | Exteriér Exteriér
Propagacni pouta¢ pred KMJS  [Propagaéni stojan pred KMHK
Vitriny ve mésté
DISTRIBUCE
Regionalni tisk Regionalni tisk
Rok 2000 — www knihovny Rok 1998 — www knihovny
Elektronické Rok 2012 — socialni sit’ Rok 2009 — socialni sit’
0 Domovské stranky partnerskych | Domovské stranky partnerskych
materialy AR e
organizaci organizaci
Elektronicka posta Elektronicka posta

Tabulka €. 1: Rekapitulace analyzy propagac¢nich materiald z KMJS a z KMHK
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5 Zpracované dotazniky

Poznatky osobné¢ shroméazdéné pii terénnim Setieni v Knihovné Matéje Josefa
Sychry ve Zd’afe nad Sazavou a v Knihovné mésta Hradce Kralové jsem doplnila jesté

0 informace ziskané z dotaznikového prazkumu.

Dotaznik (PFiloha ¢. 31) jsem rozesilala elektronickou postou 16. biezna 2015 do
zbyvajicich 14 knihoven, které mi také nabidly spolupraci, byl sestaven z uzavienych
otazek s moznosti variantnich odpovédi. Ze 14 odeslanych formulati se vratilo nazpét 10.
Ctyfi knihovny nereagovaly. Vyjadiim-li tuto skutetnost opét za pomoci relevantni
Cetnosti, dotaznik zpracovalo 71 % oslovenych respondentli. BohuZel, jeden
z vyplnénych dotazniki se mné z technickych diivodl nezdatilo otevfit, a proto jsou nize

uvedené tdaje Cerpany jen z deviti dotazniki.
Respondenti odpovidali na tyto otazky:

1. K jakym pftilezitostem plakaty a letdky nejcastéji vyuzivate?

2. Jakd znize uvedenych komunikacnich médii (plakaty, letdky; tisténé
I elektronické; véetné uvedeni distribucnich cest) k propagaci vyuzivate?

3. Vyrobu plakati a letdkl realizujete svépomoci v knihovné anebo objednéavate
jejich vyrobu u profesionélnich grafikl a reklamnich agentur?

4. Od kterého roku jste zacali vyuzivat Ktvorbé plakatu a letaku pocita¢
a pocitacovy software?

S. Od kterého roku zptistupiiujete propagacni tiskoviny na webu?

6. Jak dlouho zpétné archivujete propagacni plakaty a letaky?

7. Kde plakaty a letdky uchovavate?

Shrnu-li jednotlivé vyse uvedené body, zjistovala jsem u respondentli zpisoby uziti
plakati a letaki v knihovnach (otazka ¢. 1), jejich distribu¢ni cesty (otazka ¢. 2 a 5),
vyrobni postupy vcetné vlivu novych technologii (otdzka €. 3 a 4) a také problematiku

archivovani téchto propaga¢nich materiala (otazka ¢. 6 a 7).

V nasledujicim textu jsem zpracovala informace z dotaznikii do kratkého rozboru.
Musim predeslat, Ze jsem pro tuto analyzu zvolila strukturu, ktera piesné nekopiruje potadi
otazek ve formulafi, ale upfednostnila jsem zde stavbu piedchozich podkapitol (4.1 a 4.2),
a to v tomto potadi: systém archivovani, vyvoj, zplisoby uziti a distribuce. Zpracovany text
vyhodnocujici odpovédi je doplnén tabulkami, které shrnuji vysledky, u nékterych pasazi
jsem zatadila také grafické zobrazeni.
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5.1 Zpracované dotazniky — systém archivace
Jak jiz bylo v praci zminéno, neni archivace propagacnich materiall, jako
dokumentt piechodného charakteru, povinnd [Cesko, §4 zakona & 499/2004 Sb.,

o archivnictvi a spisové sluzb¢, s. 9742]. Je tedy zcela v kompetenci vedeni knihoven

jakou strategii si zvoli.

Z odpoveédi vyplynulo, ze vSechny knihovny své vytisténé propagacni materidly,
zejména plakaty, archivuji. Casové obdobi jejich archivace je pomérné dlouhé, pohybuje se
v rozpéti od 10 az do 30 a vice let. Nejcastéji byvaji vkladany do kronik, ve kterych si
knihovna vede neoficialni zaznamy o své Cinnosti. Tam, kde se kroniky nezpracovavaji,

jsou tyto prezentace umistovany volné do $anonti (Tabulka ¢. 2 a Graf ¢. 1).

ARCHIVACE tisténych propagaénich materiali
Doba archivace Pocet knihoven Zpisob ulozeni knli)l?g\e'Ln
10-15 let 2 kroniky 5
15-20 let 2 Sanony 4
20-30 let 3
30 a vice let 2

Tabulka €. 2: Archivace tisténych propagacnich materiala

Zvysledki je dale patrno, Ze elektronické poutae se, oproti tém tiSténym,
neuchovavaji dlouhodob¢, dokonce jedna z knihoven je nearchivuje viibec. Rozpéti, ve
kterém bychom je mohli v knihovnéch najit, se pohybuje od 1 roku do 15 let zpétné¢ od
jejich vytvoreni. Archivovany jsou nejcastéji na pfipravend uloZzisté¢ na zaloznich discich
nebo pfimo do archivu umisténého na domovské strance knihovny (Tabulka ¢. 3

a Graf ¢. 1).

ARCHIVACE elektronickych propagaénich materiali

Doba archivace

Pocet knihoven

Zpusob uloZeni

Pocet knihoven

Tabulka €. 3: Archivace elektronickych propagaénich materialt

nearchivujeme 1 zalozni disky 5
14 roky domovska stranka 3
5-10 let 2 jinak 1
10-15 let 3
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Délka archivace tisténych a elektronickych
propagacnich materialt
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Graf €. 1: Délka archivace tisténych a elektronickych propagaénich materialt

52 Zpracované dotazniky — vyvoj

Vyrobu plakati a letakti k jednotlivym aktivitam si vétSinou zajistuji knihovny
samy. Do piipravy a tvorby navrhii se aktivné¢ zapojuji predevSim vytvarné zdatni
pracovnici. Pouze jedna z knihoven zaméstnavd na ' vazku profesiondlni graficku.
Pomoc profesionalnich studii vyuZzivaji knihovny opravdu jen obcas, zpravidla jen
k zvlastnim prilezitostem, jako je napfiklad zména designu prezentace knihovny nebo
potieba vyhotoveni jedné zékladni Sablony pro vSechny oficidlni dokumenty. Omezujicim

faktorem jsou zde vyssi naklady na tuto sluzbu, jak bylo také nékolikrat uvedeno.

Profesionalni oporou amatérskych vytvarniki jsou zajisté pocitacové programy,
které poskytnou tviirci zékladni potfebnou navigaci a grafické pomicky. Proto bylo
zajimavé zjistit, od kdy jsou tito ,,pomocnici® v knihovnach pro vyrobu plakati a letaku
vyuzivani. Z odpovédi vidime, ze ICT pronikaly do oblasti propagace postupné, je zde
opravdu pomérné velky Casovy rozptyl, a to vice jak 15 let! Tento pomérné dlouhodoby

proces zapocal v roce 1990 (Tabulka ¢. 4 a Graf ¢. 2).

VYVOJ A VYROBA
: Xt Vstup ICT do tvorby
r:z'treorli)zlgrOpagacnlch Pocet knihoven rnr:t[;:ig;?ich Pocet knihoven
vzdy profesionalové 0 1990-1995 1
vzdy pracovnici knihovny 4 1995-2000 3
obcas profesiondlové 5 2000-2005 3
obcas pracovnici knihovny 3 po roce 2005 2

Tabulka €. 4: Vyvoj a vyroba propagaénich materialt
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Vyuziti pocitace a pocitacovych softwart
pfi tvorbé plakatt a letaku

®Eod roku 1990 mod roku 1995
Bod roku 2000 = od roku 2005

11% 33 % 33% 23 % '

Graf €. 2: Vyuziti po€itace a pocitacovych softwart pfi tvorbé plakata a letaku
5.3 Zpracované dotazniky — zpusoby uZiti

Plakaty a letdky vyuzivaji knihovny pro vsSechny typy propagace uvedené
V teoretické cCasti prace, tedy ke zviditelnéni knihovny jako instituce, k propagaci
jednotlivych sluzeb, k propagaci zacilené na ziskavani novych ctenaili a samoziejmé
k propagaci knihovnou organizovanych akci. V dotazniku jsem rozé¢lenila materialy ur¢ené
k propagaci sluzeb knihovny do dvou skupin, a to na ty propagujici sluzby stavajici a na ty
prezentujici sluzby nové zavadéné. Vycisleni vzajemného poméru vSech uvedenych forem
potvrdilo, ze knihovny nezanedbavaji Zadnou z nich. Nejéastéji jsou poutate vytvaieny
Kk prezentaci akci a novych sluzeb. Pak nasleduje propagace knihovny a piipominani
stavajicich sluzeb. Jako nejméné vyuzivana z vyhodnoceni vysla propagace zaméienad na

ziskavani novych ¢tenaiu (Tabulka ¢. 5 a Graf ¢. 3).

ZPUSOBY UZITI
Zpisoby uziti propagaénich materiili Pocet knihoven
propagace existence knihovny 6
propagace stavajici sluzby 6
propagace nové sluzby 8
propagace na ziskavani novych ¢tenait 5
propagace akce 8

Tabulka €. 5: Zpusoby uziti propagacnich materialt
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Zpusoby uziti plakata a letakdl pro propagaci:

67 %
56 %
Knihovny Stavajicich Nové sluzby Ziskavani Akci
sluzeb novych étenara

Graf ¢é. 3: Zpusoby uziti plakatt a letakl pro propagaci
5.4 Zpracované dotazniky — distribuce
Dale jsem se zajimala o to, jaké distribu¢ni kanaly knihovny vyuZzivaji K rozsifovani
pripravenych materialii. Z odpovédi vyplynulo, Ze existuji dvé mista, na kterych je vzdy
najdeme: vytisténé v prostorach knihovny (plakaty vystavené na nasténkach ¢&i ve
vitrinach, letdky pfipravené k rozdavéani vétSinou u pultl) a elektronické na domovské

strance knithovny.

K dalsim zptsobim distribuce, které jsou pomérné cCasto vyuzivany, patii
prezentace obou vytisténych poutact v prostorach spratelenych organizaci (Skoly, Gfady).
Castéji je timto zplisobem rozsifovan spise plakat nez letak. V kone¢nych vysledcich se
také potvrdilo, ze 1 tradi¢ni zpisob, jakym je venkovni vylepovéani plakati, patii stale
k uzivanym distribu¢nim cestdm, zde je vSak piedpokladem vlastnictvi ¢i prondjem uiedné
schvalenych mist uréenych pro vylep propagacnich tiskovin nebo dostatek finan¢nich
prostiedkii pro uhrazeni vylepové sluzby. Tti z knihoven, které distribuci v exteriéru
nevyuzivaji, argumentuji praveé tim, ze oficialni vylep je pomémé nakladnou sluzbou,
a proto ho vzhledem k tspote finan¢nich prosttedkt nepouzivaji. K venkovnimu rozdavani
letakt se ptihlasila jen jedna knihovna. Elektronicka verze plakatu byva nejcastéji, kromé
domovské stranky knihovny, vystavovana také na socialnich sitich (Facebook, Twitter).
Nékolik knihoven vyuziva k prezentaci svych aktivit tézZ webové stranky sptatelenych
instituci. Tradi¢ni rozesilani letdk jako pozvanek poStou, v souCasné dobé tedy tou

elektronickou, je také béznou soucasti distribu¢nich aktivit (Tabulka ¢. 6; Graf ¢. 4
a Graf ¢. 5).
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DISTRIBUCE

Ti$téné propagaéni Pocet knihoven Elektronické propaga&ni Potet knihoven
materialy plakit letik materialy
vystaveny v knihovné 9 9 domovska stranka knihovny 9
vystaveny Vv jinych 7 6 domoyské stranka jiné 4
zatizenich organizace
umistény v exteriéru 6 1 socialni sité 7

elektronicka posta (e-mail) 5

Tabulka €. 6: Distribuce propagaénich materiala

Distribuce tisténych plakata a letakt

OPlakat ®Letak

11 %

Interiér knihovny Interiér jiné instituce Exteriér

Graf é. 4: Distribuce tisténych propagacnich materialt

Distribuce elektronickych propagaénich materiala

56 %

Domovska Domovska Socialni sité E-mail
stranka knihovny stranka jiné
organizace

Graf €. 5: Distribuce elektronickych propagaénich materialt

Z odpoveédi na dotaz, od kterého roku knihovny na svych webovych strankach svoje

poutace uvefejnuji, jsem zjistila, ze poprvé se tyto materidly objevily ve virtudlnim
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prostiedi v roce 2000. Po roce 2005 je na své stranky pravidelné¢ umistovaly jiz vSechny
knihovny (Tabulka ¢. 7).

DISTRIBUCE
Zpristupnéni elektronickych propagaénich materiilii na domovské strance knihovny
v rozmezi let 2000-2005 1
po roce 2005 5

Tabulka €. 7: Zpristupnéni elektronickych propagaénich materiali na domovské strance
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Zaver

Cilem bakalaiské prace je rozbor vyvoje tvorby plakatu a letaku ve
vybranych knihovnach, a to v€etn¢ uvedeni praktickych ptiklada zptisobu jejich vyuziti pii
propagaci ¢innosti knihovny. Analyza je doplnéna o vycet distribu¢nich kanalti. Nedilnou
soucasti jsou informace o tom, v jakém rozsahu a za jakych podminek jsou plakaty a letaky
v knihovnach uchovavany. Zpracovany rozbor zohlednuje vliv ICT na vSechny tyto

procesy.

V teoretické casti prace predkladam poznatky cerpané z odborné literatury.
V tvodu definuji vyznam pojmu plakat, letak a pouta¢ a na to navazuji kratkym piehledem
vyvoje obou propagacnich materidli Vv historickém kontextu. Ddle jsem se zaméfila na
poslani plakatu a letdku Vv marketingové komunikaci, v€etné uvedeni zplsobl jejich

distribuce.

Odborna literatura mi poskytla mnoho dulezitych informaci, o které jsem se mohla
optit v pfipadové studii. Jejim zakladem je analyza propaga¢nich material
zdokumentovanych ve dvou vybranych knihovnach, a to v Knihovné Matéje Josefa Sychry
ve Zd'afe nad Sazavou a v Knihovné mésta Hradce Kralové. Poznatky ziskané z téchto
osobn¢ nashromazdénych materialti jsem jesté rozsifila o zkuSenosti dal$ich 9 knihoven, se

kterymi jsem spolupracovala prosttednictvim pfipravené¢ho dotazniku.

Myslim, Ze se mi podafilo, diky osobnimu sbéru dokumentd i diky informacim
poskytnutym ochotné vSemi pracovniky spolupracujicich knihoven, Vtextu prace

zpracovat vSechny tématem zadané pozadavky.

Zjistila jsem, Ze ackoliv zaddny zakon archivovani téchto materialti pfechodného
charakteru nevyzaduje, jsou ve vSech oslovenych knihovnach uchovéavany. Zejména
Vv tisténé verzi jsou n¢kde zpétné dochovany za pomérne dlouhé obdobi, a to az 30 1 vice
let. Nejcastéji byvaji archivovany jako soucast kronik anebo v pfirucnich Sanonech.
Ve vétSin€ knihoven probihd zaroven pribézné zalohovani elektronickych verzi
propagacnich materiali do zaloZniho 0loZiSt€ na serverech. Doba archivovani je vSak

u téchto dokumenti kratsi, nejdéle byvaji schraiiovany 15 let zpétné.

Vyse uvedena fakta mné jen potvrdila muj predpoklad, Ze knihovny jako ,,strdzkyné
dokumenti* se nebudou chovat maceSsky ani k vlastnim materialim, a budou se je snazit

uchovat jako soucast paméti knihovny.
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Z odpovédi na otazku tykajici se vyvoje a metod vytvareni plakatd a letakt
vyplyvé, ze knihovny si pfipravovaly a pfipravuji tyto materidly vétSinou svépomoci.
Ne¢kde byva tento vytvarny tikol ponechan v kompetenci jednoho oddéleni, nékde na ném
participuji vSechny na konkrétni akci zainteresované utvary. Pravidlem vSak byva, Ze se
vzdy v pracovnim kolektivu najde alesponi jeden amatérsky vytvarnik, ktery se rad tohoto
ukolu ujme. Praci mu usnadnuji grafické pocitacové programy, kterych je v souc¢asné dobé
k dispozici na trhu pomérné velké mnozstvi. Zminuji-li zde podporu ICT, je tfeba doplnit,
ze pocitacova technika a technologie zacaly byt pro ucely vyroby propagacnich materiala

v knihovnach vyuzivany jiz po roce 1990.

Profesionalnim grafickym studiim byvaji zakazky na vyrobu plakatd a letakt
zadavany opravdu jen pfi piilezitosti propagace vyznamngjSich udalosti, roli v tom hraji
jisté i vyssi finan¢ni naklady. Osobné se piiklanim k tomu, a to i bez ohledu na finance,
aby propagacni materidly vytvafteli sami pracovnici knihovny. Jsem pfesvéd€ena o tom, Ze
jejich kazdodenni sepéti se Ctenafi, s celkovou atmosférou knihovny, a to vse navic
umocnén0 jejich invenci vloZzenou do samotné pfipravy programu, se kladné odrazi
I V pojeti poutace, ktery vytvareji.

Ttidéni nashroméazdénych materialli bylo nejen zajimavé, ale opravdu mé téSilo. Na
vytvarné zpracovani jednotlivych poutacl jsem nahlizela z pozice potencialniho tvirce,
amatérského vytvarnika i ptijemce a z tohoto titulu, resp. z téchto titult si dovoluji fici, Ze
vSechny plakaty i letdky navrzené pracovnicemi obou knihoven, které jsem zhlédla
v kronikach i na webovych strankach, ocenuji z hlediska originality a libi se mi i jejich
vytvarnd feSeni. Obrazovy material, typ pisma i obsaznost sdéleni vzdy akceptuje skupinu
uzivateli, pro kterou je prezentovany potad urcen, a jako celek na mé plisobi harmonicky.
Vezmu-li v potaz jesté dalsi pozadavky kladené na dobry propagaéni material: vystizny,
napadity, nazorny, esteticky, stru¢ny a pfitom srozumitelny, nelze plakatim a letakiim
ptipravovanym v KMJS a v KMHK také nic vytknout.

Moje kladné ohodnoceni doklada 1 skute¢nost, ze jsem pii vybéru téch nékolika
»zastupc®, sjejichz pomoci dokladdm vyvoj plakdtové a letdkové tvorby v KMJS
a v KMHK, méla opravdu velky problém s tim, jaky pouta¢ ztoho velkého mnoZstvi
zajimavych navrhi do pfilohy zaradit.

Ze shromazdénych dokumenti se dalo velmi dobie vycist, k jakym pftilezitostem
jsou nejéastéji v knihovnach pfipravovany. Zadnym velkym piekvapenim nebylo to, Ze

pocetné zvitézily plakaty a letdky vyrobené na propagaci akci. Nahlédneme-li do vyro¢nich
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zprav obou knihoven na pocet organizovanych udalosti, je toto ,,TOP umisténi* jasné
vlastné jiz piredem. ,,V zavésu“ zlstavaji materialy piipravované k propagaci existence
knihovny a Kk propagaci jejich jednotlivych sluzeb. Mirné€ piekvapena jsem byla z toho, ze
na pomyslném poslednim misté skoncila propagace piipravovana pro ziskdvani novych
¢tenafi. Predpokladam vsak, ze toto potadi, krom¢ prvniho mista obsazeného trvale
poutaci propagujicimi akce, se prubézné méni dle aktualnich potieb knihovny.

Aby byl zavérecny souhrn poznatkt uplny, je nutno doplnit, ze veskeré knihovnami
vyuzivané zpusoby distribuce tiSténych plakath a letdk (interiér knihovny, interiér
sptatelené organizace, exteriér) i distribuce jejich elektronickych verzi (webové stranky,
socialni sité, elektronicka posta) pravdépodobné nevybocuji nijak z bézné praxe ostatnich

knihoven.

Vliv ICT na oblasti, které zahrnuje moje bakalatska prace, je vyrazny. Zasahl jak
do systému archivace dokumentt (elektronické archivy), tak i do tvorby plakati a letakt
(pocitacoveé grafické editory), a téz pomohl rozsitfit moznosti distribuce téchto materiala
(webové stranky, socidlni sité, elektronickd posta). Nové technologie nabidly tvircim
poutac¢li rozsahlou Skalu vytvarnych prosttedkii a umoznily tak zvySit pestrost
a atraktivnost pfipravovanych materidlti. ICT také znac¢né zrychluji veSkeré vyrobni
procesy, plakat mize byt navrzen, vytistén a pfipraven K distribuci témét okamzité. Diky
elektronickym cestam se také vyznamné rozsifil okruh pfijemct propagacnich materialt
produkovanych knihovnami. Zde by se dalo namitnout, ze ICT maji i své nevyhody,
jednou z nich je napiiklad jejich nedostupnost pro nékteré ob¢any. Knihovny se tento
handicap snazi eliminovat tim, ze své poutace soubézné distribuuji na vefejnost také
V papirové podobé¢, aktivné se téZ podileji na sniZovani pocitacové negramotnosti, zejména
seniorti, pravideln¢ potfadanymi pocitaovymi kurzy a ochotné poskytuji technické
a technologické zazemi vSem zajemcim, ktefi nemaji pocitacové vybaveni k dispozici

doma.
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Prilohy

Vysvétlivky k obrazové ptiloze

Priloha ¢. | Ukazky plakati | Rozdéleni priloh
a letaku
Vyvoj: 1-7
Propagace knihovny: 8
Propagace sluzeb: 9
1-15 KMJS Propagace zaméfend na
Zpisoby uziti: 10
ziskani novych ¢tendit:
Propagace akci: 11-14
Navigace a orientace: 15
Vyvoj: 16 - 19
Propagace knihovny: 20
Propagace sluzeb: 21
16 - 30 KMHK Propagace zaméfend na
Zpisoby uziti: 22
ziskani novych ¢tenart:
Propagace akeci: 23-28
Navigace a orientace: 29 -30
31 Formulaf rozesilaného dotazniku




Vysvétlivky k obrazové piiloze

Rozméry formatu papiru A

Sirka X vyska
A0 = 841 X 1189 mm
Al = 594 X 841 mm
A2 = 420 X 594 mm
A3 = 297 X 420 mm
Ad = 210 X 297 mm
A5 = 148 X 210 mm
A6 = 105 X 148 mm
A7 = 74 X 105 mm

[Schwalbe, 1994, s. 109]



Priloha ¢é. 1

VYVOJ 60. 16ta 20. stoleti

Plakaty (format A2); profesionalni navrh a vyroba
& » -w
VYSTAVNI l SIN

Zavodni klub ROH 7 — Okresni lidova knihovna

olqﬂdon!l .

VYSTAVA
SOVETSKE LITERATURY

Zahajeni 19, listepadu 1962 v 10 hod

Vystava potryd do 2. prosince 962

Akce: vystava

Zavodni klub ROH Zdas a Okresni lidova knihovna ve Zdaie nad Sazavou

Vas srdeéné zvou na

BESEDU SE SPISOVATELEM
\“ﬁ IDENKEM PLUHAREM

laureatem Statni ceny Klementa Gottwalda

Narodni dim - Patek dne 14. prosince 1962 v 19.30 hod.

Akce: beseda




Priloha é. 2

VYVOJ 70. 1éta 20. stoleti

Letak prekladany (atypicky format 105 x 296 mm (v x §)); profesiondlni navrh a vyroba

Akce: beseda




Priloha é. 3

VYVOJ 80. 1éta 20. stoleti

2 obou

stranné letaky (form

at A6); navrhy pracovnici Knihovny; profesiondlni tisk

Akce pro Klub Mladych étenaii

Oboustranny letak (format A6); profesiondlni vyroba

| ODBORKULTURY ONV A OKRESNI KNTHOVNA
Ft‘ ZDARE NAD SAZAVOU
3

Akce pro pracovniky knihoven




Priloha €. 4

VYVOJ 80. 1éta 20. stoleti

2 letaky (format A6); i)rofesiondlm' navrh a vyroba

Akce: besedy

Letak (atypicky format 105 x 296 mm (v x 8)); navrh pracovnici knihovny; originalni predloha

Akce: vystava

Letak (format A6); navrh pracovnice knihovny;, originalni predloha

Akce: beseda

Vi




Priloha €. 5

VYVOJ 90. léta 20. stoleti

Letak oboustranny (atypicky format 100 x 296 mm (v x §)); ndvrh pracovnici knihovny; origindlni
predloha

Akce pro Klub mladych ¢tenart

vii




Priloha ¢é. 6

VYVOJ roky 2000 - 2004

Plakaty (format A4), vyroba a navrh pracovnici knihovny

Akce: prednasky
Priloha ¢. 7

viii




VYVOJ rok 2015

Soubor propagac¢nich materialt K jedné akci
plakat (format A4); vyroba a ndvrh pracovnici knihovny

L]
rd

19:00 | ZAHAJEN] VZPOM
19:15 CTEME..

i,

7z 2.

[NK

FRANTISEK MOKRT-aul) ITEL. KRONIKAR, SBERATEL, BOJOVNIK...
3 ' 3 st knihy, autorské cteni/
22:00 AMaler= koncerts -

PRO ZAJEMCE EXKURZE KNIHOVNOU.

letak (format A6); zmensend verze plakatu venkovni poutac, profesionalni vyroba
A
=

(b
e el
19:00 |ZAHA MINK

KRONIKAR, SBERATEL,-BOJOVNIK...
st knihy, autorské cteni/

PRO ZAJEMCE EXKURZE KNIHOVNOU.

Akce Josefska noc




Priloha ¢. 8

ZPUSOBY UZITi Propagace knihovny

Letak (atypicky format 100 x 296 mm (v x §));
navrh pracovnici knihovny; origindlni predloha

PF (atypicky format 223 x 84 mm); vyroba a ndvrh pracovnici knihovny

—+_KNIHOVNA

Tewosoe: MATEJE JOSEFA SYCHRY

PF 20715




Priloha é. 9

ZPUSOBY UZITi Propagace sluzeb

Plakaty (format A4); vyroba a navrh pracovnici knihovny

Xi




Priloha €. 10

ZPUSOBY UZITi Propagace zaméi'ena na ziskani novych ¢tenaria

Plakat ptekladany (format A4); navrh pracovnici knihovny; cyklostyl

2 plakaty (format A4); vyroba a navrh pracovnici knihovny

xii




Priloha ¢. 11
ZPUSOBY UZITi Propagace akei dle étenaiské kategorie:  déti, dospéli

Pro détské ctenare
Plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

ERTHONNA

likonoéni tviréi dilndl pro déti,

vyroba motylkéi a ptdéki z ovéiho rou

Iek’rq% Hana H

Stieda 25.3. v 13,30 — 15,30 hod.
pobocka NadrazZni

Akce: zazitkovy potad Akce: vytvarnd dilna
Pro dospélé ¢tenare
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

—_KNIHOVNA
NA PRAHU ATOMOVEHO VEKU

historie, soucasnost i budoucnost
jaderné energie u nas i ve svété

a také si to sami vyzkou

pirednasi Mgr. Michal Simo

3.10.2006

UT 4.11.2014 | 17:00 HOD.
:».,:m"wm 1 3-00-1 6-00 hOd-

vstupné: 30,- K&

Dospélé oddéleni
14

Akce: prednaska Akce: tvraréi dilna

Xiii



Priloha €. 12
ZPUSOBY UZITi  Propagace akci dle t¢elu:  kulturni poiad, vzdélavaci program aj.

Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny
*KEJIHOVNA
e MATEJE JOSEFA SYCHRY

ANGLICTINA
2014/2015

Celoroéni kurzy akreditované MSMT
80 vyucovacich hodin/rok (1lekce= 2vyué.hodiny)
Doplfiujeme pocty Gcastniku na novy skolni rok!
4 i Ucebnice + CD je mozné zapUjcit v knihovné.
~ o Zavazné piihlasky pfedem jsou nutné !

Anglic¢tina pro zacatecniky - pokrag. lofiského kurzu

Angli¢tina pro mirné pokrogilé - 2 skupiny
Anglictina pro stiedné pokrocilé - 2 skupiny
Angli¢tina pro pokrocilé

JosefasBroze
T.

Havlickoyo namesti

cijen 2005

5:00) ‘ Lektor: Ing. Jifi Dokulil

Cechuy dum -
Vystava poteyaz zari

Otey Feno: po

mail: jdokulii@sattnet.cz

Kurzovné: 2800,- K&
4500,- K¢ (pouze pro pokrocilé)

Podrobné informace o kurzech:

www.englishcenter.cz N\ LA www.knihzdar.cz

va

/

Akce: vystava Akce: vzdélavaci program

Dalsi typy akei
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

A s
¥

% Knihovna Matéje Josefa Sychry Zdr nad Sizavou
£

v4s zve na jarni tvofeni pro dospelé

Falesng patchmork,

31. bFezna 2009 v 16,00 hod.

oddéleni pro détské étendie

mk’hou pilnik na nehty (kovovy), nozik, niizky,
U2ete i kousky bavinénych latek.

Phibligky. s
45k v oddéteni pro dospété ttendte, tel. 566 621 883
.

Akce charitativni

Akce: vytvarna dilna

Akce: soutéz

Xiv



Priloha ¢é. 13

ZPUSOBY UZITi Propagace akei dle realizace: celostatni akce

Noc s Andersenem
3 plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

1 oficialni plakat akce (format A4)

ska a Cesky

Patronem 15. roéniku je celd rodinka
Bradovych z hradu Brada,

poradaji 27. brezna 2015

XV




Priloha €. 14

ZPUSOBY UZITi Propagace akei dle periodicity: cykly

Cyklus Sluneéné tterky v knihovné
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

/4 amci cyklu . Sluneéné dterky v knih “
résvs X VY ARihovRE zveRaipotad Vis v ramei cyklu (Slunedné iterky v knihovnd* zve na pofad

o

=

Al‘tetel‘aple /i Muzikoterapie IL

Bc. Katefina Kostelecka, Dis.
Kdy: 13.10. 16:30 hod.
Kde: Knihovna - hlavni budova

Mgr. Iva Kratochvilova
Kdy: 6.10. 16:30 hod.
Kde: Knihovna - hlavni budova

Cyklus Probouzeni broucki
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

J. Sychry ve Zd dfe nad Sdzavou zve viechny hravé déti s rodidi
11. dubna 2008
« Probouzeni broucky

spojené s lampiénovym privodem méstem

Ddm déti a middeze a Knihovna M

Co vis &ekd ?
+ Odpoledne: 15,00 Namésti Republiky - hry a soutéie
Prezentace aktivit Sdruieni Krajina
kapel - TEARS OF ROCK,3 MIMO,Dr. Vykuk
Slavnostni

Nezapomeiite lampidnky, masky brouckil, berusek, motylli, velek ...
Tésime se na Vasi GZast.

‘SponzoFi akce: Méstsky fad Zd'dr nad Sdzavou, Auto .. s.r.0., Enpeka 5.

SHEBEE
R LTI =
& £ gt s rodici
3 Olm diti Knihovna M. J. Sychry ve ggze nod Sdzavou 2ve vEe< oy MOV CEIS : Active-SVC a Knihovna M. J Svchgryvq 24004 Sézovou 2ve viechny hrové déti s rodigi
27. bieza 2009
& s o vie - duyg 2010
, & ’
: = Probouzent broucks Probouzeni brogks;
& na 01[5 Uu
& oné AN b, | %
spojené s lampiénovym priivodem méstem & g Pr .
& o vis zeka 2 i 4 spojené s Iomglonovym priviem
& + Odpoledne: 15,00 Namésti Republiky - hry  soutéle meéstem
Prezentoce oktivit Sdruleni Krajina &
J / Co vés Eekd ?
2 - Jarni hastrmanshd pohid
B 2 e vl
. J - Slavmostni zohdjen . e, , na
‘l’t‘?‘?“:‘:‘:‘:"::‘w:x"‘" i 20 08 & 16,00 - koncert Kapel-Muzikonti o B4p 2e ZUS, Richtig.
L Véeli medvidei - vystoupens “;::,‘ & VO.CO.DE. a Jarda Hypochondr
pibnovy pelvod v maskich broutkd 9,00 Némésti Republiky - Slawses hdjent
: l::m Libulin - Vesely u:;:m. “m'n;;uu ‘_ lvvl'mn* el ﬂ:yg'“-"""‘"‘
Toneéni krouek déti : 3 i
Zévir - ohiwstro) E 3 Lepbiondt peé
& iy, masky braaE bk, mor, e * P ;,,.4 broutid
A Nezopomehts ERPERAe % Taneéni kroutek déti Active-
Tésime se na Vadi i2ast Zivér - ohiestro) @ PRI Ly g
& G D 2 e SESER S VYSOCTNA * Nezapomeiite lompiénky, masiey broushl S RBEtY A, ¥
i ‘ P
A& sponzofi okee MESTSKY & Télime se no Voli (2ast e
& """“.‘.‘.‘.i““ Akce probén za iZasti Ceshého rorhiosu Regon. SO Vysod
F
FE &k &

XVi



Priloha €. 15

ZPUSOBY UZITi Orientace a navigace

Plakaty (format A3); navrhy a vyroba pracovnici knihovny

Plakaty (format A4); navrhy a vyroba pracovnici knihovny

Xvii




Priloha ¢é. 16

VYVOJ 70. — 80. léta 20. stoleti

Letak (format AS); ndavrh a vyroba pracovnici knihovny

Akce: vystava

Letaky prekladané (format A4); profesionalni navrh a vyroba

OKRESNI KNIMOVNA V HRADCI KRALOVE
VAS SROECNE ZVE NA ZAMAJEN] VYSTAVY
K %0 WROCH NARDZENI

NARCONIHO UMELCE

FRANI SRAMKA

VYSTAVNI PAVILON KO RO

Akce: vystavy

Xviii



Priloha ¢. 17
VYVOJ 90. léta 20. stoleti

Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

knihovna

adec Krdlové

Akce: beseda Akce: vystava

Letak prekladany (format A4); Plakat (format A4);
navrh a vyroba pracovnici knihovny

.

navrh a vyroba pracovnici knihovn

Akce: beseda Akce: vytvarna dilna

XiX




Priloha ¢. 18

VYVOJ Prvni desetileti 21. stoleti

Plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

MKNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE

a SPOLECNOST PRATEL JIZNfcH SLOVAND

| si Vs dovoluji pozvat na

LIDOVE PISNE JIZNECH sLovAND

Literdrné-hudebni pofad, kterym bude provézet prof.

Spolegnosti prdtel jiznich Slovant v CR. Mizete se
origindIni melodie, ukdzky pisni i obrazovy doprovod.

Utery 5. Fijna 2010 v 17 hodin
il v 1. patFe knihovny, Tomkova 177
Vstup volny.

Akce: beseda Akce: piednaska

Akce: prednaska; plakat (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

e

ﬂ Knihovna mésta Hradce Kralové m Knihovna mésta Hradce Kralové m

hudebni oddéleni Knihovny mésta Hradce Kralové si Vis dovoluje pozvat
na popularné - nau¢nou prednasku Mgr.Simony Simonové voiné navazujici na porad

Vivo) hudebniho citini élovika od praviku do kowee antiky " 222411

$Hudba a hudebui notace
v dobdch
od raného kestanstvi
aj Do poddthu renesance

- poslechovém studiu hud. oddé&leni, Tomkova 620 (vedic Bazalky)
v datery 13.5.2008 v 17:00 hod.

Akce: ptednaska

Ivan Dorovsky, DrSc. z Masarykovy Univerzity v Brné,

XX



Priloha ¢é. 19

VYVOJ

Rok 2013 — nové prostory = nova image

Plakaty (format A4); profesionalni navrh a vyroba

PRIJOTE S NAMI
ARG
OTEVIRAME NOVOU USTREDNi BUDOVU

CENTRUM
CELOZIVOTNIHO
VZDELAVANI

KNIHOVNY MESTA HRADCE KRALOVE

VE WONKOVE ULICI
(MEZI PARKOVACIM DOMEM KATSCHNERKA A URADEM PRACE)

www-k“‘h°vﬂahk_cz

Tédime se na Vas

stieda

20. bfezna | Hradce Kralové
2013 Centrum cdokivomihn

v odsblent pro dospéié
dblent pro abtl

vadélavani
od 14.00  Wonkova uuu 126212
hodin Hradec Kralové

v Hm E

HRADEC KRALOVE

Knihovna mésta Hradce Krélové

r pro kazde pohod\l

pr°Sto xni sluzby

komple

Centrum celozivotniho vzdélavani
Knihovny mésta Hradce Krélove

navstivte
oddéleni pro dospélé, oddéleni pro déti, Pondéli 08 - 18 hodin
hudebni oddéleni, zvukovou knihovnu Utery 12 - 18 hodin

pro nevidomé a slabozrakeé, F 2 i

referenéni centrum, informaéni stredisko (SE:T: :k gg ¥ 12 :Zg:?‘
Europe Direct, literami kavamu, 2 .

galerii s viceucelovym salem, [LELLS 08 - 18 hodin

vystavni foyer, vyhlidkovou strechu Sobota 08 - 12 hodin

iapi i vypujéky pro déti i dospélé
beletrie teska i clzojazyéng, n;uuu iiteratura, literatura pro déti, Easopisy a noviny, Ctecky
Dibliofile. regionaini literatura, noty. Weratura

elekdronis ckym knih, specializované fondy.

hudbé, CO a dokumenty.

“CO-ROM  hudebni iematikoy, rizné formaty 2vukovych knih pro nevidomeé

dokumenty 2 Jch knihoven prosifecnictvim Mezknihovni vypdfen shizby,
vypUjtenych dokumenty prostiedmctvim bibliobo)

v ramci ani prip 1
B e uméni a histori, workshopy, vzd@lavaci seminafe. cestopisné prednaiky
mave tematicke besedy, posiechove pofady. diskuse. potady pro seniory.
bezplatnou vyuku cizich jazyki, programy pro celou rodinu.
ale také
Koncerty, divadeini pledstaveni. aulogramiady. vystavy. exkurze

@ Wonkova 1262/1a, 500 02 Hradec Kralové

GPS; 50°12'59.06" N, 15°49'18.563" €

tel. 495 075 011
knihovna@knihavnahk c2

www.knihovnahk.cz

Akce: otevieni nové budovy

Plakaty (format A4);
navrh a vyroba pracovnici knihovny na zaklade nové sablony

Knihovna mésta Hradce Kralové

Dabelska malba mistra Caravaggia
2. dil cyklu Ateliéry svétovych umélct

prednaska

PhDr. Jany Jebavé

&tvrtek 17. fijna v 11.00 hodin a v 18.00 hodin
viceucelovy sal Centra celozivotniho vzdélavani, Wonkova 1262/1a
vstup 20,- K&

Michelangelo Merisi, zvany Caravaggio, byl genialni italsky malif
| 17. stoleti. V obrazech objevil lidskou pravdivost, spontanni
| barevnost a dramatickou silu. Pfednaska je dopinéna audiovizualni
| projekci a nabidkou titults z fondu knihovny k danému tématu.

Cyklus je poradan S PODPOROU MESTA HRADEC KRALOVE.

Knihovne mbsta Headce Krilové, Wonkova 1262/1a. Hradec Kralove 500 02, knhovna@ishownah c2. wiw Anihovnahi. c2

1
Knihovna mésta Hradce Kraw‘ov:
Zivot a dilo soluriskych bratfi

la cyrilometodéjska tradice
v Beském a slovenském pisemnicty;

prednaska
prof. Dr. Ivana Dorovského, DrSc.

stfeda 17. dubna v 17:00 hodin |

Gelovy sal Centra celozivotniho vzd&lavani, Wonkova 126211
vstup volny

e KnhownekeE
&4

mésta Hradce Krblovs, Wonkova 126211, Hradec Kralové 500 02, knihovna@AniHovaaDi.sé

Akce: prednasky

XXi




Priloha €. 20

ZPUSOBY UZITI

Propagace knihovny

Plakat (format A4);
navrh a vyroba pracovnici knihovny

Dkresni knihovna,Tomkava 177,50032 Hradec Krilové

roce oslavi Dkresnd knitovea v Hradci Krélove

vého trvani

R e

Akce: Tyden otevienych dveti

Novoro¢ni prani 2015 (format atypicky);
navrh pracovnici Knihovny; profesionalni vyroba

=

A7

a g, a U"’""ov,,,

Plakat (format A4);
~ profesiondlni navrh a vyroba

100 LET
OKRESNI KNIHOVNY
V HRADCI KRALOVE
1894 - 1994

Pamétni list k 100. vyro¢i zalozeni knihovny

Plakat (format A4);

navrh a vyroba pracovnici knihovn

Akce: prodej pohlednice knihovny

xxii




Priloha ¢é. 21

ZPUSOBY UZITI Propagace sluZeb

Plakat (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

Akce: Den otevienych dvefi

Plakat (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

Akce: Andé€lské pajéovani

XXiii




Priloha ¢é. 22

ZPUSOBY UZITI

Propagace zaméfiena na ziskani novych ¢tenaru

Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

@0 m

mésta Headce Krdlo

Vas zve
na odpoledne
pIné pohadek

POHADKOU
PROTI DESTI

v okolipobo&ky
Moravské

predmésti

ve Formankové ul.

XXiV



Priloha €. 23
ZPUSOBY UZITI Propagace akci dle ¢tenarské kategorie: déti

Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

| " Celoroéni sot
k 50. vyroci vecern

"1(aidy mésic na vas éekaji no
ukoly a soutéze, budete kreslit, |
dopliiovat a tvorit. Také se dozviti
plno novych informaci.

e —
i€ku %

Vite, 3¢ po
VeieeniZkovi je
pojmenovand
Planetka?

o el bty

il el il
wlkifi
Inihomahkcy  vumbniklil >
IMIWW 4 ‘

p—— w

Akce: vytvarna soutéz
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

HmBEH] I’ MEP

Knihovna mésta Hradce Kralové

Knihovna mésta Hradce Krélové

poboé&ka Novy Hradec Krélové, Brnénska 33 Détské oddéleni U Velryby pofada

pofada vytvarnou dilnu pro déti vytvarnou dilnu s Kaméou

Brozicky
ve stiedu 26. listopadu od 15.00 hodin

BAMBULATE TUZKY

ctvrtek 21. kvétna od 15.00 do 18.00
Vyrobte si viastni krasnou brozicku, ktera jisté potési
vasi kamaradku, maminku, ¢i babi¢ku.

Pro déti. Vstupné 20,- KE.

JRSS

material bude k dispozici v knihovné -“
a
vstup zdarma MRADEC KRALOVE

Akce: vytvarna dilna

XXV



Priloha ¢. 24
ZPUSOBY UZITI

Propagace akci dle ¢tenarské kategorie: dospéli

Plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

e

KNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE

Vis srdecné zve na predndSku

Malované opony

3.-29. gerven 2013

galerie Centra celozivotniho vzdélavani Knihovny mésta Hradce kralove,
Wonkova 1262/1a

otevieno pondéli, stfeda, Etvrtek, patek 8.00 — 18.00 hodin,
utery 12.00 ~ 18.00 hodin, sobota 8.00 - 12.00 hodin

Vystava vznikla vybérem z ialu o

z Denveru pies Rocky Mountains, Arches, Zion, Bryce,
oponach shromazdénych pro Databazi teského amatérského divadia. Obsahuje

Monument Valley, Antilop Canyon do Grand Canon pileriesiello 7 sy

u pfilezitosti mezinarodniho festivalu Divadlo evropskych regionl Hradec Kralové.

Ing. Radko Chadlma Majitelem putovni g:::av:u produ jj:Muzoum s deadl%
souboru dekoraci U ze Slatiny nad Upou,

d@my a oblibeny cestovatel Radko Chadima si pro navitévniky s
y pFipravil dvoudilné cestopisné vypravéni. Bshem prvniho F které obec laskavé zapUjcila.

Jeho prostednictvim navtivi viechny vySe é Autorem scénéfe vystavy je MgA. Jiti Valenta, design Martin Taller.
parky severozapadu USA. Distribuci vystavy zajiétuje obecné prospésna spoleénost Z babittina kapsafe.

Vstup zdarma.
itery 14. anora v 17.00 hodin
predndikovy sal v 1. patie, Tomkova 177

Krnhovra mbsts Hradce Kront |

V. - K& 1

stupné 20, A f- & 5 % |
=zz A7 i

|

Akce: prednéaska Akce: vystava

Plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

H MK

Knihovna mésta Hradce Krélové

mKNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE

vas srdeéné zve na prednasku

ENERGIE A VITALITA
; AZ DO POZDNIHO VEKU

Nové zaloZzené americké komorni
téleso, vénujici se koncertni &in-
nosti po celych Spojenych statech,
navstivi pfi svém prvnim evrop-
ském turné nékolik mést a poprvé
také zavita i do Ceské republiky.
Pianista Dr. Sergio Ruiz, flétnistka
Jill Heyboer a klarinetista Douglas
Monroe vystoupi se svym progra-
mem v sale Knihovny mésta Hrad-
ce Krélové, kde b&hem koncertu

skladby, ale i dila pfednich evrop-
skych skladatelu.

KONCERT

viceugelovy sal
centrum celoZivotniho vzdélavani
Wonkova 1262/1a, Hradec Krélove

vstupné dobrovolné

predstavi nejen soudobé americké atery 26. kvétna 2015
od 18.00 hodin

Knihovna mésta Hradce Kralove, Wonkova 1262/1a, 500 02,

Seznamime Vis s tim, co to jsou Zelené potraviny, jak Ize jednoduse a ¢inné
s jejich pomoci detoxikovat své télo, jak piekonat nejen jarni inavu, zabranit

pr P starnuti a zach si vitalitu, a jak je mozné Ze i kdyz
’ Zelené potraviny nejsou lékem, presto 1é¢i.

,DOBRE ZDRAVi ZACINA U ZDRAVYCH POTRAVIN“

Piednasi Marcela Kirschova a Jana Marsalkova
- partnerky spole¢nosti Green Ways

' prrednaska se kona ve stiedu 22. kvétna 2012 od 18.00 hodin
] prednaskovy sal v 1. patie, Tomkova 177

Vstup volny

e

.Zelené potraviny tu nejsou proto, aby létbu nahradily, ale proto,
abychom Ié€bu nepotiebovali.”

Akce: koncert

Akce: komponovany potrad

XXVi
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ZPUSOBY UZITI  Propagace akei dle tiéelu:

kulturni porad, vzdélavaci program

Plakaty (format A4); ndvrh a vyroba pracovnici knihovny

KNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE

Vas zve

NA VYSTAVU FOTOGRAFII

ve Svédsku Zijictho autora

JIRIHO FORMANKA

MEZI NAMI A ARKTIS

Ni RUKOU A NOHOU
NA FOTOGRAFIICH
FRANTISKA KBRINY

Island a severni Skandinavie

vystava potrva od 4. zafi do 27. za¥i 2013

Cent

Dvol cyklus p , analyz, projekci filmi nebo ukazek z filma a naslednych)
diskuzi. Prvni semestr bude zaméfen na historii, zakladni vyrazové prostfedky, Zénry a vyznamné
ie a také na regi i tematiku. A cyklu ziskaji certifikat.

lektor prof. Mgr. Rudolf Adler
zdy ve stfedu od 10.00 do 12.00 hodin

gojotoﬂnnovthé.lekavyvo]vymovych prostiedkd
A S tha:t?- Lumiére. Francouzsky dokument natogeny k vyrodi vaniku filmu.

Ohcﬂlmov‘r‘ii..
David Work Griffith a jeho film Intolerance.

Film a revoluce.
S. M. Ejzenstejn: Kiiznik Potémkin.

Muz, ktery vystuill Amorlku

Orson Welles: Obéan Cane.

Prvni dokumentarista, jehoz filmy nebyly dosud pfekonany.
Robert J. Flaherty: Nanuk ze severu a ukazky z Muze z Aranu.

Genius filmové grotesky a komedie.

Charles Chaplin: Zlaté opojeni a ukazky z Modemi doby.

registraéni poplatek 40,- K& za kazdou pfednasku
viceigelovy sal Centra eddlvomﬂw vzdélavani, Wonkova 1262/1a
Porada Knihovna mésta Hradce Kralové ve It ym volnym pro|
ama(érsky ﬁlm avideo a S PODPOROU MESTA HRADEC KRALOVE. Kona se pod zadtitou|
Ing. Anny Maciové

[0 [ V)N -

2. - 30. 9. 2014

KNIHOVNA MESTA HRADCE KRALOVE
WONKOVA 1262/1a

Akce: vzdélavaci program

XXVii
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ZPUSOBY UZITI

Propagace akei dle ucelu: dalsi akce

Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

Knihovna mésta Hradce Krélové
2zve Sikovné a tvofivé Zeny a divky na vytvamou dilnu

KABELKY Z PAPIRU

Kde: pobocka Novy Hradec Kralove, Brnénska 33

Kdy: ve dvou fazich - 1. kurs - Gtery 12. kvétna 2015 od 17 hodin
2. pokraéovani - Gtery 26. kvétna 2015 od 17 hodin

S kym: lektorka Eva Tomastikova

Pfijdte si viastnoruéné vyrobit originaini madni dopinék, kterym si zpestrite jarni | letni
Satnik.

Vstupné: 100 K& na kazdy kurs + platba za nékteré poskytnuté materidly

Co si mazete pfinést s sebou:

- nizzky, siln&jsi jehlu nejlépe s tupou Spickou, tenky provazek nebo silnou nit

= prohiednou izolepu Sirokou 5 cm

- barevné, darkové, novinové a |iné vzorované papiry die vaseho vkusu
(Tyto materialy zde budou téz k dispozici)

—

Uéast na kursu si zajistéte rezervaci na tel.: 495 268 288 nebo na e-mailu:
nhk@knihovnahk.cz

Akce: vytvarna dilna

Akce: soutéz

Knihovna mésta Hradce Krélové

Knihovna mésta Hradce Kralové, 1. patro foyer,
Wonkova 1262/1a

Dobrocinny bazar knih

V patek 20. bfezna od 10.00 do 18.00 hodin
a v sobotu 21. bfezna od 8.00 do 12.00 hodin.
Na bazaru se budou za ické ceny p knizky
darci v ramci projektu
Bazar knih aneb uklidte si v knihovn&",
ktery organizuje skupinka déti ve véku 10-12 let za pomoci rodicu.
VytéZzek z bazaru zdvojnasobi Nadace VIA a celkovou ¢astku se déti
rozhodly vénovat Zachranné stanici pro zranéna a handicapovana
zvifata v Jaroméfi.

Pfijdte si levné pofidit kniZky a uZit doprovodny program
pro malé i velké.

patek 20. bfezna 2015
V 14.00 hodin se i projektu jako Zaci
a tane¢niho oboru ZUS Stfezina.

V 15.00 hodin vas piivitaji zvifeci pacienti ze Zachranné stanice pro
zranéna a handicapovana zvifata v Jaroméfi. Vyjimeéné tak mizete
v knihovné spatfit napf. jezka, hada, sovu, Zelvu nebo agamu a zjistit,
jak se o né ve stanici staraji.

21. biezna 2015 od 8.00 do 12.00 hodin:
y Martou

Sobota
Setkani s ;
a Katefinou Pojkarovou.

m:mmovru MESTA HRADCE

vas zve #

|
od 19. do 24. Fijn:
do pfednaskového salu knihovny,

Akce: knizni bazar
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ZPUSOBY UZITI

Propagace akci dle realizace: akce ve spolupraci, celostatni akce

Plakat (format A4); navrh a vyroba
ve spolupraci s nakladatelstvim GRADA
ktera se uskutecni

T
dne 11. 10. 2011 od 17 hod.

v prednaskovem sile Knihovay mésta Hradce Krélové v prvnim patie, Tomkova 177

€ crzAnA

BESEDA S AUTOGRAMIADOU
0 cyklu SILA MYSLENKY

Jakou silu md slovo, myslenka?
Jakou silu mé zdvist & nenavist?
Jok hodné mohou emoce zasahovat do naseho kazdodenniho Zivota?

M4 mySlenka takovou silu, Ze ji lze oviddnout jiného Elovéka?
Mate svij Zivot pevné ve svych rukach nebo jste loutkou na provézku,
2a které taha nékdo jiny?

“Sila myslenky

P..

Antonie Krzemiefiova

email: infostredisko

Akce: beseda

Letak (atypicky format 21x10 cm);

profesiondlni navrh a vyroba Agentura Jabato

agentura
JABATO . HI-M
si Vs dovoluji pozvat na autorskou vystavu
PhDr. Jany Jebavé

“Smich okamziku”

VernisdZ a autorsky vecer

5.3.2015 od 18 hod.
Vystava probfhd 6. — 31. 3. 2015 ve foyer v 1. patfe.
Knihovna mésta Hradce Krilové
Wonkova 1262/1a, Hradec Krdlové

www.agentura-jabato.cz / www.knihovnahk.cz

Akce: vernisaz

Plakat (format A4); navrh a vyroba
ve spolupraci s ZUS Habrmanova

Vystava vgtvarného oboru
5 b

HWA
HRADEC KRALOVE

B8.5. -3
Knihouna Mésta Hradce

Vistavu Ize zhlédnout v oteviraci doh

Akce: vystava

Plakat (format A4);
navrh a vyroba pracovnici knihovny

patek 26. zafi

od 15.00 do 18.00 hodin
Centrum celoZivotniho vzdélévani, Wonkova 1262/1a

NOC VEDCU

Noc védci se bude konat
na stovkach mist po celé Evropé,
v Centru celoZivotniho vzdélavani se
véak letos bude konat Upin& poprvé.

Na déti Zekaji pokusy,

Vice informaci ziskate na: edhk@knlhovnahk.u

o
di
VL I crecenraun

Knbora it eace Krbiowd.

Akce: celostatni akce

XXiX
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ZPUSOBY UZITI Propagace akei dle periodicity: cykly

Cyklus Sem a tam
Plakaty (format A4) navrh a vyroba pracovnici knihovny

St A TAM

CESTOVATELSHY VECLT mmp

Cyklus Terapie uménim 2
Plakaty (format A4); navrh a vyroba pracovnici knihovny

m‘m Xedlové
Knihovna msts Hradce

EDOUARD MANET

REBEL VE FRAKU

cyklus Terapie uménim 2 - Vyrazné osobnosti svétového uméni

prednaska PhDr. Jany Jebave

&tvrtek 30. fijna

od 11.00 a 18.00 hodin

viceucelovy sal CCV
Wonkova 1262/1a

vstup 20,- Ké

Ky i icky malif, ktery okouzlen Zivotem
vPaﬂzl pﬁspél k odhaleni svidného polosvétla i zufivych
uméleckych bitev.

Cyklus je pofadan S PODPOROU MESTA HRADEC KRALOVE

Kashoma mésta Hiadces Krsion, Wonkava 1262118,

IID][{]

Knihovna mésts Hrsdce

EDVARD MUNCH

Zobrazeni lidského dramatu

Cyklus Terapie uménim 2 - Vyrazné osobnosti svétového uméni
pfednaska PhDr. Jany Jebavé

Etvrtek 13. listopadu 2014
od 11.00 a od 18.00 hodin

Viceugelovy sal
Centrum celoZivotniho vzdélavani
Wonkova 1262/1a, Hradec Kralové

vstupné 20.- K&

Edvard Munch, zrozeny daleko na severu v Norsku, je malifem syrové reality
a psychického zrcadleni véedniho Zivota. Kazdy jeho obraz je kusem autobiografie,
ktera odraZi protrpény pocit mezni situace Elovéka.

Cyklus je pofadan S PODPOROU MESTA HRADEC KRALOVE.

Keihovra mésta Hradce Krblowé, Wonkova 1262118,

XXX
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ZPUSOBY UZITi
Orientace a navigace

I | iy

UPOZORNENI

Prosime ctenare, aby si
pied vypujéenim CD
(DVD) zkontrolovali

pfitomnost disku
v krabicce au titulu,
které u éarového kodu
nemaji nalepeno
,,Poékrébané“, zda je
nosi¢ opravdu bez
skrabnuti.
Pokud ne, upozornéte na
zavady obsluhu pultu.

0d 2.1.2015 je mozno
cb,DVD a CDROM
o zakladni 14 denni
vypujéni lhuté
1x prodlouzit opét

0 14 dni.

Tituly, které se dnes
vratily.
Muzete z nich vybirat!

CD klasicka hud|

Prosim, vytazené dokumenty
odkladejte na pojizdné voziky, do
kosu éi na strany hrabadel!

P L0 L iy =) O
Sy T T

Plakat 2 ; nd
aty (format A4 a A3); ndavrhy a vyroba pracovnici knihovny

XXX
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ZPUSOBY UZITI Orientace a navigace

Plakaty (format A4); ndvrhy a vyroba pracovnici knihovny

XXXii
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DOTAZNIK

Bakalafské prace: Plakat a letak v knihovné (vyvoj a priklady uziti)
Kontakt: Jana RUXOVA; e-mail: jan.rux@seznam.cz; tel.: 737411672

Vazena pani Feditelko,

Vazeny pane rediteli,

velice si vazim Vasi pomoci, diky které ziskam hodnotné podklady pro vypracovani své
bakalarské prace.

Zavazuji se timto, Ze udaje ve shromdzdeénych dotaznicich nebudu nijak zkreslovat a Ze je
vyuziji opravdu jen pro ucely prace. Svoji zavérec¢nou praci Vam, samoziejmé, poskytnu

k nahlédnuti.

Vybrané odpovédi, prosim, zakfizkujte, pfipadné doplite. Dékuji!

K jakym prilezitostem plakaty a letaky nejcastéji vyuzivate?
(Ize zvolit vice moznosti)

Prezentace knihovny jako celku, jejiho jména a image

Prezentace (ptipomenuti) jednotlivych stavajicich sluzeb

Prezentace nové zavadénych sluzeb

Prezentace jednorazovych akci pofadanych knihovnou (pozvanka)

Prezentace zaméfena na zékazniky za GiCelem ziskani novych ¢tenaia

Jinak (prosim upiesnéte):

Jaka z nize uvedenych komunika¢nich médii k propagaci vyuzivate?
(lze zvolit vice moznosti)

Plakat — tiStény vystaveny v knihovné

Plakét — tistény, vystaveny v jinych zafizenich (urady, Skoly, atp.)

Plakat — tistény, umisténi venku (v plenéru)

Letdk — tistény, distribuovany v knihovné

Letdk — tistény, distribuovany v jinych zafizenich

Letak — tiStény, distribuovany venku (v plenéru)

Plakét — letak — elektronicky, umistény na domovské strance knihovny

Plakat — letdk — elektronicky, umistény na domovské strance jiné organizace

Plakét — letak — elektronicky, umistény na socidlnich sitich

Plakat — letdk — elektronicky, rozesilany adresné e-mailem

Pozn.

XXXiii



Vyrobu plakiti a letdkii realizujete svépomoci v knihovné anebo objednavite jejich
35 vyrobu u profesionilnich grafiki a reklamnich agentur?
(1ze zvolit vice moznosti)

Vzdy objednavame u profesionalt

Obcas objednavame u profesionald

Vzdy vytvaiime sami

Obcas vytvarime sami

Jinak:

Pozn.

Od kterého roku jste za&ali vyuzivat k tvorbé plakitu a letiku pocita¢ a potitatové
softwary?

Jiz pied rokem 1990

1990 - 1995

1995 - 2000

2000 - 2005

Po roce 2005

Nevyuzivame

Pozn.

S. 0Od kterého roku zpiistupiiujete propagacni tiskoviny na webu?

1990 - 1995

1995 - 2000

2000 - 2005

Po roce 2005

Nezpfistupiiujeme

Pozn.

XXXIV



6. Jak dlouho zpétné archivujete propagacni plakaty a letaky?

Tisténa forma

Elektronicka forma

Méné nez 5 let zpatky

5-10 let

10— 15 let
15 —20 let
20 —30 let

30 a vice let zpatky

Tyto materialy nearchivujeme

Jinak:
Pozn.
7 Kde plakaty a letaky uchovavate?
7 (Ize zvolit vice moznosti)

V archivu tisténych materialt
Jako soucést Kroniky knihovny
V elektronickém archivu na domovské strance
V elektronickém archivu na zaloznim disku
Jinak:

Pozn.

Vyplnéné dotazniky, prosim, zaslete na e-mail: jan.rux@seznam.cz
Jesté jednou Vam dékuji za spoluprdci a jsem s pozdravem

Jana Ruxova

XXXV



