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ANOTACE

V teoretické ¢asti studentka prostuduje zakladni jednotky frazeologie a jejich vlastnosti,
jejich charakteristiku a klasifikaci idiomatickych slovnich spojeni na zdkladé sekundarni
odborné literatury. V praktické casti se bude vénovat vyzkumu némeckych
publicistickych texti, serivzniho 1 bulvarniho tisku, a sledovat vyskyt ustalenych slovnich
spojeni a zhodnoti, které typy ustalenych slovnich spojeni se vyskytuji nejcastéji

a v jakych druzich textii. Na zdkladé tohoto vyzkumu zpracuje a vyhodnoti vysledky.

KLICOVA SLOVA

ustalena slovni spojeni, idiom, frazeologie, publicistické texty, klasifikace frazeologismu

ANNOTATION

In the theoretical section, basic phraseological units, their characteristics as well as
the classification of idiomatic expressions will be analysed based on the secondary
sources. The practical section will be devoted to analysis of authentic German journalistic
texts including both tabloid and broadsheet newspapers. The analysis will focus
on the occurrence of set phrases and will evaluate what types of them are most frequent
and in what types of texts these tend to occur. The findings of the research will be
elaborated and evaluated.
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1 Uvod

Tématem této bakalaiské prace budou ustdlena idiomatickd slovni spojeni v jazyce
némeckych médii. Jedna se o spojeni typu poiekadla, ptislovi, klis¢, oktidlend slova,
prirovnani, spojeni vétna a nevétna, plné ¢i ¢aste¢né idiomatickd apod. Rozumét témto druhtim
spojeni je Casto tézké predevsim pro mluv¢i, jejichz rodnym jazykem neni némcina a teprve se
jiuci nebo ji neovladaji na takové urovni, aby tato spojeni znali a bézné je ve své komunikaci
pouzivali. Béhem svého studia némeckého jazyka jsem na podobny problém narazila i ja,
frazeologismy pro mé byly mnohdy neprihledné jednotky, jejichz smysl jsem neodhalila.
Ve styku s némeckymi novinami, Casopisy, internetovymi ¢lanky a s némeckym jazykem
vibec jsem casto stala v konfrontaci s idiomatickymi spojenimi. Zacala jsem se touto
problematikou vétsi mérou zabyvat a téchto spojeni jsem si v§imala piredev§sim v némeckych
publicistickych textech. Zjistila jsem, ze uzivani frazeologismu v jazyce publicistiky je velice
silna tendence, se kterou je nutno pocitat. Tato skutecnost polozila zaklad mé bakalarské praci.

Rozhodla jsem se podrobit vyzkumu rozdilny charakter némeckych novin: regionalni tisk
Chamer Zeitung, seriozni tisk Frankfurter Allgemeine Zeitung a naproti tomu dva bulvarni
platky Bild a Berliner Kurier. V téchto tiscich si budu vS§imat mimo jiné pravé vyskytu
ustalenych idiomatickych slovnich spojeni, budu zkoumat, ve kterych novinach, rubrikach
a tématech se téchto svazki vyskytuje nejvice a kde naopak nejméné. Noviny budou zkoumany
po dobu jednoho ctvrtleti (od prosince 2016 do biezna 2017), pficemZ k analyze vyuZiji
od kazdych novin dva vytisky. Pfedpokladam, Ze nejvice idiomatickych slovnich spojeni najdu
vjazyce bulvarnich tisk, v ¢lancich komentujicich kulturni déni, a nejméné
v novinadch Chamer Zeitung, regionalnim tisku. Cilem této bakalarské je zminénou hypotézu
potvrdit ¢i vyvratit, podrobnéji prozkoumat uZzivani frazeologismil v jednotlivych novinach
1 v jednotlivych rubrikach, nalezena ustalena idiomatickd spojeni zatradit do jednotlivych tfid,
provést jejich klasifikaci a na zakladé€ toho nasledné jednotlivé vysledky mezi sebou porovnat,
celkoveé zhodnotit a zjistit také, zda lze spatfovat rozdily v uzivani idiomatickych slovnich
spojeni v jazyce seridzniho a bulvarniho tisku.

V teoretické Casti této bakalaiské prace se budu vénovat samotné definici pojmi
frazeologie, idiomatika, frazém, idiom, vymezim ustélena slovni spojeni od béznych volnych
slovnich spojeni, popisu specifické vlastnosti, charakteristiku a vnitini strukturu frazeologismu
a uvedu klasifikaci frazeologismti podle piedniho némeckého lingvisty Haralda Burgera.

Béhem teoretické Casti se budu opirat o lingvisticka dila vyznamnych némeckych i ¢eskych



jazykovédc, ktefi se problematikou frazeologie zabyvaji. Jedna se pfedevsim o tyto publikace:
Phraseologie: Eine Einfiihrung am Beispiel des Deutschen (Burger, 1998), Phraseologie
der deutschen Gegenwartssprache (Fleischer, 1982), Phraseologie: Eine Einfiihrung (Palm,
1995), Ceskd lexikologie (Cermak a Filipec, 1985), Frazeologie a idiomatika ceskd a obecnd
(Cermék, 2007), Deutsche Idiomatik: Worterbuch der deutschen Redewendungen im Kontext
(Schemann, 1993) a dalsi. Na zaklad¢ prostudovani uvedenych a dalSich odbornych publikaci
budou informace shrnuty a vyuzity pro teoretickou cast. Citace pielozené do ¢eského jazyka
z némeckého origindlu, vyskytujici se pod carou, jsou moji praci. Z Burgerovy klasifikace
frazeologismu bude vychézet navazujici prakticka ¢ast.

V praktické ¢asti budou informace z ¢asti teoretické dale prakticky vyuzity, predevsim
pfi tfidéni a klasifikaci sesbiranych spojeni se budu opirat o dilo Burgerovo a Schemannovo.
V pasazi praktické budu pracovat s ustdlenymi slovnimi spojenimi, ktera jsem nalezla
ve Ctyfech zkoumanych denicich. Tyto jednotky roztfidim do jednotlivych skupin
frazeologickych tfid dle Burgera, zjistim, které noviny vyuzivaji frazeologismu nejvice a které
nejméne, které rubriky disponuji témito svazky casto a které vibec. VSechny vysledky
mezi sebou porovndm a zanesu do grafil, které sama vypracuji. Na zavér zjistim, zda mnou

objevena spojeni vyskytujici se v publicistickych textech jsou i kodifikovana ¢i nikoli.



2 TEORETICKA CAST
2.1 Uvod do problematiky

V téméi kazdém némeckém textu muizeme najit slovni obraty typu ,,jemandem
einen Korb geben®, ,,die Flinte ins Korn werfen®, ,.fiir jemanden eine Extrawurst braten” nebo
,,Ol ins Feuer gieBen®, ktera hromadné oznacujeme jako ustalena idiomaticka slovni spojent,
frazeologismy nebo idiomy. Jedna se o pevna, fixovana spojeni, o takové kombinace slov, které
jsou tvofeny dvéma a vice lexémy, maji vlastni vyznam a vlastni syntaktickou a sémantickou
strukturu. (Fleischer, 1982, s. 7) Nefrazeologicka slovni spojeni bezprostiedné koresponduji
s kazdodenni, vSedni realitou, kopiruji ji, jejich vyznam je doslovny a jednoznacny. Lingvisté
zabyvajici se touto problematikou rozliSuji dva typy vyznamu, a sice vyznam frazeologicky
avyznam doslovny: ,Die Bezeichnung wortliche Bedeutung iibernehmen wir
aus der Alltagssprachliche in unsere Terminologie, weil sich keine vergleichbar praktikable
Alternative anbietet.” (Burger, 1998, s. 13) ! K tomuto doslovnému vyznamu uvadi autor
ptiklad ,,sich die Zdhne putzen®. (Burger, 1998, s. 13) Vyznam tohoto slovniho spojeni je jasny,
doslovny a pojmenovava konkrétni, ur€itou aktivitu. Do protikladu stavi frazeologicka spojent,
ktera se vydé€luji od béznych slovnich spojeni svym pifenesenym, specifickym vyznamem,
Burger ho ve své publikaci oznacCuje terminem frazeologicky vyznam: ,,Anstelle
der Bezeichnung iibertragene Bedeutung verwenden wir den Terminus phraseologische
Bedeutung. Dieser Terminus ist deshalb vorzuziehen, weil man damit — je nach Kontext und
Fragestellung — die Bedeutung des ganzen Phraseologismus als auch die Bedeutung,
die einzelne  Komponenten innerhlab des Phraseologismus haben (sofern sie
eine Eigenbedeutung haben), benennen kann. (Burger, 1998, s. 13) 2
To znamend, Ze napiiklad vyrokem ,, Ol ins Feuer genieflen”, tedy pfilit olej do ohné,
nepopisujeme konkrétni Cinnost, kterou spojeni vyjadfuje, nybrz moment, kdy uz tak
nepfijemnd situace je nasSim jednanim jeSt¢ vyhrocena. SkuteCnost je popsana obrazné

a nepiimo. Prave témito typy slovnich spojeni se budu ve své préci zabyvat.

! Oznaceni doslovny vyznam piebirdme v nasi terminologii z viednich jazykovych skuteénosti, protoze
se nenabizi Zadna srovnatelna realizovatelna alternativa.

2 Namisto oznaeni pfeneseny vyznam pouZivame termin frazeologicky vyznam. Tento termin je
upfednostiiovan proto, ze tim mize byt pojmenovan vyznam celého frazeologismu, jak podle kontextu
a polozeni otazky, tak také vyznam, ktery maji jednotlivé komponenty uvniti frazeologismu (pokud maji

vlastni vyznam).



2.2 Definice pojmii frazeologie a idiomatika, frazém a idiom

Frantidek Cermak povazuje frazeologii a idiomatiku za mladou lingvistickou disciplinu,
veénujici se studiu a popisu ustalenych slovnich spojeni a tato spojeni povazuje za svérazné
jazykové jednotky. (Cermak a Filipec, 1985, s. 166) Hlavnim pfedmétem badani jsou tedy
slovni spojeni, kterd tvoii v jazyce svébytnou jednotku. Tento fakt potvrzuje i nasledujici
definice frazeologie: ,,Phraseologie ist die Wissenschaft oder Lehre von den festen
Wortverbindungen einer Sprache, die in System und Satz Funktion und Bedeutung einzelner
Worter (Lexeme) iibernehmen konnen.* * (Palm, 1995, s. 1) Jak definice fika, frazeologismus
funguje jako ucelena samostatna jednotka s vlastnim vyznamem, a proto se s touto jednotkou
pracuje podobné¢ jako se slovem, lexémem. ,,Nejdulezitéj$Sim principem, o ktery se idiomatika
a frazeologie opira pfedevsim, je anomalni kombinatorika riizného druhu, z hledisek formalnich
i sémantickych.“ (Cermak, 2007, s. 35)

Pti praci s odbornou literaturou mizeme c¢asto narazit kupiikladu na situaci, kdy
se setkame s pojmy frazém a idiom zaroven. Christine Palm ve své publikaci Phraseologie:
Eine Einfiihrung tvrdi, Ze terminologickd rozmanitost a mnohotvarnost predstavuje v oboru
frazeologie problém. (Palm, 1995, s. 2). Jako omluvu lze ptijmout skute¢nost, Ze frazeologie je
pomérné mlada disciplina, ktera je stale predmétem badani. Dichotomii terminti frazém a idiom
vysvétluje Frantisek Cermék: ,V zasadé plati, 7e analyzujeme-li kombinatoricky utvar
formalné, z hlediska formalnich rysi, mluvime o frazému, zatimco analyza sémanticka,
z hlediska relevantnich sémantickych rysii (v€etné nominativnich) opraviluje uziti ndzvu
idiom.* (Cermék, 2007, s. 33) Burger shrnuje, Ze nejbéznéjsim terminem pro idiomaticka slovni
spojeni je praveé idiom, ktery kromé& viceslovnosti, celistvosti, spliiuje 1 charakteristiku
idiomati¢nosti, a spada tak do frazeologie v uz§im smyslu. O frazeologii v SirSim smyslu
hovotfime v pfipadé, ze frazeologismus nabyva znakli viceslovnosti a celistvosti.
(Burger, 1998, s. 14f.)

Oznaceni idiom se v némecké odborné literatufe poprvé objevilo na konci 17. stoleti.
Vyraz vznikl z feckého idioma, coz znamena zvlastnost, osobitost. (Fleischer, 1982, s. 8f.)
Idiomatické spojeni je tedy néc¢im zvlaStni a osobité, vymykd se normam, pravidlim
a standardiim jazyka a k jeho nejtypictéjSim znaklim se fadi jeho anomalni povaha. Diky témto
definicim frazému ¢i idiomu si mizeme uvédomit, jak svébytny a zafixovany utvar v jazyce

tato spojeni tvoii. Frantisek Cermak dokonce zjistil, Ze déti jim do jistého véku nerozuméji,

3 Frazeologie je v&da nebo nauka o pevnych slovnich spojenich jazyka, kterd se mohou v systému nebo

ve vété ujmout funkce a vyznamu jednotlivého slova.
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protoze je chapou doslovné. (Cermék, 2007, s. 71) Pravé v této situaci se projevuje vyznam
frazeologicky, obrazny, ktery se zcela odliSuje od vyznamu doslovného. S podobnym
problémem se potykaji i jini nez rodili mluv¢i, cizinci. Idiomatickym spojenim je tézké
porozumeét, kombinace slov ve frazému tvoii uz hotovou lexikdlni jednotku s vlastnim
vyznamem a Casto také vyjadiuje emoéni postoj mluvéiho k situaci. Cermdk tento postoj
hodnoti jako ,.evaluativni vyjadiovani“. (Cermék, 2007, s. 72)
»Podstata vysledného idiomatického frazému je v zasad¢ individudlni a dana uhrnem
jednotlivych anomalii toho kterého frazému a lze na né nazirat Skalovité: ¢im vice anomalii
frazém ma4, tim je idiomatiét&j$i a naopak.* (Cermak, 2007, s. 32)

Jako ve vSech oblastech, tak i ve frazeologii a idiomatice, se projevuje dilezita vlastnost
jazyka, a sice ta, Ze jazyk je Zivy systém, ktery se neustale vyviji, jak tvrdi Cermak rychle

a pruzng, a ktery mluvéimu umoZiiuje reagovat na realitu a hodnotit ji. (Cermak, 2007, s. 72)

11



2.3 Vymezeni idiomatickych slovnich spojeni od volnych slovnich
spojeni
V této kapitole se budu vénovat frazeologii v uz§im smyslu, ktera podle Burgera zahrnuje
vlastnosti viceslovnost, celistvost a idiomaticnost. Jedna se pravé o takova specifika, ktera
frazeologismu umoziuji vydélit se od béznych volnych slovnich spojeni. Dale pak budu
charakterizovat vlastnosti reprodukovatelnost a lexikalizace, které rovnéz poukazuji

na jedine¢nost idiomatického spojeni.
2.3.1 Viceslovnost

,Do Siroce chapané formalni stranky frazému patfi na prvnim misté jeho pevna vnitini
struktura, chapana jako jeho abstraktni stavba dana urcitou kombinaci urcitého poctu a druhu
komponenti.* (Cermék a Filipec, 1985, s. 184) Pravé kombinaci uréitého podtu komponentt
muzeme chapat jako projev viceslovnosti, dileZit¢ho znaku frazému. Jedna se tedy o to,
ze frazeologismus musi byt tvofen vice nez dvéma komponenty. Burger tento pocet
komponentti ohranicil, a sice tim zpiisobem, ze vétu povazuje za horni hranici idiomatického
slovniho spojeni, tedy nejrozsahlejsi kombinaci slov, kterd je jest¢ povazovana
za frazeologismus, je véta, a naopak pevna kombinace minimalné dvou lexémd, kterd urcuje
spodni hranici, sta¢i k tomu, aby mohla tvofit frazeologismus ¢i ustadlené slovni spojeni.
(Burger, 1998, s. 15)

,Kleine Texte, die mehr als einen Satz umfassen, also Spriiche, Gedichte, Gebete usw., konnen
einen Status haben, der demjeniger der Phraseologismen vergleibar ist, wenn sie nicht nur
von eizelnen Personen auswendig gelernt werden, sondern zum Sprachbesitz grof3ere Gruppen,
u. U. ganzer Generationen gehoren.* * (Burger, 1998, s. 15) Tim Burger bliZe specifikuje horni
hranici, kterd se tyka poctu komponentii uvnitt frazeologismu, a u této definice si mizeme
povSimnout jesté dal$iho dilezitého atributu idiomatického spojeni. Jedna se o skutecnost,
ze frazeologismus musi byt zndm a pouzivan ve vétsi skupin€ mluvéich, nikoli pouze

jednotlivci.
2.3.2 Celistvost

»Nepfitomnost kompozi¢ni funkce mezi vyznamem komponentii a Gtvaru, a v disledku

toho oslabeny stupeni sémantické participace vyznamu komponentii ve vyznamu celku vyZaduje

4 Kratké texty, které obsahuji vice nez jednu vétu, tedy pofekadla, basng, modlitby apod., mohou mit status,
ktery je tém kterym frazeologismiim srovnatelny, jestlize se je neuci nazpamét’ jen jednotlivé osoby, nybrz

patfi k jazykovému vlastnictvi vétSich skupin, pfipadné celych generaci.
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vyhranéné pojeti vyznamu idiomu jako vyznamu integralniho, celistvého a nerozlozitelného.
Nemoznost tento (pravidelné) nemotivovany vyznam zpétné (a beze zbytku) segmentovat,
dekomponovat na vstupni vyznamy komponenti, je tudiz specifickym projevem anomalni
syntagmati¢nosti sémantické. (Cermak a Filipec, 1985, s. 190) I timto znakem celistvosti,
nerozlozitelnosti, stability a pevné svdzanosti ptfedstavuje frazeologismus svij anomalni
charakter. Frazeologismus funguje jako jedna jednotka, jejiz komponenty nelze libovolné
zaménit. ,,In vielen Féllen ist ein solcher Austausch {iberhaupt nicht moglich, es liegt
eine lexikalisch-semantische Stabilitdt vor. Die Gesamtbedeutung des Phraseologismus ist
an die Kombination einzelner konkreter lexikalischer FElemente gebunden und hat
in dieser Hinsicht keinen Modellcharakter.* ° (Fleischer, 1982, s. 41)

Vyjimku v tomto ptipadé ale mohou podle lingvistil pfedstavovat napt. izemni dubleta,
kdy je jisty komponent frazeologismu nahrazen jinym a v této podob¢ se frazeologismus
v daném teritoriu uzivd. Tato synonyma ovSem vysledny vyznam frazeologismu neméni.
Zietelné tuto obménu vidime na piikladu ,,den Rahm abschdpfen* namisto ,,die Sahne
abschdpfen®. ® Podobné& piisobi synonyma Fleischer, Metzger, Fleischahauer, Fleischhacker.
(Palm, 1995, s. 291f.) To, jak se celistvost a svazanost zcela nepochybné podili na charakteristice
a anomalnosti ustadlené¢ho slovniho spojeni, dokazuji komponenty, které v jazyce jako takovém
uz davno zanikly, ov§em v ramci frazeologismu pteZily a vyskytuji se 1 nadale.

,Diese Lexeme kommen frei nicht mehr vor, und ihr Uberleben dank der phraseologischen
Gebundenheit ist ein Zeichen fiir deren stabilisierenden Effekt.“ 7 (Palm, 1995, s. 30) Fleischer
uvadi piiklady jako in Betracht kommen, nach Herzenslust nebo mit jemandem
auf dem Kriegsfuf3 sein. Vyznafené lexémy z dnesni slovni zasoby zcela vymizely, objevuji se
pouze jako soucast frazeologismu. Hovofime tedy o komponentech existujicich jen v této
souvislosti.®

S kritériem celistvosti, pevnosti a stability frazeologismu uzce souvisi také jeho syntaktické

a morfologické odchylky, ¢imZ se opét odliSuje od volnych slovnich spojeni, ktera gramaticka

vvvvv

> 'V mnoha piipadech neni takovd vyména vilbbec moznd, jedna se o lexikdlné-sémantickou stabilitu.
Veskery vyznam frazeologismu je svazan kombinaci jednotlivych konkrétnich lexikalnich jednotek a nema
v tomto ohledu zadny modelovy charakter.

6 ve vyznamu ,,(sich) immer nur das Beste nehmen* vzdy si vzit to nejlepsi, sliznout smetanku

7 Tyto lexémy uz se voln& nevyskytuji a jejich pieziti diky frazeologické vazanosti je znak vysledku
stability.

8 Lingvisty oznatované jako unikale Komponenten
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v nesklonné podobé¢ (ein geriittelt Mal3), genitivni konstrukce ptedstavujici objekt (schweren
Herzens), umisténi pfivlastku v genitivu pfed substantivum (in Teufels Kiiche kommen),
anomalie vyskytujici se v rekci (mit jemandem ist nicht gut Kirschen essen) ¢1 odlisnost v uziti
¢lent (Hahn im Korbe sein). (Fleischer, 1982, s. 52f.) Takové odchylky si mizeme vysvétlit
platily jiné vztahy a jina pravidla nez dnes, a odtud tedy pochézeji znaky, které¢ dnes jazykovédci
povazuji za nepravidelnosti, at’ se jedna o piedlozkové vazby nebo tieba slovesné valence.
(Burger, 1998, s. 20)

Z morfologického hlediska nelze s frazeologismem provadét takové operace jako s béznym
volnym slovnim spojenim, tim je opét reprezentovana celistvost frazeologismu. Spojenim
»Das ist kalter Kaffe.“ hodnoti mluv¢i skutecénost, kterd uz je ddvno znamad, neptekvapiva,
nezajimava. Kdyby ovSem mluv¢i prevedl vyrok do plurdlu nebo kdyby z véty utvotil vétu
vztaznou ,,Das ist der Kaffe, der kalt ist.“, frazeologismus by okamzité ztratil smysl. Totéz
by nastalo, kdyby doslo v ramci frazeologismu ke zméné lexikalni, napt. ,,die Flinte ins Korn
werfen* hodit flintu do Zita, tedy vzdat néjakou situaci, rezignovat. Pokud by se spojeni
obmeénilo na ,,die Flinte in die Gerste werfen®, opét by se vyznam zcela vytratil.

Diky celistvosti pfirovnava Burger frazeologismus svou povahou ke slovu.
Frazeologismus je stejné€ jako slovo pouzivan jako jednotka, rozumime mu jako jednotce a kdyz
chce mluvéi skutecnost pojmenovat, 1ze ustaleného slovniho spojeni pouzit stejné tak jako
lexému. (Burger, 1998, s. 17) Burger si u frazeologismu v§ima i psycholingvistického kritéria,
tvrdi, Zze frazeologismus je mentaln€ uloZena jednotka stejné tak jako slovo.

2.3.3 Idiomati¢nost

Jak uZ oznaceni napovida, frazeologismus je ustalené idiomatické slovni spojeni, které se
mimo jiné od volného slovniho spojeni vydé&luje svoji idiomati¢nosti. Cermék ustanovil
idiomati¢nost nasledovné: ,,stupeni, mira anomalnosti idiomu (v rizném smyslu) projevujici se
pfimo Umérné v restrikci mozZnosti jako aktualizacnich transformaci, je ddna komplexem
aspektii paradigmatickych a syntagmatickych.“ (Cermak a Filipec, 1985, s. 239)

Christine Palm vysvétluje problematiku idiomaticnosti na dvou odliSnych vétach
(Palm, 1995, 5s.9):

1.) Gustav hat bei seinem Vater ein Auto in der Garage.

2.) Gustav hat bei seinem Vater einen Stein im Brett. °

% 1.) Gustav ma u svého otce auto v garazi.

2.) Gustav je u svého otce oblibeny, otec si ho vazi.
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Prvni vét€¢ bude recipient rozumét zcela bez problému, vétu lze rozsegmentovat
na jednotlivé lexémy a vypovéd’ ani v tomto ptipadé neztrati smysl. To ovSem neplati u véty
druhé. Jedna se o ustalené slovni spojeni ,,einen Stein im Brett haben®, které¢ vyjadiuje,
ze doty¢ny je u nékoho oblibeny, je druhym povazovan. Kdyby byla véta rozclenéna
na jednotlivé komponenty, nedavala by zadny smysl, nebot’ lexém ,,Stein“ znamena kdmen
a,Brett“ deska. Pravé v této situaci, kdy slovni spojeni nelze rozclenit na jednotlivé
komponenty, aniz by nedoslo ke ztraté vyznamu, hovotfime o znaku idiomati¢nosti.

,Die Bedeutung des Phrasems ist also an eine Gesamtheit, ein Ganzes gebunden, das mehr (man
spricht oft vom semantischen Mehrwert) oder auf jeden Fall etwas anderes bedeutet als seine
Bestandteile (Komponenten). '° (Palm, 1995, s. 9)

Tato nemozné rozlozitelnost frazeologismu na jednotlivé komponenty a naslednd dedukce
vyznamu a smyslu véty ¢ini problémy ptedev§im nerodilym mluvéim, cizinclim, kteti se snazi
chépat vétu doslovné.

Z hlediska idiomati¢nosti rozliSuji lingvisté dva typy frazémut: pln¢ idiomatické
a Castecné idiomatické. Za plné€ idiomatické frazémy jsou oznacena takova spojeni, jejichz
vSechny komponenty jsou sémanticky transformovény, vyznam spojeni je tedy neprithledny,
nemotivovany a nelze jej odvodit, napt. ,,vom Fleische fallen®, zhubnout. Za caste¢né
idiomaticka spojeni povazujeme ta spojeni, jejichz vyznam lze odvodit, jelikoZ obsahuji
1tzv. doslovny vyznam, napi. ,sich ins Féustchen lachen®, pocitit Skodolibost.
(Palm, 1995, s. 12)

,Die idiomatische Bedeutung wird durch ein Bild vermittelt, das allerdings keine zwingende

Motivation herstellt.“!! (Fleischer, 1982, s. 36)
2.3.4 Lexikalizace

Cermak zahrnuje lexikalizaci do skupiny strukturnich transformaci. (Cermak a Filipec,
1985, s. 224) Obecné ale plati, ze lexikalizaci se rozumi uloZeni, pfijeti €i zapis frazeologismu
do slovniku, lexikonu a jeho uchovéani zde. ,,Diese Lexikalisierung der syntaktischen
Konstruktion bedeutet, dass sie nicht mehr nach einem Strukturmodell in der Ausserung

produziert, sondern dass sie als fertige lexikalische Einheit reproduziert wird. Deshalb werden

10 Vyznam frazému je tedy svazany k celku, Gplnosti (Easto se mluvi o sémantické ptidané hodnotg), ktera
znamena néco vic nebo v kazdém ptipadé néco jiného nez jednotlivé slozky (komponenty) frazému.

! Idiomaticky vyznam je zprostiedkovan obrazem, ktery v§ak netvoii Zadnou pfinucenou motivaci.
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die Phraseologismen auch als Wortgruppenlexeme oder Paralexeme bezeichnet werden.* !2

(Fleischer, 1982, s. 67) Fleischer charakterizuje lexikalizaci jako proces sestavajici se ze dvou
Casti, a sice ukladani frazeologismu a jeho demotivace, piicemz pod pojmem ukladani
rozumime skuteCnost, kdy se frazeologismus stane jazykovym vlastnictvim spole¢nosti a je
pouzivan jako reprodukovana lexikalni jednotka. (Fleischer a Barz, 1995, s. 15f.)

Jazykové disciplina zabyvajici se vykladem frazeologismu ve slovniku se nazyva frazeografie.

Frazeologickym slovnikiim se budu vénovat piedevs§im v praktické casti mé prace.
2.3.5 Reprodukovatelnost

Co se tyka znaku reprodukovatelnosti, spatfuje Fleischer problém v tom, ze je tézké
presné stanovit, co si pod pojmem reprodukovatelnost predstavit a dale pak uvadi, ze se nejedna
o vlastnost vyhradné ptiznacnou a typickou jen pro frazeologismy. (Fleischer, 1982, s. 68)
Objasnéni  toho, co  reprodukovatelnost znamend, pifind$i  Christine  Palm:
,Mit Reproduzierbarkeit der Phraseologismen ist gemeint, dass sie als bereits fixierte Mini-
Texte in der Rede und im Text nicht jedesmal von Grund auf neu gebildet werden, sondern
schon als fertige Einheiten zur Verfiigung stehen.“ 13 (Palm, 1995, s. 36)

»Ze spolecenské povahy slova a jeho vyznamu vyplyvd moznost uzivat je ve standardnich
situacich opakované.“ (Cermak a Filipec, 1985, s. 33) Tim se opét ukazuje, e idiomatické
slovni spojeni funguje a je uzivano jako lexém, jako ustaleny utvar, ktery ma sviij vyznam.
Zaroven se také jedna o jazykovou jednotku, ktera je v jazykovém povédomi mluvcich pevné

zakotvena a zcela béZné pouzivana.
2.4 Vnitini struktura, formalni a lexikalni stranka frazeologismu

Jak uZ jsem zminila v pfedeslé kapitole, frazeologismus musi spliiovat kritéria
idiomatického spojeni, a sice predevSim kritérium idiomati¢nosti, celistvosti
a reprodukovatelnosti. ,,Die Minimalstruktur eines Phraseologismus besteht aus zwei

Lexemen, denn wir sprechen von einem Wortgruppenlexem.“!# (Palm, 1995, s. 42)

12 Lexikalizace syntaktické konstrukce znamena, Ze toto spojeni nent jiz ve vyjadiovéani produkovano podle
syntaktického strukturniho vzoru, nybrz Ze je reprodukovano jako hotova lexikalni jednotka. Proto byvaji
frazeologismy oznacovany také jako slovné-skupinové lexémy ¢i paralexémy.

13 Reprodukovatelnosti frazeologismti neni mysleno to, Ze byly nové utvotené od zakladu jako jiz fixované
mini-texty v feci a textu, nybrz Ze uz existuji jako hotové jednotky mozné pouzit.

!4 Frazeologismus se sklada nejméné ze dvou lexémil, hovotime tedy o ,,skupinovém slovnim lexému*
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,»Do Siroce chapané formalni stranky frazému patii na prvnim misté¢ jeho pevna vnitini
struktura, chapana jako jeho abstraktni stavba dana urcitou kombinaci urc¢itého poctu a druhu
komponenti.“ (Cermak a Filipec, 1985, s. 184) Podle Cerméka ma kazdy komponent
ve frazeologismu svou pevné danou pozici. Setkat se mizeme ovSem 1 s frazémem, jehoz
varianty mohou byt neustalené. Pocet téchto frazému je ale omezeny, coz je dano tim, ze
moment¢ se ukazuje, jak Gzce souvisi jazyk se spolecnosti a naopak. Dokazuje to fakt, ze
uzivani riznych druhti frazeologismu je mimo jiné ovlivnéno vékem ¢i regiondlnim zafazenim
uzivateld jazyka a 1 skutecnost, ze frazeologismus se chova podobné¢ jako lexém a je nedilnou
soucasti slovni zasoby.

Vnitini struktura idiomatického slovniho spojeni je podle lingvistl tvofena dvéma druhy
komponentii: autosémantika a synsémantika.
»Autosemantika, auch Basiselemente genannt, sind die Worter der Hauptwortarten, also alle
Substantive, Verben, Adjektive, Adverbien und Numeralia. Synsemanika sind grammatische
Woérter wie Pronomen, Pripositionen, Konjunktionen und Artikel.“ !> (Palm, 1995, s. 42)
Autosémantika plni roli zdkladovych ¢&asti frazeologismu, synsémantika oproti tomu maji
za ukol gramaticky propojit vétu ¢i slovni spojeni. Vyskytuji se ovSem 1 pfipady,
kdy synsémantika tvofi zéavaznou, zakladovou ¢&ast frazeologismu, napf. zajmeno:
mit jemandem etwas haben; seine Haut zu Markte bringen; alles, was Rang und Namen hat;
negace: nicht von gestern sein; fiir nichts und wieder nicht; keinen Finger fiihren atd.
(Palm, 1995, s. 43f) ,Frazeologie buduje, stejné¢ jako pravidelny jazyk, predevSim
na nominativnich slovnich druzich, tedy ptedev§im na autosémantikach, zvlasté pak

na substantivu a verbu.* (Cermék a Filipec, 1985, s. 180)
2.4.1 Frazeologismy okazionalni

Jestlize hovotime o lexikalni podobé frazeologismu, nesmime opomenout ani tak zvané
,okkasionelle Phraseologismen®, které¢ v némecké idiomatice hraji dilezitou roli a tizce souvisi
se znakem celistvosti. Jedna se tedy o rlizné variace jednoho idiomatického spojeni, které
nemaji pouze jednu ustdlenou podobu a kodifikaci jednoho tvaru, ale vyskytuji se ve vice

obménéch. Vyznam téchto variant zistdva ovSem stejny.

15 Autosémantika, také nazyvana zakladni slozkou, jsou slova hlavnich slovnich druhi, tedy substantiva,
slovesa, adjektiva, adverbia a ¢islovky. Synsémantika jsou gramaticka slova, jako zajmena, predlozky,

spojky a Cleny.
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,Mit  Varianten von Phraseologismen meinen wir lexikographisch etablierte,
im Phraseolexikon gespeichrte, usuelle Verdnderungsmoglichkeiten im Lexembestand
eines Phraseologismus.“!® Christine Palm uvadi piiklady téchto varianci: sich die Beine
in den Leib/Bauch stehen, jm einen Bérendienst leisten/erweisen, jn zum besten haben/halten
atd. (Palm, 1995, s. 71)
Fleischer cleni tento typ okazionalnich frazeologismt do tii skupin, pfiCemz tyto skupiny
reprezentuji zmeny v lexikalni roving:

1.) prvni skupinu tvoii variace jiz existujich frazeologismi: bdmische
Dorfer — dgyptische/spanische Dorfer

2.) druhou skupinu ptedstavuji okazionalni frazeologismy, které vznikly podle stejného
strukturniho modelu jako bézny frazeologismus, ovsem jejich lexikalni material je nezvykly,
specificky a individudlni: riechen wie eine tote Maus unterm Vertiko

3.) posledni kategorii reprezentuji tzv. autorské frazeologismy, které jsou vazané na urcité
umélecké dilo a nemuseji byt ani vSeobecné zndmé a ani nemuseji vyhovovat klasické
charakteristické struktufe frazeologismu, i ty ovSem Fleischer fadi ke skupiné okazionalnich
frazeologismu. Jako ptiklad uvadi konstrukci der schwarze Obelisk od E. A. Remarque.
(Fleischer, 1982, s. 70f.)

Kromé odlisnosti v lexikdlnim sloZeni idiomatického spojeni, miizeme nalézt variantnost
1 v morfologii a syntaxi. Napf. ve jmenném Cisle: seine Hand/seine Hdnde im Spiel haben,
varianta s diminutivem ¢i bez: kein gutes Hiarchen/Haar an jm lassen, varianta kratsi ¢i delsi:
im Kalender anstreichen/ sich etw.rot im Kalender streichen nebo rozdil ve valenci: jemandem/
fiir jemanden Extrawurst braten, apod.

V poslednich letech dochazi k tomu, Ze frazeologismy podléhaji variantnosti vice nez
diive, coz plati nejen v idiomatice, ale i v jinych oblastech jazyka. Nejvice se projevuje

variantnost u pfislovi a pofekadel. (Burger, 1998, s. 27)
2.5 Sémantické zvlastnosti frazeologismu

Sémantika  frazeologismu  spoc¢ivd  na  jakémsi  ,prihledném®  obrazu.
(Fleischer, 1982, s. 171f.) Diiraz je kladen pravé na obraznost proto, ze idiomatickym slovnim
spojenim je piipisovana vétsi tendence obraznosti nez jinym slovnim spojenim. V souvislosti

s idiomy je diilezité povazovat jejich konecny vyznam za komplexni sémantickou strukturu a to

16 Variantami frazeologismu rozumime uzudlni proménné alternativy frazeologismu v jeho lexikalni

podobé, které jsou lexikograficky etablované a ulozené ve frazeologickém slovniku.
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ztoho divodu, ze nckteré frazeologismy nenabizeji moznost oddé€lit ¢i izolovat od sebe
sémanticky podil jednotlivych komponentd (Burger, 1998, s. 68f.). V této kapitole se tedy budu
vénovat takovym zvlastnostem, jako jsou polysémie, synonymie, homonymie, antonymie,

komplexnost ¢i vagnost idiomatickych spojeni.
2.5.1 Polysémie

Podle Cermaka je polysémie ,,svédectvim ekonomie jazykového systému, ktery vyuziva
omezené¢ho repertoaru jazykovych forem k oznacovani vice funkci, coz zaroven vyhovuje
omezené kapacité lidské paméti. (Cermak a Filipec, 1985, s. 137) Tot' Cerméakova obecna
charakteristika, pokud se ovSem chceme polysémii zabyvat z hlediska frazeologie, musime
zaujmout zcela jiny thel pohledu. Obecné se polysémie ve frazeologii vyskytuje v mensi miie
neZ u ostatnich jazykovych jednotek a lexému. (Fleischer, 1982, s. 170) Jestlize hovofime
o polysémii u frazeologie, musime rozliSovat dva typy procesu metaforizace, a sice primarni
a sekundarni: ,,Als eigentliche Polysemie beim Phraseolexem bezeichnen wir erst
die sekunddre Metaphorisierung, d. h. wenn ein durch Metaphorisierung aus einer freien
Wortgruppe entstandener Phraseologismus selbst zur Derivationsbasis weiterer, eben
sekundirer Metaphorisierung wird.“!” (Palm, 1995, s. 53)

Proces sekundarni metaforizace:
ein Fass machen: 1.) wortliche Bedeutung, 2.) primére Metaphorisierung: ein Fest veranstalten,
3.) sekundire Mataphorisierung: viel Aufhebens machen (Palm, 1995, s. 53)

Pravé zminéna sekundarni metaforizace je pfiznacna pro metaforické frazeologismy. Lexém
v tuto chvili figuruje jako komponent ¢i soucast frazeologismu, ovSem lexém jako takovy
existuje 1 mimo frazeologismus ve volnych slovnich spojenich, proto se tento proces oznacuje
jako sekundérni. (Burger, 1982, s. 72) Nejcastéji mizeme na polysémii narazit u verbalnich
frazeologismu, napf.: in die Luft gehen: wiitend werden/ explodieren; den Kanal voll
haben: einer Sache in hochsten Grade {iberdriissig sein/ erschopft sein/ berunken sein apod.
Na téchto piipadech vidime, jak probiha tak zvany fetéz metaforizace (Fleischer, 1982, s. 170)
U castecné idiomatickych frazeolexémd, které nenesou v podstaté Zadny frazeologicky obraz,
nedochézi k vyvoji polysémie témeét vibec, napt. u spojeni Platz nehmen. (Fleischer, 1982,

s. 172)

17 Za vlastni polysémii u frazeolexému oznalujeme teprve sekundarni metaforizaci, to znamena, kdyz se
frazeologismus vznikly z volného slovniho spojeni stejnym zptisobem proméni diky sekundarni

metaforizaci v derivaénim zakladu.
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2.5.2 Synonymie

,sunter  phraseologischen Synonymen werden Phraseologismen verstanden,

die mindestens in  den  wesentlichen Bedeutungsmerkmalen iibereinstimmen.“!8
(Fleischer, 1982, s. 182)
I jev synonymie muzeme tedy nalézt u idiomatickych slovnich spojeni. Pokud se zamétime
na frazeologismy, zjistime, Ze u nich pfevladd Uplna ¢i CéasteCna synonymie. Nejcastéji
se synonymie vyskytuje u takovych spojeni, kterd se vztahuji k fyziognomii lidi, jejich
vlastnostem, charakteru a chovani. (Burger, 1998, s. 74) Lingvisté se shoduji na tom,
Ze na synonymii ve frazeologii narazime praveé v oblasti, ktera pojednava o lidskych
vlastnostech, a to pfedevs§im o téch negativnich, jako jsou napft. lenost, hloupost, namyslenost,
sebechvala, ziskuchtivost, fale§, opilstvi apod. Christine Palm uvadi synonymické
frazeologismy, napt. hloupost lze vyjadrtit nasledujicimi slovnimi spojenimi: jn hat der Esel
im Galopp verloren; ein Brett vor dem Kopf haben; diimmer sein, als die Polizei erlaubt;
mit dem Klammersack gepudert sein; nicht bis drei z&hlen kdnnen; das Pulver nicht erfunden
haben; dumm sein wie Bohnenstroh; nicht weit her sein. (Palm, 1995, s. 50) Na tomto vyctu
ptikladu je mozné si povSimnout, jak velkou roli hraje synonymie ve frazeologii a jak diky ni
nartista pocet slovnich spojeni dotykajicich se jedné vlastnosti. Castym zdrojem obohacovani
frazeologie dalS§imi synonymy je vytvafeni novych konstrukei, které jsou siln€ expresivni,
citové zabarvené. Tento proces, pii kterém jsou utvaifena nova spojeni, je podporovan
strukturou frazeologismu, kterou tvofi skupina lexémd. Fleischer vyzdvihuje silnou aZ Gzkou
ptibuznost k okaziondlnim variantdm, ze kterych se poté mohou vyvijet frazeologicka
synonyma. (Fleischer, 1982, s. 182)

Dulezité ovSem je, uvédomit si, Ze ne vSechna synonymni spojeni stoji na stejné tirovni.
Je mozné zde spatiovat jakousi hierarchii. Cermdk tento fakt aplikuje na lidskou vlastnost
chytrost a uvadi mnoho pftikladd, typickych pro ¢eskou frazeologii: mit za usima; liSka pélend;
byt chytry jako opice ¢i chytrému napovez, hloupému doloz. Vidime, ze ackoli jsou spojeni
synonymni, jistou odliSnost zde l1ze spatiovat. ,,Kazdy typ funguje v promluvé odlisné. Je tfeba
proto uvazovat o riznych tfidach na téze rovin€ i na rovinach dalSich. Sledovany vyznam
nemusi byt na vSech vyrazovych rovinach stejné centralni, fadit uvedené propozi¢ni idiomy
pod ,.chytry* by bylo pfili§ zjednodusSujici. I synonymie piedpokladd tudiz urcitou
hierarchizaci.“ (Cermék a Filipec, 1985, s. 209f.)

18 Pojmem frazeologickd synonyma se rozumi takové frazeologismy, které se shoduji pfinejmens$im

v zasadnich a podstatnych vyznamovych znacich.

20



Synonymie u frazeologismu je vysledkem metaforického procesu, zalozeného na tom,
ze frazeologicka synonyma vychézeji ze stejného motivujiciho obrazu a vztahuji se na stejnou
skutecnost. Casto rozdil tvoii jiz zminéna expresivita, sila intenzity, stupnovani ¢i zesileni

vyjadieni. (Fleischer, 1982, s. 184)
2.5.3 Antonymie

I s antonymii se u frazeologismii miizeme setkat, ovSem ve velice omezen¢jsi mife nez
se synonymii. Cermak charakterizuje antonymii spiSe psycholingvisticky. ,,Zaklada se
na logickém protikladu, opozici dvou skutecnosti, jejich odrazu v mysleni a slov tyto protiklady
oznadujici.“ (Cermak a Filipec, 1985, s. 129) Z jeho definice je opét ziejmé, Ze jazyk je zcela
svazan a propojen s myslenim. Cermak mimo jiné tvrdi, Ze myslet v protikladech je vieobecna
tendence lidského védomi. (Cermak a Filipec, 1985, s. 129) Tento fakt dokazaly i nejrizn&jsi
psycholingvistické vyzkumy.

,Phraseologismen konnen als lexikalisch-semantische Einheiten unterschiedlichen
Komponentenbestandes einander antonymisch gegeniiberstehen.“!” (Fleischer, 1982, s. 185).
V nasledujicich ptikladech se tedy jednd o pravou antonymii: das Pulver nicht erfunden
haben X nicht von gestern sein, alter Hase X junger Dachs, bei Nacht und Nebel X vor aller
Welt atd. (Fleischer, 1982, s. 185)

U frazeologisml miize ale antonymie vznikat i takovym zptisobem, Ze pouze nektery z jeho
komponenti je vyménén za protikladny vyraz a zbytek idiomatického spojeni zistane
zachovano. Vzniknou tak dvé& rozdilna, kontrastni spojeni, zalozend pouze na antonymii
jednoho komponentu, napt. mit dem Strom schwimmen X gegen den Strom schwimmen.

,»Die Moglichkeit des Austausches der Komponenten zur Bildung eines antonymischen
Phraseologismus héingt von der semantischen Struktur ab und ist bei teilidiomatischen
Phraseolexem eher gegeben als bei vollidiomatischen.* 2° (Fleischer, 1982, s. 185)

Christine Palm tvrdi, Ze antonymie u frazeologickych jednotek je, kromé nékolika
vyjimek, velice malo prozkouména ¢i analyzovéana. (Palm, 1995, s. 53) Je tedy mozné,

ze idiomatickd slovni spojeni nas mohou v mnoha ohledech svymi vlastnostmi jesté piekvapit.

19 Frazeologismy mohou stat antonymné navzajem proti sobg, a to jako lexikalné-sémantické jednotky
skladajici se z rozdilného charakteru komponentt.
20 Moznost zamény komponentd k vytvofeni antonymniho frazeologismu zavisi na sémantické struktufe

frazeologismu a vyskytuje se Castéji u ¢astecn¢ idiomatickych nez u pln€ idiomatickych frazeolexémi.
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2.5.4 Komplexnost

Burger zahrnuje mezi sémantické zvlastnosti 1 tak zvanou komplexnost a povazuje
frazeologismus za sémanticky komplexnéjsi nez slovo. Tvrdi, ze idiomatické slovni spojeni ma
vedle sémantického jadra diferencovanéjsi a konkrétnéjsi sémy nez sémanticky srovnatelné
slovo. Lingvista Burger dokazuje komplexnost na slovnikovém vykladu frazeologismu
avysvétluje, vjaké souvislosti a vjakém smyslu mlze byt frazeologismus pouzit.
(Burger, 1998, s. 75)

»Semantische Komplexitit zeigt sich in Texten besonders deutlich bei denjenigen Idiomen,

die kompositionell strukturiert sind.*?! (Burger, 1998, s. 76)
2.5.5 Vagnost slovniho spojeni

Végnost neboli mlhavost vyznamu spociva v tom, Ze frazeologismus svym vyznamem
necharakterizuje konkrétni jednu skutecnost, ale Ze se svym smyslem mulize dotknout vétSiho
poctu interpretaci. Tuto vlastnost dokazuje Burger na ptikladu horoskopu, ktery byl prednesen
v televiznim vysilani. Uz jen samotna podstata horoskopu si zaklada na tom, zZe tato predpoveéd’
musi byt vagni a nejista, aby se s ni ztotoznilo co nejvice respondentti. I v tomto prostiedi je
tedy prostor pro frazeologismy. Jejich tkol je nasledujici:

,,Die Phraseologismen formulieren einerseits emotionale Aspekte (Angst haben, gut drauf sein),
andererseits bieten sie metaphorische Formulierungen fiir komplexe Situationen
und Handlungen an (zwei Fliegen mit einer Klappe schlagen, einer Sache angenehme Seiten
abgewinnen).“?? (Burger, 1998, s. 78)

Frazeologismy jsou pouZity v obecnéjSim a ne zcela konkrétnim vyznamu a nabizeji tak zvané
prazdné fraze. ,,.Diese Art von Vagheit ist aber nicht primér eine semantische Eigenschaft
der Phraseologismen, sondern ein Produkt der textlinguistischen Einbettung der Ausdriicke.
(Burger, 1998, s. 78) 3

Vagnost a jeji schopnost aplikovat ustidlena slovni spojeni na vice moznych situaci je
uplatnovana nejen u horoskopt, ale 1 u jinych jazykovych vyjadieni. Touto vlastnosti disponuji

nejen frazeologismy, ale 1 metafory, diky jejichZz pouziti se moznost interpretace vyrazné

21 Sémantickd komplexnost se v textech projevuje obzvlast zietelnd u takovych idiomid, které jsou
kompozi¢né strukturované.

22 Frazeologismy formuluji na jedné strané aspekty emocionalni, na stran& druhé nabizi metaforické
formulace pro rozmanité situace a skutky.

2 Tento druh vagnosti ovSem neni priméarni vlastnosti frazeologismu, nybrz vysledek textové-

lingvistického zasazeni slovniho obratu.
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rozSifuje. Cermdk  pfipisuje  vagnosti  otevienost vyznamu a 1  zdanlivou

polysémii.(Cermak a Filipec, 1985, s. 194)
2.6 Klasifikace frazeologismii dle Burgera

V této kapitole se budu vénovat klasifikaci frazeologisma pouze podle Haralda Burgera.
Jeho uspotadani klade diiraz na uchopeni frazeologie jako celku, subklasifikaci zavadi pouze
tam, kde spatfuje vyrazné odliSeni od jiného badani, a zohlednuje také jiz prozkoumané
a osvédcené aspekty. (Burger, 1998, s. 35) Podle nasledujicich klasifikaci a skupin
frazeologismti budu ustdlend slovni spojeni tfidit v navazujici praktické casti mé prace,

kde budu zkoumat jejich vyskyt v jazyce némeckych médii.
2.6.1 Zakladni klasifikace

Burger zavadi v zakladni klasifikaci frazeologismi nésledujici systém:

Phraseologismen
AN
referentiell  strukturell kommunikativ
N
nominativ propositional
} i
satzgliedwertig satzwertig

) /

Kollokationen Teil-Idiome Idiome feste Phrasen topische Formel

N\

Sprichworter Gemeinplitze

(Burger, 1998, s. 371.)
,referentielle Phraseologismen® jsou takové frazeologismy, které se vztahuji na objekty, prubéh
¢i okolnosti skutecnosti, napt.: schwarzes Brett; jmdn iibers Ohr hauen.
»strukturelle Phraseologismen® pouze utvaieji gramaticky vztah, pomér ¢i relaci uvnitf jazyka,
napt.: in Bezug auf; sowohl-als auch.
»~kommunikative Phraseologismen®: jejich hlavni kol spoc¢iva v utvareni komunikativnich
formuli, jako jsou Guten Morgen; ich meine atd. Burger je oznacuje téZ terminem

,,Routineformel*.
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Uvnitt skupiny ,referentielle Phraseologismen rozliSuje Burger dvé podtiidy, podle

toho, zda slovni spojeni oznacuje predmét nebo néjaky proces (schwarzes Brett), tedy
nominative Phraseologismen ¢i konkrétni vypovéd (Morgenstund hat Gold im Mund),
propositionale Phraseologismen.
,hominative Phraseologismen® zahrnuji jesté i nasledujici skupiny, které ptredstavuji déleni
podle stupné¢ idiomati¢nosti. Idiomatické spojeni pojmenovava Burger terminem ,,Idiome®,
castecn¢ idiomatické spojeni ,,Teil-Idiome* a neidiomatické ¢i slabé idiomatické (jako napf.
sich die Zéhne putzen) oznacuje pojmem ,,Kollokationen, coz predstavuje oblast pevnych
slovnich spojeni, ktera jsou jen slab¢ idiomaticka a vyskytuji se nejcastéji v odborném jazyce.
Do této kategorie jsou zarazeny také tzv. Substantiv-Verb-Kollokationen.

»Die am stirksten regulidre Untergruppe bilden die sog. ,,Funktionsverbgefiige®.
Diese enthalten ein Substantiv (z. B. Entscheidung), das aus einem Verb (entscheiden)
nominalisiert wurde, und semantisch ,,leere” Verben, mit denen die Aktionsart differenziert
werden kann. Dann ergeben sich Reihen wie diese: zur Entscheidung kommen/ bringen/ stellen/
stehen.?* (Burger, 1998, s. 51)

Podobné tomu je v kategorii ,,satzwertige Phraseologismen®, kterd se déli do dvou ttid:
»feste Phrasen® (napf. jmds Thron wackelt) a ,topische Formel®, které¢ se vétvi jesté dale
na ptislovi a potekadla, tzv. ,,Sprichwdrte* a otfepané citaty, ,,Gemeinplatze*.

»Sprichworter sind in sich geschlossene Sétze, die durch kein lexikalisches Element
an den Kontext angeschlossen werden miissen.“ 2> (Burger, 1998, s. 39)

Naopak za tzv. otfepané citaty mizeme povazovat idiomaticka slovni spojeni typu: ,,Was man
hat, das hat man.” Tento typ frazeologisml formuluji skute¢nost, kterd je samoziejma a jasna
i bez dalsiho vysvétlovani. Casto slouzi také k ospravedInéni uréitého chovani a jednani, napf-:
nékdo se opije na oslavé a nasledujicim frazeologismem se jeho nevhodné chovani ospravedlni:
»Man lebt nur einmal.” (Burger, 1998, s. 39) Potekadla a otfepané citaty ozna¢ujeme hromadné
nazvem ,topische Formeln.*

Takto vypada zadkladni klasifikace celé oblasti frazeologie dle Burgera. Mimo toto

rozttidéni uvadi i nasledujici syntaktickou klasifikaci.

24 Nejobvyklejsi podskupinu tvofi tzv. ,,Funktionsverbgefiige. Ty obsahuji substantivum

(napf. Entscheidung), které bylo nominalizovano z verba, a sémanticky prazdna verba, kterymi mtize byt
rozliovan slovesny vid.
25 Piislovi a potekadla jsou do sebe uzaviené véty, které nemuseji byt zadnou lexikalni slozkou napojeny

na kontext.
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2.6.2 Syntakticka klasifikace

Na zéklad¢ syntaktické funkce frazeologismu ve vét€ a jeho vnitini syntaktické struktufe,
kterou Burger rovnéz povazuje za dulezitou, rozliSuje nasledujici typy ustaleného slovniho

spojeni.:

1.) prapositionale Phraseologismen
2.) adjektivische Phraseologismen
3.) adverbiale Phraseologismen

4.) nominale Phraseologismen

5.) verbale Phraseologismen

(Burger, 1998, s. 41f1.)
2.6.3 Specialni tridy frazeologismii

Posledni typ klasifikace se zabyvéa specidlnimi tfidami frazeologismu, které Burger
povazuje samostatné a specifické, tudiz je nefadi k zddnému schématu. I tyto typy ustalenych

slovnich spojeni budu zkoumat v praktické casti této prace.
2.6.3.1 Modellbildungen

Jak uZ samotny nazev této kategorie napovida, jedna se o takové frazeologismy, které
jsou utvotfeny podle urcitého strukturniho schématu ¢i modelu, napt. model X um X: Glas
um Glas; Flasche um Flasche; Stein um Stein apod. Za specidlni tfidy patfici také
pod Modellbildungen povazuje Burger i tzv. ,,Zwillingsformeln® a ,die komparativen
Phraseologismen®.

»Zwillingsformeln®: I tato slovni spojeni vznikla na zakladé urcitého vzoru a to takovym
zpusobem, Ze ptedloZkou ¢i spojkou jsou spojena dvé slova stejného slovniho druhu, napf.:
klipp und klar; dick und fett. Tyto ,Zwillingsformeln® jsou casto soucasti vétSich
frazeologickych celkdl, pf. mit jmdm. durch dick und diinn gehen. (Burger, 1998, s. 44)

»Komparative Phraseologismen‘: ,,Komparative Phraseologismen enthalten einen festen
Vergleich, der hdufig der Verstiarkung eines Verbs oder Adjektivs dient, die selbst in ihrer freien

Bedeutung verwendet sind: frieren wie ein Schneider.* 26 (Burger, 1998, s. 44)

26 K omparativni frazeologismy obsahuji pevné porovnani, které Gasto slouZi jako zesileni verba ¢i adjektiva,

a samy jsou pouzivany ve volném vyznamu: frieren wie ein Schneider

25



2.6.3.2 Kinegramme

,Mit Kinegrammen wird konventionalisiertes nonverbales Verhalten sprachlich gefaf3t
und kodiert: die Achseln zucken.* 2’ (Burger, 1998, s. 44) I frazeologismy typu ,, Kinegramme*

disponuji zvlastnimi sémantickymi zvlastnostmi jako vétSina idiomatickych slovnich spojeni.
2.6.3.3 Gefliigelte Worte (Okiidlena slova)

Obecna charakteristika zni: , literarisch belegbare, allgemein geldufige Redensarten.?®
(Burger, 1998, s. 45). Dnes ovSem okiidlena slova nevychazeji jen z literatury, ale utvareji se
i na zéklad¢ televiznich potadd, seridll, filmi, reklam apod. Klasickym oktidlenym slovem

muzeme oznacit vyrok ze Shakespearova Hamleta: ,,Sein oder Nichtsein, das ist hier die Frage.*
2.6.3.4 Autorphraseologismen (Autorské frazeologismy)

V tomto piipad¢ se setkavame opét s dalSim specifickym druhem frazeologismi, a sice
se spojenimi, kterd se objevuji vyhradné v literarnich textech a zde vyjadiuji svlij konkrétni

smysl. Najit jej mtizeme napf. v dile spisovatele Thomase Manna: ,,auf den Steinen sitzen®.
2.6.3.5 Onymische Phraseologismen

Zminéné frazeologismy maji funkci vlastnich jmen: das Rote Kreuz, das Weifle Haus
apod. Casto dochazi se spekulacim, zda je fadit k frazeologismiim. Tento druh slovnich spojeni
se vSak ve vétSin¢€ piipadl chova jako frazeologismus a splituje vétSinu charakteristik typickych

pro frazeologismus.
2.6.3.6 Phraseologische Termini (Frazeologické terminy)

Tato spojeni jsou soucasti predev§sim odborné terminologie, vyskytuji se napf. v jazyce
pravnim ¢i védeckém. Tyto terminy byly zafazeny k frazeologii z toho divodu, ze mnoho
odbornych termint se pouziva i v bézné, kazdodenni komunikaci a staly se ustalenymi stejné
tak jako ostatni frazeologismy. Burger tvrdi: ,,Fiir eine Einbeziehung in die Phraseologie spricht
die Tatsache, dass zahlreiche fachsprachliche Bereiche fiir den Alltag unmittelbar relevant sind

oder heutzutage zunehmen relevant werden.* 2° (Burger, 1998, s. 47)

27 Frazeologismy typu ,Kinegrammen“ je jazykové vyjadfeno a koédovano konvencionalizované

nonverbalni chovani a jednani, napt. krcit rameny.
28 Literarné dolozitelnd, vSeobecné obvykla fraze
2 Pro zahrnuti t&chto termint do frazeologie odpovida skutecnost, Ze pocetna jazykov&-odborna oblast se

stava bezprostiedné vyznamnou v kazdodennim zivoté nebo se dnes jeji pocet zadvazné zvysuje.
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Jedna se o spojeni typu: spitzer Winel, gleichschenklifes Dreieck, die Temperaturen liegen
apod. Diky dnesni rychle se rozvijejici pocitatové technice fadime do této skupiny i nésledujici

spojeni: ,,Mauszeiger ziechen ¢i ,,Symbol anklicken®.
2.6.3.7 Klischees (Klis¢)

Klis¢ mame vétsinou spojeno s negativnimi konotacemi, jako neoriginalni ¢i stereotypni.
Pro klisé je charakteristické spojeni slov v ur¢ité kombinaci, v ur¢ité pevné vazbé, ktera je jiz
,opotfebovana“, neni vhodna pro kreativni psani a tvorbu a nemtize ptekvapit ¢i nadchnout.
Burger uvadi ptiklad, ktery mizeme najit v novinach témét kazdy den: ,,Schritt in die richtige

Richtung®. (Burger, 1998, s. 49)
2.7 Shrnuti teoretické ¢asti

V teoretické cCasti této bakalaiské prace jsem se zabyvala piedevSim vymezenim
ustalenych idiomatickych slovnich spojeni od béznych volnych slovnich spojeni a jejich
specifickymi vlastnostmi, jako jsou napft. viceslovnost, celistvost a idomati¢nost, dale pak jsem
charakterizovala frazeologismus na zdkladé jeho lexikalnich a sémantickych zvlaStnosti
a dilezitou kapitolu pfedstavuje i klasifikace celé sféry frazeologie podle Burgera. V tomto
useku prace jsem se opirala o dila pfednich némeckych a Ceskych lingvistl, kteti se
problematice frazeologie vénuji: Christine Palm, Wolfgang Fleischer, Harald Burger, Josef
Filipec ¢i Frantisek Cermak.

Ukézalo se, ze 1 ptes svoji anomalni povahu, tvoii idiomaticka slovni spojeni nedilnou
soucast némecké slovni zasoby a ze se jednd o dynamickou soucést jazyka, ktera se neustale
vyviji. Frazeologismy si zakladaji mimo jiné na své obraznosti a vagnosti, a nabizi tak uZivateli
jazyka aplikaci téchto spojeni na nepfeberné mnoZzstvi situaci.

Systém v této oblasti ndm nabizi Burger se svoji klasifikaci, na kterou budu navazovat
v praktické cCasti. Je evidentni, Ze na ustalend slovni spojeni lze pohlizet z hlediska jejich
gramatické, komunikacni, pojmenovéavaci Ci syntaktické funkce, dale dle jejich miry
idiomati¢nosti, dle schéma vzniku, nebo dokonce z hlediska vyjimecnosti a jejich specidlniho
charakteru, jako jsou napft. oktidlend slova, autorské frazeologismy ¢i klisé. Jaké idiomaticka
slovni spojeni jsou pouzivana v némeckych médiich nejcastéji, budu zkoumat mimo jiné

v navazujici ¢asti této prace.
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3 PRAKTICKA CAST

V praktické ¢asti této prace bude analyzovan vyskyt ustdlenych idiomatickych slovnich
spojeni v jazyce némeckych médii. Poté, co spojeni vyhledam a nasbirdm, shromazdéna data
roztiidim do jednotlivych skupin podle Burgerovy klasifikace, kterou jsem uvedla v teoretické
¢asti, jednotlivé vysledky mezi sebou porovnam a zhodnotim.

Konkrétné budu zkoumat novinové a internetové clanky z nasledujicich deniki: Chamer
Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Bild a Berliner Kurier, pficemz od kazdych novin
budu pracovat se dvéma cisly, aby vysledky byly zietelnéjsi. Tyto Ctyfi deniky jsem zvolila
zamérné, jelikoz se jednd o rozdilny charakter novin: dva druhy seri6zniho tisku a dva druhy
naopak bulvarnich novin. Cilem praktické ¢asti je navazat na Cast teoretickou, zjistit, které
noviny uzivaji frazeologisml nejfrekventovanéji, jaké typy spojeni se v jazyce némecké
publicistiky objevuji nej€astéji a jaké rubriky uzivaji téchto spojeni nejhojnéji. Dale pak
se zaméfim na otazku, zda lze vypozorovat rozdil mezi uzivanim idiomatickych spojeni
v serioznim a naopak v bulvarnim tisku. Uz ze samotného charakteru novin pfedpokladam,
ze Clanky bulvarni povahy budou vice metaforické, bliz§i mluvenému jazyku a stylové nizsi
nez zpravy objevujici se v seridznim tisku. Tyto hypotézy provéti praveé nasledujici ¢ast mého
vyzkumu. V neposledni tadé¢ pak nalezena ustdlend slovni spojeni budu kontrolovat
se slovnikem némeckého lingvisty Schemanna, Deutsche Idiomatik: Die deutschen
Redewendungen im Kontext.

Prvnim tiskem, ktery budu rozebirat, jsou Chamer Zeitung. Chamer Zeitung ptedstavuji
noviny regionalniho typu, vychéazeji pouze na uzemi Bavorska a obsahuji zpravy z okresu
Cham. V ptipad¢ Frankfurter Allgemeine Zeitung se jedna o denik nadregionalni a spole¢né
s listy Siiddeutsche Zeitung a Die Welt patii k nejrozsitencj$Sim po celém Némecku.

Tteti noviny, se kterymi budu pracovat, nesou ndzev Bild. Jedna se o nejznamg;jsi
a nejfrekventovanéjsi bulvarni tisk v Némecku a zarovei o nejvydavanéjsi noviny zde. Od dvou
piedchozich se odliSuje praveé svym bulvarnim charakterem. Stejné vlastnosti vykazuji i ¢tvrté
zkoumané noviny, a sice bulvarni tisk Berliner Kurier, ktery, jak uz nazev napovida, ma op¢t
regionalni charakter.

V nésledujicich kapitolach zminim kratkou charakteristiku kazdého z tiskli a poté se jiz
budu vénovat samotné analyze novinovych ¢lankl a vyskytu idiomatickych slovnich spojeni

v nich.
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3.1 Chamer Zeitung

Jak uz jsem zminila v Givodu, jednid se o noviny, které vychéazeji denné¢ a pouze
v bavorském okresu Cham. Podtitul deniku tvofi nésledujici casti: Further Chronik,
Waldmiinchner Nachrichten a Rodinger Kurier.

Pokud se na strukturu deniku podivame podrobnéji, zjistime, ze se sklada z nasledujicich
pasazi: Meinung und Politik, Wirtschaft, Bayern aktuell, Sport aktuell, Reise und Erholung
a poté i zpravy o zivoté a déni zde a informace z jednotlivych oblasti a bavorskych mést, ktera
v listech tvoii samostatné oddily: Cham, Roding, Furth im Wald, Waldmiichen, Ko&tzing,
Regensburg apod. Jelikoz Bavorsko hrani¢i s Ceskou republikou, najdeme v novinach
Casto i rubriku Bohmen a v ni informace o udélostech v ptihrani¢i, predevs§im v chodském

méste¢ku Domazlice.

3.2 Frankfurter Allgemeine Zeitung

Zminéné listy vySly poprvé jiz vroce 1949 a dnes patii k nejctenéjSim v Némecku,
vychazeji dokonce i v elektronické podobé. FAZ, Casto uzivana zkratka novin, disponuje
nékolika zpravodajskymi sitémi po celém svété, jako jsou napft. tyto metropole: Peking, Viden,
Moskva, New York, Brusel, Londyn, Madrid nebo Washington. I v samotném Némecku vlastni
FAZ velky pocet redakci, rozsetych po mnoha méstech.

Uvedené noviny predstavuji vyznamné médium i vtom ohledu, ze hraji dulezitou roli
ve spolecensko-politickém déni a jsou tak svoji povahou spolutviircem politickych nazora
némecké spolecnosti. Typické pro FAZ jsou i cCasté piispévky od slavnych némeckych
spisovatelii, napt. Giinter Grass, ¢i jinych vefejné¢ znamych osobnosti tamniho kulturniho
Zivota.

Nejcastéji se FAZ vénuji témattim, jako jsou domaci a zahrani¢ni politické udalosti, které byvaji
formulovany objektivné a nezaujaté, opétované zde vychdzeji i nejriznéjsi recenze, oteviené
dopisy spisovatell ¢i dopisy samotnych ¢tenatii reagujicich na urcitou piihodu.

Redakci FAZ nenechaly chladnou ani udalosti v 90. letech 20. stoleti, kdy probihala pravopisna
reforma némeckého jazyka. Zajimavé je, ze Frankfurter Allgemeine Zeitung se opakované
zapojovaly do diskuzi, a to ve prospéch starého pravopisného systému.* I v tomto ptipadé

se opét projevilo, jak dilezitou roli hraje toto médium ve spolecenském déni Némecka.

30 FAZ-Herausgeber verteidigt sich. Deutsche Sprachwelt. [online]. [cit. 2017-04-06]. Dostupné z WWW:
< http://deutschesprachwelt.de/nachrichten/neues detail.php?id=40 >.
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Kromé samotnych FAZ vychazi i v ned¢li jejich druhotny denik, tzv. ,,Frankfurter Allgemeine

Sonntagszeitung®.

3.3 Bild

Kromé¢ toho, Ze bulvarni denik Bild patii k nejvydavanéjsSimu deniku v Némecku, své
prvenstvi si udrzuje i v tom, Ze byva nejcastéjSim predmetem kritiky a vefejnych diskuzi na poli
némecké publicistiky. Stejné jako FAZ, tak i Bild vychazi denné a v nedéli i tzv. ,Bild am
Sonntag®, pfi¢emz prvni vytisk si ¢tenatfi mohli koupit jiz v roce 1952. Bild se vyznacoval
vyraznou titulni stranou s fotografiemi velkych formatfi, coz si denik uchoval dodnes.?! Dale je
pro tyto listy typické nadmérné uzivani metafor, ¢asté zkomoleni jmen znamych osobnosti,
udélosti zobrazované jako skandal ¢i senzace, méné textu a prevaha obrazkli a fotografii.
Rozséahlou ¢ast deniku tvoii predevsim rubrika sport. Vice nez 50% ¢tenaiti uvedlo, ze si denik
Bild kupuji prave diky ¢lanktim z oblasti sportu.

Po dobu své existence vyvolaly noviny mnoho kontroverznich debat a protesti. Na zakladé
averze vuci deniku vzniklo dokonce seskupeni némeckych spisovateld, v ¢ele se zminénym
Gilinterem Grassem, které zastupovalo ¢elni kritiku listd Bild. Zalozili dokonce tzv. Anti-Bild
kampari.*?

Jak je zfejmé, 1 pres odpor némeckeé elity, hraje Bild v tamnim publicistickém Zivoté dileZitou
roli. Dle prizkumu v roce 2011 byl tento bulvarni tisk dokonce nejcastéji citovanymi novinami

v Némecku.

3.4 Berliner Kurier

Berliner Kurier se stejné jako Bild fadi k némeckym bulvarnim tiskiim a jak vyplyva

z jeho nazvu, vychazi v Berling. Poprvé se noviny na trhu objevily roku 1949.33

31 ARLT, Hans Jiirgen a STORZ, Wolfgang. Drucksache ,,Bild”“ — Eine Marke und ihre Mdgde: Die ,,Bild“-
Darstellung der Griechenland- und Eurokrise 2010 [online]. Frankfurt/Main: 2011. [cit. 2017-04-06].
Dostupné z WWW:

< https://www.otto-brenner-

stiftung.de/fileadmin/user data/kompakt/dokumente/bild studie/2011 04 05 Bildstudie Zusammenf
assung.pdf >.

32 STIRKEN, Angela. Von grofien Buchstaben und Bildern. [online]. [cit. 2017-04-06]. Dostupné z WWW:
< https://web.archive.org/web/20080607015919/http://www.museumsmagazin.com/archiv/2-
2002/brennpunkt/bild.php >.

33 Berliner Kurier. Wikipedia — Die freie Enzyklopédie [online]. [cit. 2017-04-10]. Dostupné z WWW:
< https://de.wikipedia.org/wiki/Berliner Kurier >.
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Zatimco Bild se, co se tyce kvantity vytiski a prodeje deniku, vyskytuje na vysluni, o Berliner
Kurier se to fici neda. Pocet prodanych vytiskli po roce 1989 vyrazné klesl a tato tendence trva
dodnes. Je mozné, Ze Berliner Kurier, jako bulvér, stoji ve stinu novin Bild.

Berliner Kurier poddvé informace piedevsim z némeckého hlavniho mésta a popisuje udalosti
probihajici v ném, dale pak se zamétuje na politiku, sport, hospodarstvi, finance, zaclist se
muzeme i do ¢lankl na téma zdravi, cestovani ¢i pocasi. Nejdilezitéjsi soucast vedle rubriky
Berlin ptfedstavuje rubrika News, Promi a Show, ktera zvetejiiuje zpravy ze Zivota celebrit

a svéta kultury a je u ¢tenafti nejzadang;si.
3.5 Celkovy pomér vyskytu idiomatickych slovnich spojeni
Uvedené noviny byly zkoumany v obdobi ¢tyf mésict, od prosince 2016 do biezna 2017,
pfi¢emZ od kazdého typu novin jsem vyuzila dvé ¢isla pro nasledujici analyzu. Béhem tfidéni
ziskanych dat jsem se fidila podle Burgerovy klasifikace frazeologism, kterou jsem uvedla

v teoretické Casti. (Burger, 1998, s. 37f.)

Prvni graf ukazuje, které ze zkoumanych novin vilbec obsahuji nejvétsi pocet idiomatickych

slovnich spojeni.

Graf €. 1 Celkovy pocet vyskytu idiomatickych slovnich spojeni v jednotlivych novinach
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Jak je z grafu zfejmé, viibec nejvice idiomatickych slovnich spojeni se vyskytuje v tisku
Berliner Kurier a hned po ném v novinach Bild, a to 1 pfes tu okolnost, Ze ¢lanky v bulvarnim
tisku jsou kratsi a doplnéné o velké mnozstvi obrazki a fotografii nez je tomu v piipadé Chamer
Zeitung a FAZ, kde naopak prevlada text. Tim tedy byla potvrzena hypotéza, ze jazyk
némeckého bulvéru je obraznéjsi a daleko vice idiomaticky nez jazyk seridzni publicistiky,

ktery téchto spojeni sice také vyuziva, ale v omezen¢jsi mife nez je tomu u bulvaru. Tento fakt
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si miizeme vysvétlit tim, Ze jazyk seridznich novin usiluje o vyjadieni explicitni, co nejpfesnéjsi
a moznost neposkytovat tak ¢tenafi vagni a mlhavé informace. Pfesné obracenym zptisobem
vyuzivaji jazyk deniky typu Berliner Kurier a Bild, které naopak kladou diraz na neurcitost
sd€leni, k cemuz slouzi prave Casté uzivani metaforickych obrazti, pfirovnani apod.

V nasledujici kapitole budou idiomaticka spojeni podrobnéji rozebrana.

3.6 Klasifikace idiomatickych spojeni v jednotlivych novinach

Aby vysledky shromdzdénych dat byly zieteln€jsi, bude v nasledujicich kapitolach
rozebran kazdy typ zkoumanych novin a dle Burgerovy klasifikace idiomaticka slovni spojeni
roztfidéna do jednotlivych skupin a zndzornén vyskyt jednotlivych druhii téchto ustalenych

slovnich spojeni.

3.6.1 Idiomaticka slovni spojeni v Chamer Zeitung

Stejné jako u zbylych novin, byla i u Chamer Zeitung probadana dv¢ ¢isla. Diky vyzkumu
jsem zjistila, Ze se zde vyskytovalo celkem 151 slovnich spojeni. VétSinu z nich (134 spojeni)
tvofilo tzv. referentielle Phraseologismen, pouze 5 spojeni bylo komunikaénich,
kommunikative Phraseologismen. Jednalo se o svazky typu: Alles Gute, Auf Wiedersehen,
Guten Appetit nebo Viel Gliick. 12 spojeni patfilo do skupiny strukturelle Phraseologismen,
byla to spojeni typu: nicht nur - sondern auch ¢i auf und ab.

Ze skupiny referentielle Phraseologismen tvofilo 130 spojeni ttidu
nominative Phraseologismen, pouze 4 patfily do skupiny propositional. Jedno z nich
zastupovalo skupinu Gemeinplitze, tedy otfepany citat: Die Zukunft ist unsicher. Zbytek se
tadil ke skupiné pfislovi a pofekadla, Sprichworter: Der Schein triigt.; Andere Lénder, andere
Sitten.; Es braucht ein ganzes Dorf, um ein Kind zu erziehen, pfi¢emz 3 z téchto piislovi
se objevila v rubrice Reisen, tedy cestovani.

Graf €. 2 znazoriiuje, v jakém pomeéru se vyskytovaly v novinach jednotlivé typy frazeologismu
skupiny satzgliedwetig, které predstavovaly vétSinu, tedy Kollokationen, Teil-Idiome a Idiome
a jednotlivé druhy specidlni tfidy frazeologismi, jako napt. Modellbildungen, Kinegramme,
Onymische Phraseologismen apod. Tato analyza, jako 1 ty ndsledné, se opét opirala o Burgerovu

klasifikaci. (Burger, 1998, s. 37f.)
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Graf ¢. 2 Vyskyt jednotlivych typt frazeologismti v Chamer Zeitung
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Jak je z grafu ¢. 2 patrné, nejvice se v celych Chamer Zeitung vyskytovala tato spojeni:
Idiome, Kollokationen a Onymische Phraseologismen. Za skupinu Idiome se vyskytovala
spojeni typu: unter einen Hut bringen; auf den Schlips getreten; am Hut haben nebo alter Hase
sein, tedy takova, jejichz vyznam je neprihledny. Jako Kollokationen miizeme zminit napf.:
eine Rolle spielen; in Kraft sein ¢i ins Spiel kommen. Ttidu Onymische Phraseologismen
reprezentovala spojeni jako das Weille Haus; die Vereinigten Staaten; die Europédische Union
nebo Olympionische Spiele. I tato skupina tvofila pocetnou skupinu idiomatickych slovnich
spojeni v Chamer Zeitung. Soupis vSech nalezenych slovnich spojeni je uveden v ptiloze

v zavéru této prace.

Graf ¢. 3 Pocet idiomatickych slovnich spojeni v jednotlivych rubrikdach Chamer Zeitung
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Pokud se zaméfime na konkrétni ¢lanky a graf €. 3, zjistime, Ze nejvice idiomatickych slovnich
spojeni se vyskytuje v rubrikdch Bayern aktuell, Politik a Sport a nejméné¢ naopak ve zpravach
tykajicich se témat cestovani, hospodaistvi a ekonomiky a digitalniho svéta.

V rubrice cestovani prevladaji frazeologismy typu propositional, topische Formel, naopak
v ¢lancich o ekonomice pievladaji spojeni skupiny strukturell, de facto; in Bezug auf, apod.
Na druhém misté se v odvétvi hospodarstvi a ekonomika vyskytovala nejcastéji spojeni
Phraseologische Termini (rote Zahlen schreiben; schwarze Zahlen schreiben) a Onymische
Phraseologismen (die Europdische Union; die Dritte Welt; der kalte Krieg atd.) Pravé hojnym
vyskytem frazeologickych termind jako ustdlenych slovnich spojeni se vyznacuje jazyk
hospodaistvi a ekonomie. Je plny odbornych vyrazi, cizich slov a svazka typu Bily dim,
Evropska unie apod.

Vysledek této analyzy neni nijak ptekvapivy, potvrzuje o¢ekavani. Rubrika Bayern aktuell
je nejrozsahlejsi a vénuje se predevSim udalostem, které jsou nécim vyjimecné pro Zivot
v okrese Cham. Jazyk komentuje chovani lidi, pfirovnava, hodnoti, zobrazuje zivot v Bavorsku,
zvyky a tradice sepjaté s nim, a tak neni divu, Ze je obrazné&j$i nez na ptiklad jazyk komentujici
politické déni.

V Bayern aktuell prevladd skupina spojeni referentiell, nominativ, satzgliedwertig

a frazeologismy typu Kollokationen, Idiome, Onymische Phraseologismen.

3.6.2 Idiomaticka slovni spojeni ve Frankfurter Allgemeine Zeitung

Ve Frankfurter Allgemeine Zeitung, FAZ, se objevovalo ze vSech zkoumanych novin
nejméné idiomatickych slovnich spojeni, co do poctu. Vyskytovalo se zde ve dvou
analyzovanych &islech celkem 133 spojeni. Pokud bychom se opét chtéli zabyvat Burgerovou
klasifikaci, vyjde najevo, Ze 122 spojeni ptedstavuje skupinu referentiell a 11 strukturell,
coZ se témeft shoduje s predchozim tiskem. Na rozdil od Chamer Zeitung se ve FAZ neobjevil
zadny zastupce typu kommunikative Phraseologismen. Vysvétlit si to mizeme tim, ze FAZ
je zastupce seridzniho tisku a tomu odpovida i jazyk, ktery je spisovny a nesnazi se prejimat
prvky z mluveného jazyka.

Jestlize budeme v klasifikaci pokraCovat, vyjde nam najevo, ze tfidu referentielle
Phraseologismen reprezentuje 118 zéstupct, 112 nominative Phraseologismen a pouze 4
propositionale Phraseologismen. V Chamer Zeitung jsme tyto vétné frazeologismy objevili
v rubrice cestovani, u FAZ ptevladaji v rubrice Politik. 3 ze 4 se objevuji prave zde a jedna se
o nasledujici spojeni: Der Feind meines Feindes ist mein Freund. (Gemeinplitze); Die Erde

wird beben.(feste Phrase); Gottes Miihlen mahlen langsam, aber stetig.(Sprichwort)
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Graf ¢. 4 zobrazuje, v jakém poméru se ve FAZ vyskytovala jednotlivd spojeni. Jedna
se o skupinu satzgliedwertige Phraseologismen a specidlni tfidy frazeologismi. Tyto dvé
kategorie predstavuji vétSinu vyskytujicich se frazeologismi, proto budu v tomto schématu

pokracovat i u zbylych listi.

Graf ¢. 4 Vyskyt jednotlivych typl frazeologismti ve FAZ
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Z uvedeného diagramu vychazi najevo, Ze nejhojnéji je ve FAZ zastoupena skupina
Kollokationen, poté Idiome a Onymische Phraseologismen. Pokud porovname Chamer Zeitung
a FAZ, narazime zde na patrny rozdil. U Chamer Zeitung ptfevladala spojeni typu Idiome,
u FAZ spojeni Kollokationen (napf. bereit sein; Rede halten; um Entscheidung bitten; Vorteile
bringen; zum Ausdruck bringen atd.), ktera nejsou metaforicka, jejich vyznam je zcela
explicitné vyjadien, nenabizi se moznost si informaci domyslet a Ctenadf nema pfilezitost
si zpravu interpretovat vlastnim zplisobem. Jednd se o charakteristiku, kterd je pifiznacna
pro seriozni tisk. Jak ukéze nésledujici vyzkum, u bulvarnich novin je tomu naopak. Vlastni
interpretaci, Casto tedy dezinterpretaci, je zde ponechan daleko vétsi prostor.

V FAZ se dale ¢asto objevuji spojeni Onymische Phraseologismen, a to predevs§im v rubrikach
Wirtschaft, Politik a Sport (vyskytujici se spojeni, napt.: die Deutsche Bank; gelbe Karte,
die Vereinigten Staaten apod.)

Castgji byly nalezeny také svazky t¥idy Modellbildungen: von Haus zu Haus, Stein fiir Stein ¢i

von Lauf zu Lauf.
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Dulezitym vysledkem také je, ze se ve FAZ témét neobjevovala spojeni typu Klischees,
gefliigelte Worte nebo Autorphaseologismen. Rovnéz to plati i u charakteristiky Chamer

Zeitung.

Graf ¢. 5 Pocet idiomatickych slovnich spojeni v jednotlivych rubrikich FAZ
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Jak je z grafu €. 5 evidentni, nejCast¢ji byla ustalena slovni spojeni zastoupena v rubrikéch

Politik, Sport a Wirtschaft, nejméné v Reisen a Technik und Motor. Vysledek je témét totozny
s Chamer Zeitung, kromé rubriky Bayern aktuell se frazeologismy vyskytovaly ve stejnych
druzich ¢lankd.
V ptipadé¢ Chamer Zeitung a FAZ se jednalo o seridzni tisky. Rozdily byly patrné z toho
ditvodu, ze Chamer Zeitung patii mezi regionalni noviny a vénuji se jinym tématiim nez FAZ,
proto 1 jazyk je odlisSny a u regiondlnich zprav vice idiomaticky, coz prokézal i vyzkum
a nasledné analyza dat.

V dalsi kapitole se zamétfime na prizkum jazyka a idiomatickych slovnich spojeni dvou
bulvarnich tiskli, Bild a Berliner Kurier. Budou uvedeny vysledky vyzkumu a poté i celkové

porovnani dat.

3.6.3 Idiomaticka slovni spojeni v deniku Bild

V bulvarnim deniku Bild bylo nalezeno celkem 159 idiomatickych slovnich spojeni, tedy
hned po Berliner Kurier nejvyssi pocet frazeologismti. Pfevazna vétSina spojeni nalezela
ke skupin¢ referentiell, 4 ke skupin¢ strukturell a 4 kommunikative Phraseologismen (Goodbye

sagen; herzliche Gliickwiinsch; Guten Abend; Alles Gute wiinschen).
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Pokud budeme klasifikovat spojeni dale, zjistime, ze skupinu referentiell tvoti 149 svazki, 147
nominative a pouze 2 propositionalle Phraseologismen: jeden reprezentuje autorské citaty,
konkrétné uvedeny citat pronesla Angela Merkel: ,,Das Volk ist jeder, der in diesem Lande
lebt.*, druhy, die feste Phrase: ,,Die Freiheit der Erwachsenen heift Verantwortung.* Obé tyto
fraze se objevily v rubrice Politik. Tak slaby vyskyt frazeologismu tvoficich vétu, satzwertige
Phraseologismen, miizeme dokézat tou skutecnosti, ze lexikum bulvaru Bild se snazi co nejvice
se priblizit jazyku mluvenému a byt zarovenl co nejisporngjsi, a je tedy Zadouci, pouzivat
vyjadieni co nejkratsi. To je zfejmé 1 na prvni pohled, nebot’ €lanky a zpravy v Bild jsou velice
struéné a prevladaji fotografie a obrazky. Dlouhé texty a rozsahld spojeni nejsou vitana,
proto i vysledek vyzkumu, ktery wukazuje malé mnozstvi nalezenych satzwertige

Phraseologismen, neni piekvapujici a odpovida hypotéze.

Graf €. 6 Vyskyt jednotlivych typi frazeologismti v deniku Bild
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Jak znazornuje graf ¢. 6, nejCastéji se v tisku Bild objevovala spojeni Idiome, Kollokationen
a Onymische Phraseologismen. Jestlize tento vysledek porovname s vyzkumem u FAZ,
dojdeme ke zjisténi, Ze u FAZ se nejfrekventovanéji vyskytovaly frazeologismy typu
Kollokationen, u Bild to jsou spojeni Idiome. Tim je opét podpoiena charakteristika jazyka
bulvarnich ¢lankt, ktera spociva ve vagnosti a mlhavosti vyjadieni. Praveé tuto vlastnost
zastupuji spojeni Idiome.

Diky grafu si mizeme povSimnout, Ze se v novindch Bild naSla i spojeni Kinegramme

a Klischees, ktera se dosud nevyskytovala ani ve FAZ ani v Chamer Zeitung. Kinegramme,
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frazeologismy oznacujici nonverbalni chovani, se v novinach Bild vyskytla hned n¢kolikrat
a byla to spojeni typu: die Arme nach oben reiflen, die Hand schiitteln, Mittelfinger zeigen

¢1 die Faust zeigen.

Graf ¢. 7 Pocet idiomatickych slovnich spojeni v jednotlivych rubrikach Bild
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Z grafu €. 7 je zfejmé, Ze rubriku s nejpocetnéjSim vyskytem idiomatickych spojeni
predstavuje rubrika News-Unterhaltung. Clanky toho typu informuji étenafe o kulturnim svétg,
o dulezitych udalostech v zivoté celebrit, a to nejen némeckych, ale i svétovych, zkratka
o spolecenském déni. Jelikoz je Bild zndm svoji bulvarni povahou, snazi se Ctenaie nalakat
a upoutat na prvni pohled. Proto informace uvadéné v deniku nemusi byt vzdy zcela pravdivé
a presné. Pravé diky této skutecnosti se uplatiuji idiomaticka spojeni, mlhava vyjadfeni,
ktera ptevazuji pravé v rubrice News-Unterhaltung, napt.: auf freiem Ful} sein; erste Sahne sein;
am gleichen Strang ziehen; einen an der Klatsche haben; auf die Schippe nehmen apod. Spojeni
nepojmenovavaji konkrétni ¢innost, jsou spiSe obecnd a je tkolem ctenéfe, interpretovat text
a vylozit si tedy jeho vyznam a pfijatou informaci po svém.

Hned po News-Unterhaltung se idiomatickd spojeni Casto objevovala v rubrikdch Politik
a Sport. Nejméné naopak ve zpravach vénujicich se tématiim cestovani a technika, digitalni

SVét.

3.6.4 Idiomaticka slovni spojeni v deniku Berliner Kurier

Poslednim analyzovanym denikem bude Berliner Kurier, u kterého byla stejn¢ jako

u predeslych tiskli zkoumdana dvé cisla. Vyzkum ukazal, ze vtomto bulvarnim deniku
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se vyskytovalo viibec nejvice ustalenych idiomatickych slovnich spojeni z celého badani, a sice
223 spojeni. Dle ocekavani byla opét nejsilné€ji zastoupena skupina referentielle
Phraseologismen (206), nominative Phraseologismen (197). Prvni pficku obsadil Berliner
Kurier 1 v poctu frazeologismu tiidy strukturell (15), kterych se nejvice objevilo pravé v tomto
bulvarnim tisku. Jednalo se o spojeni typu: auf jedem Fall; nicht nur-sondern auch; zwar-aber;
weder-noch; zur Folge; zum ersten Mal pod. Pokud bychom chtéli zhodnotit skupinu skupinu
propositionall, satzwertig, i zde si Berliner Kurier ponese prvenstvi co do poctu vétnych spojeni.
Nalezeno jich zde bylo celkem 9: Das Schicksal entscheidet.; Wilst du mich heiraten?; Es gibt
kein schlechtes Wetter, nur die falsche Kleidung.; Deshalb wird die Welt nicht untergehen.
apod. Tfidu kommunikative Phraseologismen reprezentovali pouze dva zéstupci.

Nasledujici graf ¢. 8 opét vystihuje, v jakém poméru maji v deniku Berliner Kurier

zastoupeni jednotliva spojeni.

Graf €. 8 Vyskyt jednotlivych typil frazeologismii v deniku Berliner Kurier
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Pokud porovndme jednotlivé grafy znazoriujici vyskyt idiomatickych spojeni
ve zkoumanych novindch, zjistime, Ze i v tomto ohledu se denik Berliner Kurier umistil
na prvnim misté. Obsahuje nejvice frazeologisml typu Idiome. Dale pak se zde casto

vyskytovaly svazky Kollokationen, Onymische Phraseologismen a Teil-Idiome.
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Bulvarni tisky Berliner Kurier a Bild spojuje také bohaty vyskyt frazeologismil
Kinergramme (die Hand herzhaft schiitteln; Daumen driicken; Chachacha tanzen atd.)
a Klischees (Kampf zwischen Gut und Bose; ein gliickliches Ende; zwischen Gut und Bose
apod.), tento dvoji druh spojeni se u seridznich novin nevyskytoval vibec. Piekvapivym
zjisténim bylo 1 velké mnozstvi svazki typu phraseologische Termini. Kromé Chamer Zeitung
mela tato spojeni silné zastoupeni pravé v bulvarnim tisku Berliner Kurier. Jinak Ize
idiomaticka slovni spojeni a lexikum v Berliner Kurier charakterizovat podobné jako
u bulvarniho tisku Bild. I Berliner Kurier se snazi uzivat jazyk metaforicky a vagni a informace

Casto nejsou explicitné vysvétleny jako je tomu napt. u Frankfurter Allgemeine Zeitung.

Graf ¢. 9 Pocet idiomatickych spojeni v jednotlivych rubrikdch Berliner Kurier
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Prestoze 1 Berliner Kurier obsahuje vyrazné kratké zpravy a velké mnoZstvi fotografii,
objevuje se zde jazyk plny metafor, jazyk se snahou co nejvice se pfiblizit mluvené feci. Jazyk
bulvaru usiluje o to, byt co nejstrucnéjsi a zaroven piinést co nejvice informaci. K tomuto tcelu
slouzi pravé frazeologismy a jejich charakter. Nejvice se obraznych spojeni vyskytlo
v rubrikach News, Promi, ktera sleduje Zivot celebrit a kulturni déni doma i ve svéte, prevazuji
zde frazeologismy typu Idiome; Berlin, rubrika popisujici dalezit¢ udalosti v némeckém
hlavnim mésté, pricemz zde mely nejhojnéjsi zastoupeni frazeologismy Kollokationen; Politik
a Sport. V c¢lancich vénujicich se udédlostem ve sportovnim svéteé se ku podivu objevovalo
veelku méné idiomatickych slovnich spojeni, nez se ocekavalo. Naopak nejméné svazki bylo

nalezeno ve zpravach informujicich ¢tenafe o tématech zdravi a cestovani. Jak jsem jiz zminila,
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noviny se svou povahou témét shoduji s Bild a zcela se odliSuji od Chamer Zeitung

1 od Frankfurter Allgemeine Zeitung.
3.7 Pomér kodifikovanych a nekodifikovanych slovnich spojeni

V této kapitole odpovim na otazku, jestli predmétem mého vyzkumu byla spojeni, ktera
jsou pevné kodifikovana ¢i ne. Béhem analyzy sebranych dat jsem pracovala s rozsdhlym
slovnikem Deutsche Idiomatik: Die deutschen Redewendungen im Kontext (1993), jejimz
autorem je lingvista Hans Schemann, a zkoumala jsem, zda jsou nalezena idiomaticka slovni
spojeni zanesena i v tomto slovniku a tedy kodifikovéana ¢i naopak, pokud se zde neobjevuji,
jesté kodifikovana nejsou, nebo se neuzivaji ve spisovné némciné. Kazdé spojeni jsem zaradila
podle Burgerovy klasifikaci do ptisluSné skupiny a poté jsem s pomoci Schemannova slovniku
potvrdila ¢i vyvratila hypotézu, zda je spojeni kodifikované. VSechna spojeni, rozdélend
do téchto dvou skupin, uvadim v ptiloze.

Diky tomuto vyzkumu vyslo najevo, ze velkd vétSina spojeni, kterd se objevila ve Ctyfech
zkoumanych denicich, jsou uvedena ve slovniku a tedy kodifikovana.

Ta cast, kterd nepodléha normé a nevyskytuje se ani v Schemannové praci, byly predevsim
frazeologismy skupiny Onymische Phraseologismen, jako napf.: das Weille Haus;
die Vereinigten Staaten; die Europdische Union; die Heiligen Drei Konige; der Islamische
Staat; das Rote Kreuz; Sankt Joseph; Jesus von Gott apod. Takovym spojenim Schemann
nevénuje pozornost, ve svém slovniku je neuvadi a zfejmé je za idiomaticka slovni spojeni
ani nepovazuje. Dalsi skupinu, kterou lingvista Schemann nekodifikuje, jsou spojeni tiidy
feste Phrasen, Modellbildungen a Klischees: Es braucht ein ganzes Dorf, um eine Kind
zu erziehen. (feste Phrase); Gottes Miihlen mahlen langsam, aber stetig (Sprichwort); Signal
in Richtung (Klischees); Stein fiir Stein (Modellbildungen) apod.

Prekvapivym zjiSténim je, Ze Schemann ve své kodifikaci dava prostor 1 svazkiim typu
strukturell (in Bezug auf; im Lauf der Zeit; summa summarum) a kommunikative
Phraseologismen (viel Gliick; Gott im Himmel), vénuje jim pozornost a narozdil od Onymische
Phraseologismen u nich spatfuje charakteristické znaky idiomatickych spojeni, a uvadi je tak
ve svém dile.

Nejveétsi cast slovniku, stejné tak jako spojeni, kterd jsem nalezla pfi analyze novin, tvofi

skupiny referentielle, nominative Phraseologismen, konkrétné Idiome a Kollokationen.
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3.8 Shrnuti praktické ¢asti

V této shrnujici kapitole zrekapituluji a zhodnotim vysledky praktické ¢asti a vysvétlim,
k jakym vysledkim mutj vyzkum dosel a zda byla potvrzena hypotéza uvedena v ivodu
této pasaze.
V praktické casti jsem zkoumala c¢tyfi némecké publicistické deniky a dospéla jsem
k nasledujicim zavérim.
Ve vsech Ctyfech novinach bez vyjimky dominovala spojeni referentielle, nominative,
satzgliedwertige Phraseologismen, konkrétné¢ Kollokationen, Teil-Idiome a Idiome, a zastupci
specialni tfidy frazeologismi, jako jsou Modellbildungen, Kinegramme, Onymische
Phraseologismen, Phraseologische Termini ¢i Klischees. Pravé uvedenym frazeologismim
byla vénovana nejvétsi pozornost, jelikoz ptredstavovaly vétsinu sesbiranych dat. Spojeni typu
strukturell, kommunikativ ¢i satzwertig byla také nalezena, avsak jejich vyskyt nebyl tak hojny.
Z vysledkt vyplyva najevo, ze vibec nejvice idiomatickych slovnich spojeni se vyskytuje
v jazyce bulvaru, nejvice v deniku Berliner Kurier a hned poté v tisku Bild. Jazyk bulvaru je
tedy obraznéjsi, vice metaforicky, vagni az mlhavy, neptesny. Hned po Bild jsou na tfetim misté
Chamer Zeitung a nejméné frazeologisml se objevilo ve Frankfurter Allgemeine Zeitung,
které usiluji o jazyk co nejpiesnéjsi, explicitni a snazi se Ctenafe predev§im obohatit o nové
informace, neponechava prostor pro vlastni interpretaci zpravy jako tisk neseridzni.
Dle vyzkumu Chamer Zeitung uZivaly nejvice frazeologismy skupiny Idiome. Nejvice
ustalenych slovnich spojeni bylo nalezeno v rubrice Bayern aktuell. Pfesnym opakem byly
FAZ, u kterych dominoval vyskyt Kollokationen a rubrika Politik.
Co se tyce deniku Bild, obsahoval hned po Berliner Kurier nejvice frazeologismi, a sice
Idiome. Nejvice spojenimi disponovala rubrika News, Unterhaltung. Ke stejnému vysledku
doSel i Berliner Kurier, nevicej idiomatické byly ¢lanky z oblasti News, Show.
Dulezité je zminit, Ze spojeni Klischees ¢i Kinegramme byla objevena pouze u bulvéarnich
novin. Je tedy zfejmé, Ze rozdily v lexiku seridznich novin a bulvaru jsou evidentni, co do poctu
nalezenych spojeni, tak do jejich charakteru. Hypotéza, ze bulvarni tisk bude obsahovat
vice idiomatickych spojeni, se tedy potvrdila. Je mozné si také vSimnout, Ze pievaha spojeni
zcela bezptiznakovych se vyskytuje pouze u FAZ, kde prevladaji Kollokationen.

Jestlize budeme pracovat se Schemannovym slovnikem idiomatickych spojeni, zjistime,
ze 1 zde se vétSina nalezenych spojeni nachazi. Do své prace ovSem tento némecky lingvista
nezahrnuje skupinu Onymische Phraseologismen, coz ovSem nebylo pfedmétem mého badani.

Kromé téchto spojeni je tedy vétSina spojeni, se kterymi jsem pracovala, i kodifikovana.
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4 Zavér

V prvni ¢asti své bakalaiské prace, tedy v pasazi teoretické, jsem prostudovala a shrnula
vlastnosti idiomatického slovniho spojeni, jeho charakter a specifika, kterymi se vydéluje
od bézného volného neidiomatického slovniho spojeni. Jsou to tedy vlastnosti, jako
napf. viceslovnost, celistvost a idomati¢nost. Frazeologismus disponuje mimo jiné
1 sémantickymi, syntaktickymi ¢i lexikélnimi zvlastnostmi, ¢imz se opét reprezentuje jako
anomalni jazykova jednotka. Frazeologismus i idiomatické spojeni patii mezi pevné ukotvené
jednotky jazyka, jsou jeho nedilnou soucésti, a to i pfes svoji vyjimecnou povahu jsou hojné
pouzivany. Dokazuje to i fakt, Ze napt. ve frazeologismu se zachovavaji lexémy, které jinak
v bézném uzivani jazyka jiz nefiguruji, zanikly. Na druhou stranu ale frazeologické jednotky
podléhaji rychlému jazykovému vyvoji, neboji se zakomponovat neologismus ¢i anglicismus
apod. Jsou to tedy spojeni, kterd zrcadli bézné tendence jazyka jako takového, bez ohleduje
na jejich anomalnost. Pro idiomatické spojeni jsou typické vlastnosti jako obraznost, vagnost,
mlhavost pojmu, metafori¢nost ¢i viceslovnost a diky povaze tohoto spojeni jej 1ze aplikovat
na nejruzngjsi situace ¢i popisy a hodnoceni lidského chovéani a jednani, ¢ehoz nejcastéji
vyuzivaji pravé publicistické texty bulvarniho charakteru.

Dale pak jsem se mimo jiné zabyvala v teoretické ¢asti Burgerovou klasifikaci frazeologismi,
ze které jsem vychézela v ¢asti praktické.

StéZejni ¢ast mé prace a vyzkum se nachazi praveé v navazujici praktické ¢asti. Zde jsem
ovétovala hypotézu, uvedenou v ivodu, Ze nejvice idiomatickych slovnich spojeni se objevuje
v jazyce bulvarniho tisku. Tato hypotéza byla ovéfena a naprosto souhlasi. V deniku Berliner
Kurier bylo nalezeno nejvice frazeologismi ze vSech Etyt zkoumanych novin, a sice 223 svazkl
a hned poté bulvarni tisk Bild, 159. Nejmén¢ spojeni se nachazelo v seriéznim tisku Frankfurter
Allgemeine Zeitung, 133. Moje hypotéza piedpokladala, Zze nejméné spojeni bude
v regionalnim tisku Chamer Zeitung. Neni tomu tak, nejmenSi mnozZstvi spojeni bylo
ve Frankfurter Allgemeine Zeitung a tato hypotéza se tedy nepotvrdila. Déale pak mizeme
porovnat dva druhy novin mezi sebou a opét se ndm potvrdi, i podle poctu spojeni a vysledkd,
ze bulvarni tisk usiluje o jistou vagnost sdélenti, tato skutecnost je diky charakteru novin Zadana
a uzitim frazeologismid i splnéna. Ukolem &tenafe je, aby si zpravu osobné interpretoval
¢i domyslel. I v tomto ptipadé se tedy analyzou potvrdilo, Ze mezi seridoznim a neseridznim

tiskem lIze spatfovat vyrazné rozdily.
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Co se tyce jednotlivych rubrik, frazeologismy ptevladaly v textech pojednavajicich o tématech:
politika, sport, kulturni déni a show a aktualni déni v Bavorsku. Nejmén¢ idiomatickych obratti
vubec obsahovaly c¢lanky tykajici se elektroniky, digitdlniho svéta, pocasi, ekonomie
a hospodarstvi.

Pokud shrnu typy ustalenych slovnich spojeni podle lingvisty Burgera, nejhojnéji se objevovaly
frazeologismy téchto tfid: Idiome, Kollokationen, Teil-Idiome a Onymische Phraseologismen.
V textech prevladala spojeni nevétna, nominativni. Podrobnéjsi vysledky znazornuji jednotlivé
grafy, do kterych jsem vysledky zanesla. Piekvapivym zjisténim bylo, Ze se v novinach
objevovaly ve zcela minimalnim mnozstvi vétné frazeologismy, jako piislovi, potekadla
¢i autorské frazeologismy. Tento vysledek si vysvétluji tim, ze publicisticky jazyk usiluje
o vysokou miru informativnosti v co nejméné¢ mozném rozsdhlém textu, a proto zde neni
prostor pro takova spojeni. I tuto tendenci vyzkum ukazal.

Jestlize jsem v neposledni fad¢ porovnavala sesbirana data s Schemannovym slovnikem
idiomu, vysSlo najevo, Ze vétSina nalezenych spojeni jsou kodifikovéna, a tedy v normé.
Ve svém slovniku nebere Schemann zietel na spojeni typu Onymische Phraseologismen. Tento
vysledek miizeme ovSem povaZovat za diskutabilni, jelikoZ Schemann neni jedinym slovnikem
némecké idiomatiky a nemusi tak byt jedinym ukazatelem. Pro porovnani uvadim, ze naptiklad
slovnik Hefmana a Blazejové Deutsch-tschechisches Worterbuch der Phraseologismen
und festgeprdgten Wendungen: Némecko-cesky slovnik frazeologismii a ustalenych spojeni tato
spojeni za idiomatickd naopak povazuje, napt. das Weille Haus. Informace uvadim jen

pro doplnéni, tato problematika nebyla predmétem mého vyzkumu.
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5 Resumé

Meine Bachelorarbeit hat sich mit den idiomatischen festen Wortverbindungen
in der Sprache der deutschen Medien beschiftigt. Konkret habe ich mit diesen Zeitungen
gearbeitet: die Regionalpresse Chamer Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Bild
und Berliner Kurier. Zwei vertreten die seridse Presse und zwei die Boulevardpresse.

Im theoretischen Teil dieser Arbeit wurden die Termini Phraseologie, Phraseologismus
und Idiom definiert und beschrieben. Die feste idiomatische Wortverbindung ist
eine Kombination einzelner konkreter lexikalischer Elemente, die eine lexikal-semantische
Stabilitdt bilden. Das wichtigste Merkmal eines Phraseologismus ist die phraseologische
Bedeutung. Diese Bedeutung ist an eine Gesamtheit des Ganzen gebunden, wird auch ein Bild
vermittelt, ist also oft metaphorisch. AuBerdem sind typisch fiir einen Phraseologismus
wortliche, syntaktische und semantische Besonderheiten. Mit dieser Problematik habe ich mich
in der Theorie beschiftigt. Diese Passage geht von den Werken der wichtigsten deutschen
und tschechischen Linguisten aus: Christine Palm, Harald Burger, Wolfgang Fleischer,
Frantiiek Cermék etc. Weiter wurde noch die Klassifikation der Phraseologismen von Burger
beschrieben. In Anlehnung an diese Klassifikation wurde das Forschungsdesign definiert.

In der Einleitung wurde die Hypothese festgesetz, dass in der Boulevardpresse es mehr
idiomatische Wortverbingungen als in der seriosen Presse gibt. Ich habe die Zeitungen
verglichen und diese Hypothese wurde dank der Forschung bestétigt. Dann habe ich untersucht,
welche Art der Phraseologismen die Zeitungen am meisten benutzt haben. Meine Forschung
hat gezeigt: in der Chamer Zeitung gibt es am héiufigsten Idiome, in der FAZ Kollokationen,
in der Boulevardpresse Bild und Berliner Kurier auch Idiome. Die Sprache der Zeitungen
benutzt oft auch: Onymische Phraseologismen, Phraseologische Termini, Modellbildungen,
Klischees, feste Phrase, Teil-Idiome usw. Weiter habe ich noch einzelne Rubriken verglichen.
Am meisten gibt es die idiomatischen Wortverbindungen in den Rubriken: Bayern aktuell,
Show, Sport und Politik. Die in der Bachelorarbeit verwendeten Schaubilder bzw. Diagramme
verdeutlichen die Unterschiede und zeigen zugleich die Vergleichbarkeit des phraseologischen
Materials in den untersuchten Medien.

Bei der Analyse habe ich mit dem Worterbuch Deutsche Idiomatik: Die deutschen

Redewendungen im Kontext von Hans Schemann gearbeitet.
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8 Seznam priloh
Priloha A: Chamer Zeitung
Vyzkumu poslouzila ¢isla z: 18. 1. 2017 a 1. 2. 2017
Spojeni, ktera jsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
POLITIK
Priigel bekommen (Teil-Idiome)
fest in der Hand haben (Kollokationen)
ins Spiel kommen (Kollokation)
Abschied nehmen (Kollokationen)
einen schlechten Tag haben (Teil-Idiome)
Situation unter Kontrolle halten (Kollokation)
das Feuer eroffnen (Idiome)
(Sieg) ist ihm schon in die Wiege gelegt worden (Idiome)
aus dem Schatten treten (Idiome)
zur Kenntnis nehmen (Kollokationen)
ins Gewissen reden (Teil-Idiome)
Hand in Hand (Modellbildung)
Privatstunden geben (Kollokationen)
in Gebrauch sein (Kollokationen)
der ewige Schlaf (Idiome)
(die Sache) hat einen Haken (Idiome)
aus erster Hand (Teil-Idiom)
in den Kram passen (Idiome)
am Herzen legen (Idiome)
im Druck sein (Idiome)
aus Ost und West (Modellbildung)
in Sack und Asche gehen (Idiome)
an der Nase herumfiihren (Idiome)
WIRTSCHAFT
rechte Hand sein (Teil-Idiome)
in die rote Zahlen kommen (Phraseologische Termini)
schwarze Zahlen schreiben (Phraseologische Termini)

auf jeden Fall (strukturell)
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REISEN

von Haus zu Haus (Modellbildungen)
BAYERN AKTUELL

in Kraft sein (Kollokationen)

der Beschuss fassen (Kollokationen)

Hand in Hand gehen (Idiome)

unter einen Hut bringen (Idiome)

Licht ins Dunkel bringen (Idiome)

eine Lanze fiir jmdn. brechen (Idiome)

auf den Schlips treten (Idiome)

viel Gliick (kommunikative Phr.)

das Lacheln auf den Lippen gefroren (Idiome)
ins Gewicht fallen (Idiome)

leer ausgehen (Teil-Idiome)

in Kraft setzen (Kollokationen)

zur Last legen (Idiome)

einen Schutzengel haben (Kollokationen)
unter Kontrolle bringen (Kollokationen)
eine Fahndung ausschreiben (Kollokationen)
Weg kreuzen (Teil-Idiome)

Loblied auf ihre Person (Kollokationen)
zwei Fliegen mit einer Klappe schlagen (Sprichwort)
im Lauf der Zeit (strukturell)

einen Weg einschlagen (Kollokationen)

in Frage stellen (Kollokationen)

Gott im Himmel (Idiome)

Licht der Welt erblicken (Idiome)

auf frischer Tat ertappen (Kollokationen)
ein offenes Ohr haben fiir (Kollokationen)
sich den Spall machen (Kollokationen)

wie warme Semmeln weggehen (Modellbildungen — komparative Phraseologismen)
summa summarum (strukturell)

Hab und Gut verloren (Idiome)
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im Rahmen des Moglichen (Kollokationen)
am gleichen Strang ziehen (Idiome)

etwas Besonderes auf die Beine stellen (Idiome)
der harte Kern (Teil-Idiome)

auf der Sonnenseite des Lebens stehen (Teil-Idiome)
der alte Hase (Idiome)

ein offenes Ohr haben fiir (Kollokationen)
Hahn im Korb sein (Idiome)

Der Schein triigt. (Sprichwort)

das Aufund Ab (strukturell)

keine Worte fiir etwas haben (Idiome)
einen Schluss ziehen (Idiome)

Galgenfrist geben (Kollokationen)

ein Zeichen setzen (Kollokationen)

einziger Haken sein (Idiome)

SPORT

die Art und Weise (Phraseologische Termini)
eine flihrende Rolle spielen (Kollokationen)
es liegt auf der Hand (Idiome)

fiir Wirbel sorgen (Idiome)

unter Druck setzen (Idiome)

die rote Karte geben (Idiome)

am Hut haben (Idiome)

ein Bild haben (Idiome)

frei an Bord sein (Idiome)

kleinere Brotchen backen miissen (Idiome)
Entscheidung treffen (Kollokationen)

auf die Knie fallen (Idiome)

im falschen Film sein (Idiome)

auf den Nigeln brennen (Idiome)

ein Dorn im Auge sein (Idiome)

den Kopf in den Sand stecken (Idiome)

in Frage stellen (Kollokationen)

in Macht stehen (Kollokationen)
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unter Druck setzen (Idiome)

Spojeni, ktera nejsou nekodifikovana ve Schemannové slovniku:
POLITIK

als Signal in Richtung (Klischee)

die Geschichte umschreiben (Idiome)

das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)
Schicksalschlag hinnehmen (Idiome)

weit und breit (Modellbildung)

der Islamische Staat (Onymische Phraseologismus)
das Feuer austreten (Idiome)

Mitgefiihl aussprechen (Kollokationen)
Buckingham-Palast (Onymische Phraseologismus)

das Herz Straubings (Idiome)

von Ost nach West und von Siid nach Nord (Modellbildung)
die Gruppe der 20 (Onymische Phraseologismus)
Rotes Kreuz (Onymische Phraseologismus)
WITRSCHAFT

das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)

die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismen)
die Européische Union (Onymische Phraseologismus)
Die Zukunft ist unsicher. (Gemeinplétze)
Schwachstelle zeigen (Kollokationen)

sowohl-als auch (strukturell)

de facto (strukturell)

REISEN

andere Linder, andere Sitten (Sprichwort)

schwarzer Peter (Onymische Phraseologismus)

der Fantasie sind hier keine Grenze gesetz (feste Phrase)
DIGITALE WELT

Internet geht nicht. (Idiom)

BAYERN AKTUELL

um die Hilfe schreien (Kollokationen)

Druck aufbauen (Teil-Idiome)
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gute Nerven haben (Kollokationen)

Sankt Joseph (Onymische Phraseologismen)
Nord-Halb Kugel (Onymische Phraseologismen)
heiliger Nikolaus (Onymische Phraseologismen)

Auf Wiedersehen (kommunikativ)

eine neue Dimension haben (Kollokation)

die Heiligen Drei Konige (Onymische Phraseologismen)
ein Amt tibernehmen (Phraseologische Termini)
Romeo et Juliette (Onymische Phraseologismen)

das Ja-Wort geben (Idiome)

Es braucht ein ganzes Dorf, um ein Kind zu erziehen. (Sprichwort)
auf dem roten Teppich (Onymische Phraseologismen)
im Gegendwind stehen (Teil-Idiome)

erste Halbzeit (Onymische Phraseologismen)

Kraft tanken (Idiome)

das Geld blitzen in den Augen (Idiome)
Temperaturen fallen (Kollokationen)

Chinesische Medizin (Onymische Phraseologismen)
Tier flir Tier (Modellbildung)

Freiwillige Feuerwehr (Onymische Phraseologismen)
SPORT

von Lauf zu Lauf (Modellbildungen)

Stress haben (Kollokationen)

heifler Kandidat sein (Idiome)

immer mehr und immer mehr (Modellbildungen)
kaputt machen (Kollokationen)

Olympionische Spiele (Onymische Phraseologismen)
ein heiler Tanz sein (Idiome)

beiBlen und kratzen (Kollokationen)

es klappt nicht (feste Phrase)

eine Name machen (Idiome)

de facto (strukturell)

Viel Gliick (kommunikativ)

alles gute (kommunikativ)
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erste Halbzeit (Onymische Phraseologismus)

in der erste Hilfte (Onymische Phraseologismen)
Niederlage hinnehmen (Kollokationen)

mit Probleme kdmpfen (Kollokationen)
Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismen)

Tor hiitten (Kollokationen)
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Piiloha B: Frankfurter Allgemeine Zeitung
Vyzkumu poslouzila ¢isla z: 28. 2. 2017 a 3. 3. 2017
Spojenti, ktera jsou kodifikovana ve Schemannové¢ slovniku:
POLITIK

etwas wieder von sich geben (Idiome)

auf Kosten von (Idiome)

eine Briicke bauen (Kollokationen)

sich zu Wort melden (Kollokationen)

zu Wort kommen lassen (Kollokationen)
klar auf der Hand legen (Idiome)

eine Frage stellen (Kollokationen)

zur Verfiigung stellen (Kollokationen)

von Haus zu Haus (Modellbildungen)

auf die Pauke hauen (Idiome)

jemandem Angst machen (Kollokationen)

in einer Zweckmiihle stecken (Idiome)

in die Hénde spielen (Idiome)

eine Frist setzen (Kollokationen)

zu allem bereit sein (Kollokationen)

eine Rede halten (Kollokationen)

den Weg freimachen (Kollokationen)

unter Druck geraten (Kollokationen)

in Kraft sein (Teil-Idiome)

das Risiko auf sich nehmen (Kollokationen)
im Visier haben (Idiome)

in Schwierigkeiten bringen (Kollokationen)
kein gutes Haar an etwas lassen (Idiome)
Blitz aus heiterem Himmel (Idiome)

in Bezug auf (strukturell)

eine Rede halten (Kollokationen)
Verstindnis fiir etwas haben (Kollokationen)

die Ziigel fest ind die Hand nehmen (Idiome)
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auf vollen Touren laufen (Idiome)

Folgen haben (Kollokationen)

damit ist die Sache abgemacht (Kollokationen)
in die Hénde spielen (Teil-Idiome)

ins Hintertreffen geraten (Idiome)

in eine Sackgasse geraten (Idiome)

in den eigenen Reihen (Kollokationen)
Schwierigkeiten bringen (Kollokationen)
von Haus zu Hasu gehen (Modellbildungen)
einen Hut nehmen (Idiome)

unter freiem Himmel (Idiome)

eine Rede halten (Kollokationen)

,In“ sein (Idiome)

im Schutz nehmen (Idiome)

unter Druck stehen (Idiome)
WIRTSCHAFT

Folgen haben (Kollokationen)

Bilanz ziehen (Kollokationen)

in Mode kommen (Kollokationen)

sich wie im Traum fiihlen (Modellbildungen)
gang und gébe sein (Modellbildungen)
einen Nerv treffen (Idiome)

hohe Welle schlagen (Idiome)

eine Hoffnung hegen (Kollokationen)

keine Rede sein (Kollokationen)

selbst ins Knie geschossen haben (Idiome)
rote zahlen schreiben (Phraseologische Termini)
TECHNIK

entscheinende Rolle spielen (Kollokationen)
REISEN

kreuz und quer (strukturell)

KULTUR

sich das Leben nehmen (Kollokationen)

um sich greifen lassen (Kollokationen)
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mit keinem Wort erwdhnen (Idiome)

in Frage stellen (Kollokationen)

nur ein kurzes Gastspiel nehmen (Idiome)
ein Hauch von Friihling (Kollokationen)
etwas zu tun haben (Kollokationen)

das Leben kosten (Teil-Idiome)

zur Sprache kommen (Kollokationen)
SPORT

Luft machen (Idiome)

Ja sagen (Kollokationen)

in Bezug auf (strukturell)

Druck machen (Kollokationen)

sich in Grenzen halten (Idiome)

Pech haben (Idiome)

ein Spiel drehen (Teil-Idiome)

langsman zu Ende gehen (Kollokationen)
ein Eindruck erwecken (Kollokationen)
in einem Dilemma sein (Teil-Idiome)

zu Ende gehen (Kollokationen)

etwas hinter sich bringen (Teil-Idiome)
aus der Not eine Tugend machen (Idiome)
die rote Karte geben (Onymische Phraseologismus)
die Kontrolle verlieren (Kollokationen)
zum Ausdruck bringen (Kollokationen)
WIRTSCHAFT

Stellung nehmen fiir (Kollokationen)
zum Schluss kommen (Kollokationen)
am Nerv treffen (Idiome)

hohe Welle schlagen (Idiome)

sich Hoffnungen machen (Kollokationen)
keine Rede sein (Kollokationen)

selbst ins Knie schieen (Idiome)
WISSEN

hin oder her (strukturell)

58



in Bezug auf (strukturell)
REISEN

kreuz und quer (strukturell)
TECHNIK und MOTOR

entscheinende Rolle spiele (Kollokationen)

Spojeni, ktera nejsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
POLITIK

win Gaspedal treten (Teil-Idiome)

eine Unterstilitzung entziechen (Kollokationen)

es gibt kein Plan B (Kollokationen)

den Posten ausiiben

einen Sturm der Entriistung auslosen (Idiome)

scharfe Kritik hervorrufen (Kollokationen)

Zeichen stehen auf Sturm (Idiome)

einen schlanken Full machen (Idiome)

mi einem Spagat suchen (Idiome)

um eine Entscheidung bitten (Kollokationen)

das Bestes geben (Kollokationen)

Der Feind meines Feindes ist mein Freund. (Sprichwort)
die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismus)
Die Erde wird beben. (feste Phrase)

Gotes Miihlen mahlen langsam, aber stetig.(Sprichwort)
WIRTSCHAFT

die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismen)
der zweite Wetkrieg (Onymische Phraseologismen)

die Deutsche Bank (Onymische Phraseologismen)

kein Tabu mehr sein (Teil-Idiome)

der Deutsche-Bank-Aufsichtsrat (Onymische Phraseologismen)
Probleme 16sen (Kollokationen)

zum Schluss kommen (Kollokationen)

flaschen Eindruck erwecken (Kollokationen)

das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)

es bleibt ein Geheimnis (Kollokationen)
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die Européische Union (Onymische Phraseologismus)
TECHNIK

die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismen)
REISEN

Welt wurde von eine Schlage erschaffen. (feste Phrase)

in der Sonne baden (Idiome)

Stein fiir Stein (Modellbildungen)

KULTUR

Aufstieg nehmen (Kollokationen)

de facto (strukturell)

SPORT

Der Erfolg ist hart erarbeitet. (feste Phrase)

ins Angebot riicken (Kollokationen)

Happy End (Onymische Phraseologismus)

nicht nur-sondern auch (strukturell)

die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismus)
Aufstieg nehmen (Kollokationen)

Rot-Gelbe Karte (Onymische Phraseologismus)

Gelbe Karte (Onymische Phraseologismus)

die Olympionischen Spiele (Onymische Phraseologismus)
der Deutsche Olympionische Sportbund (Onymische Phraseologismus)
absolute Weltspitze (Idiome)

der Deutsche Leichtathletik Verband (Onymische Phraseologismus)
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Priloha C: Bild

Vyzkumu poslouzila ¢isla z: 27. 2. 2017 a 11. 3. 2017
Spojeni, ktera jsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
WIRTSCHAFT

das Sagen haben (Idiome)

ein Bogen um etwas machen (Idiome)
von Gottes Gnaden (Onymische Phraseologismus)
in Zahalung geben (Kollokationen)
zum Beispiel (strukturell)

in Frage kommen (Kollokationen)
mehr und mehr (Modellbildungen)
UNTERHALTUNG

hei3e Diskussion liefern (Idiome)

einen an der Klatsche haben (Idiome)
sein Fett weghaben (Idiome)

es flieBt viel Blut (Modellbildungen)
auf die Schippe nehmen (Idiome)

in einen saueren Apfel beien (Idiome)
die Augen offenhalten (Teil-Idiome)
aus dem Ruder Laufen (Idiome)

am Boden zerstoren (Idiome)

in die richtigen Bahnen lenken (Idiome)
Trost spenden (Kollokationen)

scharf schieBen (Teil-Idiome)

vom Pech verfolgt sein (Idiome)
Stellung beziehen (Kollokationen)

sich Sorgen machen (Kollokationen)
Selbstmord begehen (Kollokationen)
zur Rede stellen (Idiome)

um das Leben kommen (Idiome)

auf freiem FuB sein (Idiome)

Kontrolle verlieren (Kollokationen)

eine Rede halten (Kollokationen)
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Abschied nehmen (Kollokatione)

am gleichen Strang ziehen (Idiome)
erste Sahne sein (Idiome)

Gliick im Ungliick haben (Teil-Idiome)
Liebe auf den ersten Blick (Idiome)

kein Blatt vor den Mund nehmen (Idiome)
Lust haben (Kollokationen)

REISEN

ein neues Gesicht bekommen (Teil-Idiome)
POLITIK

einen Seitenhieb versetzen (Idiome)
Kopf an Kopf (Modellbildungen)

Flage zeigen (Idiome)

jmdn. an Boden gewinnen (Idiome)

den Garaus machen (Idiome)

Kontrolle iiber etwas verlieren (Kollokationen)
hohe Welle schlagen (Idiome)

in Lebensgefahr schweben (Teil-Idiome)
alles Gute (kommunikativ)

auf die Schippe nehmen (Idiome)

eine Ohrfeige geben (Kollokation)

eine wichtige Miene machen (Idiome)
die Art und Weise (strukturell)

um das Leben kommen (Teil-Idiome)
grofle Augen machen (Idiome)

es liegt auf der Zunge (Idiome)

die Faust zeigen (Kinegramme)

jmdn. in Knie zwingen (Idiome)

Hilfe leisten (Kollokationen)

auf keinen Fall (strukturell)

von Haus zu Haus (Modellbildungen)
seinen Hut nehmen (Idiome)

unter freiem Himmel (Idiome)

eine Rede halten (Kollokationen)
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,»Iin“ sein (Idiome)

unter Druck stehen (Teil-Idiome)

in Schutz nehmen (Kollokationen)
SPORT

Luft machen (Idiome)

in die Tiefe gehen (Idiome)

Sorgen machen (Kollokationen)

die Erwartungen erfiihlen (Kollokationen)
tiber den Haufen werfen (Teil-Idiome)

in Schatten stehen (Teil-Idiome)

in die Suppe spucken (Idiome)

nein zu sagen (Kollokationen)

sich vom Hals halten (Teil-Idiome)

unter freiem Himmel (Kollokationen)

an der Spitze sein (Kollokationen)

die Fiihrung tibernehmen (Kollokationen)

Mitgefiihl ausdriicken (Kollokationen)

Spojeni, kterd nejsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
WIRTSCHAFT

die New Yorker Burse (Onymische Phraseologismus)

die Europédische Zentralbank (Onymische Phraseologismus)
Trumps Mauerbau (Onymische Phraseologismus)
Kontrolle iibernehmen (Kollokationen)

die Deutsche Post (Onymische Phraseologismus)

Konigin deer Liifte (Onymische Phraseologismus)
UNTERHALTUNG, NEWS

Islamischer Staat (Onymische Phraseologismus)

etwas ernst nehmen (kollokationen)

auf dem Weg in den Urlaub (Kollokationen)

die fiinfkopftige Familie (Kollokationen)

auf dem roten Teppich (Onymische Phraseologismus)
Stimme leihen (Teil-Idiome)

an einer Krankenheit leiden (Kollokationen)
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Liebe des Lebens (Kollokationen)

Hamburger Otto-Dynastie (Onymische Phraseologismus)
Ja-Wort (Idiome)

weder-noch (strukturell)

herzliche Gliickwunsch (kommunikative Phraseologismus)
fiir Wirbel sorgen (Idiome)

ein Foto posten (Kollokationen)

die Arme nach oben reissen (Kinergramme)

auf dem Boden liegen (Kollokationen)

ins Internet stellen (Teil-diome)

Islamischer Staat (Onymische Phraseologismus)

Leben zu genieBen (Kollokationen)

barbarische Tat (Idiome)

Blick in die Auge (Kollokationen)

Zahn um Zahn (Modellbildungen)

Schleswig-Holstein (Onymische Phraseologismus)

Héme gebe (Idiome)

auf dem roten Teppich (Onymische Phraseologismus)
POLITIK

First Lady (Onymische Phraseologismus)

Goodbye sagen (kommunikative)

Die Freiheit der Erwachsene heifit Verantwortung. (feste Phrase)
Ende der Welt (Onymische Phraseologismus)

die Hand schiitteln (Kinegramme)

die Faust zeigen (Kinegramme)

der Nahe Osten (Onymische Phraseologismus)

Schritt fiir Schritt (Modellbildungen)

Streit eskaliert (Teil-Idiome)

auf keinen Fall (struturell)

Haus der Geschichte (Onymische Phraseologismus)

Das Volk ist jeder, der in diesem Lande lebt. (Autorphraseologismus)
Mecklenburg Vorpommern (Onymische Phraseologismus)
der Eiserne Vorhang (Onymische Phraseologismus)

die geballte Kraft (Idiome)
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schlimmster Albtraum sein (Idiome)
Domminikanische Republik (Onymische Phraseologismus)
Mittelfinger zeigen (Kinnegramme)

schwer verletzt sein (Kollokationen)

die Vereinigten Staaten (Onymische Phraseologismus)
das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)
aus der Ruhe bringen lassen (Teil-Idiome)

wie Wachhund (Modellbildung)

in feinem Zwirn (Idiome)

SPORT

schwache Leistung (Kollokationen)

Ball verlieren (Teil-Idiome)

in der ersten Hilfte (Onymische Phraseologismus)
wichtige Schritt in der Richtung (Klischees)
zweite Halbzeit (Onymische Phraseologismus)
Chance verpassen (Kollokationen)

zum Gewinn gratulieren (kommunikative)

einen Vertrag unterschreiben (Kollokationen)
zum zweiten Mal (strukturell)

Tor hiiten (Kollokationen)

die Trophéde gewinnen (Kollokationen)

Podest erreichen (Teil-Idiome)

gro3e Zielen haben (Kollokationen)

das Leben retten (Kollokationen)

rote Karte (Onymische Phraseologismus)
Niederlage kassieren (Idiome)

einen herben Dampfer kassieren (Idiome)

nichts wahres dran (Kollokationen)

in der ersten Hilfte (Onymische Phraseologismus)
Gegner schlagen (Kollokationen)

die Chance stehen 50 zu 50 (Modellbildungen)

es lasst nicht lange auf sich warten (Kollokationen)
fertig machen (Kollokationen)

Eins gegen Eins (Modellbildungen)
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kdmpfen mit den Problemen (Kollokationen)

die Muskeln spielen lassen (Teil-Idiome)
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Priloha D: Berliner Kurier
Vyzkumu poslouzila ¢isla z: 10. 3. 2017 a 17. 3. 2017
Spojeni, ktera jsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
NEWS, PROMI, SHOW

offen sein fiir (Kollokationen)

gut ankommen bei jmdm. (Idiome)
SpaBl machen (Kollokationen)

zu Wort melden (Idiome)

die Entscheidung fallen (Teil-Idiome)
auf den Markt bringen (Teil-Idiome)

im Zentrum stehen (Kollokationen)

den Atem anhalten (Idiome)

auf das Konto gehen (Idiome)

das Leben nehmen (Kollokationen)
Erwartungen erfithlen (Kollokationen)
erste Hilfe leisten (Kollokationen)
Sorge machen um (Kollokationen)
Angst haben (Kollokationen)

sich in Schweigen hiillen (Idiome)
Augen reiben (Kinegramme)

das Schweigen brechen (Idiome)
wieder dasselbe Lied (Idiome)

Mut machen (Kollokationen)

an die Offentlichkeit bringen (Kollokationen)
eine gute Seele haben (Idiome)

in der Hohe halten (Teil-Idiome)

in der heiB3en Phase (Idiome)

an den Kopf werfen (Idiome)

etwas sich zu Herzen nehmen (Idiome)
die Pistole auf die Brust setzen (Idiome)
im groBen und ganzen (strukturell)

hin oder her (strukturell)

eine gute Figur machen (Idiome)
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ins Schwitzen kommen (Teil-Idiome)
eine Frage stellen (Kollokationen)

um Leben kommen (Idiome)

das letzte Wort haben (Idiome)

eine Entscheidung treffen (Kollokationen)
auBer Lebensgefahr sein (Kollokationen)
das Bewustsein verlieren (Kollokationen)
ins Lebensgefahr schweben (Kollokationen)
im Regen stehen lassen (Idiome)

im Rampenlicht stehen (Idiome)

Daumen driicken (Kinegramme)

einen Uberblick verlieren (Idiome)

sich gesucht und gefunden haben (Modellbildungen)
passen wie Faust aufs Auge (Modellbildungen)
BERLIN

vor dem Gericht stehen (Kollokationen)
Frage stellen (Kollokationen)

sich Hoffnungen machen (Kollokationen)
Mut fassen (Idiome)

seinen Zweck erfiihlen (Kollokationen)

ja zu sagen (kommunikativ)

auf jeden Fall (strukturell)

um ein Haar wére (Idiome)

auf die Nerven gehen (Idiome)

erste Hilfe leisten (Kollokationen)

Sonne im Herzen haben (Idiome)

unter dem Einfluss stehen (Teil-Idiome)
Angst haben (Kollokationen)

zur Folge haben (strukturell)

in den Weg kommen (Teil-Idiome)

alle Hande voll zu tun haben (Idiome)
auBler Lebensgefahr sein (Kollokationen)
auf dem freien Ful} (Idiome)

vor das Gericht laden (Phraseologische Termini)
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ganz und gar (Modellbildungen)

Geld machen (Idiome)

an der Spitze sein (Teil-Idiome)

kein Ende finden (Kollokationen)

sein Amt antreten (Kollokationen)
Schwierigkeiten bringen (Kollokationen)
Gliick haben (Kollokationen)
POLITIK

Entscheidung bringen (Kollokationen)
ein Zeichen setzen (Idiome)

sich nicht lumpen lassen (Idiome)
reinen Tisch machen (Idiome)

in der Lage sein (Kollokationen)

die Preise driicken (Kollokationen)
auf dem Programm stehen (Kollokationen)
hohe Erwartungen erfiihlen (Kollokationen)
unter die Lupe nehmen (Teil-Idiome)
nach Plan verlaufen (Teil-Idiome)
unter vier Augen sprechen (Idiome)
SPORT

in Druck kommen (Teil-Idiome)
Gliick haben (Kollokationen)

Gliick bringen (Kollokationen)

unter Druck stehen (Teil-Idiome)

der rote Faden sein (Idiome)

der Bock st6fen (Idiome)

unter einen Hut bringen (Idiome)

auf jeden Fall (strukturell)
GESUNDHEIT

Gefiihl haben (Kollokationen)

wie im Himmel sein (Modellbildung)
gut leiden konnen (Kollokationen)
einen Kater haben (Idiome)

grof3e Rolle spielen (Kollokationen)
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Angst haben (Kollokatonen)
das Risiko auf sich nehmen (Kollokationen)
FAMILIE

einen Rat geben (Kollokationen)

Spojeni, ktera nejsou kodifikovana ve Schemannové slovniku:
NEWS, PROMI, SHOW

fiir Skandal sorgen (Teil-Idiome)

ein Geheimnis verraten (Kollokationen)

Damit hatte er nicht gerechtet. (feste Phrase)

Das Schicksal entscheidet. (feste Phrase)

einen Sturm ernten (Idiome)

im Trend liegen (Kollokationen)

auf dem roten Teppich (Onymische Phraseologimus)
nicht gut bei jmdm. ankommen (Idiome)

Spall machen (Kollokationen)

Hinweise vorlegen (Kollokationen)

sich zum Wort melden (Idiome)

Entscheidung fallen (Teil-Idiome)

oft und hart (Modellbildungen)

diinn und leicht (Modellbildungen)

sich fiir Wirbel sorgen (Idiome)

auf ersten Mal (strukturell)

Frauen und Miadchen (Modellbildungen)

Pionier sein (Idiome)

Zugang zum Internet (Teil-Idiome)

Pfund verlieren (Kollokationen)
Open-Air-Konzert (Onymische Phraseologismus)
wie ein schlechtes Lied (Modellbildungen)
eigene vier Wénde (Idiome)

nicht nur-sondern auch (strukturell)

zum ersten Mal (strukturell)

Konkurenz machen (Kollokationen)

auf dem Tisch tanzen (Kollokationen)
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das Bett machen (Idiome)

Cobra 11 (Idiome)

Dienste anbieten (Kollokationen)

Strafe zahlen (Kollokationen)

vor dem Gericht stehen (Phraseologische Termini)
Kampf zwischen Gut und Bose (Klischees)

Tor zur Holle bauen (Idiome)

die Oscar-Verleihung (Onymische Phraseologismus)
sorgen fiir Geldchter (Idiome)

Hollywood Stars (Onymische Phraseologismus)
fiir Wirbel sorgen (idiome)

fiir Aufregung sorgen (Teil-Idiome)

Stopp annehmen (Idiome)

die Vorwiirfe lauten (Kollokationen)

im Kontrast stehen (Kollokationen)

der Gewinn sprudelt (Idiome)

das Geschift flotiert (Idiome)

das erste Mal (strukturell)

Waffen einer Frau (Idiome)

First Lady (Onymische Phraseologismus)
klagen iiber Ubelkeit (Kollokationen)

die Hohle der Lowen (Idiome)

sorgen fiir Fragezeichen (Idiome)

Cha Cha Cha tanzen (Kinegramme)

BERLIN

das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)
ein gliickliches Ende (Klischees)

Es gibt kein schlechtes Wetter, nur die falsche Kleidung. (feste Phrase)
nicht nur, sondern auch (strukturell)

auf dem Bock kommen (Idiome)

elektrischer Flitzer (Phraseologische Termini)
hier und jetzt (strukturell)

zur Hilfe holen (Kollokationen)

zwar-aber (strukturell)
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alle gegen alle (Modellbildungen)

in der Not sein (Kollokatonen)

einen Flug buchen (Kollokationen)

viel Geld kosten (Kollokationen)

Deutsche Institut fiir Wirtschaftsforschung (Onymische Phraseologismus)
Ost und West (Onymische Phraseologismus)

Pillen nehmen (Kollokationen)

eine Werbung machen (Kollokationen)

eine Sprache lernen (Kollokationen)

WIRTSCHAFT, FINANZEN

fiir die Hilfe bedanken (Kollokationen)

ene mene, CDU und Kandidat bist du (Autorphraseologismus)
nicht nur, sonder auch (strukturell)

iber etwas lustig machen (Kollokationen)

Stimme abgeben (Phraseologische Termini)
zwar-aber (strukturell)

Islamischer Staat (Onymische Phraseologismus)
Deutsche Zentralbank (Onymische Phraseologismus)
weder-noch (strukturell)

Européische Union (Onymische Phraseologismus)
Grund zu feiern (Kollokationen)

Stress abbauen (Idiome)

POLITIK

Hitler-GruB3 (Onymische Phraseologismus)

rasen wie Zilige im hochsten Tempo (Modellbildungen)
lustig zu machen (Kollokationen)

aufmerksam darauf machen (Kollokationen)
Fliichtlinge wie Faustpfand (Modellbildungen)
abhinhgig sein von (Kollokationen)

das Weille Haus (Onymische Phraseologismus)

Hand herzhaft schiitteln (Kinegramme)

die Européische Union (Onymische Phraseologismus)
das erste Mal (strukturell)

so oder so (strukturell)
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Islamischer Staat (Onymische Phraseologismus)
Sorgen haben (Kollokationen)

klagen iiber Unsicherheit (Kollokationen)

SPORT

Rekord aufstellen (Kollokationen)

Niederlage kassieren (Idome)

Olympionische Spiele (Onymische Phraseologismus)
sich in Schale schmeif3en (Idiome)

Deshalb wird die Welt nicht untergehen. (feste Phrase)
Gas geben (Teil-Idiome)

die erste Halfte (Onymische Phraseologismus)

rote Karte (Onymische Phraseologismus)

schwache Leistung (Kollokationen)

GESUNDHEIT

wie der Vater, so der Sohn (feste Phrase)

Risiko erhohen (Kollokationen)

auf jeden Fall (strukturell)

FAMILIE

Es lohnt sich! (feste Phrase)
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