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Abstrakt

Obrazové iluze jsou nedilnou soucédsti naseho zivota. Setkdvame se s nimi
v reklaméch, riiznych testech, nebo zdbavnych internetovych strankach. Jaké je vSak jejich
pozadi, jejich historie? Byly vzdy vytvaifeny se zamérem pobavit a uvést ve zmatek, nebo
byl jejich pivodni zamér jiny? A pokud se s nimi setkdme, rozumime jim? Jak vlastné
mame k iluzim pfistupovat, jak jim mame rozumét? To jsou jen nékteré z otdzek, na néz
hleda tato prace odpovédi. Za pomoci dohledani historie a pochopeni vzniku a vyvoje
obrazovych iluzi se autorka snazi o vytvoreni klasifikace iluzi. Zarovenn v této praci
provadi sémiotickou analyzu iluzi vyuzivanych v reklamach. Obrazové iluze totiz
v kombinaci s reklamnim sdélenim pfedstavuji pro sémiotiky vyzvu. Jak muizeme

interpretovat néco co je ze samé svoji podstaty nejednozna¢né nebo mnohoznacné?

Optical illusions are inseparably part of our lives. We are influenced by illusions on
daily base, in commercials, various tests or fun web pages. But we must ask a questions
about background of illusions, about their history. What was the original meaning of
illusions? When we are confronted with illusion, what's happend? Do we understood
illusions? How should be our attitude to illusions? These are only few questions, that this
work try to answer. Due to history we try to understand illusions, their evolution and find
some kind of classification. We used semiotic analysis to an illusions in commercial use.
Actually semiotic analysis combined with optical illusions is a challenge. How we can
interpret multi-significant or ambiguous objects? Semiotic analysis help us understand and

recognized illusions in common world.



Kli€ova slova
Metaobrazy - VeSkeré zobrazeni je zaloZeno na metafote, kterou W. J. T. Mitchell definuje
jako spojeni dvou obraznych pfedstav zarovenl spojenych v jednu figuru ¢i formu.
Metaobrazem je objeveni se jedné obrazné predstavy v jiné, mize jim byt jakykoli obraz,
pokud se pouzije jako prostfedek k reflektovani samotné povahy obrazii. Metaobraz se
tedy da také chépat jako vizudlné, obrazotvorné nebo materidlné realizovana forma
hyperikonu. Jednoduchy multistabilni obrazek kachny a kralika je pravdépodobné
nejzndméjSim metaobrazem v moderni filozofii. Objevuje se ve Wittgensteinovych
Filosofickych zkoumanich jako ptiklad ,,vidéni (néceho) jako (néCeho jiného)" a dvojitosti

zobrazeni jako takového.

Mimésis - Platon a Aristotelés povazovali mimésis za ndpodobu skutecnosti. Platon ji
tematizuje ve svém dialogu I6n, a piedeviim pak v Ustavé (Knihy II, 1II a kniha X.).
Aristotelés pojednava o mimésis ve své Poetice. Toto dilo je Casto stavéno do protikladu k
Platonové koncepci. V uméni mimésis predstavuje zndzornéni lidskych emoci novymi
zpusoby. Zaroven piedstavuje pozorovateli, posluchaci ¢i ¢tenafi zakladni podstatu téchto

emoci a psychologické pisobeni uméleckého dila.

Iuze - Tluze je mylny smyslovy vjem. Iluze vzdy vychazi ze skute¢ného podnétu, ktery je
smyslovymi receptory chybné interpretovan. Odtud v preneseném smyslu klamné

o¢ekavani, mylna nadgje.

Vnimani - Vnimani (téz percepce) zachycuje to, co v dany okamzik ptisobi na smysly,
informuje o vnéjSim svété (barva, chut) i vnitinim (bolest, zadychani). Vnimani je
subjektivnim odrazem objektivni reality v naSem védomi prostfednictvim receptort.
Umoznuje zékladni orientaci v prostiedi, respektive v aktualni situaci. Vysledky vnimani

jsou pocitky a vjemy.
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Uvod

Jako téma své diplomové prace jsem si vybrala obrazové iluze. Konkrétné
sémiotickou analyzu reklamy — takova reklamni sdéleni, jez vyuzivaji jako prostfedek
komunikace s vnimatelem obrazové iluze. Soucasna digitalni doba nas otupuje, a magie ¢i
fikce, stejné jako zméné€né vnimani pifi rozkodovavani optickych iluzi se pro nés stava
kulturnim navykem. A my jiZ ani nepfemyslime nad samotnym sdélenim. VSechno upadlo
v chaos, neporadek. Zmizely obrysy svéta i samotnd moznost vykresleni jeho tvaru na
pozadi. Pozadi 1 tvar se mihaji jako v gestaltistickém triku ,,kachnokralika®. 1 obrazky
ztratily svou vérohodnost. Ukazuje se, Ze je netvoii barevné skvrny ohrani¢ené konturami,
ale skladaji se z jednotlivych, husté nakupenych bodi. I proto je pouziti obrazovych iluzi
vreklam¢ jakymsi ndvratem k magii, ozivenim této hodnoty v soucasném
pfetechnizovaném svété.

Tato prace se snazi ve své teoretické Casti vymezit iluze na historickém pozadi,
jednim z cild tohoto historického vymezeni je vytvofeni wuceleného piehledu
nejvyznamnéjSich ,,umelct®, ktefi se tvorbou iluzi zabyvali a ovlivnili tak svoji tvorbou
generace nasledujici, ¢i svoje soucasniky. Takovéto historické vymezeni povazuji za
dulezité¢ pro pochopeni toho co je a neni iluze, abychom si kazdy jednotlivé mohli udélat
pfedstavu (protoze vnimani iluzi je ryze subjektivni) a v praktické casti se pak mohli
vénovat sémiotické analyze uziti iluzi v medialnim kontextu (at’ se jedna o reklamy jako
takové nebo reklamni loga, eventy spojené s netradicnim typem uméni jako je pavement
art). Historie ndm neptindsi nové poznatky, ale je nutné si ji objasnit pro pochopeni situace
a vytvoreni kompletniho obrazu skutecnosti. Proto je prace ve své prvni Césti spiSe
kompilacniho charakteru, s vlastni intenci na konci tohoto bloku klasifikovat iluze do
jednotného a uceleného systému. Nasleduje analyticka ¢ast, kde na reprezentacni vzorek

iluzi pouzitych v reklamach uplatitujeme interpretacni metodu sémiotické analyzy.



1 Predstaveni iluzi
1.1 Jak chapeme iluze

Chceme-li se vénovat obrazovym iluzim, méli bychom se vratit k poc¢atku vSeho
uméni jako takového, zvlasté pak toho obrazového. Obrazové uméni se totiz jiz od svych
pocatkii vyznacovalo jistou mérou iluzivnosti, nebot’ i tak se daji popsat rizné formy
kanonu, uméleckého ztvarnéni a snad 1 promény jez se udavaji v uméleckych
smérech/stylech. Ale pravé s vyvojem uméni, jeho snahou postihnout stale vice realitu, se
do uméni jako takového vkrada iluze. Sili a nabird na vyznamu, stale vice se stava samym
predmétem uméni nez jen pouhym prostfedkem k dosazeni cile. Tento piedpoklad se vSak
potyka se svoji naivitou, pokusme se tedy tento stav vysvétlit Iépe (uved’'me jej na pravou
miru). Musime si ale uvédomit, Zze z naseho pohledu, ,,vétSina uméleckych dél (a vSechna
vyznamna uméleckd dila) ma schopnost prezit svého tviirce a nabyt urcitého vyznamového
odstinu, ktery by tviirce sim nemusel nikdy uznat ¢i zamyslet.' SpiSe neZ na samotné dilo
se tak v této chvili soustfedime vice na podstatu estetického zajmu o né. ,Esteticky zajem
abstrahuje od pravdivosti ¢i nepravdivosti svého predmétu, aby se mohl vénovat zvlastnim
potfebam imaginace. Esteticky zdjem svij predmét ,.fikcionalizuje. Mini se tim, Ze
opousti pozadavek pravdivosti ve prospéch Zivotnosti a pozadavek ,,vérnosti faktu* ve
prospéch obecnéjsi a méné& ovéfitelné ,,vérnosti Zivotu“, pravdépodobnosti.“> A pravé
s témito pojmy pracuji obrazové iluze. Dale mizeme prohlasit, jak zminuje Scruton, pii
definovani pojmd vyznam a asociace, ,,ze obrazové iluze sazi na schopnost spojit si
asociaci s vyznamem, pficemz asociace zcela mizi a na jejim misté je v ptipad¢ obrazové

iluze znovu vyznam.*’

Metody zndzornovani vSak nebyly vzdy podstatou estetického zajmu, v minulosti
byly zélezitosti uméleckého kritika. Ten byl zvykly posuzovat soudoba dila predev§im
podle kritérii pfesnosti zobrazeni, nepochyboval o tom, Ze tato dovednost se vyvijela od
neumélych zacatkli az po dokonalou iluzi. Egyptské uméni bylo détinské, nebot’ egyptsti

umeélci nic lepSiho nedokézali. Jejich konvence bylo snad mozné omluvit, nikoli vSak

1 Scruton, Roger. Estetické porozumeéni: eseje o filozofii, uméni a kulture. Brno: Barrister & Principal,
2005. Str 7.

2 Ibid. str. 11.

3 Ibid. Str.14.



schvalovat. Je to jeden ze stalych piinost, za ktery vdécime velké revoluci v uméni, jez se
v prvni poloving 20. stoleti pfehnala Evropou, Ze jsme se zbavili estetiky tohoto druhu.
Jednim z ptedsudkii, proti némuz se ucitelé uméni zpravidla snazi bojovat, je nazor, ze
umeélecka dokonalost je totozna s fotografickou presnosti. Pohlednice nebo obrazky pin-up
girls* se staly konven¢nim pozadim, na némz se 74k u¢i vidét tvorbu velkych mistrd.
Jinymi slovy feCeno, estetika se ziekla naroku zabyvat se problémem piesvédcivého
zobrazovani, problémem iluze v uméni. V jistém ohledu je to skutecné osvobozeni a nikdo
by se nechtél vratit ke starému zmatku. Ale protoZe ani historikové uméni, ani kritici se jiz
timto véénym problémem nechtéji zabyvat, stal se z né€ho sirotek, jest¢ k tomu
zanedbdvany. Vznikl dojem, Ze iluze, po umélecké strance bezvyznamna, je velmi
jednoducha i po psychologické strance. Neni ani tfeba dovolavat se piikladii z uméni na
dikaz, Ze tento nazor je mylny. Vezméme si naptiklad jednoduchy trik, kresbu, ktera se ze
stranek humoristického casopisu Die Fliegenden Bldtter dostala az do filosofického
seminafe. Je to obrazek, na néjz se mizeme divat jako na kralika nebo jako na kachnu.
Snadno tam objevime oboji. Daleko méné snadné je vSak popsat, co se déje, kdyz
piejdeme od jedné interpretace k druhé’. Samoziejmé si nedélame iluzi, Zze pred nami je
»skute¢na“ kachna nebo ,,skutecny* kralik. Tvar na papiru neni pftili§ piesnou podobou
zadného z nich. A pfesto nemize byt pochyb, Ze se tvar jakymsi jemnym zpisobem méni,
kdyz se z kachniho zobaku stanou krali¢i usi, a z toho, ¢eho bychom si jinak ani nevSimli,
je najednou krali¢i hlava. Pouzivame vyraz ,nevSimli“, ale vstupuje to viibec do nasi
zkuSenosti, kdyz ptfepneme zpatky na vidéni ,,kachny“? Chceme-li tuto otdzku zodpovedét,
jsme nuceni patrat po tom, co tam ,,skutecné* je, vidét tvar a nikoli jeho interpretaci, coz
neni jak brzy zjistime, ve skuteCnosti mozné. Je sice pravda, ze se vzrustajici rychlosti
dokazeme piepinat z jedné interpretace na druhou; rovnéz si ,,vzpomeneme* na kralika,
kdyz vidime kachnu, ale ¢im pozorné¢ji budeme pozorovat sami sebe, tim jistéji objevime,
7e se nemiizeme pokouset o alternativni interpretaci sou¢asné.® Zajimavym zpiisobem tento

fakt postihl David Kellner, ve svém malifském vtipu s kachnou a kralikem.

4  Pin-up girl nebo pin-up model (z angl. divka prispendlend na vyvésce) je modelka, kterd pozuje na
masoveé produkovanych atraktivné vypadajicich fotografiich, nejéastéji zobrazovana na plakatech nebo na
strankach nasténnych kalendai.

5 Interpretacni zajimavosti tohoto obrazce je pokus provedeny s détmi. Déti testované na Velikonoc¢ni
nedeli ve vétSim procentu uvedli, Ze obraz vidi jako kralika. Jestlize test zkousi na podzim (v fijnu) maji
veétsi tendenci vidét obrazek jako kachnu. Brugger, P, & Brugger, S. (1993). The Easter Bunny in
October: Is it disguised as a duck? Perceptual & Motor Skills, 76, 577-578.

6 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového zndzornovani. 1. vyd. Konecny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 22-24.



llustrace 1: Kellner David: malirsky vtip s kachnou a kralikem

Zjistujeme, ze iluzi je tézké popsat nebo analyzovat, protoze, a¢ jsme si po rozumové
strance védomi toho, ze kazda takova zkuSenost musi byt iluzi, nemiizeme — piesn¢ vzato —
pozorovat sami sebe, zda iluzi mame. Umé¢lecka dila nejsou zrcadla, avsak sdileji s nimi
prchavé kouzlo transformace, které se da tézko popsat, a to at’ jiz vyjadrit myslenkou nebo
slovy. Vystiznéji tuto skute¢nost shrnuje Gombrich: Kdyz se zabyvame mistry minulosti,
ktefi byli velkymi umélci 1 velkymi ,,iluzionisty*, nelze vZdy oddélit studium umeéni od

studia iluze.’

A pravé proto, pro pochopeni co to iluze vlastné je, se musime probrat celymi
déjinami uméni a najit jednotlivy vyskyt iluzivniho zndzornovéni. Iluze totiz neni néco
jednozna¢ného, ani Gombrich nebyl s to iluzi plné vysvétlit. Co je to iluze si miizeme
pouze piiblizit diky historickym dokladim a jednotlivym diliim, ktera jsou jako iluze
vniména v Sirokém povédomi. Pokud bychom se vSak hned na pocatku méli pokusit iluzi
néjak definovat, néjak shrnout co iluze vlastn¢ znamend, vezméme si na pomoc, dle mého
nazoru, nejvyznamnéjsiho tvirce iluzi viibec M. C. Eschera. Ten zastaval nazor, Ze oblast
viditelného svéta byla jiz zcela prozkoumana, a tak je tedy nutno pfesunout svoji pozornost

k tajim podvédomi. Vjemy a dojmy totiz mohou byt dale transformovany. ,,Na zaklad¢

7 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového znazornovani. 1. vyd. Kone¢ny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 22-24.

10



materidlu redlné skuteCnosti vznikaji rizné predstavy, které jiz neodpovidaji zcela
puvodnim vjemim. Pfedstavy sice jeSté odrazeji svym zplisobem redlnou skuteCnost, ale
mohou byt dale pietvafeny a vytvareni téchto nové zformovanych predstav nazyvame
fantazii (pfedstavivosti, obrazotvornosti, imaginaci), jez pracuje s minulymi obsahy paméti

“¥ Na zakladé toho, co uvadi J. Zeman ve své

a mysSleni, a ma svoji vlastni zdkonitost.
publikaci Vnimani a fantazie bychom si mohli vypujcit jeho terminologii a prohlasit, ze
obrazova iluze je vlastné setkanim vniméni a fantazie zpodobnéné vnimavym jedincem

(umélcem) do formy piistupné masadm/veétsing.

8 Zeman, Jifi: Vnimani a fantazie. Vyd. 1. Hradec Kralové: Gaudeamus, 2003. Str. 77.
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1.2 lluze a vnimani

J. Rybar ve své stati Paradoxy a optické iluzie prohlasuje: ,,Neseme v sobé rozpor,
stejné jako prani odstranit vsechny rozpory. Coz je opét rozporem. (Moser, F.) Snad
i proto nas paradoxy a iluze, kdyz jsou soucasti naseho Zivota, ac nepochopitelnou dokazi
fascinovat. “To, ze mtizeme iluzivni obraz precist je zptisobeno kombinaci faktorti — naseho
mentalniho nastaveni a prostfedkll, jeZ umélec pro vytvofeni obrazu pouzivd. Mnozstvi
informaci, doléhajici na nas z viditelného svéta, je totiz nezmérné, a umélcovy vytvarné
své platno umistit jen limitovany pocet dotek Stétce, a 1 kdyz se pokusi zahladit piechod
mezi svymi barevnymi skvrnkami az za prahem viditelnosti, bude nakonec vzdycky tam,
kde ptijde o zndzornéni nekone¢né¢ malého, nucen spoléhat na sugesci. Takovémuto typu
iluzi napomahd to, co by se mohlo nazvat ,zdasadou atakddle*, nazor, k némuz se
ptiklanime — vidime-li nékolik ¢lend néjaké fady, vidime je vSechny. Tato nase tendence
brat véci tak, jak jsme je Cetli, mize vést ke kuridoznim iluzim, jakmile nase védomi
podlehne triku, predbéhne fakta a ocekava pokradovani rady, kterd, jak se ukaze, je mén¢
jednoduché. Nejznaméjsi iluzi tohoto druhu je Fraserova spirala, ktera ve skutecnosti
viubec neni spirdlou, nybrz fadou koncentrickych kruhii. O tom, Ze pied sebou nemame
spirdlu pohybujici se smérem k nekonecnu, se presvédCime teprve tehdy, kdyz ji

obkreslime tuzkou. A iluzi pochopime také jen s tuzkou v ruce. Na kresbé je nescetné

llustrace 2: Fraserova spirdla
mnoho pohybli smérem ke stfedu, a protoze si nevime rady s kfizicim se vzorem v pozadi,

12



uchylujeme se k zésad¢ ,,atakdale” a mame za to, Ze spirdlovité linie skute¢né spirdlu

s 9

tvori.

A neni to jen zasada ,atakddle’ vénujeme-li se nemoznym objektim, pak se
dostavame 1 k vizudlnim paradoxiim spojenym s vnimanim hloubky. Jak je mozné, ze
1 kdyZ se ndm obrazy na sitnici promitaji dvojrozmérné vidime je trojrozméerné? Nejcastéjsi
odpovédi na tuto otdzku je, Ze jsme binokuldrni. Kdyz se objekt pfiblizuje k nam, oci se
staci k nosu. Toto otaceni (binokularni konvergence), pohyb ocnich svall je vyznamnym
indiké&torem pro mozek pti odhalovani vzdalenosti objektu. Druhym indikéatorem je fakt, ze
vnimany obraz obou o¢i je totozny (binokuldrni disparita). MiZeme se o tom lehce
presveédcCit, kdyZ se na objekt, ktery je blizko nas podivame nejprve jednim a potom
druhym okem.'"” Na zakladé rozdilnych informaci z obou o¢i mozek indikuje vzdélenost
objektu v prostoru. Konvergence a disparita jsou tak nepochybné diilezitymi faktory
prostorového vnimani. To je$té nemiiZze byt Gplnym vysvétlenim vniméni hloubky, a to z
velmi jednoduchého divodu — hloubku totiz dokédzeme vnimat i jednim okem. V této
souvislosti nas zajimaji dvé otazky: v ¢em spociva podstata vnimani hloubky jednim okem,
a jak se konstruuje hloubka (iluze hloubky) v dvourozmérné rovin€. Odpovédi na obé¢
otazky musime hledat v manipulaci s monokularnimi indikatory vnimani hloubky.
Naptiklad M.C. Escher (viz 2.3. Zakladatelé novodobé iluze) pracuje s témito indikétory
ptimo s inzenyrskou piesnosti. A s jejich pomoci dokaze rafinované poplést nas percepcni
systém. Paradoxy, s nimiz pracuje, obvykle nejsou prvoplanové. Az kdyz si prohlédneme
obrazek bliz (a ten vyzaduje vzdy bliz§i zkoumani), pak vidime, Ze néco neni v pofadku.
A ¢im déle jej podrobime zkoumdni, tim hloubégji se budeme dostavat do sité jeho

kognitivnich her."

Vnimani prostorovych objektii vedlo také k otazce, zda jde o schopnosti vrozené
nebo naudené. V této souvislosti prezentoval Egon Gél ve svém ¢lanku'® zajimavy vyzkum.
Testované subjekty byly rozdéleny do dvou skupin, jednu tvofili Evropané a druhou

ptislusnici afrického kmene Zulti. Obéma skupinam byl prezentovan stejny obraz (viz

9 Gombrich, E. H. Umeéni a iluze: studie o psychologii obrazového zndzornovani. 1. vyd. Koneény,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 254-255.

10 Zde je tieba poznamenat, ze pokud je objekt vzdaleny vice nez 100m rozdily jsou potom zanedbatelné a
v tom smyslu jsme tedy vlastné monokulérni.

11 Rybar, J. Paradoxy a optické iluze In: Slavkovsky, R. A., Vydrova, J. a Vydra, A. Paradoxy a hranice
racionality. Pusté Ulany: Schola Philosophica, 2007. 201 s. Punctum; zv. 1. str 42-43.

12 Gal, E.: Mechanizmy klasifikacie. In: Kapitoly z epistemologie II. Bratislava: Univerzita Komenského
1994.
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Iustrace &.3) Ulohou obou skupin bylo postavit tento Gtvar ze zapalek. Evropani jej
vyrobili prostorovy, zatimco Zulové nalezato. Zda se, Ze vysledky potvrzuji, Ze vnimani
prostoru je do zna¢né miry kulturné podminéno. AvSak nesmime zapominat, ze percepcni
systém zpracovava informace jen vyberové a tato skuteCnost ho potom ,nuti“ pouZivat

odhadovaci heuristiky, jejichz uplatnéni vede ke vzniku rtiznych optickych paradoxd."

Ilustrace 3: experiment

/

Pti ¢teni obrazll tak dochazi spiSe ke zkoumdni moznosti, vyzkouseni toho, co
tzv. ,,sedi.” Zabyvame se v nasi mysli riznymi obrazy a fantaziemi, takovd mylna Cteni
jsou stale pfitomna a mihotaji se nasi mysli, obvykle je vSak zavrhneme diive, nez si je
pln€ uvédomime a nahradime je pfijatelnéjSimi ¢i presvédcivejSimi hypotézami. ,,Jakmile
jednou projekce, Cteni, zakotvi v zobrazeni pfed ndmi, je mnohem t€z§i se od n¢ho
odpoutat. Tato zkuSenost je nam zndma ze Cteni obrazovych hadanek. Jakmile jsme je
jednou vytesili, je tézké, ba dokonce nemozné obnovit si dojem, ktery na nas délaly, kdyz
jsme jesté hledali feSeni.“'* Toto propojeni, naSeho &teni obrazu a umélce s jeho
vyrazovymi prostredky vystizn€ pojmenovava Gombrich: ,,Divadkovo ztotozneni s umélcem

si musi najit sviij protéjsek v umélcové ztotoznéni s divikem.“"

Veskeré znazornovani se do urCité miry spoléhd na to, co jsme nazvali ,,fizenou
projekci. Rikame-li, ze skvrny a tahy Stétcem na impresionistickych krajinach ,,nahle
0ziji,” chceme vlastné fici, ze jsme byli vedeni tak, abychom si do téchto barevnych skvrn

promitli krajinu. Psychologové zafazuji problém c¢teni obrazii do toho, co nazyvaji

13 Rybar, J. Paradoxy a optické iluze In: Slavkovsky, R. A., Vydrova, J. a Vydra, A. Paradoxy a hranice
racionality. Pusté Ulany: Schola Philosophica, 2007. 201 s. Punctum; zv. 1. str 46-48.

14 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového zndzornovani. 1. vyd. Konecny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 261.

15 Ibid. Str. 269.
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,percepci symbolického materidlu.“'®

Na zaklad€ zminénych iluzi jsme si jiz mohli jasné¢ uvédomit, jak dulezita je role
divaka a interpretace dané¢ho dila. A je to pravé interpretace, jiz se zabyval americky
psycholog Joseph Jastrow. Ten aby podlozil své tvrzeni, zvolil si jako pfedmét zkoumani
dvojznacnou (reverzibilni nebo bistabilni) ,,postavu® kachnokralika. Historie a vytvoieni
této iluze jsou ponckud nejasné, prvni dolozené pouziti ilustrace je v némeckém
humoristickém magazinu Die Fliegende Bldtter (vychazel v letech 1845 — 1944),
publikovaném v Mnichové (23. fijna 1892, str. 147), odtud se ilustrace dostala do Harper's
Weekly (19. listopad 1892, str. 1114). A diky Harper's Weekly'” se ilustrace kachnokralika
dostala az k americkému psychologovi Josephu Jastrowovi, ktery ji roku 1899 vyuzil ve
svém vyzkumu, stejné jako dalsi mnohoznacné objekty — jako jsou Neckerova krychle'®
a Schroederovo schodisté."” A na zakladé zkoumani optickych iluzi vytvofil novou iluzi,
ktera je v soucasnosti zndma pod jménem Jastrowova iluze™. A pravé diky témto autoriim a

jejich zkoumani se nyni miizeme vénovat aplikovanym obrazovym iluzim.

llustrace 4: Jastrowova iluze — porovnejte
velikost téchto dvou obrazcii, ktery z nich je
vetsi?

16 Gombrich, E. H. Umeéni a iluze: studie o psychologii obrazového zndzornovani. 1. vyd. Koneény,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 237.

17 Harper's Weekly byl americky politicky Casopis zalozeny v New Yorku. Vydavalo jej nakladatelstvi
Harper & Brothers od roku 1857 az do roku 1916.

18 Louis Albert Necker (1786 — 1861) byl Svycarsky geograf a mineraolog. Je znamy predevsim diky
krystalové miizce, zndmé jako Neckerova krychle, pivodné publikované jako kosoctvere¢na miizka roku
1832. Ve své pivodni podob¢ se jednd o mnohoznacny obraz, pii¢emz kazda cast obrazu je dvojznacna
sama o sobg.

19 Schroederovy schody, nazyvané také Schoutenovo schodisté (Bool et al 1982, s. 147), jsou
nejednoznaénym objektem, ktery ukazuje dvé rizna schodisté soucasné: jedno stoupajici zprava doleva,
druhé vzhtiru nohama. Schroederovy schody se také objevuji v dilech MC Escher — Relativity a Convex
and Concave

20 Jastrowova iluze vznikla roku 1889. Na obrazku vidime dva obrazce , ty jsou totozné, i kdyz se obrazec B
zda byt vetsi.

Kihlstrom, John F.: Joseph Jastrow and His Duck — Or Is It a Rabbit? [on-line] 20. leden 2012
[vid. 28. 6. 2013] Dostupné z URL: <http://socrates.berkeley.edu/~kihlstrm/JastrowDuck.htm>
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2 lluze napfri€ déjinami uméni
2.1 Zrod iluze perspektivy a trompe-I'eil

Iluze jsou s nami jiz od pocatkt veéku, k zakladim patii kontrast svétla a stinu.
S vyvojem uméni a zobrazovacich technik dochazi tedy i k vyvoji iluzi. Naptiklad pro
egyptské umeéni je charakteristicka kombinace geometrické pravidelnosti a pozorovani zivé
skutecnosti. Tento pfistup muizeme nejlépe vidét na reliéfech a malbach, které kdysi
zdobily stény hrobek. Nicméné, kdyZ se na n¢ divame poprvé, budi v nés takovéto malby
spiSe zmatek. Je to tim, Ze egyptSti umélci zobrazovali skutecny Zivot zcela jinak nez my.
Vsechno se muselo zobrazit z nejtypictéjiiho zorného thlu.”' V uméni feckych méstskych
statli a uspofadani, jez jim ptedchazelo, se setkdvame s geometrickymi vzory, které nas
inadale budou provazet. Ale jiz se zde zalind projevovat znacny rozdil. Jde o to, ze
,Egyptané zalozili své uméni na védomostech, Rekové zacali pouzivat oci.“* Malifi v této
dobé¢, udelali asi nejveétsi pokrok, zacali pouzivat zobrazovani perspektivni zkratkou. Tyto
zmény jsou pro dal$i vyvoj iluzi velmi dilezité, jak Gombrich dale piedestira: ,,Umélec uz
neusiloval o to, aby do obrazu pojal v§echno co nejocividnégji, ale mél na zieteli zorny thel,
z néhoz dany predmét vidi.“” Némecky historik uméni Erwin Panofsky uvadi ve své praci
Perspective as a Symbolic Form™ piiklad fimského architekta a teoretika Vitruvia, ktery se
opird o subjektivni zaveéry z pozorovani: napiiklad u fasddy je nutné diky klamnosti
zrakového vnimani nahradit pfimky kiivkami, nékteré Casti ztencit a naopak. Nejedna se
pfitom o napravovani chyb vidéni, ale jde o princip deformace pfirodnich forem k ziskani
forem dokonalych. Dle Vitruvia se objekt méni v zdvislosti na hustoté¢ vzduchu a jinych
optickych jevech. Antickd perspektiva je tak podle Panofského ,,pravdivéjsi®, protoze je
»subjektivni® — zahrnuje napf. i1 kiivost obrazu dopadajiciho na sitnici, kterému odpovida
iuhlova ¢i zaktivena perspektiva. Teprve pozdéji byly zdkony vidéni ustanoveny
,objektivne®, tedy geometricky — zrakovy vjem probiha pomoci paprsku (pfimek) jdoucich
z oka k predmétu. Renesancni perspektiva je na rozdil od starovékého ¢i stfedovékého

pojeti zaloZzena na rovnovaze mezi nazory ,,objektivnimi“ a ,,subjektivnimi®. Je abstrakei,

21 Gombrich, E. H. PFibeh umeni. 1. vyd. Praha: Odeon, 1992. str, 58-61.

22 Tbid. str. 78.

23 TIbid. str. 81.

24 Puvodné publikovano jako Die Perspektive als symbolische Form, v Vortridge der Bibliothek Warburg
1924-1925, Leipzig — Berlin 1927.
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zatimco anticka je nedosazitelnou ideou.”

A od perspektivy je jen maly kricek k samotnému vzniku fenoménu, ktery
nazyvame optickymi iluzemi. Zminku o iluzich, nebo spiSe o vnimani mizeme nalézt jiz
v Parmenid(es)ové vyroku: ,,O¢ a usi jsou Spatnymi svedky, pokud slouzi mysli, ktera
nerozumi jejich reci. A na toto téma pokracovali Epicharmus a Protdgoras. Epicharmus,
dalo by se fici, tplné poprvé piedstavil vysvétleni tohoto jevu, véfil, Ze i kdyz nase mysl
zna a chape vsechno jasné, smyslové organy nas klamou a diky nim se ndm zjevuji optické
iluze. Tato jeho vira se odrazi i v jeho vyroku ,,Mysl vidi a slysi, vSe ostatni je hluché
a slepé.*“ Protagoras s timto ndzorem nesouhlasil, dle n& jsou naSe smysly a naSe télo
v pofadku, to prostfedi nis mate a zahrava si s nami. Clovék podle jeho vyroku neni nic
jiného, nez svazek pocitl. Tyto rozdilné nazory se pokusil dat do spravné ,,perspektivy* az
Aristoteles. Podle Aristotela méli oba pravdu a zaroven se oba mylili, v souladu
s Protagorem tvrdi, Ze mizeme vé&fit svym smyslim, ty vS§ak mohou byt snadno oklamény.
Za ptiklad takového oklamani miizeme pouzit napiiklad Platonovo Podobenstvi o jeskyni,
dle Platéona totiz muze byt podvod dekddovan a za iluzi objevena realita prave diky
kombinaci obojiho — rozumu i smysli. Jeden z ptikladi optické iluze t¢ doby je spojen
s architekturou feckych chramti. Nikde v chramech nenajdete rovnou linii. Chramy byly
navrzeny tak, aby byly protipolem optické iluze, podle které rovné linie, pokud jsou
sledovany z dalky, budi dojem ktivek a prohnuti. A naopak vSechny zlehka zaktivené linie

dodéavaji kameni Zivot.”®

Dal§i umélecky styl v némZ miZeme zachytit naznak iluze pochazi z Ciny. Toto
uméni je volné inspirovano kaligrafii, jednd se o jemné tahy, spiSe naznaky, které ve
vysledku vytvofi v obraze iluzi pohybu. ,,Snad pravé omezend vizudlni fe¢ ¢inského uméni
a jeho ptibuznost s kaligrafii povzbuzovaly divdka k dopliiovani a promitani. Prazdny
povrch lesklého hedvabi je soucésti zobrazeni stejné jako tahy Stétce. Nevime ptesné, jak
lidé tato prazdnid mista vidéli. Je vSak snadné ukdzat, ze jsou-li dany obé podminky —
davérna znalost a prazdné promitaci platno, — je opravdu stejné tézké, jako to bylo za valky
pro posluchace rozhlasového vysilani, rozeznat pielud od skuteCnosti. Vezméte si typ
pisma zndmy jako Shadow Antique (,,stinova antikva®) v némz znamé tvary jsou

naznaceny jen stinovymi profily diiki.

25 Ingerle, Petr. Pribéh perspektivy: déjiny jedné ideje: od renesance k modernimu uméni a mysleni. Vyd. 1.
Brno: Barrister & Principal, 2010. Str. 6-7.
26 Citovano dle: <http://www.newopticalillusions.com/history/>
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llustrace 5: vzor typu pisma Shadow Antique (Granby Shadow)

Vzdalenost mezi stiny naznacuje, Ze okraj diiku opisuje tenka linka. Zadna tam
neni, ale mnoho divakl vidi, Zze bézi podél celého hotejsiho okraje pismen. Iluze se da
snadno znic¢it dvéma zpusoby: bud’ izolovanim jednotlivych tvarii, takZze znamé zobrazeni
pisma zmizi, nebo zni¢enim promitaciho platna. Umistéte tyz tvar na silné¢ vzorkovaném
pozadi a subjektivni obrys nebo okraj zmizi. Vidime ho jen tehdy, nebude-li v nasem

zorném poli nic odporovat nasemu nejpravdépodobn&jsimu predpokladu.*?’

A stejné jako se vychodni umélci, snazili zachytit pomijivost okamziku jemnymi
tahy Stétce Ci tuhy, tak v Evropé zacCaly vznikat slozité geometrické studie, jez mély byt
napomocny piesnéjSimu zobrazeni vidéného. Geometrie se tak ¢im dal tim vice stdvala
nezbytnou pro tvorbu obrazl. ,,Nové objevy, které italsti a vlamsti umélci ucinili na
zacatku 15. stoleti, vyvolaly rozruch v celé Evropé. Umélce a patrony fascinovala
myslenka, ze se uméni dd vyuzivat nejen pro vypravéni biblickych ptibéht, ale ze miize

také zobrazit zlomek skutecného svéta. Nejbezprostiednéjsi vysledek této velké revoluce

27 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového znazornovani. 1. vyd. Kone¢ny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 243-244.
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v uméni se projevoval v tom, ze umélci zacali experimentovat a hledat nové a prekvapivé
G¢inky.“* Znovu se do popiedi zajmu dostévala perspektiva, i kdyz v trochu jiném pojeti,
nez jak si ji pamatujeme z antiky. ,,Renesan¢ni perspektiva znamena pro Panofského vyraz
novovékého realismu.“” Jednim z piedstaviteldi, ktefi se pokouseli skloubit staré s novym
byl i Fra Angelico (bratr Angelico z Fiesole u Florencie, ktery zil v letech 1387 — 1455).
Fra Angelico byl mnich dominikanského fadu a fresky, které ve svém florentském klastete
San Marco namaloval kolem roku 1440 patii k jeho nejkrasnéj$im pracim. V jedné z cel
vytvofil ndsténnou malbu Zvéstovani, na niz je jasné patrné, ze vnimani perspektivy mu

nedélalo zadné potize. Ta vSak pro n€j znamenala jen prostfedek k ,,vylepSeni malby*.

e o _'., ol ,..

Ilustrace 6: Fra Angelico: Zvéstovani

v

Ktizova chodba, v niz Panna Marie kle¢i, je znazornéna stejné presvédCiveé jak
klenba na slavné Masacciové fresce Nejsvetejsi Trojice (viz Prilohy €. 2; toto Masacciovo
dilo je povazZovédno za vzor centralni linearni perspektivy a v celkovém podani miiZeme

prohlasit, Ze se jednéd o jedno z vychozich dél italského renesancniho malifstvi). Nicméné

28 Gombrich, E. H. Pribeh umeéni. 1. vyd. Praha: Odeon, 1992. Str. 247.
29 Ibid. Str.249.
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je jasné, ze hlavnim umyslem Fra Angelica nebylo udélat ,,diru do zdi“ jako se o co
nejveérngsi ztvarnéni atiky snazil Masaccio. Na obrazu Fra Angelica neni téméi zadny
pohyb a sotva n¢jaky naznak trojrozmérnych postav. Na jedné stran¢ vidime skromnost, s
niz se umélec zdmérn¢ ziekl jakéhokoli projevu modernosti, ackoli je z fresky jasn€ patrné
jeho pochopeni pro zidsady ,,moderniho uméni“ nebo abychom byli ptfesnéjsi zasady

perspektivy.”

Klamna perspektiva architektury byva totiz vnimana jako ekvivalentni epigramu,
basnickému vtipu ¢i iluzionismu a tenebrismu v malb&. Basnici, stejné jako tvilrci
optickych hticek nasli spolecné téma v anamorfickych obrazech, perspektivnich skiinikach,
ale také zrcadlech, cockach, v teleskopech a hranolech. Optické a perspektivni hficky
vcetné pomucek a vynalezli s nimi spojenych nasly sviij ohlas v dobovém basnictvi, jako
napiiklad u Shakespeara®, ktery ve svém 24. sonetu oznacil perspektivu za nejdokonale;jsi

r 32
1

malifské uméni.”” A prave tuto zdanlivou perspektivni dokonalost paroduje zabavny lept

Williama Hogartha z roku 1754, ktery byl pouzit pro titulni stranu uc¢ebnice perspektivy.

30 Gombrich, E. H. Pribeh umeéni. 1. vyd. Praha: Odeon, 1992. Str. 252.
31 Shakespeariv Sonet 24, v ¢eském prekladu Jana Vladislava, vydalo nakladatelstvi Mlada fronta 1970
,,Mé oko na zpiisob malire navzdy vrylo
do desky srdce tviij oblicej jako zZivy,
mé télo jako ram ten obraz obroubilo
a Ize jej uvidet jen z praveé perspektivy.
Protoze jestli chces spatrit své prave rysy,
musis se divat skrz malire na obraz;
ten tviyj, ten uprostied dilny mé hrudi visi
a okny dopada na néj z tvych oci jas.
Hle, jak si oci navzdjem poslouzily:
ty moje kreslily tviij obraz a ty tvé
Jjsou okny pro mou hrud, do které kazdou chvili
nahlédne slunce a diva se na tebe.
Lec jedno uméni ty oci nemaji:
kresli jen to, co zi, a srdce neznaji.
32 Ingerle, Petr. Pribéh perspektivy: déjiny jedné ideje: od renesance k modernimu uméni a mysleni. Vyd. 1.
Brno: Barrister & Principal, 2010. Str. 7-8.

‘
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llustrace 7: William Hogarth: Nespravna perspektiva 1754

,»Obraz ukazuje samé nelogi¢nosti, muz na vzdaleném kopci je tak velky jako zena
naklanéjici se z okna hospody a je vidét, ze si zapaluje dymku o jeji svicku. Zda se, ze
stromy na kopci jsou tim vétsi, ¢im jsou od nas dal, nekteré dokonce prekryvaji vyvesni Stit
hospody. Oba konce kostela jsou jasné vidét a zda se, ze most se neklene ptes feku. Udice
rybarl si navzdjem prekazeji a muz stojici v poptedi zfejmé sklouzne ze svazité dlazby.
Jelikoz jsme zvykli na konvence spravné perspektivy, interpretujeme si Hogarthovu satiru
podle jeho zaméru. Vime, Ze lept je jako obraz nemozny. Mélokdy se zamysSlime nad tim,

Ze by mohl znazorilovat nemozny svét, svét, v némz zakony zemské pfitazlivosti neplati,
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v némz stromy rostou do libovolné vysky a paze do libovolné délky.“** Je pravdépodobné,
ze si tuto moznost uvédomujeme o néco vice nez Hogarth, a to diky umélcim jako je M. C.
Escher, diky némuz jsme si zvykli se na nemozné svéty divat. Nebo také René Magritte,
jehoz obrazy jsou na prvni pohled velmi jednoduché, avSak druhy pohled nuti divaka
oprostit se od konven¢niho mysleni a vnimani svéta. Jsou to pravé tito umélci, jez svoji

invenci poloZili zaklad pro mentalni nastaveni nasi spole¢nosti.*

Dalsi formou iluze, kterou zndme jiz od dob antiky je trompe-1'eeil (z francouzského
pretvarka, oSal oko). Tento vyraz pro ztvarnéni iluzorni (klamné) perspektivy se objevil
sice az v obdobi baroka, avSak tato technika je zndma mnohem déle. Jednim
z nejznamgjSich piikladd je soutéZz mezi dvéma renomovanymi malifi Zeuxisem
a Parrhasiem. Zeuxis namaloval, tak zivy obraz, Ze i ptaci se k nému slétli, aby si zobli
hroznt, které namaloval. A poté pozadal Parrhasia, aby siial zavés a ukazal mu své dilo —
ten vybidnul Zeuxise, aby to udélal sdm. V tom okamziku Zeuxis poznal, Ze je porazen —
nebot’ on sam se nechal o3alit — dilem byl samotny zavés.” Takovéto dovedné vyuzivani
iluzi naSlo své uplatnéni pfedevSim v architektufe. Z malych mistnosti, tak mohly
vzniknout impozantni saly, chodby se staly zdanlivé nekoneénymi a nastropni malby se nas
snazi presvéd¢it o monumentéalnosti budov, Ze se vypinaji az do nebe. Oblibenymi motivy
byly okna a dvete, prihledy do krajiny nebo vyklenky zdi, fasdd a stropl. Jednim
z nejkrasnéjsich ptikladt je prace italského umélce 17. stoleti Andrea Pozza z kostela

vevr

Sv. Ignace v Rimé nebo jiz zmitiovana Masacciova freska Nejsveéréjsi Trojice.

33 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového zndzornovani. 1. vyd. Konecny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 286.

34 Vice viz kapitola 2.3. Zakladatelé novodobé iluze

35 Citovano dle: <http://art3idea.psu.edu/boundaries/bolagrams/zeuxis_parhassios.html>
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llustrace 8: Andrea Pozzo: vyzdoba kostela Sv. Ignace v Rimé

Velmi vhodné se tento posun podafil vyjadiit Gombrichovi v jeho dile Umeéni
a iluze. ,Nam, které po cely zivot doprovazi dédictvi feckého a post-feckého uméni je
zapotiebi velké historické predstavivosti, abychom znovu pocitili vzruSeni a Sok, ktery
muselo vyvolat prvni iluzionistické zobrazeni, kdyZ se objevilo v divadle nebo na sténach
feckych domi. Tehdy se k trikim malifské zkratky pfidruzila modelace svétlem a stinem,

s jejiz pomoci se dospélo k moznosti skute¢ného trompe-I'ceil.«*

36 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového znazornovani. 1. vyd. Kone¢ny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 142.
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2.2 Anamorféza — Holbein, Archimboldo

Kromé perspektivnich iluzi si vSak v renesanénim uméni v§Simame uz i ndznakl
jinych druht iluzivniho uméni. S iluzemi v obraze experimentoval i Hans Holbein mladsi
(1498 — 1543). Holbeiniv vyznam pro uméni spociva piredev§im v jeho portrétnim uméni.
I zde vSak nalezl prostor pro iluzi, byla ji anamorféza. Vznik a rozmach anamorf6zy meélo
na svédomi pochybovani lidi o skute¢nosti jevového svéta (kartezianismu). Anamorfoza je
zdanliva pfeména podoby, ktera se na prvni pohled jevi jako deformace ptvodnich
konstrukei a tvarti. Jedné se vSak o zkreslené zobrazeni pfedlohy, provedené podle jistych
pravidel, které se pii zméné zorného uhlu ukaZe nezkreslené. Recka predpona ,,ana-“ ma
ve spojeni se slovesem také vyznam ceské ptredpony ,,pie-“, napiiklad prevratit, cimz
o vyznamu slova napovida jest¢ vice. Termin anamorféza je odvozeny od slovesa
anamorfo, z n&jz vzniklo podstatné jméno slovesné ,,anamorfosis (pretvoreni, predélani
formy).’” Nejznaméj$im obrazem s pouzitim anamorfni techniky jsou Holbeinovi Fyslanci
(The Ambassadors, 1533). Sledujeme-li obraz jako celek, vSimneme si na podlaze
,»skvrny*, kterd nesedi do celkového precizniho konceptu obrazu. Podrobime-li vSak obraz
bliz§imu zkouméni z oné ,,skvrny* se stane lidské lebka. Jak se domnivame lebka na
obrazu ma divakovi naznacit, Ze lidsky Zivot netrva vécné. Pfitom to, Ze jde o lebku, lze
poznat pouze pii pohledu zespodu a ze strany. Obraz ptivodné visel nad schodistém v
zamku Jeana de Dinteville (jednoho z aktértr), kde se lebka zjevovala pti prichodu kolem.
Ptitomnost lebky v obraze vzbudila zdjem a vynofilo se mnoho spekulaci ohledné jejiho
vyznamu. Jednim z moznych vyznami je, Ze se jedna vlastné o jakysi autoriv podpis —

jméno Holbein totiz v ném¢ing znamena ,,duta kost*.*®

Dal$im z anamorfickych d¢l, datovanym do 16. stoleti a pfisuzovanym Hansi
Holbeinovi ml.* je portrét Eduarda VI. ,, Tento portrét vidén zeptedu predstavuje podivny
zjev, ale divame-li se na néj docela blizko od okraje, zjiStujeme, ze zkresleni zmizelo a my
vidime hlavu transponovanou do normalniho pohledu.“* Zaroven tento pohled piisobi

velmi plasticky a hlava tak vyvolava dalsi iluzi, jako by vystupovala nad platno.

37 Hamernikova Eva. Manyrismus: vyklad, aplikabilita pojmu. Brno: Masarykova univerzita, 2007. Str. 18.

38 Vznikla celd studie, ktera se zabyva lebkou na obraze, dostupna z http://neuro.caltech.edu/~seckel/mod/

39 V souvislosti s timto obrazem se objevuje také jméno Williama Scrotse, ¢ast dilo pfisuzuje Holbeinovi
a ¢ast Scrotsovi; Gombrich mluvi o neznamém umeélci inspirovaném Holbeinem (Uméni a iluze)

40 Gombrich, E. H. Uméni a iluze: studie o psychologii obrazového zndazorniovani. 1. vyd. Koneény,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str293.
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V dalsi ¢asti se zamétime na italského umélce Giuseppe Arcimbolda (1527 — 1593),
a¢ vétsina historikii uméni jej zasazuje spise do obdobi manyrismu.* Na Arcimboldovo
dilo se lidé odjakziva divali jako na podivné a zvlastni. Arcimboldo ¢asto uzival ve svych
vysttednich malbach ovoce a zeleninu, byl také proslaven pro uZziti hrneti, panvi a dokonce
femeslnického nafadi ¢i zvitat. Tyto pfedméty pak na obrazech aranzoval tak, aby z nich
vznikly zajimavé portréty, at’ jiz se jedna o série Ctyiii rocni obdobi a Zivly, nebo naptiklad
o portrétni zobrazeni Rudolfa II. jako boha Vertumna. Ve vSech téchto portrétnich
zobrazenich obdivujeme praci s detaily, avSak i pfes jejich propracovanost, se jedna o
»pouhé®“ originalné zpracované portréty, z dneSniho hlediska by se daly pfipodobnit ke
kolazi. Jeho dilo je ale velmi rozmanité, pro ucely této prace se zamétime az na dila, ktera
vznikla na cisafském dvoie (v dob¢, kdy byl dvornim umélcem cisate Ferdinanda I. (poté
Maxmiliana II. a Rudolfa II). Tato Arcimboldova dila miiZeme povazovat za pfimé spojeni
k iluzim jako je naptiklad kachnokralik, asi nejlepSim piikladem tohoto propojeni je

Arcimboldiiv obraz Zahradnik, nebo také Zeleninova misa (jak jej autor sam prezentoval).

Tlustrace 9: Arcimboldo: Zeleninova misa [lustrace 10: Arcimboldo: Zahradnik

Jde o jeden a ten samy obraz, misu zeleniny, avSak podivame-li se na néj otoceny

41 Citovano dle <http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art_id=94>
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0 180° uvidime v ném také tvar zahradnika. Arcimboldo zde mistrné pracuje se svétlem
a jednotlivymi komponenty obrazu a stejné¢ tak i s divakem, ktery nema problém uvéfit
obéma interpretacim obrazu. Na stejném principu jsou zalozené také dalsi Arcimboldovy

obrazy — Kuchar a Ovoce v koSiku (viz Ptilohy €. 5 a 6).

Je zajimavym postiehem, Ze a¢ byl Arcimboldo na cisafském dvofe velmi obliben,
jeho dilo nedosahlo za jeho Zivota velkého véhlasu a mezi jeho soucasniky zapadlo. Navrat
k jeho namétim a vyzdvizeni jeho uméni mizeme vidét az v surrealismu, kdy umélci byli
nadseni jeho bizarnim pojetim obrazil. Diky Arcimboldové vlivu se do popiedi uméleckého
zjmu od 17. stoleti dostaly dvojznaéné antropomorfni alegorické krajiny.

Nejpopularnéjs$im dilem té doby je obraz Matthduse Meriama Campus Anthropomorphus.

A nebyl to jen Meriam kdo v Arcimboldové dile naSel zalibeni. Bylo to 21.stoleti,

které zrodilo Philipa Haase. Tento americky filmaf a scénarista je znamy hlavné diky
vystavé The Four Seasons z roku 2012. A to diky monumentalnim patnact stop vysokym
sklolaminatovym socham, inspirovanych pravé renesannimi obrazy ¢tyf rocnich obdobi
Giuseppe Arcimbolda. Kolosalni velikost Haasovych soch podtrhuje vizudlni puzzle
ptirodnich forem — kvétin, bfectanu, hub, zeleniny, ovoce, stromt, kiry, vétvi, kofenl

a listi. Poprvé byly tyto sochy, které nepostradaji nic ze zemitosti a fantasknosti predlohy,
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vystaveny v zahradach Dulwich Picture Gallery ve Velké Britanii. A poté se vydaly na

tfileté turné po americkych muzeich a botanickych zahradach.

llustrace 12: Philip Haas: srovnani s originaly, zajimava je na této ilustraci také
zamena jednoho z obdobi (konkrétné Podzimu) za podobiznu Vertumna

Anamorfo6za se stala modou ve vrcholném manyrismu, jakoby metodicky navazala
na Parmigianinv autoportrét ve vypouklém zrcadle. Zacala tak genialni, vystiedni a téZko
srozumitelnd hra s perspektivou, zastirinim normalni podoby a jejim znetvafenim
v optickych absurdnostech. Tato dila ptekvapovala a budila u svych pozorovatelti izas
stejné jako dila surrealistii 20. stoleti. Anamorf6éza ve své podstat¢ muze ptisobit jako
pfirozeny jev. Lidé se pfece na véci, osoby 1 situace divaji nejprve piimo a pfirozené a az
pak je jakoby pfevracené, zacinaji ,,rozpitvavat™ a hledat néco, co bychom mohli oznacit

jako jejich hlubsi podstatu. Mnozi stoupenci anamorfozy vSak postupovali obracené. Byli
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to hypermanyristé, ktefi chtéli ¢elit novym konstruktivistickym idejim.* S anamorfézou
experimentoval uZ 1 Leonardo Da Vinci, jeho prvnim experimentem s anamorfickou

kresbou je Oko z roku 1485.

llustrace 13: Leonardo da Vinci: Anamorphic Eye

Podobnych perspektivnich studii shledame v Leonardovych kresbach vic. Nejsou to
jist¢ Zadna zndma veledila, ale staly se vyznamnym inspira¢nim zdrojem pravé pro
manyrismus. Pfikladnym anamorfickym dilem doby manyristické je Tajenkovy obraz
Erharda Schona. Ion na prvni pohled plsobi zmatené, nepochopitelné. Vypada jako
obyCejna zmét cCar. Schonliv soucasnik ¢i znalec historie, obdafen zkuSenosti
s anamorfickou kresbou, trpélivosti a bystrym zrakem, vSak po spravném nahledu v dile
pozna podobizny Ctyf tehdejSich nejproslulejSich statnich a cirkevnich hodnostait:

Karla V., Ferdinanda I., Pavla III. a Frantiska I. (viz Ptilohy, obr. ¢. 7)

42 Hamernikova Eva. Manyrismus. vyklad, aplikabilita pojmu. Brno: Masarykova univerzita, 2007. Str. 18.
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2.3 Zakladatelé novodobé iluze

V ptedeslych kapitolach jsme si ptiblizili jak iluze chapeme a jak na n& pohliZime.
A uvedli jsme si n¢kolik vyznamnych piedchtidct a technik, které se v prubehu Casu dale
rozvijely. Na nasledujicich fadcich bude vénovana pozornost konkrétnim umelctim, ktefi
vyvoj a vznik obrazovych iluzi nejvice ovlivnili a stali se pro nasi sou¢asnost — nebojim se

fici — ,,ikonami* iluzivni tvorby.

René Magritte (1898 — 1967)* se zac¢al malbé a kresleni pravideln& vénovat v roce
1910. Roku 1918 byl uveiejnén prvni plakat podle Magritteova projektu, reklama na pot-
au-feu Derbaix. Magritte také navrhoval reklamni plakéty, n€jaky Cas byl zaméstnan jako
navrhaf v tovarné na tapety. Jeho dilo zaujalo francouzské surrealisty a René Magritte
snimi brzy zagina spolupracovat. Piatelil se s André Bretonem, Paulem Eluardem,
Salvadorem Dalim aj. Magrittovy obrazy se Casto zakladaji na rozporu mezi predmétem
a jeho zobrazenim. Pfikladem muze byt jedno z jeho nejslavnéjSich dél — obrdzek dymky,
pod kterym je napis: ,,7Toto neni dymka‘. Mohlo by se zdat, ze népis a obraz si protifeci, ale
neni tomu tak. Malba je pouze obrazem dymky, nejednd se o dymku jako skutecny
predmét. I abstraktni uméni a malba totiz vzbuzuji asociace. Magritova dymka si tak
ponechava vtip ptiznacny pro surrealismus. Pokud by dymka byla dvouzna¢nym obrazem,
tento vtip by ziistal skryt a umélec by jiz nedoséhl kyZeného efektu. Protoze, jak pravil jiz
Gombrich, divak ochotny ke spolupraci reaguje na umélcovy naznaky. A je to pravé tato
véta, jiz se Gombrichovi podafilo shrnout podstatu obrazovych iluzi. A neni to jen
»Magrittova dymka* jez se dotyka tématu obrazovych iluzi. Magritte se dale zabyval také
tim, jak pouZiti nejednoznacnych snimkl zprostfedkovava pfedstavu o vnimani. Toto jeho

pozorovani bylo dovedeno k dokonalosti v sérii obrazti Human condition.

43 Biografické informace pievzaty z <http://www.renemagritte.org>
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llustrace 15: René Magritte: Human condition 1

V této praci byl Magritte odhodlan ukazat nejasnosti, které existuji mezi redlnym
objektem, né¢im dusevnim obrazem tohoto objektu a namalovanou reprezentaci. Tento
Magrittiv pfistup neni ojedin€ly, s fragmenty jeho prace se setkavame také dale

v iluzornich svétech a to naptiklad u Jos de Meye.

A neni iluzorni svét, ktery by nenesl stopy Escherovy prace. Maurits Cornelis
Escher (1898 — 1972)* je povazovan za ,,otce modernich optickych iluzi.“ Mnoho tviircti
iluzi je inspirovdno pravé jeho dily nebo je jimi néjak ovlivnéno, ¢i je napodobuje. Co
umélce vedlo k tomu, Ze pfi svém mistrném zvladnuti femesla u néj pfevazuji tzv. nemozné
struktury? Diky rodinnému zazemi ziskal velmi metodicky pfistup k zivotu a snad i diky
nému se mu podaiilo dostat se na Haarlemskou $kolu architektury a dekorativniho uméni.
Escher se zamé&fil na grafiku, a bylo to pravé zde, kde se Escher setkal se Samuelem

Jesserumem de Mesquitem, ktery byl jeho ucitelem. De Mesquita ucil dychtivého Eschera

44 Biografické informace citovany dle <http://www.mcescher.com>
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vSemu, co veédél o dievoryteckych tiskatskych technikdch, dal mu prostor
k experimentovani a povzbuzoval jej k rozvijeni jeho schopnosti. Skolu ukoné¢il v roce
1922 a vydal se na cestu do Italie, kde kreslil jednu grafiku za druhou, uchvacen italskymi
viskami a skalnatymi bo¢imi. Mnoho z téchto jeho krajinek bylo nakresleno z neobvyklé
perspektivy. Escher v krajinomalbé zdanlivé doséhl hranice svych uméleckych moznosti,
diky svym navstévam Spanélska viak poznal nové obzory a moznosti, kam se miize jeho
umélecka kariéra ubirat. V roce 1936 se nalodil na palubu oceanské nékladni lodi a vydal
se na plavbu podél Spané€lského pobfiezi, na cestu, kterou dostal zdarma vymeénou za to, ze
pro lodni spolec¢nost potidi grafiky lodi a pfistavl po cesté. BEhem plavby si Escher délal
malifské zastavky — jedna takova ho zavedla do maurského paldce Alhambra v Granadé.
A protoze muslimské nabozenstvi, potazmo umeéni, bylo v otdzce zndzoriiovani jesté
mnohem pfisnéjs$i nez kdysi kiestanstvi — zcela zakézalo zobrazovat lidské bytosti. ,, Tak
femeslnici Vychodu, ktefi nesméli zobrazovat lidi, popoustéli uzdu fantazii, pokud slo
0 obrazce a tvary. Vytvorili nejjemnéj$i ornamenty, znamé jako arabesky. Nakonec by snad
bylo mozno fici, ze za jejich jemné vzory a bohatou skalu barev vdé¢ime Mohamedovi,
ktery odvratil umélcovu mysl od predméti redlného svéta ke snovému svétu linii
a barev.“” A je to pravé jejich dokonald geometrick4d kompozice, ktera pozdéji inspirovala
M. C. Eschera k vytvofeni jeho svétoznadmych iluzornich d¢€l. Pravé v palaci Alhambra je
nekolik velkolepych dlazdicovych mozaiek, na nichz je kazda sekce rozdé€lena do slozitych
geometrickych vzorG. Eschera to fascinovalo, stravil hodiny tim, Ze si obkresloval
dlazdice. Kdyz se vratil domi, pokousel se ze vSech sil vytvofit mozaiku stejné¢ tchvatnou
a komplikovanou jako je ta, kterou vidél v Granadé, ale tim jen ztracel ¢as a dopoustél se
neustale omyla a chyb. Escher se svéfil se svymi tézkostmi bratrovi, profesoru geologie na
universit¢ v Leidenu. Ten okamZit¢ poznal, Ze granadskd mozaika matematicky souvisi
s koncepty krystalografie — védy o zékonitostech formy krystalu. A zasobil bratra spoustou
¢lankd o krystalografii a prosté symetrii, studiemi o dvourozmérné symetrii a opakovanych
vzorech. Escher matematice moc nerozumél, ale intuitivné pochopil, co teorie popisuje.
Zacal s podrobnym studiem matematickych vzorct a forem, s aplikaci matematické teorie
na svou tvorbu. Escher se tak pustil do experimentovani s mozaikou a jejimi riznymi
formami, naptiklad mozaika ptdka a ryby se stala podobenstvim o postupné metamorfoze

jednoho zivocicha v druhého. S jeho uspéchy na tomto poli, se zacala vynofovat otazka —

45 Gombrich, E. H. Pribéh uméni. 1. vyd. Praha: Odeon, 1992. Str. 143.
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pro¢ se zastavovat u dvourozmérnych povrchi? Escher se pokusil o prostorové mozaiky,

vytvofil naptiklad mozaiku plovouci ryby, obto¢ené kolem dievéné koule.

llustrace 16: M. C. Escher:
mozaikova skulptura plovouci ryby

Pak zacal zobrazovat trojrozmérné mozaiky na plochém povrchu vytvarenim
slozitych grafii. Bez ohledu na jeho osobni pocit nejistoty na poli matematiky vytvofil
Escher vlastni kategorizacni systém, ktery pokryva vSechny mozné kombinace tvaru, barvy
a symetrické vlastnosti. A tak nevédomky studoval oblast krystalografie z roviny
matematickych rovnic a zdkonitosti mnohem dfive, nez se o to kdy pokusil jakykoli
matematik. Escher sdim prohlasil: ,,Kdysi jsem p7i svéem zkoumani narazil na tuto oblast
(pravidelné rozdéleni roviny)... nicméné jsem tapal... az jsem dosSel k otevienym branam
matematiky... Nekdy se domnivam, Ze jsem jiz zmapoval celou oblast (Skalu)... a pak se
nahle objevi nové vyzvy, diky nimz zaZivam nova potéseni. “** Dal§im vyraznym pielomem
v tvorbé byl pro Eschera pfichod druhé svétové valky, ktery pierusil jeho matematicko-
umélecké experimenty. Escherova zidovského ucditele z vysoké skoly Samuela de Mesquitu
zajali a popravili. Escher sam na tuto skutecnost reagoval uzavienim se do sebe. Misto aby
zachycoval realny svét, vytvafel si jiny, imaginarni. Jeho pfedstavivost byla daleko
logictéjsi nez fantazie surrealistl, 1 kdyZz vytvarela stejné podivné dila. Vezméme si tfeba

Relativitu (dokoncena byla v roce 1953, ale vznikla na zaklad¢ Escherovy prace z valky).

46 Citovano dle <http://www.mcescher.com/>.
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Mv.--w v f it I V !
ce 17: M. C. Escher: Relativita

T

Hustra

Postavy v budové chodi po schodistich a po chodbéach nahoru a dold. Nic nevypada
nezvykle, dokud si neuvédomite, ze je to nemozné: kazdy povrch je zaroven podlaha, strop
1 zed’. Na jednom schodisti jsou lidé zaroven nahote i dole. Escher se tak pustil na pole
rezervované pro védce: optické iluze. Tim, Ze pfedkladal protikladna voditka, jeho vytvory
matly mozek — ten se snazil n¢jak vyznat v tom, co vidi, ale nedafilo se mu to. Naptiklad
Vodopad z roku 1961 piredstavuje dokonale nakreslenou, ale fyzicky nemoznou scénu, na
které¢ se vodopad sdm zasobuje vodou. Zda se nam, ze jednotlivd ramena toku opticky
sestupuji — jeden roh je jasné¢ umistény nad druhym. Ale kdyZ ignorujete rohy, dostanete
rovny kanal, kterym prosté nemtlize proudit voda. Zaroven si v§imame toho, ze jednotlivé

¢asti ramene feky jsou vlastné tvofeny na sebe navazujicimi Penroseho trojuhelniky.
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llustrace 18: M. C. Escher: Vodopad

Escher ve své praci plynule ptechazel riznymi tématy od ranych portrétl, ptes
krajinky az ke geometrickym zndzornénim — od mozaiky a dvou dimezionéalniho rozdéleni
planu k trojrozmérnym objektiim a vyjadfeni ¢i reprezentaci nekonecna. Snazil se vlastné
o dokonalé vyplnéni plochy. Pracuje také s pojmem podobnosti pii aplikaci stejného
motivu klesajici velikosti na sérii uspofadanych soustiednych kruznic. Tento princip
Escher vylepsil na zakladé geometrickych teorii Donalda Coxetera.”” Mnoho dé&l bylo
vytvofeno s neobvyklym pouzitim perspektivy, neobvyklého pohledu, ¢imz se Escherovi
podarilo vytvofit zdhadné/tajemné prostorové efekty. Byl odbornikem v tadé rtznych
tiskatrskych technik, jako jsou dievoryt, litografie ¢i mezzotinta. Vice nez 150 grafickych
dél a to pouze v barvé svédéi o vynalézavosti a zdjmu o slouceni geometrie,
matematickych principli a uméni. Prvnimi, kdo umélce objevil, byli matematici. Jeho
vystava v roce 1954 v Amsterodamu se konala zaroven s matematickym kongresem. A byli
to prave ucastnici kongresu, kteii pochopili, o co se Escher snazi — a jeho prace tak naSla

uznani. Véhlasu tak dosahl az v poslednich letech svého Zivota. Po roce 1958 se konala

47 Donald Coxeter je absolventem Cambridge a vétSinu svého Zivota stravil v Kanadé. Zabyva se ptevazné
geometrii. Jeho doménou jsou teorie polytopi, non-euklidovska geometrie, kombinatorika a teorie skupin.
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prvni vyznamna vystava jeho dél, vystupoval také v ¢asopise Time. Védci jej zacali zvat na
prednasky na vysokych Skolach a univerzitach, ke konci padesatych let si uz kvuli
mnozstvi prednasek sotva nasel ¢as na vytvareni novych navrhii. Posledni prednaskové
turné absolvoval v roce 1964 po Spojenych statech americkych. V roce 1970 se nast¢hoval
do domova pro penzionované umélce Rosa Spier Huis® v holandském Larenu, kde mél

svij vlastni ateliér, a ve véku 73 let zde také zemftel.

I v dnes$ni dobé se nazory na M. C. Eschera a jeho dilo rizni, dokonce i dnes
pravdépodobnéji spatfite jeho obraz na sténé¢ kabinetu profesora fyziky nez v umélecké
galerii. Mizeme-li vétit publikaci Tajné Zivoty slavnych umeélcit od Elizabeth Lunday, pak
k datu vydani* 15. 10. 2008, The Museum of Modern Art v New Yorku nevlastnilo 7z4dné
z Escherovych d¢€l (v soucasnosti na internetu uvadi vlastnictvi tti — Three Spheres z 1945,
Other World z 1947 a Relativity z 1953). Mezi Escherovymi obdivovateli v§ak nejsou jen
védci, odkazy na umélce ¢i jeho dilo se objevuji i v poc¢itacovych hrach, komiksech nebo
japonskych kreslenych seridlech manga. Escherovy obrazy spiSe nez v galeriich zakotenily
v pop kultufe — najdeme je naptiklad v seridlu Simpsonovi, ve filmu Tomb Raider a mnoha

dalsich®.

llustrace 19: pouZiti Escherova motivu nekonecného schodisté v serialu Simpsonovi

48 Domov Rosy Spierové je vlastné domov dichodcii, zalozeny roku 1963. Jeho zakladatelkou je harfenistka
Rosa Spier, jejiz ideou bylo vytvofit komunitu, kde by umeélci mohli stravit své posledni roky zivota
a zaroven i nadale prispivat umélecky.

49 Mysleno vydani anglické verze 15.10.2008. V ¢eském piekladu vyslo az roku 2010.

50 Podrobngjsi vycet je soucasti sekce Prilohy — textové prilohy, ¢ast A.
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Nekteré z Escherovych teorii a ptistupt k praci dosly dokonce uznani ve véde, jeho
teorii tfidéni kombinaci tvaru, barvy a symetrie si osvojila krystalografie, ze které Escher
sam zpocatku vychazel. Perlickou z Escherova Zivota je fakt, ze i Mick Jagger ze skupiny
Rolling Stones byl obdivovatelem jeho dila a tak umélci napsal dopis s prosbou o ilustraci
na obal jejich nového alba. Nanestésti v dopise pouzil osloveni ,,Mily Mauritsi...“ Eschera
se tato nevychovanost ziejm¢ velmi dotkla (pfece jen byl jiz panem v letech) a tak ke
spolupraci nikdy nedoslo, i ptes Jaggerovu omluvu a jesté nékolik dalSich proseb, jez mu

umélec zaslal.”

Jak vyplyva z ptedchoziho textu, Escher a jeho dilo je jasnym milnikem pro zrozeni
nového typu svébytného uméni obrazovych iluzi. A to takovych, které jsou samy o sobé
uméleckym dilem a nikoli pouze prostiedkem umélce k dosazeni co nejptesnéjSiho
ztvarnéni reality, umélecké ideje. Na tomto misté si vSak musime klast otazku, bylo to na
svoji dobu pftiliSnou genialitou Escherovy mysli a jeho nadanim nebo se jednalo o zménu
doby a pristupu ke vnimani skutecnosti? Myslim, Ze to byl pravé tento impuls, ktery
odstartoval kariéru mnoha jinych umélct, a uvedl tak iluze do ,,svétla ramp* a také jen
diky tomuto impulsu se mizeme bavit o iluzich a o tom, jak ovliviiuji ostatni obory lidské

tvorby.

51 Lunday, Elizabeth. Tajné zZivoty slavnych umélcii: co vam ucitelé zatajili o maliFskych a socharskych
mistrech. Vyd. 1. [Praha]: Knizni klub, 2010.
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Dle nékterych zdroji™ je za otce obrazovych iluzi, konkrétné nerealnych objektd,
povazovan Svédsky umélec a profesor d€jin uméni Oscar Reutersvird (1915 — 2001). A to

diky tomu, Ze roku 1934 vytvofil prvni nemoZzny trojuhelnik slozeny ze série kostek.

Hnuq:_.;:ghu&.\.ﬂ!-

rmiuﬁn fepmsie v 293a 5‘&;:“—:;-%-“1.%
llustrace 20: Oscar Reutersvird: nemozny trojuhelnik
slozeny z kostek

Trojuhelnik zpocatku vypada jako jednoduchy geometricky tvar, se kterym jsme
vSichni obeznameni. Nicméné, jak se oko snazi sledovat jeho obrysy, trojihelnik se ndhle
stava zavratnym zaZzitkem, jak jeho forma uvadi ve zmatek ¢ast mozku pro intuitivni
poznani fyzikalnich zakonil. Jedna se o velmi znamy trojuhelnik, v roce 1982 byl dokonce
vybran vladou Svédska jako hlavni motiv na postovni znamky. Povazujeme-li znamku za
jisty druh reklamy, pak Reutersvirdiv nemozny trojuhelnik byl druhym signifikantnim
ptfipadem uZiti iluzi v reklamé. Reutersvird studoval uméni u ruského emigranta profesora
Akademie uméni v Petrohradé¢ Michaela Katze. Reutersviard se proslavil jako cloveék
nespoctu zajmu a talentd. Sva dila vytvarel tusi na japonském ryzovém papiru, kreslil od

ruky, bez pravitka nebo jiného mechanického zafizeni. Pro sva dila vyuziva japonskou

52 Jedna se naptiklad o http://im-possible.info/english/art/reutersvard/,
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perspektivu, kde vSechny rovnobézné ¢ary zlstanou rovnobézné a nepotkavaji se v bodech
vizualni konvergence. Nejistou linii, Casto jesté¢ zhorSuje tim, Ze sva dila vytvafi za jizdy
vlakem mezi Stockholmem a Lundem. Pokud bychom se méli pustit do porovnani s M. C.
Escherem, lze pozorovat, Ze Escher stavi kolem nemoZznych/nerealnych objektii celé svéty
(mnohdy 1 obydlené), zatimco Reutersvirdovy navrhy a dila se skladaji z cistych
geometrickych tvart. Reutersvird za svlij Zivot vytvofil vice nez 2500 objektii. V pozdnich
60. letech se jeho dila dostala do n¢kolika publikaci, stejné¢ jako do mnoha mezinarodnich
vystavnich galerii. V poloviné roku 1990, byla Reutersviardova prace viditeln¢ uvedena
v n&kolika vefejnych budovach ve Svédsku, a koneéné se dostala i do Narodniho muzea
Svédska a Muzea moderniho uméni ve Stockholmu.*?

Do spoleé¢nosti iluzionistd, miizeme zapoditat i Rexe Whistlera (1905 — 1944)™.
Whistler je jednim z nejzajimavéjSich umélct mezivaleéného obdobi. Jeho perspektivni
uméni a precizni zvladnuti techniky trompe 1'oeil nas piekvapuje svym realistickym
zpracovanim, az podléhame klamu a opravdu se ndm zda jako bychom byli v letnim
altdnku, a ne v uzaviené¢ mistnosti. Svoji prvni velkou nasténnou malbu namaloval, kdyz
byl jest¢ studentem na Slade School of Art, a byla pro restauraci Tate Gallery. Za sviij
kratky zivot namaloval mnoho dalsich, véetné téch, které mizeme vidét v Port Lympne v
Kentu, Dorneywood v Buckinghamshire a - jeho mistrovské dilo - Plas Newydd na ostrové
Anglesey. A neni to jen mistrn¢ zvladnuta technika trompe 1'oeil, co Whistlera fadi do fad
malifi obrazovych iluzi. Whistler byl také uzndvanym malifem portrét, lidi a jejich
domovt. Jeho iluzivni portréty nebo spiSe karikatury nas stile nechavaji v uzasu nad tim
na co, ¢i na koho, se vlastn¢ divame. VSechny na jednom misté je najdeme na ilustraci
knizni vazby na nasledujicich obréazcich, pro lepsi srovnani jsou jednotlivé portréty ve

stejnych polich.

53 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 261.
54 Ibid. str. 305.
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llustrace 22: Rex Whistler: portrétni ilustrace knizni va%by-Z (stejné
tvare a prece jine)

Navrhl sady (kulisy, kostymy,...) pro operu, divadlo a balet (mezi jeho nejlepsi dila
patii Fidelio v Covent Garden, Victoria Regina na Broadwayi a Rake's Progress v Royal

Ballet), dale ilustrace a knizni obaly na vice nez sto knih, ¢etné reklamy, pohlednice a
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dokonce i toile de juoy™, které je ve vyrobé dodnes. Kromé jeho karikatur patii mezi jedny
z jeho nejpamatnéjSich portrétd ty vénované krasné lady Caroline Paget, Whistlerové
zivotni lasce. Ackoli dilo Rexe Whistlera ma vybornou povést a je dychtivé sbirano,
bohuzel se mnoho z d¢l nachdzi v soukromych rukou, a je tak pomérné malo znamych.
Autofi Hugh a Mirabel Cecil, se snazili vystopovat vSechny jeho néasténné malby, stejné
jako jeho pozdéjsi dramatické portréty a stejné tak dila, kterd namaloval, kdyz byl v
armadé. O uspésnosti jejich poCinani se miizeme presveédCit v knize In Search of Rex
Whistler: His Life and His Work.”

A nesmime opomenout ani umélce velkého jména, jimz je Salvodor Dali (1904 —
1989), ten se proslavil predev§im diky svym bizarnim snovym obraziim. Ale 1 on byl
fascinovan optickymi triky a skrytymi obrazy, a v tomto duchu vytvoril sérii péti
anamorfickych obrazli. V nich pozvedl techniku na novou uroven. Misto toho, aby pouze
narusil strukturu obrazu, Dali vytvofil obrazy dva — z nichz oba interpretujeme rozdiln¢,
jeden vidime na papife a druhy skryty pouze v odrazu v zrcadle, dokonce dle svého obrazu

Mae West vytvortil anamorfickou kompozici.

llustrace 23: Z daného mista vidite instalaci jako obraz Mae Westové...

55 Toile de juoy je francouzské oznaceni pro indické platno bézné vyrabéné ve Francii. Pavodné se
pouzivalo k dekorovani mistnosti ¢i ndbytku.

56 Cecil, H., Cecil, M., & Whistler, R. (2012). In search of Rex Whistler: His life & his work. London:
Frances Lincoln Ltd. Publishers.
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llustrace 24:...z jineho uhlu se jedna o pokoj se sofa ve
tvaru rtii a dvojuroviiovym krbem, na sténé obraz jezera

Daliho pfistup k anamorfickym obraziim ptevzal madarsky malif Istvdn Orosz
(1951 —)”. V roce 1975, se zacal zabyvat divadlem, pisobil jako scénograf (nékdy i jako
herec) a zabyval se také tvorbou animovaného filmu. Pozdé&ji se do stfedu jeho zdjmu
dostal Poster Art. Orosz tak zacal navrhovat divadelni, filmové a vystavni plakaty. A pod
vlivem vychodoevropskych demokratickych zmén vytvoril také plakaty s politickou
tématikou. Orosz radd pouziva vizualni paradox a iluzionisticky pfistup a zakomponovava
je do tradi¢nich tiskovych technik, jako je dievofez a lept. Také se snazi obnovit techniku
anamorfickych obrazi a dat tak, stejn¢ jako Dali, vyznam obéma obraziim, jak tomu

nakreslenému, tak zrcadlovému.

57 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 227
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llustrace 25: anamorficky obraz dvojiho vyznamu, krajina v horizontdlnim planu
na papire, portrét Julese Vernea v cylindrickém zrcadle

Orosz je pravidelnym ucastnikem velkych mezinarodnich bienale plakati a
grafického uméni (Brno, VarSava, Toyama, Fort Collins, Lahti) a jeho dila byla vystavena
na mnoha individudlnich i skupinovych vystavach v Mad’arsku i v zahrani¢i. A je to prave
Orosz, jemuz se podafilo zpopularizovat obrazové iluze diky svym plakatim a cetnym

vystavam, nektera z jeho dél byvaji také Casto srovnavana a zaménovana s Escherovymi.

llustrace 26. Istvan Orosz: navrh plakatu s pouzitim iluze
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2.4 lluzionisté 20. a 21. stoleti

S nastupem fotografie se prehodnotil i vztah k uméni — umeéni jiz nemé zobrazovat
realné — a tak ve 20. stoleti pozorujeme vzestup umeéni s pouzitim obrazovych iluzi. Kromé
Eschera, ktery tuto vlnu zapocal, a vySe zminénych umélcti (Dali, Reutersvird, Orosz)
bychom neméli opomenout ani umélce, jako jsou Jos de Mey — tvlirce paradoxnich svéti,
nebo zmény perspektivy v podani Sandra del Prete, mozaikové portréty Kena Knowltona
nebo uméni ambigramu Scotta Kima a mnoho dal$ich. Na nasledujicich strankach vénujme
tedy pozornost rozvijejicim se obrazovym iluzim a umélcim, ktefi se o tento rozvoj
zaslouZili, diky ¢emuZ mohla vzniknout i tato prace.

Jos de Mey (1928 —2007)® se od roku 1968 se soustiedil na malovani. Jeho dilo se
vyznaCuje preciznim realistickym zobrazenim nemoznych konstrukci. Jeho prace je
zaloZzena na nékolika Escherovych nédmétech, a prezentuje se ve stylu, ktery kombinuje

surrealistické elementy Magrittovy prace s dotekem Brueghela a mnoha dalSich maliit.

-

llustrace 27: Jos de Mey: Melancholické
Breugelovy dudy zni na snéhu ve viamské
zimé (Weemoedige Breugel Doedelzak
Klanken in ijle Vlaamse sneeuw winterlucht)

58 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 67
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Na predeslé ilustraci mizeme jasn€ vidét Bruegheltiv vliv, kopii fragmentu jeho
dila v kombinaci s iluzornim svétem, a nejinak je tomu i na dalSich de Meyovych
obrazech. Pro srovnani uvadi tato prace v dalsi ilustraci Bruegheliiv origindl obrazu
Rolnické tance (The Peasant Dance). Pro lepsi ilustraci extrahujeme pozadi a nechdme jen

figury, které se objevuji v de Meyovych obrazech.

TN TR ]
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llustrace 28: Brueghel extrahované figury pouzité v de Meyovych
iluzornich sveétech

Na mnoha jeho dilech mizeme také najit motiv sovy, paradoxni vlamsky symbol,
ktery zaroven reprezentuje védéni, teoretické znalosti a Istivé blaznovstvi (viz Ptilohy €. 19
— 22). Jos de Mey publikoval také ¢lanek ,,Uméni po Escherovi®* v némz mluvi o své
praci a zodpovida Casté dotazy tykajici se svého dila.

»VSechno, co vidime, miize byt vidéno jinym zpiisobem. Proto, ptam se sam sebe,
neni vse, co vidime viastné iluzi?*“* Tento vyrok, tato myslenka Sandra del Prete je hybnou
silou pro jeho uméleckou ¢innost. Jedna se o jakysi nahled do lidské psychiky, zptisob jak
lidé naziraji na véci kolem sebe, na uméni, vytvari jakysi dusevni vychozi bod, ktery
pozorovateli usnadnuje vnimani a pomaha také umélci jako pevny bod, od néjz se mize ve
své praci odrazit. Sandro del Prete (1937 — )* v dilech Michelangela, Rembrandta

a Rubense studoval techniky svétla a stinu, formu designu a barev, stejné jako konstrukéni

59 Dostupny z URL <http://im-possible.info/english/art/mey/after escher.html>

60 Citovano dle <http://www.sandrodelprete.com>

61 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 47.
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prvky. Kromé technické¢ dovednosti starych mistrii se Sandro Del Prete ponofil do
symbolismu a moznosti zobrazovat vnitini spojeni mezi umélcem a jeho praci. Del Prete
experimentoval s kreslenim a malovanim, pracoval pfevazné se sakralnimi motivy. Pii
vyvoji svého uméleckého stylu, Sandro del Prete razil termin "llusorismus", coz znamené
proces reprezentace optickych klamul pfi kresleni obrazl. Takové optické iluze jsou ve
skute¢nosti iluze v nejiir§im slova smyslu. Uginek ,,Ilusorismu® je zaloZen na zam&rném
mateni divaka — jako je tomu u iluzionistl (kouzelnikl). Nicméné¢, tento zptisob malby je
zalozen na zcela odliSném principu. A to umyslné prezentaci ,,chybné“ perspektivy za
vyuziti her svétla a stinu, jejiz vyklad je pak otevien riznym vysvétlenim a dila tak mohou
byt vyuzita k vytvoreni takovych ,,Ilusorismti“. Sandro Del-Prete usiluje o vytvoreni dila s
maximalnim diirazem na detail a realismus. Pfi uskute¢iiovani svého cile se mu povedlo
vytvofit dila, v nichZ se hranice mezi realitou a predstavivosti rozmazavaji a ztraci tak
definitivni obrysy. Del Prete uvadi, ze jeho z4jem o riizné perspektivy zacal jednoduse
pozorovanim chameleona. Del Prete se ve svych obrazech snazil popsat objekty, které
mohou byt vidény ze dvou uhlli pohledu soucasné. Z toho vznikl novy rozmér, ve kterém
jiz nebylo mozné pouziti normalnich podminek, jako pfedni, zadni, horni, dolni, pravy
alevy. Doslo k setfeni veskerych rozdild, takze piedni strana byla zaroven zadni, atp.
Vsechny jednotlivé ¢asti vSak byly fddné vypracovany, pouze bliz8i zkoumani zamétené na
detaily objevilo nemozné. Del Prete experimentoval také s jinymi druhy iluzi nez jen
s perspektivou, ty jsou shrnuty v jeho knihach. V roce 1981 Sandro Del Prete vydal prvni
knihu o "llusorismu." Velky uspéch, ktery tato kniha ziskala ho povzbudil, a ve stejném
roce, oteviel vlastni galerii optickych klami a iluzi v Bernu.

V generaci umélct 20. stoleti, ktefi se zabyvaji tvorbou obrazovych iluzi, mizeme
zminit i Rogera Sheparda (1929 —)®. 1 kdyz, abychom vie uvedli na pravou miru, musime
zminit, ze Shepard je spiSe kognitivni védec a autor univerzalniho zakona

r63
1

zevSeobecniovani™” (1987). Je také povazovan za otce vyzkumu prostorovych vztahti. Roger

Shepard ziskal titul Ph.D. z psychologie na Yale, kde pokraCoval v testovani vlivu

62 Biografické udaje prevzaty z <http://im-possible.info/english/art/classic/shepard.htmI>

63 Univerzalni zakon generalizace je teorie poznani pivodné predpokladand Rogerem Shepardem. Dle
tohoto zakona, pravdépodobnost, Ze odpovéd’ jednoho podnétu bude zobecnéna pro dalsi je funkci
vzdalenosti mezi dvéma podnéty. "Generalizace" se v tomto piipadé vyhodnocuje pomoci vzniku chyby,
kde pouziti "vzdalenosti" zavisi na predpokladu, ze podnéty budou porovnany v jakémsi psychologickém
prostoru. Pomoci experimentalniho diikazu ziskaného diky lidskym ale i zvifecim objektim, Shepard
hypotéza konkrétnéji ukazuje, ze pravdépodobnost generalizace klesa exponencidlné s méfenou
vzdalenosti jednoho ze dvou jednotlivych ukazateld. Jeho analyza pokracuje argumentem pro
univerzalnost tohoto pravidla pro vSechny Zivé organismy v disledku evolucni internalizace.
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vizudlnich klamii na lidi. Tim, ze si poznamenaval a analyzoval jejich reakce, objevil
udivujici realitu duSevnich procesi. Naptiklad, dokdzal, Zze kdyz lidé porovnavaji dva
objekty natoCené do rtiznych uhlli, tak si v duchu objekty pfeorientuji. Ohromujici
skutecnosti je, ze kazdy provedl pfiblizné obrat o 60° za sekundu. V roce 1950 zacal
objevovat univerzalni zédkony, podle nichz lidé a zvifata nachazi podobnosti mezi
smyslovymi podnéty, jako jsou barvy, zvuky a pachy. Podilel se také na zpracovani dat
metodou pro méteni rozdilu mezi t€mito stimuly. V roce 1995, Shepard dostal National
Medal of Science za svlij pfinos v oblasti kognitivni védy. Od roku 1958, putsobil
v Bellovych telefonickych laboratofich, kde byl ¢lenem technického tymu, poté byl
jmenovan feditelem odd¢leni. Publikoval vice nez 30 védeckych a odbornych c¢lankt
zamétenych na lidské vnimani, pamét’ a zpracovani udajii metodou pro zjisténi podobnosti
ve velkych sadach dat. Z jeho dilny pochdzi slavna ,sloni iluze®, ktera je v soucasnosti
v upravené podobé¢, ,,zneuzivana“ reklamnimi strankami, a rGznymi IQ testy. Tato iluze
nejzndméjsi praveé jako ,sloni iluze* je oficidlné zndma pod nazvem ,,L’egs-istential
Quandary*, a Shepardem byla také pojmenovana jako Figure-Ground Impossibility (volné
pteloZzeno jako ,,NemozZny spodek®) a poprvé zvefejnéna roku 1990 v jeho knize Mind
Sights. Original Visual Illusions, Ambiguities, and Other Anomalies With a Commentary
on the Play of Mind in Perception and Art"™

llustrace 29: Roger Shepard: originalni "sloni iluze"

64 Shepard, R. N. (1990). Mind sights: Original visual illusions, ambiguities, and other anomalies. With a
commentary on the play of mind in perception and art. New York: WH Freeman & Co.
Tato publikace nebyla zvetejnéna do Cestiny, proto je i v textu prace zachovan jeji anglicky nazev.
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Tato iluze je koncipovana na zdani n&jaké figury, kterd mize existovat v bézném
sveété. Pri bliz§im zkoumani se nam vSak vyjevi jeji prava podstata a my objevime
nesrovnalosti v naSem vizualnim vnimani. Dokazuje tim silu nemoznych objektt a jejich
vliv na nase vnimani. V této originalni verzi si v§imneme pouze 4 nohou® a je pro nés tak
jednoduché rozklicovat to, jak byla iluze vytvofena — posunem nohou z jejich mista do
mezery. A potiebujeme-li podrobnéjs$i navod k rozlusténi této iluze, mizeme jej nalézt na

internetové strance http://cogpsy.info/perception/the-elephant-illusion-shepard/.

Dalsi v fadé, ktefi se zaslouZili o rozvoj obrazovych iluzi a jejich zpopularizovani
jsou A. Michael Noll, Kenneth C. Knowlton a Leon Harmon, nebo by bylo ptesnéjsi fici
Bellovy laboratote, v nichZ vSichni zminéni pracuji. Diky chyb& v programovani, ktera
zpusobila graficky zmatek na plotteru a jiz nékdo v legraci nazval poc¢itaCovym uménim, se
Noll rozhodl naprogramovat pocitac¢ k zdmérnému vytvaieni uméni. Inspiraci Cerpal ze
svych ptedchozich znalosti kresby a z4jmu o abstraktni malbu. Vysledky popsal v interni
zpravé ze srpna 1962. Nollovy rané vytvory kombinovaly matematické rovnice
s pseudonahodnosti. Dnes by jeho prace byla pojmenovana jako naprogramované
pocitacové umeéni nebo algoritmické umeéni. Mnozstvi dél, kterd bychom mohli
v soucasnosti nazvat pocitatovym uménim, je vytvaieno pfimou interakci tedy kreslenim
¢1 malovanim pfimo na monitoru pocitae za pouziti programill k tomu urcenych. Prvnimi
z Nollovych d¢€l byly Gaussian — Quadratic and Vertical Horizontal Number Three.
Ovlivnén Op-artem, hlavné pak dily Bridget Riley, vytvofil poc¢itatovou verzi jejiho dila
Fall, nazvanou Ninety Parallel Sinusoids. Noll véfil, ze by umélec mohl mit v pocitaci
nového kreativniho partnera. Pro naprogramovani svych dél a animaci pouzival
FORTRAN®. Kenneth Knowlton a Leon Harmon, oba rovnéz vyzkumnici v Bellovych
laboratotich, pracovali na zdokonaleni vypocetni techniky v poloving 60. let. Diky tomuto
zdokonaleni mél byt digitalizovany obraz pievedeny na hodnoty kone¢né fady stupni sedi
a poté by byl ke kazdému stupni pfifazen maly pixelovy obrazek (obvykle se jednalo
o obrazky tranzistora a dalSich prvkl elektronickych obvodil). Konecny vysledek byl
vykreslen na mikrofilmu. Velky pocet takovychto mikrosnimkl vytvoii velkoformatovy

obraz. Jeden z mnoha takto vytvofenych obrazli dostal nazev Gargoyle. Harmon tuto

65 Pro ilustraci uvadim v sekci pfilohy (pfiloha ¢. 42), novodobou mutaci této iluze, mizeme si zde
v§imnout dokonce péti nohou.

66 Fortran (zkratka slov FORmula a TRANSslator) je v informatice imperativni programovaci jazyk, ktery
v 50. letech 20. stoleti navrhla firma IBM pro védecké vypocty a numerické aplikace. Z pocatku byl
oznacovan jako FORTRAN (verzalami), ale od verze Fortran 90 se pteslo na oznaceni Fortran.
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techniku navrhnul a Knowlton ji naprogramoval k dokonalosti. Harmon jiz diive diky této
technice vytvofil pixelovy obraz Abrahama Lincolna, zndmy z pétidolarové bankovky, a to
pouze pomoci jednoduchych odstinti Sedi 1 diky tomu se tento Harmontiv vytvor miize jevit
pon¢kud hrubym. A stejnou techniku pouzili pro digitalizaci a rozpixelovani
pravdépodobné prvniho pocitacového aktu z roku 1966. Knowlton s Harmonem
naskenovali fotografii pomoci specialni kamery, ta prevedla analogové napéti do bindrnich
Cisel, ktera byla uloZena na magnetickém pasku. DalSi program slouzi na pfifazeni
typografickych symboli témto cislim podle polotoni hustot. Nakonec byl vytiStén,
podafilo se jim jej zvétsit az na rozmér 5 x 12 stop (coz je v prepoctu piiblizné 1,5 x 3,5
metru). Obraz si ziskal obrovskou publicitu diky zvefejnéni v The New York Times
a vystaveni v Muzeu moderniho uméni v New Yorku (MoMA) v roce 1968 v ramci

vystavy The Machine as Seen at the End of the Mechanical Age.
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llustrace 30: K. Knowlton, L. Harmon: “Studies in Perception #1" (1966)

Ken Knowlton vstoupil do Bellovych Laboratofi v roce 1962 jako c¢len
vyzkumného oddé€leni vypocetni techniky. V roce 1963 napsal programovaci jazyk
BEFLIX? pro bitmapové poéitatem vyrobené filmy, pozdéji Explor a dal3i experimentalni
jazyky pro statické snimky a filmy pro védecké a umélecké ucely. Vymyslel také nekolik
softwarovych a hardwarovych technologii slouzicich k interakci ¢lovék-stroj. Knowlton
pracoval a stale pokracuje ve spolupraci s umélci, védci a hudebniky. Jeho umélecka

kariéra ma velmi Siroky rozptyl od filmi k statickym objektim, od vysSiho k niz§imu

cwwr

67 BEFLIX je nazev prvniho odborného jazyka pocitacové animace. Nazev je odvozen z kombinace Bell
Flicks.
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pocitac, do jisté miry také oprosténi se od svého byvalého ja ke Kenu Knowltonovi. Jeho
soucasna dila jsou mozaiky, vytvafené nejen z musli (at’ jiz volné umisténych, nebo
nahrazujicich jednotlivé pixely). Mezi jeho dily najdeme obrazy vytvofené z domina,
hracich kostek, keramickych stfepi, karet, abecedni portréty, a rizné jiné metody kolazi.
Knowlton pracuje v NetWavelnc.com, kde se podili na vyvoji techniky pro snadné

a bezpeéné prohlizeni internetu pro déti a pro dospélé, a na e-commerce.®

Shigeo Fukuda (1932 — 2009)® byl sochai a grafik plakatd, ktery se zabyval
tvorbou optickych iluzi. Jeho umélecka dila se obvykle vyznacuji jako podvod. Dokonce
1 The New York Times poukézaly, jak Fukudovy plakaty extrahuji slozité koncepty do
podmanivych jednoduchych logotypt. Jeho praci mizeme obdivovat zvlasté v komercni
tvorbé — vytvofil oficialni plakat pro svétovou vystavu v Osace v roce 1970. Jednim z jeho
nejznaméjSich d¢l je pak plakat Vitézstvi z roku 1945 zobrazujici projektil mitici ptimo do
oteviené hlavné déla — ma jit o vizualni kousavé satiricky komentar k nesmyslnosti valky.
Fukudova prace s tématem optickych iluzi se ndm vSak nejlépe vyjevi, zaméiime-li se
spise na jeho sochai'ské uméni”. Fukuda vytvofil skulpturu podle jedné z nejznaméjsich
iluzi — Mizejici pilit (1985) z jednoho hlu vidite, jak se tfi hlavice pilifh ztraci a méni ve
dva pravouhlé sloupy u paty casti parthenonu. Podivate-li se z odlisného uhlu, celd tato

iluze mizi.

68 Citovano dle <http://www.kenknowlton.com>

69 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 95.

70 Citovano dle <http://www.illusionsworks.com/mod/fukuda.htm>
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Hlustrace 31: Shigeo Fukuda: Disappearing Pillar
(sculpture in wood, 1985)

Se stejnym namétem experimentoval i Walter Wick pro svoji knihu Optical trick’s,
stejn¢ jako Fukuda byl fascinovan vytvofenim takovéto nemozné struktury. Na rozdil od
Fukudy, vSak postupoval opét pies iluzi a to zrcadleni. Odpovéd’ jak iluze docilil nam daji

nasledujici ilustrace.
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llustrace 32: Walter Wick pripravuje prostiedi pro vznik iluze

Mlustrace 33: Walter Wick, finalni iluze s casti dekorace

Dalsim Fukudovym tuspéchem bylo vytvoreni soch podle litografii M. C. Eschera
Belvedere a Waterfall. Tyto jeho tfi dimenziondlni objekty, jsou unikatni fyzickou
konstrukci Escherovyvh dél. Model Escherova Vodopadu dokonce funguje s tekouci

vodou.
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[
llustrace 34: Shigeo Fukuda: Three
Dimensional Belvedere (1982)

llustrace 35: Shigeo Fukuda: Three
Dimensional model of Escher's Waterfall
(sculpture in wood, 1985)

Mezi jednu z nejzajimavéjSich iluzi z Fukudovy dilny patii Underground piano
z roku 1984. Dilo vypada, jako kdyby né€kdo vzal kladivo a piano jim rozmlatil, az nezbylo

nic neZ hromada trosek. V zrcadlovém odrazu z jednoho jediného specidlniho thlu se ndm
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vSak tato hromada jevi jako skute¢né piano nijak nezdeformované.

ik 0 VisvalFunHouse.com

Ili;slt;ae 36: Shigeo Fukuda: Underground piano (1984)

Dila zde uvedena jsou jen stiipky z Fukudova dila. Tento nadany umélec se zabyval
mnozstvim obori a tak kromé jeho plakatd, obdivujeme nemozné objekty, které se v jeho
podani staly moznymi; jeho famdzni stinové sochy, kdy pouze vhodnym nasvicenim
vznikne z hromady Srotu nebo tfeba ptiborti motocykl, ¢i tieba par sedici na lavicee; a dale
také jeho sochy ménici podobu podle thlu pohledu jako je Encore (pianista — houslista).

A nejen diky Fukudovi Zasneme nad sochami nemozZnych objekt. Dal§im z fady
umélcii o kterych stoji za to mluvit/psat je Guido Moretti’'. Roku 1967 zac¢al navstévovat
Fakultu inzenyrstvi na université v Padue, a pravé zde vytvoftil své prvni sochy z plasteliny.
Kdyz se roku 1973 usadil v Brescii zacal se blize zajimat o uméleckou skupinu Loggetta,
spolupracovat s ni, a zaroven zacal navstévovat riazné kurzy kresleni a keramiky. KdyzZ se
skupina rozpadla Guido, spolu s Mariem Rainerim, Mariem Rivettim, Giuseppem Giorim,
Mariou Graziou Filetto a Giulianou Montanari a dal§imi umélci zalozili skupinu Moretto,
ktera provozovala galerii stejného jména. K jeho prvnimu pokusu vzdalit se od
figurativniho uméni doslo béhem tohoto obdobi s jeho sochami vajec, které analyzovaly
vztah mezi pozitivnim a negativnim. MiiZeme prohlésit, ze v 80. letech jeho kreativita
nezna mezi a umélec preskakuje mezi rGznymi tématy, od stratifikace (vrstveni) se

pfesunul k rotaci objektl, ta byla nasledovana studiem pravouhlého kiizeni/ktizovatek.

71 Citovano dle <http://www.guidomoretti.it/en/index.htm>
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Jeho mottem je, Ze ,,Socharstvi znamena radost, hru.“ Vytvoril sadu soch s tématem
pravouhlého kiizeni vytvarovanych do tvart optickych iluzi, ¢i nemoznych predméti.
Fotografie té€chto neuvétitelnych dél byly zvefejnény v mnoha italskych Casopisech a jeho
sochy jsou soucasti sbirek mnoha muzei. Od roku 1996 pracuje pro Milanskou galerii Anne
Cannali Arte Sukutra.

Konstrukei optickych iluzi, nebo také — jak sdm umélec formu své prace nazval —
optickym konstruktivismem se zajima i belgicky umélec Mathieu Hamaekers (1954 — )"
Ten byl jiz v sedmnécti letech hluboce zainteresovan a seznamen s praci M. C. Eschera,
pfevaznou Cast jeho z4jmu tvofilo uziti nemozného (Penroseho) trojuhelniku. Na zakladé
tohoto zdjmu se rozhodl vénovat umélecké kariéfe a zaCal navsStévovat Akademii
vizualniho uméni a designu v Gentu. V dobé svého studia na akademii vytvofil
transparentni sklenéné struktury kombinované se zrcadly jako experiment v perspektive.
Pozdé&ji se jeho zajem se upnul ke konceptudlnimu uméni a minimalismu (minimal art) —
zacal vyvijet novou formu své prace — opticky konstruktivismus. Zac¢al zkoumat moznost
redlného sestrojeni celistvych nemoznych objektl v trojdimenzionalnim svété. Snazil se,
aby jeho objekty mély nejen vizudlné piesny tvar, ale byly také esteticky piijatelné.
V dalsich n¢kolika letech vytvarel matematicky systém projektivni geometrie, aby
zdokonalil tvar téchto typl struktur v tfeti dimenzi. UZival linie, kiivky a formu, aby
dosahl minimalistické reprezentace ideje/myslenky a dostal se tak skrz formu — a to nejen
v jeji struktufe, ale i v pouziti materialu. Nepouzival zddné vzory, krom¢ barev. Jak sam
umeélec prohlasil: ,,Diky pouziti této noveé teorie geometrie mohu najit nové struktury, které
byly drive nemyslitelné. Moje skulptury reprezentuji formu v jeji nejcistsi podobé a mohou
byt zakladem pro lepsi a krdasnéjsi formu svéta.“” Hamaekersova prvni nerealnd struktura
byla inspirovana nemoznou krychli z Escherova obrazu Belvedere. Vytvotil ji z obarveného
papiru, ktery ze specifického thlu pohledu vytvéii zdani, ze nemozné krychle mé piimé

hrany. Ale z jinych thll se vyjevi jeji pravy tvar (prava podstata).

72 Citovano dle <http://thealiencode.info/04eng/04eng02.htm>
73 Ibid.
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Hustrace 37: Mathieu amaekérs: umélec Id?zz neredlnou
krychli, situovan do pozice postavy z Escherova tisku
Belvedere z roku 1985

Hamaekersovy skulptury jsou vystavovany po celém svété. V Belgii pred jeho
ateliérem v Ophovenu je jedno z jeho dé€l nazvané Unity — tiimetrovy nerealny trojihelnik,

ktery umélec zkonstruoval v roce 1995.

llustrace 38: Mathieu Hamaekers: Unity
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Diky umélci jako je Mathieu Hamaekers jsme se na svét a objekty v ném zacali
divat z riznych perspektiv, a i v odlisné perspektivé hledame néco krasného. A stejné
ziejmé postupoval i Scott Kim (1955 — )™, ktery je jednim z nejznamé&j$ich mistrii v tvorbé
ambigramill. Roku 1981 publikoval knihu Inversions, pojednavajici o slovech, ktera lze ¢ist
vice nez jednim zptisobem. Od roku 1990 zacal pracovat jako nezavisly navrhar vizualnich
hadanek a webovych her, pocitatovych her, ¢asopist a hrac¢ek. Jeho hadanky jsou ve stylu
M. C. Eschera — vizualn€ stimulujici, podnétné, lakaji Sirokou vetejnost a jsou také velmi
originalni. Isaac Asimov nazval Kima ,,Escherem abecedy (Escherem v préci s abecedou).*
Kim sam se s timto tvrzenim pozdé¢ji ztotoznil, ve vyroku: ,,Moje prdace je jako Escherova
v mnoha ohledech, kromé toho, zZe ja pracuji s pismem misto prirodnich forem. I ja jsem
zpracoval formalni problémy, a poté ponechal proces FeSeni vizudlnich problémii, aby mne
vedl do neprobdadanych vod vizudlniho umeéni. Jako umélec zabyvajici se tiskem, Escher
pracoval s témi nejzakladnejsimi prvky cerné a bilé, liniemi a formami, svou prdci pak
produkoval v nékolika vydanich pro Siroké publikum. Pracuji s ostrymi cernymi a bilymi
druhy pisma (forms of type), vytvarim dila pro tisk, video a software. Stejné jako
Escherova i moje prace se casto staci do oblasti grafického designu, casto se také zabyvam
vyrobou titulkii a ilustract.*” A&koli mnoho slov je ambigramy samo o sobé, jsou verbalng
symetrické (Ctou se stejné zleva i zprava - ,mom, wow"), verbaln¢ asymetrické
ambigramy, dovoluji svému tviirci zahrnout do jejich designu dvoji vyznam. A je zndmo
také mnoho slov, kterd maji reflexivni symetrii — tento termin odkazuje k takovym sloviim,

ktera se daji ¢ist normalné i v odrazu zrcadla.

Ilustrace 39: Scott Kim: Teach/Learn
(teach zobrazené v zrcadle precteme jako learn)

74 Citovano dle <http://www.scottkim.com>
75 Seckel, Al. Masters of deception: Escher, Dali & the artists of optical illusion. New York: Sterling,
©2004. Str. 137 —138.
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Po celd 1éta zistavala Kimova prace skryta. Zména pfisla, kdyz Kimovu préci
objevil Scot Morris, ktery ji roku 1979 publikoval v Omni’®. Kimiv piinos ocenil
1 Douglas Hofstadter ve svém dile Godel, Escher, Bach. ,,Obrovsky viiv na mé mél Scott
Kim. Od chvile, kdy jsme se setkali, zacalo to mezi nami dvéma neuveéritelné rezonovat.
Kromeé konkrétnich vkladii ve vytvarném umeéni, hudbé, humoru a dalsich oborech vietné
vysoce prospésné dobrovolné prace v klicovych obdobich mi Scott dodal nové pohledy
a postrehy, které zménily miij viastni pristup k celéemu projektu v dobé jeho vyvoje. Jestlize

mé knize viibec nékdo rozumi, pak je to pravé Scott.*’’

Kim diky svym ambigramim pienesl vizudlni iluze na rovinu textu. I kdyz kazdy
z Kimovych ambigrami je vlastné svébytnym uméleckym dilem. S nésledujicim autorem
se vratime na rovinu ¢isté¢ obrazovou, na rovinu metamorfického uméni. Octavio Ocampo
(1943 — )™ je autorem, jehoZ prace je zahrnuta v nejvyznamnéj$ich sbirkach, jako je
Narodni institut vytvarnych uméni v Mexiku, Jimmy Carter Museum v Atlanté GA,
Muzeum Reina Sofia v Madridu ve gpanélsku, Jane Fonda Collection, atd.. Talent Octavia
Ocampa neni omezen jen na malifstvi a sochafstvi. Ocampo navrhnul scenérie pro vice nez
120 mexickych a americkych filmt, stejné jako kulisy pro fadu divadelnich her. Ocampo
vytvaii biografické portréty ve svérazném metamorfickém stylu, pod jeho rukama prosly
osobnosti jako byvaly president Spojenych stati americkych Jimmy Carter (portrét
vzniknul na objednavku prezidenta Lopeze Portilla a byl prezentovan jako dar od
Mexického lidu), Miguel Alemén Valdés, José Lopez Portillo, Jane Fonda, Cesar Chavez,
Cher (Ocampiiv obraz mizeme vidét na obalce jejiho alba "Srdce z kamene", viz ptilohy €.
44), a jini. Ocampova dila jsou velmi roz$ifend i v béZzném povédomi, vzdyt kdo by neznal

nasledujici iluze.

76 Omni byl védecky a védeckofantasticky ¢asopis vydavany v USA a Velké Britanii. Obsahoval ¢lanky
o védée, parapsychologii a kratké védeckofantastické a fantasy povidky. V tisténé podobé vychazel od
roku 1978 do roku 1995, jeho on-line verze vychazela az do roku 1998.

77 Hofstadter, Douglas R. Gédel, Escher, Bach: existencialni gordicka balada: metaforicka fuga o mysli
a strojich v duchu Lewise Carrolla. 1. vyd. v ¢eském jazyce. Praha: Argo, 2012. 830 s. Zip; sv. 27. ISBN
978-80-257-0640-4. Str. 19.

78 Citovano dle <http://www.eyetricks.com/artists/octavio _ocampo/biography.htm>
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llustrace 40: Octavio Ocampo:
Generalova rodina
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Tlustrace 41: Octavio Ocampo: Forever Always (Ocampova
verze iluze tvare/vaza)

A po ptekondni vSech mozZnych tabu uméni se dostdvame zpét na zacatek
k antickému trompe-l'eeil. John Pugh (1957 — )” tento styl dovedl do ulic mezi lidi

a vyuziva jej jako nastroj komunikace s pocetnym publikem. Zdé se, ze 1idé se jiz naucili

79 Citovano dle <http://artofjohnpugh.com>
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nazirat na iluze a kochaji se jimi, vlastné chtéji byt vizualné podvedeni. Public art nékdy
produkuje oddélenost, ale i tento nedostatek se Pughovi podafilo piekonat vytvorenim
architektonického dojmu integrace s existujicim prostfedim a to opticky 1 esteticky, a jeho

dilo nejenze tuto oddé€lenost prekonava, ale dalece ji pfesahuje.

m..m';mma i — - i
llustrace 42: John Pugh: Mural wave, Hawaii
Vétsinu Casu umélec reaguje na stavajici architektonické nastaveni, ale také mél
moznost podilet se na vyvoji samotné architektury, Zménit vzhled struktury, vytvofit obraz
na misté. Takovyto most mezi uménim a architekturou efektivné maze bod ptfechodu mezi
skutecnosti a iluzi. Uméni se zaclefiuje do redlného svéta architektury a propijcuje tak

davéryhodnost obrazové iluzi.

Ilu&irace 43 Johnugh: Pokld — Egyptsky styl ndsténné
malby zdobi stenu v Los Gatos, Kalifornie.
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Obrazovymi iluzemi v oblast Public art se zacal v 90. letech zabyvat také britsky
umélec Julian Beever®. Ten zacal ptivodné jako pouli¢ni muzikant, a kreslil spiSe pro
zabavu portréty znamych osobnosti, ¢imZ ziskdval pozornost kolemjdoucich. O svych
zaCatcich tvorby tfi-dimenzionalnich anamorfickych kreseb na chodnik mluvi takto:
»Inspiroval jsem se v pési zoné v Bruselu, kde byla odstranéna stara zahrdadka a zistal po
ni odkryty neobvykly obdélnik dlazdic. Napadlo mne co by se stalo, kdybych tento
neobvykly kus High street preménil na bazén. lluze fungovala tak dobre, zZe jsem se snazil o
Jjiné varianty, jako jsou studny s lidmi padajicimi dovniti. Brzy jsem si uvédomil, ze pokud
mohu vytvorit iluzi, ktera se zanori do chodniku, pak mohu vytvorit také iluzi, ktera nad

chodnik bude vystupovat.«*'

Mlustrace 44: Julian Beever: Swimmingpool

Beever ve spolupraci s Electric Sky Productions vyrobil v roce 2007 desetidilny
televizni seridl Beton na platné (v anglickém originadlu Concrete Canvas). V roce 2011
dokonce napsal knihu — Pavement Chalk Artist, v niz piedstavil své umeéni. Jisty
internetovy server dokonce vytvofil Zebficek péti nejtalentovanéjSich 3D pouli¢nich
(chodnikovych) umélct zabyvajicich se anamorfickou projekcei a Julian Beever je jednim

z vybranych.® Nékterymi médii byva titulovan jako chodnikovy Picasso. Beever sim ale

80 Citovano dle: <http://www.julianbeever.net/>
81 Citovano dle <http://www.julianbeever.net/>
82 Dalsimi jmény na seznamu jsou Edgar Mueller, Kurt Wenner, Manfred Stader, a Eduardo Rolero.
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zustava velmi skromny, tika: ,.I kdyz je to lichotivé ma prace ma jen malo spolecného se
Spanélskym Mistrem, snad s vyjimkou toho, Ze Picasso se ve svém kubistickéem obdobi také
zabyval treti dimenzi (tretim rozmérem).“® Jeho prace doslova piisobi na ndhodné chodce
na ulici, neni omezena Zadnymi zdmi ani riznymi galerijnimi pravidly a restrikcemi. Ale
byl to internet, ktery Beeverovu praci dostal do povédomi celého svéta.

Jak jsme si v piedchozich kapitolach predstavili, iluze nas provazi celym spektrem
vytvarného umeéni jiz od prvopocatku. A to ve vSech moznych formach, at' jiz jako
nahodny vytvor, planované prace s perspektivou, nebo zdmérné mateni divaka. Je na nich
vSak vidét pokrok, ktery stihly za dobu svého vyvoje udélat. Z platna, stény, ¢i klaSterni
cely, ze skrytu soukromych sbirek se uméni optickych iluzi dostalo do povédomi Siroké
vefejnosti, dokonce do ulic a neskutecny vzestup zazilo s rozmachem pocitacti a hlavné
internetu. Médiu, diky némuz mizeme obsdhnout cely svét. Dokonce vznikla i muzea
zamétujici se specialné na obrazové iluze — jednim takovym je v interaktivni dim
Kathmandu na Mallorce ve mést¢ Magaluf. Existuje 1 kompletné virtudlni muzeum

optickych iluzi dostupné z http://www.opticalillusionsmuseum.com/.

METAMORPHIC POSTCARDS

November 2010 - October 2011

METAMORFHIC
POSTCARDS

November 2010 -
‘October 2011

llustrace 45: Printscreen titulni strany virtudalniho muzea optickych iluzi

83 Citovano dle <http://www.julianbeever.net/>
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Od roku 2005 se dokonce kazdorocné potada soutéz o nejlepsi obrazovou iluzi.
Prvni roénik soutéze se konal ve Spanélsku, a provézel jej obrovsky tispéch. Ocenéni piislo
nejen z fad ucastniki, ale i od mezindrodnich medialnich agentur. Vyherci prvniho ro¢niku
soutéze byli Arthur Shapiro a Justin Charles (Bucknell University, USA), Jifi Mather
(Sussex University, UK) a Dejan Todorovic (Univerzita Bélehrad, Srbsko). Od té doby je
sout¢Zz oslavou vynalézavosti a kreativity pfednich svétovych tvirci a vyzkumniki
vizualnich iluzi. Soutéz o nejlepsi iluzi roku se konad diky usili a podpofe neziskové
organizace Neural Correlate Society (dale NCS), kterd podporuje védecky vyzkum nervové

korelace smyslového vnimani, povédomi a kognitivni zkuSenosti.**

84 Citovano dle <http://www.ilusionario.es/>
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3 Klasifikace iluzi

V soucasnosti neni pro obrazové iluze ucelend klasifikace, jednotlivi autofi si
vybiraji rizna kritéria, podle kterych iluze fadi do skupin a tfidi. Nejpopularnéjsi déleni je
podle formy iluze — geometrické a ostatni; dle typt iluzi; dale je mozno rozdélovat iluze na
2D, 3D, iluze pohybu, ... S pfihlédnutim k jiz existujicim kategoriim iluzi a pfedchozimu
historickému zékladu se nam vytvaii podklad pro klasifikaci obrazovych iluzi v uméni.
Z historického zékladu vyplyva rozdéleni na tfi zakladni kategorie — iluze pfirozené,

bezdécné a cilené.

3.1 Prirozené iluze

[luze ptirozené — déji se v podstaté ndhodou bez jakéhokoli védomého pfispéni
(stiny, momentky, ...). Tyto iluze jsou Salebnd vniméni, kdy vjem neodpovidd podnétu,
mize se jednat o iluze z nedostate¢né pozornosti. Mihnouci se stin povazujeme za bézici
osobu ¢i psa, hroudu hliny za schoulené zvife, atp. Nebo naopak iluze ze zvySené
pozornosti. Ocekdvame-li navstévu, zdd se ndm kazdou chvili, Ze uz nékdo zvoni,
milovanou bytost vidime na kazdém rohu. Mezi pfirozenymi iluzemi jsou nejcastéjsi
emocni iluze. Bojime-li se ve tmé, zda se nam, ze kazdy ket v parku je schoulena postava,
kazdé vrznuti dvefti jsou kroky zlod¢je.

Pfirozené iluze se dale vyznacuji tim, Ze ve vétSiné piipadi nejsou nijak
zaznamenany. Probihaji zcela nahodile a nemizZeme ovlivnit, kdy na nas tyto iluze budou
pusobit. Jejich zdznam figuruje pouze v nasi paméti, pokud se tedy nejedné o fotografické

momentky. Na téch nejlépe vidime, jaka Salebna vnimani si pro nas svét piipravuje.
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llustrace 46: Prirozend iluze — osoba s psi
hlavou: pokud se jen letmo podivame na
obrazek, vidime osobu se psi hlavou, az navrat k
obrazku nam rozklicuje, jak k iluzi viastne doslo

3.2 Bezdécné iluze

Iluze ,bezdétné*“ (nenapadda mne lepsi terminologie, snad doplikové nebo
technické/vyvojové — jedna se o iluze, které pomadhaji vylepSit umélcovu techniku —
prostiedky jez umélec vyuzivd pro zpodobnéni reality, tato kategorie se rychle meéni
a zastarava. S ohledem na historicky kontext bylo 1 zpodobnéni prostoru, struktury latky,
atp. také kdysi cilenymi iluzemi a vyvoldvalo ve vnimateli pfekvapeni ¢i udiv. Vlivem
vyvoje vSak doslo k zastaravani a tyto techniky bereme jako samoziejmost.

Takovéto iluze mlZeme najit v kazdém uméleckém dile, tyto iluze slouZzi
k ,,oklamani divaka®“, jedna se o malifské prostfedky, jimiz se nds autor snazi presvédcit
o realnosti svého vyjevu, jako vhodny ptiklad pro tuto kategorii se nabizi spor mezi dvéma
renomovanymi malifi Zeuxisem a Parrhasiem, ¢i prace s barvou Henriho Matisse a mnoha

jinych, nebo nasténné malby Giottovy, Michelangellovy nebo Leonardovy.
3.3 lluze cilené

Iluze cilené — iluze vytvofené pro iluzi samu — Escherliv magicky svét,

Reuterswardovy iluzivni pfedméty, atp. [luze védomé vytvarené s cilem Sokovat, pobavit,
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ohromit, uvést ve zmatek. Jednd se o vétSinu iluzi, jimiz se tato prace majoritné¢ zabyva.
O obrazov¢ iluze vytvotené pro iluzi samu a nikoli pouze jako dopln€k néjakého ,,vétSiho

uméleckého celku/dila®.

Skrze toto zakladni rozd€leni iluzi se promita jeste¢ podrobnéjsi klasifikace iluzi, ta
se vSak promité skrze kategorie, a zavisi pouze na konkrétnim provedeni, pod kterou ze tii

zékladnich kategorii budou jednotlivé formy zafazeny.®

3.3.1 Perspektivni iluze

Zakladni kategorii téchto cilenych iluzi jsou iluze perspektivni. S t€mito se
setkavame jiz od antiky, ptikladem budiz chramy a parthenony, jejichz linie musi
byt kosé, aby chramy vypadaly dokonale pravothlé. Dale také trompe-I'ceil. Ackoli
vyraz ma svij pivod az v barokni dobé, odkazuje na iluzivni perspektivu, jejiz
pouziti se datuje mnohem dale. Trompe-1'eeil se vyskytuje v nasténnych malbach.
Piiklady najdeme jiz ve starovékém Recku a Rimu a dokonce v Pompejich. Typicky
trompe-I'eeil by mohl zobrazit terasu, okno, dvefe nebo halu, s imyslem navrhnout
veétsi mistnost. Mezi typické perspektivni iluze patii také Escherova dila.
Perspekttivnich iluzi byva docileno také velikosti objektti v obraze, vétsi objekty se
zdaji byt bliz§imi a naopak mensi vzdalené€jSimi. Rafinovanost ve vyuziti linedrni
perspektivy mizeme vidét na nésledujici ilustraci. [luze vznika poruSenim tvaru a
velikosti. Efektu dosdhneme, kdyZ dva stejné objekty umistime za sebe na pozadi
linedrni perspektivy (linie konverguji do jednoho bodu); 1 piesto ze se jedna o
stejné objekty mohou se v této perspektivé jevit jako riizné velké (viz Ilustarce

47)%,

85 Zpracovani klasifikace iluzi vychazi z http://dreamworx.cz/book/iluze.html.
86 Rybar, J. Paradoxy a optické iluze In: Slavkovsky, R. A., Vydrova, J. a Vydra, A. Paradoxy a hranice
racionality. Pusté Ulany: Schola Philosophica, 2007. 201 s. Punctum; zv. 1. Str 45.
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llustrace 47: perspektivni iluze hasicu: hasici na obrazku jsou
stejné velci, diky caram, které vytvareji iluzi perspektivy se zda
hasic nejdal od nas nejveétsi a nejblizsi se jevi jako nejmensi

3.3.2 Nerealné objekty a obrazy

Velkou kategorii klamii jsou nerealné objekty a obrazy. Védomym
naru$enim pravidel promitani vznikaji obrazy, jejichz zpétna rekonstrukce na
prostorovy ptredmét neni moznd. Vznikaji objekty z prostorového hlediska
paradoxni, které ndm ovSem mohou napovédét mnohé pravé o mechanismech
naseho prostorového vidéni. Asi o nejznaméjSim piikladem takového grafického
paradoxu je tzv. Penroseho trojuhelnik, také zndmy pod pojmem tribar. Ukazuje
tramy, které jsou vzajemné spojené v pravych uhlech, a ptesto tvoii trojuhelnik.
Tim samoziejmé porusuji nckolik zdkont euklidovské geometrie. Mezi jinymi
1 zakon, ktery tikd, ze soucet thll v kazdém trojuhelnikii je 180°. Pozorovatel
tohoto télesa jen stézi znovu a znovu interpretuje dany tvar a pred ofima se mihaji
rizné interpretace jednotlivych ¢asti — délky a umisténi v prostoru. A jak je vibec
takovy predmét mozny? Penrose dal na tuto otdzku velmi jednoduchou odpovéd’:
Kazdy jednotlivy dil obrazu je mozné brat jako zobrazeni objektu, ktery muze
existovat v realném svét€. Nemozny objekt na obrazku vznikd jako dusledek
nespravného spojeni jednotlivych dild. Vznikd tak klamny dojem existence

nemozného. Nemozné objekty tak spliiuji dvé podminky: skladaji se z jednotlivych
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dila, které jsou bezpochyby spravné, a jejich existence je mozna a zaroven jsou
jednotlivé dily spojené takovym zptsobem, ktery je mozny pouze na dvojrozmérné
ploSe obrazu, nikoliv vSak v redlném trojrozmérném svété. Vnimani téchto objektt
je vysvétlovano tim, ze vidéni neni Zadny pasivni proces, nybrz Ze se jedna
o aktivni vnimani vidéného, Zze celkovy vjem je néco jiného nez pouhé slozeni
jednotlivych casti obrazu a ze v nékterych ptipadech toto vnimani nemusi odhalit
nespravnost interpretace 1 piesto, ze vysledek vypada nevérohodné. DalSimi

znamymi klamy tohoto typu, jsou neredlny trojzubec a schodisté.

llustrace 48: nerealny trojzubec, zaklad pro neredlna
slouporadi, viz. Fukuda, Wick

3.3.3 Klamné, viceznaéné obrazy

Jinym typem jsou klamné obrazy s moznosti viceznacného vykladu.
Demonstruji, jak mozek odmitd pfijmout takovou viceznacnost a stiidavé "vidi"
v obrazku ten, nebo onen mozny vyznam. Velmi Casto citované piiklady jsou profil
dvou tvafi tvofici vazu, obrazek mladé/staré zeny a obrazy s neurcitou hloubkou,
které se pfed ofima pievraceji naruby. Zakladem pro tuto kategorii je dle
terminologie D. Hofstadtera, pouzité v jeho knize Gddel, Escher, Bach, popis této
kategorie jako problém figury a pozadi. Kdyz se do ur¢itého ramce nakresli figura,
Cili pozitivni prostor (napiiklad lidska postava, pismeno nebo zatisi),
nevyhnutelnym duasledkem je, ze uz jen tim je zakreslen i jeji dopliujici tvar zvany
pozadi nebo negativni prostor. U vétSiny kreseb a maleb vztah figury a pozadi

zadnou velkou roli nehraje. Umélec se o pozadi zajima mnohem méné nez o figuru,
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nékdy se vSak mize zajimat pravé o néj. A pravé tohoto jevu vyuzivaji obrazové

iluze a jejich tvarci. Vznikly naptiklad nadherné verze pisma, které si pohravaji

prave s rozdilem mezi figurou a pozadim.

ITlustrace 49: napis figura, cerné plochy mezi pismeny nam pripominaji postavy

Problém figury a pozadi je vSak o trochu naro¢néj$i nez se na prvni pohled
zda. Stanovme si rozdil mezi dvéma typy figur: figury zobrazené kurzivné a figury
rekurzivni. Kurzivné¢ zobrazena figura je takova, jejiz pozadi je nidhodnym
vedlej§im produktem aktu zobrazeni. Rekurzivni figura ma tu vlastnost, ze jeji
pozadi lze vnimat jako jinou, zcela svébytnou figuru. Obvykle se tedy jedna
oumélciv zamér. ,,Re* ve slové tedy znamend, Ze kurzivné zobrazené je jak
popiedi, tak pozadi — figura je dvojit¢ kurzivni. Kazd4 hranice mezi figurou a
pozadim u rekurzivni figury je jako dvojsecnd zbran. Mistrem ve vytvareni
rekurzivnich figur byl pravé ,,otec obrazovych iluzi“ M. C. Escher. RozliSeni mezi
obéma druhy figur neni tak exaktni jako rozliSovani mezi matematickymi pojmy,
protoze kdo miize s naprostou jistotou fict, ze urcité pozadi neptedstavuje néjakou
figuru? Jakmile na sebe né¢jaké pozadi upozorni, je na ném vzdy samo o sob¢ néco
zajimavého, to vSak neni cilem textu. Existuje pfirozené a intuitivni ponéti
rozeznatelnych forem. Jsou poptedi i pozadi rozeznatelnymi formami? Pokud ano,
pak je zobrazeni rekurzivni. Podivame-li se na vétSinu perokreseb, vétSinou na nich
pozadi rozezname jen tézko. To doklada, ze existuji rozeznatelné figury, jejichz
negativni prostor neni zddnou rozeznatelnou formou. Hofstadterovou terminologii
muzeme tedy fici, Ze: Existuji kurzivné zobrazené figury, které nejsou rekurzivni.
Vzorovym modelem vSech rekurzivnich figur je obrdzek Figura-Figura, podle

Scotta E. Kima. Pokud vnimame jak ¢ernou, tak bilou, zjistime, ze vSude je jen
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sama figura, nikde ale neni pozadi. Tato divtipna kresba obsahuje dva rdzné
zpusoby charakterizovani ¢ernych oblasti: jako negativnich prostort bilych oblasti,
jako pozménénych kopii bilych oblasti (vytvofenych obarvenim a posunutim kazdé
bilé oblasti). A stejné jako u iluzi najdeme analogii téchto figur i v hudb¢ a také

matematickych vzorcich.”’

3.3.4 Pohybové iluze

Pohybové klamy nds zase matou faleSnymi pohyby objektl z vétsi ¢asti
zakrytych, jejichz skute¢ny pohyb bychom si méli domyslet, zdanim o¢ekavaného
pohybu misto atypického (loukotové kolo), nebo zdénlivymi pohyby stojicich
objektli za urcitych okolnosti. Obrazky dava do pohybu opravdu pouze nas mozek.
Zodpovidaji za to predevsim dva aspekty vnimani. Obrazy pusobi na sitnici v
intervalu asi 0,06 — 0,1 sekundy. Od frekvence 18 obrazka za sekundu jednotlivé
obrazy splynou v celek a vnimame je jako pohyb. Rozsifend piedstava, Ze za
spojitym vniméanim filmového pohybu je jen setrvacnost oka, bere za své pfi
prostém propoctu. Pretrvavajici obraz totiz prekryva jeden, nebo i dva nasledujici
snimky a vede spiSe k rozmazani, nez k navozeni dojmu pohybu. Ve skute¢nosti je
vSak zastaveny obraz, tieba na videu, mén¢ ostry, nez ten v pohybu. Pohyb je tedy
op¢t jen "vysvétlenim", které si pro sérii nepfili§ se liSicich obrazkli vytvofi nas
mozek. Dal$im divodem zdéanlivého pohybu jsou barevné a svételné kontrasty,
nebot’ smér pohybu urcuji stupné svétlosti (Cerna az bild), diky ¢emuz vznikaji
fascinujici pohyblivé obrazky.”® Napiiklad Ouchiho klam se projevuje na
specidlnim zplsobem strukturované miiZce pfipominajici Sachovnici, v jejimz
stiedu je vyseknuta kruhova ¢ast pootocend o 90 stupiiti. Tato stfedni cast zdanlive
vystupuje z plochy Sachovnice a pii pohybu o¢ima po obrazku pusobi dojmem,
jakoby se mirn¢ otacela (viz Ilustrace ¢. 50).

Mezi nejznaméjsi umélce zabyvajici se v soucasnosti iluzemi pohybu patii

japonsky umélec Akiyoshi Kitaoka nebo Herman Verwaal z Holandska.

87 Hofstadter, Douglas R. Godel, Escher, Bach: existencialni gordicka balada: metaforicka fuga o mysli a
strojich v duchu Lewise Carrolla. 1. vyd. v ¢eském jazyce. Praha: Argo, 2012. Str. 89.
88 Menkhoff, Inga. Svet optickych iluzi. V Praze: Slovart, 2010. Str. 37.
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Tustrace 50: Ouchiho iluze

3.3.5 Zdanliva zkresleni

Zdanliva zkresleni jsou klamy, kdy rizné geometrické obrazce vidime jinak,
nez to odpovida realité¢ — Spatn¢ odhadujeme vzdélenosti, vidime zakiiveni tam kde
nejsou, nebo vnimame dvourozmérné obrazy jako trojrozmémé objekty. Casto nas
takovy obrazek nuti vidét perspektivu tam, kde ve skutecnosti neni, a podvédoma
korekce velikosti zvEtsi "vzdalengj$i" Casti obrazku. Patii sem geometrické hiicky
jako Poggendorfitlv klam®, Fraserova spirala nebo Zollnerdv klam”. Zatadit sem
1ze tfeba 1 Amestv pokoj — klam pracujici s Zivymi lidmi v redlném pokoji (pravda
- nad ocekavani kiivym. Tato kategorie iluzi mé dokonce jeden piiklad Cisté

pfirozené iluze — klam velkého mésice.”

89 Tento opticky klam objasnil roku 1860 némecky fyzik Johann Poggendorf, po némz byl jev také
pojmenovan. Jev je v soucasnosti znam v nékolika podobach, napiiklad: Kterd z barevnych car je
pokracovanim horni bilé ¢ary (fragmenty Car na ¢erném pozadi)? nebo Je prubéeh pfi¢né ¢ary posunuty,
nebo piimy (porovnavame se sérii vodorovnych ¢ar)?

90 Klam pracujici s tendenci nadhodnoceni malych thla.

91 Citovano dle <http://www.grand-illusions.com/acatalog/The-Moon-Illusion-542.html>
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llustrace 51: Jedna z variant Poggendorfova klamu: Ktera
z barevnych car je pokracovanim bilé?

3.3.6 Kamuflaze

Kamuflaze jsou zase pokusy zabréanit v rozpoznani objektu v obrazku proti
jeho pozadi, vétSinou rozbitim jeho obrysu. Ukazuji, jak silny je vliv toho, co
v obrazci vidét chceme - po patficné napovede je najednou obraz znatelné jasnéjsi.
A pokud jednou kamuflaz prokoukneme, uz si ji budeme pamatovat napotad.

Typickymi piedstaviteli kamuflazi jsou Giuseppe Archimboldo, Salvador

Dali nebo Octavio Ocampo.
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llustrace 52: Co vidite na obrazku: kameny nebo Zenskou postavu?

3.3.7 Paobraz

Oblibenou iluzi je tzv. paobraz. Jednd se vlastn¢ o stopu zrakového vjemu
v negativni podob¢ a trva nckolik vtefin. Hledime-li tedy delsi dobu na obrazec
vyrazné seskupenych barev a pak upifeme zrak na bilou nebo Sedivou plochu, objevi
se ndm obrazec v dopliujicich barvach. Co bylo Cervené, je zelené. Co bylo modre,
je zluté, co bylo fialové, je oranzové a co bylo Cerné, vidime jako bilé a naopak.

K demonstraci nam dobfe poslouzi obrazek JeziSe. Velmi rozsitené jsou také

invertované fotografie, které se pii dodrzeni postupu zjevi jako barevné.
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Soustfedte se po dobu 30 sekund na Skyfi pod sebou
urnisténé tecky uprostfed obrazku,

Potom se podivejte na zed’ a zacnéte pfimhufovat odi

Zkuste to, je to naprosto newvEritelng |

llustrace 53: paobraz Jezis

3.3.8 Kontrastni iluze, stinové efekty

Jsou 1 jiné klamy ptibuzné tim, Ze jejich hlavni pfi¢inou je zméena jasu nebo
barvy, avSak zde je to kontrast dvou sousednich ploch obrazce, jako tieba na
Hermannové miizce”, nebo riiznych stinovych efektech. Zejména na okraji zorného
pole se barvy a jas jednotlivych ploch méni nebo se dokonce objevuji celé zdanlivé
plochy nové, vzniklé snahou oka (a mozku) korigovat rozdily v odstinu podle

kazdodenni zkuSenosti.

92 Hermanova mfizka (pojmenovana po svém objeviteli Ludimaru Hermannovi) je opticky klam zobrazujici
neexistujici body na prisecicich miizovité orientovanych svétlych Car na tmavém pozadi, které vSak
v pripadé zaostfeni na jeden konkrétni prusecik nahle ,,zmizi“. Muzeme ji najit v mnoha riznych
variantach, jako napf. zlutd mfizka na tmaveé zeleném pozadi, bila mfizka na ¢erném pozadi (nejbézné;jsi)
¢i inverzni zobrazeni, kdy mfizka je ¢erna a pozadi bilé.
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llustrace 54: Hermannova mrizka

3.3.9 Stereoskopické obrazy a anaglyfy, stereogramy

Stereoskopické obrazky a anaglyfy” (objekty pro pozorovani 3D brylemi)

vlastné nejsou klamem, alespoii svym uréenim. Jsou nejjednodussi metodou, jak

zajistit dojem prostoru pii pozorovani rovinného obrdzku — prosté tim, ze zajisti

pravému 1levému oku ten "jeho" obraz. Trojrozmérné vidéni pohybujicich se

1 statickych predméti je, ackoli vétSiné€ z nas pripad4d samoziejmé a snadné, malym

zazrakem. Optické principy vidéni dokéazi na zaktivenych sitnicich dvou oci zajistit

dva plosné obrazky, z nichZz pak uz skutecny prostorovy obraz vidéné¢ho predmétu

rekonstruuje na$ mozek. Ackoli moznych trojrozmérnych interpretaci je vlastné

nekone¢né mnoho, mozek se jen malokdy splete. A kdyZ ano, nastava opticka iluze.

93 Tlustrace k této kategorii, jsou v zavislosti na jejich technické naro¢nosti soucasti sekce pirilohy. Obrazové

ptilohy — ptiloha €. 37, 38..
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4 Analyza uziti obrazovych iluzi v reklamé

Reklama se vyskytuje téméf vSude kolem, ¢lovek se ji naucil vnimat a chépat jako
soucast zivota, kterd pro néj sice neni nezbytna, ale tvoifi jakousi soucast denniho
stereotypu. Kazdy si vétSinou dovede reklamni sdéleni vylozit. Jak pii takovém vykladu
reklamniho sdéleni pomaha sémiotika? Jastrowovy a pozdéji Witgensteinovy pokusy ndm
daly kod jak mame obrazové iluze interpretovat. Coz je pro uZiti iluzi v reklamé podstatné,
protoze umeéni stejné jako reklama zhmotiuje tuzby virtualniho charakteru a stejné tak ma
schopnost vyvolat celospolecenskou diskuzi. Reklama vSak pracuje s limitovanym casem,
kdy na recipienta ptisobi opravdu velmi kratkou dobu a on musi pochopit, jaky byl vyznam
sdéleni. Zatimco umélecké dilo dava divakovi prostor a ¢as na to, aby dilo pochopil
a vstiebal. ,,Reklama si béhem poslednich 20 let osvojila ndhled, ktery je blizky spise
modernimu uméni — dava divakovi velky prostor, aby si subjektivné vytvofil postoj
k reklamnimu dilu. Reklama zacala uptednostiiovat kulturni hodnoty pted materidlnimi
benefity produktu. Zacala se zapojovat do kulturni politiky stejné tak jako soucasné uméni.
Jazyk reklamy se méni z naléhavého apelativniho tonu na mnohem smiflivéjsi a podnécuje
divéka ke kritickému zhodnoceni. Reklama v nékterych ptipadech nahradila roli uméni
v kultufe a to predev§im diky tomu, ze se reklamni agentury neboji vyuzit netradi¢nich
postupti, které jsou blizké spiSe uméni.“** Jednim z téchto pfistupl je pravé vyuziti
obrazovych iluzi.

Dfive nez zaneme se samotnou analyzou uziti obrazovych iluzi v reklamé,

uved’'me si par slov o teorii sémiotiky a reklamée obecné.

4.1 Teorie sémiotické analyzy

Zakladem sémiotické analyzy je sémiotika jako nauka studujici systémy znak.
Oblasti jejiho zajmu nejsou jen jazykové znaky, ale obecné i vSechny ostatni znakové
systémy (piktogramy, dopravni znacky apod.). Vlastni znakové systémy s pravidly
gramatickymi i sémantickymi maji mj. umélecké obory, nabozenstvi, hry nebo ritudly.
»Sémiotiku nelze definovat jinak neZ disciplinu, kterd studuje vSechny fenomény, které

jsou zaloZeny na vztahu zp&tného odkazu (,,odkazovani*) k né¢emu jinému.*

94 Kundratova Hana: Uméni a reklama, diplomova prace. UTB Zlin 2011. Str. 23.
95 Eco, U.: Mysl a smysl, Nadace Vize 97, Praha 2000, s. 17.
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Za zakladatele moderni sémiotiky je povazovan americky filosof a logik Charles
Sanders Peirce (1839-1914), jenz rozdélil znaky na ikony, indexy a symboly. Sémiotika se
podle obecné uznavaného rozdeleni Charlese Morrise (1903-1979) d€li na sémantiku
(zabyva se vyznamem znakil), syntaktiku/syntax (zkouma vzijemné vztahy mezi znaky)

a pragmatiku (jeji naplni jsou vztahy mezi znaky a jejimi uzivateli).

V souvislosti s naukou o znacich nesmime opomenout Svycara Ferdinanda de
Saussura (1857-1913), povazovaného za otce moderni lingvistiky, ktery pro sémiotiku
pouzival terminu sémiologie a jeji ndplit definoval jako ,,zkoumani Zivota znaki v lidské
spole¢nosti“. Lingvistika je pak disciplinou sémiologii podifazenou, protoze se zabyva jen

jednim z mnoha znakovych systémt.

Sémiotika se zabyva predevs§im tim, jak spole¢ensky podminéné uzivani znakovych

;o C 96 e v s _» o R I
systémul produkuje vyznam.” K pfifazovani vyznamu znaklim dochézi pfi sémioze. Znaky
tedy nabyvaji svllj vyznam pfifazovanim, ke kterému dochédzi procesy pojmenovani,
oznacovani, ukazovani, zastupovani a reprezentovani. Toto piifazovani ma sva pravidla,

kterym se fika kody.”

Znak sémiotika chéape jako néco, za ¢im se skryvé néco jiného. Znak je cokoliv, co
produkuje vyznam. Jinymi slovy se miizeme v souladu s nazorem Ch. S. Peirce ztotoznit
s ideou neomezené¢ semidzy: ,,Znak je cokoli, co determinuje néco jiného (sviij
interpretant), aby odkazoval k objektu, k némuz samotnému (ke svému objektu) odkazuje
stejnym zplsobem, tento interpretant se pak stavd sdm znakem a tak dal a dal
ad infinitum... Pokud fada po sob& nasledujicich interpretantti skonc¢i, ukazuje se znak
pfinejmensim jako nedokonaly.“” Sémiotika d&li znaky na oznalujici a oznacované
a predpoklada, ze existuje nékdo, kdo si uvédomuje vztah mezi témito aspekty. ,,Oznacujici
(signifier) oznacuje fyzicky prvek a oznacované (signified) mentalni koncept vyvolany
fyzickym znakem v daném jazykovém kdédu, pomoci oznaceni se znak jako referent

9

vztahuje k vn&jsi skute¢nosti.“” Mezi oznadujicim a ozna¢ovanym neni vztah rovnosti, ale

ekvivalence. Tieti ¢len, jeZ tyto aspekty spojuje, je korelace.'”

Mezi tifi zakladni sémiotické metody, které se nejcastéji pouzivaji, patii

96 Reifova, 1.: Slovnik medidlni komunikace, Portal, Praha 2004.

97 Doubravova, J.: Semiotika v teorii a praxi, Portal, Praha 2002.

98 Eco, U.: Meze interpretace, Karolinum, Praha 2004, s. 43.

99 McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace, Portal, Praha 1999, s. 176.
100Barthes, R.: Mytologie, Dokotan, Praha 2004.
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interpretace, formalizace a jazykovy rozbor.'"

Metoda interpretace, kterou budu ve své
praci pouzivat, patii k velice starym metoddm, o které se lidé pokouSeli uz
v nejprimitivnéjSich spole¢nostech, kdy se napiiklad Samani a kouzelnici pokouseli
pfisuzovat vyznam nejriznéj$im pifirodnim tkaziim. Sémiotika mlze byt aplikovani na
cokoliv, co ma néjaky vztah s kulturou. Sémiotickou analyzu mizeme pouzit na jakykoliv

medialni ,text<'*.

Sémioticky pfistup, obdobné jako diskurzivni analyza, vychazi z lingvistiky
a soustted'uje se na akt tvorby komunikace. Socidlni interakci, ktera nastava pfi
komunikaci, povazuje za nastroj, ktery ¢ini z jedince ¢lena urcité kultury nebo spolecnosti.
Soustted’uje se na to, jak se ve vztahu jedince a sdéleni rodi vyznamy, €ili zabyva se roli
textu a obrazu v nasi kultuie. Sdé€leni je pro sémiotika konstrukci znaki, které v interakci s
ptijemci produkuje vyznamy. Vyznam vysilajiciho ztraci svou diileZitost. Diiraz je kladen
na zpisob Cteni, respektive na interakci textu ¢i obrazu s pfijemcem, ktery vyuziva své
vlastni kulturni zkuSenosti a promitd je do kodi a znaki, jez konstituuji dany objekt
zkoumani. To, Ze se jedinci neshoduji na zptisobu ,,Cteni®, ¢i interpretaci neni chapano jako
komunika¢ni selhani, ale jako disledek odlisné kulturni a socialni zkugenosti.'”
Sémioticka analyza se prednostné¢ zabyva znaky a symboly, neopomina vSak ani roli
kontextu, ktery utvari konzument sd€leni v procesu interpretace tohoto sdéleni. Sémioticka
analyza by se mé¢la pokouset identifikovat znaky a kody, které urcuji, co tyto znaky
znamenaji. Kromé téchto kodu je tieba identifikovat kontext, tedy dané paradigma a dale
pak strukturalni vztahy mezi riznymi oznacujicimi. Primarnim cilem sémiotické analyzy je
ustanoveni zakladnich konvenci a identifikovani hlavnich rozdild, respektive analyza

pozice textu ¢i obrazu v daném paradigmatu.

4.2 Sémiotika reklamy

Kli¢ k sémiotice reklamy nam dava Roland Barthes ve své eseji The Rhetoric of the
Image. Barthes zde pfipomind, Ze slovo obraz, v anglicting ,,image®, pochazi z latinského
terminu ,,imitation*. Mohou tedy obrazy skute¢né konstituovat sdéleni, mohou byt nositeli

vyznamu? Je analogicka reprezentace schopna vytvaret skutecné systémy znaktl, a nejen

101Cerny, J., Holes, J.: Sémiotika, Portal, Praha 2004.

-----

Mohli bychom uvaZovat o nahrazeni vyrazem médium.
103Volek, J.: Uvod do komunikacnich studii, Brno 1998.
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pouhé shluky symboli? Piiklad, na kterém nam své stanovisko vysvétluje je reklama na
produkty Panzani. Barthes zde identifikuje tfi roviny na kterych provadi zkoumani. Rovinu
lingvistickou (text), symbolické sd€leni (konotaci obrazu) a doslovné sdé€leni (denotaci

obrazu).'”

Lingvisticka rovina je dana vyskytem textu v obrazu a d¢li se také na konotované
a denotované sdéleni. Text mize obraz bud’ ,,ukotvit®, jelikoz obrazy jsou samy o sob¢
nachylné k multiplikaci vyznamti, text jim doda vyznam, nebo vnimatele nasméruje skrze
bludi$t€¢ moznych vyznamii na nejpravdépodobnéj§i vyznamovou linii. Nebo text mize
obraz ,,povznést/zkompletovat®, text dodd vyznam a spolu s obrazem spole¢né vyjadii

zamysleny vyznam (napf. komiks).

Dalsi obrazové znaky jsou pak vykladany jako symbolické sdé€leni, jsou dany
kulturnim zakotvenim jedince a znalosti kddu. Souvisi s komunikaéni funkci reklamy, ta
probihd ve vétSin€ piipadl pouze jednostranné. Zavisi tak pouze na vnimateli, zda a jak
bude na danou reklamni nabidku reagovat. Ptijeti sdéleni piijemcem je zavislé na jeho
informacni hodnoté. V ni je zahrnuta naptiklad kvalita, zdroje, obsah. Dtlezitou roli tu
mimo jiné hraje piijemcova kompetence, tou se rozumi rizné ptedpoklady, které jsou
zavislé na znalosti pravidel, s jejichZz pomoci je komunikant schopen sdéleni pfijmout
angjak si je zafadit.'” Vzdyt kdekoli je pfi komunikaci pouZito obrazu, mizeme zde
zkoumat odhad pravdépodobného zaméru a zkouset soudrznost, coz vede k interpretaci a
iluzi. Nemusi jit o nic jiného nez je prumérny obrazkovy serial (komiks), ktery predstavuje
mnoho potiZi pro ty, kdo nejsou obeznameni s jeho konvencemi. Obecenstvo se nauci znat
opakujici se postavy a pii nejmensi nardZce je rozpozna. Stejnym zplsobem jsme se od
umélct malujicich plakéaty naucili vnimat a asimilovat nejpiekvapivéjsi zobrazeni. Diky
jejich odvaze a napaditosti jsme se naucili, jak daleko za naznaky, lze limity naseho
rozuméni zobrazenim rozsifit. Soucasti funkce plakdtu je pftildkat pozornost nécim
nepravdépodobnym a udrZet si ji tim, Ze se rozsiii proces ¢teni. ProhliZzime-li si na cesté do
prace plakaty nebo divame-li se na reklamy, dozvime se mnoho o vlastnich procesech
interpretace. Nejlepsi prileZitost k probadani procesu hravé transformace diky kontextu a

ocekavani poskytuje zvyk tvlrcil reklam pouzivat stereotypil, identickych symbolt, které

pak poznavame v nejriznéjSich obménach. Krasnym piipadem z historie je logo

104Barthes, R. The Rhetoric of the Image. Eléments de sémiologie. (1964). Communications 4, Seuil, Paris.
105Tondl, L.: Dialog. Praha — Zbraslav: Filozofia, 1997.
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Londynskych dopravnich podniki tzv. ,,by¢i oko,” které¢ ptivodn¢ slouzilo jako standardni

ram, do néhoz byla zasazena jména stanic.'"

LOMDON THAMSPORT
ATANDARD “LhNDGRINOLND" BULLSIYE DIBGS

llustrace 55: logo Londynského dopravniho podniku,
design tzv. ,, byciho oka*

Doslovné sdéleni pak néalezi samotnému obrazu a tomu co je na ném skutecné
ztvarnéno. Pro jeho rozlusténi neni nutna znalost kodu. Oznacujici a oznacované jsou

v tomto piipad¢ jednim. A je to pravé obraz, ktery je v reklamé vnimén na prvnim miste.

106Gombrich, E. H. Umeni a iluze: studie o psychologii obrazového znazornovani. 1. vyd. Kone¢ny,
Lubomir, ed. Praha: Odeon, 1985. Str. 272.
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4.3 Vyuziti iluzi v reklamach obecné

V reklamé se optické iluze vyuzZivaji zejména k tomu, aby pfildkaly a udrzely
pozornost vnimatele/spotiebitele déle nez klasicka reklamni sdéleni. Z psychologie
a mnohych jinych véd je totiz prokazano, Zze pokud se vnimatel bavi jeho pozornost si
udrzime déle. Stejné€ jako tfeba interaktivni instalace v muzeich ¢i galeriich se t&§i vétsi
pozornosti nez klasické instalace, tak obrazové iluze v reklamé prildkaji vEétSi mnozstvi
osob. Ale hodi se obrazové iluze do libovolného odvétvi? Na tuto otdzku se ve své studii
pokousela odpoveédét reklamni agentura Media Guru, a piisla s nékolika oblastmi
reklamniho primyslu, vhodnymi pro uziti iluzi. V nasledujici ¢asti bych uvedla asi tii
nejveétsi oblasti spolu s nejpopularnéjSimi formami iluzi pouzivanych v reklamnim

pramyslu.'”’

Jednu z ptednich oblasti predstavuji alkoholické napoje, a kupodivu také prevence
pred jejich nadmérnou konzumaci. Optické iluze napiiklad ve své kampani vyuzila
organizace Anonymnich alkoholikl, kterd pfi pohledu na rtzné typy optickych iluzi

(konkrétn¢ se jedna o iluze vyvoléavajici zdani pohybu) vyzyva sloganem: ,,Pfijde Vam to

108¢¢

bézné, vyhledejte Anonymni alkoholiky.
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llustrace 56: Kampan Anonymnich alkoholiku

107Citovano dle: <http://www.mediaguru.cz/2012/07/opticke-iluze-v-reklame/>
1080riginalni znéni sloganu: ,,If this is common to you, look for A.A.*
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Iluze rotujicich kol byla naptiklad pouzita také v reklamé na brazilské nealkoholické pivo
Nova Schin, tuto iluzi doplioval slogan: ,,Pokud se vSe toci, pokracujte v piti. Toto pivo je

nealkoholické.*

llustrace 57: Kampan na nealkoholické pivo_
origindlni popisek zni: If everything's spinning, keep
drinking. This beer is non-alcoholic.

Dalsim z hlavnich segmentl vyrazné vyuzivajicich optickych iluzi je technologie.
Asi nejhez¢im pripadem jsou vizudly spolecnosti Sony pfi prilezitosti predstaveni nové

televize SonyBravia.'”

109Viz také ptiloha ¢. 38.
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llustrace 58: Vizudl spole

ych iluzi. Motiv rotujicich kruhti

Ale neni to jenom Sony, kdo se inspiroval na poli obrazov

bou a distribuci dlouhotrvajicich baterii.
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Hlustrace 59: Origina

Samsung, aby prezentovala kvalitu svych tiskaren.'"”

K optickym iluzim séhla také znacka

1. Tento typ reklamnich spotl je ve

vy pramys

tomobilo

a au

to sah

¢ ¢as

J4

Po iluzich tak

110Dostupné z URL: <http://www.youtube.com/watch?v=NRP8T0qt-GI>
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vétsin€ piipadt inspirovan dilem M. C. Eschera, hlavné pak jeho nemoznymi

konstrukcemi. Piikladem mutze byt britskd kampan Audi z roku 2007 od londynské

clll

agentury BBH, uvadéna sloganem: ,,Kamkoli Vas cesta zavede.

Wihatavar the rosd hale. | == =———r S
T e M B, | o i i e e 4 Sy

1lustrace 60: Kampc;ﬁ Audi vizual 1

Ilustrage 61: Kampan Audi vizual 2

111Spot dostupny z URL: <http://www.youtube.com/watch?v=0QB9Jwf9LkY>
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Escherova motivu nekone¢nych smycek vyuzila také automobilka Volkswagen pro
prezentaci predevsim uZitkovych vozil se systémem 4motion''*. Slogan této kampané znél:

,LDostarite se do mist, kam ostatni nemohou.*

AMotion. Get to the jobs others can’t.

Camemrial Vabisins

llustrace 62: kampan Volkswagen

A nejsou to jen oblasti reklamy, jimiZ se tento vyzkum zabyval, vyplynulo z n¢j
také, jaké typy iluzi jsou pro reklamu nejoblibenéjsi. Kromé vyse zminénych iluzi pohybu
¢i motivi M. C. Eschera se na prvnich pfickach objevily také kognitivni iluze, pracujici
s pozitivnim a negativnim prostorem nebo s viceznacnosti vidéného. Zajimavymi piiklady

dokladajicimi oblibenost tohoto typu iluzi jsou nasledujici reklamni kampané z celkem

odli$nych prostiedi.

1124motion je registrovana obchodni znacka spoleénosti Volkswagen AG, ve své podstaté jde o oznaceni
pohonu vsech ¢tyr kol.
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HSBC Insurance 4X»

llustrace 63: kampan pro pojistovnu HSBC od agentury JWT, Brazilie

13

slogan: ,,Kdyz si to uvédomite, miize byt uz pozde.

llustrace 64.: kampan francouzské cestovni spolecnosti Club Med
slogan: ,,Neni to o tom, kam jedete, ale o tom, koho potkate. *
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llustrace 65: brazilska printova kampan nevladni organizace World
Wildlife Fund, ktera ma poukdzat na dopad lidské cinnosti na prirodu a
nasledné i na samotny zivot na zemi

slogan: ,, Zachran sviij svét, zachranis sebe. “

V této kapitole jsme si shrnuli jak se v soucasnosti optické iluze v reklam¢ nejvice
vyuzivaji, v jakych oblastech a jaké formy iluzi. V nésledujicich ptikladech provedeme
sémiotickou analyzu dnes jiz klasickych optickych iluzi, jejichz vyskyt jsme dolozili
v konkrétnich reklamach. Krom jiného si mizeme vS§imnout také vyvoje jednotlivych iluzi
od propracované preciznosti k jednoduchému schematizmu — jasn€ je tento trend patrny
predev§im na nejmasovéji rozsifenych iluzich, a to portrétu mladé-staré Zeny ¢i na iluzi

kachno-kralika.
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5 Sémioticka analyza reklamy s motivem iluzi
5.1 Priklad prvni — klasické viceznacné figury

Rekli bychom, Ze pouZivani obrazovych iluzi v reklamé, je aZ vysadou ,,moderni
doby* a pfislo spolu s rozvojem masmédii. Je vSak zndm minimalné jeden pftipad, ktery
bych chtéla na tomto misté zminit, kdy obrazova iluze byla velmi chytfe vyuzita jiz

v roce 1890 a to v reklamni kampani firmy Anchor Buggy Co.

or Buecgy Co
wWHRECLEEEL

Mlustrace 66: Anchor Buggy Co.

Denotace ilustrace v tomto piipadé nepiinasi jednoznacné feSeni. Tato ilustrace pii
bliz§im pohledu znazornuje bustu mladé divky, jejiz pohled je od nas odvracen, ale zaroveil
také tvar stafeny, jejiz pohled je upten do levého dolniho rohu. Lingvisticka stranka iluze
nas nasméruje k jejimu pochopeni. K ilustraci je totiz pfipojen popisek, ktery nds ma

donutit v§imnout si jemné nuance — ,,piechodu mezi obéma osobami. ,,Zde vidite moji

87



zenu, ale kde je moje tchyn&? Najdete na této strané ob&?*'" Tato iluze je zaloZena na
perceptudlni nejednoznacnosti. Pokud zaméfite sviij zrak na jednu cast, vidite vzdy jen
jednu z zen, diky slovnimu popisu si uvédomujeme, ze jsou na obrazku zobrazeny dvé
zeny, ale nepovede se ndm je vidét spolecné€, vzdy prepindme mezi jednou nebo druhou.
Sklouzneme-li dale ke konota¢nimu vyznamu obrazu, miizeme se ptat pro¢ zrovna zeny?
Jejich zobrazeni na obrazku neni ndhodou, firma se zamétovala na vyrobu kocarka, a kdo
jiny nez praveé zena, matka ¢i babicka se o dité stard. Propracovanost a napaditost této
reklamy miZze odkazovat také k tomu, Ze vyrobky z této manufaktury budou stejné
propracované, jako je reklama na né. A kdo je vlastné cilovou skupinou? Spojime-li pro
zodpovézeni této otdzky rovinu obrazovou s textovou, pak si myslim, ze reklama je
zacilena na muze zivitele rodin. Pohled staré Zeny si miizeme vylozit, jako ze se sklani ke
svému vnouceti v kocarku a ,,zasnény* pohled mladé Zeny pak jako radostné ocekavani

budoucnosti, vlastni rodiny, ditéte, které¢ by mohla vozit.

Pro tento obraz je zéasadni také to, Ze se jedna o pivodni dolozZitelny vyskyt

obrazov¢ iluze v reklamé a mizeme tak sledovat vyvoj tohoto obrazu

Ilustrace 67: piivodni némecka pohlednice z [lustrace 68: verze W. E. Hilla pro americky

r. 1888, inspirace pro reklamu Anchor humoristicky magazin, publikovano 1915
Buggy Co.

1130riginal textu zni: ,,You see my wife, but where is my mother in Law? Find both on this side.*
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Britsky kreslit W. E. Hill byl dlouhou dobu povazovan za pivodniho autora této
iluze, az pozd¢ji se pfislo na to, Ze jim neni. Nicméné nemtizeme mu upfit fakt, Ze diky
jeho zjednodusené stylizaci se stal tento obrazek popularnim po celém svété. Soucasni
umélci dokonce dosli v jeho vyvoji a piekreslovani az tak daleko, Ze néktefi ndm

prezentuji dokonce tfi figury najednou (viz Prilohy ¢.44 ).

O popularité iluze mladé-staré Zeny svédci také dalsi ptiklad, jejZ jsem se rozhodla

uvést. Jedna se vlastné o pfeménény koncept tohoto obrazu.

Co vidis na obrazku?

73% lidi v misté tvého byd|isté nedokéZe
odpovedet spravne!Myslis si, ze znas

spravnou adpoved’?
= y 1
starou (/i )
Fenu = o AR AP
miadou =N v !(115 i.f
fenu J,']-;L'"" B )15 1} f;
obé X\ S~ SR
i N —-:":é‘.__j'
nevim e Py

llustrace 69: soudoba reklamni kampan s
motivem mladeé-staré Zeny

Autor této napodobeniny mladé zen¢ ptidal korunku a my tak ovlivnéni nasim
mentalnim nastavenim pifecteme tento atribut jako princeznovskou vlastnost, v tomto
kontextu miizeme starou zZenu vidét tieba jako pohadkovou babicku ¢i babu jagu. Jedna se
o prestylizovanou verzi, do takové podoby, aby bylo mozné jasnéji od sebe obé osoby
oddélit. Tato verze se objevuje na internetovych strankach a slouzi jako lakadlo pro rizné
typy reklamnich kampani. Autoii zde t€zi ze zasazeni vnimatele, ktery se s nécim
podobnym jiz setkal, do kolektivni inteligence. Zarovenn pomoci textového doprovodu
spoleCensky podminéné konstrukce: ,,73% lidi v misté tvého bydlisté nedokaze odpoveédét
spravne! MysliS si, Zze znd§ spravnou odpovéd? plisobi na zvidavost a soutézivost

114

vnimatele. Aby jej jeSté vice pfildkali, nechaji samotny obrazek rotovat °, takZe v jednu

chvili opravdu vidite stafenu (staci naklonit hlavu vlevo, abyste na pouzité ilustraci docilili

114 Je prokazano, ze kinetické objekty prilakaji pozornost vnimatele spiSe nez statické.
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stejné¢ho efektu) a podruhé mladou divku (naklonite-li hlavu vpravo). Spolu s vybérem
z variant je s touto napovédou pro ,,normalniho ¢lovéka* nemozné odpoveédet nespravng.

Po kliknuti na spravnou odpovéd’ vés tato interaktivni reklama presméruje na

stranku zadavatele, kde jste zahrnuti riznymi lakavymi nabidkami.'”

Na podobném
principu se vyuzivaji i jiné obrazové iluze, jako piiklad poslouzi nésledujici ilustrace.
Stejn¢ jako jsem na piikladu mladé-staré zeny mohly vidét jednotlivd vyvojova stadia,
muzeme 1 v zdkladni rovin¢ obrazku kachnokralika pozorovat proménu zobrazeni. Zatimco

puvodni iluze si vystacila s hlavou zminénych tvorti, novodobé verze ptidaly zvifatim télo.

IQ TEST

What do you see?

SUSCRIBE

1

A

lustrace 70: schematizovand variace na
privodni iluzi kachnokralika

* REQUIRED PARTICIPATION

115 Hrajte tuto hru pomoci svého mobilu, XX K¢ (véet. DPH) / odeslanou zpravu. Dostupné pomoci vSech
telefond. Vitézem bude ucastnik s nejvys$s$im poctem ziskanych bodl pii ukonceni této akce. Soutéz konéi
1. Cervna 2012 a 23 h 59. Toto je celosvétova akce. Svou ucasti potvrzujete, Ze souhlasite s Obchodnimi
podminkami, mate trvalé bydlisté v Ceské republice, je vam nejméné 18 let a jste opravnénym vlastnikem
uctu a/nebo mate souhlas vlastnika uctu. Tato sluzba je produktem spolecnosti XY. Informace: volejte 228
880 022, poslete email na: cz@xy.com nebo navstivte internetové stranky: www.xy.com a nebo www.xy2.cz.
Sluzba XY neni spojena, sponzorovana ani propagovana zadnym z uvedenych produktli nebo prodejcti.
Obchodni znacky, znacky sluzeb (service mark), loga (mimo jiné véetné jednotlivych nazvt produktti a jmen
prodejctl) jsou majetkem jejich piislusnych vlastniku.
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5.2 Priklad druhy — logotypy

Jako druhy ptiklad ilustrace pfitomnosti obrazovych iluzi v reklamé jsem si vybrala
nikoli pfimou reklamni ilustraci, jak tomu bylo v prvnim pfipadé, ale jedna se o ,,logo

spolecnosti‘.

B N
I/ . MASARYKOVA UNIVERZITA ,
%% s FAKULTA SOCIALNICH STUDII™
St ry

Hlustrace 71: logo MU Fakulta socialnich studii - kognitivni iluze, negativni
vs. pozitivni prostor

7

llustrace 72: logo MU Fakulta informatiky - variace na tzv. Penroseho
trojuhelnik

Dv¢ z fakult Masarykovy university v Brné si pro sva loga zvolily pouziti
obrazovych iluzi. MliZeme se jen domnivat, Ze jejich cilem je pomoci vyznamu skrytych

jen na bazi pouhého podvédomi pokousi zaujmout.

Fakulta socialnich studii vsadila na formu kognitivni iluze, tato forma byva také
Casto oznacovana jako iluze negativniho a pozitivniho prostoru. Denotativni obraz cteme
na obrazku v logu jako dvé tvare (profily tvaii), zaostfime-li se na tmavou plochu,
provedeme-li totéz se svétlou plochou, spatiime kalich/pohar. Konotace obrazu nas pak
odkaze na vyznam tvaii €i jejich profila jako znaku pro socializaci jedince, setkdvani se
s ostatnimi lidmi, debatu ¢i pouhy rozhovor. Za timto muizeme dale asociovat otevieny

ptistup fakulty ke svym studentiim, kazdopadné se jednd o samé pozitivni konotace.
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Uvédomime-li si také kalich/pohar, asociujeme jej jako kalich védéni, pohar vitézstvi,
bezedny pohar informaci. Jezi$ Kristus dle evangelii podal pfi posledni veceti kalich svym
ucednikiim. V tomto pfipad¢ se vSak objevuji 1 negativni konotace — kalich jako obé&tni
miska — podavadme obét’ na oltai védéni. Pokud bych si méla vybrat smysl, jaky snad tvirci
loga zamysleli, zaméfila bych se na kombinaci, vzniklou z obou vyznami, jez se v logu
objevuji. Prihlasim-li se na fakultu, podam tak obét’ na oltar védeni, ale zaroven se dostanu
do inteligentni socializované spole¢nosti, které mne ponouka k u¢enym rozpravam a diky
niZ se mohu pokusit nahlédnout do bezedné studnice informaci. Verbalizovany vyznam
loga se zda byt az trividlnim, ale uvédomme si, Ze na nds nepusobi piimo, jak jsme si jej
rozebrali, ale ,,podprahové”“ na roviné¢ naseho podvédomi. Které je diky ucasti na
kolektivnim védomi seznameno se vSemi zde feCenymi vyznamy a acC si je plné
neuvédomi, stale jsou v jeho rozhodovani pfitomny.

V ptipadé¢ fakulty informatiky tvirce vsadil na pouziti tzv. Penroseho

trojahelniku.'®

Klademe-li si otazku, pro¢ si Fakulta informatiky zvolila do svého loga
néco takového jako nemozny objekt, budeme az ptekvapeni trividlnosti odpovédi, jez se
nam nabizi. V ramci informaénich véd je jednim ze zakladii programovani, a jak
programator nejlépe dokéze svlj um, nez vytvofenim virtudlni podoby predmétu, ktery
vlastné ve skuteCnosti vibec nemuze existovat. Vyznam sdéleni, které je ndm
prezentovano konotaci tak pusobi jaksi vychloubaéné. Rika, uchaze¢i podivej se, co

dokézes, kdyZz zacne§ studovat na naSi fakulté. Zaroven, pokud se zaméfime na tmavé

plochy v logu, vyvstanou pfed nami pismena FI — jako inicidla Fakulty informatiky.

Textova slozka kazdého loga pak uz jen ptispéje k citéni a dotvoreni korporatni
identity. Z toho, Ze napisy jsou uvedeny v latin€, usuzuji, Ze se snazi zapusobit tradici
(vzdyt pokud ma Skola v logu latinsky népis, pak se jist¢ musi jednat o instituci
»provérenou staletimi*) a akademickym dojmem (piedsudek, ze vzdélany ¢loveék by mél

umét latinsky).

Pro pouziti obrazové iluze ve svém logu se rozhodly i jiné¢ firemni subjekty nez je
Masarykova universita. Prostfednictvim nésledujicich ilustraci bych rdda prokazala, ze

vyuzivani obrazovych iluzi je celosvétovym trendem.

116Viz 3.3.2. Nerealné objekty a obrazy
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PITTSBURGH ydeo'e
& PPG AQUARIUM

llustrace 73: obrazova iluze v logu Pitsburghské Zoo a
akvaria

yoga australia

llustrace 74: iluze Australie v logu
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5.3 Priklad treti — Obrazové iluze v prostoru

Od tradi¢nich forem reklamy se pfesuneme k ponékud netradi¢ni — je ji reklama na
volném prostranstvi. I ta vyuziva obrazovych iluzi, hry s tvarem a prostorem, aby prtilakala
zakazniky. Asi nejzndméjSim autorem tohoto typu obrazovych iluzi je britsky umélec

Julian Beever, v jehoz dilech se kromé jinych motivii ¢asto vyskytuje product placement.'"”

llustrace 75: reklama na kiidy Rembrandt, které Beever pouzivd pri vytvareni svych dél

U tohoto typu obrazovych iluzi je zasadni to, jak se na dilo divame, pod jakym
uhlem, z jaké strany, atp. Jedna se vlastné¢ o anamorfické iluze ve volném prostoru,
neohrani¢ené okraji platna. Co se zda byt krabici obfich kiid je z jiného pohledu pouze
barevnou skvrnou. Jako treti ptiklad, jsem si ovSem nevybrala zadné z Beeverovych d¢l,
ale dilo, které je jeho praci inspirovano. Jedna se o reklamni kampan pro znacku Johnnie
Walker, konkrétn¢ Johnnie Walker Green Label. Tato kampan je dilem umélcti Edgara

Muellera a Manfreda Stadera, byla k vidéni v Taipeji. Vytvoteni celého dila trvalo t€émto

117Jeho pouliéni malby obletély prostiednictvim internetu doslova cely svét. Sam umélec pak sva dila
prezentoval v Anglii, Francii, Belgii, Australii a USA. Jeho dila maji mnohdy az fantaskni charakter.
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dvéma umélciim 3 dny.

Na ilustraci vidime néco, co by se dalo oznacit jako skryty svét Johnnieho Walkera.
Mottem Green label totiz je, ze vas zavede do neprobadanych koncin. Obsah sladové

8 Tato ilustrace se

whisky rozezniva jeji chut’ do zvukl neposkvrnéné skotské ptirody.
snazi tomuto mottu vyjit co nejvice vstfic. Jako denotace se ndm tu prezentuje dira

v chodniku, jako prtihled do krajiny jiz vévodi lahev whisky v nadzivotni velikosti, jez je

118Motto pievzato z http://www.johnniewalker.com
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umisténa ve vodopadu, na pozadi vidime zelené ttesy a mote. Konotace mize krajiné
pripsat divokost, nespoutanost, prirozenost, ale pritom jakousi poklidnost. Mlzeme si
vS§imnout, jak se lahev zrcadli v kiistalové ¢isté vodé (viz Ilustrace ¢€.77), coz miize byt
znamkou kvality whisky — je vyrobena z prvotiidnich surovin, miZe se jednat o odkaz k
perfektnimu vychlazeni (z horského pramene) ¢i metafora kiistalové Cistého napoje bez
jakychkoli nezadoucich ptisad. Lahev se na proudu vody jakoby vznasi, coz znaci
vyvazenost napoje. Krajina pfipomind skotské utesy, ale ve skuteCnosti pusobi
neprobadané. AZ mame chut' nasednout na zobrazenou lod’ku a vydat se prozkoumat
tajemstvi whisky Green label. Zaroven proud vody jako by odhaloval své tajemstvi a daval
nam whisky, daval ji do naseho realného svéta. Coz nds jen utvrzuje v tom, ze whisky
vznikla v liné pfirody a jak ndzev Green label napovida, jedna se o pfirodni produkt.
Forma této reklamy je sama o sob& neptehlédnutelna, jest€¢ navic v kombinaci s bilo

zelenou ,,stojkou.*

Hlustrace 77: umélci pri praci; celkovy pohled na scenerii
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5.4 Priklad ctvrty — humoristicka rovina

S obrazovymi iluzemi se setkdvame v dneSni dobé ¢im dal tim castéji, a proto
vznikla tato kapitola. Ta se bude zabyvat komercnim vyuzitim obrazovych iluzi na
humoristické roving. Se vznikem a rozmachem internetu a socidlnich médii mame totiz
de facto pfistup k celému svétu. A je to pravé internet, diky némuz doslo k masivnimu
roz$iteni iluzi. Zhlédneme-li iluzi nejprve v n¢jaké humoristické strance, ¢i skeci stava se
pro nas iluze pfistupnéjsi a my jsme poté schopni iluze najit a rozklicovat ve vySe
zminénych reklaméach. Prvni doloZzené pouziti obrazové iluze je v némeckém
humoristickém magazinu Die Fliegende Bldtter, publikovaném v Mnichové
(23. tijna 1892). A byla to pravé iluze kachnokralika, na niz americky psycholog Jastrow

postavil svoji teorii lidského vnimani.

Jako prvni priklad uziti iluzi pro pobaveni jsem vybrala klasicky iluzivni vtip.

__‘»»x--»../_..)_- ) \"W‘(’} Avee

= ¥ (FEEL SOMETIMES | §
k WALLS MOVE ..

llustrace 79: Priklad uziti obrazové iluze, jako klasického vtipu
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Iluze pouzitd ve vtipu nese ndzev "Dongurakokko" (The donguri wave) a je
zaloZena na principu podobné obrazové iluze také vytvorené Akiyoshim Kitaokou'"
pojmenované Kangai'®’. Za zdanlivy pohyb na obraze jsou zodpovédné trhané pohyby
oc¢nich svali a vhodné zvolené umisténi bilych ploch u ornamenti, to vytvari takzvanou
lateralni inhibici, ktera sttidaveé ptsobi tak, ze citlivéji vnimame svétlejsi oblast a pak zase
tmavsi. Ve vysledku se pak zda jako by se cely obrazek vinil. Pohyb se tak da zastavit
pouze, kdyz se zadivame do jednoho bodu, aniz bychom mrkli ¢i jakkoli pohnuli okem.
V kombinaci s dokreslenymi postavami, si diky kolektivni inteligenci celou kompozici
vysvétlujeme jako sezeni u psychologa, pfidanim trefného textu (lezici postava = pacient:
,»NeEkdy se citim, jako by se kolem mne pohybovaly zdi.“ Sedici postava = psycholog:
LHPijete kavu?) pak iluze ziskdva na humornosti. V druhém planu je tato humornost
zpuisobena také faktem, Ze ornamenty na sténé pfipominaji kdvova zrna, a to jak barvou,
tak 1 tvarem, nékteré zdroje dokonce o iluzi mluvi jako o pohybujicich se kavovych
zrnkach. Toto vSak vyvraci sam autor, ndzvem iluze The donguri wave — v Ceském

piekladu slovo donguri znamena zalud, takze se vlastné jedna o ,,zaludovou vinu.*

Jak jsme se mohli presvédcit vySe popularita tohoto typu iluzi nepatii vyluéné do
humoristické roviny. Iluze podobného typu jsou oblibenym motivem pro reklamy z oblasti
alkoholickych napojt, stejné jako obdobné iluze pohybu. Pfitom denotacni linka je az
primitivni — elipsoidni tvary neutralni barvy, zpola ohranic¢ené bilou a Cernou linkou, co ma
za nasledek iluzi pohybu. Vyznam se tedy vytvéii az prostiednictvim kulturniho podminéni
— autor sam oznacuje svij vytvor za ,zaludovou vinu“, iluze podobného typu jsou
pfirovnavany k pohybu vody a v zdpadnim prostiedi iluzi zvlasté spolu s timto konkrétnim

kontextem, danym piidanou ilustraci, interpretujeme jako pohybujici se kavu.

119Akiyoshi Kitaoka je profesorem psychologie na College of Letters, Ritsumeikan University
v Kyoto, Japonsko.

120Kangai znamena v japonstiné zavlazovani. Obraz symbolizuje pohyb vody na japonskych ryzovych
polich.
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AC jsme si vysvétlili, Ze se na prvni iluzi o kdvu v pravém slova smyslu nejedna,

u tématu kavy jesté chvili zlistaneme s nasledujici iluzi — Coffee bean man optical illusion.

Jak j=i rychly{a) 7?7?77

Kdyz majdes hlavu muze na obrizku do 3 vtefin., pracuje
tviij mozek rychleji nez u normalnich lidi. Edyz tu hlawu
nufe najdes do minuty, tak mdE mozek kazdého normdlniho
clovéka. Kdyz tu hlavu nejdes mezi 1-3 minutou, mas
pomalé reakce a musiE jist wvic proteini. HdyEZ ji najdes
az po 3 minutach je twvij mozek katastrofa.

F5: Ta hlava na tom obrdazku doopravdy je!

Jedna se o typickou kamuflaz, tento typ iluzi je spiSe postiechovym cvicenim.
V tomto piipad¢ se setkavdme se zajimavou zékladni mySlenkou, diky zkuSenostni
asociaci, ptirovnat lidskou hlavu ke kavovému zrnku. Hlava muze je na obrazku velmi
umné skryta, jakmile ji ale jednou odhalite, pak ji uz vidite vzdy. Tato hficka, nebo spiSe
hadanka, se zamétuje na lidskou soutézivost a ego, €ili vyuziva spolecensky podminéné

konstrukce.

Zajimavou hficku se podatilo vytvofit také z jiz zmiflovaného obrazu mladé-staré
Zeny, ta byla zkombinovana s fenoménem zndmym pod nazvem ,,pivni bryle®. Nyni se
védcim konecné podafilo ,,pivni bryle” prokazat a ovéfit sofistikovanymi zplsoby.
Alkohol tak trochu kali zrak. A to je pravé to, co se stard o krasu protéjsku. Podle studie se

opacnd pohlavi pfitahuji mnohem vice, kdyZ maji néco vypito a kdyz maji nasazeny
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takzvané ,,pivni bryle®. Muzi jsou zasazeni nejvice. Bryle maji nasazeny jesté ctyfiadvacet
hodin po konzumaci. Celou tu dobu jim alkohol ,,pomahé&*“ v tisudku. Studie provedena
univerzitou v Bristolu zahrnula jak muzské, tak Zenské dobrovolniky, ktefi si mohutné
pfihnuli a nasledn€ méli hodnotit atraktivitu dvaceti Zen a dvaceti muzi na sedmistupfiové
Skale. Ti, kdo pili alkohol, davali znamky o deset procent vyssi nez ti, co m¢li nezkaleny
zrak a tsudek. Dal$i den bylo kolecko zopakovano a muzi s ,.kocovinou* opét udélovali
vys$i znamky. Zavér studie zni: ,,Konzumace alkoholu zvySuje hodnoceni atraktivity
a oblicejové stimuly.“"*' Soucasti vysvétleni ,,pivnich bryli je také schopnost detekce
symetrie lidského obliceje. Symetricky oblicej je lidmi vidén jako znameni kvalitnich genti
a dobrého zdravi — tedy atraktivngj$i. A tak diky tomuto zjiSténi shledavame iluzi
poupravenou o pridané popisky vtipnou. Dale nam toto pojeti také pomaha 1épe rozlisit
a uvédomit si jednotlivé pohledy. A az se ptiSté setkame s iluzi, jiz ji budeme umét 1épe

rozkodovat.

BEFORE 6 BEERS

S¥339 9 ¥aLdV

Hustrace 81: ilustrace mlade-staré
zeny, aplikovany ,, pivni bryle

121Citovano dle <http://magazin.libimseti.cz/laska-a-sex/2134-pivni-bryle-delaji-krasky>
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Prohlédnete-li si nasledujici iluzi a rozklicujete ji, dozvite se ¢im je zpiisobena.
A jak je vidét na ilustracich plati to jak pro anglicky mluvici zems, tak pro Ceskou

republiku.

Eye Examination Chart
Ihcrease distance from chart until it is readable

N RE X
CIHLEE]
[BHL EY]
NELDOSTHTEK
SEXLKHZ
(RE7EHK

llustrace 83: priklad v cestiné
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Iluze je vlastné jen dal$i z mnoha variant typu iluzi figura-pozadi tentokrate jesté
v kombinaci s perspektivnim zndzornénim. TakZe v obrazku bud’ vidime doslova zmét
Cernych tii-dimenzionalnich tvarG a nebo, pokud se soustfedime na volny prostor mezi
nimi, uvidime napis (NO SEX CAUSES BAD EYES, NEDOSTATEK SEXU KAZI VAS
ZRAK). A pro¢ nam autor tvrdi pravé toto? Protoze, abychom text rozlustili, pouzivame k
feSeni nejCastéji tyto dvé varianty — zamhoufime oci, nebo poodstoupime od textu dal —
Iépe se nam tak podaii identifikovat tvary jednotlivych pismen (jakoby nam text najednou
vystoupi pfed o¢ima). A pokud nas n¢kdo sleduje, miize si myslet, ze trpime problémy se

zrakem.

Mizeme také najit ptiklad, kdy n&kdo vytvofil ze sady optickych iluzi hru'*. Dle

popisu autora: ,,Wyzkousite si vsemozné iluze, které Vas jisté zaujmou. Poznate kolik nohou

, . . v e . g7 . . r v ’ v 7 ¢el2
md slon nebo jestli v obliceji vidite slovo ,,Liar“? A na konci na Vés ceké piekvapeni.*'>

Hra zacina celkem nevinn¢, prvnim tikolem je spocitat Cerné teCky na obrazku.

Optical lllusion 1: Count the black dots.
Don't get dr'zzy! INEXT

Hlustrace 84: prvni z ukolu hry

Poté na nas vykoukne ,,tvaf lhafe“. A jak pozname, Ze se jedna o lhafe? Jednoduse,

maé to vepsané ve tvafi. Naklonime-li hlavu mirné doprava, z o¢i se razem stane psaci

122Hra je dostupna z http://www.hrat.net/hrani-hry-opticke-iluze
123Komentaf autora dostupny na http://www.hrat.net/online-hra-opticke-iluze
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pismeno ,,L*, z nosu ,,I*, usta jsou tvofena pismenem ,,A“, a brada a krk dokoncuji slovo

v pismenu ,,R*“ = Liar (lhat). Proto byva tato iluze nazyvana jako tvar lhate.

Optical lllusion 2:

This is a picture of a face,
but it is also the word "LIAR".

nexr ()

llustrace 85: tvar, nebo slovo Liar

Nasleduje jeste Sloni iluze, Saxofonista/Zzenskd tvaf, stinovd iluze vélec na
Sachovnici — rozhodni, zda je barva policek stejna nebo rozdilna a posledni iluzi je rotujici

spirala.

Optical lllusion 6: Stare at the spinning circle for 10 seconds,
then look at anything else. What a trip!!!

llustrace 86: rotujici spirala posledni iluze
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Ukolem ,,hrage” je sledovat spiralu 10 sekund, avsak po jiZ cca 5 sekundach spirala
zmizi a nahradi ji obraz ,rozzufené lasiCky“. A v tomto pfipad€¢ se nejednd o zadnou
obrazovou iluzi, ale o pouhopouhou Sokovou terapii, ta prozradi, jak velkou pozornost jste
iluzim vénovali. Je zajimavé sledovat svou reakci, i kdyz vite co pfijde (nedoporucuji
poustét se zvukem). Zvukové podkresleni k tomuto obrazku je opravdu désivé. Anebo se
mozna jedna pouze o nepovedeny, ¢i spiSe nepochopeny pokus o kombinaci prvku radosti

(rozpoznani a ztotoznéni se s iluzi) s prvkem piekvapeni.

Pro ilustraci uvadim jeSt¢ dalsi iluzivni vtipy, nckteré zcela zamérné vytvorené

a jiné patfici spiSe do kategorie piirozenych iluzi.

WOLVERINE?....

OR 2 BAT MEN?
quitor.com

llustrace 87: iluze pro fanousky komiksii; Koho na obrazku vidite
Wolverina nebo dva Batmany?
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llustrace 88: Genialné navrzeny design rucniku, nebo v koupelné nejste sami?

BEHIND CLOUDS

Satan Hides

llustrace 89: Kdo se to schovava za mraky? Snad
ne Cert
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Zaver

Tato préace si dala za cil prozkoumat svét optickych iluzi, se zaméfenim na analyzu
uziti iluzi v reklamé. Diky cetnym historickym zdrojim se v praci povedlo zmapovat
obrazove¢ iluze od jejich pocatku az do soucasnosti, kdy zazivaji, zvlasté diky modernim
technologiim, nebyvaly rozkvét. Jejich pouzivani je velmi rozSifené at’ jiz v reklamnich
sdélenich, riznych inteligencnich testech, nebo jen tak pro zadbavu. Iluze se tedy ¢im dal
tim vice stavaji soucasti naSi kultury a my bychom se s nimi méli naucit zachazet.
I vtomto bod¢ snad tato prace poskytla pomoc — diky sémiotické analyze — navod jak
iluzim rozumét a jak je ¢ist. Vhodnou kombinaci symbolu s textovym doprovodem vznikne
propracované reklamni feSeni. Jedinym nedostatkem této prace se zdd byt nepfili$
propracovana klasifikace iluzi. S ohledem na jejich mnozstvi a rozmanitost je to vsak tzv.
,b¢h na dlouhou trat* a prace tohoto rozsahu nemuze komplexni klasifikaci pojmout.
Muzeme prohlasit, ze tato prace vytvorila jakousi kostru, od niz bude mozno se pii dalSim

zkoumani odrazit.

A je to pravé €lovek — vnimatel — nejdiileZitéjsi ¢ast obrazovych iluzi. Jsme to my,
kdo utvafti iluze. Slovy Williama Jamese: ,,Zatimco cast toho, co vaimame prichdzi skrze
nase smysly od objektu pred nami, dalsi cast (vétSinou ta veétsi cast) vidy vychadzi z nasi
viastni mysli.* A tak jako poselstvi této prace — nechme mysl otevienou a nechme ji iluze

voln¢ proudit.
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Prilohy

Textové prilohy

A) Reference v pop-kultufe na Escherovo dilo Relativity

. Matt Groening parodied Relativity in the comic strip Life in Hell, where the
cartoon rabbits fall down stairs at impossible angles. The joke was later reused as a couch

gag on The Simpsons, and parodied in The Simpsons Movie.

. In the city building game Afterlife, Hell's ultimate punishment for Envy is
called the Escher pit and is designed to torture souls by having them all be given different
punishments, and after a few days are allowed to switch with a neighbor, thinking he/she is
better off, only to find that all punishments are worse than the last. The outside slightly

resembles Relativity.

. In the Futurama episode "I, Roommate", Fry and Bender go apartment-hunting
and visit a room that resembles Relativity. Fry claims that he does not want to pay for a
dimension he isn't going to use; Bender then trips down one of the stairs and continues to

fall.

. In the Drawn Together episode "Clara's Dirty Little Secret", Clara thinks she is
pregnant, and Toot suggests that she fall down some stairs. Clara thinks of a suitable room
and leads them to the "M. C. Escher room", where Toot pushes Clara down (and up,

around, and back down) a flight of stairs.
. A man (Andrew Lipson) created a Lego version of Relativity.

. In the Family Guy episode "Brian Goes Back to College", Stewie and Brian
share a room where Stewie puts up a framed print of Relativity, which he calls "Crazy
Stairs." He then breaks it while playing Ultimate Frisbee and asks "Oh no, did that hit
crazy stairs?". In a later episode, "No Meals on Wheels", Peter complains that the fact that
his new restaurant is attracting paraplegics "is weirder than that rap video by M.C. Escher."
Escher is then depicted inside Relativity dressed like MC Hammer in "U Can't Touch This"
and rapping, "Going up the stairs and going down the stairs and going up the stairs and

going down the stairs and going up the sideways stairs."
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Priloha 1: A: Idedalni Parthenon, B:Architravova iluze, C:
Iluzorni zkresleni, D: Modifikace zkresleni
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Priloha 16: Oscar Reutersvdrd: variace motivii

124



Priloha 17: Salvador Dali: Swans Reflecting Elephants (1937)
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Priloha 19: Jos de Mey: Pocta Archimboldovi

Priloha 20: Jos de Mey: De Denker van Escher
eoserveed door de therapeut van Magritte

.
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Priloha 21: Jos de Mey: Brueghel inspiration

Priloha 22: Jos de Mey: Middeleeuws
personage in een 2() ‘eeuwse perspectief-
situatic
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Priloha 23: Sandro del Prete: Saint George
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Priloha 25: Michael Noll: Gaussian Quadratic

Priloha 26: Leon Harmon: Lincoln
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Priloha 29: Scott Kim: Figure-Figure
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Priloha 30: Scott Kim: 26 names
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Priloha 31: obrazova iluze znama pod nazvem Amesiv pokoj

\g

Priloha 32: Amesuv pokoj, vysveétleni pro 2 osoby

Actual position of
Ferson & ———__|

Apparsnt position
of person A Actual and
apparent pesition
person B
Apparent i
View
lhﬂpl of ream p::p"ll?ll
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London transport poster s mot

Priloha 35
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Priloha 36: Stereogram zndzornujici lodku a slunce
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Prlloha 3 7 Stereo ram znazornu]lcz kvetlnu
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Priloha 39: Reklmni plakat londynského
dopravniho podniku

M2 PENNYFARE

CAME BACK
JANUADRY 1925
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Priloha 40: Shigeo Fukuda pro Amnesty International

1'

Priloha 41: Rex Whistler navrh toile de juo




Priloha 42: zoomorfni iluze zaloZena na principu neredlného
"predmeétu” - Opravdu muze takovy slon existovat?

TEST YOUR INTELLIGENCE
How many legs do you see?

!

* REQUIRED

b PARTICIPATION

Priloha 43: rozsirena verze iluze
mladé/staré Zeny doplnéna o
muzskou rovinu
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Priloha 44: Cher album Heart of Stone, autor
ilustarce Octavio Ocampo
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