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Kreativni trida v Praze

Abstrakt

Cilem této prace je vymezit méstské Casti Prahy, které vykazuji vy3Si podil kreativni tfidy a
pojmenovat faktory, které tento nesoulad zpUsobuji. Vyzkum byl proveden kombinaci
kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu. Kvantitativni pfistup spocival v analyze dat S¢itani lidu,
domu a byta 2011, tézistém kvalitativni ¢asti bylo vedeni strukturovanych rozhovort se zastupci
kreativni tfidy Zijicimi v Praze 7. To bylo doplnéno zucastnénym pozorovanim a neformalnimi
rozhovory. Vysledky vyzkumu ukazaly, Ze nejvy$8i vyskyt kreativni tfidy vykazuji méstské Casti
v centru Prahy a k nému pfilehlé. Periferni oblasti jsou vyjimkou. PFi¢inou tohoto jevu ve zkoumané
oblasti byla blizkost centra mésta, méstska zelet a mistni komunita. Sledovana cilova skupina
potvrdila, Ze vybér lokality mista bydlisté zpusobil to, Ze zacali mnohem méné vyuzivat dalSi
méstské Easti.

Klicova slova: kreativita, kreativni tfida, kultura, kreativni index, inovace, Praha

Creative Class in Prague

Abstract

The objective of this thesis is to define the districts of Prague that evince higher ratio of the creative
class and to identify the reasons of this phenomenon. The research was done by the combination
of the quantitative and qualitative approach. The quantitative research consisted of the analysis of
the Population and Housing Census 2011 data, the focus of the qualitative part has been
structured interviews with the representatives of this creative class who live in Prague 7. This was
complemented by the participating observation and informal interviews. The research results
showed that the highest ratio of the creative class is in the districts in the central area of Prague
and the districts in the adjacent areas. The peripheral districts are exceptions. The reasons of this
phenomenon in the studied area are nearness to downtown, the urban nature, and the local
community. The target group confirmed that the choice of residence location caused that they had
become much less dependent on other districts.

Keywords: creativity, creative class, culture, creative index, innovation, Prague
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1 Uvod

Kreativita a inovace je v dnesni dobé pfedpokladem uspéchu napf. v managementu nebo
v tzv. kreativnich primyslech, které se dostavaji do popredi svétové ekonomiky (Resnick,
2007). Pojem kreativni primysl zahrnuje Siroké spektrum oblasti od designu, pfes filmovy
¢i hudebni pramysl, architekturu az k reklamnimu pramyslu, ktery hybe témi ¢astmi svéta
inklinujicimi ke konzumnim trenddm.

Tato prace vychazi z teorie Richarda Floridy, ktery rozpracovava pojmy kreativni tfida
a kreativni index. Kreativita je mnohymi povazovana za jednu z podminek pro rozvoj
ekonomiky, proto je tfeba ji podporovat. Tato prace se zabyva aktualnim stavem kreativni
tfidy v Praze.

Hlavnim cilem vyzkumné Casti bakalarské prace je vymezit méstské casti, ve kterych
se kreativni tfida vyskytuje ve vétSi mife nez v jinych a vysvétlit, pro¢ k tomuto jevu
dochazi. V praci vychazim zhypotézy, Ze vy38i koncentrace osob s kreativnim
zaméstnanim bude v méstskych Castech leZicich v centru Prahy. Také se domnivam, Ze
pro kreativni tfidu, je dllezity vyskyt kulturnich zafizeni v bezprostfedni blizkosti mista
bydlisté.

V prvni kapitole této prace se vénuji vymezeni pojm( kreativita a kreativni tfida a
dal$ich souvisejicich pojmu. Dale diskutuji studie, které na toto téma jiz byly provedené.
Vénuji se pojmum kreativni a kulturni primysly. Také zminuji Mapovani kulturnich a
kreativnich pramysli v CR (2011-2015), coz je projekt, ktery v Ceské republice pravé
probiha. Ve tfeti kapitole této prace se podrobné vénuji pouzitym metodam a zdrojiim dat.
DalSi ¢asti bakalarské prace patfi samotnému vyzkumu.

V prvni €asti vyzkumné prace jsem provedla analyzu dat o po€tu zaméstnanych
v kreativnich odvétvich a s kreativnim zaméstnanim za méstské ¢asti Prahy, které ziskal
Cesky statisticky ufad pfi Sé&itani lidu, domt a byt 2011. Touto analyzou jsem dospéla
k procentualnimu rozloZeni téchto obyvatel v Praze. Prace se snazi pojmenovat nékteré
faktory ovliviujici vy8Si koncentraci kreativni tfidy v konkrétnich méstskych castech
Prahy.

Poté jsem si vybrala uzce vymezenou €ast Prahy 7 (Letna), ktera patii mezi méstske
Casti vykazujici vy88i koncentraci kreativni tfidy, a zde jsem provedla kvalitativni vyzkum.
S deviti zastupci kreativni tfidy jsem provedla strukturované rozhovory. Pro ucely tohoto
vyzkumu chapu kreativni tfidu jako osoby majici jedno ze zaméstnani, které odpovida
kategoriim kreativnich zaméstnani uvedené v tabulce 3 dale v této praci.



Mé cile na zaCatku vyzkumné prace byly spiSe vieobecné povahy. Snazila jsem se
zjistit dlvody, pro¢ je pro kreativni lidi atraktivni vybrana lokalita a jakym zplsobem
ovliviiuje misto bydlisté prostorové chovani jedincli v ramci celého hlavniho mésta.

Dil¢imi cili vyzkumné ¢asti bylo zjistit davody vybéru jejich mista bydlisté, jakym
zpusobem kazdodenné vyuzivaji lokalitu, ve které bydli a mésto jako celek, jakym
zplsobem se po mésté pohybuji. Dal§im cilem je zodpovédét néktera specifika jejich
zaméstnani a vliv zaméstnani na jejich zivotni styl. Jako jeden z divodl koncentrace
kreativhiho obyvatelstva uvadi Florida pfitomnost umélcl a kulturni a spoleCenské vyziti
(Florida, 2002). Proto bylo dalsim cilem zjistit, zda a jakou roli v zivoté respondentd hraji
kulturni zafizeni a jestli jim lokalita bydlisté poskytuje dostateéné kulturni vyziti. Kulturnim
zarizenim rozumime koncertni saly a kluby, galerie, kina, divadla a multikulturni prostory.

V empirické Casti bakalarské praci se snazim odpovédét na nékolik vyzkumnych
otazek: Jaké jsou faktory ovliviiujici vy$Si koncentraci zastupct kreativni tfidy v nékterych
méstskych Castech? Pro¢€ si respondenti vybrali lokalitu Letné jako misto bydlisté? Jaké
jsou jejich preference ve vyuzivani dopravy (auto, kolo, MHD)? Jak denné vyuZivaji
lokalitu, ve které Ziji? Jak denné vyuZivaji mésto jako celek? Jaky ma zaméstnani
dotazovanych vliv na jejich zivotni styl a finanéni poZadavky? Zda a jak je pro
respondenty dulezité navstévovani kulturnich center a zda jim lokalita bydlisté nabizi
dostateéné kulturni vyziti?

Pojem kreativni tfida je mnohymi spojovana s terminy jako je ekonomicka stabilita,
inovace, technologie, apod. Napf. Florida se geografickému rozloZeni kreativni tfidy
vénuje predevS§im na udrovni celych regiond. V mé bakalafské praci se této skupiné
obyvatelstva vénuji na urovni méstskych &asti a sousedstvi, tedy méstského prostfedi
s vyvazenym mixem meéstskych funkci, jako je bydleni, spotfeba a prace (Duany, Plater-
Zyberk, 1993).



2 Kreativita a kreativni trida

Evropska unie vyhlasila rok 2009 rokem kreativity a inovaci. Cilem projektu bylo
podporovat tvofivost a schopnost inovace jako kliCové kompetence vSech jedincu.
Evropska unie zdlrazfiovala nezbytnost tvaréiho mysleni a kompetentniho feSeni
problému v hospodarské, socialni i umélecké tvorbé. Rok 2009 mél napomahat propojeni
tvofivosti a inovace v oblasti uméni na jedné strané a v oblasti technologie a obchodu na
strané druhé (EU2009, 2011).

V roce 2011 probé&hla v Ceské republice konference o kreativnich primyslech a
celkovém pfinosu kultury pro ekonomiky jednotlivych zemi. Tato konference nesla nazev
Kreativita a inovace ve méstech a regionech Ceské republiky: konference o kulture jako o
primyslovém komplexu, ktery je$té neumime naplno vyuzit (MKCR, 2011). Kultura a
inovace jsou dnes zasadnimi faktory, které méstim a regionim pomahaji pfitahnout
investice, podpofit kreativni talent, oZivit turismus a socialni pospolitost. Timto i pfispivaji
k mistnimu rozvoji (Schlosser, Hartmann, 2010).

,Kreativni priimysly jsou v mnoha vyspélych ekonomikach nejdynamictéji se
rozvijejicimi odvétvimi. NapfFiklad ve Velké Britanii rostly mezi léty 1997-2006 v priaméru o
4 % rocné, kdeZto zbytek britské ekonomiky stézi dosahnul na triprocentni rist,” fekl
tehdej8i ministr kultury Jifi Besser na zminéné konferenci. Besser posléze dodal nékolik
pfiklad(l také z vychodnich &asti Evropy, kterymi poukazal na fakt, Zze i tam je trend
viceméné podobny.

Existuje mnoho druhu kreativnich pramysla a i ty se dale déli. Mame jak klasickou,
tak moderni & alternativni hudbu, akademické malife i grafiky reklamnich agentur,
vyvojafe pocitacovych her i tvlirce divadelnich pfedstaveni &i filmu, architekty, fotografy a
mnoho dalSich. Nékteré firmy ze sféry kreativnich primysld funguji jako klasické
podnikatelské subjekty, jiné jsou naopak zavislé na dotaCnich a grantovych programech.
VSechny jsou ale dulezité pro fungovani téch ostatnich a nebyly by stejné uspésné jeden
bez druhého.

2.1 Kreativita

Pojem kreativita se posledni dobou sklofiuje stale Castéji. Zaméstnavatelé kladou na
kreativitu obrovsky duraz. Byva uvadéna na prvnich mistech v pozadavcich pfi nabidkach
zaméstnani. Ale vétSina védcl se shoduje na tom, Zze ne kazdy jedinec je od pfirody
kreativni, Ze je kreativita vlastnosti jen urCitého procenta obyvatelstva.



Kreativita je proces tvuréi ¢innosti, jejimz vysledkem je néco nového, originalniho a
zaroven uziteného (Mumford, 2003). Kreativita je soucasti zakladnich lidskych Cinnosti a
zvlasté uméni.

Zadny védecky vyzkum nedospél k vysledku, ktery by ukazoval, Zze existuji néjaké
biologické dispozice kreativity jedince. NepfiSlo se ani na prokazatelnou zavislost mezi
kreativitou a inteligenci. Mimoradna inteligence muze byt v nékterych pfipadech dokonce
na ukor kreativity (Dacey, Lennon, 2000). Nevime tedy, pro¢ je jeden jedinec kreativnéjsi
nez jiny. Védci se shoduji vtom, Ze kreativita se sice da rozvijet, kdyZ jsou u jedince
predispozice, neda se ale naudit u osob, které od pfirody pfemysli jinym zplsobem.

Kreativita se tradicné déli podle oblasti &innosti, ve které je uplathiovana, a to na
uméleckou a védecko-technickou. Obé tyto oblasti se v nékterych bodech setkavaji.
,Umélecka tvorba je projevem téhoz tviréiho potencialu jako jina tvorba, ale zatimco
vysledky védy a techniky pronikaji do lidské ¢innosti ve smyslu objektivniho zkoumani a
pretvafeni svéta i Clovéka, uméni hleda predevsim lidské rozméry tohoto pronikani.
Uméni zavriuje vyvoj ¢lovéka a jeho dila, zapocaty védeckymi a technickymi prostredky.
(...) Umélecké dilo navic vyvolava tvaréi proces i u prijemce (Hlavsa, 1985, str. 61).“

Termin kreativita se stal novym hybatelem 21. stoleti. Dulezitost kreativniho a
inovativniho tvofeni pomalu nahrazuje dulezitost vzdélani. Profesor Mitchel Resnick
vyucujici informaéni technologie a kreativni vychovu na univerzit€ v Massachusetts
pojmenoval termin kreativni spoleénost. Rika, Ze vnovém stoleti je hlavnim
predpokladem k Uspéchu pravé kreativita. Nadale jiz nebude tolik dullezité, jak jsme
vzdélani a kolik toho vime, ale to, jak umime svoje mySleni aplikovat v praxi.
V ekonomické sféfe se tento trend zatim nejefektivnéji projevuje v oblasti marketingu a
reklamy (Resnick, 2007).

2.2 Kreativni trida, kreativni index a kreativni centrum

S pojmem kreativni tfida pfiSel poprvé americky urbanisticky teoretik Richard Florida.
Pojem poprvé popsal a pojmenoval ve své knize The Rise of the Creative Class v roce
2002. Jako kreativni tfidu pojmenovava Florida novou spoleCenskou vrstvu, ktera je
v dnedni dobé zasadni pro uspé&sny rozvoj regionalni a méstské ekonomiky. Do této tfidy
spadaji lidé Siroké Skaly profesi — od védcU a inzenyr(i pracujicich ve vyvoji, pfes
manazery, architekty, designéry, pedagogy az k umélcdm, lidem zivicim se zabavou
apod. Lidé téchto profesi tvofi tzv. kreativni jadro, ke kterému je pfidruzena skupina
kreativnich profesionald. Tuto skupinu tvofi lidé pracujici v obchodé, pravni sféfe,
bankovnictvi, zdravotnictvi a dalSich oblastech (Florida, 2002).

Tato socialni vrstva se stala tak dulezitou z ddvodu zmény zpusobu ziskavani
bohatstvi. Lidstvo jiz neni tolik zavislé na pidé a manualnich zdrojich, ale naopak na
kreativnim usili. Toto Usili nam umozZzhuje tvofit a budovat kapital, ale ne na ukor zivotniho
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prostiedi, jak tomu byvalo v minulosti. V neposledni fadé je tu i pfinos pro psychickou
stranku Clovéka. Kreativni lidé, kterym je dopfana jistd mira volnosti v jejich rozvoji,
jejich Cinnosti (Florida, 2009).

Richard Florida ve svém dile popisuje specifika této socialni vrstvy a vhodné
podminky k maximalizaci jejich vykonu. Rika, Ze u této vrstvy nehraje nejvétsi roli
vzdélani a univerzitni titul, ale pfedevsim vlastni usudek, oteviena mysl, chut se vzdélavat
a ucit novym vécem, potfeba urcité miry svobody, flexibility a autonomie. Firmy, které
vyZaduji po svych zaméstnancich dodrZzovani striktnich pravidel a nepodporuji jejich
kreativitu, maji men3i potencial v konkurenci uspét, nez ty, které se k situaci stavi opacné
(Florida, 2002).

Florida odsuzuje pfili§ striktni pravidla vétSiny instituci. Sam pfi svych studiich prozil
deziluzi ze Skolského systému, ktery potladuje kreativni potencial studentd. Dokonce Fika,
Ze ti nejpokrokovéjsi podnikatelé 20. stoleti, jako je Dell, Gates nebo Jobs, studia opustili,
popfipadé byli vylou€eni. Nebyli totiz schopni a ochotni se pfizplsobovat pravidlim, které
povazovali za pfFili§ striktni nebo zbyte€na. NedokonCené vzdélani je ale v uspéchu
nezastavilo. Podobny osud ma mnoho uspésnych umélcu (Florida, 2009).

Florida dale charakterizuje kreativni tfidu po strance ekonomické. Rika, Ze ve
Spojenych statech americkych je priimérny financni pfijem kreativni tfidy vice nez dvakrat
vy§Si nez pramérny finanéni pfijem délnické tfidy a osob pracujicich v pomocnych
sluzbach (Service Class)’ a priblizné tikrat vy$si nez finanéni pfijem osob pracujicich
v zemeédeélstvi. Také mluvi o vétSi odolnosti kreativni tfidy vi¢i hospodarskym krizim
v porovnani s jinymi skupinami obyvatelstva. V roce 2009 vykazovala nezaméstnanost
kreativni tfidy v USA jen pfiblizné 4 % (Florida, 2012).

Florida udava, Ze kreativni tfida tvofi pfiblizné 30-40 % svétové populace (v Ceské
republice cca 36 %, v nejprogresivnéjSich regionech svéta cca 45-50 %). V kontrastu
k tomuto udaji vSak dodava, Ze tato tfida tvofi 50-60 % mezd a 75 % kupni sily (Florida,
2009).

V &asti mé prace, ktera se vénuje kreativité jako takové, jsem napsala, Ze vétsina
védcll ma za to, ze je kreativita vysadou jen urcité Casti obyvatelstva. Oproti tomuto
tvrzeni, Richard Florida se domniva, Ze kazdy Clovék je kreativni, at je to védec, délnik
nebo umélec. A v dnesni dobé je zasadni v lidech jejich kreativitu nepotlaovat mnozstvim
pravidel a restrikci, ale naopak ji probouzet a podporovat. Kreativita je podstatna ve vSech
hospodarskych oblastech a na vSech urovnich. To je podle né&j klicem k uspésnému
rozvoji (Florida, 2002).

Pfislunici kreativni tfidy se spiSe nez se svym zaméstnavatelem ztotoZfuji se svou
profesi. Z pravidla nejsou oddani jedné spoleCnosti po cely Zivot, ale své pracovni misto

1 . PRI L . - VI, — . .
Pomocna sila ve zdravotnictvi, pfiprava jidla a zaméstnani souvisejici, uklid a udrzba budov a komunikaci,
osobni péce, prodavaci, pomocna administrativni sila, bezpe€nostni sluzba, apod.
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béhem Zivota Castéji méni. Jsou ochotni dat pfednost volnéjSimu pracovnimu prostiedi a
moznosti sebevyjadfeni pfed vys$Sim platovym ohodnocenim. Tihnou ke kreativhimu
prostiedi i ve svém volném Case. Maji potiebu se sdruZovat v kreativnich komunitach. To
jim dodava inspiraci pro jejich osobni i profesionalni rozvoj (Florida, 2002).

Na konferenci nesouci nazev Férum pro kreativni Evropu, ktera probéhla v Praze
v bfeznu roku 2009, vystoupil Richard Florida a v ramci své feCi uvedl pfiklad Silicon
Valley. Podle jeho nazoru je pravé Silicon Valley dikazem toho, jak je kreativita a kultura
pfinosna pro ekonomicky rozvoj. Silicon Valley, které je dnes jednim z jader svétové
ekonomiky, vzniklo v oblasti Sanfranciské zatoky. Ta byla v 60. letech extrémné kreativni
lokalitou, ktera ukazala svétu, co to je svoboda vyjadfovani, hudebni kreativita ¢i volna
laska. Byla to oblast, kde mohli byt lidé sami sebou. Také procento homosexuallil zde bylo
vySSi nez vjinych oblastech (Florida, 2009). Tolerance k homosexudalim je jednim
z faktori, ktery demonstruje otevienou mysl mistnich obyvatel. Florida pouziva
k hodnoceni regionu i tzv. gay index (Florida, 2012).

Florida se dale zmifiuje o spojeni kreativni tfidy a kultury a uméni jako takového.
Rika, ze prislusnici kreativni tfidy, i kdyZ zrovna sami nejsou umélci, jsou kulturou velmi
silné pfitahovani. K bydleni vyhledavaji mista, ktera jsou zajimava nejen ekonomicky, ale
pfedevsim kulturné a spoleensky. Umélci jsou kliCovymi elementy Zivych a vzkvétajicich
mist. Jsou velmi naroéni na otevienost a ,dobré vibrace® mista. To, Ze se v né&jaké oblasti
vyskytuji ve vétSi mife umélci, je podle Floridy znamka toho, Ze je tam vhodné misto
k Zivotu. Takova mista kreativni tfidu pfitahuji (Florida, 2012).

Neni to tak, Ze tam, kde se vyskytuje kreativni tfida, rozkvete i kultura a uméni. Musi
se nejdfive vSemi prostifedky (institucionalnimi, finanénimi, politickymi, apod.) poskytnout
dobré podminky pro rozkvét uméni a kultury a to posléze pfitahne onu kreativni tfidu,
ktera je dnes tolik dllezitd pro rozvoj ekonomiky. Florida oznacuje uméni a kulturu za
ekonomické generatory napfi¢ regiony, staty &i kraji (Florida, 2009).

Faktory ovliviujici vyssi koncentraci kreativni tfidy podle Richarda Floridy

(Cikanek, 2009):

1. Technologie (technologické zazemi)

2. Talent (vzdélani a talentovani lidé)

3. Tolerance (rdznoroda spole¢nost, otevienost novym mySlenkam, viz zminény gay

index)

S kreativnim indexem rovnéz pfiSel Richard Florida. Je to ukazatel, nakolik jsou
mésta a regiony schopné pfilakat kreativni tfidu a transformovat jeji potencial do kladnych
ekonomickych vysledkl. Aplikovanim kreativniho indexu na mésta &i regiony ziskame
data, ktera ukazuji stupen uspésnosti a konkurenceschopnosti dané oblasti v kreativni
ekonomice.
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Kreativni index se sklada ze ¢étyr faktora:

1. Podil kreativni tfidy na celkovém poc&tu pracujicich v regionu
2. Pocet novych patentli na jednoho obyvatele v regionu

3. Hustota vyskytu high-tech firem
4

. Mira spole¢enské a kulturni riznorodosti regionu

Terminem kreativni centrum Florida oznacuje lokality s nadprimeérné vysokymi
hodnotami kreativniho indexu. Tato centra maji nejvétSi potencial pfitahnout kreativni
tfidu, ktera se muze stat hybatelem rozvoje daného regionu & mésta (Florida, 2002).

2.3 Kulturni a kreativni pramysly

Pojmy kulturni a kreativni primysly pfedstavuji oblasti pramyslu, jejichz zakladem je
individualni kreativita. Tyto oblasti maji vysoky potencial rlstu, jejich rozvoj ma za
disledek formovani novych pracovnich pfilezitosti. V ekonomické sféfe se o nich mluvi
jako o novych tahounech svétové ekonomiky.

Nékteré vyspélé staty si jejich potencialu vSimly jiz davno. Napfiklad Velka Britanie se
jiz od poloviny 80. let snazi zachytit vliv kulturniho sektoru na ekonomicky rozvoj. Pfi svém
vyzkumu kombinuje data z oblasti nekomeréniho uméni a zoblasti tzv. kulturnich
primysld. Vystupem tohoto vyzkumu je studie nazvana The Economic Importance of the
Art in Britain (Myerscough, 2010). Vyzkum odhalil tzv. multiplikaéni efekty kulturnich a
kreativnich primyslu a jejich pozitivni vliv pro dalS$i oblasti ekonomiky (Cikanek, 2009).

Ve vyspélych zemich je kultura mimo jiné i vyznamnym ekonomickym faktorem, ktery
se projevuje napfiklad v hudebnim, filmovém &i vydavatelském primyslu. Kultura pomaha
ke snizovani nezaméstnanosti, ma nezanedbatelny podil na tvorbé HDP a vykazuje
vysokou miru pfidané hodnoty. Dale ma kultura jiz zminény multiplikaéni efekt na dalSi
podnikatelské aktivity a sluzby. Kultura podnécuje kreativitu a inovace a stimuluje nova
progresivni ekonomicka odvétvi tzv. kreativnich primysla (Némec, 2013).

V Ceské republice tato oblast jiz del$i dobu zajima predstavitele akademické sféry a
hlavné predstavitele kulturnich a kreativnich oblasti. V posledni dobé se ale dostava i do
popfedi zajmu politické a ekonomické sféry. Pod zastitou Ministerstva kultury Ceské
republiky se této problematice intenzivné vénuje Institut uméni — Divadelni ustav (IDU).
IDU sestavil vramci projektu Mapovani kulturnich a kreativnich primysla v CR tzv.
tabulku trojsektorového ¢lenéni kultury (viz tab. 1), ktera reprezentuje souCasné vymezeni
kreativnich primyslu u nas tak, jak je s nim pracovano v ramci mapovaciho projektu IDU.
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Trojsektorova tabulka je ¢lenéna do tfi oblasti — kulturni sektor, kulturni primysly a
kreativni pramysly. Toto rozdéleni doporuCuje Evropska komise. Trojsektorova tabulka
vypracovana organizaci IDU pfedstavuje prvni zvefejnéni udaji o hrubé pfidané hodnoté
(HPH), zaméstnanosti, poctu firem ¢&i zahraniénim obchodé za jednotliva odvétvi
kulturnich a kreativnich primysla v CR (IDU, 2012).

Rozdéleni kulturnich a kreativnich priimyslu v trojsektorové tabulce je sice na prvni
pohled intuitivni, pro upfesnéni termind je v nasledujicich Fadcich definuiji.

Kulturni primysly

Termin kulturni priimysl (jednotné c&islo) poprvé pouzili pfedstavitelé Frankfurtské Skoly
v roce 1944. Tento termin mél tehdy negativni podtext. Kultura méla pfedstavovat vysoké
umeéni a ne néco, s ¢im se da bézné obchodovat. Misto toho, aby pfedstavovaly kultura a
pramysl protipdly, doslo ke zvlastnimu propojeni (Cikanek, 2009).

V 60. letech 20. stoleti francouzsti sociologové Miege, Morin a Huet upozornili na to,
ze nelze kulturni primysl sjednotit v ramci jedné struktury. Je to rozmanita skala oborf(
lidskych €innosti, z nichz kazdy se organizuje podle vlastnich principli a ma vlastni logiku.
Prosazovali tedy pouzivani terminu kulturni priimysly v mnozném ¢isle (Cikanek, 2009).
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LKulturni prdmysly zahrnuji ekonomické aktivity, které spojuji koncepcni, tvarci a
produkéni funkce s komerénimi aktivitami ve velkém. Toho dosahuji poskytnutim hmotné
pomoci &i vyuZitim komunikacnich technologii (Evropska komise, 2006, str. 47).“

Kreativni primysly
Tento termin byl poprvé oficialné pouzit v Australii v roce 1994. V Evropé se objevuje
poprvé vroce 1997 ve Velké Britanii. Vtomto roce vlada Tonyho Blaira ustavila
meziresortni pracovni skupinu pro kreativni pramysly (Creative Industries Taskforce).
Takto zni oficidlni britska definice pojmu: ,Kreativni pramysly jsou primyslova
odvétvi, jejichz zékladem je individuélni lidska kreativita, lidské dovednosti a talent.
Zaroven jsou kreativni primysly odvétvimi s potencialem vytvaret bohatstvi a pracovni
mista zejména prostfednictvim vyuZiti dusevniho vlastnictvi (Cikanek, 2009, str. 47).“

Podle téchto definic jsou tedy kulturni priimysly umélecké obory, které vyuzivaji
prostfedky ekonomiky a primyslu a klasickymi trznimi mechanismy tvofi sviUj zisk
(hudebni pramysl, filmovy pramysl aj.), zatimco kreativni primysly jsou primyslova
odvétvi, ktera vyuzivaji kreativitu a talent k tvorbé vysledk(l své prace (architektura,
reklamni pramysl aj.).

2.4 Mapovani kulturnich a kreativnich primysla v CR (2011-2015)

primysli opravdu fe$enim soudasné hospodarské krize i budoucnosti Ceské republiky,
nelze spolehlivé odhadnout, pokud se na tuto cestu nevydame a neziskame alespori
nékolikaletou empirickou zku$enost. Kazdopéadné by vsak preorientovéni Ceské republiky
na kreativni ekonomiku mélo byt povaZovano za jedno z mozZnych feSeni. A stejné tak
kreativni primysly by mély byt povaZzovany za pfileZitost, skrze kterou je mozné kreativni
ekonomiku v Ceské republice Uspé$né nastartovat (Cikanek, TZ k vydéni publikace
Kreativni primysly-prilezitost pro novou ekonomiku, 2009).“

Jednim z prvnich pokusl o ziskani zminéné empirické zkuSenosti je vyzkumny
projekt Mapovani kulturnich a kreativnich pramysli v CR. Tento projekt byl zahajen
v bfeznu 2011 a mapovani ma probihat az do roku 2015. Projekt je realizovan Institutem
uméni a je financovan z Programu aplikovaného vyzkumu a vyvoje narodni a kulturni
identity (NAKI) formou dotace Ministerstva kultury CR.

Cilem projektu je ziskat kompletni informace kvantitativniho i kvalitativniho charakteru
o stavu jednotlivych odvétvi kulturnich a kreativnich primysl v CR. Bude nasledovat
analyza ziskanych dat a zjisténi. DalSim z cild projektu je provedeni srovnani se situaci
v ostatnich €lenskych statech EU, které provadéji podobny vyzkum (IDU, 2012).
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Vystupem projektu bude mapovaci dokument kulturnich a kreativnich pramysli v CR.
Tento dokument shrne poznatky ziskané vyzkumniky b&hem péti let trvani projektu.
Vyzkumnici na zakladé tohoto dokumentu stanovi strategicka doporuéeni vedouci ke
zlepSeni organizace a zefektivnéni financovani kultury a umeéni z vefejnych prostfedki na
celostatni, regionalni a mistni drovni. Projekt ma vést také k vyuZiti socialniho a
ekonomického potencialu kulturnich a kreativnich primysld v CR (IDU, 2012).

T¥i proudy projektu (IDU, 2012):
1. Mapovani. Cilem je zmapovat jednotliva odvétvi kulturnich a kreativnich pramysil,
analyza dat a provedeni srovnani se situaci v dalSich ¢lenskych statech EU.
2. Identita. Projekt se zabyva také otazkami eské narodni identity a postaveni eské
kultury v globalizovaném svété.
3. Vypocet ekonomickych dopad( kulturnich organizaci. Cilem bude sledovani a
hodnoceni multiplikacnich ekonomickych efektd kulturni a umélecké cinnosti a
vyuzivani kulturniho dédictvi v CR. Metodika je zalozena na meziodvétvové (input-
output) analyze a oficialnich statistikach Ceského statistického Ustavu.
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3 Metodika a zdroje dat

S cilem ziskat co nejkomplexnéjsi pohled na danou problematiku kombinuji ve vyzkumné
Casti této prace pfistupy kvantitativniho i kvalitativniho vyzkumu. Pfi zpracovani tématu
vychazim z dat Sé&itani lidu, domd a byt 2011, které provedl Cesky statisticky ufad
(CSU). Méla jsem k dispozici pouze data v podrobném &lenéni za méstské &asti Prahy.
Vyuzivam data o zaméstnanosti v jednotlivych odvétvich a o typech zaméstnani. Z téchto
souborll jsem si pro Ucely bakalafské prace vybrala pouze nékteré skupiny odpovidajici
kreativnim oborlim. Tyto kategorie jsou vyjmenovany v tabulkach 3 a 4.

Analyza zjiStuje procentualni zastoupeni lidi s kreativnim zaméstnanim a
v kreativnich odvétvich na ekonomicky aktivni obyvatelstvo méstskych casti Prahy.
Vysledky analyzy jsou vizualné zobrazeny v grafech a mapach. K analyze téchto dat jsem
vyuzila Microsoft Office Excel 2011. Obrazové vystupy potom pochazeji rovnéz
z programu Excel 2011 a ArcGIS. Pfed zpracovanim map jsem zjistila rozdil mezi
minimalnim a maximalnim podilem jevu v méstskych &astech. Tento rozdil jsem délila
Sesti, aby vzniklo Sest stejnych intervall, tedy pravidelna stupnice legendy (Vozenilek,
2002). V grafech jsou jednotlivé méstské Casti kategorizovany do 4 koncentrickych zén
(Ourednicek, Sykora, 2002).

Koncentrické zény Prahy:

1. Centrum — Praha 1, Praha 2

2. Vnitini mésto — Praha 3, Praha 4, Praha 5, Praha 6, Praha 7, Praha 8, Praha 9,
Praha 10, Troja

3. VnéjSi mésto — Praha 11, Praha 12, Praha 13, Praha 14, Praha 15, Praha 17,
Praha 18, Praha 19, étérboholy, Dolni Mécholupy, Petrovice, Kunratice, Libus,
Dablice

4. Periferie — Praha 16, Praha 20, Praha 21, Praha 22, Velka Chuchle, Zbraslav,
Lipence, Lochkov, Slivenec, Reporyje, Zligin, Nebusice, Pfedni Kopanina,
Lysolaje, Suchdol, Dolni Chabry, Bfezinéves, Cakovice, Vinof, Satalice, Dolni
PocCernice, Klanovice, Béchovice, Dube¢, Kolodéje, Kralovice, Nedvézi, Kolovraty,
Benice, Kreslice, Ujezd, Seberov

Méstské Casti tvofici zonu centrum, odpovidaji historickému jadru. Nachazi se zde
mnozstvi nejvysSich statnich organl. Také zde najdeme Fadu vysokoSkolskych fakult,
pfedevSim Univerzity Karlovy. Pocet kazdodennich uzivatell této oblasti (turisté,
zaméstnanci, studenti, navstévnici, atd.) pfevysuje pocet mistnich residentd.

Zona vnitiniho mésta je tvofena méstskymi ¢astmi, které obklopuji méstské centrum.
V téchto lokalitach je velmi atraktivni bydleni, at' se jedna o historické ¢inZovni domy nebo
vilové c&tvrti. Pro oblast vnéjSiho mésta je typicka socialisticka panelova zastavba.
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Periferni zéna zahrnuje oblasti venkovského typu, dfive samostatné, které byly pfipojené
k méstu (Oufednicek, Temelova, 2012).

Problematiku jsem se snaZila uchopit i z hlediska kvalitativniho vyzkumu. Kvalitativni
vyzkum je prostfedkem, kterym ziskavame vysvétleni nebo objasnéni fenoménu. Tato
metoda svou flexibilitou také umoZznuje to, aby byl vyzkum zahajen bez zavazné zadanych

cild a hypotéz. V prubéhu postupu kvalitativniho vyzkumu se mohou objevit nové cile i
nové hypotézy (Hendl, 2005).

3.1 Lokalita pripadové studie

Pro vyzkum jsem si vybrala uzce vymezenou Cast Prahy 7 (dale jen Letna). Lokalitu pro
pfipadovou studii jsem si vybrala, protoze ji dobfe znam, travim zde hodné volného asu
a mam tady velkou &ast pfatel a znamych. V poslednich dvou letech intenzivné vnimam
vysoky vyskyt kreativnich osob v této lokalité. V&imam si jakési ,mody stéhovat se na
Letnou”. Analyza dat SLDB 2011 také potvrdila vysokou koncentraci lidi s kreativnhim
zaméstnanim ¢&i pracujicich v kreativnich odvétvich v Praze 7. Oblast vyzkumu je
ohrani¢enda ulicemi Kostelni, Ovenecka, U Studanky a Veverkova (viz obr. 1). Vyzkum
spociva v navs§tévovani tohoto mista, traveni urc€itého &asu v této oblasti a vedeni
rozhovorl s mistnimi rezidenty pracujicimi v kreativnich odvétvich.

Obr. 1: Vybér respondentd, misto bydlisté (2014)
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3.2 Cilova skupina pripadové studie

Cilovou skupinou byli zastupci kreativni tfidy Zijici na Letné. Kreativni tfidou pro ucely
tohoto vyzkumu rozumime lidi majici nékteré kreativni zaméstnani z kategorii
vyjmenovanych v tabulce 3. Vybrala jsem si devét respondentl, pocet respondentd byl
pro ucely bakalafské prace dostacujici. Hlavnim zdrojem informantd byly znamosti. Takto
jsem oslovila osm osob. Na jednoho respondenta byl aplikovan tzv. vybér na principu
snéhové koule, kdy vyzkumnik navaze kontakt s urcitou skupinou jedinct, pomoci nichz
se dostava k dalSim relevantnim jedinciim (Hendl, 2005).

Respondenti jsou ve véku od 23 do 67 let. Kazdy rozhovor trval pfiblizné 45 minut az
hodinu a ¢tvrt. Rozhovory byly vedeny se sedmi muzi a dvéma Zenami. Tento nesoulad
neni zpusoben tim, Ze by kreativni tfida v této oblasti byla pfevazné doménou muzg.
Plvodné jsem méla vytipovano pfiblizné stejny pocet muzi a zen. Z ¢asovych davodi
respondentl nakonec pfi rozhovorech dominuji muzi. Ctyfi z respondenttl se do lokality
pristéhovali v poslednim roce, dva zde bydli jiZ nékolik let a tfi zde stravili bez mala cely
Zivot.

Jeden z respondentd, pan Briigek, v dobé& vedeni rozhovoru na Letné nebydlel. Zil
zde dva roky, poté se z osobnich dvodu prestéhoval do Prahy 6, kde zil v dobé vedeni
rozhovoru. Do Prahy 7 se vraci v kvétnu 2014. | nyni zde travi vétSinu volného ¢asu, proto
byl tento respondent do vyzkumu také zafazen. Na obr. 1 je zobrazena minulad adresa
pana Brucka. Bliz§i charakteristiky respondentl jsou uvedeny v tabulce 2.

S respondenty jsem vedla strukturované rozhovory s otevienymi otazkami, které
spocivaji v fadé peclivé formulovanych otazkach. Tento typ rozhovoru je vhodny, kdyZ je
tfeba minimalizovat variaci otazek kladenych dotazovanému. Redukuje se tak moznost,
Ze se data ziskana v jednotlivych rozhovorech budou vyrazné strukturné liSit (Hendl,
2005). Struktura rozhovoru pouzita pro tento vyzkum je uvedena v pfiloze 1. V prabéhu
vedeni rozhovor(l jsem se snazila davat respondentdm prostor na sdéleni svého nazoru, i
kdyz nebyl pfimo souvisejici s polozenou otazkou, proto byly strukturované rozhovory
Casto kombinovany s neformalnimi. ,Neformalni rozhovor se spoléha na spontanni
generovani otazek v pfirozeném prubéhu interakce. Informator si pfitom ani nemusi
uvédomit, Ze jde o exploraéni rozhovor (Hendl, 2005, s. 175).“ Také byla zapojena
metoda zu&astnéného pozorovani. Metoda zucastnéného pozorovani vyZzaduje, aby
vyzkumnik participoval na kazdodennim Zivoté lidi, které studuje a aby se do jisté miry
ztotozfoval s prostiedim, které studuje (Disman, 2000).
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Tabulka 2: Charakteristiky respondentu

: . Misto _— .
Jméno Vék i Profese Vzdélani Rodinny stav
narozeni
VS —VUT Brno - | Svobodny, 1
Pavel Raev 29 Brno Filmar o vobodny
FAVU dité
e ] s S5 -5PS ,
Klara Hajkova 32 Praha 4 - Haje | Graficky designer . Rozvedena
Hellichova
Bystfice pod Web designer a SS — Technické
Ale Studeny 23 ySHIES P St Svobodny
Hostynem kodér lyceum
. . SS-0Av ]
Pavel Brucek 25 Jablonec Art Director . Svobodny
Jablonci
Hana Producentka VS - FAMU - TV
e 32 Praha 1 dokumentarnich a filmova Svobodna
Trestikova L
filma produkce
Praha 5 - Organizator VS — London
Daniel Ligocky 28 i 9 i 3 . Svobodny
Smichov kulturnich eventu South Bank Uni.
Praha 10 - DJ, majitel obchodu .
Robert Maly 36 ana Ml S&-0A Svobodny
Vrdovice s vinyly
Reklamni a VS - FAMU - .
Tomas Trestik 36 Praha 1 o ) Zenaty, 1 dité
portrétni fotograf Fotografie
Michael Kulturni a umélecky . .
ol 67 Praha 7 . Y VS - CVUT, FA Zenaty, 2 déti
Trestik publicista

Zdroj: Vlastni zpracovani

Rozhovory byly provadény v mistech navrzenych respondenty. Tedy v restauracich

v blizkosti bydlisté &i pracovisté nebo v domovech informantl. Potiz pfi vedeni rozhovor

byla v dotazovani se na otazky tykajici se aktivit, které vétSina respondentl provadi

automaticky bez uvazovani, a z toho ddvodu na né neumi odpovédét. Respondentim

jsem pfed zahajenim rozhovoru vysvétlila, Zze tyto otazky v rozhovoru zazni.

Témata probirana s respondenty byla nasledujici:

Subjektivni nazor na pfinos a negativa vysokoskolského studia.

Osobni preference v zaméstnani (Casova flexibilita, pracovni pomér, pozitiva a
negativa zaméstnani).

Subjektivni ndzor na ekonomickou narocnost vlastniho Zivotniho stylu.

Subjektivni vztah k osobnimu operativnimu prostoru (domov, pracovisté, lokalita
bydlisté).

KazZdodenni vyuzivani lokality bydlisté a mésta jako celku.

Kazdodenni vyuzivani MHD a jiné dopravy.

Subjektivni pocity vazajici se k mistu bydlisté.

Vztah k mistu bydlisté, zvyky a rutiny spojené s touto lokalitou.

SpoleCenské vztahy v misté bydlisté.

Negativa mista bydlisté.

Role kulturnich center v osobnim ¢&i pracovnim Zivoté.
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3.3 Vyhodnocovani strukturovanych rozhovoru

Rozhovory s respondenty jsem nahravala na diktafon a poté pfepisovala z odposlechu.
Pfepsané texty jsem kddovala a analyzovala za vyuZiti programu MAXQDA11. P¥i praci
v tomto programu jsem zvolila postup tzv. otevieného kdédovani, kdy vyzkumnik procita
jednotlivé dokumenty (rozhovory, deniky, apod.) a zaznamenava dulezité sekce, fraze
nebo slova jako kédy. Poté, co opakované piecte vSechny materidly, ma obvykle
vytvofeny seznam kédu. Postupem opakovani tohoto procesu a studovanim vzniklych
koédu, zaCnou byt kody komplexnéjsi a je mozné je uspofadat do témat, ktera slouzi jako
osnova vysledného dokumentu (Cope, 2003). V neposledni fadé je tento zplisob analyzy
napomocny pro opakované systematické procitani dokumentl, které vede k tomu, ze
samotnému vyzkumnikovi je na konci této prace jejich obsah velmi znamy a jasny.
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4 Struktura obyvatelstva Prahy podle druhu zaméstnani a podle
odveétvi ekonomické €innosti

V této Gasti bakalafské prace vychazim z dat SLDB 2011 sebranych Ceskym statistickym
ufadem. Soubor dat o obyvatelstvu podle zaméstnani obsahuje data v podrobném ¢&lenéni
za méstské Casti Prahy. Zaméstnani rozdéluje do 130 kategorii. Pro ucely bakalafské
prace jsem vybrala 15 kategorii kreativnich zaméstnani. Vybér kategorii vychazi
z trojsektorové tabulky vytvofené organizaci IDU (viz tab. 1) a odpovida zamé&stnanim
v kulturnim sektoru, kulturnich a kreativnich primyslech. Vybrané kategorie zaméstnani
jsou uvedeny v tabulce 3.

Tabulka 3: Vybrané kategorie kreativnich zaméstnani

Kéd | Nazev kategorie

Ridici pracovnici v oblasti obchodu, marketingu, vyzkumu, vyvoje, reklamy a styku s

122 I .
verejnosti

133 | Ridici pracovnici v oblasti informagnich a komunikagnich technologii

216 | Architekti, specialisté v oblasti Uzemniho planovani, navrhafi a pfibuzni pracovnici

243 | Specialisté v oblasti prodeje, marketingu a styku s vefejnosti

251 | Analytici a vyvojafi softwaru a poc&itaCovych aplikaci

262 | Specialisté v knihovnach, archivech a v pfibuznych oblastech

264 | Spisovatelé, novinafi a jazykovédci

265 | Vykonni umélci a pfibuzni specialisté

343 | Odborni pracovnici v oblasti uméni a kultury, $éfkuchafi

352 | Technici v oblasti telekomunikaci a vysilani

422 | Pracovnici informacénich sluzeb

731 | Pracovnici v oblasti uméleckych a tradi¢nich femesel

732 | Pracovnici polygrafie

752 | Zpracovatelé dieva, truhlafi (kromé stavebnich) a pfibuzni pracovnici

753 | Vyrobci odévl, vyrobkud z kGizi a kozZeSin a pracovnici v pfibuznych oborech

Zdroj: CSU, Vlastni zpracovani

Soubor dat o obyvatelstvu podle odvétvi ekonomické €innosti obsahuje rovnéz data
v podrobném c&lenéni za méstské ¢asti. Odvétvi ekonomické €innosti déli do 88 kategorii.
Pro ucely bakalarské prace jsem zvolila 16 kategorii kreativnich odvétvi ekonomické
Cinnosti. Vybér &trnacti kategorii vychazi z trojsektorové tabulky vytvofené organizaci IDU,
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dal8i dvé jsou vyzkum a vyvoj a ostatni profesni, védecké a technické Cinnosti. Tyto
kategorie se v trojsektorové tabulce IDU nevyskytuji, ale Richard Florida, z jehoZ prace
vychazi tato bakalarska prace, je oznacuje za jedny z nejvyznamnéjSich odvétvi tvofici
Cast tzv. kreativniho jadra (Florida, 2002). Vybrané kategorie jsou uvedeny v tabulce 4.
Kategorie odvétvi ekonomické €innosti jsou z hlediska této prace problematické v tom, Ze
zahrnuji mnoho druh zaméstnani, od vysokého managementu po délnickou a pomocnou
¢innost. Tyto data budou tedy spiSe odrazet vyskyt organizaci a podnikatelskych subjektd
v kulturni sféfe, kreativnich a kulturnich pramyslech, nez kreativni obyvatele jako takové.
Tyto faktory ale do velké miry souvisi, proto jsem zvolila kombinaci obou soubor(.

Tabulka 4: Vybrané kategorie odvétvi ekonomické ¢innosti

Kdéd | Nazev kategorie

14 | Vyroba odévu

Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych, prouténych a slaménych vyrobku, kromé

16 nabytku

18 | Tisk a rozmnozovani nahranych nosicl

31 | Vyroba nabytku

58 | Vydavatelské €innosti

Cinnosti v oblasti filmd, videozaznami a televiznich programd, pofizovani zvukovych

59 nahravek a hudebni vydavatelské &innosti

60 | Tvorba programi a vysilani

61 Telekomunikacni ginnosti

62 | Cinnosti v oblasti informagnich technologii

63 Informacni dinnosti

71 | Architektonické a inZenyrské &innosti; technické zkouSky a analyzy

72 | Vyzkum a vyvoj

73 | Reklama a pruzkum trhu

74 | Ostatni profesni, védecké a technické &innosti

90 | Tvarci, umélecké a zabavni ¢innosti

91 | Cinnosti knihoven, archiv(i, muzei a jinych kulturnich zafizeni

Zdroj: CSU, Vlastni zpracovani
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4.1 Faktory ovliviujici vyskyt kreativni tfidy v méstskych ¢astech
Prahy

NejvySsi podil osob s kreativnim zaméstnanim na ekonomicky aktivni vykazuji méstské
Casti Praha 1, Praha 2, Praha7 a Troja (viz obr. 2). Tyto méstské Casti spolecné
s Prahou 6 a Lysolajemi vykazuji i vysoky podil osob v kreativhich odvétvich na
ekonomicky aktivni obyvatele (viz obr. 3).

Obr. 2: Lidé s kreativnim zaméstnanim podle méstskych casti Prahy (v % z EA), 2011

Lidé s kreativnim zaméstnanim podle méstskych éasti Prahy, 2011 (v % z EA) ) 1-s8
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Zdroj: SLDB 2011, Cesky statisticky Gfad, vlastni zpracovani

Duvody pro vyskyt kreativni tfidy v centru mésta, tedy v Praze 1 a v Praze 2, jsou
dany jak historicky, tak dopravni dostupnosti nebo specifickym typem bydleni. Je zde
vyborna dostupnost metrem i tramvaji. Mladi zastupci kreativni tfidy ¢asto upfednostfiuji
byty v &inzovnich domech v centru Prahy pfed domy v suburbannich zénach &i byty
v panelakovych zastavbach ve vnéjSim mésté. V centru jsou vy3Si prodejni ceny
nemovitosti a kreativni tfida se vyznacuje velkou ekonomickou silou (Cikanek, 2009).
Ceny pronajmu jsou vy$Si nebo srovnatelné s cenami byt v novostavbach v odlehlejsich
Castech Prahy.
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Zivot v jednoélenné &i dvoudlenné domacnosti je také divodem pro upfednostnéni
bytl. Mladsi generace Casto bydli ve spolubydleni, které jim vyhovuje diky specifickému
Zivotnimu stylu. Cas travi &asto v praci & v zahraniéi, néktefi z nich patfi do skupiny tzv.
,singles*? a uvitaji nékoho dal$iho ve své domacnosti. Jsou zde pracovni pfilezZitosti,
bohaty no¢ni Zivot a mnoZstvi kulturnich a restauraCnich zafizeni.

Oblasti lakaji nejen residenty, ale pfedstavuji také mista, kde se lokalizuje mnoho
podnikd a firem. Centrum Prahy se vyznacuje velice lukrativnimi adresami pro podnikatele
(Ourednicek, Temelova, 2012) a inspirativnim prostfedim.

Obr. 3: Lidé v kreativnich odvétvich podle méstskych ¢asti Prahy (v % z EA), 2011

Lidé v kreativnich odvétvich podle méstskych éasti Prahy, 2011 (v % z EA)
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Prilehlé oblasti, jako jsou Praha 6, Praha 7 a Troja, nabizeji obyvatellim blizkost a
dobrou dopravni ¢i péSi dostupnost centra, které je lakavé diky jiz zminénym faktoram.
V téchto méstskych Castech je ve srovnani s centrem vétsi klid a vice méstské zelené.

V Praze 1 je koncentrovano mnozstvi knihoven, galerii, muzei, pamatek a kulturnich
zafizeni, které vyuZivaji historické objekty Prahy 1. Pro tento druh podnikani jsou

2 “Jedna se o osoby ekonomicky nejen aktivni, ale povétsinou také velmi dobfe ekonomicky zaopatiené; ve
véku 25 azZ 40 let; Fyzicky ani socialné nikterak neindisponované (Schwarz, Scott, 2003, s. 134-136).”
yJedinci, ktefi nevstupuji do manzelstvi. Motivaci je pfedev§im vétsi moznost vénovat se kariére, osobnim
zalibam, vstupovat do vice sexualnich vztahd. Tento stav nemusi byt dobrovolny. Druhou strankou tohoto
Zivotniho stylu jsou pocity osamocenosti a izolace (Jandourek, 2003, s. 219).“
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historické objekty vhodnym mistem jak z hlediska charakteru budovy, tak z hlediska
lokality. Stejné tak pro historické stavby je tento zplsob vyuziti jednim z nejlepSich.
V neposledni fadé jsou zde sidla mnoha ustfednich instituci. V3echny tyto organizace
nabizeji vhodné pracovni uplatnéni pro kreativni tfidu, coz je dals§im moznym faktorem
ovliviujicim jeji koncentraci v centru mésta.

Ve srovnani s Prahou 1 je v Praze 2 jiz vyrazné méné historickych pamatek. Praha 2
plynule pfechazi do residencnich oblasti s atraktivnim bydlenim. Je zde vysoka
koncentrace reklamnich a PR agentur, produkénich spole€nosti zabyvajicich se produkci
audiovizualnich dél. Mnoho firem vyuZiva faktu, Ze se zde nachazeji domy s vnitrobloky,
coz predstavuje pro tato odvétvi vhodné prostifedi. Na VySehradé sidli napfiklad ¢eska
divize reklamni agentury MARK/BBDO Worldwide spadajici do nadnarodni komunikacni
skupiny Omnicom (www.mediar.cz). Tato spole€nost je dominantni na poli Ceské reklamy
a spolupracuje s mnoha subdodavateli z oblasti audiovizualni produkce, pro které je sidlo
v lokalité blizké této spole€nosti vyhodné.

DalSi méstské Casti, které vykazuji vy$si podil zastupct kreativni tfidy na ekonomicky
aktivni jak z hlediska druhu zaméstnani, tak odvétvi ekonomické Cinnosti, jsou Praha 6,
Praha 7 a Troja (viz obr. 2 a 3). Troja se stala soucasti Prahy pfipojenim samostatné
obce. Z tohoto duvodu maji zdej§i domy vesnicky vzhled. Okrajovou &ast Troji tvofi
sidlisté Bohnice. Je to klidna &ast Prahy, kde se nachazi mnoho zelené a mist pro
rekreaci — Trojsky zamek, ZOO Praha, Prazska botanicka zahrada. Tyto zafizeni mohou
pfinaset vhodné pracovni uplatnéni pro kreativni tfidu. Hlavnim divodem koncentrace
kreativnich osob v této méstské casti je ale dle mého nazoru atraktivni bydleni a pfijemna
péSi dostupnost do parku Stromovka. Hlavné diky zminéné zoo a botanické zahradé je
zde predevsim v letnich mésicich velky vyskyt turistd.

Praha 6 je zvelké c¢asti tvofena prvorepublikovymi vilami, které pFedstavuji to
nejluxusnéjsi bydleni, které Praha nabizi. Proto zde Ziji obyvatelé s vysokym socialnim
statusem, ktefi si mohou toto bydleni dovolit. Ziji zde néktefi predni umélci, architekti,
podnikatelé, atd. V mistnich vilach nasly zazemi i nékteré podniky kulturnich a kreativnich
primysld. Sidli zde napfiklad ¢eska divize spole¢nosti Universal Music a nachazi se tu
mnozstvi architektonickych ateliérd. To pfimo souvisi se sidlem Fakulty architektury a
Fakulty stavebni CVUT. Casto se stane, Ze si lidé v dobé studii na lokalitu zvyknou a
setrvavaji zde i po absolvovani Skoly. Odvétvi architektura a inzenyrské €innosti se na
celkové zaméstnanosti v kreativhich odvétvich podili v Praze 6 vice nez 11 %, coz je
mirné nadprimérné z hlediska celé Prahy i z hlediska vnéjS§iho mésta, které v této
kategorii dominuje (viz obr. 6). | v méné luxusnich &tvrtich této méstské Casti je velmi
atraktivni a klidné prostfedi. Blizkost Stromovky a hojnost dal8i méstské zelené hraji
vyznamnou roli. V neposledni fadé lezi lokalita v blizkosti letit& Vaclava Havla Praha, coz
muze byt pro kreativni lidi, ktefi ¢asto cestuji, také dulezité.
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V Praze7 je vysoky podil obyvatel s kreativnim zaméstnanim i v kreativnich
odvétvich (obr. 2 a 3). Tato méstska Cast lezi v bezprostfedni blizkosti centra mésta a je
s nim dobfe dopravné& propojena, predev$im méstskou hromadnou dopravou. Cast
Prahy 7, tvofena katastralnim uzemim HoleSovice, je charakteristicka svou industrialni
podobou. V minulosti zde byly tovarni budovy, jatka (HoleSovicka trznice) a dalSi
industridlni objekty. Povodné v roce 2002 oblast velmi zasahly a to paradoxné& pomohlo
k nejvétSimu rozvoji HoleSovic. Mnoho developerd vidélo v této oblasti potencial a
investovali do regenerace objektl (Broncova, 2004). Timto zde vznikly loftové byty, které
jsou kreativni tfidou velice Zadané, a dalSi prostory k bydleni. Tyto budovy jsou také
atraktivni pro mnoho reklamnich agentur, které zde sidli, a dal8i podniky kreativnich a
kulturnich pramysla. Sidli zde nejvétsi vydavatelstvi pasobici v Ceské republice Ringier
Axel Springer CZ, které je soucasti Svycarsko-némeckého koncernu Ringier Axel Springer
Media AG. V prazskych HoleSovicich zaméstnava toto vydavatelstvi vice nez 500 osob
(www.ringieraxelspringer.cz). Z kulturnich zafizeni se zde nachazi galerie moderniho
umeéni DOX, ktera vystavuje jak dila zacinajicich ¢eskych umélcu, tak i téch globalné
vyznamnych, a multikulturni prostor La Fabrika, jehoZ nazev vystiZzné odrazi historii mista.

Druha c¢ast, tvofena prevazné katastralnim Uzemim Bubene¢ a okrajové
HoleSovicemi, je oblast, kterou jsem si vybrala pro svou pfipadovou studii. Je
charakteristicka bydlenim v historickych €inZovnich domech a tim, Ze lezi pfimo mezi
dvéma parky, Letenskou plani a Stromovkou. Je odsud pési dostupnost na namésti
Republiky a skvélé tramvajové spojeni do dalSich ¢asti Prahy. Takeé je zde blizko stanice
metra Vltavska, coz mize byt dllezitym faktorem pro osoby pracujici napf. ve vyvoji
softwaru. Tyto firmy sidli €asto v Praze 4 (Pankrac, Budé&jovickd), kde se nachazeji
vyznamna business centra. Sidli tam napf. spole€nost Avast nebo Microsoft.

Nachazi se zde také Orco Bubenska 1. Je to kancelarsky objekt, ktery vznikl z byvalé
budovy Elektrickych podnikd hl. m. Prahy. Tato budova patfi mezi nejvyznamnéjsi stavby
funkcionalistické architektury v Praze. Dnes slouZi prostory jako kancelare, které si
pronajimaji klienti z fad architektl, moédnich navrharl, designérd a umélcl. Voli je i
podnikatelé a firmy z oblasti finanénich sluzeb aj. Cast prostor je pronajata dlouhodobé,
Cast slouzi ke kratkodobému pronajmu. Prostory Ize pronajmout i hodinové. Slouzi ¢asto
jako ateliéry, mista konani jednorazovych spole€enskych akci, jako jsou médni pfehlidky,
vernisaze nebo vecirky (www.bubenska.cz).

Méstska &ast Praha 3 patfi mezi MC vykazujici vysoky podil osob s kreativnim
zaméstnanim, ale jiz o néco niz8i podil osob v kreativnich odvétvich (viz obr. 1 a 2).
Praha 3 ma své typické kouzlo pro nékteré zastupce kreativni tfidy. Nachazi se zde
mnoho hudebnich klub(, které se vénuji pfedev§im zanrové produkci. V této oblasti se
setkame s typickym pfikladem hudebni kreativity a vytvafeni hudebnich subkultur, o
kterém mluvi Florida (Florida, 2010). Také je zde dobra dopravni dostupnost do centra
mésta, pfedevSim meéstskou hromadnou dopravou. V neposledni fadé je zde vrch Vitkov.
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Firmy ale radéji upfednostni jiné méstské Casti pro sva sidla. Praha 3 je ¢asto spojovana
s vysokym vyskytem romského obyvatelstva, s hernami a nonstop bary.

VyS&Si podil kreativni tfidy je i v perifernich méstskych &astech Kolovraty a Kreslice
(viz obr. 2). Kfeslice jsou malad méstska cast, ktera v dobé& SLDB 2011 ¢itala 979 obyvatel.
V kontextu populaéné vyrazné vétSich méstskych c&asti udéla i pocetné maly vykyv
vyznamny rust na podilu na celkovém poctu ekonomicky aktivnich. V pfipadé Kreslic tento
podil nejvice ovliviuje kategorie lidi zaméstnanych jako Fidici pracovnici v oblasti
obchodu, marketingu, vyzkumu, vyvoje, reklamy a styku s vefejnosti. Kreslice lezi
v blizkosti komunikace D1 a zaroven v malebné lokalité udoli Botice. Stale zde probiha
nova vystavba jak levnéjsich rodinnych domd, tak i daleko nakladnéjSich architektonicky
napaditych nemovitosti. V Kfeslicich sidli napf. neziskova organizace JM-Net, ktera
vlastnimi prostfedky buduje, vyviji a provozuje internetovou pocitaovou sit
(www.jmnet.cz). V pfipadé Kolovrat je vy8Si podil osob v kategorii analytici a vyvojafi
softwaru a pocitaCovych aplikaci.

Nejvyssi podil osob pracujicich v kreativnich odvétvich na ekonomicky aktivni
vykazuje méstska &ast Lysolaje lezici na periferii Prahy (viz obr. 3). V pfipadé Lysolaji ma
nejvétsi vyznam odvétvi vyzkum a vyvoj. Podil tohoto odvétvi na celkové zaméstnanosti
ekonomicky aktivnich znazorriuje obr. 4.

Lysolaje patfi do populacné menSich méstskych &asti. V dobé SLDB 2011 Ccitaly
1541 osob. Populaéni velikosti jsou na 48. misté, avSak poétem osob pracujicich ve
vyzkumu a vyvoji na 24. misté mezi Cakovicemi a Prahou 21. Obé tyto méstské &asti
Citaly v dobé SLDB 2011 pfes 10 tisic obyvatel. Pravdépodobné je to dano tim, Ze se
v Lysolajich nachazi sedm ustavii Akademie véd Ceské republiky zamétenych na pfirodni
védy a technologii. Kromé& toho Lysolaje lezi v bezprostfedni blizkosti méstské casti
Suchdol, kde sidli Ceska zemédélska univerzita.
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Obr. 4: Podil VaV na celkové zaméstnanosti lidi v odvétvich podle méstskych ¢asti Prahy
v % z EA), 2011
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Zdroj: SLDB 2011, Cesky statisticky tFad, vlastni zpracovani

Obr. 5: Podil kreativnich zaméstnani v koncentrickych zénach Prahy, (v % z EA), 2011
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Zdroj: SLDB 2011, Cesky statisticky Gfad, vlastni zpracova’mi3

Obecné plati, ze umélecké a tvar¢i obory, vCetné architektury, pfevazuji v centru
mésta. Cim blize centru mésta, tim vice je skupina umélcti dominantni nad dal$imi

3 ~ ©oue g s .
zkr. RP znamena Fidici pracovnici
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kreativnimi obory. V centralnich ¢astech mésta je nejvySsi vyskyt umeélct a také vykazuji
nejvy8si koncentraci kreativni tfidy jako takové. To odpovida tvrzeni Floridy, ktery uvadi
jako jeden z dlivodu koncentrace kreativniho obyvatelstva pfitomnost umélct a kulturni a
vnhimani dobrych vibraci mista (Florida, 2002).

Naopak lidé zivici se C¢innosti v oblasti IT, vyvoje softwaru nebo vysokého
nesoulad muze byt zpUsoben tim, Ze umélci a podobni tvirci lidé byvaji Casto vice
volnomyslenkarsti, vedou Zivotni styl svobodnych lidi, o kterém jsem se jiZ zminila. Byvaji
¢asto mnohem tolerantnéjsi k rozdilnostem, riznym sexualnim orientacim, narodnostem,
etnikm, politickym nazorlm, atd. Nejen, zZe jsou k rozdilnostem tolerantnéjsi, ale také je
vyhledavaji, protoZe kazdy novy viem a nazor je pro né inspirujici. Tolerance je jednim
z faktor(, které ovliviuji vySSi vyskyt kreativni tfidy v lokalité (Florida, 2010). V centru

v paru v mensich bytech. Suburbanni vystavba a komunita jim pfipada jednotvarna a
neinspirativni. Také moznost pracovniho uplatnéni pro umélce je v centru vyssi. A proto
jsou pfitahovani lokalitami, které se nachazeji co nejbliZze jadru mésta.

V kontrastu k tomu manazefi, vyvojafi a IT specialisté jsou racionalnégji smyslejici lidé.
Vedle svého zaméstnani se vétdinou vénuji i rodiné nebo ji planuji zalozZit. Ve volném
Case vice preferuji sportovni aktivity nebo navstévovani kina, pfed navstévou galerii a
alternativni kulturou. Nebrani se navstévovani multiplexda, éemuz by se pravdépodobné
lidé Zivici se uménim vyhybali. Sidla velkych IT €i softwarovych firem se jen vyjime¢né
nachazeji v centru mésta. Dalo by se Fici, Ze se zde uplatiiuje Florid(iv faktor technologie,
ktery laka kreativni tfidu do ur€itych oblasti (Florida, 2010). Velké nadnarodni spolecnosti
Casto sidli v blizkosti dopravnich uzld — Pankrac, Budé&jovicka, Chodov. Tato mista maji
vybornou dopravni dostupnost. Jak dalnici D1, magistralu, JiZzni spojku, tak lezi i na trase
metra. Tato skupina preferuje k bydleni rodinné domky nebo byty v novych zastavbach
s dobrou dopravni dostupnosti.
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Obr. 6: Podil kreativnich odvétvi ekonomické ¢innosti v koncentrickych zénach Prahy (v %
z EA), 2011
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V Praze 7, kde jsem lokalizovala pfipadovou studii, dominuji v zaméstnani vykonni
umélci a pfibuzni specialisté s 18 % ze v8ech kreativnich zaméstnani (viz obr. 7). To
odpovida situaci v centru mésta. Praha 7 se nachazi v bezprostfedni blizkosti centra,
takZe je logicke, Ze stav koresponduje se situaci v Praze 1 a v Praze 2. Je zde také velké
zastoupeni osob pracujicich v marketingu a PR a ve vyvoji softwaru. Z odvétvi zde
dominuji telekomunikaéni &innosti s 16,7 % a také profesni, védecké a technické Cinnosti
(viz obr. 7).

O faktorech ovliviujicich vyskyt kreativni tfidy na Letné jsem jiZ mluvila. Patfi mezi né
atraktivita bydleni, jak v ¢inzovnich domech, tak v nové zrekonstruovanych industrialnich
bytech, méstska zelen, blizkost centra mésta, dobra dopravni dostupnost jak do centra,
tak do oblasti obchodu a technologii. Také mezi né patfi pfitomnost nékterych kulturnich
center, vyskyt podnikl, které se vénuji kulturnim nebo kreativnim primyslim a dalsi.
DalSi faktory ovliviujici pfitomnost kreativni tfidy v lokalité Letné a zpusoby, jakymi
obyvatelé tuto lokalitu vyuZivaji, popiSi v nasledujici ¢asti této prace.

31



Obr. 7: Struktura kreativnich zaméstnani v Praze 7, 2011
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Obr. 8: Struktura zaméstnanosti v kreativnich odvétvich v Praze 7, 2011

Struktura zaméstnanosti v kreativnich odvétvich v Praze 7, 2011

=

Zdroj: SLDB 2011, Cesky statisticky Gfad, vlastni zpracovani

Byyroba odévi

O 2zpracovini dfeva, kromé nabytku

B Tisk a rozmnoiovani nahranych nositd
Bvyroba ndbytku

Byvydavatelské Einnosti

O¢innost v oblasti filmu, TV 2 hudby

@ Tvorba programa a vysilani

B Tvirdl, umélecké a 2abavni éinnosti

B Telekomunika&ni Zinnosti
B innosti v oblasti IT
Oinformatni éinnost

B Architektonické a inZenyrské éinnostl

Ovyzkum a vyvo)
B Reklama a prizkum trhu
DO Ostatni profesni, védecké a technické Einnosti

O ¢innosti knihoven, archivil, muzel

32



5 Kreativni tfrida na Letné: pripadova studie

Finalni analyza vysledkd rozhovor(l shrnuje vyznam lokality mista bydlisté pro
respondenty a dlivody pro jeji vybér, charakteristiku mistni komunity a socialniho Zivota,
vliv mista bydlisté na vyuzivani Prahy jako celku, preference ve vyuzivani MHD a dalSi
dopravy, nazor dotazovanych na studium a €asova specifika jejich zaméstnani ovlivriujici
finan€ni pozadavky a dulezitost navstévovani kulturnich zafizeni.

5.1 Davody vybéru lokality

TFi zrespondentl ziji vtéto lokalit¢ bez mala cely zivot. Ostatni se pfistéhovali
v poslednich par letech nebo dokonce v poslednim roce. VSichni udavaji, Ze misto dobre
znali uz dfive, nez se rozhodli pfestéhovat, ze zde travili hodné ¢asu a méli zde vétSinu
pratel. Jedna respondentka uvadi: ,Mam sice byt v KoSifich, ktery ted’ pronajimam, ale
kdyZz mi kamaradka nabidla, at s ni jdu spolubydlet sem, tak jsem nevéahala. Rikala jsem
si, Ze tu budu travit stejné ¢asu jako dosud, ale nebudu muset dojizdét.”

Osm respondentd je i nadale pfesvédcCenych, Ze Ziji v nejdokonalejsi ¢tvrti v Praze. O
hypotetickém stéhovani jinam nechtéji bud ani slySet nebo pfipousti, Ze by k nému mohlo
dojit z dlvodu stéhovani do jiného mésta ¢i statu. Jeden z dotazovanych se svéfil, ze si
pripousti stéhovani do jiné ¢tvrti nebo alespon do jiné ulice v ramci této lokality.

Z faktor(i pro vhodné bydleni nejvice vyzdvihuji vzdalenost od centra Prahy, za které
subjektivné povazuji oblast od namésti Republiky po Narodni tfidu. Dullezity je pro né i
fakt, Ze Ziji pfimo mezi dvéma parky. Casto se mluvilo o tom, Ze tato lokalita nabizi
obyvatelim vSe, co v zivoté potfebuji. Dale respondenti zmifiuji pfitomnost pratel jako
rozhodujici.

Jak uz jsem zminila, tuto lokalitu jsem si vybrala, protoze jsem méla pocit, Ze je
v posledni dobé velmi Casté, Zze se sem mladi kreativni lidé stéhuji. Tento muj pocit se
mnou sdili vSichni dotazovani a vnimaji trend pfevazné pozitivné. ,Vnimam to hodné. A
nedivim se tomu, libi se mi to, protoZe to vytvari vlastné to, co je tady moderni. Ten
moderni zplsob Zivota. Pfinasi to nové prostory, restaurace, kavarny. Stahuji se sem novi
podnikatelé, ktefi délaji zajimavé véci a tak. Mé se to libi.” T&Si je, ze lokalita, kterou si
sami vybrali pro bydleni, se libi i dal§im a je pro né atraktivni. Také maiji radost, Ze néktefi
z fady pfistéhovalych jsou jejich znami a pratelé, coz dale vytvafi a zvétSuje mistni
komunitu.
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Zfidkakdy vyjadfuji negativni pocity z pfisunu novych obyvatel. Kdyz ano, tak hovofi
o nedostatku byt a jejich vysoké cené a také o zdrazovani v mistnich restauracich a
barech.

5.2 Pozitiva a negativa a pocity z dané lokality

Jako nejvétsi pozitiva lokality vnimaji respondenti jeji komunitni charakter. Dualezitymi
pozitivy je blizkost park(i a mala vzdalenost do centra mésta. Je zminovan fakt, Zze tady
pretrvava mnoho malych Zivnostnikl, které uz znaji. Casto vyzdvihuji pfitomnost a dalsi
vznik novych kavaren a restauraci, kde se schazi mistni komunita. Pfitomnost téchto
zafizeni davaji do souvislosti pravé s pfisunem novych obyvatel. ,Byly tady parky, ale
nebyly tady hospody. A ted’ tady zacCinaji byt ty hospody, je tady Bistro 8 a dalsi. Ted to
pro mé zacina byt super pohodiné misto pro Zivot. ProtoZe dlouho tady nebyla Zadna
hospoda a ted’je jich tady... Za posledniho ¢tvrt roku se otevrely tfi.”

KdyzZ jsem polozila otazku ,Jaké pocity se vazou k lokalité Vaseho bydlisté?*, nikdo
nezminil zadnou negativni emoci. Z pocitovych kladli mluvi o dobré energii mista, o
komunitnim charakteru lokality, o pocitu sentimentu, domova a o hrdosti na to, Ze tu
muzou bydlet.

Jeden z respondentd mi po polozeni této otazky svéfil svij denik, kde si v roce 1997
zaznamenal do mapy, co povazuje za svlj domov. Tato Uzce vymezena oblast zahrnuje
misto bydlisté, oblibené podniky, ¢ast ulice Milady Horakové, Bio Oko a vstup do parku
Letenské sady (viz obr. 9a). Na otazku, jak by takovy planek vypadal dnes, odpovédél, Ze
by ho pouze rozsifil o byvaly Bruselsky pavilon na Letné, kam chodi relaxovat (viz
obr. 9b).*

Obr. 9a: Domoyv, Tomas Trestik, 1997 Obr:\\ 9b:mDomov, Tomas Tr"es"tik, 2014’“

Zdroj: Google Maps, vlastni zpracovani

Respondenti vyjadfuji velké nadSeni z mista, ve kterém bydli. Negativa lokality bylo
tedy velmi okrajové téma, na které jsem se dotazovala, aviak dotazovani nejevili pfilis
zajem ho rozebirat. VSichni si sté€Zovali na psi vykaly, coz davaji do souvislosti s blizkosti
parki a tedy vétSim vyskytem pejskafta. Také se v negativnim kontextu zmifovali

4 Obrazky v této praci jsou vytvoreny autorkou bakalarské prace na zakladé puvodnich zapisku respondenta.
Originalni obrazky jsou provazeny osobnimi denikovymi zapisky, které jsou vzhledem ke zkoumanému
tématu irelevantni.
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o stadionu Sparty, ktery je divodem c¢astého vyskytu fotbalovych fanouskd a hluénych
policejnich zasahu. Také by néktefi uvitali je$té jeden vétsi obchod s potravinami.

5.3 Mistni socialni zivot

Obyvatelé této lokality s kreativnim zaméstnanim jsou jednak pfiinou a jednak
disledkem vzniku mistni komunity. Jiz Jane Jacobs oslavovala ve své praci kreativitu a
diversitu méstskych ¢asti. Davala tyto dva pojmy do souvislosti a tvrdila, Ze kreativita lidi
pfimo ovliviiuje podobu sousedstvi (Jacobs, 1961).

Jak jiz bylo zminéno, respondenti, ktefi se zde nenarodili, znali tuto lokalitu jiZ pfed
tim, nez si ji zvolili za své bydlisté. Méli zde mnoho pfatel a travili tu hodné €asu.
Z rozhovor( vyplynulo, Zze velka ¢ast jejich pratel se také Zivi kreativné a pratelé byli
jednim z hlavnich divodu, pro¢ se do této lokality stéhovali. | ti, co zde ziji déle, si
kazdodenné uvédomuji pfisun novych obyvatel. Také i téch zfady svych pratel a
znamych.

Respondenti vnimaji komunitni atmosféru i prostfednictvim malych Zzivnostnikd,
v jejichZ obchodech dochazi k osobnim interakcim, plynoucim z toho, Ze si ¢asto nakupuiji
pfimo od majitele podniku, & dokonce od vyrobce. Vysokou koncentraci malych
zivnostnikd davaji do kontextu s nedostatkem velkych samoobsluh. Proto ¢asto vyjadfuji
obavy z planované vystavby obchodniho centra Palac Stromovka. Tuto problematiku
struc¢né proberu v dalsi ¢asti prace.

Vznik novych podnikl a komunitnich center je az dsledkem dlouhodobéjsiho
pfisunu novych kreativnich obyvatel. Respondenti ¢asto hovofi o rychlém narlstu novych
podnikll v poslednim roce, coz se stava divodem k tomu, pro¢ az ted, v dnesni dobé,
ztraci potfebu chodit ve volném €ase do jinych &tvrti Prahy.

Dotazovani mluvi o tom, Ze jim vyhovuje, Ze se nemusi na nikoho vazat, s nikym
dopfedu nic planovat. Osobni setkani se Casto déji na zakladé nahodného potkani Ci
spontanniho kontaktu. Mluvi o pFatelskych vztazich a duvéfe mezi mistnimi obyvateli a
zivnostniky. , Ten social life je tady podle mé fakt super. Kamo§ tady ma knihkupectvi,
vedle si otvira druhy kamo§ jiny obchod, Bistro 8 — to uZ jsou vlastné taky pratelé,
S kteryma si tykém. Dole ma tata obchod. Dam priklad: KdyZz mi nékdo néco veze
messengerem a ja nejsem doma, tak muzu Fict pét adres, na které to mize dat a ja si to
muzu jit vyzvednout. Coz neni upiné normalni a bézné v Praze a vim, Ze i kdyby mi vezli
véc za dva za tfi miliony, tak feknu: ,Dej to do Bistra, fekni, Ze to je pro mé,“ a oni s tim
nic neudélaji.”

V neposledni fadé i zu€astnéni tohoto vyzkumu se €asto snazi aktivné zapojovat do
podporovani mistni komunity. Jedna respondentka pofada pravidelné tzv. sousedské
brunche v Bistru 8. Téch se muze zucastnit kdokoli tak, Ze donese z domu jidlo a za to, ze
nabidne ostatnim, mudze ochutnat cokoli, co pfinesli jini. Pofada i knizni bazary v Bio Oku.
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Tyto aktivity velmi napomahaji k prohlubovani sousedskych a komunitnich vztaht. Dalsi
dotazovany si vedle své vydéleéné Cinnosti otvira v sousedstvi bazar s gramodeskami.
Jeden zrespondentl nyni pracuje na projektu, kdy napodobuje historické fotografie
zivnostniku a jejich zaméstnancl pred jejich obchody.

Podniky, které byly nejCastéji zminovany v riznych souvislostech s komunitou, jsou
Bio Oko (Frantiska Kfizka 15), Bistro 8 (Veverkova 8), Fraktal (Smeralova1) a

Peperoncino (Letohradska 34). Jsou to mista, kde se nejCastéji schazi mistni komunita a
vytvafi se zde komunitni déni.

5.4 Palac Stromovka

Palac Stromovka je multifunkéni obchodné-administrativni projekt, jehoz planovana uzitna
plocha je 22000 m? Vtomto objektu se bude nachazet obchodni centrum se
supermarketem a administrativni prostory. Otevfeni je planovano na &tvrté Ctvrtleti 2015.

(Lordship a.s., 2014) Lokalita objektu je znazornéna v obr. 10.

Obr. 10: Lokalita objektu Palac Stromovka
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Zdroj: www.palacstromovka.cz

Toto téma je momentalné ve studované lokalité velice aktualni. BEhem rozhovorl na
néj pfichazela fe¢, aniz bych se ptala. Respondenti se v nahledu na tuto otazku rozdélili
na dvé skupiny: Ti, ktefi jeSté nemaiji déti a ti, ktefi uz déti maji.

Skupina téch, ktefi jesté nemaji déti a zivi jen sami sebe, zaujala negativni postoj
k planované vystavbé. Argumentuji tim, Ze tady takovy obchod nepotiebuji, Ze maiji radi
lokalni nakupovani u mistnich Zivnostnikd. Rikaji, Ze specializovani mali prodejci maiji
kvalitn&jsi potraviny. Vyjadfuji obavy z toho, Ze toto ndkupni centrum ohrozi ekonomickou

stabilitu mistnich prodejcu, ktefi spoluutvareji jadro mistni komunity. ,Mam rad takové to
nakupovani, Ze si mize$ dojit koupit néjakou italskou specialitu k Italovi, pak si jde$ koupit

feckou k Rekovi. Je tady hodné specializovanych malych obchodi. A to je asi to, co
v souvislosti s tim obchodem feSim.*
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Odpurci nepopiraji, ze by jesté jednu vétsi samoobsluhu v této lokalité uvitali, ale tato
stavba jim pfijde naddimenzovana. Obavaji se naruSeni vzhledu méstské krajiny. Povazuji
vystavbu dalSiho obchodniho centra za zbyte€nou, protoZe jejich lokalita je spadova
oblast pro Palladium. Tuto lokalitu maji za moc blizkou na to, aby jezdili autem a moc
dalekou na to, aby délali vétsi nakup pésky. Jedné z respondentek se také nelibi, Ze
developer nerespektuje historii mista, které mélo za 2. svétové valky funkci shromazdisté
Zid(i pred transportem. Dotazovani vyjadiuji obavy ztoho, Ze tyto budovy pfitahuji
bezdomovce a narkomany.

Opacény postoj zaujali ti, ktefi uz déti maji a v disledku toho se jim zménil zivotni styl.
Mluvi o tom, Ze jim mistni ob&anska vybavenost ptipada nedostateéna. Ze v mistni Bille a
malych obchodech nejsou schopni udélat pofadny nakup pro celou rodinu. Tito
respondenti v dnedni dobé jezdi autem nakupovat do jinych €&tvrti nebo nakupuji online.
Shoduji se na tom, Ze je planovana stavba ve ¢tvrti potfebna a vitana. Neboji se toho, Ze
by byla stavba nadbytecna. , Tady se boufi takova vina nevole proti tomu, ale ja si myslim,
Ze lidé maji problém se vsim novym. Myslim si, Ze do mésta nepatfi nevyuZity prostor,
kde nic nestoji. Park tam byt nemuize, protoZe je to mezi dvéma rusnymi komunikacemi,
takZe jsem za, aby to tam stalo. A jestli si nékdo mysli, Ze je dal§i obchodni centrum
zbyteéné? To by mélo byt na majiteli. KdyZ vydrzi a nezkrachuje, tak zbyte¢né nebylo. A
kdyby ho nakonec zavreli, tak tu budovu mizou klidné zbourat a postavit néco jiného,
nebo vyuZit jinak, tu stavajici. Tyhle obavy z novych véci bych nefesil.“ Toto téma zmifuje
i architekt a urbanista Roman Koucky. Rika, Ze strach z nového je v Ceské republice
mnohem vy8Si neZ v jinych vyspélych zemich. To dava do souvislosti s nevhodnou
medialni prezentaci urbanismu (Koucky, 2006).

5.5 Vliv mista bydlisté na vyuzivani Prahy jako celku

Respondenti Casto fikali, Ze jim v misté bydlisté nic nechybi, Ze tady nasli vie, co kdy
potfebovali ke kazdodennimu Zivotu. Proto velmi omezili vyuzivani ostatnich ¢asti Prahy.
Néktefi sdélili, ze byl diivod k pfestéhovani do této lokality fakt, ze zde travili uz tak hodné
Casu a chtéli se vyhnout dojizdéni. ,Ja pravé tim, Ze jsem se prestéhoval sem, jsem zjistil,
Ze tady neni nic, co by mi chybélo. TakZe dobre, taky je néjaky pékny barek tamhle
nékde, ale pro¢ bych tam jezdil, kdyZz mazu jit do pékného baru tady.*

Ve zkoumané skupiné jsou pouze tfi lidé, ktefi pravidelné dojizdi na jedno konkrétni
pracovisté. DalSi Ctyfi pracuji CasteCné z domova a ostatni mista pracovist se dynamicky
méni, ale nachazeji se vétSinou v Praze. Dva dotazovani pracuji pouze z domova.

V3sichni, ktefi pracuji alespon ¢aste¢né mimo domov se shoduji na tom, Ze ve volném
Case opoustéji lokalitu svého bydlisté jen velice vyjime&né. KdyZz musi néco zafidit, kdyz
nemohou ovlivnit misto srazu nebo za zabavou. | za zabavou respondenti dojizdéji
nejCastéji do mist, ktera jsou nejlépe dostupna z mista bydlisté, tedy okoli namésti

37



Republiky a Dlouhé ulice. V3eobecné se ale shoduji na tom, Ze se v lokalité bydlisté
zdrzuji velice radi a pracovni €as straveny v jinych ¢tvrtich jim staci. Ve volném Case
navstévuji mistni parky, kavarny, restaurace nebo kino.

Jedna respondentka, ktera pracuje téméf vyhradné z domova, si stéZovala na
samotu, kterou ji prace z domova pfinasi. Tuto samotu se snazi kompenzovat ¢astym,
témér kazdodennim, travenim vecerl venku. Vecler vyhledava spole¢nost a svUj volny ¢as
lokalizuje v centru, mimo Letnou. Tedy v okoli namésti Republiky az Narodni tfidy. ,Ja po
veCerech hodné jezdim do centra. Mam dost kamaradi vSude mozné po Praze. A taky,
abych nebyla porad jenom tady.*“

Vsichni dotazovani mluvi o tom, Ze pravidelné nejezdi na mista, ktera by byla
vzdalenéjsi od jejich mista bydlisté. Méfitko dostupné vzdalenosti byva pfiblizné 20 minut
jednou tramvaji bez pfestupu. Na vzdalenéjSi mista jezdi, ale pouze pracovné nebo
vyjime&né a velmi nepravidelné. Musi je vylakat néjaka mimofadna udalost. Uvadéji
nékteré priklady: pracovni schiizka, koncert v 02 Aréné (Ceskomoravska), jina kulturni
udalost, udalost, ktera je dalezita pro né nebo pro jejich blizké, IMAX (Flora), navstéva
rodiny.

Duvody, pro¢ vyuzivaji dalsi &asti Prahy jen velmi malo, jsou vzdy shodné.
Respondenti maji pocit, Ze jim na Letné nic nechybi, velka ¢ast pratel bydli v sousedstvi,
ostatni pratelé nemaji problém dojizdét za nimi nebo se potkavat v okoli namésti
Republiky a Narodni tfidy.

Toto se tyka pouze Prahy. Meziméstsky ¢i mezinarodni pohyb je u téchto osob velmi
gasty, avsak nepravidelny. Po Ceské republice cestuji tito lidé prevazné za rekreaénimi
ucely, pracovné zcela vyjime¢né. Tyto cesty jsou velmi narazové, konaji se pfiblizné
jednou za mésic. Respondenti navstévuji pfibuzné a pratelé Zijici mimo Prahu, popfipadé
podnikaji vylety do pfirody &i po Ceskych pamatkach. Tyto rekreaéni cesty trvaji pfiblizné
jeden az tfi dny.

Dotazovani maji spoustu pracovnich kontaktll v zahrani¢i. Jak ze strany
spolupracovnikd, tak klientd. Na pracovni cesty do zahrani€i vyrazeji primérné jednou za
mésic nebo dva. NejCastéji zmifuji cesty do Londyna, New Yorku a nékterych zemi
zapadni Evropy, napf. Némecko a Francie.

5.6 Preference ve vyuzivani MHD a jiné dopravy

Tato otazka se objevila az v pribéhu vyzkumu. Nebyla Zadna jina oblast vyzkumu, kde by
se respondenti shodovali tak €asto jako pravé v nazoru na MHD. Respondenti, ktefi
nemaji pracovisté doma, travi v MHD denné cca 1 hodinu. Ti, ktefi pracuji z domova,
vyuzivaji MHD pouze pfiblizné 30 minut tydné.

VSichni dotazovani vyuZivaji témé&f vyhradné tramvaj. S vyuzivanim metra se jim
vétSinou poji néjaka negativni emoce. Néktefi mluvi jen o tom, Ze metro prosté nemaji
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radi, jini se uchyluji az ke sloviim jako je ,nenavist®. Metro vyuzivaji jen v okamziku, kdy
hodné spéchaji nebo kdyZz vSechny ostatni varianty zaberou nepfijatelné vice Casu.
Sdéluji, Ze upfednostni tramvaj, i kdyZ je to metrem rychlejSi. Ve chvili, kdy se na néjaké
misto musi respondenti dostavat metrem, tak uz mluvi o ,nepfijemné cesté”.

Také ale Fikaji, Zze jim metro jako takové v Zadném pfipadé nevadi. Maji ho spojené
se subkulturou graffiti a v zahrani€i metro vyslovené upfednostiiuji diky jeho
jednoduchosti v porovnani s dalSimi zplsoby dopravy. V Praze ale téméf nemaiji potfebu
metro vyuzit. Nejbliz§i zastavka metra Vitavska se nachazi o néco dal nez zastavky
tramvaji. Respondentim tedy vadi spiSe cesta na metro a to, ze musi podstoupit
zdlouhavou cestu po eskalatorech, nez nastoupi do vagonu.

Jesté vice nez metro nemaji v oblibé prestupovani. VétSinou mluvi o tom, Ze aby se
vyhnuli pfestupu, tak radéji jdou &ast cesty pé&sky. Jedna respondentka chodi pésky kazdy
den do prace, prestoze to je pét kilometru. ,Hrozné mi vadi pfestupovani, takze chodim
do prace radéji pésky. Je na tom super, Ze to je i jako nahrada pohybu a bavi mé to.
Pustim si svoji hudbu a trva to jen o deset minut déle nez MHD.“ V situaci, kdy se
prestupum nejde vyhnout pési chlizi z Easovych divodd, zvoli tito lidé radéji metro nebo
auto. Néktefi mluvi dokonce o tom, Ze uz by ani pfestupovat neuméli. ,To pfestupovani by
pro mé urcité byla pfekazka. Jel bych autem. Ja bych ani nevédél, kam prestupovat. Ja se
umim dostat néjak podvédomé na Véclavék a vim, Ze Stépénské je odsud kus. Ale,
vZdycky jedu na Vaclavak a odsud péSky. NeuvaZuju tak, Ze bych jel nékudy jinudy
nékolika tramvajemi do Stépanské. Mém naudené mista, ale Ze bych jel do Dejvic
tramvaji, tak to urcité ne.” To je pravdépodobné také zplsobeno tim, Ze respondenti
nepotiebuji Castéji cestovat do mist, kam se nedostanou jednou tramvaji a nejsou na to
zvykli.

O cestovani tramvaji bez pfestupu naopak vSichni mluvi velmi pozitivné a maji s tim
spojené pfijemné zvyky. | ti, ktefi oproti ostatnim vyuZivaji MHD vyrazné& méné, maji
tramvaj radi. Rikaji, ze kdyby nemuseli nebo nebyli zvykli cestovat autem, tak by
rozhodné radi vyuzivali tramvaj. Respondenti vyuZivaji €as straveny v tramvaji ke cteni
knihy nebo zprav na internetu, k poslechu hudby, relaxaci, pozorovani lidi okolo, apod.

Jeden z dotazovanych vyuziva prevazné taxi, protoZze mu tuto moznost poskytuje
firma, pro kterou pracuje. Taxi mu dodava vice komfortu, ale Fika, Ze kdyby za to mél platit
sam, tak mu nebude délat problém vyuzivat tramvaj. Ostatni vyuzivaji taxi vyhradné
v noci z dilvodu bezpeénosti a komfortu. Rikaji, Ze pfes den by si taxi nikdy neobjednali.

Jeden z respondentl si pfed dvéma lety vypéstoval navyk vyuzivat témeéf vyhradné
automobil. Vznik tohoto navyku souvisi se zafatkem prace pro firmu, ktera sidli
v Ri¢anech. Dotazovany tedy témé&F denné dojizdi 30 km tam a zpatky, cestou zpatky resi
automobilem ¢asto i dal§i schlizky v Praze. Navic fika, Zze kromé pracovnich povinnosti
nikam jinam z Letné v ramci Prahy necestuje, takze nema motivaci vyuZzivat jiny dopravni
prostifedek nez auto. Ostatni dotazovani, ktefi Castéji vyuZivaji automobil, to délaji z toho
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divodu, Ze Casto museji prfevazet objemnéjsi naklad, ktery by pé&sky nebo méstskou
hromadnou dopravou neunesli. Respondenti také vyuzivaji automobil, kdyZ cestuji mimo
Prahu.

5.7 Studium

Autofi zabyvajici se kreativni tfidou se ¢asto vénuiji i jejim pfistupem ke studiu. Rozchazeji
se v nazorech na to, €i je kreativita pfimo umérna inteligenci nebo ne. Florida mluvi o
svazujicich pravidlech ve Skolskych institucich, které jsou €asto pfi€inou toho, Ze nejvétsi
talenty ze studii odchazeji (Florida, 2002). Boden mluvi o pfipadech, kdy vzdélavani
kreativitu ,zabiji“ (Boden, 2004). Z téchto dlivodu jsem se s respondenty bavila i o jejich
nazorech na studium a jejich vzpominkach.

Ve skupiné respondentd je pét vysokodkolsky vzdé&lanych osob. Ctyfi z t&chto
respondentl vzpominaji na studia vesmés dobfe. Problémy, které pfi svych studiich
vnimaly, se netykaly jejich osoby. V této skupiné ma jeden z nich, dle vlastniho nazoru,
extrémné dobrou zkuSenost z vysoké Skoly. ,UCili mé to, Ze kdyZ néco vymyslis, tak to
muaze$ realizovat. Nebyla tam zZadna striktni pravidla, podporovali nas v napadech. UGili
mé délat to, co chci ja, jenom mi davali néjakou cestu. Dokonce jsem v pribéhu studia
grafiky zjistil, Ze mé vice bavi video a $kola mi umoznila navstévovat filmové ateliéry a
absolvovat tam, aniz bych musel ménit obor.*

Dal$i z dotazovanych naopak na $kolu vzpomina s velkym despektem a jako ddvod,
pro¢ ji dokazal dokondcit, uvadi: ,Moje motivace byla pouze to, Ze jenom, kdyz tu Skolu
dokonc¢im, tak mam pravo na ni nadavat.” Tento respondent mluvi o pokrytectvi a
nekompetenci kantorl, absenci tolerance jeho zajml a zaméfeni, o Sikané ze strany
uciteld. ,Ja jsem napsal bakalarku a oni mé na tom tak dusili, Ze jsem to malem nedal.
Bylo to jenom proto, Ze jsem psal o reklamé a o médni fotce a to nesplriovalo poZadavky
toho jejich ¢ernobilého ,uméni“. Pak mi jedno vydavatelstvi nabidlo, abych to vydal
knizné, a to jsem u nich skoncil uplné. Bral jsem to jako Sikanu.” Dale mluvi o Spatném
pristupu v tom, Ze své zaky udrzuji v iluzi, Ze jsou ,vyvoleni“, ale tim je Spatné pfipravi na
realny zivot. Tento respondent je dnes jednim z nejlépe placenych fotografi ve svém
oboru v Ceské republice a zpétné citi, e lidé, ktefi ho vysokou $kolou provazeli a ktefi
mu ho, podle néj, velmi stéZovali, dnes lituji a snazi se vztahy vycistit.

Tfi ze Ctyf osob ve skupiné dotazovanych, ktefi vysokou Skolu nevystudovali, ji
v minulosti studovali. Jedna respondentka studium po roce ukoncila, protoze po deseti
letech praxe uz ji nemélo co dat. DalSi studoval vysokou Skolu v pfimé navaznosti na
stfedni 8kolu a ukondil ji po tfech mésicich, protoze si pfipadal schopnéjsi a talentovanégjsi
nez jeho ucitelé. Treti to pfisuzuje vlastni lenosti. Jediny ze skupiny respondentu, ktery
vysokou Skolu ani studovat nezacal, toho dodnes lituje a véfi, ze kdyby mohl vzit as zpét,
tak mu studium ukaze v Zivoté nové moznosti.
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Vsichni se shoduji, ze lituji toho, Ze jiZ od rané faze studia intenzivné pracovali. To
zpUsobilo, ze si od studia nemohli vzit v§e, co jim nabizelo a zarovefi mu nemohli vénovat
dostatek dasu.

5.8 Vliv zaméstnani na zivotni styl a finan€ni pozadavky

Dotazovani se shoduji na tom, Ze je zaméstnani jejich konickem. Ve vyc&tu koni¢ku ho
Casto uvadéji na prvnim misté nebo jako jediné. Zarover uznavaji, Ze je zaméstnani velmi
Casové vytéZuje. To ale nevidi jako pfekazku, protoze je bavi.

Maji problém s definovanim svého volného €asu. Na otazku ,Jak vypada Vas volny
den?” odpovidaji: ,Probudim se trosku pozdéji neZz normalné, nasnidam se. A pak
vétSinou prijde prace a pracuji.” Kdyz jsem jim polozila otazku ,Popiste mi den, kdy jste
nemusel pracovat.” odpovidaji: ,Tak to budu muset vzpominat.“ Respondenti nemaji
pravidelnou pracovni dobu. Z toho dlvodu je prace mlze prekvapit kdykoli a kdekoli.
Praci se vénuiji jak na pracovisti, tak i posléze doma. Profily na socialnich sitich vyuZivaji
kombinované k volnému ¢asu a osobnim vztah(m i k praci.

Volny &as je velmi narazovy. Na jeho nedostatek si respondenti nestézuji. Casto ale
zmifuji, Ze nenavidi planovani. V minulosti se jiz zklamali tim, Zze planovali néco, co
museli na posledni chvili zruSit. To je pfimélo ke zméné Zivotniho stylu. To, Ze jim prace
neumozfuje nic planovat, zpusobuje specifické finanéni naroky. Rikaji, Ze potfebuji mit
vzdy pfipravené penize na to, aby mohli kdykoli odcestovat na dovolenou, kdyz zrovna
prijde delSi volno. Nedokazou fesit tyto véci v Casovém predstihu, aby docilili napf. nizsi
ceny dovolené.

DalSim ddvodem, pro¢ maji dotazovani potfebu velkych finan€nich rezerv, je to, ze
pracuji jako Zivnostnici na volné noze nebo jako kontraktofi firem. Hovofi o velmi astém
stresu a pocitu uzkosti zplsobeném permanentni nejistotou budouci prace a pfijmu.
s tim, Ze zitra uz nemusi prace byt.

Respondenti se také stravuji ¢astéji v restauracich a po naroéném pracovnim dnu je
pro né bézné odreagovani konzumace alkoholu. V neposledni fadé utrati hodné penéz za
drahou elektroniku a dal$i vybaveni, které jejich prace vyZaduje.

Florida mluvi o tom, zZe kreativni tfida neni oddana svému zaméstnavateli, ale své
profesi (Florida, 2010). Zu€astnéni vyzkumu pracuji bud jako Zivnhostnici na volné noze
nebo jako kontraktofi firem. Jako divody uvadéji to, Ze chtéji délat na sebe a pro sebe a
ne poslouchat pfikazy shora. Kontraktofi si chvali fakt, Zze kdyz se rozhodnou, tak mdzou
kdykoli pracovisté opustit. KdyZz uz by méli byt nékde zaméstnani, méla by to byt
spole¢nost, ktera je kreativni ve svém jadru a zaméstnanci mohou pfimo ovliviovat
vysledny produkt zdola. Jako pfiklad z eskych firem byl uveden Avast, ze zahrani¢nich
evropska centrala Googlu v Londyné.
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5.9 Role kulturnich zarizeni v osobnim ¢i pracovnim zivoté

V Zivoté vétSiny respondentd tohoto vyzkumu hraji kulturni zafizeni velmi vyznamnou roli.
V8ichni maji kreativni zaméstnani, takze navstévovani kulturnich center pro né neni
jenom zabavnou naplni volného €asu, ale jejich prace to také vyZaduje. Musi si udrzovat
prehled o kulturnim déni, dale se vzdélavat, navstévovat vernisaze a predstaveni svych
kolegu, apod.

Pouze jeden z dotazovanych udal, Ze pro né&j navstévovani kulturnich zafizeni
v zZivoté pfili§ vyznamnou roli nehraje. Hudbé a filmu se vénuje pfevazné doma. O
vytvarném uméni si zdokonaluje pfehled z knih. DalSim, ktery ve volném Case kulturni
akce nenavstévuje, je ¢lovék, ktery se Zivi jejich poradanim. Rika, Ze je tim v pracovnim
Case tolik zahlceny, Ze uz se malokdy ve volnu nékam vypravi.

Ostatni sdéluji, Ze se jejich Zivot hodné to¢i kolem uméni a kultury. S vékem uz ale
zaCinaji byt vice vybiravi. Respondenti vzpominaji na doby, kdy navstévovali kulturni
zarizeni takika denné bez ohledu na vzdalenost a kvalitu. Dnes jiZ mluvi o tom, Ze si
velice vybiraji, co navstivi. Kdyz se maji kvali kultufe pfesunout do lokality, kam bézné
nechodi, tak se musi jednat o opravdu vysokou kvalitu nebo unikatnost.

Lokalita mista bydlisté dostatecné kulturni vyZiti nenabizi. V této oblasti nenavstévuji
ani nemluvi o jiném kulturnim prostoru nez Bio Oko v ulici FrantiSka KFfizka. Tento prostor
spi§ nez kulturni vyZiti pfedstavuje misto Castého setkavani a komunitni centrum.
NejCastéji navstévuji kulturni zafizeni ve Ctvrtich, které se nachazeji v pfijemné
vzdalenosti od lokality bydlisté (par minut jednou tramvaji). Tuto blizkost uvadéji
respondenti ¢asto na prvnim misté ve vyc&tu pozitiv lokality bydlisté.

Kvli zivym koncertdim a dalSi hudebni produkci navstévuji dotazovani kluby, které se
nachazeji ve vzdalenosti par minut jednou tramvaji. To znamena v okoli Dlouhé ulice,
namésti Republiky a Narodni tfidy. Nékolikrat byl zminén klub Lucerna Music Bar ve
Vodi¢kové ulici diky jeho dramaturgii. DalSi prostory, u kterych se respondenti shoduiji je
Palac Akropolis v Kubelikové ulici na Zizkové a O2 Aréna. Koncerty v t&chto prostorach si
ale vybiraji peclivéji z dlivodu vzdalenosti.

Respondenti také zmifovali multikulturni prostory Trafaéka na Ceskomoravské a
Meet Factory u Smichovského nadrazi. Tyto prostory zmifuji v negativni souvislosti s tim,
Ze jsou to mista tak vzdalena, Ze si akce v t&chto mistech jiz nechavaji ujit. Dotazovany,
ktery ma zkuSenosti s pofadanim koncertt zde i v dalSich mistech dodava, Ze je v Meet
Factory problém s navstévnosti bézny.

Z galerii je nejvice zmifiovana Narodni galerie v Praze ve Veletrznim palaci a dale
také Galerie Rudolfinum. Obé se nachazeji v dochazkové vzdalenosti z mista bydlisté. Do
vzdalenéjSich galerii respondenti nechodi. ,Urcité by mé néjaké men§i galerie, které jsou
vzdalenéj$i od centra zajimaly. Ale asi pravé protoze jsou dal, tam nechodim. Ani o nich
nevim.*
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6 Zaver

Cilem této bakalaiské prace bylo pojmenovat faktory vy3Siho vyskytu kreativni tfidy
v nékterych méstskych €astech Prahy. Na zakladé pfipadové studie v oblasti Letné jsem
se snazila specifikovat dalSi duvody, pro€¢ ktomuto jevu dochazi. Vychazela jsem
z hypotézy, Ze tyto méstské Casti se budou nachazet v centru Prahy a Ze je pro kreativni
tfidu dulezita blizkost nejriiznéjSich kulturnich zafizeni.

Méstské Casti s vySSi koncentraci kreativni tfidy jsem vymezila analyzou dat S¢itani
lidu, domt a bytd 2011 sebranych Ceskym statistickym ufadem. Tyto oblasti jsem poté
dale studovala a hledala odpovédi na vyzkumné otazky jak v odborné literatufe, tak
vlastni zkuSenosti. DalSi specifikaci pfi€iny jevu jsem ziskala prostfednictvim
kvalitativniho vyzkumu. Provadéla jsem strukturované rozhovory se zastupci kreativni
tfidy, ktefi Ziji na Letné. Praha 7 byla jednou z méstskych €asti vykazujicich vySsi
koncentraci kreativni tfidy ve srovnani s ostatnimi. Strukturované rozhovory byly doplnény
neformalnimi rozhovory a zu¢astnénym pozorovanim.

Byla jsem limitovana daty SLDB 2011. Mé&la jsem k dispozici data v podrobném
Clenéni za méstské Casti Prahy. Zvolené metody byly dostateéné na to, abych dospéla
k zodpovézeni vyzkumnych otazek.

Hypotéza, Ze se oblasti s vy8Si koncentraci kreativni tfidy nachazeji v méstskych
Castech v centru Prahy, tedy v Praze 1 a v Praze 2, byla vyzkumem potvrzena. Tyto
méstské Casti tvofi historické centrum. V Praze 1 sidli instituce nejvy3Si statni spravy,
nachazi se zde mnoho pamatek a historickych objektl, které dnes slouzi jako galerie,
muzea, knihovny a dalSi kulturni prostory. Praha 1 také predstavuje velmi lukrativni
adresu pro podnikatele. To nabizi moznost pracovniho uplatnéni pro kreativni tfidu. Také
diky kulturnimu vyziti a charakteru zastavby je lokalita atraktivni. Z Prahy 2 je dobra
dopravni dostupnost do Prahy 1 i dalSich méstskych ¢asti. Charakter zastavby a zdejSi
meéstska zelen je jednim z faktorG ovliviujicich oblibenost oblasti. V neposledni fadé zde
sidli mnoho reklamnich a PR agentur, také firmy zabyvajici se produkci audiovizualnich
dél.

VyS83i koncentraci kreativni tfidy vykazovaly i méstské Casti s centrem sousedici,
predevsim Praha 6, Praha 7 a Troja. VSechny spojuje blizkost parku Stromovka, atraktivni
bydleni a dobra dostupnost do centra mésta. V Praze6 je nékolik oblasti
s prvorepublikovou vilovou zastavbou, ktera pfedstavuje drahé a luxusni bydleni. Také
zde sidli Fakulta architektury a Fakulta stavebni CVUT, takze je tu velké mnozZstvi
architektonickych ateliéru. V &asti Prahy 7, v HoleSovicich, dochazi od povodni 2002
k rozsahlé revitalizaci. Vznikly nebo vznikaji nové podniky, kulturni prostory, loftové byty,

43



které jsou kreativni tfidou velmi vyhledavané. Druha c&ast Prahy 7, Letna, tvofena
katastralnim uzemim BubeneC a HoleSovice, je charakteristicka historickou zastavbou
¢inzovnich domu, pfitomnosti parku Stromovka a Letenské plané a velice dobrou
dostupnosti do centra. Tuto oblast jsem si vybrala jako lokalitu pfipadové studie.

Méstské casti leZici na periferii a vykazujici vysokou koncentraci kreativni tfidy byly
vyjimkou. Byly mezi nimi Kfeslice a Kolovraty. Zde hraly nejvétsi roli kategorie zaméstnani
fidici pracovnici v obchodu, marketingu, vyzkumu a vyvoji, reklamé a styku s vefejnosti,
analytici a vyvojafi softwaru a poc&itacovych aplikaci. Kfeslice se také nachazeji v malebné
lokalité udoli Boti¢e a nedaleko dulezité dopravni komunikace D1, ktera pfedstavuje
rychlé propojeni s business zénami v Praze.

Blize jsem se vénovala méstské &asti Lysolaje, ktera vykazovala vyrazné vyssi vyskyt
osob pracujicich v kreativnich odvétvich. V Lysolajich je tento jev zplsoben odvétvim
vyzkum a vyvoj. Sidli zde sedm ustavi Akademie véd Ceské republiky, také sousedi
s méstskou &asti Suchdol, ktera je sidlem Ceské zemédélské univerzity. V Lysolajich je
podil osob ve vyzkumu a vyvoji na ekonomicky aktivni obyvatelstvo 8,9 %, v ostatnich
méstskych ¢astech se toto odvétvi podili dvéma a méné procenty.

Obecné plati, Ze ¢im blize centru mésta, tim vice dominuje role kulturniho sektoru a
umeéleckych obord. Centralni oblasti mésta a c&asti k nim pfilehlé vykazuji vysSsi
koncentraci kreativni tfidy obecné, coZz davam do souvislosti pravé s vyskytem vyssiho
poc¢tu umélcu. Richard Florida, z jehoz dila tato prace vychazi, uvadi vyskyt umélct jako
jeden ze zasadnich faktord ovliviujicich atraktivitu Uzemi pro lidi z dalSich kreativnich
odvétvi. Ve vnéjSim mésté a na periferii naopak dominuji lidé ve vysokém managementu,
vyzkum a vyvoj a ¢innosti v oblasti IT. To mUze byt dano charakterem zastavby (rodinné
domy, nova zastavba) a také blizkosti dllezitych komunikaénich tahu, které spojuji Prahu
s periferii a zbytkem republiky. Mnoha business centra a firmy zabyvajici se technologii
sidli v oblastech Chodova, Pankrace a Budégjovické. Do téchto mist je dobra dostupnost
po dalnici D1 a méstském okruhu.

Lokalitu pro kvalitativni vyzkum jsem si zvolila ztoho ddvodu, Zze zaveéry
kvantitativhiho vyzkumu prokazaly vy38i koncentraci kreativni tfidy v Praze 7 a také oblast
dobfe znam. Bylo to uzemi ohrani€ené ulicemi Kostelni, Oveneckda, U Studanky a
Veverkova. Zjistila jsem, Zze €as traveny v kulturnich zafizenich je az na jednu vyjimku pro
respondenty velice dualezity. Pfimo lokalita mista bydlisté jim vSak dostateéné kulturni
vyZiti nenabizi. To ovS§em neni néco, co by povazovali za negativum. Pro dotazované je
blizkost centra mésta. To je dlvod, pro¢ neni nedostate¢né kulturni vyziti pfimo v misté
bydlisté pfekazkou. Za centrum mésta povazuji oblast leZici od namésti Republiky po
Narodni tfidu. DalSim velice dllezitym aspektem je blizkost dvou parkd, Stromovky a
Letenskych sadd. Lokalita mista bydlisté je pFicinou toho, Ze respondenti ve svém volném
Case vyuzivaji dalSi Casti mésta jen minimalné. Tvrdi, Ze jim Letna nabizi vSe, co
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potfebuji, Ze nikam jinam nemusi. Toto misto nazyvaji jakymsi ,méstem ve mésté“. To
neplati pro cestovani po Ceské republice nebo mezinarodni cesty. Po republice cestuji
pfiblizné jednou za mésic za rekreaCnimi uc€ely. Do zahrani¢i jednou za mésic az dva,
vétSinou se jedna o pracovni cesty. Nejcastéji byl zmifiovan Londyn a New York.

S respondenty jsem hovofila také na téma vyuzivani MHD a dalSi dopravy. Shodovali
se na tom, ze z prostfedkl MHD vyuzivaji nej¢astéji a nejradéji tramvaj, a to hlavné pfimé
spojeni. S metrem maji spojené negativhi emoce a vyuzivaji ho jen v pfipadé, kdy bud
neni jina moznost, nebo by tramvaji musely pfili§ prestupovat. Pfestupovani je pro né
velice nepfijemné a C€asto ho nahrazuji chlzi. Je to zplsobeno tim, ze maji z mista
bydlisté dobré pfimé tramvajové spojeni do viech lokalit, které potiebuji bézné vyuzivat a
na jiny zplsob dopravy nejsou zvykli. Automobil dotazovani vyuzivaji pfedevsim, kdyz
prevazeji vétsi naklad nebo cestuji mimo Prahu.

Dotazovani €asto zmifuji, Ze jejich prace zpusobuje to, Zze nejsou schopni nic
planovat dopfedu. Nikdy nevi, kdy budou mit volno. NestéZuji si na nedostatek volna, ale
na jeho narazovost. Musi mit vzdy pfipravené penize na dovolenou, kdyZ pfijde neCekané
volno, bez ohledu na cenu. Dale vSichni pracuji jako Zivnostnici nebo kontraktofi firem.
Casto si uvédomuiji, Ze mohou o praci kdykoli pfijit. Hodné penéz také utrati za stravovani
v restauracnich zafizenich a ¢astou konzumaci alkoholu. Z téchto davodud maji, dle jejich
nazoru, vysoké naroky na finanéni rezervu, kterou potfebuji. Své profesi jsou oddani a
praci ¢asto uvadéji na prvnim misté ve vyctu svych konickd.

V praci jsem vytvofila vlastni klasifikaci kreativnich zaméstnani a kreativnich odveétvi
ekonomické cinnosti. Tato klasifikace vychazi predevsim z trojsektorové tabulky vytvoiené
organizaci IDU (IDU, 2012) a je doplnéna o odvétvi vyzkum a vyvoj, které Richard Florida

Pro analyzu rozhovorld jsem vyuzila systém otevieného kodovani pomoci
pocitaCového softwaru MAXQDA11, coZz neni v geografii zcela bézné. Tento systém
pomaha vyzkumnikovi vytvofit a uspofadat velké mnozstvi kodu, které pak mize dale
agregovat do kategorii a jednotlivych témat. Postup vede k vytvofeni osnovy vysledného
dokumentu.

Diky této praci jsem se lépe zorientovala v kategoriich kreativnich zaméstnani a
odvétvi. Dozvédéla jsem se o nékterych firmach v kreativnich a kulturnich priimyslech,
které jsem dfive neznala a ziskala jsem nové kontakty. V neposledni fadé jsem se
seznamila s novym softwarem MAXQDA11, ktery jsem dfive nepouZzivala.

MozZnym budoucim postupem ve zkoumani této problematiky je provedeni analyzy
dat za menSi urbanistické celky Prahy. Méstské &asti Prahy jsou Casto velmi rozsahlé a
heterogenni jak z hlediska vzhledu krajiny, tak slozenim populace. Analyza dat za mensi
celky by vedla klepSimu pochopeni problematiky. Koncept tohoto vyzkumu se da
aplikovat i na dal$i mésta a obce Ceské republiky.
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