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ANOTACE

Predmétem této diplomové prace je zkoumani diskursu fotografie a plakatu.
Tyto dva fenomény se snazim propojit do jedné prurezove teorie a vytvorit jejich
obecnou charakteristiku. Prace hleda vzajemné pruseciky fotografie a graficke-
ho designu/plakatu a aplikuje je v teorii plakatove tvorby. Teoretické principy
jsou

v didaktické &asti uvedeny do vyucovani vytvarné vychovy na ZS. Stejny pristup
je uplatnén ve vlastni vytvarne praci.

Klicova slova: Fotografie, graficky design, plakat, fotograficka plakat, nova me-

dia, typografie

ANOTATION

This thesis examines a discourse of photography and poster, with the aim to join
these two phenomena into a single summary theory and create their general
characteristics. The work searches for intersections between photography and
graphic design/poster and applies them in the theory of poster creation. In the
didactic part, the theoretical principles are introduced into teaching art classes
at primary schools. The same approach is applied in the artwork itself.

Keywords: Photography, grafic design, poster, photo poster, new media, typo-

graphy



L UV O DD . . e e e e e e aa et 9
2 DISKURS FOTOGRAFIE A GRAFICKEHODESIGNU ..o, 11
2.1 DISKURS FOTOGRAFIE . ...ttt et ae e et e e e e et e e e e e e e e e e e e e e e eeaeaanaraenns 11
2.2 DISKURS GRAFICKEHO DESIGNU . . . ...ttt et e e e e et e e e e e e e e 12
G T = 1Y 74y 13
2.3 1 DRUHY PLAKATU ittt et ettt e e e e e et e e e e e e et e e e e e e e e e et e e e maaaeeenaeeennn 14
P2 N Loy o Y] =Y = 15
2.5 FOTOGRAFICKY PLAKAT .ottt ettt et et et e e et et e e e e e e e e ae e e eae e s eaeaeens 16
251 DEFINICE FOTOGRAFICKEHO PLAKATU . ...ttt et e e e e e e e e e e e e e e e eeaeeeaees 17
252 ROZBOR FOTOGRAFICKEHO PLAKATU &ttt et et et eee e e e e e e e e e e e e e e eaee e aee e 18
3 HISTORICKE MEZNIKY FOTOGRAFIE APLAKATU ..o, 20
3.1 STRUCGNY VZNIK PLAKATU .. ettt et et et e e e e ae et e e e e e e ae e e eae e reeeeaeens 20
3.2 STRUCNY VZNIK FOTOGRAFIE .. ..ttt et e e et e e e e e e e e e e e e e e e e 21
3.3 VALECNA AVANTGARDA .« ettt ettt et e e e e e e e ae e et e e e e e e ae e reae e s eeeaeens 24
331 FOTOGRAFIE A EXPERIMENT . . ettt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e eaaeea e eeeanas 25
332 MONTAZ/ FOTOMONT AZ . ettt et e e e et e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e aee e e e 26
3.3.3 JAROMIR FUNKE (1808 —1045) . s s et ttiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeens 27
334 OBRAZOVE BASNE ..ttt et et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e et e e ennaeeennnns 27
R S 2200] =01 K T 28
3.3.6 KAREL TEIGE (1000-1051) +tttuuieeeeeeeenaaaeeeeeennnaaaeeeeeennnaaeseeeennnaaaaeeees 29
3.3 7 EVROPSKA NOVA TYPOGRAFIE . . ettt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e naeeeenaaeeenns 30
3.3.8  LADISLAY SUTNAR (18Q97—1076) c et ettt ee e ettt e e e et eeeeee e eaaeaeeeeennns 30
3.3.0  BAUHAUS ettt ittt et e ettt e e e et 31
3.3.10 ALEXANDER MICHAJLOVIC RODCENKO (1891—1950) .uuuuniiieiiiiiaeeeeeeniiaaaanens 32

3311 JOHN HEARTFIELD (1891—10688) . .. etiiiiiie ettt ettt e e aaaeeeeeeennns 33



3.4 POVALECNE OBDOBI. . .- et e e e e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e 37

341 FILMOVY PLAKAT B0, LET ettt et ettt et e e e e e e et e e e e e e ae e e e eee e aee e aeeeeennn 38
3.4.2 JIRIBALCAR(1920—10688) ... uuuiitiieitee ettt e et e reeee e e e eaaaaaaeeeeenes 39
3.4.3 KAREL TEISSIG (1025—2000) . uuuunteetteeeeaeeee e eeaaee e e e e aaeee e e e eaaaaaeeeennnns 39
344 FOTOGRAFIE PO 2. SV VALCE 1ttt ettt e et e et e e e e et et e e e e e et e e e e e eee e e e 40
345 SVETOVY KONTEXT — PSYCHEDELICKY PLAKAT A PUNK ART .t eeaeeeeeaaeeeeaaaeennnn 41
3.5 POSTMODERNA A SOUCASNOST ..ttt e e et et e e e e e e e e e e 44
I3 A N[0 1730 /= 44
352 NEVILLE BRODY (1057) o tiitiiii i ettt ettt e et e e ettt e e e e e e e aaaaeeeeeeees 45
353 DAVID CARSON (1054« ttiiteieeeee e e et et e ettt ettt et e e e e e e e e e e e e e ee e eeee e eeeeeeeeeeeeeaeens 45
354  FOTOGRAFIE B0 LET ettt ettt e e et et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e aeee e eaeeannn 46
355  DIGITALNI FOTOGRAFIE ...ttt et e et e e et e e et e e e e e e e e e e e e e e eenaeeeennnns 47
oS TS T 10 07X N T 1 S 47
3.5.7 STEFAN SAGMEISTER (1O682) .. uttiteiiieee et et et et e e e aee e eaeee e eennns 49
358  SOUCASNA FOTOGRAFIE . ettt et ae et et e e et et e e e e e e e e e e e e e e ee e e e ee e e e e aaeeenans 50
359 INSCENOVANA FOTOGRAFIE. ettt e e e e e e e e e e e e e e et e e eeannns 51
3.510 DOSLOV SOUCASNE SITUACE GRAFICKEHO DESIGNU uunieiieeeiaeeeeeaaeeenaaeeennnnns 52
3.6 VEREJINY PROSTOR . ..o tcit et e e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 55
3.6.1 VEREJNY PROSTOR A VIZUALNI KULTURA ..ttt eeteeeeeee e e eeeeaeee e e e e enanaeeeeeennnns 55
3.6.2 NOVA MEDIA — REKLAMA = UMENI 1ttt et et et e ettt et e e eee e aee e 56
IS G T L 1= LY = 57
4 VYTVARNA CAST .o e 59
4.1 AUTORSKY FOTOGRAFICKY PLAKAT ...ttt e e e e e e et 61
411 KRITERIA FOTOGRAFICKEHO AUTORSKEHO PLAKATU .. e ettt ee e eeeee e eeeeeeeeeeeaaaeenn 61
412 POSTUP PRACE ..ttt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 61
4.2 1212 PIHA ZNAMENEK .. ..ottt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 62
4.2 FOTOGRAFIE A TEXT « ettt et e e et e e e et e e e et e e et e e e e et e e e e e e ae e e e eee e aeae e aaaaees 63
4.22 RENE MAGRITTE (18O98—1067) . ttuiieeeeeetaaeaee e e aaaeee e aaaaeee e e ennnns 64

423 TOMAS POLCAR A ESTER POLCAROVA . .ttt e e e aee e eaaeeeen 65



4.3 1212 PROPSANYCH HODIN .. ..ot eitiaee et etaa e e e e eaaae e e e aaeeeeennaaneeas 66

4.31 PRIMA PRACE S PLOCHOU . ..ttt et ee e e e e et e e e e et e e eee e e e e e e e eee e e eee e aee e aaaaees 67
4.4 1212121 NADECHU AVYDECHU .. ..ottt e et et e e e e e e e e aaeaeee 67
4.41 MANIPULACE — RETUS VE FOTOGRAFIL . « ettt ettt e e e e e e e e e e 68
442 STEPANMALOVEC « e ee e e e e e e e e e e e 68
4.4.3 MICHAELA LINHARTOVA (1O85) ..t ee ettt e e et e et teeee e e e e eeeee e e e ennnns 68
5 DIDAKTICKA CAST ..o e e 78
5.1 POGITACOVE A DIGITALNi TECHNOLOGIE VE VYUCOVANIi VYTVARNE VYCHOVY ....... 78
5.2 VYTVARNY PROJEKT — FOTOGRAFICKA MANIPULACE A PLAKATOVATVORBA ........ 79
5.3 REALIZACE NA ZS KORUNOVACGNI - .. nonee e e, 80
531 A — SECESNI SEBE-DEKORATIVNOST ...ttt ettt et e e e e 80
532 REFLEXE . e eeeeeee et et e e e e e e e e e e e e e e e e e 81
5.3.3 B — FOTOGRAFICKY PLAKAT ettt ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e e eee s 85
5.3 REFLEXE « .ttt ettt e e e e e e e e et e e e e e e e e e e e e e 86
5.4 DALSi MOZNE NAPADY NA HODINY .. ..ottt e e e e e e e e e e e e eaaans 89
541 OBRAZOVE EXPERIMENTY & .ttt uee ettt et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 89
5.4.2 SLOVO A OBRAZ .. eeee e et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 89
543 CELEK ADETAIL ettt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 90
5.4.4 PRIMA ZKUSENOST S PLAKATEM — KRITICKE POJETI PLOCHY & uuteeeeeeeaeeeeaaeeennanns 91
5.5 MOZNOSTIPROPOJENI PC AVV VPRAXL. - ..o e e e 91
551  OTAZKY PRO REDITELE ..t ut et e et e e e e e ee e e e e e et e e e e e eee e e e ae e e e aee e aeae s 91
552 ODPOVEDIP.REDITELE MGR. T. KOMRSKY / ZS KORUNOVACNI « e eeeeeeeeeeenaaaanans 92
553 REFLEXE VLASTNI ZKUSENOSTI. e e et ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e 93
LTS0S =] N[ 95
B ZAVER . ..o 96

7 POUZITA LITERATURA . ..o e e 98



T L CLANKY . .ot e e 100

7.2 BAKALARSKE ADIPLOMOVE PRACE . - . . o et e et e et e e e e e e e e e e e 100
T.3 ODKAZY ..o e e e e e e e e e 101
8 KOPIE ZADANI DP ... e e e, 102

9 SEZNAM VYOBRAZENI.........uiviiiiiiiii i 103



1 UVOD

Téma fotografickeho plakatu jsem zvolila z osobniho a profesniho duvodu. Prio-
ritnim fenoménem, ktery jsem chtéla teoreticky zkoumat, byla fotografie a jeji
moznosti. Velmi mé zajimala problematika autorstvi a originality ve fotografic-
kém obraze. Na druhou stranu, profesi jsem graficka a oblast plakatove tvorby
pro mé byla zcela neprobadanou oblasti. Vyvstal tedy napad spajit tyto dva fe-
nomeny do jedneé prurezove teorie. Zjednodusené receno, z dvou teorii sesta-
vuji jeden, souhrnny nahled na problematiku prolinani fotografie, typografie ne-
bo grafického designu, pricemz tyto fenomény se nejcastéji setkavaji
v plakatové tvorbé. Vyznamnym cilem této diplomové prace byla snaha apliko-
vat fotograficky plakat do vyucovani vytvarné vychovy. Zda je toto téma mozné
citlivé a efektivné uplatnit na poli vzdélavani. Tuto domnénku jsem chtéla oveérit i
ve vlastni tvorbe. Je redlné vyjadrit sebereflektivni pojeti sebe sama pomoci
.ne/reklamniho” produktu? ,Ne/reklamni® produkt chapu jako proménlivé me-
dium, plakat. Tento plakat je zalozeny na fotografii a snazi se vyjadrit myslenku,
vtip nebo také jednoduché sdéleni. Zda se jedna o reklamni nebo nereklam-
ni/autorsky plakat je zavislé na konceptu nebo poslani vysledného artefaktu.
V pripadé mé vytvarne prace lze hovorit pouze o autorskem plakatu, ktery
zkouma dvé roviny prace s obrazem. Primo vychazim z vizualnich zkusenosti,
které jsem nabyla pfi zpracovavani teoretickeé casti. V reflexich k autorskym pla-
katum se primo odkazuji k vybranym autorum, u kterych jsem objevila podobné

tendence v principech a pracovnich postupech tvorby.



V posledni rade jesté uvedme, ze prace je rozdélena na nékolik fazi teorie. Ta
zacCina pomyslnym uvodnim nastinem pojeti diskursu fotografie, grafickeho
designu a plakatu. Nasleduje strucna charakteristika téchto fenomeénu. Nejvetsi
Cast teoreticke kapitoly je vénovana chronologickému nastinu historie, trendu
a experimentu v tvorbé a vyraznym osobnostem, na kterych je Casto vysvétlen
princip noveho zpusobu tvorby. V nékolika kapitolach jsem zahrnula i priklady
z oblasti vytvarneého umeéni, které nesouvisi s plakatovou tvorbou. To je pripad
konceptualni fotografie nebo dokumentacni fotografie body-artovych akci, kde
v komparaci se Stefanem Sagmeisterem jednoduse vysvétluji podstatu uziti fo-
tografie jako zaznamu nebo artefaktu. Soucasti kazdé kapitoly je obrazova cast.
Ta se nachazi na konci kazde kapitoly. Historicka teorie je rozdélena do nekolika
hlavnich casti, v zavislosti na ¢asovych obdobich. Pocatky, valecna avantgarda,
povalecné obdobi, postmoderna a soucasnost. Kapitola zabyvajici se verejnym
prostorem zde slouzi jako kontextova nadstavba plakatové a fotografickeé vizu-
alni kultury. V. mém osobnim chapani dnesni ,vizualni kazdodenni reality” pova-
zuji vergjny prostor za nedilnou soucast, kterou nemohu vynechat. UrCity podil
kapitoly teorie a vytvarnych kontextu se nachazi i ve vytvarné a didaktické casti,
a to z duvodu kontextové navaznosti na problematiku v didaktice nebo autor-

skou tvorbu plakatoveho meédia.



2 DISKURS FOTOGRAFIE A GRAFICKEHO DESIGNU

Podivame-li se na historicky diskurs fotografie a grafického designu komplexne,
v casovem obdobi nezapadaji k sobé. Graficky design nas obklopuje o mnoho

let déle nez technicka vymozenost fotografie.

Graficky design je soucasti veskerého verejného i neverejneho prostoru, ktery
nas obklopuje. Je v nasich ocich jiz tak prirozeny, ze ho z velké ¢asti ani vizualné
nevhimame. Vnima ho nase podvedomi a pracuje s nim jako s béznym vizual-
nim viemem. Vizualnim viemem se rozumi kazda vizualni informace, ktera je
vhimana. Kazda vizualni informace nas do jisté miry ovliviuje a spoluutvari nas

pohled na svét, nazory a postoje, které zastavame v zivote.

V dnesni dobé se da fict, ze obé odvétvi, fotografie i graficky design, se
v podstaté zabyvaji pfiblizné stejnymi tématy. Katefina Pridalova® pise, ze ,jed-
nim ze soucasnych trendu designu je sebereflexe, tazani se po smyslu a povaze
designérskeé praxe®. Dale pise, ze autori se ,zabyvaji sebereflexi designu jako
procesu’. Podobné tomu tak je u fotografie. Clovék skrze fotografii na sebe na-

hlizi a poznava se. Bere ji jako prostredek diskursu s okolnim svétem.

2.1 Diskurs fotografie

Moznost technickeé reprodukovatelnosti fascinoval vsechny. Podle W. Benjami-

na literatura tvrdi, ze za rozkvétem fotografie stoji umélci jako Nadar, Hill, Hugo

' PRIDALOVA, K. Bienale jako proces l[onlinel, 2012, [cit. 20. 2. 2013]. Dostupné z:
http://www.vizualnikultura.cz/2012/08/08/news/bienale-jako-proces/



a Cameronova. Toto obdobi fotografie vsak podle Benjamina spada do obdobi

pred .industrializaci fotografie”.

2.2 Diskurs grafického designu

Se vznikem fenomeénu plakatu a grafického designu souvisi predevsim vynalez
litografie®, jez se nejvice rozvijela v 19. stoleti. Tato technika nebyla vak vyuzi-
vana pouze pro plakatovou tvorbu. Jeji velké vyhody byly prostfredkem prede-
vSim u nakladoveého tisku, ktery souvisi s rozvojem zurnalismu. V tficatych letech
19. stoleti bylo plakatovani po ulicich vyuzivano ,jako nejrychlejsi zpusob verej-
neho oznameni’. (KROUTVOR, 1991, s. 9) S tim i souvisi vznik spolec¢nosti na vy-
robu plakatu a inzeratu, ktera sidlila v Londyné. (Tamtez, s. 9) Tyto plakaty ne-
mely zprvu zadnou estetickou hodnotu, pouze pokryvaly potrebu predani in-
formaci. Podle publikace Poselstvi ulice mély spiSe formu vyvesek nebo ceduli.
.Typografie se prosazuje spise kvantitativné nez kvalitativné, pouzivaji se prede-

vSim tucne typy pisma a linky". (Tamtez, s. 9)

Pojem graficky design je hojné uzivan po druhé svétove valce. Statni instituce
a soukrome firmy v USA a zapadni Evropé se zacaly vice obracet k verejnosti.
Tyto instituce komunikovaly skrze vizualni znaky, aby upoutaly divakovu pozor-
nost. Graficky design tedy vyjadruje ngjaké sdéleni, informaci, skrze lingvistické
a obrazové prvky (text, pismo, typografie, obraz, reprodukce atd). Jak je dale
psano v Encyklopedii ceskeho vytvarného umeni, ke klasickym typum graficke-

ho designu patfi hlavné plakat a vydavatelsky design, coz jsou knihy, Casopisy

% Vlynalez litografie je datovan ke konci 18. stoleti a je spojen se jménem Aloise Senefeldera. Nasledné
Vv roce 1837 prichazi vynalez barevné litografie.



nebo edice. Nastupem novych technologii je postupné vytlacovana kresebna

a malovana informace fotografii (od 30. let). (HOROVA, 2006, s. 245)

.Graficky design je vlastné ztvarnéni slova a obrazu v néjaké vyrazné vizualni

poselstvi, informaci, ktera ma doputovat k divakovi“.?

2.3 Plakat

.Je treba pripomenout, ze plakat jako ,dité ulice’ neni jen velkym obrazem c¢i fo-
tografii opatrenou textem. Dokonce ani s grafikou nelze plakat jednoduse srov-
navat, i kdyz pouziva grafické prvky". (GRONSKY, PERUTKA, SOUKUP, 2004,
s. 12) Plakat ma vlastni specificky format a vyjadruje se osobitou reci. Dokaze
primo promlouvat nebo komunikovat s recipientem/divakem. Plakat v obecné
roviné neni vnitrnim vyjadrenim umeélce, nybrz pracuje s vnégjsSimi vlivy nebo té-
maty dané doby. ,Uspésny plakat je pravé ten, ktery nejlépe odpovida obecnym
pozadavkum publika®. (Tamtéz, s. 12) Plakat je predevsim kulturni fenomén doby.

Odrazi ji podobou zpracovani, uzitim aktualni dostupné techniky ¢i tématem.

Plakat jako takovy je uzaviena plocha, ktera ma ruzné meze, predevsim
ve svem vlastnim formatu. Vyjimka potvrzuje pravidlo a tudiz je samozrejmé, ze
se setkame i s plakaty, které popiraji vlastni pravidla (format, rozlozeni..). V historii
plakatove tvorby se format proménoval. Nejprve byl podlouhly a uzky. U Mu-

chovych plakatu tento format vyborné napomahal k elegantnégjSimu dojmu

3 SYLVESTROVA, Marta. Grafické bienale se snadno vejde do kufru [onlinel, 12. 9. 2012, [cit. 21. 2. 2013]. Do-
stupné z: http://www.ceskatelevize.cz/ct24/kultura/195676-graficke-bienale-se-snadno-vejde-do-
kufru/



a stihlejSim modelkam. V dnesni dobé je trendem zamérné porusovani hranic
vymezeného prostoru plakatu (prvky grafiky vystupuji z plochy plakatu). To vsak

plati predevsim u komercnich plakatu.

231 Druhy plakatu

Primarni rozdéleni plakatu je na typograficky a graficky (viz obr. . 1). Oba tyto
druhy mohou a nemusi uzit v navrhu fotografii. Typograficky plakat je tvoren
pouze kompozici textu. Neznamena to vsak, ze by tento typ plakatu mél byt
mene pusobivy nez plakat, ktery uziva grafiku nebo fotografii. Graficky plakat
muze a nemusi obsahovat typografii nebo fotografii. Pokud vsak text neobsahu-
Jje vubec nebo je text vyuzit grafickou strukturou, ¢asto se jedna o plakat autor-

sky.
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Sekundarni rozdéleni plakatove tvorby zavisi pfimo na jeho funkci. Od toho se
odviji pojmenovani a vizualni podoba vystupu. Zakladnimi, obecnymi druhy jsou
plakaty divadelni, filmové, reklamni, kulturni a autorské. Re¢ divadelniho plakatu
Je zalozena na komornéjsich a decentngjsich principech vyjadreni. To se odviji
od typu publika a tradice divadelni vaznosti. Filmovy plakat neni ovlivnéen zad-
nou tradici, tudiz Casto uziva experiment jako zakladni princip tvorby. Na rozdil
od téchto druhu plakatu je zde jesté plakat reklamni, ktery zachazi nejdal, kam
mu divak dovoli. Tento typ plakatu ma za ukol co nejvice Sokovat, upoutat po-

zornost jakymkoli moznym zpusobem.

2.4 Fotografie

Co je to fotografie? Podle klasickych, prvoplanovych definic je to ,[.] postup
zaznamenavani, technika zapisu staléeho obrazu zpusobeného svételnymi
paprsky do emulze, jejiz zakladem jsou stribrné soli”. (CISAR, 2004, s. 47) Definici
je nespocet a neni dulezité vytvaret rozbor kazdé z nich. Pro nas je dulezité si
uvedomit, ze fotografie byla a je vizualnim obrazem, ktery zachycuje aktualni
okamzik a oramovany detail skutecnosti, ktery se nachazel v urcitém okamziku
pred fotografujicim. Toto plati, hovorime-li v obecné roviné bez prihlizeni na
moznosti vizualni manipulace fotografie. Pokud bychom zacali pracovat
s problematikou digitalni manipulace, dostali bychom se ke zcela jinému

tématu, nez je zamérem této diplomoveé prace.

Fotografie davaji fotografujicimu moc osobniho vyjadreni nebo dokonce i sebe-
vyjadreni. Fotografie ma také neskutecnou silu vyvolavat emoce u recipientu.

Velmi jednoduse a ucinné dokaze ovlivhovat verejné minéni, a to predevsim ve



spojitosti s textem. Fotografie byla od pocatku povazovana za prostredek vyssi
obrazové pravdy zobrazenych udalosti. Stejné tomu bylo u televize. Jak
o tomto faktu pise Toman, fotografie snima obraz skrz kameru za pfitomnosti
svedka, fotografa. Tudiz neni mozné zmanipulovat pravdu. ,Fotografie jako plo-
ché, vétSinou pravouhlé obrazy si narokuji pravdivost, jaka je v malifstvi nedo-
stupna”. (SONTAGOVA, 2002, s. 81) Tato bezpodmine¢na pravdivost je poprena

vznikem a rozvojem digitalni fotografie (viz kapitola 3.5.5 Digitalni fotografie).

2.5 Fotograficky plakat

Zatimco v oblasti volné plakatove tvorby je hlavnim stavebnim konstruktem
predevsim graficky prvek a typografie, fotografie previada v komercnim nebo
filmovém plakatu. Ty jsou Casto staveny predevsim na dokonalé iluzi reality
v podobé fotografie. Typografie nebo grafické prvky jsou pak spise informacni-
ho razu. To je zpusobeno shahou se priblizit recipientovi, tedy konzumentovi
vizualnich informaci. Jinak receno, reklama a komercni forma plakatove tvorby
primo utoCi na recipientovy city a emoce. Je to doslova hra. Recipient by se
s plakatem meél ztotoznit, a to jiz béhem nékolika malo vterin. Ktomu napomaha
fotografie v roli nejprirozenéjsino vizualniho viemu, ktery bézné clovék prijima

a ztotoznuje se s nim.

Fotograficky plakat neni oficialni nazev, kterym by se zabyvaly publikace nebo
servery. Pro nas je vSak hlavnim tématem teto diplomové prace. Snahou je
zmapovat dvé odlisné oblasti tvorby (fotografie a grafického designu — plakatu)
a sestavit z vysledku novou prehledovou teorii pro tento neoficialni druh plaka-

tove tvorby. Vymezit dva odlisné historicke diskursy a nalézt v dgjinach moment,



kde se setkavaji a proC. Nejprve vsak musime vytvorit vlastni definici fotografic-
kého plakatu a pojmenovat jeho nejdulezitéjsi prvky charakteristiky a techniky,

se kterymi vizualné pracuje.

251 Definice fotografického plakatu

Mluvime-Lli o fotografickém plakaté, mame na mysli plakat, pro ktery je zaklad-
nim stavebnim kamenem fotografie. VétSinu prostoru plochy zahrnuje pravé
fotografie. Tato fotografie muze komunikovat s grafikou nebo typografii. Typo-

grafie muze popirat fotografii nebo mohou obé existovat kazda na vlastni urovni.

Velka vyhoda fotografickeho plakatu tkvi v jednoduché personalizaci. Uvedme
priklad filmoveho plakatu Hollywoodu. U filmovych plakatu je caste uziti foto-
grafie hlavni herecké postavy. To je podminéno vlivem zapadni filmové kultury.
Hollywoodskeé trendy v dobé vzniku filmu ¢asto udavaji standard, ktery ma fil-
movy plakat splnovat. Ztotoznéni, personalizace s filmovou hvézdou byla nazy-
vana kultem hvézdy. Bohuzel tento trend se prenesl az do dnesni doby a pouze
vyjimecné vidime, ze by byl prekrocen smérem k experimentum nebo volngjsi

tvorbé, ktera je tak vyjimecna pro filmovy plakat 60. let.



2,52 Rozbor fotografického plakatu

Pomoci jednouchého schématu lze rozklicovat podstatu fotografickeho plakatu
a jeho moznosti prace s obrazovym materialem. Propojime-li tyto principy
s klasickym druhovym rozdélenim plakatu, vysledkem bude cesky filmovy pla-
kat 60., 70. a 80. let, dale pak moderni autorska tvorba jednotlivych grafickych
designéru nebo vytvarniku.

Fotograficky plakdat
| | ‘ _ |

fotografie | »‘ graficky design « ;’ plakat
koiéi ‘ | Typografie | | forrhdt
montdz grafika medium
fotomontaz ' ' '
| ' kompozice komunikace
detail/celek ' [ ' [
| _ proporce ‘ vefejny prostor‘
retus _
‘ barva
pocitaé&

digitdini média

DIY
AKETOX
manipulace
) vizudlnim o

vyjadrenim
obr. 2 - schéma - Fotograficky plakat
Plakat neni fotograficky, pokud nepouzijeme fotografii Ci jeji fragmenty. Zaroven

fotografie nebo jeji fragmenty musi byt v interakci s principy grafického designu,

abychom mohli hovorit s plakatu. Pomoci vizualni manipulace dokazeme



ruznymi zpusoby ovlivhovat mysleni a nazor recipienta/divaka. Zvlaste pak to-
ho, ktery je tzv. masovym konzumentem nové doby. S timto podobnym nebo
stejnym vyrazem se muzeme setkat jiz v principech pop-artu, dada a jinych mo-
dernich a postmodernich smérech a hnutich. Je vSak smuthou pravdou, ze pla-
kat byl v prubéhu déjin vyuzit také v ramci davoveho ovlivhovani politického
a spolecenského minéni. Timto chci pouze upozormit na politickou propagandu.
Hovorime-li o fotografii a jeji vizualni manipulaci, byl humor vyraznym rysem
raneho obdobi. Fotografické montaze vznikaly pro pobaveni a tisk nejruznéjsich
pohlednic. Zde hraje takeé roli filmova tvorba. .Kultura manipulované fotografie je
do znac¢né miry podporena kulturou pitoresknich trikovych filmu [.I% (TOMAN,
2009, s. 35) Konkrétné s ranou filmovou tvorbou francouzskeho kouzelnika Ge-
orgese Mélieése (1861—1938). Svymi humornymi filmovymi montazemi .zpo-

chybnil pojem vizualni pravdivosti®. (Tamtéz, s. 38)

4 Vice informaci o propagande plakatovou produkci: AULICH, J. Valec¢née plakaty - Zbrane hromadné ko-
munikace. Praha: Nase vojsko, 2009. ISBN 978-80-206-1048-5 nebo Kolektiv. Moc obrazt obrazy moci.
Praha: Galerie U Krizovnikl, 2006. ISBN: 8023943103



3 HISTORICKE MEZNIKY FOTOGRAFIE A PLAKATU

Pro pochopeni problematiky fotografickeého plakatu je nejlepsi uvést tento fe-

nomen do historickych a kulturnich kontextu.

3.1 Strucny vznik plakatu

Predpoklady pro vznik plakatu, jako artefaktu grafického designu, pochazeji jiz
z Londyna (viz 21.2 Diskurs grafického designu). Avsak nejvétsi rozvoj tohoto
meédia ma na starosti Pariz, jako mésto zabavy. Lépe receno, toto mésto bylo
zivnou pudou pro vznik plakatu. ,Jestlize mél plakat v Londyné dulezitou infor-
machi funkci, pak v Parizi prekonal ,nutnost’ osvobodit se, stal se konec¢né ume-
nim*. (KROUTVOR, 1991, s. 11) Nutno vSak dodat, ze zprvu mély veskeré plakaty
Cisté typografickou formu, obcas doplnénou jednoduchou, stylizovanou orna-

mentalni dekoraci secesniho slohu. To plati takeé pro plakaty na hasem uzemi.

Jak jiz bylo zminéno, Pariz a celkove Francie je velmi dulezita v historickem dis-
kursu vzniku plakatu. Jak uvadi katalog Cesky filmovy plakat 20. st francouzska
plakatova tvorba méla nejdelsi tradici. Tato tradice se velmi odrazila v ceske fil-
move plakatove tvorbe 20. let, kdy se k nam dostavaly filmy z této zemé. Tudiz
plakatovou produkci byly zprvu prevzaté francouzské kanony. Jak uvadi kniha
Poselstvi ulice, Jules Chéret® je prvni velkou osobnosti plakatové tvorby, .vyna-
lezcem nového umeni, objevitelem noveho barevného poutace, jez plné nahradi

staré vyvesky®. Jeho plakaty se staly objekty pro ,osvézeni a obveseleni chod-

°V roce 1867 vznikl prvni barevny Chéretuv plakat Bal Valentin. Nejvétsi prinos jeho tvorby byl hlavné
vV Q0. letech. Jeho tvorba byla zalozena na zakladnich, Cistych barvach pastelovych odstinu - bledé mod-
re, zlute, zelené a rumelkove Cervenée. Typickym nametem plakatu byly kabaretni vystupy tanecnic a ta-
necniku, harlekynu a kolombin.



cu’, nez aby byly Ciste komercni zalezitosti (viz obr. €. 3). Nejvétsi rozvoj plakatu
vSak zacina po roce 1890, kdy se v této oblasti objevuji jména jako Lautrec,
Bonnard, Grasset, Steinlen nebo Mucha. ,Plakat se stava manifestem Secesniho
stylu®. (KROUTVOR, 1991, s. 11) Kromé Muchy se na vzniku velmi podileli i cesti
malifi jako Marold, Kupka nebo Dédina. Mucha se stava pomyslnou mezinarodni
ikonou v oblasti vzniku plakatu. Casto je povazovan za ,Geského otce plakatu"
Nejvice zminovanym prvnim plakatem je Gismonda z roku 1894, ktery vznikl pro
prestaveni Sarah Bernhard v Théatre de la Renaissance (viz obr. ¢. 4). Plakat
predstavuje typicky priklad .muchovskée secese’, kde se odrazi jeho jednoduchy,

dynamicky styl malby.

3.2 Strucny vznik fotografie

Pribéh fotografie zac¢ina prvnimi pokusy ¢lovéka zadrzet obraz [.]". (CISAR, 2004,
S. 48), a to v camera obscura. Lze rict, ze 19. stoleti je fenomenem zmnozovani
a reprodukovani. Dukazem tohoto faktu je i vynalez tzv. daguerrotypie. Jak uvadi
antologie Co je to fotografie?, s vynalezem fotografie je spojeno vice lidi, ktefi
.nezavisle na sobé smeérovali k témuz cili: zadrzet obrazy v camera obscura, jez
byla znama uz od Leonarda®. Prvni fotografické snimky vznikaly ve dvacatych
letech a jejich tvarcem byl Joseph Nicéphore Niepce (1765—1833). Francouzsky
prukopnik v oboru klasické fotografie se stal prvnim clovekem, ktery poridil fo-
tografii vytvorenou exponovanim na svétlocitlivou desku v kamere (viz obr. C. 5).
Cely proces exponovani trval nékolik hodin. Dalsi tvurci spojovani se vznikem

fotografie jsou Louis Daguerr, William Fox Talbot nebo Hippolyt Bayard. Svymi


http://cs.wikipedia.org/wiki/Historie_fotografie�
http://cs.wikipedia.org/wiki/Louis_Daguerre�
http://cs.wikipedia.org/wiki/William_Fox_Talbot�
http://cs.wikipedia.org/wiki/Hippolyte_Bayard�

objevy pripravili pudu pro dalsi rozvoj fotografie. Oficialnim datem vzniku foto-

grafie je véak rok 1839.°

Zpocatku byla fotografie dokonalym nastrojem k nahradée malby a pouzivala se
z velké Casti k fotografovani portrétl nebo jako studijni fotografie.” .V prvnim
desetileti své existence byly fotografie pokladany za idealizované obrazy”.
(SONTAGOVA, 2002, s. 31) Idealizace byla také hlavnim cilem amatérskych foto-
grafu, zachytit krasu scenérie nebo jedinecny zapad slunce. To je bézna praxe
i v dnesni dobé a tento ,zanr" muzeme nazvat fotografickym kycem. Na druhou
stranu, postupem casu se u profesionalnich fotograft projevila velka snaha za-

znamenavat subjektivni pohled a oprostit se od skutecnosti.

® Tento rok je take prvni zminka o fotografii v ceskem jazyce.

7 Alfons Mucha byl jednim z malift, ktefi vyuzivali fotografii jako predlohu pro vlastni vytvarné praci.



obr. 5 Joseph Nicephore Niépce | Pohled
z okna v Le Gras, priblizne 1826

IMPRIMERIES

obr. 4 Mucha - Gismonda, 1894



3.3 Valecna avantgarda

Ve 20. stoleti nastupuje civilizace ,oka", kdy obraz potlaci text a pro informace je

nutno nalézt rychle vnimatelnou a univerzalné srozumitelnou formu.

Zpocatku meélo byt tradicni malifstvi ,I.] nahrazeno fotografii, fotomontazi nebo
plakatem, tabulovy obraz mechanickou reprodukci konstruktivistickych kompo-
zic, roman filmem, reportazi nebo literaturou faktu [.I". (Dgjiny Ceskeho vytvarne-
ho umeéni 1890—1938. IV/2, s. 150) ,Plakatova tvorba dvacatych let dokumentuje
opousténi malby a kresby ve prospéch moznosti tiskafského stroje".? Z toho vy-
plyva, ze plakatova tvorba se ubirala smérem k uziti fotografickych prostredku,
jako stavebnim kamenum vizualniho sdéleni. Jednim z prvnich ¢eskych grafiku,
kdo experimentoval s fotomontazi, byl L. Sutnar, v poloviné dvacatych let. Velmi
dulezitym odveéetvim tvorby byla tzv. Evropska nova typografie. Je opét spojena
s L. Sutnarem, jejim hlavnim predstavitelem. Dulezitost této viny je v jejim vizual-
nim zjednoduseni a snahou reagovat na preplnénost mest vizualnimi viemy.

Proto je hlavnim principem jednoduchost a Cistota sdéleni.

Fotografie a jeji mozné vyuziti ve vizualni komunikaci se zacCala zkoumat az
ve dvacatych letech 20. stoleti, i pres to, ze byla vynalezena pred sto lety. Do té
doby plnila funkci dokumentu, studijniho prostredku nebo byla samostatnym
umeleckym prostredkem projevu. Fotografii jako prostredek tvorby chapal napr.
umélecky spolek Deveétsil. Vytvarnici si plné uvedomovali, ze fotografie je atrak-

tivngjsi nez kresba €i malba, a zacali pracovat s timto médiem jako prostredkem

% In: text k vystaveé Cesty nove typografie/Plakaty Ladislava Sutnara. 19. rijen — 17. listopad 2012. Galerie
Ladislava Sutnara Plzen [onlinel 2010, [cit. 13. 11. 2013]. Dostupneé z:
http://www.upm.cz/index.php?language=cz&page=123&year=2012&id=207&img=1467
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zjednoduseni sdeleni. Co by vysvétloval dlouhy text, dokaze vizualne popsat
jedna fotografie a naopak. Fotografie, podle Sutnara, prinasi do grafiky treti roz-
meér. ,O0d dob Gutenbergovskych az po nase casy byla typografie dvourozmer-
na: pouzitim fotografie v typografii méni se dvourozmérna typografie na troj-
rozmeérnou fototypografii. (TEIGE, 1933, s. 176) Fotografie, fotogram, film, foto-
montaz, montaz, obrazove basné, typofoto a dalsi vizualni prostredky zacaly byt

vhimany jako media v komunikacni siti.

3.31 Fotografie a experiment

Podle Sontagove je fotografie jedinym druhem uméni, které je z podstaty surre-
alné. Dale polemizuje nad nutnosti uplathovani surrealismu ve fotografii, protoze
surrealismus je primo zakladem fotografie jako takove. Potreba oprostit se
od reality a odlisit se dovedla vytvarniky k experimentalnim technikam fotogra-
fie. Tato fotografie je vseobecné povazovana jako avantgardni. Mezi prukopniky
v experimentu s fotografii fadime napf. Man Raye a jeho rayogramy (viz obr.
C. 6), Laszlo Moholy Nagy a fotogramy (viz obr. €. 7), vicenasobné expozice bratri
Bragagliti (viz obr. €. 8) nebo fotomontaze Alexandra Rodcenka a Johna Heart-
fielda (viz obr. €. 14 a 15). Da se rici, ze experimentalni fotografie je spojovana
s pristupy vytvareni fotografii bez pouziti fotografického pristroje. Coz je zasadni
detail, ktery souvisi s fotogramy a rayogramy. Svétlo se stava elementem, ktery
vytvari prfimy obraz na plose fotografie. Principy prace se svétlem jsou podobné,
Jjako pri malbé. Sveétlo se stalo novym vytvarnym prvkem, jako je barva v malbée
nebo ton v hudbé. (MRKVICKA, O. Fotografie jako nové uméni. In: KUNES,

POSPECH, 2003, s. 12) V této oblasti je nutno zminit také ceského fotografa,



Jaromira Funka, ktery na rozdil od Mana Raye, Nagye nebo Rodcenka neni spo-
jovan s zadnym —ismem nebo skupinou. Je to solitér v oboru experimentalni
fotografie. Jak uvadi server Moravské galerie v Brné, Funke si vytvoril osobitou
fotografickou linku, svuj vlastni —ismus, .fotogenismus® a pozdéji .emocni foto-

grafii®.

3.3.2 Montaz/fotomontaz

Chceme-li hovorit o fotomontazi, musime nejprve vysvétlit montaz a jeji prvni
vytvarné projevy. Konkrétni slovo ,fotomontaz® se uziva az ve spojitosti Alexan-
drem Rodcenkem (viz kapitola 3.3.10 Alexander Michajlovic Rodcenko..),
v sovetskych zdrojich. Tyto fotomontaze vytvarel uz v roce 1922. Alexander Gan
ve své prvni sovétske reakci na fotomontaz popisuje techniku jako ,[.] tiskovy
material smontovany konstruktivistou Rod¢enkem®. (TOMAN, 2009, s. 41) Dale
pak Toman ve své knize Foto/montaz tiskem pise: ,[.] berlinsti dadaisté ucinili
krok od lepeni k montovani, vyraz fotomontadz je produktem sovétskeho
konstruktivismu z poloviny roku 1923. Byl jim nahrazen vyraz montaz®. (TOMAN,

20009, S. 45—46)

Zakladatelem fotomontaze v Sovétskem svazu byl Alexandr Rodcenko. Sam
fotomontaz povazuje jako vyborny nastroj odliseni se od bézné zazitych kon-
venci zpusobu zobrazovani (viz obr. €. 14). ,Pod pojmem fotomontaz rozumime
vyuziti fotografickych snimku jako zobrazujiciho materialu. Kombinace fotografii
misto kombinace a kompozice malirskych prvku. Smysl zmény je v tom, ze sni-
mek neni nakreslenim zrakoveho faktu, ale jeho presnym zachycenim. Presnost

a dokumentarnost davaji mu silu pusobit na divaka takovym vlivem, jaky je ma-



lirskému a grafickému vyobrazeni nedosazitelny. Plakat s fotografii pusobi sil-
néjsSim dojmem nez plakat s kresbou tehoz tématu®. (Rocenko In: LINHART, 1964,
S. 12) V ceskéem kontextu zacina novou technologii prosazovat Teige (viz kapitola

3.3.4 Obrazové basné) nebo Jiri Kolar.

3.3.3 Jaromir Funke (1896—1945)

Cesky fotograf ne prilis zndmého jména, na rozdil od Josefa Sudka nebo Fran-
tiska Drtikola. V kontextu fotografie a experimentu je velmi dulezitou osobou
ceske vytvarné scény. Jaromir Funke je Casto spojovan s prukopnickymi pokusy
s klasickou fotografii. Byl typickym avantgardistou, ktery se snazil ozvlastnit kla-
sickou praci s fotografii. Vzdy chtél byt ,o krucek napred®. ,Jeho fotografie jsou
vdak vyznamnou soucasti nového vizualniho uméni*.® Ve dvacatych letech zacal
pracovat s abstrakci, presel kubismus, novou vécnost a konstruktivismus. Jako
Jjeden z prvnich se dostal i k surrealismu a poetismu. (viz obr. €. 9) Funke byl nej-
blize Bauhausu. Konkréetne byl kritikem i pedagogem a pusobil na slovenskem

Bauhausu.

3.34 Obrazove basné

Obrazové basné, jak uvadéji dgjiny ceského vytvarného umeéni, znamenaji vy-
znamny moment ve vyvoji ceského umeni, kdy se kubisticka kolaz meni na poe-

tistickou fotomontaz. Tyto basné jsou prvnim prispévkem Devétsilu™ do evrop-

In: Neznamé i klasické snimky Jaromira Funkeho vystavuje Moravska galerie [onlinel, 17. fijna 2013 [cit. 10.
11, 2013l. Dostupne z: http://www lidovky.cz/nezname-i-klasicke-snimky-jaromira-funkeho-vystavuje-
moravska-galerie-1ms-/kultura.aspx?c=A131017_143341_ln_kultura_hep

*° Dévetsil (1920-1931) Také umélecky svaz Devétsil byl ideové nejvyznamnéjsim ohniskem ceské avant-
gardy. Ve svazu se soustredila vetsina spisovatelu, architektu, fotografu, divadelniku, hudebniku a kritikud.
Deveétsil je natolik uspesny, ze se postupem casu zapojuje i do mezinarodnich kontaktu vychodu i zapa-
du.
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ske avantgardni tvorby. Dobyla si uplatneni jak ve volné tvorbe, tak v oblasti uzi-
tého umeéni. Obrazoveé basné mély byt mechanicky rozmnozovany, aby se do-
zek, jednoduché geometrické kompozice slozené z fotografii, jako stripku sku-
tecnosti. Tak vypravéli svij pribéh. Technika byla zameérné pristupna vsem.
Moznost tvorby méli vSichni ti, kteri citili potrebu tvorit. V letech 1923—1926 se
této technice vénovali napfiklad: Styrsky, Toyen, Teige, Voskovec, Markalous,
Nezval a dalsi. .[.] obrazove basné staly nekde na pomezi mezi dadaistickymi
a konstruktivistickymi fotomontazemi, od nich se odliSovaly jak technikou, tak
vyznamovym zacilenim®. (Déjiny ¢eskeho vytvarného umeéni 1890—1938. IV/2,
s. 165) Jako vytvarné konstrukty se uzivaly predevsim fotografie, mapy. litery,
pohlednice, napisy a jiné vyrazove prostredky (viz obr. €. 10 a 11). Ty byly zasazo-
vany do novych kontextu. ,Syntéza obrazu a slova byla ostatné dalSim charakte-
ristickym rysem obrazovych basni. [.] Obrazové basné se zaslouzily o vymaneéni
ceského umeéni z konvenci tradicniho vytvarného projevu [.I° (Déjiny ceskeho
vytvarného umeni 1890—1938. IV/2, s. 167) Princip obrazovych basni se zahy

ukazuje i v oblasti reklamy, casopisech a plakatove tvorbeé.

3.35 Typofoto

Ve tricatych letech byla technika typofoto standardem, ktery nahradil kresebné
techniky. Typofoto je nova technika, ktera kombinuje fotografii a text k vyjadreni

vizualni myslenky. Typofoto bylo nejcastéji uzivano pro tvorbu kniznich obalek.

Dévetsil se nazorove vice priblizoval ke konstruktivismu nez k dadaismu. A to i z duvodu, ze v letech exis-
tence dadaismus pomalu doznival, oproti konstruktivismu.



.Rychlost okamzitého vizualniho viemu, presvédcivost a objektivita, kterou foto-
grafie ve spojeni s typografii nabizeji, byly povazovany za predpoklady obchodni
uspésnosti kniznich obalek" ™ S technikou typofoto pracoval napf. Ladislav Sut-
nar nebo Karel Teige. Laszlo Moholy Nagye nazyva typofoto jako ,vizualné nej-

exaktnéjsi zpusob komunikace".*

3.36 Karel Teige (19000—1951)

Dalsim, velmi vyznamnym celenem Devetsilu, kterého bychom méli priblizit, je
Karel Teige. Pro nas je dulezity svou kombinaci geometrickych tvaru s fotografii.
Vytvoril tak ,novy typ konstruktivistické ilustrace. V Nezvalové Abecedé&® (viz
obr. €. 12) pouzil typofoto (viz kapitola 3.3.5 Typofoto), tzv. kombinaci fotografii
(zachycujicich  taneCni interpretaci basné v podani Milci Mayerove)
s abstraktnimi a pismovymi kompozicemi, jez se staly paralelnim zbasnénim
Abecedy’. (Tamtéz, s. 176—177). Kniha byla vytistena v roce 1926 a spojuje Ctyri
ruzneé roviny. Zbasnéne texty Vitezslavem Nezvalem, tanecni interpretace MilCi
Mayerové fotograficky dokumentované Karlem Paspou. Konecnou typografic-
kou upravu udeélal Karel Teige. Kniha propojuje ruznée textove roviny, které pro-

pojuji text a obraz v jeden spolecny vizualni kontext.

* In: Sutnar. Nova typografie. lonlinel, [cit. 15. 11. 2013]. Dostupné z: http.//www.sutnar.cz/index_cz.html
* In: Design vizualni komunikace. [onlinel, [cit. 15. 11. 2013]. Dostupné z: http://www.czechdesign.cz/

BV, Nezval sepsal jiz v roce 1922 24 basni. Jako predlohu pro .gymnastiku ducha zvolil pismeno. "PUNK-
NEROVA, P. In: Abeceda. Fotograf. Obraz a text. #22/2013, s. 6
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3.3.7 Evropska nova typografie

Tento pojem se objevuje ve 20. a 30. letech 20. stoleti v Evropé, predevsim
v souvislosti s Ladislavem Sutnarem (vudci osobnost), a to predevsim v oblasti
knizni tvorby. Avsak v oblasti plakatove tvorby je inovativni princip vizualni ko-
munikace také nezbytné dulezity. Nova typografie vznikla v dusledku ,[.] potre-
by rychlé vizualni komunikace dynamicky se rozvijgjicich se velkomést"** Za-
kladnim vizualnim principem je hlavné jednoducha, Cista opticka forma, ze ktere
vychazeji i dnesni principy tvorby vizualni komunikace. Predstaviteli evropske

nove typografie byli napr. El Lisicky, Laszld Moholy-Nagy, Piet Zwart a dalsi.

3.3.8 Ladislav Sutnar (1897—1976)

Vyznam Ladislava Sutnara je na mezinarodni urovni, poukazal na to i Karel Teige
jiz v roce 1934, vuvodnim slové Sutnarova prvni monografické vystavy
v prostorach vystavni siné Krasné jizby. Jeho velky vyznam citime predevsim
v oblasti grafického designu a novée typografie (viz kapitola 3.3.7 Evropska nova
typografie). Sutnar byl ¢eskym emigrantem v USA od roku 1939 a z duvodu
znemozneéni navratu diky socialistickému prevratu dostava v roce 1948 statni
obcanstvi USA. Tudiz je povazovan za predstavitele cesko-americké avantgar-

dy.* Je otcem dnesniho informacniho designu, dnesni vizualni komunikace.

Charakteristické rysy tvorby Ladislava Sutnara jsou predevsim jednoducha

a opticka, typograficky resena, sdéleni. Klade prisny duraz na kompozici a priva-

¥ In: Design vizualni komunikace. lonlinel, [cit. 15. 11. 2013]. Dostupné z: http://www.czechdesign.cz/

® text k vystavé In: Cesty nové typografie/Plakaty Ladislava Sutnara. 19. fijen — 17. listopad 2012. Galerie
Ladislava Sutnara Plzen [onlinel 2010, [cit. 13. 11. 2013]. Dostupneé z:
http://www.upm.cz/index.php?language=cz&page=123&year=2012&id=207&img=1467
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di ji k dokonalosti pomoci presne geometrie a prostorové konstrukce. Pracuje
s kontrasty ploch a barev (viz obr. €. 13). Mimo jiné také pracuje s fotomontaz,
jako s prvkem prekvapeni. Rozbiji tim jednotvarnou dokonalost. ,Tyto vizualni
prvky slouzi rychlé ajednoznacné komunikaci v chaotickem prostredi velko-
mésta"*® Typické jsou pro né&j diagonalni kompozice, které ndm mohou navodit
pocit pohybu nebo rozbit jednotvarnosti. S fotografii pracuje na stejné Urovni
jako stypografii, jako s prvkem geometrického obrazu. Vychazi z kompozice

plakatu a podle toho umistuje fotografii, a to i diagonalné.

3.3.9 Bauhaus

Bauhaus je pedagogicke a experimentalni centrum zalozené Walterem Gropi-
emve Vymaru roku 1919, a to sloucenim Vysoke skoly vytvarného umeni
s Umeélecko-prumyslovou Skolou. Bauhaus spojoval femeslnou tvorbu
s umeéenim a napomohl tak vzniku designu. Kvalita teto skoly pramenila i z peda-
gogického sboru, ktery cital znéla jména jako Paul Klee, Wasilly Kandinski,
Laszlé Moholy Nagy nebo pozdéji i Van Doesburg a dalsi. Je povazovan za jed-
nu z nejvyznamneéjsich avantgardnich skol. Sjednocuje umeni, architekturu
i design. Skola Uspésné fungovala az do roku 1933, kdy musela byt nucené za-
viena v dusledku naléhani fasistického rezimu.” Témér vsichni duleZiti clenove
emigrovali nebo byli zavrazdéni. Bauhaus byl Treti riSi oznacen za nezadouci,

bolSevicky, zidovsky a internacionalisticky.
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text k vystave In: Cesty nove typografie/Plakaty Ladislava Sutnara. 19. fijen — 17. listopad 2012. Galerie
Ladislava Sutnara Plzen [onlinel 2010, [cit. 13. 11. 2013]. Dostupneé z:
http.//www.upm.cz/index.php?language=cz&page=123&year=2012&id=207&img=1467

7'/ Roce 1937—1949 Laszlo Moholy Nagye zalozil v Chicagu The New Bauhaus, tzv. Novy Bauhaus, jakoz
to americke pokracovani proslule skoly Bauhausu. Pusobili zde emigranti z Bauhausu jako: Xanti Schavin-
ski, Gyorgy Kepes a jini.
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3.3.10 Alexander Michajlovic Rodcenko (1891—1956)

Umeélec zastupuijici ruskou avantgardu. Je prumyslovym a grafickym designe-
rem, jeden ze zakladatelu konstruktivismu, avantgardni fotografie, sovétskeho
designu a reklamy. Rodcenko™ spolu s Vladimirem Majakovskym pracovali na
moderné pojatych navrzich plakatu a reklamy. ,Basnicka slova a vkusna pisme-
na se v nich pusobivé spojovala s kresbou a pozdéji s fotomontazi nebo fotogra-
fii*. (LINHART, 1064, s. 10) V tomto obdobi byli dokonce obvinovani, ze znevazuiji
umeni. Oba tito umeélci, skrze plakaty, hledali cestu ,umeéni k lidem®. Umelecka
propagace mela pusobit vychovne v oblasti vkusu a neznalosti umeéni beznych
lidi. Grafiky méli byt ,[.I stupinky, po nichz by tito probuzeni lidé prichazeli
k umeéni®. (Tamtéz, s. 10) Graficky design mél tedy vedle své funkce informacni
rovnéz vychovneé poslani.19 V roce 1925 se Rodcenkovi dostalo i mezinarodniho
uznani, na svetove vystave v Parizi.20 Z tohoto obdobi dvacatych let pochazeji
napf. agitacni politické plakaty nebo filmoveé plakaty. Priklady filmovych plakatu:
plakaty k filmum Dzigy Veértove, Kriznik Potomkin od Ejzenstejna. Tyto plakaty
vyuzivaji fotografii nebo fotomontaz jako stavebni prvek. Rodcenko byl zaklada-
telem techniky fotomontaze v Sovétskem svazu (viz kapitola 332 Mon-
taz/fotomontaz). ,Rodcenkovou zasluhou presla fotomontaz jako pusobivy
a ucinny revolucni vyrazovy prostredek bézné do sovetskych plakatu a z nich

do celého sveéta, a stala se i samostatnym osobitym vyrazovym prostredkem®.

® Jeho jméno je tak vyznamne, v kontextu s ruskou grafickou scénou, ze je po ném pojmenovan festival
grafického designu Rod¢enkoFest 2013 (viz http://www.rodchenkofest.com, navstiveno dne 15. 11. 2013)

9 Tzv. informacni design — opticka zajimavost, opticka jednoduchost a opticka kontinuita — to je podstatou
grafického vizualniho stylu Ladislava Sutnara.

*° Rodeenko na svétove vystavé v Pafizi vystavoval design nabytku, plakat a pouliéni reklamu. Ziskal
4 stribrné medaile a mezinarodni uznani vysokého méritka.



(LINHART, 1964, s. 12) V poloviné dvacatych let se dostava od fotomontaze

k fotografii samostatné a stava se ikonou v této oblasti.

3.3.11 John Heartfield (1891—1968)

Podobné jako A. Rodcenko byl John Heartfield prukopnikem fotograficke mani-
pulace. Byl jednim z prvnich, kdo uzivali princip fotomontaze v Némecku. Jeho
fotomontaze nesou velky vizualni nesouhlas s praktikami nacismu. Muzeme ho
povazovat za druhou stranu plakatové propagandy. Plakaty maji silu vizualniho
znaku. Primo ukazuji princip komunikace s recipientem skrze fotografii, bez nut-
nosti textu. Ve svych fotomontazich pouzival stridani méritka jednotlivych foto-
grafii. V tématu Hitlera je Heartfield nejostrejsi (viz obr. €. 15). ,Takove fotomonta-
ze parodovaly Hitlerovy pozy, gesta a symboly k vytvoreni dojmu, ze staci pou-

ze seskrabnout tenky povrch fasistické propagandy k odkryti jeji absurdni reali-

w2l

ty".

John Heartfield je némeckého puvodu. Jeho rodné jméno bylo Helmut. Zmeénil
si jméno jako protest proti fasismu. Poté Zil v exilu v Ceskoslovensku a Angli

Z toho vyplyva i obsah a vizualni podoba jeho plakatove tvorby.

#In: John Heartfield [onlinel, naposledy editovana 19. 9. 2013 [cit. 20. 11. 2013]Dostupné z;
http.//cs.wikipedia.org/wiki/John_Heartfield
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obr. 6 Man Ray | rayogram

obr. 8 bratri Bragagliové

obr. 9 Jaromir Funke



obr. 11 Jindfich Styrsky | Souvenir, 1924 | obrazova
basen, kolaz

obr. 10 Karel Teige | Pozdrav z cest | obrazova ba-
sen, kolaz

obr. 12 Abeceda | vizualni kompozice abecedy, 1926 obr. 13 L. Sutnar | DP — znacka dobré knihy, 1930



obr. 14 A. M. Rodcenko | fotomontaz obr. 15 John Heartfield | ,Adolf, nadélovék polykaii-
ci zlato a chrlici cin® | fotomontaz



3.4 Povalecné obdobi

Pred prvni svetovou valkou byly v ceskem prostredi pouze drobneé textove
upoutavky s programy kin, které meély maximalné malovanou hlavicku (nebo
zahlavi). Ve 20. letech se tato ,propagace” posunula dale a po vzoru francouzské
plakatové produkce zacala vznikat éra ceskych filmovych plakatu, které jsou
vysoce cenény i ve svetovem kontextu. Grafickemu designu 60. let dominuje
predevsim filmovy nebo divadelni plakat a prace s typografii. Avsak oba jsou
zpracovavany odlisnymi zpusoby (viz kapitola 2.3.1 Druhy plakatu). V oblasti pla-
katu, ktery jako vyrazovy prostredek pouziva fotografii, je dulezity filmovy plakat.
Muzeme frici, ze 60. léta jsou obdobim, kdy se fotografie plné zapojuje do princi-

pu plakatove tvorby.

Jak bylo jiz zminéno, filmovy plakat pouziva fotografii jako jeden ze stavebnich
prvku kompozice. Pred rokem 1948 je fotografie v ramci filmovéeho plakatu uzi-
vana pouze stroze jako informacni ilustrace textu. Fotograficky plakat z velké
Casti souvisi s jeho funkci a predmétem propagované véci. Koncem 50. let citily
vsechny obory vytvarného uméni jisté uvolnéni ,ideologického dohledu®. (Dé&jiny
Cceského vytvarného uméni [VI/1] 1958—2000, 2007, s. 357) Plakatova tvorba
byla novym prostorem pro praci s pismem. ,Filmovy plakat Sedesatych let pred-
stavuje v ceskem i evropskem kontextu uzité grafiky pozoruhodny fenomeén.
[.] Vylepoval se v tisicich exemplaru nikoli jako reklama, ale jako vsem dostupna
ukazka informelu, pop-artu, lettrismu ¢i nové vécnosti®. V té dobé sice stale fun-
govala cenzura, ta vSak nezasahovala do vytvarného provedeni, nybrz do obsa-

hu. Hovorime-Lli o plakatove tvorbé v ceskem kontextu, 60. léta byla pro cesky



plakat .Zlatym vékem®. Tento fakt byl podminén mnozstvim produkovanych fil-
mu, Spatnych i dobrych. A také podporou statu v oblasti filmové produkce. Na
tvorbé plakatu se podileli malifi a sochari. Z toho duvodu jim takeé prisuzujeme
vysokou umeleckou hodnotu. Mira produkce filmovych plakatu také zavisela na
faktu, Ze byla fizena a podporovana statem. Zadavatelem byla Ustfedni pUjéov-
na filmu, ktera méla zajistit kvalitni uroven filmovych plakatu. ,Rok 1960 zname-
na vyrazny predeél, jakousi pomyslnou tlustou ¢aru za minulosti, ¢i jesté lepe

start'. (GRONSKY, PERUTKA, SOUKUP, 2004, s. 16)

341 Filmovy plakat 60. let

Filmovy plakat je specifickou oblasti plakatove tvorby. To se odviji od jeho
funkcniho poslani a funkce. Propagovany film primo ovliviuje formu i obsah vy-
sledneho plakatu. Obzvlasté v dobé nejvétsiho rozmachu ceského filmoveho
plakatu muzeme vidét, dokonalou praci vytvarnika, ktery chape film jako sta-
vebni slozku vysledného plakatu. Vytvarnici Casto pouzivaji techniku, ktera je
v té dobé dostupna. Proto spolecnym znakem pro ,Zlaty vék® je intuitivni rucni
prace s obrazovym materialem. To zahrnuje techniky, kdy vytvarnici strihaji pis-
mo i fotografie, nebo pfimo zasahuji do materialu. Podle katalogu Flashback je
toto zachazeni s obrazovym materialem podobné postupum, které uzivaji filmari
a filmovi strihaci. Jak uvadi Dégjiny ceského vytvarného umeéni, filmoveé plakaty
vydavala Ustfedni ptjcovna filmi a schvalovala je vytvarna komise. Mezi vytvar-
niky, ktefi na plakatech pracovali, patrili maliri Jifi Balcar, Bedrich Dlouhy,
Milan Grygar, Jan Kubicek, Karel Vaca a Karel Teissig, sochar Zdenék Palcr, ar-

chitekt Zdenék Ziegler a graficky designer Jiri Rathousky.



Plakatu této doby dominuje fotografie. Je uzivana jako zakladni stavebni kamen
nebo jako fragment hojné uzivané techniky kolaze ¢i fotomontaze. Jejich hlavni

vyhodou byla zkusenost z knizni grafiky a ilustrace.

3.4.2 Jiri Balcar (1929—1968)

Pusobit jako malif, grafik a typograf.?* Balcar ve své plakatové tvorbé uplatnoval
principy informelu, lettrismu a pop-artu. Byl velmi silnou osobnosti v oblasti fil-
moveého plakatu. Kniha Flashback o ném uvadi: ,Rad pracuje se zdrsnénou plo-
chou, jakoby rozrusenou c¢asem a vnitfnimi procesy, pouziva fragmenty pisma
a znacek, otisky prstu a fotograficky dokument®. Pracuje s kolazi ve spojitosti
s filmovou fotografii a pfidava utrzky pismen nebo novin. V souvislosti
s fotografii je nejslavngjsim umeélcem plakatoveé tvorby, ktery pracuje prave
s timto mediem. Plakat Silnice je vyrazné zdarily (viz obr. €. 16). Plakat je vytvore-
ny k filmu Felliniho. Presné spliuje rysy nami definovaného fotografickeho pla-
katu. Je postaven na fotografii zenského klauna. To je vyjadreno jednoduchou
a trefnou grafickou zkratkou, cervenou teckou na nose Giulietty Massiny. Balcar

tak uplathuje chytry vtip, ktery velmi zaujme.

343 Karel Teissig (1925—2000)

Karel Teissig byl malif a grafik. Podle Marty Sylvestrove je prvnim vytvarnikem,
jehoz filmovy plakat zaznamenal v zahranici velky uspéch. Inspiraci pro négj byl
jazz, kino, kouzlo staré Prahy, Pariz, literatura a vytvarné umeni. ,Chapal filmovy

plakat jako prostfedek umélcovy filosofické reflexe” (SYLVESTROVA, Cesky

2V letech 1960 a7 1967 vytvoril 34 filmovych plakatu, které jsou k vidéni na webovém serveru
http.//www.terryhoponozky.cz, navstiveno dne 10. 7. 2013
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filmovy plakat 20. st., 2004, s. 46) Podle Teissiga by mél filmovy plakat splhovat
nékolik pravidel. Mél by byt krasny a zaroven tajemny, inteligentni, strucny
a napadity. Nemusi kricet, to je post reklamnich plakatu. Filmovy plakat pusobi
na city a ducha, proto by mél vyjadrovat filosofické postoje vytvarnika. ,Ve své
plakatove tvorbé se snazil vyslovit svij subjektivni pocit z filmu tak, aby se jeho
emotivni zaujeti a hloubka prozitku prenesly do plakatu [.] ucinily ho autentic-
kym, schopnym tlumocit pocity divakum®. (Tamtéz, s. 47) Teissig v plakatech
volné strida malbu, typografii a kolaz fotografii, podle zanru a pocitu z filmu (viz

obr. ¢. 17).

3.4.4 Fotografie po 2. sv. valce

V obdobi po 2. sv. valce se velmi zpomalil vyvoj umelecke tvorby, predevsim
v Evropé, coz uzce souvisi s moznosti vytvarniki plné se vénovat plakatové
tvorbée. To je take duvodem vysoke kvality tohoto odvétvi tvorby nejen u nas,
ale také v Polsku a nékolika malo jinych zemich, ktere v té dobé byly paralyzo-
vany udalostmi predeslych let, odchodem velkého mnozstvi umélcu do exilu
a cenzurou. V oblasti fotografie jsou velmi dulezité umelecké sméry tohoto ob-
dobi. Jak je uvedeno v knize Konceptualni uméni a fotografie, pop-art a koncep-
tualni umeéni byly prvnimi povalecnymi sméry, které zhodnotily fotografii, pres-
toze to vétsinou nebylo jejich puvodnim zamérem. ,Predevsim konceptualni
umeni muzeme chapat jako vyznamny meznik zkoumani jinych, nez modernis-
tickych specifik fotografie." (GRYGAR, 2004, s. 19) Fotografie hrala roli i v akénim
umeni. Zprvu byla podradnou slozkou dokumentace reformace a Casem se

promeénila Vv jeji nedilnou soucast. AkEni uméni 50. a 60. let vzniklo jako protest



proti trhu umeéni a jeho vymezeni galerijnimi prostory. Z toho duvodu zacaly
probihat happeningy a performance primo v ulicich mésta, kde byly urCeny pro
nahodné divaky. Tyto akce byly zpocatku zaznamenavany fotografy amatéry,
nekdy i profesionaly. Fotografie byla proti puvodnimu principu, kterym bylo re-
se ale role fotografie proménila a zacala byt nedilnou soucasti, svedkem a ar-
chivaci akce. To vychazelo z kontextu doby, kdy v totalnim rezimu nebylo moz-
né realizovat akce ve vetsim méritku, prfimo v ulicich mést. Proto se akce presu-
nuly do interieru a tim ztratily i Siroké publikum. Nastala potreba zaznamu, ktery
byl ¢asto jedinym dokladem a vystupem akce. Prikladem uvedme akci Milana
Knizaka, Mrknuti. BEhem této konceptualné ladéné akce prochazel meéstem

a pfi kazdem mrknuti vyfotografoval nahodny vyrez mésta.

345 Svetovy kontext — Psychedelicky plakat a punk art

Koncem 60. let je jiz zformovan graficky design ve spojeni s marketingem. VLi-
vem toho vznika mnoho firemnich vizualnich stylu a logotypu. Vedle oficialni
cesty grafického designu se jako revolta zacala objevovat hnuti, ktera odmitala
konformitu jednotného vizualniho stylu. Vychazela z undergroundu. Sem patri
psychedelické a punkoveé hnuti, ktera jsou obé velmi spjata s hudbou daneé do-
by. Psychedelicky plakat je zalozen na psychedelickych zkusenostech, ktere
vyvolavaji drogy jako LSD. Tyto projevy se nejprve zacinaji ukazovat na obalech
hudebnich nosicu a plakatu v roce 1966, jako reakce na ustaleny jednotny jazyk
korporatniho designu velkych spolecnosti. Grafika téchto produktu je inspirova-

na pop-artem, op-artem a secesi. Typickymi predstaviteli tohoto hnuti jsou Wes



Wilson a Victor Moscoso. Wilson pracuje pouze s kreslenymi figurami, které za-
sazuje do secesné pojateho textu. Moscoso pouziva podobny princip, ale jeho
prace je vice zalozena na op-artovych vizualnich efektech, které jsou doplnény
fotografiemi (viz obr. €. 18). Oba autori pouzivaji vyrazné, agresivni barvy, ktere
pusobi az neprijemnym dojmem. Fenoménem druhé poloviny 70. let je punk art
neboli tzv. punkové hnuti. V této dobé se v Americe velmi prolinala punkova
hudba s uméleckou scénou. Punk art je zalozen na myslence umeéni ,proti dob-
rému vkusu®. Vymezuje se proti hodnotam zapadniho svéta. Ma velmi specific-
kou vizualni reC. Grafika je tvore predevsim amatéry a nehledi na vizualni libi-
vost, kompozici a ani jednoduchost a Cistotu projevu. Vizualni prostredky tvorby
jsou vzaty zvolné dostupnych materialu. Vystrizky fotografii a typografie
z Casopisu, kopirované nebo strojem psané texty. Podle Mazochy je toto spise
amatérska podoba tzv. lidového experimentalniho grafického designu.
(MAZOCH, 2010) Z tohoto hnuti vychazi David Carson nebo Jamie Reid. Jamie
Reid (1947), anglicky umélec a anarchista, je autorem mnoha plakatu pro hu-
debni skupinu Sex Pistols a punk art se odrazi napriklad v grafické uprave alba

God Save The Queen (viz obr. €. 19).



obr. 16 Jiri Balcar | Silnice

obr. 18 Victor Moscoso

[ir-.i

obr. 19 James Reid | God Seve The Queen



3.5 Postmoderna a soucasnost

V 70. letech jesté doznivaji léta predesla, ale pomalu a jisté se schyluje
k utlumeni plakatoveé tvorby. A v 80. letech je citit jasna potreba vyjadrovat se
spise typograficky a graficky nez uzivat fotografii. ,Tato skutecnost byla dana
civilizacnim vyvojem, rozsirenim pusobnosti médii a tusenim novych moznosti,
které uz ve svété nabizela reprodukéni technika a computery”. (GRODSKY,

PERUTKA, SOUKUP, 2004, s. 22)

351 Nova média

.Nova média predstavuji — spolu s digitalni estetikou — zakladni kamen vizualni
kultury. Jsou produktem kulturni zmény, posun z moderny do postmoderny,
dusledkem zintenziviaujiciho se procesu globalizace [.I". (FILIPOVA, RAMPLEY
eds., 2007, s. 113) Nova média jsou charakteristicka svym vizualnim jazykem,
ktery primo souvisi s kulturou spolecnosti. Jednoduse freceno, do kultury
vizualniho jazyka novych meédii radime vsSechno, co je zalozeno na noveé
technologii. Je to televize, film, pocitaCe, vesSkery svét reklamy, internet,
elektronicke knihy a vse, co zahrnuje ,technokultura®. (Tamtéz, s. 113) Zasadnim
okamzikem v historii novych medii byla 80. leta, kdy se pocitac stal dostupnou
technologii a vytvarnici ho zacali uzivat jako prostredek tvorby. Samotnhé medi-
um se stalo nositelem informaci. Pro plakatovou tvorbu je to velmi zasadni oka-
mzik. Pro nékteré ne/vytvarniky se tak otevira cesta do svéta experimentu
a grafického designu. Dulezitymi osobnostmi jsou zde napr. Neville Brody a Da-

vid Carson.



3.5.2 Neville Brody (1957)

Neville Brody je anglicky graficky designer, typograf a art direktor. Ve 20. stoleti
se radi mezi jedny z nejvyznamnéjsich grafickych designéru. Vychazel z punku,
ale neridil se pouze jeho zavedenymi principy. Do tvorby pridava prky konstruk-
tivismu, futurismu, dadaismu a pop-artu. Jeho graficka prace je zalozena prede-
vSim na vizualnich podobach typografie. Pracuje s ni volné jako se stavebnim
konstruktem obrazu. Neni nikdy omezen moznostmi pisma. Vyznacuje se Cisty-
mi plochami v kombinaci typograficke hry. V tomto ohledu borti klasické poza-
davky typografie na jasnou vizualni Citelnost. Vytvari vlastni vizualni styl a kon-
struuje radu pismovych rodin. Pokud pouziva fotografii, vzdy ji zasazuje do ty-
pografické souvislosti (viz obr. €. 20). Byl jednim z prvnich grafickych designéru,

kteri pouzivali pocitac k vlastni tvorbé.

3.5.3 David Carson (1954)

David Carson je americky graficky designer, art direktor. V oblasti grafického
designu byl velky amatér, ktery se pomoci experimentu dostal mezi Spicku sveé-
tového méritka. Nebyl ovlivhén zadnou skolou, a to mu pomohlo pracovat volnée
a intuitivné. Proslavil se inovativni Casopisovou grafikou a uzivanim experimen-
talni typografie. Zasadni vliv jeho tvorby je prostrednictvim casopisu RAY GUN.
Svym inovativnim a nesvazanym pristupem ke grafickému designu zcela pre-
tvari .vSechna dosud platna pravidla grafického designu a layoutu ¢asopisu*
(MAZOCH, 2010, s. 16) Hlavicku vzdy pojimal jinym zpusobem. Pracoval

s fotografii jako podkladovou vrstvou, kterou prekryval vyraznou typografii (viz

= Titulky élanku byly asto tak vizualné destruovany, ze je nebylo mozné &ist. Nebal se ani &isté plochy,
nekteré stranky byly témer prazdne.



obr. €. 21). Svou praci se priblizuje k vytvarnikim 60. let, nezpracovava texty
a grafiku pouze v pocitaci. Sazbu Casto striha, reze a xeroxuje. V dnesnim grafic-
kém designu muzeme zaznamenat i odkazy na tvorbu Davida Carsona,
a to v nékterych plakatech grafické agentury Viers.* Vytvareji experimentalni

plakaty, které jsou zalozené na typografii nebo kombinaci typografie s fotografii.

3,54 Fotografie 80. let

.Zmeéna v rezimu znamenala logicky také dramatickou zménu pro ¢eskou kultu-
ru, fotografii nevyjimaje. Do ceského prostredi vtrhla globalizace, marketingove
mysleni a jine prvky, které se vyznamne dotkly vSech oblasti kultury®. (viz Foto-
graf. 80. leta. # 18, 2011 s. 2) Obdobi postmoderny souvisi se vznikem konceptu-
alniho umeéni. Zde je nutné zduraznit, ze konceptualni uméni nové pracuje
s fotografii jako uméleckym meéediem. | kdyz zprvu je pouze prostredkem nebo
chceme-li dokumentem akce nebo myslenky. V Q0. letech se situace zmenila
a nastalo informacni uvolnéni. Lidé méli moznost cestovat do zapadni Evropy
a do USA. To vedlo ke globalizaci ve vSech oblastech zivota i uméni. Nastalo
ocekavaneé a logické dohaneni zapadnich trendu tvorby, coz vedlo k zavrhnuti
starych trendu. ,Zpétné nahlizeno se proto paradoxné jevi osmdesata léta jako
posledni obdobi sice zakonzervované, avsak tim prave velmi autentické ceskeé

a slovenske fotografie”. (viz Fotograf. 80. léta. # 18, 2011. s. 2)

4 \liers je agentura pracuijici s grafickym designem podobnym principem jako David Carson. Byla zalozena
v roce 2002 Marcem Fiedlerem a Achimem Reichertem, v Parizi. Kombinuiji fotografii a typografii.



3.55 Digitalni fotografie

Vznik digitalni fotografie souvisi s vynalezem digitalniho fotoaparatu. Ten byl
vynalezen firmou Sony, a to v roce 1981.%° K vétsimu rozsifeni digitalnich fotoa-
paratu, a takeé uziti digitalni fotografie, doslo az ve druhé poloviné 9o. let. Ovsem
prvni digitalni fotografie se objevila az roku 1986. Avsak jak pisi autori v publikaci
Fotografie po fotografii, digitalni fotografie jako takova neexistuje. Je pouze
nehmotnym souborem informaci, které se skladaji z pocitacového jazyka, ,tedy
znakem znaku". Dale trefné dodava, ze digitalni fotografie simuluje analogovou
fotografii. Digitalni fotografie je masovy, reprodukcni, multiplikacni nastroj za-
Znamenavani vizualnich obrazu. Jestli mél Walter Benjamin strach ze ztraty aury
u analogové multiplikované fotografie, u digitalni fotografie by jeho strach byl
mnohonasobny. Digitalni fotografie také rusi pravdivost informace, ktera je zob-
razena. Vic nez u analogové fotografie je nyni moznost manipulace s vizualnim
vyjadrenim vyjevu. Na viné je také pocitacova technologie a grafické programy,
které tyto moznosti nabizeji. Na zakladé téchto faktu a reakci na realné manipu-
lace s fotografiemi, vznikla potreba kritického cteni vizualniho obrazu. Klade se

duraz na kritickou gramotnost a potlaceni konzumu.

356 Soucasnost

V dnesni dobé je jiz uziti fotografie tak prirozené, ze lze fotograficky plakat po-
vazovat za klisé. V oblasti grafického designu — komercniho — chybi originalita

a femeslny pristup k vizualnimu sdéleni. To je ovlivheno béznym konzumentem,

* Fotoaparat byl vyroben pod oznacenim MAVICA (MAgnetic Video CAmera). Nebyl to zprvu klasicky
fotoaparat, ale spise kamera, ktera promitala obraz na televizor. OPLUSTIL, S. Fotografie — uvod a histo-
rie. lonlinel, [cit. 12. 11. 2013]. Dostupné z: http.//www.hezkeobrazky.cz/uvod-do-fotografie-a-historie
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ktery pohlcuje obsah informace, aniz by kriticky nahlizel na formu sdéleni. Na
poli plakatove produkce shledavame dvé polarity. Jedna je zalozena na komerci
a snaze pusobit na emoce divaka/konzumenta. V komercni sfére prevlada uziti
fotografickeho materialu jako hlavniho motivu. Druha je oblast autorskeho pla-
katu, kdy se autori vice priklangji k experimentum s typografickou kompozici

nebo ru¢né kreslenou grafikou.

Plakat jako umeélecké medium dnes existuje vice, nez na jeho pocatku. A¢ byl
jedinym moznym volnym projevem umeélcu v historicky tézké dobé, byl stale
vice prostredkem propagace. V dnesnim verejneém prostoru je velka absence
umeélecky kvalitnich plakatu. Plakatova tvorba vyssich kvalit se presunula na po-
le volné tvorby s umeleckymi ambicemi. Tudiz jeji recepcni pole vnimani se pre-
sunulo do prostor galerii a jinych vystavnich prostor.?® V komeréni oblasti se vy-
tvarné kvalitni projevy vyskytuji vyjimecné. Autorsky plakat je dnes specifickym
vystupem. V mnoha pripadech dnes vznika jako obraz. Autor stimto médiem
zachazi s umyslem grafického vyjadreni myslenky nebo tématu na a vlastnim
rukopisem. Tato .dila" pak tvori, stejne jako vytvarna umelecka dila, soubory

a cykly.

Plakat je v mnoha pripadech zastoupen internetem a jinymi médii. ,Absence
statni podpory, ktera byla napr. v 60. letech, zpusobila pokles intenzivni tvorby
v oblasti vydavatelského designu a plakatu, presto vznikly v Q0. letech mimo-
radné edice a zejména vystavni a divadelni plakaty (Z. Ziegler, R. V. Novak, T.

Machek, P. Babak)". (HOROVA, 2008, str. 246)

% Server Terryho ponozky (viz http://www.terryhoponozky.cz/) nebo Bienale Brno a jine.
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Vyjimka potvrzuje pravidlo a tudiz je na misté zminit studio Najbrt, které produ-
kuje odvaznégjsi plakatovou tvorbu predevsim komercni scény. Nebo uvedme
grafického designera Stefana Sagmeistera, ktery s médiem plakatu pracuje
velmi osobitym stylem. V ceskem kontextu lze minit Martina Raudenskeho.

Ti pracuji s rucné kreslenou grafikou a ozivuji tim plakatovou scénu dnesni doby.

3.5.7 Stefan Sagmeister (1962)

Stefan Sagmeister je soucasny graficky designér rakouské narodnosti. Je lehce
rozeznatelny od ostatnich designéru, svou osobitou a originalni tvorbou v oblasti
plakatoveho designu. Pouziva nekonvencni formy a postupy, které vzdy vzbudi
pozornost. Casto pouziva své télo jako stavebni konstrukt plakatu. Medializuje
se. Pouziva plochu téla jako Cisty papir pro zaznam ru¢né psaného textu. Jeho
plakaty jsou .exhibicemi®, které maji Sokovat, zaujmout a predevsim vystoupit
z rady. Tento pristup je zrejmy v plakatu pro jeho vlastni prednasku o grafickém
designu v AIGA Detroit and Cranbrook Academy of Art v roce 1999. Posléze se
I tento plakat stal ikonou devadesatych let (viz obr. €. 22). Autorskym pojetim re-
aguje na graficky design, ktery byva casto anonymni. Sagmeister prodava vlast-
ni télo a text ma vyrezan na téle. To si muzeme spojit s body artem?®. Néktefi

dalsi umélci jako Gina Pane?® a u nas Petr Stembera® (viz obr. &. 23 a 24). Praco-

7 Body Art je termin odkazujici k uzivani téla jako vychodiska a vlastniho materialu uméleckeé tvorby. Jako
samostatna kategorie zacina byt vniman v 60. letech v souvislosti s rozvojem performance a happeningu.
[.] Body art se uzce dotyka take mimoumeéleckych oblasti spojenych se zdobenim a ritualnimi upravami
tela jako je napriklad tetovani, piercing, obrizka a ritualy prechodu, ale i plasticka chirurgie. Stejné jako
u performance je vystupem vetsinou fotograficka Ci filmova dokumentace, Ci slovni zaznam®. In: Body art.
[onlinel, [cit. 22.10.2013]. Dostupne z: http://www.artlist.cz/index.php?id=103 Vice informaci o akénim
uméni a body art naleznete v knize MORGANOVA, P. Akéni uméni — druhé, doplnéné vydani. Praha: na-
kladatelstvi J. Vencl, 2010. ISBN: 978-80-904149-1-4

?® Francouzska body artova umélkyné, ktera pracuje se svym télem. Zkouma jeho moznosti s hranice.
Svymi dily reaguje nebo kritizuje spolecnost. Je znama akcemi jako rezani ziletkou, paleni téla nebo za-
bodavani trnt do ruky. In: Gina Pine [onlinel, [cit. 10. 11. 2013]. Dostupné z:
http://en.wikipedia.org/wiki/Gina_Pane
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vali s vlastnim plochou téla, jako s prostredkem sebepoznani a primého zazitku.
Body artoveé akce téchto umélcu jsou fotograficky zaznamenané z potreby do-
kumentace. Zde si ale musime uvedomit, ze fotograficky zaznam body artu ma
jinou roli nez v pripadé Stefana Sagmeistera. Jeho styl tudiz neni odkazem na
bodyartové akce, ale vlastni pojeti téla jako objektu komercniho sdéleni. Sama
fotografie neni zaznam, ale prostredek komunikace. ,.Sagmeister zde podstoupil
osmihodinovée fyzické utrpeni v podobé skrabani pisma do vlastniho téla, ve
snaze poukazat na ¢astou obtiznost designérské prace a také vytvorit jednodu-
chou formu sdéleni, ktera otrese divakem.” (MAZOCH, 2010, s. 26) Je to fotogra-

ficky plakat, jak ho prezentujeme v této praci.

3,58 Soucasna fotografie

Nastupem digitalnich meédii je zcela na misté prehodnoceni podstaty fotografie.
Jiz toto medium nelze povazovat za nositele zaznamu skutecnosti. V ocich diva-
ka se podstata fotografie méni a musi k ni kriticky pristupovat. V dnesni dobé je
zcela prirozené a jednoduché manipulovat v postprodukci s vyjevem obrazu.

Fotografie se stava vice vytvarnym pocinem nez kdykoli dfive v historii.3°

29 Cesky body artovy umélec. Je jedingm umélcem, u kterého se v 60. a 70. letech objevuje .expresivni
poloha blizka americkéemu body artu.” (MORGANOVA, 1999, S.101) Pracoval se svym télem jako nastro-
jem sebeuveédomeni. V anotaci pro server artlist.cz napsala o Stemberovi Pavlina Morganova: ,Rana tvor-
ba Petra Stembery je jeste ve znameni duchovniho hledani sama sebe. Teprve pozdeji se z téla jako sub-
Jjektu vnitrni zkusenosti stava objekt a nastroj soucasné”.

30 V oblasti fotozurnalistiky toto tvrzeni neni akceptovatelne. Stale prevlada pocit, ze fotografie rika, co se
stalo a to je platné. Tak muze lehce vzniknout informativni manipulace divaka. Vice o soudobé problema-
tice fotozurnalistiky In: LANGER, J. Promeény fotozurnalistiky v digitalnim veku. Diplomova prace, SU
v Opave, 2011



359 Inscenovana fotografie.

Jak pise Roman Sejkot®, velmi zjednodusené by se dalo fici, Ze soucasna foto-
grafie se déli na inscenovanou a na tu druhou, neinscenovanou. Inscenovana,
neboli aranzovana, fotografie je zalozena na predem dané kompozici, kterou ma
fotografie splnovat. Prenesené muzeme fici, ze vychazi z divadelnich nebo fil-
movych scén. Ve svetove fotografii 80. let lze priradit k inscenovanée fotografii
fotografku Cindy Sherman. Reflektuje sama sebe a zasazuje vlastni osobu do
novych kontextu. Jeji rana prace tato pracuje v sérii fotografii Untitled Film Stills
(1977). které jsou jako inscenované filmove scény z 50. let (viz obr. ¢ 25).
Na tyto filmoveé vyjevy navazuje Gregory Crewdsona (viz obr. €. 26) nebo Jeff
Wall. Dale uvedme autora divadelné ¢i obrazové pojatych fotografickych scén,
dekadentné ladéeného fotografa La Chapella. V ¢eském kontextu sem muzeme

zafadit napf. Marka Simra.

Dodejme, ze inscenovana fotografie vladne svétove reklamé. Modni firemni
znacky pracuji s fotografii jako s nejprirozenéjsi vizualni identifikaci toho, o ¢em
lidé sni. Inscenuji az obrazove pojaté scenérie, kde se produkt stava pouhou
soucasti vypravéného pribéhu. Vtomto pripadé typografie zcela ustupuje
do pozadi a je pouhym doplnkem vizualni emocionalni hry, kterou s nami hraje

fotografie. Propojeni vlastniho fotografického jazyka a reklamy najdeme napri-

3" In: Prakticka teorie .Inscenovanou fotografii a Kitch" nezabije.. [onlinel, [cit. 21. 11. 2013]. Dostupné z:
http.//www.oehlingradce.cz/fotoradce/fr.asp?tab=fotoradce&id=-181&burl=-&pt=PXJF
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klad v nejnovéjsi praci La Chapella. Nafotografoval reklamu pro vyrobce pono-

Zek, Happy Socks.®

3.5.10 Doslov soucasné situace grafickeho designu

Na zavér uvedme uz jediné. Jako vzdy v prubéhu déjin uméni akce vyvolava
opacnou reakci. Stejné tomu je i v soucasnem poli grafickeho designu. Osobné
citim mirny odklon od vseobecné pojimaneho reklamniho prumyslu. Na pole
grafického designu se vraci Cistota a sila jednoduchého vizualniho sdéleni. To
vSe jako reakce na prehlcenost verejneého prostredi vizualnimi obrazy. Graficti
designéri se navraceji k rucné psané typografii, predevsim v autorske tvorbeé.

Cista plocha zaujme a .5okuje" vice nez kdy jindy. (viz obr. &. 27).

32 Holy, Tomas. LaChapelle nafotil provokativni reklamu na ponozky [onlinel, 18. 10. 2013 [cit. 20. 11. 2013 1.
Dostupne z: http.//www.designmagazin.cz/media/44536-lachapelle-nafotil-provokativni-reklamu-na-
ponozky.html
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obr. 20 Neville Brody obr. 21 David Carson

obr. 24 Petr Stembera
Stépovani, 1975

obr. 22 Stefan Sagmeister | plakatu pro prednasku
o grafickém designu na Cranbrook Academy, 1999



obr. 26 Gregory Crewdson, 2002

obr. 25 Cindy Sherman | Untitled film Stills, 1977

48th Korlevy Vary International Film Festival lune 28th-July éth 2013
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obr. 27 studio Najbrt | MFF48, 2013



3.6 Verejny prostor

Mluvime-li o plakatu, zahrnujeme do tématu i verejny prostor.

3.6.1 Vergjny prostor a vizualni kultura

Mluvime-li o dnesni dobé a vergjném prostoru, je nutné zminit vizualni kulturu.
Vedle historie a déjin uméni ma pojem vizualni kultura pravoplatné a stejné
hodnotne misto. Vizualni kultura je soucasti terminologie jiz fadu let, avsak
na povrch vyplouva a je stale diskutovangjsi prave v soucasnosti. Dovolim si tvr-
dit, ze doba 21. stoleti je doba pohybové vizualni. Vysvétleni se nabizi jiz pfi sle-
dovani deti v predskolnim veku, kdy jsou schopny ovladat dotykove displeje
tablett a multifunkénich mobilnich pristroju. Je to pro né prirozené. Nejednou
slysite od rodicu, ze davaji na hrani ,mobil". Prikladem zde muze byt i video, kdy
dité naprosto pfirozené zachazi s displejem tabletu a dotykem otaci stranky in-
teraktivni knihy. Po predlozeni casopisu se dité pokousi ovladat stranky doty-
kem.3® Pro¢ tedy pohybové vizualni? Protoze pomalu nastupuje vizualita a jeji
mozné ovladani skrze pohyb. Dale je zde naprosto prirozené sledovani televizo-
ru, kin, pohyblivé reklamy nebo jinych meédii, ktera zprostredkovavaji vizualni in-
formace skrze techniku. VSe souvisi s rozvojem technickych dovednosti a do-
stupnosti jednotlivych medii. To souvisi s jakymkoli vynalezem, ktery spatril svet-
lo svéta. Od vynalezu knihtisku, litografie, pfes technicky .boom" 19. stoleti®, az

po dnesni dobu, kdy se obavame, ze papir nahradi pocitace. Kdyz lidé v roce

3 Odkaz na ,Youtube" https://www.youtube.com/watch?v=aXV-yaFmQNk, navstiveno dne 5. 6. 2013

3 Timto je pfedevsim minén vynalez fotografie (1839), kinematografu (1895) nebo televize (1884).


https://www.youtube.com/watch?v=aXV-yaFmQNk�

z promitaciho salu. Nebo pouziti pocitace, napr. ve vytvarném umeéni Zdenkem
Sykorou3®. To také bylo neuvéfitelnou raritou, ktera neméla obdoby. Dnes je zde
stale rozsirengjsi video art, video performance a dalsi, ktera zabredla jiz i do ko-
mercni sféry vizualni kultury. Problémem, ktery je spojeny s rozvojem techniky
a meédii, je ze jsou vyuzivana k manipulaci naseho pohledu na svét kolem sebe.
S timto problémem pracoval jiz autor G. Anders, kdy upozornoval na problém
televize, kterou maji obcané doma. (G. Anders (19002—1992), LIESSMANN, 2000,
s. 107) V dusledku toho prejima televize post .pravdy”. Lidé nedokazou kriticky
nahlizet, povazuiji televizor a média za nejpravdiveéjsi zdroj informaci. S timto fak-

tem velmi efektivné pracuje i reklama.

3.6.2 Nova meédia — reklama — umeni

Graficky design obecné pracuje s nasim vnimanim. Ma nam prenaset ngjakou
vizualni informaci o produktu nebo myslence, kterou vyjadruje. Toto vyjadreni
jde skrze symbolickou rovinu®. Nova média vnasi do vizualni kultury neodola-
telné lakadlo pro tvorbu. Zde muzeme vizualni kulturu zuzit predevsim na umeni
a reklamu. Jak uvadi katalog 4. ro¢niku vystavy Sorosova centra soucasneho

uméni® ,svét reklamy a svét uméni se asto pfimo i nepfimo dotykaji, asto do-

% Prijezd vlaku na nadrazi v La Ciotat, autory filmu jsou Bratfi Lumiérové, 1895, Francie, 1 min. Popis filmu
najdeme napr. na serveru http.//www.csfd.cz, navstiveno dne 15, 11. 2013. ,Staticka kamera stoji na na-

3 Zdenék Sykora byl prvnim vytvarnym umélcem, ktery vyuzil poéitadové technologie pro vlastni umélec-
kou tvorbu. Vice o tomto autorovi v knize: KAPPEL, P. Zdenék Sykora 9o. Praha: Verzone, 2010. ISBN 978-

80-904546-0-6

37 poststrukturalisté — Myslenka dekonstruovani vztahu psaného a vizualniho jazyka — Obraz muze byt
Cten, zatimco psany text muze byt vniman jako vizualni objekt

% Praha 2.10. 1997 - 2. 11. 1997, Veletrzni palac


http://www.csfd.cz/�

konce prolingji. Nékteré reklamy vyuzivaji umeni ke svym cilum a povysuji tak
reklamu na jakousi novou formu ,uziteho umeéni’. Reklamé se dari to, co umeéni
stale unika, totiz komunikovat s lidmi a to dokonce i proti jejich vuli*. (katalog
4. rocniku vystavy Sorosova centra soucasného umeni, 1997, s. 76—77) V dnesni
dobé je stale Castgjsi situace, kdy je uméni primo uzivano jako prostredek re-
klamy, jak televizni, tak plakatové. Muzeme pak brat pozitivni prinos tohoto spo-
jeni nebo i v negativnim pohledu. ,Dialog mezi reklamou a uménim podporuje
dalsi spolecny prostredek, ktery je obéma vlastni — je jim provokace.
[.] Reklama provokuje nejcastéji ke konzumu® (Tamtéz, 1997, s. 77) Na tento dia-
log muzeme pohlizet ze dvou uhlu. Uméni na reklamu — konzum — reaguje
a pracuje s ni. Druhym uhlem je z pohledu reklamy, ktera vyuziva umeni jako
prostredek symbolického jazyka. V soucasné dobé je jiz umeéni v reklamé po-

Jmenovavano ,artvertising”.

3.6.3 Public art

.Public art’ je anglicky vyraz uzivany v zapadni kulture od 60. let pro umeni vzni-
kajici mimo vystavni sine, galerie a muzea, pro umeni, které hleda nove prostory,
aby mohlo navazat bezprostredni dialog s verejnosti, které se snazi vymanit
z exkluzivni izolace, do niz se dostalo v prubéhu své emancipace [.] Spojeni
public’ — vergjny a .art’ — umeni lze chapat tradicné v ramci zazitych predstav
upevnéenych predevsim v prubéhu 19. stol. Uméleckeé dilo jako hmotny artefakt
ve formé obrazu, sochy, grafiky atd. V kontextu verejného prostoru vymezeného
architekturou, at uz interiéru nebo exteriéru. Zazitou formu ,verejného umeni'

pak predstavuje pomnik na nameésti®. (Tamtéz, s. 76)



Prikladem vyuziti dialogu s verejnosti ve verejném prostoru je projekt Dariny
Alster3® (1979), “Hledani Boha ve mésté"*° Zde je text pouze informacni slozkou

vyznamu fotografie (viz obr. . 28).

\ | [/
. (14

obr. 28 Darina Alster | IMAGO DEI | Hledani Boha ve mésté, 2013

39 Zije a tvofi v Praze. ,Rozsah jeji prace je siroky, ale podstatné je pro ni je pfimé sdéleni, proto se nejéastéji
vyjadruje prostrednictvim performanci nebo happeningu. Sve myslenky realizuje v jednotlivych predsta-
venich. Vyslovuje se k tématu casu, viry a polarity technokratickeho a duchovniho sveta®. BYTELOVA,
Denisa In: Darina Alster [onlinel, [cit. 6. 6. 2013]. Dostupné z: http://artlist.cz/?id=5731

“4° Projekt IMAGO DEI, ARTWALL GALLERY, NabrezZi kapitana Jarose, Praha 2013. Darina Alster — Imago
dei. Hledani Boha ve méste [onlinel, [10. 9. 2013]. Dostupné z
http://www.artwallgallery.cz/cs/content/darina’%20alster%20imago%20dei Umelkyné pracuje s vyjevy
nabozenskych postav a verejnosti tak ukazuje vlastni osobity pohled. VSechny postavy zasazuje
do prostredi uspechaného velkomeésta 21. stoleti.


http://artlist.cz/?id=5731�
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4 VYTVARNA CAST

Veskera ma dosavadni autorska tvorba se dotyka me vlastni osoby. Reflektuiji
vlastni télo, povahu, pocity, ale i okoli. S telem pracuiji jako s predmétem a casto
I artefaktem. Posouvam hranice poznani dal, kam meé oci nedohlédnou. Ja jsem
svym vlastnim konceptem a vlastni vytvarna prace. Ale co je ,ja"? Je to slovo,
zastupujici znak, ktery personalizuje dusi nebo hmotu z masa, kosti nebo energii.
Nechci zachazet do filosofie vlastniho byti, to neni zamérem. Laka mé vizualizo-
vat sebe sama, jak se neznam. Vzit vlastni vizualni podobu a hrave s ni pracovat
v plose. Puvodnim zamérem bylo vytvorit nékolika-vrstvou instalaci, ktera by
v celku — sledovana zdalky — vypadala ucelené, kdezto z jiného uhlu nebo
zblizka by bylo vidét jeji vrstevnatost. Kazda vrstva me osobnosti by byla zpra-
covana zvlast a na samostatném pauzovacim papire nebo folii. Od tohoto napa-

du jsem nakonec upustila, protoze by to bylo velmi narocné na instalaci.

Dalsi fazi prace vytvarné casti diplomové prace bylo vizualnim pojeti, pro me,
dulezitych principu prace s obrazem a jeho vyznamem. Prace byla zalozena na
protikladech celku/detailu, vyrazu/vyznamu, digitalni/rucni, realita/surrealita,
soukromé/verejné. ,Rane pojeti fotografie z hlediska sémiotiky odpovida vni-
mani fotografie jako zrcadla reality”. (Tato citace reprezentuje osobnosti jako
Walter Benjamin, André Bazin a Roland Barthes, In: TUREK, LAB, 2009, s. 37)
Prace byla zalozena na principu fotomontaze jednotlivych fotografii, které jsem
nechala prirozené prolinat. Soubor zahrnuje dvé fotomontaze, které jsou dale

pouzity jako fotograficky zaklad plakatu.



Od téchto principu jsem nakonec ustoupila a zacala jsem od zacatku. Nejprve

jsem si stanovila zakladni kritéria, ktera by mél vysledny artefakt splhnovat, aby

byl pravoplatnym fotografickym, autorskym plakatem.

_

obr. 29 Jana Tomanova | fotomontaz obr. 30 Jana Tomanova | fotomontaz

obr. 31 Jana Tomanova | fotomontaz
experiment

E



4.1 Autorsky fotograficky plakat

K plakatum jsem pristupovala systematicky. UrcCila jsem si koncept prace. Nutne
jsem potrebovala smysl celé tvorby. Tématem se nakonec stala sama diplomo-

va prace, a to v interakci se mnou, casem a mym télem.

411 Kritéria fotografického autorského plakatu

Stanovena kritéria, ktera ma splnovat vystupni fotograficky, autorsky plakat, jsou
nasledujici. Zamer byl zabyvat se interakci textu a obrazu. Jejich vzajemné ovliv-
novani a komunikaci. Skrze plakat chci reflektovat svou diplomovou praci, vlast-
ni pocity, které jsem prozivala pri psani, chci reflektovat svou vlastni vizualni po-
dobu a pojmout ji jako obrazovy artefakt. Méla by vzniknout fotografie, se kterou
budu dale pracovat jako s jednim konstruktem myslenky. Nebyl zameér repre-
zentovat sebe a svou vizualni podobu. Poslednim kritériem bylo nutné uziti textu
nebo grafického prvku, ktery podtrhne formu plakatu. Tato kritéria jsem striktné

dodrzovala po celou dobu tvorby autorskeho fotografickeho plakatu.

412 Postup prace

Praci se zrcadlem reality jsem posouvala dal do vizualni hry. Pouzila jsem foto-
grafie hlavy, obliceje a rukou. Tyto casti lidského téla povazuiji za nejvice perso-
nalizované. Hlava — portrét je symbolem (indexem) personalizace lidskeho je-

dince a ruce predstavuji jeho um a praci.

Stale jsem méla potrebu reflektovat sebe sama. Cil byl vychazet pfimo
z tématu diplomové prace. Dosla jsem k zavéru, ze fotograficky plakat ve vy-

tvarné vychove je velmi samoucelne téma. Chtéla jsem proto toto téma naplnit,



pro mé, dulezitym vyznamem sebereflexe. Zaroven navazovat na celou dobu
prace. Vznikla dvojice fotografickych plakatu, ktera pracuje s mym télem, grafic-
kymi prvky a typografii. Grafické prvky uzivam v souvislosti s textovym vyzna-
mem plakatu. Potvrdila se interakce mezi obrazem a textem. V tuto chvili chapu
obraz a grafické prvky jako jednu ,stranu mince" a typografii jako druhou. V tom
smyslu, ze typografie vysvétluje obraz a naopak. Navic uzivam graficky prvek
jako konstrukt vtipu a preneseni vyznamu do dvou rovin. Prikladem je slovo
.znamenko" na plakaté 1212 pih a zhamének. Toto znaménko zde ma dveé roviny
vyznamu. Pihy a znaménka odkazuji k mému télu a jeho vizualnimu povrchu.
Druha rovina slova ,znaménko" odkazuje k pocCtu vyuzitych znamének béhem

tvorby diplomove prace.

Pro¢ kombinace cCisel 1212 (1212121)? Odpoved na tuto otazku je jednoducha.
Kombinace vzesla z nahodnych setkani s timto Cislem. 1212 na automobilovych
znackach, pri nahodnem pohledu na hodiny, plakaty a vyvésni tabule. Vyuzila
jsem proto této kombinace, jako urcité intuitivni znameni. Prevedla jsem ho do

realnych, opodstatnénych Cisel, ktera souvisi s tvorbou mé diplomove prace.

4.2 1212 pih a zhameének

Pro tento plakat jsem vyurzila fotografie zezadu. Neni dulezité, aby byl prezento-
van oblicej nebo jina cast téla. Zada jsem vybrala z davodu, ze je to nejvetsi
nefragmentovana plocha mého téla. Hlava odkazuje k mé osobé. Prenesenym
tématem je povrch téla a jeho nedokonalosti. Dvojsmysl slova ,znaménko® je
zde slozkou hricky. Velmi vyraznym prvkem plakatu je experimentalné pojata

typografie. Vychazim z experimentu Davida Carsona a uc¢im se zprostit strachu



z ngjistého vysledku vizualniho vyznéni. Z toho duvodu vznikly tfi verze tohoto
plakatu, kde si hraji s vizualnim pusobenim typografie. Jednotliva pismena jsou
volné sestavena z grafickych znameének, ktera jsou v plakatu jiz zastoupena.
Citelnost typografie je zde druhotna a nepodstatna. Timto bych se také odkaza-

la na Davida Carsona.

V plakatu se nachazeji dvé roviny obrazu. Syrovost puvodni fotografie, ktera ne-
prosla retusi a obsahuje vsechny kozni nedostatky. Fotografie obsahuje zrnitost
klasickeho media fotografie, tim se stava velmi autentickou. Druhou rovinou je

odkaz na digitalni média, a to uzitim vektorove grafiky — znameének.

421 Fotografie a text

Fotograficky plakat zahrnuje interakci mezi textem, vyznamem a obrazem. Text
fotografii vysvétluje nebo popisuje. Tyto hranice jsou vsak tenké, lze je posouvat

a zachazet s nimi intuitivné a nezavisle.

Na pocatku byla citace: ,Myslenka muze byt vizualizovana, muze byt ale sama
0 sobé umeéleckym dilem.” (GRYGAR, 2004, s. 33) Prece myslenka je zakladnim
stavebnim prvkem kazdého vytvarneho dila. Myslenka utvari koncept a cestu,
kterou se vytvarnik vyda, ma-li potfebu tvorit. J& mam potrebu vyjadrit sebe sa-
ma a sve nitro. Ale jak to udélat? Ve své vytvarné praci jsem se zamyslela, zda
.lze pracovat s fotografii a .grafikou’ jako s konceptem™ Je dulezita myslenka
nebo vizualni podoba? V dnesni dobé je velmi dulezita vnéjsi podoba. V tuto

chvili nelze hovorit pouze o podobé materialnich véci, ale predevsim take per-



sonalni. Je vSeobecné zname, ze slovo — titulek ma velky vliv na vyznam foto-

grafie.

Na interaktivni hru s textem a obrazem navazuiji v prvnim fotografickem plakate,
1212 pih a znamének. Zaroven tuto spojitost spise potlacuji a posouvam se do
polohy zkoumani kompozice a testovani vizualni interakce mezi textem a obra-
zem, pricemz text je pojednan jako grafika a jeho vyznam je potlacen. Na misté
je pak jeho vizualni podoba, ktera vychazi z textovych znamének fontu graficke-

ho programu.

Uvedme dva priklady, které pracuji s principem interakce mezi textem a obra-

zem. Jsou vsak v polarité svymi pristupy zakladniho konceptu.

422 Rene Magritte (1898—1967)

René Magritte pochazi z Belgie. Je typicky predstavitel surrealismu. Vytvoril le-
gendarni dilo cenéneé dodnes. Predevsim v oblasti vztahu textu a obrazu. Malir-
ske dilo Cesi n‘est pas une pipe (viz obr. €. 34). Tento obraz byl ,revoluci® kon-
ceptualniho umeni. Pozdéji na ngj reagovalo mnoho umélcu nebo posouvali vy-

znam dale. Mezi dva priklady uvedme dva konceptualni umeélce:

Marcel Broodthaers* (1924—1976), ktery vytvoril nékolik filmu nebo k instalaci
sveho projektu umistil cedulku: ,This is note a work of Art". (Mussé d'Art Moder-

ne, Département des Aigles, 1068—1972)

# Belgicky basnik a malif, sochaf, rezisér a fotograf. Prostfednictvim svych proz se seznamil s Magrittem
a ten ho velmi ovlivnil v pozdéjsi tvorbé. Zpocatku doplnoval sva basnicka dila vlastnimi fotografiemi.
V roce 1963 se rozhodl stat vytvarnym umelcem. Vytvarel objektove umeni, v roce 1957 natocil prvni film
a dosel az ke konceptualnimu umeni, ktere zakladal na kritice vystavnich instituci. In: Marcel Broodthaers



John Anthony Baldessari*® (1931) pracoval s textem a fotografii. Vytvoril koncep-
tualni dilo A Cigar Is a Good Smoke (1972) — kombinace fotografii s textem
. glass is a glass, but cigar is a good smoke®. Tento umélec principy prace
s textem a fotografii dile rozviji ve své celozivotni tvorbé. Uvedme napriklad cyk-
lus fotografii portrétu neznamych lidi, doplnéné o slovo, které reprezentuje jejich

naladu nebo vlastnost (viz obr. €. 35).

Pomyslnym protikladem k Magrittovée dymce je projekt Tomase Polcara a Ester
Polcaroveé. Principialné zachazeji s textem podobné, pouze vyznam, konecneho

vizualniho konceptu, se lisi.

4.23 Tomas Polcar a Ester Polcarova

Pro pochopeni zde uvadim cely text, ktery je k dilu uveden v katalogu 4. rocniku

vystavy Sorosova centra soucasného umeni.

.Jakozto obyvatelé fotografického univerza jsme na fotografie zvykli: staly se
nam zvyklosti. Vétsinu fotografii uz vibec nevnimame, protoze jsou prikryty
zvykem, tak jako prehlizime ve svém okoli vSechno, na co jsme zvykli a vnima-

me jen to, co se meni'.

Projekt se zabyva zakladnimi pojmy obrazu (viz obr. €. 36). Text i obraz zde na

sebe vzajemné odkazuji. Plakaty zobrazuji predmeéty prosté a v zivoté naprosto

[onlinel, Konec¢na verze — 6. 1. 2008 [cit. 10. 9. 2013]. Dostupneé z:
http://www.artmuseum.cz/umelec.php?art_id=185

4 Americky konceptualni umélec. V poloviné 60. let zacal zaclefnovat text a fotografii do svych maleb.
Od 70. let se zabyva tiskem, filmem, videem, sochou a fotografii. Jeho prace je zalozena na pribehovosti
obrazu a sily jazyka. In: John Baldessari [onlinel, [cit. 10. 9. 2013], Dostupne z:
http://en.wikipedia.org/wiki/John_Baldessari



bézné. Obraz, v souvislosti s uvozuijici typografii, neni mystifikaci, nybrz je pro néj
potvrzenim vizualniho viemu. Napr. obraz brambory je svym vyznamem identic-
ky se slovem brambora. ,Toto slovo nevysvétluje, ale stvrzuje. Jinak receno, jed-
na se o informacni kampan na obycejné predméty (brambora, zice, zidle, chle-
ba, bota), vyuzivajici klasické dvojplosné reklamni sité - billboard, svetelné pane-

ly ve vestibulech, verejna doprava®. (s. 147)

4.3 1212 propsanych hodin

Tento plakat sméruje kreflexi hodin stravenych psanim diplomoveé prace.
V preneseném vyznamu je to: 1212 propsanych hodin. To ¢ini celkem 50,54 dni.
Plakat je zalozen na fotografii ruky, ktera je symbolem psani a prace. Opét je
vyuzita syrovost a autenticita fotografie. Zrnitost fotografie neni chybou. Foto-
grafie je zameérné mirné rozostrena. V tomto plakatu se zaméruji na psany text.
Uz v nazvu se odkazuji ke slovu ,psany”. To souvisi s tvorbou poznamek a tezi,
které jsem psala do poznamkoveho bloku. V textu se odkazuji k sebereflexi
a vlastnimu prozitku tvorby. Tento text je obsahove dulezity pouze pro me, tudiz
je pojednan obrazové a Citelnost je druhotna. Text byl psan ruzné silnymi fixy,
pres sebe ve trech planech, na pauzovaci papir. Tato technika mi umoznila real-
né testovat kompozici textu a pracovat s papirem tvurcim zpusobem tak, jak to
delali vytvarnici 60. let. Je to plakat, ktery mi umoznil experimentovat. Papir jsem
ruzné strihala a zkousela kompozice v redalném cCase. Navrstveny papir plakatu
a pauzovaciho papiru jsem posléze vyfotografovala a pomoci grafického pro-

gramu dopracovala v pocitaci.

* Toto ¢islo je orientacni, k vyuziti hry s Cisly a vyznamy



431 Prima prace s plochou

Jak jiz bylo zminéno, praci na tomto plakatu bych prirovnala k tvorbé vytvarniku
filmovych plakatu 60. let. (viz kapitola 3.4.1 Filmovy plakat 60. let). Prace s rucnée
psanym textem je kralovskou disciplinou Stefana Sagmeistera. Text vpisuje do
fotografii tak, ze pfimo kopiruje tvar zobrazeného objektu, konkrétné obliceje.

(viz obr. €. 37).

4.4 1212121 nadechu a vydechu

Plakat volné navazuje na dva predesle. 1212121 nadechu a vydechu odkazuje
k poCtu 50,5 dni (viz plakat 1212 propsanych hodin), kdy jsem psala tuto diplo-

MOVOU Praci.

Vypocet je nasleduijici:

24002 NADECHU A VYDECHU/1den.
1000,1 NADECHU A VYDECHU/1hod.
16,6 NADECHU A VYDECHU/1min.

Je to opét prumérna hodnota, ktera vychazi ze zakladniho Cisla 1212121. Nékdy
se dech zrychluje nebo zpomaluje, proto prumérna. Plakat je zalozen na foto-
grafii meé hlavy, ktera vyjadruje spojitost s vlastni zkusenosti, stejnée jako vsechny
plakaty ze série. V této praci jsem sledovala stejné principy. které vyuzivam
i u ostatnich. Vychazim z Ciselnych vypoctu, které vyjadruji zvolenym grafickym
znakem a to vSe propojuji s fotografii. Pri nadesich a vydesich neni dulezity cely
oblicej osoby, ale pouze jgji fragment. Nos nebo usta, ktera jsou prostredky dy-

chani. Abych snizila pocet vizualnich prvku, zvolila jsem pouze nos, kterym



dycham ,85%"* Casu svého zivota. VyuZila jsem principu retuse, pocitacoveé ma-
nipulace grafickymi programy, abych odstranila oCi a usta. To proto, abych pod-
porila divakovo oko, které nema byt ruseno jinymi rysy meé osobnosti. Timto chci
také odkazat k fenoménu dnesni doby, ktery se projevuje predevsim v komercni
fotografické/grafické produkci, snaha o dokonalost a retusovani vsech nedoko-

nalosti pleti modelek.

4.41 Manipulace — retus ve fotografii

Manipulace ve spojeni s fotografickym obrazem se takeé nazyva fotomanipulace.
Jedna se o zamérnou upravu fotografického obrazu za ucelem lepsich vysledku
nebo manipulace vysledného vyznamu obrazu. NejednodussSim prostredkem

foto-manipulace je retus.

4.4.2 Stépan Malovec

K tomuto plakatu bych pfifadila Stépana Malovce, souc¢asného ceského grafic-
kého designéra. Pracuje prevazné na projektech pro Uméleckoprumyslove mu-
zeum Vv Praze. Originalnim zpusobem zpracovava grafickeé materialy k jednotli-
vym vystavam, vcetné grafiky edukacnich materiald, pozvanek a katalogu. Zde
je na misté zminit projekt k vystavé Glamour# (viz obr. &. 32). Malovec dumyslné

pracuje s aranzovanou fotografii, kterou zasazuje do vizualniho konceptu.

4.43 Michaela Linhartova (1985)

4 Cislo nevychazi z zadnych vypocta, ani teorii. Je to pouze orientacni ¢islo.

4 Glamour. Damska spolecenska moda 1950—2010 ze sbirek UPM. 12. kvéten — 4. zafi 2011. Umélecko-
prumyslove museum v Praze [onlinel, 2011 [cit. 16. 11. 2013]. Dostupne z:
http://www.upm.cz/index.php?language-cz&page=123&year=2011&id=162
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Jesté vice se plakat priblizuje k fotografiim byvalé studentky UP v Olomouci,
Pedagogicke fakulty KVV. Autorka je pomérné mlada a nelze o ni vyhledat zad-
né informace. Pozadala jsem ji tedy o laskavé svoleni zverejnéni jeji fotografie
a poskytnuti informaci o své tvorbé. Dovolim si tedy citovat nékolik jejich vét.4°
Autorka ma rada nekonvencni pristup, experiment a emocni vyjadreni sebe sa-
ma skrz fotografii. Jeji prace s fotografii mé zaujala v souvislosti prace s retusi
v ramci vyjadreni myslenky (viz obr. €. 33). Fotografie je reakci na svét kolem nas.
Lidé nevnimaji okoli a staraji se pouze sami o sebe. Autorka o prilozené fotografii
pise: .Nekdy mam z veétsiny lidi tento velmi znepokojivy pocit..nechtgji sly-

Set..nevidi, co se kolem nich déje...drzi hubu a krok",

4 \/lastni sebereflexe autorky je pro me velmi zajimava a ztotoznuiji se s ni. Z toho duvodu zde cituiji jeji
vlastni text, ktery jsem dostala. .Mam rada nekonvencni pristup, experimentovani a vyjadreni se pomoci
fotografie. Tedy moje oblibene techniky jsou kouzleni s dlouhym casem, luminografii, ale postupné meé
zajima i vyuziti fotomontazi pro lepsi vyjadreni myslenky (a chvilemi citim i nutkani v propojeni s videem-
rozpohybovanim fotografie — animace pomoci fotografie..) .. vse je vetsinou poplatne myslence, kterou
mam v hlavé a technika se potom prizpusobi — nedavno jsem zacala pracovat i na propojovani kresby
s fotografii, ted jsou myslenky na propojovanii s jinymi vyrazovymi prostredky s fotografii. Moje tvorba je
spise takove zkouseni, hledani, urcita neklidna cesta .. lide na jedne vystave mirikali, ze pry jsem se jeste
nenasla’ .. s timto souhlasim i nesouhlasim zaroven — jsem clovek, kterého celozivotné provazi neustalé
hledani, nachazeni a opétovny neklid a znova vydani se na cestu .. tedy cesta je pro me vlastné cilem, ale
i prostredkem pro hledani dalSiho obrovskeho mnozstvi cest, na jejich vetsinu se nezvladnu nikdy vydat,
protoze zapadnou Ci je ovladnou cesty jiné a nove .. mozna by stacilo jediné priznani — jsem blizenec ..
tedy i v mém nitru se hada nékolik osobnosti nekdy i s protichudnymi myslenkami, proto dokazu najit ne-
co, co me oslovi ve vsem a zaroven v nicem — a o tom je i cely muj zivot a potazmo i tvorba®. Michaela
Linhartova, 18. 11. 2013



obr. 32 Stépan Malovec | Glamour 2011

obr. 33 Michaela Linhartova | Nevnimam 2012



LCeci nest pas une fufte.

obr. 34 René Magrritte | Cesi n‘est pas une pipe, 1928—29
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obr. 35 Polcar T., Polcarova E. | ukazka projektu
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obr. 36 John Anthony Baldessari

obr. 37 Stefan Sagmeister
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obr. 38 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212 pih a zhnamének
postup prace s fotografii a grafickymi prvky

obr. 39 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 obr. 40 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace
— 1212 pih a znamének | zkoumani kompozicnich 2013 — 1212 pih a znameének | zkoumani kompo-
reSeni plakatu, ¢. 1 zicnich reSeni plakatu, ¢. 2



obr. 41 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212 pih a znameének
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obr. 42 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212 pih a znamenek
text je sestaven ze znameének
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obr. 43 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212 propsanych hodin

obr. 44 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace obr. 45 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013
2013 — 1212 propsanych hodin — 1212 propsanych hodin
zkoumani kompozicnich reseni plakatu, ¢. 1 zkoumani kompozi¢nich reseni plakatu, ¢. 2
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obr. 46 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212 propsanych hodin
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obr. 47 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212121 nadechu a vydechu | postup prace

obr. 48 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace obr. 49 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace
2013 — 1212121 nadechu a vydechd | moznosti 2013 — 1212121 nadechu a vydechu | moznost
zpracovani volneho uziti textu autora Nevilla Brodyho
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obr. 50 Tomanova, J. | vlastni vytvarna prace 2013 — 1212121 nadechu a vydechu




5 DIDAKTICKA CAST

Téma fotografického plakatu ve Skolni praxi nenajdeme. Plakatovou formu vy-
stupu z vyucovani ano, ale ne plakat jako takovy, predmétem vyuky. Proto toto
téma bylo vyzvou zjistit, zda je redlné vyuzit téma fotograficky plakat ve vytvar-
ne vychove.

5.1 Pocitacove a digitalni technologie ve vyucovani vytvarne vy-
chovy

Zde se podivame na problematiku vyucovani vytvarné vychovy s vyuzitim no-
vych médii. V zavislosti na technologickych trendech a neustale se zvysuijici po-
trebé medialni gramotnosti je prirozené, ze nova media pronikaji do vsech oboru
lidského vzdélavani. Pod timto vlivem se zasadné meni vzdélavaci kurikulum.
V tomto ohledu je vytvarna vychova vysoce interdisciplinarnim oborem. Novymi
medii myslime film/video, fotografie a jeji moznosti zpracovani, manipulace ne-
bo pouze dokumentaci tvorby, pocitacoveé technologie a programy, promitaci
prostredky nebo hudbu a jiné. Podle Zikmundove autori jako Vancat nebo Mc
Luhan .pojimaji pocitacové technologie jako komplexni prostredek vyjadrovani,
ktery do sebe zahrnul predchozi typy méedii a je pouze dalSim velmi dulezitym
vyvojovym stupném v procesu, ktery dozajista bude i nadale pokracovat" 4 Tu-

diz lze odvodit, ze zmény v kurikulu byly nutné a prinosné.

Jak jsem si sama potvrdila béhem praxe, studenti velmi dobre reaguji na praci

vyuzivajici moderni technologie. Velmi dobre pracuji s technologii, ktera je jim

47 ZIKMUNDOVA, V. DIGITALNI TECHNOLOGIE JAKO ZASADNI FAKTOR PROMENY KURIKULA VZDELA-
VACIHO OBORU VYTVARNA VYCHOVA [onlinel, [cit. 20. 11. 2013]. Dostupné z:
http.//vytvarka.zcu.cz/clanky_zikmundova/CAPV_08_Zikmundova.pdf
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bézné dostupna a prirozena. Tim myslim mobilni pristroj nebo fotoaparat. Gene-
race studentu je mymi slovy medialni generace. Generace, ktera prirozenée
ovlada nové technologie a od toho se odviji i rychlost vnimani. Na studenty je
kladen velky duraz na rychlost prijimani informaci. Proto se v tuto chvili nabizi
otazka laika: neméla by byt vytvarna vychova oborem, kde si zaci odpocinou od
.nformacniho prehlceni doby*? Z meého pohledu ne. Vytvarna vychova neni
oborem pro odpocinek, ale je stejné podstatnym oborem v budovani osobnosti
jako jiné exaktni obory na zakladnich Skolach. Proto je podstatné jit s dobou

a zaclenovat do vyuky technologie, které jsou studentum blizké.

5.2 Vytvarny projekt — fotograficka manipulace a plakatova tvorba

Projekt jsem rozdélila na dvé cCasti, které jsou hodnotové stejné dulezité a obé
oteviraji jina témata nejen v oblasti historického diskursu plakatove tvorby, ale
také v socialni roviné spolecnosti. Cilem prvni casti projektu je jednoduse a za-
bavné priblizit historicky vyvoj principu plakatove tvorby ve spojitosti
s fotografickym meédiem. Hodiny by byly postaveny na vyuziti principu, které
jsou uzivany pri tvorbé plakatu. Tyto principy bychom dale posouvali do novych
kontextu a témat. Druha cast je zameérena vice na experiment a kritické mysleni
studenta. Vizualni manipulace na nas utocCi na kazdém kroku cCasto v podobé
plakatu a reklam. Pomoci jednoduchych etud by si zaci méli vyzkouset ruzné

ovlivhovat smysleni druhych. V této oblasti vidim spojitost s medialni vychovou.

serim-li textu, vérim-li obrazu, vénuji-li jim svou duveru, pak se mnou manipu-
luji. Pokusim-Li se jim prijit na kloub, pokusim-li se kritizovat, analyzovat, pak se

mnou manipulovat nemohou." (BREJCHA, S. citoval Viliéma Flusserla



In Moznosti aplikace RVP ve vyuce vytvarne vychovy na Zakladni skole Lyckovo

namesti v Praze — Karline, Vytvarna vychova 2/2005, RS 5096 ISSN 1210-3691)

5.3 Realizace na ZS Korunovacni

Nejprve uvedu dvé hodiny, které byly realizovany na ZS Korunovaéni, v odpo-
lednich vytvarnych kurzech. Casova dotace byla vzdy 2x45 minut. V téchto kur-
zech jsou vzdy studenti z ruznych trid. Neni proto zaruceno stejnych vysledku
u vSech studentd, s ohledem na jejich vék. V kurzech jsem vyuzila vzdy jedno

téma z kazdé casti projektu.

531 A — Secesni sebe-dekorativhost

Prvni historicky exkurz do plakatoveé tvorby. Z chronologickeho pristupu projektu
je toto téma prirozené na zacatku tematického celku diskursu plakatu. Dekora-
tivni secese Muchova umeéni plakatu. Studenti vytvareji kresby dekorativnich,
floristickych motivu, které dale pouziji v novem kontextu primeé zkusenosti.
Kresba grafickych motivu je nasledné exponovana projektorem na tvare jednot-
livych studentu. Nebo jako simulace secesniho plakatu, kdy studenti jsou mode-
ly uprostred motivu. VSe je fotograficky zaznamenano. Nabizi se i mozna post-
produkce v pocitaci, v zavislosti ha moznostech daneé skoly. Propojeni kresby
a fotografie muze zajimavé motivovat studenty k aktivité a snaze studovat se-

cesni kresbu.

Motivace: ukazka tvorby secesnich plakatu A. Muchy, secesni ornamenty, ukaz-
ka a uvodni hra za pomoci meotaru. Studenti na sebe projektuji se-

cesni ornamenty a fotografuji se mobilnimi telefony.



Zadani: Pouzijte sveé télo jako model secesniho plakatu. Vytvorte kresbu ,seces-
niho vzoru® nebo dekorace, které nasledné budete exponovat pomoci
projektoru na vase téla nebo kolem nich. Neni treba se presné drzet

secese, ale berte ji jako vychodisko a inspiraci.

Technika: Kresba, fotografie.

Pridana hodnota: Vlastni zkusenost modelu secesniho plakatu, prima prace vy-

tvarnika secese, mysleni v kontextu s finalni Upravou.

Umeni a kultura: Secesni plakatova tvorba, zaklady plakatovée tvorby, prirodni

motivy, Alfons Mucha, vystava Mucha-Lendl 2013

Pomucky: kreslici potreby — fix ruznych pruméru, projektor, volna zed nebo

platno, fotoaparat, eventualné pocitac, meotar.

Casova dotace: 2/45 min.

53.2 Reflexe

Celou vyvrathou ulohu jsem brala od zacatku jako hru. Studenti k praci takto pri-
stupovali a zdalo se, ze je aktivita zaujala. Praci realizoval vytvarny kurz

na ZS Korunovaéni. Poéet studentt 8.

Jako uvodni motivaci jsem pouzila promitani fotografii plakatove tvorby Alfonse
Muchy. Na téchto plakatech jsem vysvétlila zakladni principy secesni ornamen-
talni kresby a pomoci projektoru jsem promitla realneé ornamenty na skriné

v ucebné. Jiz vtuto chvili jsem uzila moznosti si pred projektor stoupnout



a nazorne ukazat, co bude moznym vysledkem cinnosti. Studenti si efekty hned
spontanné fotografovali mobilnimi pristroji. K dispozici jsme méli i meotar, tudiz
studenti kreslili pruhledne folie, aby bylo uziti variabilngjsi. BEhem kresby si stu-
denti mohli testovat efekt na meotaru a exponovat kresbu na zed. Kresbu nepo-
jimali nijak dukladné, spise jako experimenty. Kreslili neurcité ornamenty nebo
I obkreslovali ruce. Pouzivali kostky a kruhy nebo jiné stale se opakujici tvary,
aby vznikl ornament. Konecna prace byla hrava a interaktivni. Méla tri faze. Od
secese jsme Uplné odstoupili k mappingu®®. Félie jsem nafotila a natahla do no-
tebooku. Pomoci projektoru jsem promitala kresby na téla studentu
a okolni prostredi. Nékteri studenti méeli pres sebe polozené prostéradlo, aby byl

efekt mappingu vyraznéjsi.

Dalsi cast experimentu s foliemi zahrnovala exponovani kreseb v prostoru vy-
tvarného ateliéru a na protéjsi obytnou budovu. Kresby zajimaveé pretvarely
prostor a predméty, které se nachazely u zdi. | toto vSechno si studenti foto-
grafovali mobilnimi pfistroji. Tohoto faktu jsem si vSimla hned zpocatku hodiny

a potvrdila jsem si tim, ze by bylo prinosné téchto technologii (pristé) vyuzit.

Na zaver bych shrnula hodinu v celku. Tato hodina vysla dobre. V oblasti foto-
grafického plakatu jsem se posunula az prilis daleko od tématu. To vSak nepo-
vazuji za negativni. Naopak se mi zda prinosné, ze jsem se ,neupnula’ na tema
plakatu a pracovala s principy volné. V tuto chvili bych hodinu vyuzila jako uvod

do projektu mappingu.

48 Mapping je druh vizualni tvorby novych medii. Termin se pouziva predevsim v oblasti videoprojekci
a video-art, jako pojem video mapping.



obr. 51 studentka ZS Korunovaéni

obr. 3 student ZS Korunovaéni

obr. 4 studentka ZS Korunovaéni



obr. 54 Kresba na folii

obr. 56 Mapping na obytny dum




533 B — Fotograficky plakat

Studenti se nechaji nafotografovat a vyfocené portréty vytiskneme. Kazdy stu-
dent pracuje s libovolnym mnozstvim xeroxu sebe sama. Zasadni princip prace

s materialem je kolaz.

Motivace: Kratké povidani o filmovéem plakatu. Uziti otevienych otazek na filmo-
ve plakaty, ktere znaji, které potkavaji na ulicich a kolik z nich je
opravdu zaujalo vizualné. Ve zkratce priblizit 60. léta filmového plaka-
tu, v€etné promitani ukazek. Maly uvod mé osoby, ted jsem zadavatel,

natocil jsem film o kazdém z vas a chci ho propagovat.

Zadani: Vytvorte plakat na bibliograficky film o vas. Film se bude jmenovat ,J3,
clovék (student, syn, dcera, holka, kluk, atd)" Cim se nazvete, to je
zcela na vas samotnych. Dulezité prvky plakatu na vas film je: libovol-
né pouzit vlastni fotografie, typograficky pojednat téma - nazev filmu.

Moznost uziti kresby, barevnych papirt - maximalné 3 barvy.

Proc: Protoze filmovy plakat je svétové uznavany fenomeén, mluvime-li o ces-
keém filmovem plakatu 60. let. Také proto, abychom pochopili, co
ceskemu grafickemu prostredi chybi. Co vidime na ulicich a co si do-
kazete zapamatovat na prvni pohled nebo zjedouciho automobilu,

tramvaje, Ci autobusu?

Technika: Libovolna prace s papirem a vizualnim obrazem.

Strihani, trhani, lepeni, kresba



Vytvarny problém: Kompozice, stylizace vyrazovych prostredku,

prace s typografii

Pridana hodnota: Kritické mysleni a chapani vizualniho obrazu.

Sila stylizace a sdéleni.

Umeéni: Filmovy plakat 60. Léta / Hollywood, fotomontaz/kolaz, Jifi Kolar.

Pomucky: Lepidlo, nuzky, barevné papiry, ruzné zbytky papiru, fotografie v ruz-

nych velikostech, podkladovy papir B3.

534 Reflexe

ZS Korunovaéni / pocet studentti 14 / 5. — 7. t.

Z davodu malé casové dotace jsem musela zvolit jiny postup prace. Casova do-
tace vyuky byla snizena na 2x 45minut. Tudiz nebylo mozné nejprve fotografo-
vat a poteé pracovat s vytisténymi portréty. Tento problem jsem vyresila poskyt-
nutim vlastnich fotografii, které uzivam ve vytvarné praci této diplomoveé prace.
K dispozici méli 7 fotografii mé hlavy, z riznych pohledu, podkladovy papir veli-
kosti B3. Zadanim bylo vytvorit filmovy plakat na film o mé osobé. Pribéh byl

libovolny, nazev filmu take.

V hodiné bylo zfrejmé, ze toto téma je prilis omezujici pro vyucovani. Studenti se
v druhé casti prace prilis soustredili na splnéni podminky vyuzit text nebo libo-
volna pismena. To degradovalo vysledky a jejich nadseni z experimentu, ktere

predchazeli. Zde vyplynulo, ze studenti nikdy neméli praci zamérenou na vizu-



alni vyraz typografie, coz by bylo pfinosné. Pismo pojednavali ru¢né a to se ne-
setkalo s dobrymi vysledky. Nékteri studenti, starsich rocniku, pojali pismo tak,
ze vyuzili strihanych kousku potisténého papiru nebo otiskovali polystyrenova
pismena, ktera byla k dispozici v ucebne. Tyto prace jsou zdarilejSi a nesou prv-

ky plakatu. K nékterym plakatum vznikaly pribéhy filmu.

.1ato zena je zniCena svym zivotem. Zemrel ji manzel a dite, také prisla o praci
a zUstala na vdechno sama". (Studentka vytvarného kurzu ZS Korunovacni, viz

obr. ¢. 41)

Bylo pro mé velmi zajimave, jak s portrety nalozi studenti, ktefi mé neznaji. Né-
kteri se bali vice zasahovat do obrazu a naopak nékteri pracovali velmi odvazné.
Mou vlastni fotografii se nebali prekryt zcela jinym obrazem a stejné tak praco-

vali i s textem (viz obr. €. 41 a 43). Jini striktné oddéelovali plochu pro text a obraz.



obr. 57 Fotograficky plakat

obr. 59 Fotograficky plakat



5.4 DalSi mozné napady na hodiny

V teto kapitole pouze shrnu mozne napady k pokracovani v projektech, které
jsou inspirovany principy kolaze, fotomontaze, fotografického plakatu a plakatu

jako takoveho.

541 Obrazove experimenty

Prace zalozena na sociometrii ve skolnim kolektivu. Snad lze vysledovat socialni

vztahy ve tridé. Jak se student vidi a citi v ramci sve role a tridniho kolektivu.

Kazdy si vybere z hromadky obrazku, vystrizku z Casopisu, jeden, ktery ho nejvi-
ce charakterizuje nebo je mu blizky. Po vybrani se presunou vsichni do kruhu
nad spolecnou plochu baliciho papiru (formatu 100x70) a umisti (prilepi) svyj vy-
brany obraz do plochy. Toto [ze menit v zavislosti ha poctu studentu. Muze byt

ploch vice a studenti se rozmisti libovolné do skupinek.

Ma-Lli nektery ze studentu potrebu, muze dotvorit kresebné nebo jakkoli jinak
zasahnout do plochy. Motivace pokracuje reflexi vytvoreného montovaného
plakatu cele tridy. Tvorba studentu jim automaticky ukaze princip klasické mon-

taze vizualniho obrazu, ktery je velmi spjaty s obdobim po 2. svétove valce.

54.2 Slovo a obraz

V tomto ukolu byla hlavnim predmétem prace s textem a obrazem jako vizual-
nim konceptem. Vyjadreni textu obrazem. Zachazeni s textem ve stejné vizualni
roviné jako s fragmenty obrazu. Dale je zde podstatny podil recyklace. Prace

S jiz uzitym materialem, recyklace vizualniho materialu a vizualniho znaku. Po-



souvani hranic obrazove struktury k vyjadreni textu. To odkazuje k plakatove

tvorbé 60. let, kolaz, fotomontaz, dada nebo pop-art, recyklace materialu.

Kazdy zak ma jedno slovo, které si vybere z moznosti. Obrazové ma vyjadrit
vlastni vztah nebo nazor k tomuto slovu/pojmu. Tato prace je zalozena na kritic-
kém konceptualnim mysleni v zavislosti na vizualnim sdéleni, znakovosti nebo
vlastnich prekonceptech. Kazdé slovo ma relativni vyznam. To je podminéno
spolecenskymi hodnotami, kulturou, postavenim v zivoté atd. Postavme toto na
prikladu: Vezmeme-li slovo ,Adidas”. Vychazim-li z véku, socialniho postaveni
a kultury studenta, muze mit toto slovo odlisné vyznamy. Vykladame to pak
napr. jako: znacka, socialni ztotoznéni. Konzum a globalizace, sport, nezname

slovo, atd.

543 Celek a detail

Tato hodina je pouzitelna i v hodinach informatiky nebo pocitacoveé grafiky. Pra-
ce je zalozena na chapani vizualnich podob celku a detailu ve vytvarném pro-
stredi. Jednim malym prikladem pro nas muze byt pohled na bézné véci ze zi-
vota. Kazdy z lidi se setkal s tim, ze by zapomnél na talifi nedojedené jidlo a to
mu Casem zplesnivélo. V celku, s vizualnim odstupem je toto docela neprijemny
a odpudivy pohled. Zamérime-Lli objektiv fotoaparatu na detail tohoto ,porostu”,
otevfe se nasim oCim velmi zajimavy pohled v podobé novych, neznamych

struktur ¢i tvaru.

Takto muzeme pracovat i s principem existence digitalni fotografie. Jak je uve-

deno v kapitole Digitalni fotografie, obraz tohoto typu fotografie se sklada



z pocitacove informace. Tak je ve vizualni podobé bodem na obrazovce moni-
toru nebo displeje. Nase oko je prizpusobeno k tomu, aby si jednotlivé boby
spojovalo dohromady a vytvarelo tak jednolity obraz. V detailu tak nedokazeme
urcit, co nase oko vidi, naopak pri celkovem pohledu s odstupem je obraz zrej-

my.

5.4.4 Prima zkusenost s plakatem — kritické pojeti plochy

Kritické mysleni, prace se starymi plakaty, které jsou na vyhozeni. Vyucovani
v télocvicné, z duvodu prostorové narocnosti. Hodina je zalozena na primé zku-
Senosti s plochou. Pojednani a spontanni reakce na tisky billboardu. Recyklace

plochy - plocha billboardu jako podmalba k vyjadreni myslenky.

5.5 Moznosti propojeni PC a VV v praxi

Ktématu fotografického plakatu bych rada poukazala na ¢astou realitu na sko-
lach. Vychazim z vlastnich zkuSenosti z vyucovani, které jsem mela moznost
shlédnout nebo veést. Faktem je, ze u mimoprazskych skol jsem se s propojenim
predmétu Pc a Vv nesetkala. Dulezitym faktorem, ktery stoji proti zapojovani
novych medii do vyuky, jsou technické moznosti skoly a kompetence ucitelu,
Nejlepsi zkusenost s intermedialnim pojetim vyuky vytvarné vychovy jsem se

setkala na;

7S Korunovaéni (Zakladni skola Praha 7. Korunovaéni 8)

Gymnazium Na Praza¢ce (Nad Ohradou 2825/23 , 130 00 Praha 3-Zizkov)

551 Otazky pro reditele

1) Jakym zpusobem se na vasi skole uplathuje intermedialni podstata vy-

tvarne vychovy?



2) Jaka je moznost propojeni vytvarné vychovy s pocitacovymi technologi-

emi na vasi skole?

3) a)Je tato moznost propojeni vyuzivana v praxi?

b) K jakym ucelum prioritné?

552 Odpovédi p.feditele Mgr. T. Komrsky / ZS Korunovaéni

1) Jednoduse, ve Vv vyuzivame digitalni techniku (foto, kopirka, scan, PC atd)
k dokumentaci, tvorbé, zobrazovani, experimentaci.. V informatice jsou zara-
zena témata, ktera souvisi s Vv, resp. celkem snadno propojujeme Vv a Inf,
napr. ucime se zakladni nastroje textoveho editoru a zjistujeme, ze muzeme
v tomto editoru i konstruovat, modelovat 3D prostor, pracovat s linii — volné
kreslit atd. Stejné tak muzeme propojit a propojuieme  oblast
typografie — fonty, rezy pisma, rody, rodiny atd. — tzv. pouceni a typograficka
cviceni z typografie jsou ,pfidanou hodnotou® ve vyuce textového editoru.
Dale prohlize¢ obrazku Irfan View — zde miuzeme komponovat v plose, orez,
format, zmenseni, zvétseni, kontrast, michani barev, zde snadno naplhujeme
vyuku nastroje vytvarnymi aspekty — deti velmi bavi, pokud ma tato vyuka

obsahy, humor atd.

2) Moznosti propojeni nejsou néjak zavratng, ale i se skromnym vybavenim se
daji delat zajimave veci, projekty, experimenty. V PC pracovné jsou k dispozici
grafické programy — animace, vektorovy program, photoshop, prohlizece

s moznosti editace obrazu a klasicky movie maker...



3a) Samozrejme je. Je to velmi jednoduche, pridavat vytvarné obsahy lze v kaz-
déem predmetu, i referat z dgjepisu muze mit radu vedomeé zarazenych vytv.
aspektu — kompozice textu a obraz. materialu v ploSe, reSeni barev, ilustra-
ce atd. Domluva vice ucitelu je obtizngjsi, idealni je ucitel s vice obory
Vv — Inf, Vv — Cj atd.. popf. ucitel 1. stupné. — pokud nepatfi k tém, ktefi

striktné (@ nesmyslné) obory oddéluii.

3b) Ucelem je naplnit vyuku informatiky pfitazlivymi a edukacnimi vytv. obsahy
a ve vytvarné vychovée vyuzit dostupnou techniku k tvorbé, dokumentaci,
prezentaci, popr. k experimentu. Toto vse s tim, ze prostredky k seriozni
multimedialni tvorbé bohuzel nemame, tzn. napr. propojeni projekce, zvuku,
pohybu, animace atd. u nas velmi skromné (ozvuceni power pointove pre-

zentace, malého videa, popr. animace vytvorene v Swish 2.0).

553 Reflexe vlastni zkusenosti

Na ZS Korunovaéni jsem méla moznost plsobit b&hem skolni odborné praxe
Vytvarné vychovy, v€etné prace na didaktickém projektu k této diplomove praci.
Praxe probihala v hodinach Mgr. Tomase Komrsky, reditele skoly. Pro tuto son-
du je nejprinosnéjsi zminit, ze jsem se zucastnila naslechu 9. trid, které mély
S vyucujicim 4 hodiny souvislé vyuky vytvarné vychovy a pocitacu. Vyucuijici te-
to navaznosti predmetu plné vyuzival. Zda se mi vsak, ze pocitace byly vyuziva-
ny spise k hledani podkladu nebo k inspiraci pro pozdéjsi tvorbu ve vytvarném
atelieru. Zde je velmi podstatne, zda ma ucitel spojené nebo navazujici vyuco-

vani Vv a Pc (Inf).



Behem meho pusobeni na ruznych zakladnich skolach se mi tato zkusSenost
znovu pripominala podobnymi situacemi. Z vlastniho usudku jsem dospéla
k zavéru, ze pokud neni stanoveno primo vytvarnikem, jsou pocitace casto pou-
zivany jako nastroj ke stahovani fotografii nebo upravé videa zaznamenaného
v hodinach Vytvarné vychovy. Pokud se projevi snaha pracovat s pocitaci
vV ramci vytvarné vychovy, nastava problém s volnou ucebnou pocitacu a jiné
prekazky. V tomto pripadé je realngjsi vyuzivat jinych novych meédii, jako jsou
digitalni fotoaparaty, mobilni telefony s fotoaparaty, video, projektor, meotar,

atd., v ramci vlastni vyuky vytvarné vychovy.

Gymnazium Na Prazacce je institut s rozsifenou vyukou vytvarne vychovy, tudiz
Je na tvorbu a umeni kladen velky duraz. Tato Skola ma i dobré zazemi pro tento
obor. Hlavné musim zduraznit, ze samotny kabinet Vytvarné vychovy vlastni
11 pocitacu Apple s grafickymi programy Adobe. Tudiz pracovni prostredi, in-
termedialni Vytvarné vychovy, je zde idealni. V praxi jsou tyto pocitace vyuziva-
ny takeé jako prostrednik mezi tvorbou a prezentaci studentskych praci. Avsak
studenti zde i animu;ji*® a graficky postprodukuji nejriznéjsi etudy, které zpraco-
vavaji v hodinach Vytvarné vychovy. Jako priklad mohu uveést tvorbu autorskée
abecedy, ktera byla fotografovana. Kone¢né prace probihaly v grafickych pro-

gramech.

““ Ukazka animace je dostupna z: http.//www.youtube.com/watch?v=JRv_QhPdiFw#t=16, navstiveno

dne 10.10. 2013



http://www.youtube.com/watch?v=JRv_QhPd1Fw#t=16�

5.5.4 Shrnuti

Soudim, ze cesta k efektivnimu propojeni pocitacovych predmétu nebo techno-
logii a vytvarné vychovy bude jesté dlouha. Celou situaci brzdi* absence ochoty
vytvarné vychovy vede i pocitace nebo ma k dispozici vlastni pocitacove a digi-
talni vybaveni pro svuj obor. Nakonec je zde jesté mozna realita, ze ucitel starsi
generace neni plné kompetentni ve znalostech prace s technickymi meédii.

V tom pripadé je mozné, ze se novym mediim zmérne vyhyba.



6 ZAVER

Zavérem bych dodala, ze téma fotograficky plakat je velmi Spatné uchopitelné
pro vyuku ve vytvarné vyhovée. Fotograficky plakat je spiSe formou vystupu
Z vyuky, ale ne tématem. Plakat chapeme jako funkcniho nositele informace, ne
jako vystup poznani. Zde se dostavame do problému, ze se snazime naplnit te-
ma a formu, aby vystupem byl fotograficky plakat. Vhodnéjsi je pouzit fotogra-
ficky plakat jako prostredek nebo kontext k praci s vizualnim sdélenim a vy-
hnout se mu jako tématu procesu. Budeme-li pouzivat fotograficky plakat jako
téma, budeme se prilis upinat na formu vystupu. V tuto chvili se tedy nabizi fo-
tograficky plakat jako skveély prostredek, kde se muzeme inspirovat principy
a procesy pojednani plochy experimentalnimi technikami. Stejné tak bylo pri-
stupovano v didakticke ¢asti k vyuce. Nezameérovat se na téma této diplomovée
prace, ale vyuzit principu, kterymi byly fotografie a fotograficky plakat pojedna-
vany v prubéhu dgjin. Mluvime tedy o montazi, fotomontazi, prekryvani vice vi-
zualnich obrazu, komponovani typografie, praci s vyznamy slov a obrazu a ji-

nych principech.

Se stejnym problémem jsem se potykala ve vlastni vytvarné praci. Bylo potreba
najit téma, se kterym bych mohla volné pracovat. Jak je jiz uvedeno v uvodnim
textu kapitoly vytvarné casti, veskera ma dosavadni autorska tvorba se dotyka
me vlastni osoby. Reflektuji vlastni télo, povahu, pocity, ale i okoli. S télem pra-
cuji jako s odrazem reality, kterou posouvam do vizualni hry a zkoumani grafic-

kého vyrazu. Proto jsem kazdy plakat pojednala typograficky jinym zpusobem.



V teoretické casti jsem vytvorila chronologicky prurezovou linii teorii fotografie
a plakatu. V nékterych ¢asovych obdobich se zabyvam vice fotografii nebo pla-
katem. To je podminéno historickymi udalostmi a aktivitami umélcu a vznikem
novych technologii a technik. Nebylo mozné vénovat se obéma fenoménum ve
stejné mire, i kdyz jsem se o to velice snazila. V kazdé kapitole jsem se snazila
demonstrovat vytvarny probléem na vyraznych autorech, ale ani zde nebylo

mozneé pojmout vSechna zajimava jména a odkazy na jejich praci.

V didaktické casti diplomove prace jsem se zameérila na ovérovani vytvarnych
technik a principu, ktere vychazeji z kapitoly teorie. Navic jsem si potvrdila do-
mnénku reality na skolach o vyuziti intermedialni polohy vytvarné vychovy

ve spojitosti s pocitaci nebo novymi méedi.

Nakonec jsem rada za toto téma diplomové prace, i kdyz nebylo jednoduché
stanovit kritéria posuzovani, sbéru a tridéni informaci. Bylo velmi prinosné zpra-
covavat dva fenomeény vytvarné kultury. Znamenalo to vsak pojmout praci vice

v obecne roviné.
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