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Abstrakt:

Bakalatska prace je postavena na obsahové analyze zpravodajskych serverti z hlediska
bulvarizace. V prub¢hu se ale ukaze, Ze je tento fenomén velice citlivé téma, a to pifedevsim
chci piedevsim prispét a rozvinout diskusi 0 (ne)uchopitelnosti bulvarni tendence. Jakym
zpusobem zpravodajské servery oslovuji své ¢tenate? V ¢em se jejich pfistup lisi? Jak se
vyvijeji? A jakym smérem by se v budoucnosti mohly vydat? Na tyto otazky jsem se pokusila
najit odpovéd’. Nemohla jsem opomenout tisténa média, diky nimz vznikly jejich elektronické
podoby. Abych se vice seznamila stouto problematikou, provedla jsem rozhovory
s Séfredaktory zpravodajskych webt, které mimo jiné prozradily, jaky je jejich vztah a pfistup

k tématu bulvarizace.

Klic¢ova slova:

Zpravodajské servery, bulvarizace, popularizace, internet



Abstrakt:

The thesis is based on the content analysis of news websites in terms of tabloid. Later it
shows, that this phenomenon is a very sensitive issue, especially in terms of the definition and
identification of the key indicators of tabloiding or popularization. | especially want to
contribute and develop discussion about (not)comprehension tabloid tendencies in this thesis.
How news sites appeal to readers? What is their approach different? How do they evolve?
And what direction would in the future be able to issue? On these questions, I tried to find the
answer. | could leave out print media, which arose due to their electronic form. To get more
familiar with this issue, | did an interviewswith editors news sites, among others, which

revealed what their relationship is a tabloid approach to the subject.
Keywords:

News websites, bulvarization, popularization, internet
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Uvod

Zpravodajstvi 21. stoleti je postaveno na tom, ze nejsou to lid¢, ktefi si vyhledavaji informace
a dulezité zpravy, nybrz jsou to pravé ony zpravy, které se ke svému piijemci dostanou
V podstat¢ samy. Heslem medialniho konzumenta dnesni doby by tak zni: ,,Kdyz je zprava

dualezita, tak si mé najde.“1

Zpusob, jak zpravu dorucit svému piijemci, nasly i tiSténé deniky, které zjistily, ze bez
spoluprace s internetem se neobejdou. Ve 21. stoleti si totiz tisk bez propojeni s internetem
sam nevystaci, aniz by se ho to nedotklo finan¢n¢ ¢i z hlediska popularity. Jako prvni zacala
se svou internetovou verzi MF Dnes, poté se pridaly Hospodarské noviny nebo Pravo a
Lidovky. Zpocatku se jednalo o pouhé ,,pteklopeni® zprav tisténé podoby do té internetové.
Internetovy prostor ma vSak také sva pravidla, a tak bylo tfeba se pfizpiisobit vice.
Konzumenta totiz nebavi jen ¢ist obsahy zprav, které byly zpracovany béhem noci a které se
udaly vcera. Chce si sednout k pocitaci a ptecist si ty zpravy, které se udaly pred par

minutami nebo idealné sledovat to, co se prave ted’ déje a byt u toho.

L If the news is important it will find me, Marc Cuban, 29. kvétna 2008. Dostupné z:
http://blogmaverick.com/2008/03/29/if-the-news-is-important-it-will-find-me/
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1. Teoreticka Cast

Zpravodajské portaly se od svého pocatku podstatné¢ zménily. Reaguji na pozadavky
medialniho trhu a pfizptsobuji se tak trendim moderni doby, zejména pak komunikuji se
svymi ¢tenafi pomoci socialnich siti, které se staly prostorem k oteviené diskusi. NejveétSim
fenoménem tohoto stoleti jsou totiz nepochybné socidlni média. JeSté nedavno se lidé
dozvidali zasadni zpravy z tradi¢nich médii, zatimco dnes plni tuto funkci piedevs$im socialni
sit€. Navic uloha tradi¢nich médii byla také pon€kud odli$na od té soucasné. Predstavovala
totiz vefejny prostor, umoznovala vyménu a soutéz nazorii a také davala lidem spolecnou
agendu. [Osvaldova a kol., 2011] Z toho vyplyva, Ze online zpravodajstvi ma téz§i postaveni
V tom smyslu, ze v dne$ni dobé¢ lidé vétSinou nectou jeden urcity webovy portal, ale udé€laji si
mix zprav z toho, co je zajima, co nevédi nebo také co je jim nejvice ,,vnucovano®. Nejen
editofi nebo medialni magnati samotni urcuji, co bude obsahem jejich média. Zpravodajské
portaly bojuji s pravidly ekonomického trhu, a tak zprdva mnohdy odpovidd poptavce
konzumenta. T¢zko fici, zda povazovat tento trend jisté neobjektivnosti za prvek populismu,
bulvarizace nebo zkratka néceho, co se pfi¢i podstatam seridzni Zurnalistiky. VeSkeré zmény
véetné zpoplatnéni webového obsahu pifinaseji zmény a nastoluji otazku budoucnosti online
zpravodajstvi. V dnesni technicky vyspé€lé spole¢nosti je velice obtizné urcit, co povazovat za
prvky bulvarizace a co je vyuziti technologickych moznosti. Téma bulvarizace nebo
popularizace, za které je fenomén také Casto zaméinovan, je velice citlivé jak v ptipadé
definice, tak pro $éfredaktory zpravodajskych serverd, jak se ukaze v rozhovorech praktické

¢asti této prace.

1.1 Historie zpravodajstvi do roku 1989

Nejprve vSak ke vzniku zpravodajstvi, ktery je spjat s industrializaci, rozvojem mést a
obchodu, technologickymi vyndlezy a jazykovou diferenciaci. Prvni ru¢né psané noviny
vznikly pravé z korespondence pii obchodovani. Za kolébku zpravodajstvi jsou tak
povazovana hanzovni mésta jako Nizozemi ¢i Italie, kde se nejen obchodovalo, ale byly zde i
znamé klastery a univerzity. Vynalez knihtisku pak jen dopomohl ru¢né psanym novinam

k tisténé podobe¢, ktera byla oznaovana jako Novina, Zprava, Historie, Dialogos ¢i Newe
Zeitung. O vzniku prvnich tisténych novin se stale vedou diskuse. V pocatcich tisténého tisku
totiz nevychazelo nékolik zprav, ale pouze jedna a navic v té dob& nebyl znam copyright, a

tak se noviny v pocatcich 17. stoleti §ifily po riznych mistech. Zatimco v 18. stoleti se
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v ¢eském prostiedi teprve objevuji prvni ¢esky psané a tisténé noviny, zejména v Anglii
zacina vychazet politickd zurnalistika, nejedna se tak uz pouze o informace, ale i vlastni
postoj a nazor. Na vzniku prvniho ¢eského tisténého zpravodajstvi ma podil Karel FrantiSek
Rosenmiiller, poté Jan Ferdinand ze Schonfeldu, kteti z némciny prekladali piehledy zpravy,
a to fazené mechanicky za sebou, bez zatrazeni do rubriky nebo témat. Po téchto muzich
pfichazi na scénu Vaclav Mat¢j Kramerius, ktery zaklada vlastni periodikum. Jeho
vlastenecké noviny lze povazovat za jakysi zlom Ceského tisténého zpravodajstvi. Noviny
zacinaji verSovanym uvodnikem, zpravy d€li do rubrik, objevuji se tu i rozhovory a takzvané
Hlasy ¢tenaiti, nebo dokonce ptilohy Zavések. V 19. stoleti prochazi zpravodajstvi pomérné
rozsédhlym vyvojem a nastupuje publicistika spolecné s ndrodnim obrozenim. Obsahy zprav
tak odpovidaji aktudlnimu obdobi. Technické moznosti navic podporuji rychlost a v€asnost
zpravodajstvi. Se vznikem raznych politickych seskupeni zainaji vznikat listy, které
vyjadiuji urcity spoleCensky nazor, protoze pravé politické strany vétSinou dané deniky

vlastnily. Toto obdobi kon¢i az v roce 1989. [Osvaldova a kol.; 2011]
1.2 Zpravodajstvi po roce 1989

Kromé obsahovych zmén prosla velkym vyvojem po roce 1989 i technologie vyroby
papirovych novin. ,,Pivodné pifevazné analogovy a nespojity proces, kdy napftiklad jesté na
zacatku 90. let 20. stoleti psali redaktofi text na psacim stroji, fotografie byly pofizovany na
klasicky film, layout stranek zakreslovali technicti redaktofi ru¢né na papir a stranky se podle
této predlohy sazely a odlévaly ze specidlni kovové slitiny piimo v tiskarné, se zhruba do roku
2000 plné digitalizoval a koncentroval do redakci. Do tiskarny uz redakce posila hotovou
stranku v elektronické podob¢ ... Publikacni systém umoziiuje vSem ¢lentim redakce sdilet,

'y, . F s £ v o ’ r 2
vytvaret a upravovat formu i obsah v redlném cCase a z raznych mist.*

Historie online zpravodajstvi sah4a do 80. let 20. stoleti, kdy se objevuji prvni elektronické
verze ve form¢ videotextovych sluzeb, a to v Severni Americe. Je$té nez doslo k rozsifeni
sluzby www, tedy World Wide Web, objevuji Zurnalisté ptistup k publikovani na internetu.
Za vlbec prvni zpravodajsky web je povazovan Palo Alto Weekly, ktery vznika roku 1994
v Kalifornii. O dva roky pozd¢ji vznika elektronickd verze deniku The New York Times,
nebo také San Jose Mercury News, ktery svoji popularitu ziskal pfredev§im vyuzitim novych
technologii, interaktivnich prvkll a spuSténim diskuse. Do povédomi lidi se také dostal denik

Dallas Morning News, ktery roku 1997 pfinesl zpravu o udajném teroristovi mnohem diive,

2 Cuiik, Jaroslav. Nové trendy v médiich. Online a ti§téna média. Brno. 2012. Masarykova univerzita. Str. 144
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nez tak ucinili tiS§téné deniky. Tento rok a tato udalost je jednim z nejvétSich meznik
Vv historii online zpravodajstvi. Od této doby tak mohly zpravodajské portaly soutézit
predevsim s tiskem a rozhlasem v takzvanych ,breaking new*. Breaking new jsou zasadni
zpravy, které jsou prezentovany jako nejaktualnéjsi informace, jez ,,doSly* do vysilani. Jedna
se tedy o nejcerstvéj$i informace o poslednim vyvoji dané situace ¢i prelomovém

zlomu.[Hlousek; 2010]

Podivame-li se na vznik a vyvoj online zpravodajstvi v Ceské republice, zjistime, Ze
V porovnani se Spojenymi staty se nenachazime viibec pozadu. Prvni zpravodajsky portal
vznikl na naSem Uzemi nejspise roku 1996. Jednalo se o web Neviditelny pes. Pfelomovym a
zasadnim zpravodajskym webem je vSak az dnes nejétenéjsi server IDNES.cz, ktery se na
¢eském trhu objevil 12. ledna 1998. Rok po nejctenéjsim portalu nasledovalo spusténi serveru
iHNed.cz, roku 2000 se pak na internetovém trhu objevil zpravodajsky portal Lidovych
novin. V roce 2003 doslo ke slouc¢eni webu Novinky.cz a zpravodajského serveru Flashnews,
ktery byl internetovou podobou deniku Pravo, a doslo tak k vytvofeni serveru Novinky.cz.
V prvni fazi rozvoje portalu Novinky.cz zaznamenaval tento web dokonce vyssi navstévnost,
nez jaka byla u portalu IDNES.cz. Dalsi zlom v online zpravodajstvi pfinasi vznik serveru
Aktuélné.cz, ktery vznika bez podpory a z absence tisténé verze. Pod doménou Denik.cz
vychazi spolecny zpravodajsky projekt vSech regionalnich novin a tydeniki, které vydéava
Vltava-Labe-Press, a.s. roku 2006. Nov¢ také vznika o tfi roky pozd&ji zpravodajsky tydenik
Sedmicka.cz a téhoz roku vznika i denikreferendum.cz. [Hlousek; 2010] Podle Netmonitoru

je na ¢eském webu 19 serverd, které poskytuji zpravodajstvi.
1.3 Tisténa vs. elektronicka média

V mnoha publikacich se mizeme docist, Ze stara média ¢eka zanik a nahrazeni médii novymi.
Klasické noviny by tak mohly nahradit jenom jejich elektronické verze. Mnozi si mohou tuto
tendenci spojovat s nastupem nové generace, ktera vyrostla po boku pocitaci. A zatimco
star§i generace si mozna nedovedou piedstavit ziskavani informaci pouze z internetu, pro

mladsi generace znamena informovanost byt stale online.

Navic jinak ¢tou lidé na webu a jinak také v tisku. Existuje n€kolik rozdilt, které tato média

charakterizuji. Jedn4 se tedy zejména o snadnost Cteni, orientaci Ctenafe, formu obsahu a
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interaktivitu, mnozstvi informaci, propojeni informaci, konkurenci, aktudlnost, vyhledavani,

o v "z ’ o s s v /v 3
divéryhodnost, métitelnost vysledkll a pozornost i z4jem Ctenéie.

Zatimco Cteni a orientace Ctenafe v ¢lanku jsou u tiSténych médii daleko snadnéjsi,
pohodInéjsi a kompletnéjsi, co do formy obsahu a interaktivity, propojenosti informaci,
aktualnosti a 1 mnoZzstvi informaci pfindsi elektronicka média vice vyhod. Navic nabizi
okamzitou zpétnou vazbu a vEtsi zabavnost. Pestrost a objemnost informaci na webu vsak
pfindsi mnoha negativa, a to jak pro Ctenare, tak i pro vydavatele samotné. V ptipadé
elektronickych médii ¢ekd konkurence jen o par kliknuti déle, zatimco u tisténych médii je to
otazka omezeni vytisku. Ulehceni je na misté 1 v piipadé méfitelnosti vysledka, kterd jsou
taktéz snazsi pro nova média. Nevyhodou elektronickych médii miize byt ziskani pozornosti a
zajmu Ctenafe, protoze ¢as ke vzbuzeni pozornosti ¢tenafe je omezeny. Rdzem totiz mize
¢tenat takzvané kliknout nékam jinam. V neposledni fadé je to pak divéryhodnost informact,

kterd je v tiSténych denicich vétsi.

PrestoZe 1 internet ma své uskali, je pravdou, Ze elektronickd média tvoii nedilnou soucast
lidského zivota a hraji neuvéfitelné dulezitou roli béhem procesu ziskdvani informaci. Tvofi
soucast fenoménu novych médii, ktera se stala témef modni zalezitosti informacéni doby. O
pojmu nova média uz ale také nelze mluvit jako o nejaktualnéj$im tématu. Stala se totiz
soucasti kazdodenniho Zivota témét kazdého z nés. I ptesto budeme-li chtit definovat pojem
nova média, neptjde to tak snadno. Jako prvni pouZil tento termin Marshall McLuhan v roce
1962. Pojmem nova média oznaCoval nejasné oznaceni pro elektronicka média a jejich obsah
obecné. Ani dnes neexistuje zadna urcitd a ustalend definice novych médii, ptesto se vSak pod
timto pojmem nejcastéji skryvaji média, kterd jsou zalozena na elektronické/digitalni
platformé, vyuzivaji vypocetni vykon (procesor), jsou interaktivni (reaguji na podnéty
uzivatele) a podporuji komunikaci, nebo pfinejmenSim piimou zpétnou vazbu. [Pavlicek;

2010]

Abychom si trochu vyjasnili pojem nova média, musime je odlisit od starych médii, za néz
pokladdme ta, ktera byla zaloZzend na analogovém vysilani nebo zkratka noviny, tedy tisk.
Zatimco nova média, jeZ jsou Casto oznacovana za média digitalni, chdpeme jako koncept,

ktery ,,zahrnuje celou fadu vypocetnich, computerizovanych technologii a s nimi spojenych

¥ Richard Dobias, 29. Prosince 2010. Dostupné z: http://www.0-psani.cz/2010/12/11-zasadnich-rozdilu-mezi-
webem.html
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datovych obsahli, vuz§im slova smyslu se pak vztahuje pouze k pocitacové (digitalni

technologii) mediované komunikaci.«

Nova média si prosla od poloviny 19. stoleti, v némz vznikaji, jakousi digitalni revoluci, po
niz se stala nedilnou soucasti kazdodenniho Zzivotniho stylu a béznou soucasti
mainstreamového diskurzu. Stépan Kotrba [2004]Jupozoriiuje na to, Ze nova média stiraji
lokélni a casovd omezeni, vytvareji McLuhanovu globalni vesnici a oteviraji pted lidmi
novou dimenzi vlastnosti, v analogovém svété stézi dosazitelnych. Kotrba také definuje
typické charakteristiky novych médii, mezi néz fadi multimedialitu, asociativnost,
kolaborativnost, virtualitu, interaktivitou, komunikativnost, globalitu a internacionalizaci a

informacni a komunikacni vstficnost. [Kotrba; 2004]

S pojmem nova média pracuji odbornici z riznych odvétvi, at to jsou kybernetici a
webmasteti, ale 1 sociologové, ekonomové ¢i filosofové a publicisté. Problémem novych
médii vsak je fakt, ze kazdy si pod timto pojmem piedstavi pokazdé trochu néco jin¢ho a
kazdy s nim jinak zachadzi a operuje. Svou popularitou si novd média také zpisobila jisty
problém. Odkazuje se na néj vétSina lidi, a to nejen odbornikli. Stal se z néj jakysi kult 21.
stoleti, ktery se vSak ve spolecnosti stava stale vice mlhavym a zpiisobuje, Ze se 0 ném hovofi
jako o ,,buzzword®. Tedy jako o nééem, co vstoupilo do védomi laické spole¢nost a co v ni
vyvolalo povyk. Z pojmu nova média se tak stava pomérné laciny nastroj propagandy. Da se
tedy fici, Ze novd média jsou pojmem moddnim a multidisciplinarnim, také ale jakymsi

systémem, ktery pfinasi spoustu moznosti nejen v informacni, globalni a komunikacni sféte.

Technologickou podstatou novych médii, které vedou k informacni spolecnosti, je proces,
Vv némz se utvareji i zpravodajské portaly. Jedna se o proces digitalizace médii, ktery chapeme
jako ,,zavadéni digitalnich technologii do procesti masové komunikace, a to jak do vyroby a
zpracovani medidlniho produktu, tak do jeho multiplikace a masové distribuce. Zakladem
digitalizace a aplikovani digitalnich technologii v oblasti masovych médii se stal vynalez
vysoce integrovanych elektrickych obvodd, tj. mikroprocesorti, a rozvoj vypocetni techniky,
jez umoziiuje zpracovavat obrovskd mmnozstvi dat v kratkych asovych usecich.“® Proces
digitalizace ssebou samoziejmé nepiinasi jenom pozitivni dopady, piestoze je dosah

digitalizace mnohymi povazovan a srovnavan s dosahem Gutenbergova vynalezu knihtisku.

* Pavlicek, Antonin. Nova média a socialni sité. Praha. Nakladatelstvi Oeconomica. 2010. Str. 13
® Osvaldova, Barbora. Halada, Jan a kolektiv. Prakticka encyklopedie Zurnalistiky a marketingové komunikace.
Praha. Nakl. Libri. 2007. Str. 51
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Pfestoze internet neni chapan jako tradi¢ni masové publikum, zda se, Ze zpravodajské servery
Casto chtéji pravé masu oslovit. A proto i v mém ptipadé, tedy v oblasti zpravodajskych
portali, mize byt kliCové osloveni masy. Mnohdy spravné zaujmuti masy znamena pro
zpravodajsky portal existenéni zalezitost. S problematikou manipulace publika je spojena
otazka, kterd se predevSim v dne$ni dobé nastoluje. Média totiz maji obrovsky vliv, jsou
prosttedkem mezi lidmi a jsou téz vefejnym dénim, zejména politickou oblasti. Média
zpusobem, kterym zprostiedkovavaji lidem informace, ,,nuti“ publikum, aby véci pfijimali
v oné podob¢. Dulezitou roli proto hraje i nastolovani témat neboli agenda-setting. Proces
agenda-setting zkouma a popisuje nastolovani, distribuci témat ve vefejném diskurzu a novéji
se zaméfuje téZ na jejich ramovani (framing) &i vypichnuti (priming). [Skodova; 2008] Je tedy
nutno podotknout, ze média maji neuvéfitelnou moc v ovlivilovani postoji a nézorii ¢tenafe a
spole€nosti viibec. V online zpravodajstvi navic zaruené ne vzdy publikuji profesionalni
novinafi, ale také laikové a amatéfi, jejichz publikovani nemusi mit vzdy ten spravny dosah
na vefejné minéni. D4 se tedy fici, Ze online zpravodajstvi je téZ dobrym néstrojem
manipulace a propagandy. ,,Pro ucely studie je relevantni agenda medidlni — pravé jeji
produkty jsou objektem analyzy, ktera sleduje, zda publikum média v diskurznich férech
sleduje medialni agendu a diskutuje nastolend témata, ¢i aktéfi diskuze nastoluji témata nova

a do hry tak vstupuje agenda vefejna.«®

A pravé sterminem agenda-setting souvisi i proces Qatekeeping. Jsou to totiz pravé
gatekeepers neboli ,,dvetnici®, ktefi urcuji, co projde branou do svéta médii a co ne. Samotny
gatekeeping je tedy proces, pomoci n¢hoZz média stanovuji vybér témat, a tedy urc¢uji medialni
obsah. Tento pojem se objevuje uz u psychologa Kurta Lewina, ktery jej aplikoval na nakup
potravin a rozhodovaci procesy v malych skupinach. V oblasti médii vSak s terminem
gatekeeping operuje az vroce 1950 David Manning White, jehoz mySlenku poté
rozpracovavd Walter Gieber nebo také John McNelly, ktery hovoii o modelu
nékolikandsobného gatekeepingu. Vychazi z predpokladu, Ze selekci a zpracovani informaci
neovliviluje pouze jeden gatekeeper, nybrz medialni profesiondlové na rtznych pozicich
medidlni organizace. ZavéreCnym gatekeeperem jsou samotni Ctenafi, tedy pfijemci
informaci, ktefi rozhoduji o tom, ¢emu budou vénovat svou pozornost. Ze gatekeeping
nespocivd pouze ve vybéru zprav, ale taktéZ v procesu pretvareni udalosti ve zpravu,

upozorituje Pamela Shoemakerova v devadesatych letech 20. stoleti. [Reifova; 2011] Na

® Hlougek, Jiti. Diskuzni fora jako virtualni veiejna sféra? Vliv moderace na formu a obsah diskuznich piispévka
zpravodajského serveru Aktudln€.cz. Brno. 2010. Diplomova prace. Masarykova univerzita. Fakulta socialnich
studii. Katedra medidlnich studii a Zurnalistiky. Dostupné z:http://is.muni.cz/th/289746/fss_m/jrk_diplomka.txt
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proces gatekeepingu ma vliv mnoho faktort. Prvni vyzkumy se tykaly vlivu osobnosté-
psychického uspotfddani komunikatort. Dals$i vyzkumy a instituciondlni studie se vSak
zabyvaly pfedevSim prostiedim medidlni organizace. Chovani gatekeepert je ovliviiovano
zejména velikosti daného média, domnélymi hodnotami publika, interpersonalnimi vztahy

v redakci nebo nedostatkem mista a casu. [Reifova, 2011]

1.4 Bulvarizace, tabloidizace, infotainment

Vsechny tyto faktory a procesy v lecCems usnadiiuji proces vytvaieni elektronického
zpravodajstvi, a to zejména po technické strance. Jenze aby nova média piezila, musi oslovit a
principim a moralnim viubec. A to je obecné povazovano jako bulvarni, tedy jako néco
neseridzniho, laciného a vulgarniho. Bulvarni médium je takové, které piindsi neovéiené
informace, specializuje se pouze na senzace a podava je jednoduchou a zdbavnou formou,
kterd nenuti k ptremysleni, ale pouhé konzumaci. Bulvar ¢asto neodliSuje realitu od iluzi a
preferuje skandaly a nestésti, které poté prezentuje jako zasadni zpravy. [Osvaldova, Halada;
2007] Charakteristickym bulvarnim prvkem je ovSem i vizualni stranka medidlniho obsahu.
Jedna se predev§im o vyrazné titulky, Sokujici fotografie a ilustrace a ve svété internetu 1
napiiklad skanddlni videa a mnoh¢ dal$i. V internetovém prostoru je mnohem téz§i rozpoznat
hranice bulvaru. Jedni mohou urcité video povazovat za prvek trendu bulvarizace, jini to zase
chapou jako vyuziti technologickych moznosti, které internet nabizi. Obecné lze vsak fici, ze
jsme piesli ,,na novy zplsob organizace svych zalezitosti, pfedevsim téch dilezitych. Povaha
komunikace se méni tim, co je a co neni zdbavni primysl.“’ Ze strohé zpravy, které by méla
Ctenafe informovat o podstatnych udalostech, se stava show. Hranice mezi seri6zni a bulvarni
zurnalistikou je natolik tenka, ze uz mozna zadna seridzni zurnalistika ani neexistuje. SpiSe
bychom ale méli hovofit o zabave, se kterou je zprava konzumentovi doruCovana, nez o
bulvarizaci. Protoze bychom za bulvarni dnes oznadili témét vSe, zatimco mnozi chapou
bulvar jako zpravu, ktera je zcela 1ziva a senzacni. S timto trendem také souvisi tabloidizace,
ktera se vSak tyka pfedevSim televizniho zpravodajstvi nez internetového. I tady vSak lze
shledat prvky tabloidizace v ptipadé riznych videi a online reportazi, které se stavaji rovnéz
velice popularni, nebot’ si lidé pod obrazem rychleji a ptfesnéji dokaZou piedstavit obsah
zpravy. Na problematiku znakd, symbolt a takzvanych simulakrii upozornuje jiz v 80. letech

francouzsky sociolog Jean Baudrillard. Obraz totiz dokaze konzumentovi fici svou podstatu

" postman, Neil. Ubavit se k smrti. Praha. Mlada fronta. 2010. Str. 116
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mnohem rychleji nez slovo samotné, a tak mozna opravdu zijeme v jakési, podle Baudrillarda,

hyperrealité, kde je realita nahrazena symboly, znaky a uré¢itym druhem fikce.

Pro zpravodajstvi jako takové je mozné lepsSi zminit infotainment nez uziti slova bulvarizace.
Infotainment (vyraz, ktery vznikl spojenim anglickych slov information a entertainment) se
pouziva pro zpravodajské relace, kde zajimavost vytlacuje uzite¢nost informace pro obcana.
[Osvaldova, Halada; 2007] Laicky feceno se infotainment pohybuje na rozmezi bulvarizace a
seridznosti. I v tomto piipad¢ ale mize dojit ke spojeni reality a fikce. Pfestoze infotainment
vznikl v televiznim zpravodajstvi a mizeme jej vidét naptiklad v podobé¢ zviratka na zaver, i v
tisténych a internetovych médiich Ize tento trend shledat. Infotainment klade diiraz na
dramatizaci a personalizaci informace, podstatu samotné udalosti podava ve velice
zjednodusené formé. Stejné jako v ptipad¢ bulvarizace i u infotainmentu muizeme fici, ze
intuitivné rozpozna tento problém vétSina z nas. Z hlediska méfeni se tu ovSem objevuje
tradi¢ni problém. Jazykové prostiedky, udernost slov nebo vétna skladba, to vSe jsou nastroje
infotainmentu, kterych lze u zpravy pouzit, a které tak mohou meénit i charakter informace.
Informacni hodnota a spolecenskd zavaznost jsou natolik abstraktivni pojmy, ze je cela
spole¢nost nemtize chapat stejné. Proto kazdy redaktor ma jinou Skalu senzacénosti, a tak i
smysl pro infotainment. Za infotainment lze v internetovém prostoru povazovat i online
reportaze, videa a jiné vstupy, nebot’ autentické¢ zdzitky a pfitomnost jsou také znaky
infotainmentu. Tady je vSak také dulezité podotknout, Ze nékteré prostiedky infotainmentu
mohou byt chapany jako technologicky pokrok, a tak 1 tfeba online reportdze mohou byt

zpracovany seridozné a bez jakychkoliv prvki bulvarizace ¢i infotainmentu.

Kromeé toho, Ze by zpravodajstvi mélo produkovat co nejvice seridznich zprav, se ale objevuji
| bulvarni zpravy a takzvané ficrové zpravy. Smysl bulvarni zpravy je zalozen na tom, ze lidé
se zajimaji vice o ty informace, které souviseji s funkcemi lidské psychiky, tedy pudem
sebezachovy nebo uspokojovanim ctizddosti. Proto jsou pro bulvarni zpravu typické témata,
jako je strach, smrt, nasili, krev, sex nebo penize. Bulvarni zpravy jsou typické také
zvefejiiovanim informaci z pochybnych zdroji. V tomto piipad€ jde nejcastéji o informace ze
zivota znamych lidi a celebrit, doplnéné o barevné fotografie a videa. Za uspéchem
bulvarniho zpravodajstvi tak stoji pfedev§im manipulace s informacemi, nebo dokonce
s vymysly, pokud neexistuje nic dostateén¢ Sokujiciho. Uz jsem ale nckolikrat zminila, ze
nelze jednoznaéné oddélit, co je a neni bulvarni. Spousta autord tak déli zpravy na takzvané
news feature, soft news nebo fi¢r. Pravé fiérova zprava zastava misto mezi seriozni a nizce

bulvarni zurnalistikou. Fi¢rovou neboli lidovou zpravu charakterizuje zabava, zajimavost,
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zaroven je takové sdéleni vkusné a neurédzejici. Ficr se Vv dneSni dobé stavi do poptedi

zurnalistiky viibec. [Bartosek, Dankova; 2010]

1.5 Zpravodajské servery

Zpravodajské servery zaujimaji v ramci informacni sféry dominantni postaveni mimo
socidlnich médii stale zpravodajské servery. Jsou fenoménem, ktery laka Ctenafe a jejich
pravidelné ¢teni se stava pomalu dennim ritudlem v kazdé spolecnosti. Zpravodajské portaly
tvoii nedilnou soucast internetového prostoru. Elektronickd média oproti klasickym tiSténym
deniklim s sebou pfindsi mnozstvi vyhod. Mezi né patii tiecba neomezeny prostor pro
informace, rychlost zpravodajstvi ¢i jeho aktualizace a dal$i jiz zminéné vlastnosti.
Zpravodajské servery nejsou vsak jen mistem, kde se potkavaji informace z riznych oblasti
zajmu. Nabizeji 1 velice zajimavy a ldkavy komercni prostor pro prezentaci vyrobkd a firem.

Jedna se o pomérné snadny zpusob jak oslovit a zasdhnout cilovou skupinu.

Pro zpravodajské portily je samoziejm¢ charakteristicky 1 jeji typ zurnalistiky. Takzvané
online zpravodajstvi, Zurnalistika na internetu neboli on-line journalism je Zurnalisticka
¢innost, kterd vyuziva internet k distribuci vysledki své prace. Od zurnalistiky v tradi¢nich
médiich se lisi predevsim formou. Vyuziva hypertext a multimedidlnost digitdlniho prostredi
internetu ke kombinaci textové, zvukové a obrazové informace. Zurnalistika na internetu se
déli zhruba do dvou skupin. Do té prvni se fadi takzvané internetové varianty jiz existujicich
agentur, novin a Casopisfi. Patfi mezi né Mlada fronta DNES (iDNES.cz) nebo CTK
(Ceskénoviny.cz), dale také poskytované zpravodajstvi jiz existujicich rozhlasovych a
televiznich stanic — napf. BBC, CNN apod. Druhd skupina je tvofena periodicky
obnovovanymi webovymi strankami, které zvefejiiuji Zurnalistické materidly vSech Zanrd
pouze pro uzivatele internetu. Tato internetova periodika, ktera byvaji taktéz nazyvana e-zine,
maji riznou periodicitu, tematické a zanrové vyhranéni. Spousta téchto periodik se pohybuje

na hranici amatérské a profesionalni tvorby. [Osvaldové, Halada; 2007]

Za internetovou zurnalistiku také podle Reifové [2011] povazujeme takovy druh novinaiské
préce, ktera je vylu¢né, nebo alesponl primarné urcena pro internetovd média. Za internetoveé
zurnalisty pak nepovaZujeme ty novinare, ktefi piSi pro tist€énd média a své produkty pak
prevadeji do online podoby. Z téchto vymezeni pak mizeme definovat zpravodajské servery

jako webové stranky, které nabizeji online zpravodajstvi.

Specifické prostfedi na internetu si vyzadalo také zpusob nové komunikace. Takzvana online

komunikace neboli komunikace na internetu je pojem, ktery se fadi do takzvané Computer
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mediated communication, tedy pocitatem zprostiedkované komunikace. ,Zakladnim
kritériem pro typologii Computer mediated communication je to, zda se konverzace
uskutecnuje v redlném case (synchronni komunikace), anebo s vétsi ¢i mensi cCasovou
prodlevou (asynchronni komunikace) mezi jednotlivymi interakcemi.“® Mezi synchronni
komunika¢ni kanaly ftadime napiiklad emaily, blogy ¢i online groups. Zatimco do

asynchronni komunikace patii video chaty, facebook chaty, chat roomy, Icq nebo Skype.

Online komunikace se pochopitelné od klasické komunikace v mnohém lisi. Je to piredevsim
anonymita, ktera ochuzuje komunikaci na internetu o tak dalezité¢ aspekty komunikace ,,face
to face®, mezi néz patii ton hlasu, mimika a dalsi neverbalni vyjadieni skute¢nych pocitli a
nazort UcCastnika diskuse. Omezuje tak komunikatora i komunikanta ve vyjadfeni emoci,
které se skrze psana slova vyjadiuji jen tézko. Existuje n€kolik modeli online komunikace

jako naptiklad teorie socialni ptitomnosti, SIDE model a anonymita a mnoho dalSich.

Otazka online komunikace nastoluje fadu problémut. Diky nezprostfedkovanému kontaktu
»face to face® Casto nelze rozpoznat, zda bylo napsané minéno ironicky, jak velky daraz je
kladen na urcité slovo a podobn¢. Proto se lze v internetové komunikaci snadno ztratit ¢i

nepochopit vyznam sdéleni.

Ale lidé cht&ji mit znalosti a informace, které odpovidaji skutecnosti a jsou tedy relevantni.
Proto vyhledéavaji informace z divéryhodnych zdroji, kterd by méla splnit jejich ocekéavani.
Casto vsak nelze rozeznat, které zdroje povazovat za diivéryhodné a spolehlivé. Pravdivost a

informacni kvalita je samoziejmé spjata se spolecCenskym fadem, solidaritou ¢i kontrolou.

Zejména v oblasti zpravodajstvi je ustfednim pojmem ve vztahu k informacni kvalité¢ pojem
objektivita. Ta je charakterizovana jako zvlaStni forma medidlni €innosti a postoj k uloze
shromaZd’'ovat, zpracovavat a rozsifovat informace. Mezi hlavni rysy objektivity patii
osvojeni si pozice odstupu a neutrality ve vztahu k predmétu zpravodajstvi, absence stranéni,
oddanost pfesnosti a pravdivosti, absence skrytych motivii nebo sluzby tfeti strané. Pojeti
objektivity by tedy mélo byt oprosténo od jakychkoliv subjektivnich zédsahli. Westerstahlovo
schéma obsahuje zakladni prvky objektivity. [McQuail; 2009]

® Hlougek, Jiti. Diskuzni fora jako virtualni vefejna sféra? Vliv moderace na formu a obsah diskuznich piispévka

zpravodajského serveru Aktudln€.cz. Brno. 2010. Diplomové prace. Masarykova univerzita. Fakulta socidlnich

studii. Katedra medidlnich studii a Zurnalistiky. Dostupné z:http://is.muni.cz/th/289746/fss_m/jrk_diplomka.txt
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Objektivita
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Fakti¢nost Nestrannost
1
/;\ /\
1
Pravda | Relevance Vyvazenost Neutralita
1
:
1
v

Informativnost

Obrazek ¢. 1: Kritéria objektivity (Westerstahl, 1983 )9

»Podle Westerstahlova schématu nezaujatost predpoklada ,,neutralni postoj a musi ji byt
dosazeno kombinaci vyvaZzenosti (stejny nebo pomérny cas/prostor/diiraz) protichtidnych

10 ,
“~ Toto schéma

vykladii, pohledli nebo verzi udalosti a neutrality pii jejich prezentaci.
obsahuje novy prvek: informativnost, kterd odkazuje ke kvalitam informa¢niho obsahu, které¢
by mély zvysit pravdépodobnost, ze se informace dostane k publiku. Informativnost slouzi
pfedevsim pro uplné pochopeni vyznamu objektivity. [McQuail; 2009] Podle obr. 2 by média
mela do spolecnosti vypoustét pouze takové zpravy, které jsou relevantni a pravdivé.
Informace by mély byt pfesné, Upln€, vyvazené a nestranné, bez jakékoliv pfedpojatosti a

senzacechtivosti.

V dnesni spolecnosti, ktera ale trpi nadbytkem informaci, je tézké urcit hranice objektivity.
»Objektivita je pomérné slozita kategorie, pokud piekroime jednoduchou ptedstavu, ze
zprava by méla spolehlivé (a tedy otevien¢) referovat o tom, co se skutecné ve svété déje.
Nejjednodussi verze predstavy, ze zprdva nas seznamuje s redlnym svétem, spociva
v pozadavku fakticity ... V Zurnalistice to znamené poskytnout spolehlivé (spravné) odpoveédi
na otazky Kdo?, Co?, Kde?, Kdy? A mozna Pro? A odtud pak vychazet.“!! Podle McQuaila
vSak potfebujeme pro analyzu zpravy presnéjsi kritéria, a to pfedevS§im kritérium uplnosti,
které je stejn¢ t€zko definovatelné a méfitelné jako kritérium ptesnosti. DalSim rozmérem

fakticity je pak relevance nabizenych faktli, kde shleddvame subjektivni kritérium pro to,

® McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha. Portal. 2009. Str. 212
1 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha. Portal. 2009. Str. 212
1 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha. Portal. 2009. Str. 367
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kolik informaci je zapotiebi jak ze strany novinafe, tak i publika. McQuail nakonec dochazi

k vychodisku, Ze o tom, co je a neni relevantni, rozhoduje publikum.

Neutralita, nestrannost ¢i fakti¢nost, to vSe jsou nejpodstatnéjsi prvky objektivniho
zpravodajstvi, které zarucCuje pravdivost a informacni kvalitu. Nejen to ale ptlisobi na

jednotliva média. Jsou zde totiz 1 dalsi strany, které tato média ovliviuji.

Na média maji velky vliv trzni sily, vefejné minéni, natlakové skupiny, ale 1 zakon ¢i vlada,
které¢ do urcité miry omezuji svobodu médii a neposkytuji tak objektivni zpravodajstvi. A
pravé internet je pochybnou oblasti co do spolehlivosti a kvality jako informac¢niho zdroje. D4
se tedy fici, Ze internet unika odpovédnostem, které jsem zminovala vyse, a to pominu-li
pfedev§im odpovédnost vici trznim silam. U vétSiny médii plati nasledujici ekonomické

principy medialnich trhi. [McQuail; 2009]

Ekonomické principy medialnich trhi

» Média se lisi podle toho, zda maji pevnou nebo proménlivou strukturu naklada

Medialni trhy maji dvoji charakter: financuji je spoti‘ebitelé a zadavatelé reklamy

Média zaloZena na p¥ijmech z reklamy jsou vystavena nechténym externim vliviim

Média zaloZena na p¥ijmech od spoti-ebitelii jsou ohroZena nedostatkem financi

Riizné zdroje prijmi vyZaduji rizna méritka pro posouzeni vykonnosti

V| V| V| V| V¥V

Pti pisobeni na dvou trzich miiZe chovani na jednom trhu ovlivnit chovani na druhém

trhu

Zavislost masovych médii na inzerci pisobi homogeniza¢nim tlakem

Inzerce ve specializovanych médiich miiZe podporovat riiznorodost

ozl

Jisté typy reklamy téZi z koncentrace publika

Y| V| V| V¥V

Soupereni o stejné zdroje prijmu vede K uniformité

Obrdzek ¢. 2: Ekonomické principy medidlnich trhii. ™

Vlastnictvi a moc. To je spojeni, které je v oblasti médii téz klicové. Medialni obsah totiz
vétSinou odpovidd z4jmim toho, kdo média financuje. Z hlediska vlastnictvi Ize vétSinu médii
rozdélit do tii kategorii — komercni spolec¢nosti, soukromé neziskové spole¢nosti a vefejny
sektor. [McQuail; 2009] Stim jsou bezpodminetné spjaty i priority jednotlivych médii.
Zatimco pilitfem komercénich médii je zisk, vefejné¢ spravovand média by meéla spolecnost

pfedevsim informovat o spolecensky zadvaznych faktech a problémech. Ani vefejnym médiim

2 McQuail, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha. Portal. 2009. Str. 367
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vSak nemuze byt finan¢ni sektor lhostejny, i tady se mnohé musi ptizpiisobovat ekonomickym

podminkdm v rdmci svého preziti.

Podivame-li se nejen na samotny obsah, ale i na design a vizudlni stranku, zjistime, ze se zde
promita vliv vlastnika. Ukazkovym piikladem muze byt vydavatelstvi Ringier medialniho
magnata Axela Springera. Typicky design vSech jeho tisténych deniki ¢i internetovych
portald charakteristicky pfedevSim Cervenou barvou s tuéné zvyraznénym velkym titulkem
prozrazuje mnohé o tomto vydavatelstvi a vlastniku samotném. Pro spolecnost by vSak mél
ekonomickymi kritérii ¢i ziskem a nezavislym informovanim publika se v posledni dobé stava
nejvetsim problémem. Nejveétsi biimé tedy opét ziistava u publika, které si samo musi zvolit,
ktery obsah médii si uréi pro sebe samého. Otazkou ziejmé proto vzdy zlstane mira

manipulace, do jaké miry ¢loveék mize ovlivnit své jednani a do jaké miry je zmanipulovan.

»Pokud chceme uvazovat o zpravodajskych webech, pak je potieba rozlisit jejich dva zakladni
typy — jednak jednostranné zamétfené (oborové) zpravodajské servery a jednak obecné
zpravodajské weby. Kompromisem mezi témito pfistupy pak mlze byt personalizovany
systém zpravodajstvi, ktery souvisi s RSS kanaly. Nékteré soucasné ¢tecky umoznuji vytvorit

si zpravodajsky server podle vlastni chuti.* [Cerny; 2008]

Do vSeobecného zpravodajstvi fadime takové zpravodajské servery, které se ve veétsi mire
podobaji papirovym denikim. Navic ale vyuzivaji spoustu vyhod, které pifindsi soucasné
technologické moznosti. Mezi vSeobecné zpravodajstvi tfadime pifedevSim servery jako
IDNES.cz, iHNed.cz, Novinky.cz, ct24.cz, Lidovky.cz a mnoho dal§ich zpravodajskych
portalt.

Jednou z vyhod internetového zpravodajstvi je piedevs§im to, ze v socialnim prostoru vefejné
sféry umoziiuji Ctenaftim vétsi prostor pro svobodnou diskusi a vyjadieni vlastniho nazoru a
postoje. Stejné jako internet, je i online zpravodajstvi prostiedim, které nabizi spousty vyhod,
zejména v oblasti technologie. Pavlik [1997] navrhuje pro online zpravodajstvi jakysi
ttistupiiovy model. Prvni stupen odkazuje k vybéru a transformaci klasickych zpravodajskych
obsahii do online podoby. V druhém stupni dochéazi k obohaceni textového obsahu o online
elementy, napt. prvky interaktivity. Tteti stupenn zahrnuje vyuziti pokrocilych technologii

Kk upoutani pozornosti publika a jeho vtazeni do zpravodajského obsahu.

V soucasné spolecnosti vznikd propast mezi lidmi, ktefi konzumuji pouze povrchni a

vSeobecné informace a témi, ktefi naopak vyhledavaji informace podrobné a zamétuji se tak
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na specializované zpravodajské weby. I pro takové Ctenafe se v internetovém prostoru najde
spousta odbornych zpravodajskych serverd, které ptinaSeji informace zaméfené pouze na
urCitou oblast. V takovém piipadé by se meélo jednat o kvalitni a odborné informace.
Komplexnost a odbornost zpracovani informaci by méla pramenit piedev§Sim ze znalosti a
profesiondlniho pfistupu odbornikl, ktefi na fungovani webu podileji. Mezi odborné
zpravodajské servery patii ceskaskola.cz ¢i teologicketexty.cz. Nejen tyto zpravodajské
portaly jsou zaméieny na urcitou cilovou skupinu, kterd se pohybuje v dané oblasti a Sirsi
vefejnosti je nedostupna nejen pro svou odbornou terminologii. Ne vzdy vSak mezi odborné
zpravodajstvi patii servery, které disponuji obtiznou terminologii. Dobrym piikladem jsou
servery lupa.cz ¢i mediair.cz, které publikuji ¢lanky, jeZ nejsou pro pochopeni Sir§iho publika

obtizné. Svym zamétenim vSak spadaji do kategorie odborného zpravodajstvi.

Se zvySujici se narocnosti Ctendftd se zvySuje i riziko, Ze ne vSechny zpravodajské portaly
vyhovuji kazdému z nas. Na tento trend jiz upozoriiuje Nicholas Negroponte v knize Being
Digital, kde poukazuje na to, ze ,,ekonomické modely dnesnich médii jsou témét vyhradné
postaveny na ,tlaceni* informaci a zdbavy smérem k publiku. Budouci média budou stale
Castéji pracovat i s opaénymi modely, jejichz zakladem je to, ze Ctenaf si informace ,,taha‘:
vstoupite do sit¢ a hledate, co vas zajima, jako to dnes dé¢late v knihovné nebo ve
videoptijéovné. To muze probihat bud” explicitné — zapojite se sami, hledate, ptate se — nebo
implicitng, pomoci softwarovych agentii, provadéjicich to za vas.“ [Negroponte; 2001]Jak
bylo feceno, stalo se. Dnes jiz existuji nastroje, které¢ usnadni kazdému Ctendii vytvoftit si
feSeni na miru. Typickym piikladem je aplikace Google News, kterd sice nenabizi Zadné
vlastni zpravodajstvi, ale dokazZe vytvofit jakysi mix konkrétnich zprav, po nichZ ¢tenaf touzi.
Jedna se o velice pohodIné a navic téz rychlé vyhledavani informaci, o které se Ctenar zajima.

V tomto ptipadé€ si vSak museji ¢tenafi nastavit kanaly RSS.

1.6 Postaveni zpravodajskych serveri na ¢eském medidlnim trhu

Cesky mediélni trh neni velky, a proto uplatnit se neni pro jednotlivé portily snadné. Na
medidlnim trhu dochézi ke stfetu tii subjektd, a to vlastnikli, zadavatelt reklamy a hlavné
Séfredaktort, ktefi vytvari samotny obsah média. VSechny tyto subjekty vSak musi reagovat
na poptavku svych klientli, v naSem ptipad¢ ctenard. Mimo jiné se na medidlnim trhu

uplatniuji medialni agentury, reklamni agentury nebo dalsi regulacni organy.

Na ceském medidlnim trhu nedochdzi béhem vyvoje knijak dramatickym udalostem.
»Klasickd média sice vznikaji a zanikaji, ale na celkovém obrazu se nic neméni. Navic je

cesky medidlni trh maly. Par denikil, par ekonomickych a zpravodajskych tydenikd, tii
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televize a dvé zpravodajska radia. Odbornych tituli v kazdém segmentu také moc neni. Dobry
piar tak mize znat kli¢ové novinatre osobné a — pokud ned¢la politické PR, nebo pokud nejde
0 krizovou komunikaci — nemél by se z kaZdodenniho monitoringu dozvédét nic
piekvapivého. S néastupem blogl se nejprve zdalo, Ze tento stav dojde dramatické zmény.
Jenze blogy, 1 kdyz jejich zalozeni je mnohem snazsi nez zaloZeni klasického média, se v

13 Reditel komunikatni agentury Ogilvylnteractive Tomés

tuzemsku moc nerozvinuly.*
Jindfisek v rozhovoru pro server lupa.cz uvedl, Ze zakladat novy server na Ceském internetu
neni dobry napad. Podle n¢j je konkurence tak velka, Ze to zkratka nema cenu. [Miklik,
Ambroz; 2008] Jak si vedou zpravodajské portaly, znazornuji nésledujici grafy. Kiivy
zobrazuji pocet realnych uzivateli a pocet zobrazeni, které zaznamenala spolecnost
NetMonitor v roce 2011. Pro orientaci jsem zamérné vybrala vzdy prvni den v mésici, a proto
lze na kiivkach sledovat vétsi odchylky. Je vSak patrné, Ze nariist uzivatel, nadvstévnost 1
pocet zobrazeni se v ptipadé vSech zpravodajskych portali v pribéhu roku 2012 zvySuje. To
by mohlo znamenat, ze se potvrzuje trend, kdy se lidé Ccastéji informuji pomoci
zpravodajskych portall a také to, ze funguje marketing té€chto webii naptiklad diky odkaziim
na socidlnich sitich. Samozfejm¢é musime brat v potaz, Ze se zvySuje 1 pocet uZivatell

internetu. Do grafti jsem zahrnula sledované zpravodajské portaly vcetné dvou bulvarnich

webu.
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1 Graf ¢.1 - zdroj: NetMonitor
Tento graf znazoriiuje denni pocet redlnych uzivateli na jednotlivych zpravodajskych
serverech. Z grafu je patrné, ze pocet RU je relativné stabilni u vSech portala. Ktivka je tedy

vzdy zavisla na udalosti, které byla v dany den vénovana nejvétsi pozornost. Napiiklad 1. 6.

wvrwe

3 lvo Minatik. 16. 3. 2011. Dostupné z: http://www.lupa.cz/clanky/monitoring-socialnich-siti-nez-zacnete/
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pozornost. V této dobé se zpravodajské portaly informovaly o moznych nakazach z okurek ze
Spanélska, a proto usuzuji relativni narist poétu RU. Tyto dny byly vybrany Gmyslné a
znazoriuji proto kiivku pouze orientacné. Piestoze se tedy mtize zdat, ze 1. 10. byl vyrazny

pokles, neznamena to nic zasadniho.

Pocet zobrazeni 2012
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2 Graf ¢.2 - zdroj: NetMonitor
Z tohoto grafu je opét patrny relativné stabilni stav poctu zobrazeni za den. Pouze u serveru
IDNES.cz lze odchylku sledovat 1. 10., bohuzel nelze zpétné dohledat, ktera zprava byla
v tento den na jako tzv. ,,otvirak”, nicméné si tuto odchylku spiSe vysvétluji zajimavosti a
udernosti titulku nebo napiiklad odkazem na socidlnich sitich, ktery pfitahl ctenafe. To, Ze
server iDNES.cz by pfinesl zpravu, kterou by jiny denik nepfinesl, nepokladam za toik
pravdépodobné. Mozny je 1 marketingovy néstroj v podobé reklamy ¢i néjaké soutéze.

Vyrazné se ale zménila ¢isla na svislé ose, a to v nékterych ptipadech skoro 15x.

Obecné lze také ze vSech grafii vycist, Ze s nejmensimi pocty disponuje zpravodajsky server
iHNed.cz a Blesk.cz. Server Hospodafskych novin se specializuje piedev§im na
ekonomickou, politickou a IT sféru a navic je tento portdl zaméfen relativné odborné, a tak
jeho Cteni je obtizné pro SirSi publikum. U portalu Blesk.cz je nizky pocet uZivateli pomérné
prekvapujici, nicméné ukazuje, ze web Super.cz je jednoznacné nejoblibenéjSim bulvarem na

netu. To ale odpovida spolupraci s webem Seznam.cz, ktery je jak v piipadé pageviews, tak i

vvvvvv

Na medialnim trhu v poslednich letech roste obliba reklamy. Reklama na internetu neboli

display reklama tvoifi samostatnou kapitolu v oblasti médii. V posledni dob¢ se totiz reklama
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na internetu stala dilezitym nastrojem marketingové komunikace. Reklama je fenoménem,
ktery nechybi na jakémkoliv webovém portdlu. Diky ni mohou podnikatelé a firmy Gc¢inné
propagovat konkrétni sluzby a produkty, predevsim diky tomu, ze stale roste pocet lidi, kteti
vyhledavaji sluzby a produkty na internetu. Cilem investorii je, aby uzivatelé kliknuli na
inzerat nebo 1 video, ¢imz se dostanou na konkrétni internetové stranky. Reklama na internetu
ma ruzné podoby a v soucasné dobé¢ se i dost rozviji. Mezi nejcastéjsi typy reklamy 1ze vSak
stale povazovat textovou reklamu, bannerovou reklamu a videoreklamu, kterd je soucasti

témér kazdého videa na internetu.

Ze jsou reklamy v CR Gspé&$né a popularni, dokazuji &isla spole¢nosti Gemius, ktera ukazuji,
7e Ceska republika mé nejvyssi vydaje pravé na internetovou reklamu v oblasti stiedni a
vychodni Evropy. Vyzkumy vSak dale ukazuji, ze se v Evropé zpomaluje tempo rlstu
reklamnich investic, pfestoze globalné bude zaznamendno lehké navyseni, a to z 8% na 10%.
Dokonce ,,inzerenti na internetu v Cesku loni podle udajii SdruZeni pro internetovou reklamu

utratili 8,9 miliardy K&, coZ je o 15% vice nez v roce 2010,

Tento graf zndzoriiuje vydaje na online reklamu na jednoho uzivatele internetu (v eurech,
2010). Zdroj: IAB Europe, TNS LT, SPIR, Zenith Optimedia, Gemius.

“||||II||...___
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3 Graf ¢.3 — zdroj Gemius

Jak jiz bylo zminéno, internetova reklama je samostatnym tématem ke studiu. V piipadé
zpravodajskych serverli je nutno dodat, Ze i1 zde se projevuje urcita zavislost mezi reklamou a
danym typem zpravodajského portalu, a to predevSim u seridznich a bulvarnich. Kazda

reklama souvisi s obsahem ¢i agendou daného serveru. Stejné tak i pocet ¢i velikost reklamy

% Ondtej Aust. 20. 3. 2012. Dostupné z: http://www.mediar.cz/zenithoptimedia-rust-vydaju-do-reklamy-letos-v-
evrope-zpomali/
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je déna typem zpravodajského portdlu. Reklama hraje také velky vliv na popularnost webu,

ale konkrétni reklamy nejdou zpét na internetu dohledat.
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2. Prakticka ¢ast

Cesky web nabizi nékolik zpravodajskych serverti, které se lisi jak ve zplisobu zpracovani
zpravodajstvi, tak ve vzhledu, zaméfeni ¢i cilové skupin€. A nejen to. Ke svému rozvoji tfeba

vyuzivaji rozdilné techniky, coz ovliviluje i jejich navstévnost.

Muj vybér zpravodajskych portali je uren predevsim navstévnosti, popularitou a zamétenim.
Servery iDNES.cz a Novinky.cz se pohybuji v obecnéjsi roviné a mély by tak zasahnout Sirsi
spektrum Ctenait. Navic maji podle prizkumu NetMonitoru nejvétsi pocet redlnych uzivatela
mezi weby, které se zabyvaji zpravodajstvim. Server iHNed.cz jsem vybrala zejména kvili
specifickému zaméfeni, v tomto pfipadé svétu ekonomiky. Nemuizeme ale fici, ze by se
jednalo o ryze ekonomicky portal. Od svych ¢étenait si dokonce vyslouzil nejednu kritiku
v diskusich za to, Ze se ubira také k obecnéjsi roviné zpravodajstvi. A pravé fakt, ze ma tento

wewvr

tietim a poslednim vybéru.

Aktualni data: Pocet realnych uzivateli a navstévnost k 10. 3. 2013

592 837 1828 874
66 136 164 965
824 254 2 571 507

Bulvarni server Pocet realnych uzivatelu Navstévnost

Super.cz 676 089 2037 789
Blesk.cz 191 112 3511001

Zdroj: NetMonitorOnline

Nejveétsi pocet realnych uzivateli maji Novinky.cz, a to diky spolupraci se Seznamem.cz,
ktery ma velkd Cast uzivateld internetu nastaveny jako domovskou stranku. Nejmen$i ma
cilovou skupinu. Pro zajimavost jsem uvedla i1 bulvarni weby, jejichz sledovanost ukazuje, ze
nejoblibengj$im je web Super.cz, ktery je téz propojen s portalem Seznam.cz. V internetovém

prostiedi je jasnym vitézem bulvarniho zpravodajstvi. Prekvapivé naopak je, ze Blesk.cz
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pomérné zaostava. Diivodem mize byt také vzhled webu, ktery se zménil az v poslednich
mesicich. Dominantami téchto dvou bulvarnich stranek je zejména jednoduchy vzhled,

snadné orientace a velké fotografie se senza¢nim obsahem.

V soucasném svété médii jde predevsim o byznys a udrzeni se na trhu. Proto mnohé kroky,
kterymi se média vydavaji, ¢asto Uplné neodpovidaji medidlni a zurnalistické kultuie. Nutno
vSak podotknout, ze trendem posledni doby je zkvalithovani obsahu zprav. Ted vsSak ke

struénému predstaveni jednotlivych zpravodajskych webt.

2.1. Obecné charakteristiky zpravodajskych serveri

iDNES.cz

Vydavatel: Mafra
Séfredaktor: Michal Hanak

Tento zpravodajsky portal, ktery je vlastnén medialni skupinou Mafra, se na Ceském trhu
objevil 12. ledna 1998 a jedna se 0 jeden z nejnavitévovangjsich webti v Cesku viibec. Sam se
prezentuje jako nejduveéryhodnéjsi zpravodajsky portal. Za svou vlajkovou lod’ povazuje web
piedevsim vSeobecna témata, zpravy z domova a ze svéta. IDNES.cz nabizi také informace
Z oblasti védy, pocitaci, financi, bydleni, cestovani, sportu ¢i kultury a ekonomiky. Pro Zeny
nabizi rubriku OnaDnes, muzim je pak ur¢ena rubrika Xman. Nejen ¢eskym a zahrani¢nim
celebritam je vénovan server Revue.iIDNES.cz. Web je také oblibeny diky zavedeni jizdnich
radi, online prenosim, specialim vénovanych aktudlnim udalostem, online rozhovorim ¢i
blogovani, které se zejména v posledni dobé ukdzalo jako velice popularni. Zajimavym
marketingovym nastrojem je mechanismus udélovani takzvanych dukati registrovanym
uzivatelim, ktefi mohou ziskané dukaty uplathovat pii zvefejiiovani komentaii nebo je
vymeénovat za rizné darky, jako jsou propagacni pfedméty MF Dnes ¢i CD a VHS. A nejen to
je nastroj pro ziskani sympatii u Ctenafli. V rdmci rozvoje hovofime o moZnosti
personalizované domovské stranky. To nabizi ¢tenafi nckolik moZnosti, jak si tento
zpravodajsky server prizpisobit pro svoje potieby a vytvofit si tak zpravodajstvi na miru.
Uzivatel¢ si zde mohou nastavit pofadi zprav, vypisy komentaii, nastavit si barevné schéma

¢i fonty.
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Novinky.cz

Vydavatel: Borgis, a. s.
Séfredaktor: Vladimir Dusanek

I Novinky.cz se svou navstévnosti také fadi mezi nejctenéjsi servery. Podle prizkumu
spolecnosti NetMonitor jsou dokonce druhym nejctenéjSim webem v oblasti zpravodajstvi.
Jedna se totiz o online magazin deniku Pravo a Seznam.cz. Tento internetovy denik sice neni
postaven na SirSim a hlub$im zpravodajstvi, jako spiSe na aktudlnosti a rychlosti Sifeni
informaci do jisté miry i jejich pfehlednost. Zpravy jsou tak kratsi a ¢asto i postradaji kvalitu
pro svij jednodussi styl. I Novinky.cz nabizeji online rozhovory se znamymi osobnostmi a
také sportovni pienosy, které v budoucnu ¢ekaji interaktivni zmény. Pravidelné uzivatele zde
nepiekvapi Casté reklamy, odkazy na sazkové kancelare a nabizeni dalSich sluzeb, na nichz se
podili predev§im Seznam. Jedna se proto pfedevSim o propojeny projekt, nez o individudlni
ptistup. Z hlediska interaktivity jsou Novinky serverem méné zajimavym, pfestoze uzce
spolupracuji s internetovou televizi Stream.cz a s bulvarnim denikem Super.cz. Pfes cCasto
kritizovany amatérsky pfistup, uzivani nezajimavych fontti a gramatické chyby, se po vzoru
servert iHNed.cz a iDNES.cz svymi odlisSnymi technikami fadi mezi nejctenéjsi uz v roce
1998. V této dob¢ totiz Novinky.cz vychazely pouze s logem projektu Seznam a teprve roku

2003 web spustil online zpravodajstvi.
iHNed.cz

Vydavatel: Economia

Séfredaktor: Lucie Tvartizkova

Wv ot

portalu je, jak nazev prozrazuje, ekonomické zpravodajstvi. Cilovym ¢tenafem jsou tedy jasné
podnikatelé, ekonomové ¢i obchodnici a investofi. Velice odborné piisobi 1 ostatni rubriky, na
néZ je nazirano také predevSim optikou ekonoma. Na rozdil od ostatnich zpravodajskych
webl pocita server iHNed.cz s urcitou technickou a pocitacovou gramotnosti, nebot’ ¢lanky
Z jednotlivych rubrik jsou velice kvalitni a informacné pfinosné. Sviyj ,,intelektudlsky* status
si server zachovava také absenci lifestylovych rubrik pro zeny, koktejly, bydleni a podobné.
Proto se mize zdat, Ze je tento zpravodajsky portdl urcen pfedev§im pro muze byznysmena.

Svou pocatecni strohost a jednoduchost ve vzhledu server nahradil vétsi interaktivnosti a

barevnosti. Pfesto se da stale o tomto webu tvrdit, Ze je uréen odbornému publiku, od néhoz
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sklizi portal v riznych recenzich a na chatech kritiku za pfili§ vSeobecné zpravodajstvi a
odchyleni se od standardu ekonomickych zprav. Obecné se vSak da fici, Ze se jedna o kvalitni

zpravodajstvi, na némz se podileji pfedevsim odbornici.

2.2. Metodologicka vychodiska
Neni snadné vymezit jednotlivé indikatory bulvarizace, a to jak v pifipadé tisténych, tak
elektronickych médii. Postupem casu jich mnoho piibyvd nebo se jednotlivé indikatory

rozsifuji. Navic se prvky v tisténych médiich 1isi od elektronickych.

Lze také fici, ze bychom mohli pozorovat odli$nost indikatort i podle nékolika zasadnich
zlomt ve zpravodajstvi. To by mohla znazornit jakasi ¢asova ptimka, kterou jsem rozd¢lila do
nckolika etap. Tento model je pochopitelné individuélni pro kazdé médium. V prvni etapé lze
posuzovat indikatory pouze u tisténych médii. Ve druhé etapé se pomérné nic neméni, nebot’
pocatky elektronickych médii jsou spojovany s pouhym pieklopenim obsahu papirovych
novin. Tady jsem proto povazovala indikatory bulvarizace tiSténych médii za shodné s témi
elektronickymi. Tteti etapa je ale mnohem zajimav¢jsi. Tam totiz nelze porovnévat noviny a

web, a tak se indikatory popularizace lisi.

Q . ® Shodné indikator Q Odlisné indikator
.,Lu Indikitory jen pro p] y .,LU y
(1)) .o . o pro tisténa i @ pro tisténa i
tiSténa média N
N. ‘V elektronicka média m’ elektronicka média
Tisténa média od Vznik elektronickych Osamostatnéni
roku 1989 médii elektronickych

médii od tiSténych

~ s

Bylo by vSak jednoduché fici, Ze se méfitko bulvarizace posouva jen na zékladé casu a vzniku
elektronického zpravodajstvi. Svou roli pochopitelné hraji i takové faktory jako je velikost
trhu, ekonomicka situace nebo tfeba rostouci konkurence. Model pouze znazoriuje jisté etapy
pro vétsi piehlednost. Ve své praci se budu zabyvat tfeti etapou, ktera je pro elektronicka

média zasadni.
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2.2.1 Pripravna faze

Ukolem této prace je poznat miru bulvarizace zpravodajskych serveri, které jsou obecnd
povazovany za ty serioznéjs$i. Weby budu sledovat v letech 2011 a 2012, nebot’ pravé oproti
vyraznou zmeénou designu. Vzhledem k internetovému prostiedi, kde se obsahy serveri
vytvari, je vSak tézké urCit pfesnou hranici mezi bulvarnim a serioznim. Na zakladné
obsahové analyzy se pokusim zjistit, jak si tyto portaly stoji z hlediska bulvarizace a
tabloidizace i infotainmentu. PfiloZzené rozhovory s $éfredaktory téchto serverti poodhalily
praci profesionall uvniti organizace, jak se samotni Séfredaktofi stavi k fenoménu
bulvarizace, ptipadné jak s timto trendem bojuji. Na zédkladé rozhovort s $éfredaktory a jakési
uvodni sondy do problematiky (viz pfiloha) se bude jednat o spojeni kvantitativni analyzy
s kvalitativni. Do této doby byla vétSina vyzkuml sméfovéana kvantitativng. Jenze jak jsem
zjistila na zakladé pilotni studie, zpravodajské servery pouze kvantitativné zkoumat nelze.
Jednim z dGivodd mize byt tieba to, ze si ¢tenaf muze vzhled stranky vytvofit takzvané na
miru. Mize si zveétsit ¢i zmensSit pismo nebo tfeba volit barevné kombinace. Servery také
nabizeji moznost zadat své osobni udaje a upravit si zobrazeni podle vlastnich pozadavki a
z4jmu. Napftiklad nezajima-li se n€kdo o kulturu ¢i sport, staci si nastavit a rubriky se mu
zobrazovat nebudou, ¢i naopak. To v ptipadé¢ novin pochopitelné nelze, a tak nemizeme na
tuto problematiku nahliZet jen kvantitativné. Navic v posledni dob¢& pievazuje trend, kdy se

oba typy analyz spojuji.

Zpravodajské portaly jsem sledovala pomoci internetovych stranek web.archive.org, kde je
mozné dohledat servery zpétné. MozZnosti archivniho webu jsou ale pon¢kud omezené.
Archivovany jsou stranky jen v nékteré dny. To by ale nemélo mit Zadny vétSi dopad na

hledani bulvarnich charakteristik.

Jsem si védoma toho, ze vymezeni sledovanych prvki je zalozeno i na subjektivnim
pohledu. Budu se vSak snaZzit kazdy svilij krok fadné zdivodnit. Rozhodujici pro mne byly
hlavné 3 poznatky: rozhovory s §éfredaktory (viz pfiloha), ma pilotni studie (taktéz v ptiloze)

a poznatky a znalosti teorie o tiSténych médiich.

Dulezitym krokem v této praci jsou jiz zminéné rozhovory s séfredaktory jednotlivych
zpravodajskych serverd. Co a jakym zplsobem se zpravodajské servery prezentuji
zpravodajstvi, je nepochybné otazkou filosofie spole¢nosti. Séfredaktor je jednim z téch, ktefi

rozhoduji o tom, jakym zplsobem bude zprava zpracovdna a predlozena vefejnosti.
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V rozhovorech s nimi jsem chtéla zjistit piedevsim to, jak se stavi k problému bulvarizace, jak
tento problém definuji a jakym zptsobem lze piipadné tyto tendence omezit. Nakonec mi ale
pravé rozhovory pomohly pfedevsim v tom, Ze nelze na elektronické zpravodajstvi nahlizet
stejné¢ jako na tisk. Pfestoze jsem zprvu nebrala jejich ndzory jako fakt, potvrdilo se mi
zminéné uz béhem sondy. Rozhovory byly nahravany a poté piepsany u serveru IDNES.cz a
Novinky.cz. Séfredaktor serveru iHNed.cz nebyl ochotny poskytnout odpovédi kvili ¢asovym

indispozicim.

Diky jakési pilotni analyze jsem zjistila, ze k bulvarizaci webu nelze pfistupovat stejné jako
Vv ptipad¢ tisténych médii. Zatimco u novin se sleduji takové bulvarni prvky jako je velikost
titulku, pocet slov ve zpraveé, barevnost, velikost fotografii, vyskyt Cervené barvy, pomér
domacich a zahrani¢nich zprdv, pomér soft news a hard news a podobné, v piipadé
elektronickych médii na nékteré prvky nejde pohlizet tak jednostranné a to zejména
kviili prostiedi, ve kterém se internetové zpravodajstvi vytvaii. Na to upozornuji i $éfredaktofi
portalt, ktefi tvrdi, Ze pokrok v technice a Ccastéj$i vyuzivani interaktivnich mozZnosti
neznamend, ze se médium bulvarizuje. 1 ja jsem pomoci malé sondy zjistila, ze spi§ nez
kvantitativni analyzu, ktera je vhodnéjsi pro tisk, je lep$i zkoumat elektronické zpravodajstvi
kvalitativné. Najdou se ale samoziejmé takové znaky jako je tieba délka textu nebo pocet

radka titulku, u nichz je kvantitativni analyza vhodna.

M4 sonda do problematiky bulvarizace serverti byla zalozena spise na kvantitativni analyze.
Za sledovany rok jsem vybrala 2011, nebot’ pravé v tomto roce se roz§ifily urcité interaktivni
prvky. Tohoto faktu jsem zjistila na zakladé sledovani webu super.cz od roku 2005 do roku
2011. Také lIze tict, Ze si aZ v roce 2011 weby vytvofily svébytné misto na internetu, zatimco
pfed tim se jednalo spi§ 0 takzvané preklopeni obsahu tisténého média, nebo o obcasné

pridani ¢lanku a hlavné vétsi spolupraci s tisténymi deniky vibec.

Nejprve jsem si vymezila indikatory bulvarizace. To jsem ucinila induktivné, a to sledovanim
bulvarniho webu Super.cz. na strankdch Web.archive.org. Poté jsem zvolen¢ indikatory chtéla
aplikovat na mnou vybrané zpravodajské servery. Béhem této analyzy jsem chtéla zjistit, zda
se urcité prvky béhem vyvoje portalu méni. Dosla jsem vSak k zavéru, ze nelze vypozorovat a
jednoznacné urcit, zda je napiiklad Ubytek ¢i veétSi mnozstvi Cervené barvy prvkem
bulvarizace, nebot' jsem zjistila, ze vSechny jevy souvisely s vyvojem technologii a
internetové Zurnalistiky vibec. Zjistila jsem naopak, Ze napiiklad Cervend barva v piipadé
bulvarniho média ubyvala nebo Ze se ¢asto zmenSovaly titulky. To ov§em popird tradi¢ni

zasady bulvarizace. Aplikace zjisténych bulvarnich trendl na seriozni weby by pak byla zcela
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zbytecna. V takovém piipadé bych musela vychazet z predpokladd, ze s pfibyvajicim
mnozstvim ¢ervené barvy se stava server serioznéjSim nebo ze bulvarnim rysem je tfeba i
zmensSovani titulki. A prestoze uvadim, Ze indikatory popularizace se na internetu od novin
1i$i, nemohu na takovy postup pfistoupit, nebot’ se pfi¢i selskému rozumu. Kazdopadné se mi
potvrdila ma hypotéza, Ze nelze zplisob prezentovani zpravodajstvi na internetu hodnotit dle

zazitych méfitek.

ProtoZe noviny i servery nabizeji stale vice produktli mimo zpravodajstvi, prolistovala jsem si
také nahodné nékolik novin 1 jejich barevnych ptiloh a zaméfila se na jednotlivé zalozky na
zpravodajskych webech. Na zakladé toho jsem se rozhodla, ze se ve své praci budu zabyvat
Cisté zpravodajstvim, a to jak domacim, tak i zahrani¢nim. Mé rozhodnuti je zaloZzeno na dvou
divodech: Prvnim je ten, ze kazda konkrétni rubrika je zaméfena na svou cilovou skupinu
(muzi, zZeny, pfiznivci uméni, vateni atd.), kterd ma vétSinou sviyj vlastni slang ¢i styl psani.
Nemohla bych tak objektivné hodnotit, zda je slovo citové zabarveno apod. Také v piipadé
rubrik jako je moda, automobily nebo vateni se ocekdva vétsi mnozstvi fotografii a videi. A
tak ani tady nelze povazovat pfibyvajici mnozstvi fotografii za bulvarni trend. Rubriky ale

nelze opomenout, proto se na n¢ zamétim piedevsim co do popularizace, nez bulvarizace.

A druhym divodem, pro¢ se nechci zabyvat detailné rubrikami servert je ten, ze asto funguji
jako reklama. Tyto nezpravodajské ¢lanky spliuji tu samou funkci jako pfilohy tisténych
novin. Jedna se o oblasti, kde nejvyznamnéjsi roli hraje pravé marketing a sila a finan¢ni
moznosti zadavatele. ,,Management redakci, veden snahou se v tomto konkuren¢nim prostredi
udrzet, dava stale vétsi akcent na trzni hodnotu témat a udalosti, které nabidne publiku.
V redakcich se tak stale vice prosazuje marketingovy pohled na zpravy jako zboZi, které si
kupuji specifiéti zikaznici — Gtenafi.«™

Pii vytyCovani indikatori jsem pochopitelné také vychéazela i z teorie o vyvoji a hlavnich
proménach podoby tiSténych médii zejména co se tyka grafickych zmén. Celosvétovym
trendem od 90. let 20. stoleti je vizualizace obsahu, tedy novy design a takzvany layout. Pro
Ctenafe tak hraje dulezitou roli jak velikost titulku, tak i fotografie a jinad graficka zpracovani
¢i barevnost. Ditvodem nového designu je predevsim snazsi orientace ¢tenare nebo dojem, ze

krat$i ¢lanek nezabere tolik asu. [Cutik; 2012]

1> Cuiik, Jaroslav. Nové trendy v médiich. Online a ti§téna média. Brno. Masarykova univerzita. 2012. Str. 129
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“Na silu vizuality upozoriiuje ve své knize Editing for Today’s Newsroom Carl S. Stepp.
Cituje naptiklad nékterd vyzkumnd zjisténi, kterd Monica Moses z amerického Poynter

Institute publikovala v ¢asopisu American Editors v ¢lanku Consumer mentality:

- Devadesat procent ¢tenafti zaind konzumovat stranku pies velké fotografie, obrazy,

prvky jako jsou titulky nebo pies reklamu,

- spojeni vizualniho prvku s textem zpusobuje, Ze tento text bude pravdépodobné tiikrat
vice ¢teny nez text samostatny,

- titulky jsou vice Cteny, kdyZ se pobliz nachazi fotografie,

«16

- grafika, fotografie a titulky ziskavaji vice pozornosti ¢tenarti nez text.

Velké grafické zmény se tykaly také novin. Piestoze Ceské seriozni deniky po roce 1989
prosly vyraznou proménou, nejvétsi zmeény pfisly ale az po roce 2000, a to predev§im kvili
marketingové snaze vydavatell, ktefi se snazili prosadit se na trhu. Jako prvni pfisla s novym
vizualem Mlada fronta Dnes, a to v ¢ervnu 2001. Pfisla totiz s celobarevnymi novinami v
seSitovém podani. Sviij design zménila jeSté¢ v Gnoru 2006 a v bfeznu 2010. Hospodarské
noviny zménily svoji podobu dvakrat. Poprvé v roce 2004 a nasledné roku 2009, kdy vysly

celobarevné. Lidové noviny pfisly s prvnim redesignem az v roce 2005. [Cutik; 2012]
Z vyse uvedeného budu pracovat s nasledujicimi pracovnimi hypotézami:

- Weby budou vyuzivat vice videa, kterd ctenaiim ptiblizi konkrétni situaci.

- Clanky se budou zkracovat.

- Vzhled stranek bude barevné;jsi.

- Do titulku se dostanou konkrétni vypovéedi aktert.

- Logo se vyrazné nezméni, pokud ano, zvétsi se.

- Fotografie budou zachycovat vice emotivni situace a reakce aktért.

10 Cuiik, Jaroslav. Nové trendy v médiich. Online a ti§téna média. Brno. Masarykova univerzita. 2012. Str. 133
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2.2.2 Pouzité metody: rozhovor, obsahova analyza

Rozhovor:

Podle struktury otazek se rozliSuje rozhovor standardizovany, nestandardizovany a také
polostandardizovany. V tomto piipadé Slo o nestandardizovany rozhovor, nebot’ se vyznacuje
jistou pruznosti a postrada alternativni odpovédi. Samoziejmé jsem ale méla piipravené
okruhy otdzek, bez nich by rozhovor nebyl efektivni. Interview s $éfredaktory jsem vyuzila
zejména jako uvedeni do problematiky, ale také jsem chtéla zjistit, co si jednotlivi
Séfredaktoii mysli o bulvarni tendenci médii. V individualnich rozhovorech jsem se piimo

dotazovala na fenomén bulvarizace vzdy v dané redakci.

Za normalnich okolnosti by otazky Vv interview mély ovéfovat zkoumané hypotézy. V mém
pripadé ale rozhovor neslouzi jako vyzkumna metoda, nybrz jako nastroj pro poznani

prostiedi internetového zpravodajstvi.

Obsahova analvyza:

Obsahova analyza je povazovana za systematicky a intersubjektivné ovétitelny zptisob popisu
medidlnich obsaht. To v praxi znamend, ze se vSechny medidlni obsahy zpracuji stejnym
zpusobem a ze vysledky obsahové analyzy mohou byt pouzity pii dalsi aplikaci. [Schulz,
Reifova a kol.; 2011] V tomto piipadé¢ se vSak jedna zejména o propojeni kvantitativni
analyzy s analyzou kvalitativni, kterd pfipousti vétsi miru subjektivity a jisté odchylky. Jde
tedy spiSe o povrchni analyzu prvki, které mohou ovlivnit Ctenare, jehoz cilem je ziskat
rychlé a kvalitni zpravodajstvi. Kvalitativni vyzkumny pfistup je zaloZen na terminech
subjektivita a vyznam. [Louckova; 2010] Obecné obsahova analyza je povaZovana za
moderni i nejucinngjsi zpisob zpracovani obsahti komunikace, a to pfedevsim k rozboru
masovych médii. Jejim cilem je kromé popisu sledovanych prvki také nalézt vyznam, smysl a

ucinnost. Laicky feceno dostat se pod povrch sledovaného obsahu a poznat jeho pozadi.

K obsahové analyze potfebujeme stanovené kategorie, na jejichz zéklad¢ kvantifikujeme
obsah. Jako obsahova analyza se totiz povazuje obecné jako kvantitativni metoda. Pokud ale
nepocitdme s konkrétnimi proporcemi jako je velikost prvkli nebo tieba cetnost néjakého
charakteristického rysu, pak lze hovofit o kvalitativni analyze. V posledni dobé navic

pievazuje trend propojovat obé metody.

Vybér sledovanych prvkl je zavisly na obecné zndmych charakteristikach bulvarizace

papirovych novin. V zavére¢ném hodnoceni také popisuji, jak se proménily jevy, které u
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tisténych médii tolik pozorovat nejdou. Takovym jevem miiZe byt napiiklad odkaz na socialni
sité, forma reklamy a podobné. V tomto piipad¢ ptipoustim urCité subjektivni stanovisko a
jakousi nestandardni formu analyzy. Sledované prvky jsem uvedla v tabulkach. Jedna se o

takové¢ indikatory, které ovliviiuji ¢tenafe bezprostfedné a piimo.
2.2.3 Realizace vyzkumu

Z dosud poznanych informaci o zpravodajskych serverech jsem se rozhodla sledovat

popularizaci na téchto prvcich:
e celkovy vzhled webu
e logo serveru
o titulky
e perex
e hlavni hlavniho ¢lanku — tzv. otvirdk
o fotografie
e videa

Na zaklad¢ téchto jakychsi zdkladnich prvki se ale pochopitelné odviji podfadné znaky, které

se ale v ramci snahy o popularizace ukazou jako zasadni.

Za vyzkumnou jednotku jsem zvolila tfi webové servery. Ty jsem sledovala v letech 2011 a
2012. Z kazdého roku jsem vybrala 15. den v mésici. Tento den jsem zvolila pro vétsi
objektivitu, vyhnula jsem se tak naptiklad statnim svatkiim nebo také Vanoctum. Nastaly ale
situace kdy na portalu Web.archive.org nebyly konkrétni dny dohledatelné, a tak jsem v tomto
ptfipad¢ zvolila den, béhem n¢hoZ byly archivovany stranky vSech zkoumanych servert a
zaroven aby se jednalo o den, ktery bude 15. dni v mé&sici ¢asové nejbliZze. Né&kolikrat také
nastala situace, kdy nebyla historie webového zpravodajstvi daného mésice archivovéana

vibec. Tento fakt by ale nemél hrat vyraznou roli pfi vyhodnocovani vysledkd.

U prvku, které mohly byt hodnoceny kvantitativné, jsem vytvoftila tabulku, kam jsem si
zaznamenavala zmeény, které u daného prvku nastaly. Jejich hlavni zmény jsem poté shrnula

pod kazdy sledovany prvek. Promény sledovanych jevil, které se daji zkoumat kvalitativné
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vétsinou, nevyzaduji standardizovanou formu tabulky, a tak jsem promény prvka

zaznamenala pouze textove.

CELKOVY VZHLED STRANKY

Vzhled webu se znatelné¢ proménil v kvétnu

T T e ——

roku 2011 u serveru iHNed.cz. Zvétsila se

B = r— B N T T ———

Poslanec VV Chaloupka si bral 20 tisic z vyplaty svého « U Objednat predpletné HN je snedné

fotografie nejen u otvirdku. Hlavni zpravy se =it _ e
presunuly pod hlavni clanek a postradaji |
fotografii. Upln¢ vymizely odkazy odkazy na 9>
souvisejici ¢lanky. Poutavé pilisobi piehled B
nejCtenéjSich zprav na pravé strané stranky. . ﬁiﬁzi;hﬂiﬂ

Doslo k vyraznému sjednoceni rubrik. Obecné
1ze tict, ze web po redesignu pisobi Stihleji, text

se presunul pod hlavni ¢lanek, zatimco do

dubna 2011 se velké mnozZstvi textu nachazelo

po jeho pravé stran¢.

e TAE
1L VED.cz 177 24%¢ Diky novému designu se ¢tenaf 1épe orientuje

peell  V aktudlnich zpravach, kdy nejdilezitéjsi

se bili

perly

M prava je v horni Casti webu a pod ni jsou

chronologicky  sefazené  dalS§i  zpravy.

$kodovickou lokomotivu zabavill v Rakousku
Okopirovali ji, zufi konkurenti

Prostfedni sloupec je spiSe orientovdn na

bloggy, komentaie nebo zajimavosti. Vznikly

Poslanec ODS Sulc na Facebooku vyzyval
Romy k vystéhovani na Haiti

Tablet a notebook

E— — V JEDNOM tak oddélené a pro ¢tenaie srozumitelné bloky.
ﬁ:‘;:giﬁ;z:ﬂl:ubﬂesm se kyve | pod | m
19. kvétna 2011 Béhem sledovanych dvou let se vzhled

serveru iDNES.cz razantné nezménil. Ctenaf se na strankach orientuje pomémé snadno.
Funguje tu stejny princip, jako si pozdé&ji nastavil i iHNed.cz. Zpravy jsou dle dulezitosti
sefazeni pod sebou. Hlavni ¢lanek ale plisobi mnohem vyraznéji. Zatimco u elektronického
zpravodajstvi Hospodatskych novin nejdulezitéjsi ¢lanek spiSe splyva s nékolika dal§imi
zpravami. Od webu iHNed se také server 1isi tim, Ze je ¢lenén na dvé ¢asti. V prvnim sloupci
je zpravodajstvi, druhy sloupec je uren zejména k reklamnim tceliim nebo naptiklad pocasi.
Je tak zfeteln¢, ze IDNES.cz sazi zejména na hlavni zpravu dne, kterou Ctenafi v podstateé

vnuti.
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L Stfeda, 19, prosince 2012, Svétek mé Ester.
'DNES.CZ Hledej

DNES.cz Zpravy Kraje Sport Kultura Ekonomika Finance Bydleni Cestovani Auto Hobby Mobil Technet Ona Xman Revue Blog Video Hry vice

Poslanci nebudou platit pojisténi z Predpovéd poéasi Sluzby
nahrad, prilepsi si o tisice oiEs  ZMRA ACUALNSREZC g Dovolen  Doprawinehody
E-mail
RS &% Automodul Fotogalerie
i! @ == Sednitaid Neomezené
2:¢ 0% fa Realty T volanf a SMs
= Mapy doO,

i Pedpovéd'na 9 dni mcw JOODNES TV program 120 minut do
ostatnich siti
Reklama a 150 MB dat

SPDF!TISIMD
OBUJ SE DO TOHO!

Poslanci si v utery vecer odhlasovali prilep3eni ke svym platim.

Nebudou totiZ platit zdravotni a sociélni odvody ... cely &lanek Z|J FOTBALEM!
- o

Pekarek by mél odejit. Fikaji jeho
kolegové ze Snémovn
Reakce politiki na verdikt Vrchniho soudu v

Praze nad poslancem Romanem Pekarkem
jsou jednoznacné:... cely Elanek

» Poslanec Pekarek dostal pét let vézeni za to. Ze si fekl o (platek
» GLOSA: Poslance Pekarka si za mfizemi zaplatime moZnd hned dvakrét

19. prosince 2012

Novinky ze vSech servert pusobi rozhodné nejptehlednéji. Jednoduchy vzhled neptisobi tolik
atraktivné. Ctenaf se ale dobfe ve zpravach orientuje, i kdyZ zpravy nejsou sefazeny pod
sebou jako v piedchozich ptipadech. Pomémné zajimavé je sledovat i barvy. Zatimco u
IDNES.cz a iHNed.cz se objevuji pestiejsi a vyraznéjsi barvy, tady je pomémné hodné bilé
plochy. Zajimavé je i to, ze Novinky.cz si malokdo spoji s né¢jakou reklamou. Oproti ostatnim
weblim nejsou reklamy tolik znatelné. Velké mnozstvi zadlozek miiZze plsobit pomérné
chaoticky. Navic ¢tenafe laka, kdyZ alespon jednou denné v jeho oblibené rubrice pfibude
novy ¢lanek. Novinky.cz ale do rubrik pfispivaji novymi ¢lanky pomérné ¢asto.

Novinky.cz

Hlavni stranka Stalo se Domdci Vanoce Va$ezprdvy Zahraniéni Krimi Kultura Ekonomika Finance Sport Zena Koktejl

Interneta PC  AutoMoto VEdaadkolv Bydleni Kariéra Cestovdni Téma Specidly Pofasi Horoskop IVprogram Dennitisk Emailem Video

Kroky Peake narusil

elementéarni dGvéru vlady, fekl
Klaus

16. 12. Aktualizovano Prezident Vaclav Klaus v
nedéli oznaéil prvni kroky novopeéené ministryné
obrany Karoliny Peake (LIDEM) za naruseni
elementarni divéry vlady. Klaus to fekl v poradu
Partie na FTV Prima. Peake ihned po nastupu
odvolala prvniho naméstka... Cely élanek »

FOTO: Milan Malidek, Pré

Naledi i ledovka budou hrozit i Nevim, jak se budu citit 8. bfezna Na sKartu si lidé z bankomati

nadale, varuji meteorologové rano, pfiznal Klaus vybrali uz pres 120 miliéni korun

16. 12. ‘\Ieteorolocm év nedeh v 'dah dalsi 16. 12. Prezident Vaclav Klaus cheeipo xé 12. Doposud si platebm funkei sKarty
4 1izemi Jondeni mandat 1 k athokim In 5n rran 1% Ltartm

16. prosince 2012
LOGO P
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IHNed.cz iDNES.cz  Novfiky.
Led ONLINE ZPRAVY HOSPODARSKYCH NOVIN
eden -nejveétsi logo z téchto servert . .
14.14.31.1 ) . -Cervend barva -Cerveno-Cerna barva
LS L. -modra barva, HN zvyraziuje L .
5 ) -také neni tolik vyrazné ' _nepiisobi vyrazné v ramei webu
: odkaz na noviny o
o V ramei webu -hranato-zaoblené pismo
-neni tolik vyrazné v ramci ) )
; . -kolem loga je ale vice -Cz — podstatné mensi nez zbytek
celého webu, nachazi se vlevo Lo
o placu nez u iHNed.cz textu, snaha zddraznit ,,Novinky* a
nahote, vy$ nez u konkurence o
o -kulaté, Sikmé pismo ,~in“, efekt: obracené ,,N*
-hranaté pismo 5 .
-vlevo nahofe, spiSe niz | _ylevo nahofe, spise niz
Unor
22.,22.,25.
Brezen -stejné -stejné -stejné
19.,18.,18.
Duben N H
OVINKY.CZ
21., 23, 23.

Kvéten N E D -stejné -stejné
19., 19., 20. w ocz

-pismo je vétsi, vyrazngjsi,
plngjsi, svétlejsi barva, ktera
ale upouta vice

-odkaz na tisk ale potlacen,
prestoze stale je odlisené ,,HN*
-IHNED psano kapitalkami,
véetné ,,i*

-logo se zvétsilo

Cerven
7.7., 14,
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(je rvenec | -neniarchivovano -stejné -stejné

neni, 18.,18.

Srpen
18., 18., 20.

ZA¥i -stejné
23., 23., 23.

Rijen
15, 15,, 15.

Listopad [ -stejné -stejné -stejné
15, 15., 15.

Prosinec
16., 16., 16.

Sl P R R

Leden
14., 14., 14.

Unor -stejné -stejné -stejné

15, 15,, 15.

Brezen
15., 15., 16.

Duben -stejné -stejné -stejné
14.,14., 14,

Kvéten
13., 13., 13.

Cerven -stejné -stejné -stejné
15.,15., 16.

Cervenec
16., 16.,

nearachiv.
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Srpen -stejné -stejné -stejné
16., 16., 17.
Zari -stejné -stejné -stejné
17., 17., 19.
}V(iicn -stejné -stejné -stejné
15., 15,, 15.
Listopad | -stejne -stejné -stejné
20., 20., 21.
Prosinec -stejné -stejné -stejné
16., 16., 16.

Nejvetsi logo ma jednoznaéné server iHNed.cz, velikost se navic v roce 2011 jesté zvétsila.
Jako jediny jej ale nema zabarveno Cervené. Za celé dva roky iIDNES.cz nezménil podobu
loga, jako jediny ma pismo loga psano kurzivou. Malymi zménami proslo logo Novinek.cz.
Ptestoze logo je jednim z prvku, které vétSinou neprochazi riznymi upravami, server iHNed
toto pravidlo potvrzuje ze vSech serverli nejméné. Dikazem muze byt 1 17. listopad, kdy

portal pfizplisobil logo tematickému

zaméfeni celé podoby vydani. I I I N E D

Logo serveru 17. 11. 2012. Stejné jako cely vzhled
stranek je v tomto dni ¢erno-bilé i logo. Logo je vyjimeén¢ umisténo

nahote uprostied stranek.

Kdybychom tak vychazeli z faktu, Ze velikost loga je bulvarnim rysem, byla by to pravé
internetova verze hospodarskych novin, kterd je z téchto 3 serverii bulvarni. Co se ale tyka
Cervené barvy, tam jasné dominuje server IDNES.cz. Nejserioznéji tak stale diky modré barve

pusobi logo server iHNed.cz, poté Novinky.

TITULKY
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Leden

14.,14..22.1
2.

Unor
22.22.. 25,

Brezen

19, 18., 18.

Duben
21.,23., 23.

Kvéten
19., 19., 20.

iHNed.cz

Heger chysta plan, jak ziskat penize pro zdravotnictviPertli€ek Fidi tajné akce ABL,

potiebuje k tomu zbrané, napsal
Dobes soudu

Miuvi o miliardach

-hlavni titulek ma dva tadky, ¢erny, neni

tucny, na levé stran¢, spiSe malé pismo
-je umistén nad fotografii

-ostatni titulky jsou velmi malé, ¢erné

nebo tmavé modré, nékteré tucnéjsi, ale

témef nerozpoznatelné

-celkem je na strance kolem 90 titulk

Bojova letadla a vrtulniky bombardovaly Tripolis. Vlada Kaddafi vystoupil ve statni televizi. Ve
vtefinach vylouéil, Ze utekl z Libye

tvrdi, Ze Libyi vy¢isti od rozvratnych element

-stejné

Do zahajeni operace proti Kaddafimu zbyvaji hodiny, Nové dané zméni pfijmy o stokoruny.

Je to kolonialismus, tvrdi plukovnik

-stejné

Poslanec VV Chaloupka si bral 20 tisic z vyplaty svého

asistenta

-stejné

Skodovackou lokomotivu zabavili v Rakousku

Okopirovali ji, zufi konkurenti

-hlavni titulek se p¥esunul pod fotografii,

pismo je vétsi, je témét shodny

s nékolika dal§imi

-zvétsily se i titulky u ostatnich ¢lanka
-celkové na strance uz jen kolem 15

titulkd
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IDNES.cz

-titulek hlavniho ¢lanku je

vlevo nahote, velky,
modry, tuény, 3 fadky
-umistén nad fotografii

-ostatni titulky jsou také

modré, nékteré tuéné, vetsi

nez u serveru iHNed.cz

-celkem na strance kolem

70 titulkt

-2 tadky

Novinky.cz

Lidé ve svété slavi prichod
nového roku  Video
-hlavni titulek je mensi
nez u iDNES, vétsi nez
u iHNed.cz., kratky, 1
véta. Pismo je tenké,
tmaveé modré.

-umistén vpravo vedle
fotografie

-v ramci titulku
odkazuje na video !!
-ostatni titulky maji
stejny vzhled, jen jsou
mensi.

-celkem na strance

kolem 60 titulku

Odveta zhrzenych sester:
Lékafi uz se v praci nevyspi

-stejné

Neékdejsi policeini prezident jel

prilepseni sebere vy§si pojistné

-stejné

Mésto vyrostlo diky Cernobylu, platy

jsou v ném dvakrat vyssi neZ jinde

-stejné

Do postkomunistickych zemi se

dovazeji horsi potraviny nez na Zapad

-stejné

na padesatce 101 km/h, piigel o

Fidicl

-3 tadky

V Cesku padaji teplotni rekordy
staré i sto let
-2 tadky

Zemfel byvaly ministr
financi Eduard Janota

-stejné




W

Cerven
7., 7., 14.

Cervenec

neni, 18.,18.

Srpen
18.,18., 20.

23., 23, 23.
Rijen
15, 15,, 15.

Listopad
15., 15., 15.

Prosinec
16., 16., 16.

Leden
14.,13., 14.

I'Jnor
15., 15, 15.

Brezen
15., 15., 16.

Cupkovi dosla trpélivost: Husak kondéi v cele

Sazky, odstupné nedostane

-nearchivovano

VIDEO: Simulace nehody, pfi niz auto
lici il Vitavé

-stejné, opét kapitalkami
psané, Ze je soucasti

¢lanku video

Necas narychlo svoliva

tripartitu, odbory odmitaji
ucast

Izrael na podzim zadtodf
na Iran, tvrdi veteran

CIA

-stejné

Klaus ml. se zastal Batory: Kdyz nevadi
exkomunistka Dvorakova, tak pro¢ on?

Neéas se boji o psychicky stav Kalouska. Za

facky a vulgarismy se na n&j nezlobi

-stejné

Tak jsme to bilejm hlavam nandali
fikd na zdznamu Gto&nik s maéetou

Klaus: Fackovani neni spravné,

eské lesy drancuji komeréni

Zacina podzim. Chvili bude

mozna jsem mél ale také nékoho

tepleji nez v1été »Video

zfackovat

-stejné

-stejné

Bankovnictvi v souéasné podohé skonéi. Po
krizi ho ¢eka radikalni zména

Euro je nase jedina $ance, pfedstavil novy

fecky premiér svij zachranny plan

-stejné

U Dolniho Dvofiété boural autobus s
44 lidmi, o most si strhl stfechu

Cesi postupuji na ME. Pomohlo jim
bievno, pak postup stvrdil Jiraéek

-stejné

V jiznich Cechach havaroval
autobus s 44 cestujicimi

Zastupitelé pobiraji mési¢né
desetitisice za .nadhrady*

Credit Suisse kvuli krizi zafadila Cesko mezi 25
nejrizikovéjsich zemi svéta. Podivejte se

Vichr a snéZeni se Zenou Ceskem,
komplikuji hlavné dopravu

Potvrzeno: S&P sniZila rating Francii, euro se
propadlo. Pohorsili si i Slovaci

Cesi opét touzi po nadjemnim bydleni.
Srovnejte ceny v ruznych regionech

-stejné

D1 na Prahu blokovala hromadna

nehoda, &tyf¥i lidé skonéili v
nemocnici

Dopravu brzdi snih. Uzaviel pfechod
v Nachodé, stoji i dvé traté

-stejné

Rusti policisté si prijeli do
Prahy zahrat hokej, okradli j
penize, doklady i mobily

-stejné

Anonymni Investor: Chamtivost je dobra aneb
pro¢ chapu manazera Goldman Sachs

42

Vojenské letouny piepravily ze
Svicarska rakve s osta



Duben
14.,14., 14.

Kvéten
13., 13, 13.

Cerven

15, 16., 16.

Cervenec
16., 16.,

nearachiv.

Srpen
16., 16., 17.

17.,17., 19.

Rijen
15, 15,, 15.

Listopad
20., 20., 21.

Prosinec
16., 16., 16.

Dalsi kolo Kalouskovych dluhopisu se blizi.
Nabizime tfi davody, pro¢ je kupovat

-stejné

Ctyfi chyby, kvli kterym muzete

Soudce Sott: Barta se ve své |

prijit o praci

-stejné

vypovédi sam doznal

-stejné

$éf 1ZIP: Nas projekt nelze zrusit, jak si pieje
premiér. Uréité ne bez ztrat pro VZP

Cesky dolarovy milionaF méa rad Kofolu a
bezpecénou investici jsou pro néj nemovitosti

-stejné

Jakubisko podstoupil transplantaci

srdce, ziejmé jako nejstarsi pacient

Cesti fotbalisté hraji na ME o postup do &tvrifinale

Zranéného Rosického nahradil Kolaf,

v sestavé na Polsko je i Baro§

Prezidentsky dotaznik Vladimira Dlouhého: Byl
jsem a budu pfizniveem jaderné energie

Rath udélal ze svého souseda poradce pro
sport. Z penéz kraje mu vyplatil 1,35 milionu

-stejné

Exsenator Novak odmital podminku
za Gplatek. PFi odvolani dostal 4 roky

-stejné

Globalni otepleni pied 150

dinosaurti

Policista zasttelil na Slovensku
i Romy, pak se dobyval do

domu starostky

-stejné

Koalice mé cirkevnf restituce v
kapse, sehnala sto prvni hlas

Prohibice on-line: Pfipady metylalkoholovych
otrav maji spojitost, fika policie

Vyjednavani o koalicich pokraéuji, CSSD se
zatim dohodla jen se Zemanovci

-stejné

OBRAZEM: Vaclav Havel,
namontovali délnici na letisté v

Ruzyni

Volby seéteny, kraje ovladne rudo-oranzova levice

Pristi rok zvy8ime jen spodni sazbu
DPH, navrhuje Necas. Véfi v ispéch

-hlavni titulek stejny, ale
na misté reklamy je
volebni special, jeho
soucasti je odkaz na
vysledky voleb — velky
titulek ptes celou stranku

Ilegalni projekt na snizeni
koncentrace oxidu uhli¢itého
zasko¢il OSN

-stejné

Francouzsky ministr financi: Snizeni ratingu
nam dalo impuls vyfesit situaci v Recku

Policisté zvefejnili jména vsech obéti vraha.
Otec zastielené divky strelci odpustil

-stejné

Stal se tvari vraha z Newtownu. Za nic
nemohl, byl to jen jeho bratr

-stejné

Policisté se snazili z
podezielého vymlatit, kde ma
ulité miliény

Kroky Peake narusily

elementarni diivéru vlady, fekl
Klaus

-stejné
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Titulek je ve vSech piipadech dvou az tfitddkovy a malokdy mé vice nez 2 véty. Nejveétsi
titulek mé&l IDNES.cz, nejmensi iHNed.cz, postupem c¢asu se ale titulky co do velikosti
sjednotily. U webu Hospodatskych novin doslo k pomérné velké zméné v umisténi titulku.
Pivodné byl nadpis nad fotografii, pozd¢ji se piesunul pod fotografii. To miize souviset se
strategii, kdy Ctendf identifikuje zprdvu na zdklad¢ obrazku diive, nez si precte titulek. U
tohoto webu jako jediného je titulek hlavnich zprav Cernych, u ¢lankl niz§i dalezitosti se
objevuje 1 barva modra. Ostatni titulky jsou mensi, postupem casu se ale u n¢kolika diivéjSich
a dilezitych zprav titulek zvétsil, a to téméet do velikosti titulku otvirdku. Pomérné zajimavé je

i to, Ze portal iIHNed.cz nema jako jediny podtrzeny nadpis u Zzadného ¢lanku.

Pocet titulki na hlavni strance témét po celou dobu pomérné vysoky, nejvic jich mél
IHNed.cz, kolem 90. Zejména u ekonomického serveru se pocet titulkd snizil, zhruba na 15-
18. V ptipad¢ dvou zbylych dvou portala je stale nékolik desitek titulkd. U serverii jsou

nadpisy dle dilezitosti tu¢né nebo vétsi, jen u Novinek je pismo vzdy tenké.

PEREX

2011 iHNed.cz iIDNES.cz Novinky.cz
UZetfené finance b}' m0h|}f Prace detektiva Pavla Pel:tl\"(":kawktfery ved| §pehovénf E)o{\itikil z 31, 12. Aktualizovano Novy{ rok 2011 jiz vzhlede
nemocnice pDLIéI‘T také na plat}f Prahy 11, méla organizatni a fidici charakter .. cely Elanek asovému posunu piivitali obyvatelé Nového
nespukujen S;rch l&kafi. ktefin yn v Zélandu, AU§Fra11e a asusk}'c‘:h zemi x‘cgt.ne
ramei akee Dékujeme adchazime Japonska a Ciny. Jako prvni se rozloudili se stary

Leden adali hromadngé woovedi. s rokem 2010 obyvatelé tichomofského atolu

P Vypov Kiritimati, kde ptilnoc nastala... Celv élanek »

14.,14.,31.

12.

g ibvishkd wii kol fi Libyjsky prezident Muammar Kaddafi vystoupil v noci ve statr 25- 2. Lékari sice odborovou akei Dekujeme,

Unor Libyjsky vidce se na nékolik viefin ibyjsky p it ddafi vystoupil v noci ve - £& OaDOTOVOU akel Le »
ukdzal v televizi. Do kamery ekl tffle;"ZtthEhOAPftl’Jen‘{?VI{OV?(;E mf—;dla Sknekol\kahifil?‘qwr: odchazime dosahli zvyieni platd, jejich pracovni

22 99 "Aby bylo jasno, nikam jsem RLESSHIEM ERORB R VIACE dic Rakonee. Cev clatich podminky jim vSak okofeni zdravotni sestry, které

N " neutekl, nevéite t&m psim.” podobny rist nevybojovaly. Nékteré sestry nyni

25 Libyj&ti diplomaté pfi OSN udajné odmitaji délat praci za lékare jako dosud.

: Kaddafiho wzvali k rezignaci. »»» Lépe... Cely élanek »
B 9 \ Pafizi se I1E|I'}'Ch|0 SEdill Dan z prijmu fyzick?ch os}:lb mé podle viady vzrﬂst? 15na 19 18, 3. Karlovarsk}" krajsk}‘— policejm' feditel a
relen - P . - procent. Bude se viak pocitat jinak, zavede se nova Sledeidi policeini ident Oldfich T s%el pi
predstavitelé OSN, USA, Britanie cely tanek nekdejsi policejni preziden rich Tomasek pf

19. 18 Francie a arabskych statd, aby kvuli ryehlé jizdé o fidi¢ak. Na Chebske ulici v

o o projednali detaily vojenského Karlovych Varech jej v sobotu 5. biezna pristihli

]_8 postupu v Libyi Ma Benghng rano jeho vlastni muzi z dopravni policie, jak jel...

L padaly bomby. »as Cely ¢lanek »

Du ben Dal&i problém pro Véci vefejné S\a'vutyz': jejednoz nemjladé\’ch ukl»'ajins%{;i/ch mést Rodylt se | 23.4. Alttualizovano Extrémné slunecné pocasi v
Asistent jejich poslance se obratil z:{ﬁ‘ﬁo‘a}fn:&ﬂe 1986 po ternobylske havarii, o rok pozdéji Ceskvl.{ .tI.-ha rekord:.':'\ Prﬂ:raml_ dokonce v sobot
na pD“Cii Jeho 2&f mu bral cast Cely clanek I’lamE.I'ﬂl 23,1 stupné Ce]slja, takze padl o pouhou

21. , 23. E viplaty. ses desetinu stupné predchozi rekord z roku 1885.
yplaty Rekordné vysoké teploty nameérili také ve Strazi

23 pod Ralskem na Ceskolipsku... Cel{ élanel »
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KVé ten Diskuse Dvgﬁl:qhé pn:(rawnstr ':éré seh objevi na Ee:il'ﬂfl; sﬁv_enskel"m 20. 5. Aktua]im:vénﬂ V patek po 13. hodiné
Na z4cost konkureniho Bombardieru zabavily pii testech 2: * ﬂ;’"eirs om stole, Jsou orst nes napriiad v emeci. - odpoledne zemrel ekonom Eduard Janota (59),
rakouské GFady lokomotivu Skoda... &téte ined ktery piisobil jako naméstek na ministerstvu
19., 19, financi, a poté pfimo jako ministr finanei ve
Fischerové vladé. Reditel zachranné sluzby v
20. Usteckém kraji Ilia Deyl fekl, ze Janota zemiel
na tenisovém kurtu v Radovesicich na
Litoméricku na zastavu srdee. Cely élanek »
éerven ?ws};yse £59)d‘|_ [— f— Premiér Pefr Necas ntuie ultimétum Véc! vereinych. 14. 6. Aktualizovano Premiér Petr Nedas (ODS) v
e e e " |Neimens1 i strana potadue, aby do konce erna vaniK.. | rery svolal kvl stavce a reformém mimoFédné
7. 714 " ke e ko ool Fredstaensto Seziy Eldf:sle:e’?:'mtg{)ktere = H_latl;“uai:; ‘Bot;zdu'”_
’ y se rozpadio 2jit s odbory a zaméstnava orari
Ceskomoravskeé konfederace odborovych svazil
(€MKOS) na schizlu... Celt élanel »

(Vj ervene -nearchivovano Inalec z o-t_bor!{ dopmich n_er_lod'.l_i.tior Kopal wivoril ar!ir!wfci 18. 7..D]ouholet)'f agent CIA Robert Baer, ktery
nehody, pfi niZ audi s policejnim fidicem spadiov... cely dlének  'stravil 21 let na Blizkém v¥chodé, uvedl v
Lkontroverznim rozhlasovém programu

c Background Briefing losangeleské kratkovlnne
stanice KPFK, ze na podzim zfejmé Izrael

nent, zaitodi na fran. Cel¥ clanek »

18.,18.

S rpe n Diskuse (49) Reportérka MF DNES méla moZnost vidat zébsry 20. 8. Chodit do lesa a sbirat v ném houby pro
Reditel soukromého gymnazia PORG Vaclav Klaus ml. se zastal b & ich kamer, které za: ttok lidi s . ¥ . ~ - P e
personalniho 3éfa ministerstva kolstvi  &téte ihned na hosty... cely Glének vlastni potiebu je v Cesku nejen konickem statisig

* Dafiova reforma miiZe projit i bez Kalouska. Jen v ni lidi, ale i pravem, které garantuje lesni zakon.
nesmi nastat zmény Mistni hvozdy viak stale ¢astéji doslova drancuji
houbari, ktefi pfipominaji spise zlatokopy....

18., 18,
20.

Z N~ Diskuse (84) | Video Z i £ alfdﬁvodem Kk reziQnaci, ). V patek pfesné v 11:04 stiedoevropského
Ministr financi Miroslav Kalousek nafackoval mladikovi, ktery jej us z New Yorku zpGsob, jakym se tho ¢asu zacina astronomicky podzim. Slunce
urazil na ulici. Na jedndni Vi _ étéle ined vyporadal... cely Clanek de presné nad rovnikem, vstoupi do znameni
23., 23. , Ministr Kalousek nafackoval mladikovi, ktery na néj Vah a nastane podzimni rovnodennost, den a noc
v centru Prahy sprosté pokiikoval tedy budou stejné dlouhé. Zacatek letosniho
astronomickeého... Cel¥ clanek »

Rn 14. 10. Aktualizovano Kratce pred ptl osmou v
1jen Svtovy model bankovnicivi, jak ho zname doposud, by podie patek veéer havaroval v abei Dolni Dvofists -
analyzy spoletnosti McKinsey&Co mél._. ététe ihned Rybnik na Ceskokrumlovsku autobus se 44
15 o 15 s * Expert: Regulace bank funguje Spaing, nesnazi se cely Elének cestujieimi. Lidi uvéznéné ve voze vyprostovali
predchazet budoucim problémam hasiéi, zichranari je nasledné rozvazeli do éeskych)|
rakouskych nemocnic. Pét... Cely élanel »

Diskuse (149) Nehoda autobusu v obci Rybnik najihu Cech si vyZadala pét

t87ce a 25 lehce zranénych cestujicich. Jeho Fidic v...

15.

Diskuse (72) ‘Podgorica | e - 15. 11. Kdyz poslanci pred vice nez deseti lety
Novy Fecky premiér pfi pfedstavovani programu poclie ofekavani schvalovali zakonnou tipravu nahrad uslého zisku 4

Listopa

oznacil za hiavnf (kol sve viady . ctéte ihned odveté v é i tak dvoubrankovy naskok Z 4 i1 4 pro tzv. neuvolnéné zastupitele obei a
d Racko preilo dva tydny viadni krize Nowy kabinet = — mést, ziejmé nepocitali s existenci radnice Prahy 5
sloZil pfisahu a ted pijde Skrtat Pravé na tomto ifadu se totiz jinak relativné...
Cely clanek »

15,15,
15.

o A PR o . 12. Aktualizovano Za profackovani mladika,
BRIERE Do Ceska dorazil zimni netas. Na Fadé mist 16 12
ktery ho v zafi pfed Poslaneckou snémovnou hrubé

Snézi a siny vitr tvori snéhové jazyky. Na silnicich stoji uréiel, dostal ministr financi Miroslav Kalousek

Prosinec |Diskuse Fotogalere
Credit Suisse hodnotila finantnf rizka 50 zemi pa celém Svété.
16., 16, kamiony,... cely Clanek (TOP 00) od spravniho tifadu Prahy 1 pokutu za
prestupek ve vysijednoho tisice korun. Pokutu uz

Vysledky byly sestaveny na zakiadg .. ctéte ined
16. zaplatil, i kdys... Celf danek »
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2012

Leden

14., 15,,
14.
Unor
15., 15,
15.
Brezen
15., 15,
16.

Duben

14.,14.,
14.
Kvéten
13., 13,
13.
Cerven
15., 15,
16.
Cervene
C

16., 16.,
nearachiv.

Srpen
16., 16.,
17.

Diskuse (107)
Agentura S&P jesté v patek snizla ratingy nékolika zemi
eurozony véetné motoru, kterym je Francie._.. ététe ihned

Ctyfiadvacet tragickych nehod. A u nich 28 mrivych tak, jak
vidéli policejni vySetfovatelé. Série fotografii... cely Elének

17. 1. Podle informaci Prava dostal Ladislav Batora
od ministra skolstvi Josefa Dobege (VV) jako
ozornost k odchodu z ifadu mimofadnou odménu
e V'8l 250 tisic korun. Tento byvaly vrcholny
irednik skolstvi pfitom pracoval posledni dva
mésice,... Cely clanek »

§4f ECB Draghi si pochvaloval zachranné kroky
banky a euro wyletélo vzhinu

Diskuse | Fotogalerie
Pebytek valnych bytl na trhu a finiSujici deregulace najemného
8laji pravé z tohoto druhu bydieni... ctéte ihned

15. 2. Trpkou zkusenost si z Prahy odvezl hokejovy
t¥m z ruského Tomsku, ktery se o vikendu i¢astnil
amatérského turnaje v letfianské Ice arené. Béhem
sobotniho zapasu totiZ sportovelim neznamy zlodé&j
z 3atny ukradl témer viechny cennosti véetné...
Cely clanek »

Snézeni komplikuje dopravu v Cesku. Na
fadé zasnéZenych silnic uvazly kamiony, jinde na cestach silny
vitr vybvoril... caly Elanek

Z3jem o najemni byty roste o desitky procent. Lidé
5@ baj hypoték

Diskuse (114)
Kapitalismus ve Své nejryzejsi podobé je k vidéni pravé ve svété
investitniho bankovnictf - se... ciéte ihned

SeveroCesi nasli recept na radikaini rist cen vajec v Ceskych 16. 3. Aktualizovano Z malého letisté ve
obchodech. Nakupuif je ve velkém v Sasku. Spanilé... Svycarském Sionu odletély v patek tii transportr)
cely Clanek letouny C-130 Hercules belgického letectva, kter
do vlasti pfepravuji rakve s ostatky 28 obéti
stredeéni nehody autobusu. Prvnich osm z 24
zranénych obéti nehody se... Cely élanek »

Manazer Goldman Sachs vyvolal poprask na Wall
Streetu. Reaguje na né) uz | 36f JP Morgan

Diskuse (25)
Daléf prodej statnich diuhopist pro obEany chysta ministerstvo
financi na kvéten. V prvnim pilotnim. .. ctéte hned

Chranéné firemni informace neprozrazujte, nakupy po internety 14. 4. Soudee Jan Sott v pérek vynes] verdikry nad

o - - L e poslanci Bitem Bartou a Jaroslavem, Skarkou. V
Vvyfizuite doma a v kancelafi se znudéné nevalete. . cely Elanek rozhovoru pro Pravo ekl Ze prvni z¢ jmenovanych

se ve své vypovedi doznal k éintim, za néz byl
odsouzen, druhy u soudu Thal. Reld také, ze
béhem... Cely danek »

Stét planuje revoluci v cennych papirech. Diuhopisy
bude vyddvat kazdy

Reisér Juraj Jakubisko se v pétek v prazském Institutu Klinické 12. 5. Na logickou namitku, co zplsobilo globalni
. . e . : oo leni v davné minulosti Zemé, kdyz neexistoval
a experimentaini mediciny podrobil transplantaci... cely &lének °*P' Ly
pe u pOd p primyslova vyroba, maji paleontologové novou
odpovéd. Dinosaufi - velel sauropodi - produkovali]
pited 150 miliény let tolik sklenikovych plyni,...
Cely dlanek »

Séf 1ZIP: Nas projekt nelze zrusit, jak si preje
premiér. Uréité ne bez ztrat pro VZP

Diskuse (105)

Projekt elekironickych zdravoinich knizek mize existovat bez
ohledu na to, zda si to premiér a... ététe ihned

Europoslanec Cabmoch: Zruseni projektu [ZIP
nahravé nepoctivym |ékafim

Fotogalerie
Milionové sumy investuje do sebe, do rodiny a do viastnino
podnikani. Ma-i ale esky dolarovy... &téte ihned

Opoziéni CSSD nabidia viads Petra NeZase polticky obche 6. 6. Aktualizovano Ve slovenském méste
. .. p P - Hurbanovo zastrelil v sobotu 51lety méstsky
Pok’u51 F}y Vviada pistoupila na odklad schvalovani clrkevnlclgoﬂdsta i Romy 2 daléi dvé psoby zranil, Na misté
cely Clének zasahovala specialni jednotka slovenské policie. Jak
ormovala slovenska média, policista, ktery strilel,
ebyl ve... Cely clanek »

* Milionare laka tajemstvi podmofskéha svéta. Po
luxusnich jachtach si oblibili ponorky

Diskuse (20) L ot P .
Jako prezident bych viadu opfenou o komunisty nikdy Kraisif soud v Usti nad Labem poslal byjvalého senétora ODS a

nejmenoval, fika v prezidentském dotazniku  ctéte ihned Starostu Ghomutova Alexandra Novaka za brani dplati...

Dlouhy vEdél uZ v lednu, Ze chce byt pr’ezidzM
S komunisty do vlady nepocita

Diskuse (122)

IHN ziskaly seznam odmén nejbliZich spolupracovnikll a poradcd
Davida Ratha. Jednim z nich je Patrik. .. ététe ihned

* ZaRatha se zarutili dva poslanci, senator i osobni
tajemnik kardinala Duky

Tastanci restituci maji v ruce dalsi argument, prog se na vraceni
maijetku dohodnout co nejdfive. V Cesku bude mit... cely éldnek

17. 8. Vladni koalice si milze mnout ruce. Pokud si v
zafi pii hlasovani o Senatem zamitnutém zékonu o
cirkevnich restitucich zajisti plny poéet svych ¢lent,
tedy stovku, pak levicové odpliree prehlasuje.
Potiebny sto prvni hlas, ktery je k tomu...

Cely élanek »
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A Diskuse (153) Prazské letisté ma a7 4 iata 19. 9. Aktualizovano Kauza se smrticim lhem méa
- ! . razské letisté ma od pondéli dva nézvy. Vedle letidté Prahi19- 9
Zarl Cesko ma dvacatou obét metanolové otravy. Jedovatému svou daléi ob&%. Ve Zlinském krafi na otravu

alkoholu podlehla Zena, kiera leZela v._. ététe ihned Ruzyné se nad Terminglem 3 objevil novy logotyp Véclav.. B e
Jsme svtodd arta, Tk provozni 2 baru, keery |cely Eldnek metylalkoholem zemfela sedmdesatileta zena z

17-7 17, vanikl na m;m- pmhibmgpz 30, let / Lely caned Jiznich Svahi. Potvrdila to soudni pitva. Uz v

minulém tydnu se potvrdilo imrti na otravu

19 alkoholem u dvou Zen ze Zlinska... Celv clanek »

Ri ien Diskuse (3) ) Premiér Petr Ne¢as seznamil Sirdi vedeni ODS s névrhem 21. 10. Satelitni snimky odhalily rozsah dosud

J Socizini demokracie, kiera ziskala vEtSinu volebnich hlasi v 9 | kompromisu k viadnimu daiiovému baligku. PFisti rok by se nejvétstho projektu geoinzenyrstvi na boj s rostouct
krajich, se zatim pouze v jednom Z... ététe ihned cely &lének koncentraci CO2. Jde pfitom o ilegalni alci, ktera

15. y 15. s . . P naruéila dvé moratoria OSN, a vyvolala pozdvizeni

Krajske viady uz se rysuji, na severu Moravy se . . - L .
590}/ CSSD 5 KSCM. A co jnde? nejen mezi ochranci prostredi. Kontroverzni...

15. Cely clanek »

I_ | StOpa Diskuse (10) . Ochranny svaz autorsky (QSA), ktery zastupuje autory 21 11. Dva plzensti kriminalisté na vlastni kaz
SEval s€ oals! ver pro Recko, EINKOIV? T0 8 B IEANE 2 pyqonnich da), pfitvrzuje. Chee si vice posvitt na poslech., 2220vaik jake je to na drubé strané barikédy. Pro
otazek. na kierou se nyni pokousi... ététe ined W tlének Ludka Silhanka a Vladimira Kroce z krajské

d Hazardni hra o fecky osud: Ministfi financi a ééfka—y—ce s mordparty je od pondélka domovem policejni cela.

MMF se budou piit o miliardy eur Se souhlasem statniho zastupce je zadrzeli

20 20 detektivové... Cely élanek »

B -1
21.
Prosinec Diskuss (6) Jen nékolik minut potom, co bylo v patek znamé jméno Sileného 16. 12. Aktualizovano Prezident Vaclav Klaus v

Den po masakru v americkém Newtownu policisté zvefenii mén | yraha z amerického mésta Newtown. se jeho tvf objevilana  nedéli oznaéil prvni kroky novopedené ministryné

16. 16 eemielfch b2 vEetné &t Klerym... &téte fred intemetovjch serverech a v mnoha televizich.... celj clanek  °brany Karoliny Peake (LIDEM) za naruseni
) o V elementarni divéry vlady. Klaus to ekl v poradu

* Utotnika ze $kolky naucila strilet jeho matka. Oter ! : ; '
yraha ge omlwil pozlstalvm Partie na FTV Prima. Peake ihned po nastupu

16. odvolala prvniho nameéstka... Celf clanek »

M S

Zatimco u servert IDNES.cz a iHNed.cz je perex nejcastéji dvou az téitadkovy, u Novinek ma
bézn¢ 6 fadkl. Pocet fadku perexu se u portalu iHNed.cz v roce 2011, kdy mél 4-7 radkd,
zredukoval na 2. U tohoto webu se také udalo hned nékolik zmén. Jako u kazdého i tady
nebyl perex zobrazen cely. Zpoc€atku na cely ¢lanek odkazovaly 3 modré Sipky, v kvétnu 2011
se misto nich objevil napis ,,ététe iIHNed* a nasledné se pred perexem objevovaly stejnou
barvou informace odkazujici na to, ze soucasti ¢lanku je i fotogalerie, diskuse, dokonce 1
pocet lidi, ktefi se ke ¢lanku vyjadril. Také se v tésné blizkosti objevily i titulky k ¢lankiim na

podobné téma — takzvané prolinkovani.

U webu iDNES.cz je perex dvou az tiitadkovy, taktéz neni cely dopsan a odkazuje na cely
¢lanek. Navic se v nékterych pfipadech stava perex soucasti fotografie, coz ¢tenairti mize
nalakat a perex si tak automaticky piecist. Zde bychom mohli aplikovat jednu z teorii Carla S.

Steppa, ze Ctenar si precte text, ktery je blize obrazku.

V levé horni ¢asti perexu se pak objevuji Cervené informace o exkluzivité obsahu jako tfeba

rozhovor a podobné. Cervend barva je nepiehlédnutelna, ¢tendfe upozorni, ale neptisobi to
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nijak agresivné. Pfirovnala bych to k odkazovani na exkluzivitu obsahu v pfipad¢ iHNed.cz,

ale neupozornuje v perexu, nybrz ve fotografii.

Novinky v perexu pracuji s ¢ervenou barvou, kterou oznacuji datum vydani ¢lanku, odkaz na
cely obsah a n€kdy i informaci, Ze je napiiklad zprava aktualizovana. Za celé dva roky se
perex nijak nezménil, ze sledovanych webt je nejdelsi a nesnazi se o néjakou konkrétni

interaktivitu.

Hlavni alohou perexu je V n€kolika malo vétach vystihnout podstatu problému. Zamérné neni
na hlavni strance napsan cely, to nuti ¢tenafe, aby si ¢lanek rozklikl. Navic si myslim, ze

Vv pfipadé otvirdku hraje perex velmi diilezitou ulohu, zatimco u ostatnich zprav nikoliv. Je ale
béznou praxi v zurnalistice perex automaticky pfipojit k titulku ¢i fotografii, a tak jej na

hlavni strance maji i ostatni méné dilezité zpravy.

TEXT CLANKU (bez perexu)

2011 iIHNed.cz IDNES.cz Novinky.cz
-3 odstavce — krat$i: 2-4 fadku -5 odstavcu 3- 6 fadku -15 odstavcu, 3-5
-109 slov -244 slov fadkl, nejsou pies
Leden -malé pismo -mensi pismo, lze nastavit | celou stranku
14.,14.,31.12. -prolinkovani, odkazy -s odkazy na dalsi ¢lanky | -550 slov
-v ramci textu — tabulka -pismo mensi,
s detail.informaci spoustu fotek, video
-podnéazvy
Unor -18 odstavci -482 slov -5 odstavct
22..22. 25, -658 slov -hodné¢ fotografii -264 slov
-spousta velkych fotek -odkazy, prolinkovani -odkaz ve slové
-soucasti i video -detail. Informace
-hodné odkazi na jiné ¢lanky: -video
prolinkovani
Biezen -13 odstavct -14 odstavci -9 odstavct
19, 18. 18. -879 slov -611 slov -367 slov
-poskladané chronologicky i s idaji | -prolinkovani az pod -skoro bez
-malé i velké fotky, prolinkovéni odkazem nebo ve slove prolinkovani, odkazy
dole




Duben

21.,23., 23.

Kvéten -8 odstavetl — delsi — az 10 radkt -7 odstavcl -12 odstavcli

19., 19., 20. -481 slov -280 slov -473 slov

-uz jen mala fotka, prolinkovani -Clanek bez videlt, -dlouhé, plné
Vv ¢lanku, jednotné;si prolinkd, pouze 1 fotografii, videa
fotografie - tvodni -na zavéru detailni
shrnuti o osobé

Cerven

7,7, 14,

Cervenec -nearchivovano -3odstavce -11 odstavct

neni, 18.,18. -84 slov -470 slov
-vlastni video -
vizualizace

Srpen

18.,18., 20

Zari -8 odstavcll -10 odstavet -10 odstavet

23.,23., 23. -306 slov -473 slov -540 slov

Rijen

15., 15., 15.

Listopad -16 odstavct -19 odstavcl -15 odstavet

15., 15., 15. -622 slov -473 slov -586 slov

Prosinec

16., 16., 16.

2012
Leden
14.,15., 14.
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Unor

-nelze nadist

-15 odstavca

-14 odstavca

15., 15., 15. -582 slov -406 slov
Briezen

15., 15., 16.

Duben -7 odstavct -15 odstavet -56 odstavel
14.,14., 14. -284 slov -585 slov -1388 slov
Kvéten

13., 13, 13.

éerven -7 odstavcu -10 odstavca -6 odstavcu
15., 15., 16. -180 slov -446 slov -191 slov
Cervenec

16., 16., nearachiv.

Srpen -7 odstavcii -16 odstavcl -16 odstaved
16., 16., 17. -205 slov -600 slov -564 slov
Zari

17.,17., 19.

Rij en -21 odstavcl -8 odstavch -6 odstavcu
15., 15., 15. -707 slov -345 slov -242 slov
Listopad

20., 20., 21.

Prosinec -8 odstavcu -12 odstavcu -10 odstavcu
16., 16., 16. -363 slov -475 slov -293 slov

V piipad¢ délky textu zpravy nelze jednoznacné urcit, jestli je trendem zkracovani nebo
naopak. Zalezi na charakteru ¢lanku. Velmi cCasto stranky sleduji danou situaci dle Casu —
online reportaze. Mezi dlouhé Clanky taky patii rozhovor. Pravé ten spoleéné s online

&4

reportazi mohou byt obsahlejsi, protoze patii do skupiny oblibenych zanrd. Rozhovor je
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zajimavy tim, Ze je intimnéjSiho charakteru, pokud se tyka n¢jaké zndmé osobnosti. V piipadé
serveru iHNed.cz je Casto zpovidan n&jaky ekonom, ktery Ctenaiim piinasi rady v oblasti
podnikéni, a to cilovou skupinu portalu také zajima. Ostatni ¢lanky byvaji kratsi. Ctenéf si
vetSinou precCte zasadni informace v n€kolika prvnich vétach. V poslednich odstavcich byva
totiz takzvany background, ktery lidé vétSinou znaji, a nebo je kvuli své neaktualnosti
nezajima. Pocet realnych uzivateld v 17. zafi 2012 u serveru iDNES.cz byl 666 052. To je
pomérné vysoké ¢islo. K tomu mohlo pfispét i to, Ze jako oteviraci ¢lanek zvolil iIDNES.cz
jen sérii nekolika fotografii, ke kterym piipojil kratky komentar. Lidé tak ptibéh zhlédli
Vv jesté kratSim Case, nez ktery by jim zabralo piecteni ¢lanku. Navic jim fotografie celou
udalost mnohem vice piiblizily. Konkrétn¢ se jednalo o fotografie, které znazoriovaly, jak
délnici montuji novy nazev prazského letadla. Jde o velmi dobrou taktiku, slovy by se

takovéto udalosti popisovali jen téZko.

Servery iDNES.cz a iHNed.cz pouzivaji také takzvané prolinkovani. To znamena, ze mezi
jednotlivé odstavce vlozi nadpis s odkazem na ¢lanek, ktery s danou zpravou souvisi. Zatimco
diive se jednalo spiSe o ojedinélé piipady, nebo se odkazovalo pouze v ramci slova v ¢lanku,
postupné se stalo pravidlem, ze je ve zpravé odkazovano jesté na jiné ¢lanky. Kazdy ale voli
jinou taktiku. Server iHNed.cz zpravidla odkazuje zhruba uprostied ¢lanku na 2-3 dalsi
zpravy. Pod ¢lankem je ale také nékolik dalSich mén¢ aktudlnich zprav, které se s tématem
poji. V ptipad¢ portalu Mladé fronty dnes nalezneme odkazy az v zavéru ¢lanku. Nékolik
slov v ¢lanku ale také odkazuje na jiné Clanky, vétSinou se ale jedna o jiné weby, neZ je
zpravodajsky server, a snimiz web spolupracuje. Na to jsem na strankach iHNed.cz
nenarazila. U serveru Novinky.cz se v ¢lanku také objevuje spousta slov s odkazem jako
v ptipad¢ portalu IDNES.cz. V ptipad¢ jejich rozkliknuti ale c¢tenai zustava stale na
zpravodajském portalu, odkazuji totiz vétSinou na vyznam slova, historii a charakteristiku
napiiklad urcité politické strany, nebo jiné definici a podobné. Pominu-li v ramci ¢lanku
fotografie, jejichZ pocet se zvySuje v piipadé, jedna-li se napiiklad o online reportaz, velice
oblibené jsou rizné tabulky, kratké popisy situace, pfipomenuti diivéjsiho déje, udalosti nebo
tteba Zivotopisy znamych osobnosti v kostce. VSechny se nachazeji v jiné podobé&, nez je
&lanek samotny, byvaji oddélené jak prostorové, tak i barevnd. Clanky také dopliiuji riizna
videa, a to ve formé¢ nahranych klipt nebo piipadné vlastni vizualizace jako to mé velmi Casto

IDNES.cz
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FOTOGRAFIE

Leden

14.,14.,31.

12.

Unor
22.22..
25,

Brezen
19., 18.,
18.

Duben
21.,23.,
23.

Kvéten
19., 19.,
20.

Cerven

7.,7.,14.

iIHNed.cz

-mala fotka, mens$i nez u

ostatnich

Novinky.cz

-ma nejvetsi fotky

Libyjsky prezident Muammar Kaddafi vystoupil v noci ve statni
televizi. Jeho projev avizovala média s nékolikahodinovym
predstihem. Autoritafsky viidce ale nakonec... cely Elanek

52




Cervene

C

neni,

18.,18.

Srpen
18.,18.,
20.

Rijen
15,15,
15.

Listopad
15.,15.,
15.

Prosinec
16., 16.,
16.

-fotografie se zvétsila

-nearchivovano

Fackovani neni spravné, neni ale ani diivodem k rezignaci,
komentoval prezident Vaclav Klaus z New Yorku zplisob, jakym se
ministr financi Miroslav Kalousek vyporadal... cely lanek

Podgorica (Od zvia3tniho zpravodaje iDNES cz) - Ce:

slavi postup na mistrovstvi Evropy 2012. V rozhodujici barazové
odveté v Cerné Hofe vyhrali 1:0, a uhajili tak dvoubrankovy naskok z
tvodniho... cely Clanek
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Leden

14., 15,
14.

[’JHOF
15, 15,
15.

Brezen
15., 15.,
16.

Duben

14., 14.,
14.

Kvéten
13.,13.,
13.

Cerven

15, 15,
16.

Cervene

C
16., 16.,

nearachiv.
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Srpen
16., 16.,
17.

Rijen
15., 15,
15.

Listopad
20., 20.,
21.

Prosinec
16., 16.,
16.

Jen nékolik minut potom, co bylo v patek znamé jméno Sileného
vraha z amerického mésta Newtown, se jeho tvar objevila na
internetovych serverech a v mnoha televizich.... cely lanek

Z vypozorovaného lze fici, ze iIHNed.cz se zaméfuje spis na detaily. Na obrazcich znazorfiuje
vétSinou jednu osobu, jednu véc, zatimco zbylé servery se zaméfuji i na polodetaily ¢i
fotografie z dalky, navic zobrazované osoby piisobi na fotce velice seridzné, nevyjadiuji
konkrétni emoce. Na elektronické verzi Hospodaiskych novin se také u fotografie objevuje
nevelkd informace, pfestoze rizova, ktera odkazuje na téma, které portal né¢jakym zptisobem
sleduje uz déle, nebo chce zvyraznit, Ze téma je aktualizovano nebo také odkaze na urcité
téma, naptiklad volba prezidenta nebo Ze se jedna o exkluzivni rozhovor. Ostatni servery maji
vétSinou n&jakou exkluzivni informaci jako soucast titulku nebo perexu. Pfesto na mne puisobi
poukazani na exkluzivitu nejserioznéji iIHNed.cz, maly napis v rohu fotky nepiisobi nijak
agresivné, ale usporadané. V unoru 2012 web v ramci fotografie upozornil na dalsi fotky

Vv galerii nenapadnou Sedivou Sipkou.
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Nejinteraktivngji ale s fotografii pracuje IDNES.cz. K tivodnimu ¢lanku totiz kromé
fotografie velice Casto pripojuje spise video. Druhym odliSujicim se prvkem je také to, ze do
spodni Casti fotografie umistuje perex. Velikost obrazku se tak zmensi o prisvitny prostor,
kam je umistény perex. I tak to ptsobi velmi piehledné, navic je vice zvyraznéna tilloha
perexu, ktery je takto na hlavni strance vice odliSen od ¢lanku, ¢tenafe mlize vice zaujmout a
perex si tak precist. Fotky zobrazuji jak polodetaily, tak i fotografie z dalky. Vzdy jsou velmi
konkrétni, oproti serveru Hospodaiskych novin plisobi emotivnéji a dramatictéji. Osoby
vétSinou nebyvaji ve statickych pozicich, ale pfevazné v akci.

Novinky.cz bych zatadila po bok serveru IDNES.cz, fotografie jsou také z dalky, ¢asto jsou
nekonkrétni, spiSe obecné. Nékolikrat nastala situace, kdy byla fotografie vétsi nez v ostatnich
mésicich. Téchto par ptiklad naznacuje, ze zvétSeni fotky miize byt zavislé na dilezitosti
tématu, napiiklad byl vétsi obrazek v ptipadé, kdy nékdo zemtel. Za sledované dva roky jsem
zadnou interaktivitu v pfipad¢ fotografie nezaznamenala.

Vsechny tfi servery maji ivodni fotografii umisténou na levé poloving stranky. Zatimco ale u
IDNES.cz a iHNed.cz byly obrazky pod ¢i nad titulkek, Novinky cely horni prostor stranky
prenechavaji hlavni zprave, kdy na levé stran€ je umisténa fotografie a na pravé titulek

s perexem.Server iHNed.cz avodni fotku u takzvaného otviraku zvétsil zhruba v poloving
roku. Co do velikosti fotografie se tak zatadil po bok zbylym dvéma, u kterych se fotografie
za 2 roky nezvétsily. Nejvetsi fotografii ma iDNES.cz, i kdyZ na prvni pohled to ¢tenar
pravdépodobné nezaznamena. Na fotografii jsou nejcastéji konkrétni osoby, aby ¢tenar
okamzité védél, o ¢em c¢lanek pojednava. Osoba na fotce je nejéastéji v detailu ¢i polodetailu.

Samoziejmé servery nepracuji pouze s ivodni fotkou, prestoze je hlavnim ,,tahakem®.
Nékolik mensich fotek se nachézi jak na hlavni strance webu, tak byvaji i soucasti samotného
¢lanku. iIHNed.cz je rozpoznatelny také diky fotografiim novinaii ¢i bloggera, ktefi
pravidelné na server pfispivaji. S ostatnimi fotografiemi pracuji servery podobné jako u
hlavniho ¢lanku, co do rozmért jsou ale mensi. Nejvétsi fotografie ostatnich ¢lankt ma
iHNed.cz, ktery jich ale vzhledem k poctu fotografii ma nejméné. V uvedeném vede iDNES.

Velkym lakadlem jsou takeé fotogalerie, na které weby upozoriuji jak v uvodni fotografii
(iHNed.cz), v titulku ¢i perexu (Novinky.cz, iDNES.cz). V piipadé fotogalerii nebyva text
&lanku tolik dlouhy, zaméfuje se totiZ spise na vizualni stranku. Ctenafi totiz misto textu
prozradi to hlavni obrazek.

VIDEO
Sledovat video zpétné je pomérné obtizné. Ne kazdy ¢lanek jej obsahuje a ne vzdy lze piehrat.
Zpravodajské portaly vkladaji na internet videa rGznych typli a témat. Nejcastéji pracuje

s audiovizudlnim obrazem portdl MF Dnes. Co se tyka zpravodajstvi, dominuji online

reportdze bez moderatora, rozhovory nebo spi§ jen vypovédi respondentli a také videa
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zahrani¢nich agentur. Casto se ale jednd i o videa se senzaénim obsahem, napiiklad video
reportaze z vecirkti znamych osobnosti nebo vtipna videa. Jesté nez si Ctenaf prehraje video,
musi nékolik vtefin vénovat reklamdm, které obsahu nejen piedchéazeji. Jednd se o
marketingovy nastroj, ktery piestoze muze mnohé odradit, zistava jednim z hlavnich
ekonomickych pfijmi webid viubec. Server IDNES.cz ma svoji vlastni rubriku, kde videa
shromazd’'uje podle ¢asu. Délka videa vysledovat nelze, zalezi hodné na samotném obsahu.
Ten ale také nelze presnéji charakterizovat, nebot’ se opravdu jedné o Sirokou skélu témat od
téch serioznich az po senzac¢ni a v tomto piipad¢ i bulvarni. Web ma dokonce oproti ostatnim
serverim jako jediny dokonce své logo a v posledni dob¢ je video reportdz doprovazena i
mluvenym slovem. V piipadé portalu IDNES.cz tak mtizeme vysledovat tendenci pfibliZit se
televiznimu vysilani. Zatim ale videa nemaji formu klasickych reportdzi, neobjevuji se zde

zadni reportéfi a mluvené slovo je opravdu zatim jen vyjimkou.

| videa na webu Novinky.cz jsou doprovazena reklamou. Videa maji také riznou tématiku od
policejnich zabéri kamer po vlastni reportdze, ty jsou ale bez mluveného slova. Videi je zde

ale podstatné méné, web také nema vlastni rubriku zaméfenou pouze na videa.

Co se tyka videi 1ze oznacit web iHNed.cz za nejserioznéjsi. Nezobrazuje senzac¢ni ani vtipna
videa. Naopak je zde pomérné¢ mnoho videi, ktera mapuji zahrani¢ni politickou udalost nebo
odkazuji tfeba na dokumenty HBO-VICE. Pokud se objevi jina videa, jde vétSinou o
predstavovani produktl nebo novych technologii. A je obsah videa vtipnéjsi, nikdy
neobsahuje bulvarni prvky, a nebo je zn¢j citit nadsdzka, ktera nevybocuje z novinaiské
praxe, naopak pusobi jako jakési upozornéni spolec¢nosti na urcity problém a investigativni

pfistup redaktora.

Z poznaného nemohu tvrdit, Ze bychom mohli sledovat specifické rysy tabloidizace, protoze
do televiznich reportaZi maji zpravodajské servery jesté daleko. Trend je ale jasny: piibliZzit se

televiznimu vysilani a zprostfedkovat ¢tenafiim aktualitu obrazové€ a idedln€ z mista udalosti.

2.3 Interpretace vysledkii

Ukolem této prace neni sefadit zpravodajské servery dle miry bulvarizace. Kdybychom vsak
takto postupovali podle této obsahové analyzy, za nejseriéznéjsi web by byl povazovan portal
iIHNed.cz. Jediny bulvarni znak lze sledovat v ptipadé¢ loga serveru, které je velkych rozméru,
pfestoze neni cCervené, ani nijak vyrazné barevné. V ptipad¢ zpravodajského serveru
Novinky.cz jsem nasla 2 vyraznéjsi bulvarni prvky. Jednalo se o ¢ervenou barvu a videa.

Cervena barva ptisobi u tohoto serveru pomémé dominantng, je obsaZzena jak v logu serveru,
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tak ve vSech nazvech jednotlivych rubrik. Obsah videi mnohdy neni spjat s faktickym
zpravodajstvim, ale znazoriiuje spise senzacni a zahadna videa. IDNES.cz by dle stanovenych
prvku pusobil bulvarné v piipadé loga serveru, které je ¢ervené v kontrastu s bilym pozadim.
Dale jsou to videa, jejichz obsah se zaméfuje na senzaci a také do samotné Cervené barvy,

ktera také ptisobi na ¢tenafe dominantné.

V zasad¢ lze fici, ze tyto zpravodajské servery maji podobné schéma, a to jak v umisténi
svého loga, tak ve stylu navigace a orientace. Clanek uvozuje titulek, ktery je odkazem na
hlavni strance webu. Hlavni zpravy dne byvaji dopliiovany tématickou fotografii. VEtSinou se
pod titulkem nachazi jesté perex, ktery nékolika vétami vypovida o obsahu zpravy. Perex je
pritomen na hlavni strance Vv ptipadé naléhavosti i zajimavosti zpravy. Prejdeme-li ke zprave
samotné, mizeme fici, ze cely text byva roz¢lenén do nékolika odstavct, kterych je svym
poctem spiSe vice, prestoZe textu je oproti tiSt€énym novinam o pozndni méné. VEtsi pocet a
kratkost odstavcl je pfedevsim pro vétsi prehlednost a snadnost ¢teni. Text je dopliovan
obrazky, fotografiemi nebo videi. Kazdy server se vSak li§i senzacnosti jak videa, tak

fotografii.

Zajimavé je také sledovat detaily, kterymi se portaly snazi zaujmout Ctenafe tématicky.
Neékteré marketingové nastroje je se ukazuji jako dobra volba. Tfeba zména loga v ptipadé
serveru iHNed.cz béhem 17. listopadu a jind tématicka zaméteni. Velice dobfe také pisobil
volebni specidl webovych stranek MF Dnes, a to jak v pfipad¢ senatnich a komunélnich voleb

na podzim roku 2012, tak také v ptipad¢ prezidentskych voleb v lednu letosniho roku.

iDNES.cz / Violby {;3';‘3.;‘;&'2[

IDNES.cz Zprévy Kraje Sport Kultura Ekonomika Finance Bydleni Cestovani Auto Hobby Mobil Technet Ona Xman Revue Blog Video Hry vice
Doméci Zahranicni Cerna kronika Oima CtenaFd Kavarna Kemel MFDNES Pocasi Firemni &lénky

LGEIEICRVI [ Senatni volby 1. kolo  Senatni volby 2. kolo  Volebni zpravodajstvi  On-line reportaz

Vysledky krajskych voleb Séitani hlast

Ceska republika celkem

Ceska republika - koneéné vysledky 100,00 % _
okrski selteno

Vyberte kraj

Volebni tidast

Ceska republika celkem
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podie strany. kiera ma

nejvice hiast
36,89 %
ziigastnénjch
voligh

Archiv voleb zovrazit [

Potet zvolenych zastupitel za celou CR
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Server pracoval zejména s grafickou podobou a znazornénim Ceské republiky, rozdélené
podle barev. Web Hospodaiskych novin se podobnych barevnych specialti spi§ zdrzuje.

Novinky.cz dokonce s podobnym formatem vubec nepracuji.

Zpravodajské servery také pod clankem nabizeji ¢tenaitim prostor k diskusi. Béhem vyvoje
téchto diskusi vSak doslo k ur¢itym regulacim, a tak se Ctenafi jednotlivych serveri museji
registrovat ¢i sbirat takzvané dukaty, jak muzeme sledovat u deniku iIDNES.cz. Mnohdy se
stava, ze se v diskusich totiz objevuji vulgarismy a rtiznd napadani, nebo jsou ptispévky

uzivateli nevztahujici se k tématu, a nebo zkratka jsou jen nevhodna.

2.3.1 Sledované vizualni prvky

V piipadé titulka je témét jednoznacné, ze za bulvarni povazujeme takovy titulek, ktery je
velkych rozmért a je rozdélen do nékolika fadkt. Perex by u seriézniho média mél byt také
pritomen, protoze patii do pravidel zurnalistiky obecné. L0go serveru je vyrazné predevs§im
v piipad¢é iIDNES.cz, ptestoze velké logo ma i server iHNed.cz. Podivame-li se ale na logo
serveru bbc.com, zjistime, Ze logo serveru je spiSe konzervativni a ponékud zanika. Velikost
pisma, Cervena barva i fotografie a videa splnila o¢ekavani. VSechny tyto prvky hraji
dilezitou roli pfi orientaci na hlavni strance a pritahuji zvédavé Ctenare. MnoZstvi textu a
pocet zprav na titulni strané spolu souvisi. Na rozdil od tiSténych deniki, u nichz se pocet
zprav na prvni strané zmensuje, je tomu na internetu naopak. Tuto charakteristiku pfipisujme
neomezenému prostoru, ktery internet nabizi. Mnozstvi ¢lanku je u zpravodajskych servert
vetsi nez u bulvarniho webu. Piesto jsou samoziejmé zpravy kratsi, nez v tisténych denicich.
Technika se ale vyviji, a proto uz neplati, Ze zpravy museji byt kratké, protoze Cas straveny
¢tenim zhorSuje zrak kvuli nekvalitnim monitorim, Ze je pfipojeni pomalé, drahé a tak
podobné. Jisty dopad tyto tendence ale maji. Lidé jsou navykli, Ze ¢tenim zpravy na internetu
travili podstatné méné Casu, a proto jsou Clanky stale kratsi, nebot’ jejich délka by mohla
Ctenafe odradit. U sledovanych server ale mizeme fict, Ze text zpravy je pomérné dlouhy,
¢lenény do nékolika delSich odstavcl. I to plsobi na Ctenafe vice seridzné, nez par hodné
kratkych odstavcd bulvarnich webd. Nartst zaloZek ¢i rubrik, a to i téch popularnich ¢i
senzaénich povazuji za znak infotainmentu. Séfredaktofi jednotlivych servert jsou nazoru, ze
jednim z hlavnich cild serveru je zisk, a tak se kromé& aktualniho zpravodajstvi orientovaného
na politiku, ekonomiku a spole¢nost, vyvijeji i rubriky vénované Zenam, détem, zdravi ¢i

riznym zalibam, které jsou pro Ctenafe také zajimavé.
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2.3.2 Reklama a socialni sité

Béhem sledovani vSech webl jsem sledovala i problematiku reklamy a spolupraci se
socialnimi sitémi. Tato oblast je ale dost problematicka a jak se ukdzalo, tvofi spiSe otazku
marketingu. Je pomérné¢ zajimavé, Ze tfeba bulvarni server Super.cz nemd vytvoreny
facebookovy ani zadny dalsi profil. D4 se predpokladat, ze jeho Ctenost je na takové urovni,
ze z hlediska marketingu zatim nepottebuje spolupraci se socialnimi sit€émi, coz se ale mize
V budoucnu projevit jako problém. Jak jsem totiz v samotném tvodu této prace upozornovala,
ve 21. stoleti si je to sama zprava, kterd si hleda Ctenaie, nikoliv obracené. Navic Ctendf si
pomoci socidlnich siti sdm urci, které weby a zpravodajské servery chce sledovat a ty se pak

¢tenafi objevuji v podstaté samy.

Vsechny sledované zpravodajské servery se socidlnimi sitémi spolupracuji, da se fici, ze jsou
zakladnim marketingovym néstrojem. Navic pomoci socidlnich siti vybizi své Ctenafe i
k oteviené diskusi, ¢imz ho nuti aktivné se podilet na dané problematice. VSechny

zpravodajské servery spolupracuji se socialnimi sit€émi podobnym zpiisobem.

Reklama také patii do oblasti marketingu a obchodu. U zpravodajskych serverii v zasadé
plati, ze kazdy web spolupracuje s urcitymi spole¢nostmi a firmami, s nimiz vytvofilo urcity
marketingovy plan. Neda se proto na zakladné reklamy nijak vyvodit, zda by to byl ukazatel
bulvarizace. Samoziejmé ze by bylo neZadouci, kdyby seriézni médium inzerovalo firmu,
jejiz produkty jsou nevhodné ¢i piiliS komeréni. To se ale v pfipadé sledovanych portali
nedéje. Reklama se stala také soucasti videa. Jesté pired samotnym obsahem rozhovoru ¢i
reportdze tak uzivatel zhlédne reklamni spot. Tato reklama je ovlivnitelnd jen z¢asti a to
nékolika vtefinami, které uZivatel zhlédnout musi, po této dobé mlze reklamu sdm ukoncit

nebo ji zhlédnout az do konce.

2.3.3 Rozhovory s $éfredaktory
Obsahy zpravodajskych portalti tvofené v redakei zastit'uje séfredaktor. Dohlizi a je
zodpovédny za celé zpravodajstvi. Je jakousi vizitkou celé firmy a také mize byt tercem

kritiky.

Michal Hanak hned v tivodu uvedl, ze vnima bulvarni zurnalistiku zcela neutraln¢, zatimco
jeho protéjsku z Novinek se bulvarni novinafina ptici. Zaroven se ale shoduji v tom, ze prvky
bulvarizace nemuseji nikterak vyznamné vypovidat o bulvarizaci. Vladimir Dusanek toto
tvrzeni znazornil na piikladu politika, ktery ma byt o ploSe 70 metrt ¢tvere¢nich. Ten

bulvarni médium oznacilo jako residen¢ni. Chtél tim poukazat, Ze bulvarizace znamena
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prehanéni, nikoliv to, Ze si k osloveni ¢tendii zvolime urcité popularni prvky. Podobné mluvi
1 Michal Hanék, podle néjz bulvar znamena akcentovat véci nedutlezité, ale v tu chvili
zajimavé. Jde tedy predevsim o vyzdvihnuti a zveliceni informace, ktera nema vyznam pro

spolecnost.

Ukolem $éfredaktora seriozniho média je také piedchazet &i regulovat bulvarni tendence.
Napftiklad redakce internetové verze Mladé fronty Dnes ma az na ur€ité vyjimky tplné
zakdzano pouzivat vykfi¢niky. Proces vytvareni zpravy samoziejmé zacina u redaktora.
Finalni publikaci ale jesté piedchéazi kontrola korektora a zejména editora, kteti maji nejveétsi
dohled nad pisicimi redaktory. Oba $éfredaktofi ale ptipustili, ze i v jejich instituci se objevuji
redaktofi, ktefi maji tendence psat senzacné. Michal Hanak navic upozoriiuje, ze je to dano
predevsim nedostatkem femesla a absenci starsi a tedy zkusenéjSich redaktort. Upozoriuje,
ze ve svete je poméerné hodné starSich redaktord, zatimeo v ¢eskych médiich ptevazuji mladi

lideé.

Oba $éfredaktofti se shodli na tom, Ze pravidla online zpravodajstvi se lisi od tiSténych médii,
a to jak v ptipadé vizualni podoby, tak té obsahové. A co na internetu prodava? Je to titulek,
ktery musi byt podle séfredaktort pravdivy, zajimavy, ale zaroven také poutavy. A 1idé na

internetu se chtéji bavit.

A jak se proméni internetové portaly podle séfredaktori do budoucna? Rozhodné poroste
podil obrazového materialu. Michal Handk véfi v to, Ze zakladem zlistane psané slovo.

Vladimir DuSanek chce zintenzivnit kontakt s lidmi a podle jeho slov je ,,vtdhnout dovniti“.
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3. Zavér
,»Kterd média jsou nova a ktera naopak stard? A kdy ta dnesni ,,novd média“ piestanou byt
novymi a vystfidaji je n¢jaka jesté novéjsi? To je hrani se slovicky, které ovSem ukazuje, jak

jsme pti definovani takzvanych novych médii bezmocni.«’

Technologické moznosti internetu
ukazuji, ze ne kazdy prvek, ktery povazujeme u tist¢ného média jako bulvarni, skutecné
bulvarni je. Také mizeme tvrdit, Ze je zpravodajstvi na internetu obrazové zajimavéjsi a
pestiejsi. Rozhodné se ale ukdzalo, Zze hranice mezi tim, co je a neni bulvarni, je zejména u

zpravodajskych server velice tenka. Naopak dochazi k uré¢ité konvergenci.

Béhem svého vyvoje se promeénila jak tisténa, tak i elektronickd média. Zatimco elektronicka
média se museji fidit pravidlem internet first, tedy ze vSechny udalosti se museji ihned dostat
ven, tiSténd média na aktudlnost musela rezignovat. Ta se musela podfidit zejména co do
obsahu. K zaujmuti étenafe tak zvolila jiné praktiky, a to pfedev§im exkluzivitu obsahu,
pouziti piib&éhu jako nadzorné vysvétleni urcité problematiky, investigativita redaktor(, emoce.
Zasada internet first samoziejm& neplati v kazdém piipadé. Protoze jak deniky, tak
zpravodajské servery spole¢né spadaji pod jedno vydavatelstvi, mohou si dovolit naptiklad
avizovat na internetu exkluzivni ¢lanek v novinach v podob¢ teaseru, kdy se naznaci n¢jaky

problém a odkaze se na papirové vydani dalsi den, kde se dané téma rozvede.

Ukazalo se také to, Ze ne kazdd zprava se hodi na internet a naopak. Zatimco v pfipadé
elektronickych médii museji byt informace rychlé a stru¢né, obsahlejSi rozhovor nebo
naptiklad slozitéjSi ekonomick4 analyza se hodi spiSe do tiSténé podoby. V uvozovkach
bychom mohli fici, Ze by se v novinach mély objevovat vice pfemyslivé ¢lanky. Jako
zajimavé se ale ukézalo, Ze tiSt€éna média 1 jejich elektronické protéjsky maji podobné
zastoupeni v piipad¢ urcitych kauz. V posledni dobé¢ je slovo ,,kauza* velice oblibené, a tak si
tento jev vysvétluji tim, ze rtizné kauzy, at’ z prostiedi politiky nebo 1 bulvaru, se obecné staly
sttedem pozornosti médii a trendem. Vyraz ,kauza“ navic mize poslouzit K ur¢itému
zjednoduSeni, napt.: kauza Rath, kauza CASA, kauza Opencard, kauza Mosteckd Uhelna

apod.

Zatimco u tisténych médii 1ze jednozna¢néji ur€it hranice bulvarniho a seriozniho, piestoze i
tady se rozdily pomalu stiraji, zpravodajstvi na internetu nabizi tolik moznosti, jak Iépe
znazornit zpravu, jak zatdhnout ¢tenafe do déje, donutit ho vice premyslet. To vSechno v

pomérné kratké dobé. Zpravodajstvi na internetu ma tu nevyhodu, Ze ¢tenéi se béhem chvilky

7 Osvaldova, Barbora. Tejkalova, Alice. Zurnalistika informaéni spole¢nosti: digitalizace a internetizace
zurnalistiky. Praha. Nakl. Karolinum. 2009. Str. 7
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mize dostat ke konkurenci. Zatimco koupi-li si lidé jedny noviny, ty dal$i si uz
pravdépodobné nekoupi. Divody jsou pochopitelné¢ dany zejména prostiedim, ve kterém je

vytvaren obsah, nebo také naroky ¢tenart, které se postupem casu zvysuji.

A jaké tendence bychom mohli pravdépodobné sledovat v budoucnu? Stale rostouci technické
moznosti v internetovém prostiedi ziejme povedou k tomu, ze se dulezitost slovniho projevu
pfenese na obraz a zvuk. Zpravodajské servery budou vice graficky zpracovavat jednotliva
témata. Myslim tak, Ze to povede k jakési jednotnosti postupt. Cast&jsi pravdépodobné budou
také video reportaze i s moderatorem, které ¢tenafi zprostfedkuji to, co se praveé ted’ déje.
Velkou vyzvou bude rozhodné¢ zdokonalovani zivych prenosti. Také by mohly zcela vymizet
rozhovory s osobnostmi, které se pravdépodobné piesunou pouze do tisténé podoby. Weby se
tak budou sousttedit pouze na to, co se prave ted’ déje. To se tyka zejména zpravodajstvi, kde
je tato tendence patrna. Tento trend uz jde sledovat v pfipad¢ prezidentské volby, kterad
probéhla v lednu 2013. Specialy zpravodajskych serverii v obdobi prezidentské volby byly
umistény na strankdch stabilné a byl jim vymezen pomérné velky prostor, a to i na ukor
reklamy. Weby neustale aktualizovaly data, ktera ukazovala, jak si jednotlivi kandidati ve
volb¢é vedou. Propojeni s institucemi, ktera jim nejen tato data poskytuji, je také jednim ze
znakd, ktery se rozSifuje, usnadiiuje praci redakci a zkvalitiiuje zpravodajstvi viibec. JiZ jsem
zminovala, Ze se klade stale vétsi diraz na gramatickou sprdvnost piispévkil a jazykovou
kulturu viibec. Zpravodajstvi nenabizi ptili§ prostoru pro rozsahlé ovéfovani informaci. Presto
je také patrna snaha portali o jazykovou spravnost a vys$i kvalitu obsahu. Vic nez u
typickych prvki, které se ve vyzkumech bulvarizace zkoumaji, se tak proméni zejména

zamé&feni témat a zpracovani obsahu viibec.

Spektrum zprav se pravdépodobné také z(zi. Bude vétsi apel na propracovanost hlavniho
tématu, pfedevS§im z domaci scény, a jeho grafického zpracovani. Do poptedi se tak dostanou
velké kauzy a velkd témata. Predpokladam, Ze naptiklad s chystanou rekonstrukci dalnice D1
pfipravi weby své dopravni specidly, kde budou nejen fidie informovat o sjizdnosti,
kolonach, nehodach a pribéhu oprav vibec. Portal iDNES.cz uz special spustil. Pro ¢tenare
pfipravil interaktivni mapu s prijezdnosti dalnice a objizdnych tras. Timto pfistupem se,
predpokladam, tyto servery sjednoti. Konkurovat si tak budou hlavné v grafickém zpracovani

a v exkluzivité neboli tim, kdo pfijde s novou informaci jako prvni.

Do budoucna by bylo zajimavé provedeni pouze kvalitativni analyzy, které by byla zamétena
tteba pouze na obsah jednotlivych ¢lanki. Takova analyza by se podrobné zabyvala Cisté jen

zpravodajstvim, sledovala by jednotliva témata, na co kladou redaktofi duraz, které prvky ve
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zpraveé vyzdvihuji a jakou strukturu maji ¢lanky teba z politického prostedi. Takovy vyzkum
by se mohl zabyvat hlavn¢ rozdily mezi hard news a soft news. Rozhodn¢ bych do budoucna
sledovala weby v prubéhu tvofeni jejich obsahu. Béhem dne se totiz méni hlavni ¢lanky dle
dualezitosti, navic né¢které dny neni mozné dohledat podobu zpétné. Prestoze by pribézné
sledovani bylo pomérné ¢asové narocné, bylo by rozhodné piesnéjsi a pomoci kvalitativni
analyzy by dokazalo zjistit miru bulvarizace co do obsahové stranky, ktera plisobi na ¢tenare

spise psychologicky. Neni rozeznatelna na prvni pohled, jehoz charakteristiky jsem zkoumala.

Kwvalitativni analyza obecné piipousti jistou miru subjektivity a i v pfipadé této prace, kde
jsem propojila kvantitativni analyzu s kvalitativni, se objevila takova stanoviska, a to tieba
hned v ptipad¢ vybéru sledovanych prvki. Subjektivitu 1ze pouze omezit, nelze se ji vyhnout.
Vzdyt i otazky v dotaznicich jsou vytvorené konkrétnim respondentem. Nékolikrat jsem
popisovala, jak mohou nékteré prvky na ¢tenafe pasobit. Hodnotila jsem to ale na zakladé
svého poznani a postoje. To ja jsem byla jakymsi kodova¢em. Validita by se dala v podobném
vyzkumu zvysit tfeba tak, ze by indikatory zpravodajskych serverti nehodnotil sdm autor,
nybrz nékolik respondenti podle vzorku populace. AZ se v internetovych denicich ustali
reportdze a piimé prenosy, bude zajimavé sledovat také obsahy téchto videi a viibec formu,

kterou zvoli servery, aby oslovily vice étenafa.
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Prilohy:

Rozhovory:

1) Co to je podle Vas dnes bulvarni novinarina, jak se pozna? Myslite si, Ze to je néco

Spatného?

Michal Handk: Bulvdrni Zurnalistika akcentuje informace, zpravy, jejichz vyznam casem velmi klesa.
Co je zajimavé ted, nebude zajimavé za cas. Zapomene se na to. To je do té obsahové roviny. V té
formalni roviné kratké texty, emoce, vykriky, vykricniky, otazniky, hodné fotek, malo textu. Ale neni to

nic Spatného. Je to remeslo. Ja to vnimdam naprosto neutralné.

Viadimir Dusanek: Od pocatku se za bulvarni novinarinu povazuje urcité zpravodajstvi, které pro lidi
evokuje drby obecné, drby ze spolecnosti, znamych lidi a podobné. Tak to je podle mé bulvar. Urcité
prvky bulvarizace bych nenazyval ryze bulvarizaci. Na médiich mi vadi, a je jedno, zda jsou to
elektronicka nebo tisténa, zZe se jedna o formu prehanéni. Naposledy jsem Ccetl clanek o politikovi,
ktery béhem své kariéry ziskal urcité finance. Rikal jsem si, Ze clanek bude smérovat k tomu, Ze si
nejspis vydelal vice, nez by mél. Nakonec se tam psalo, Ze ma byt 70 metrii ctverecnich, coz neni moc,
tak k tomu byl navic pridan priviastek rezidencni. A to proto, aby si ¢tenar rekl: ,, Ten se teda ale ma. *
Pritom ve skutecnosti 70 metrii ¢tverecnich opravdu neni moc. Vadi mi zkratka, Ze se nektere veci
prilis nafukuji a Ze se z obycejnych véci délaji kauzy. Vadi mi, Ze nékteré média nepremysli, ale Ze se

7idi heslem: osolit to za kazdou cenu.

2) Lisi se podle Vas bulvar v tiSténych médiich a v online zpravodajskych serverech?

Jak se podle Vas pozna bulvar v online zpravodajském serveru? Jde to viibec podle Vas

ewe r~r r

néjak jednoduSe odlisit? Myslite si, Ze se v online zpravodajstvi vytvari nové formy

bulvaru, nebo jsou principy stejné ve v§ech médiich?

Michal Handk: Urcité se lisi. Ta elektronickd podoba je to, co nas bude mast. Tady jde predevsim o
technologicky vyvoj. Elektronicka média jsou zkreslend tim, Ze dnes internet a pred x lety umoziioval
diametralné odlisné véci. Kdyz vezmeme video — pred deseti lety bylo video velké jako postovni
znamka, dnes si miiZete pustit video na fullscreen, v HD kvalité. To samé se tyka i fotografii. Pred
deseti lety byl zdsadni kazdy bite, ktery se prendsel. Dnes davdame prednost kvalité pred kvantitou. V
elektronické oblasti doslo k velkym zménam predevsim z technologickych divodii. Technologie
umoznuje vic véci nez diive. Pouzivani videi a obrdzkii neni bulvarizace, je to néco prirozeného, co
nabizi moznosti internetu. Vizudlni médium drive nebylo, ale to kwiili technice. Pokud miizeme néco
ukadzat, tak to ukdazeme. Stejné jsou obé formy v tom, ze ctendri chtéji jednoduchy text, chtéji
Jjednoducha témata, ktera snadno pochopi a hlavné je to o prohlizeni, at fotek ci videi. Tisténa média

jsou béhem vyvoje podobnd, nechci Fici neménnd, zatimco v elektronickych médiich jsme svédky
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velkeho technologického vyvoje. Samoziejmé i tady poznate bulvarni médium, srovnejme si tieba

Super.cz a iDNES.cz. Jak obsahové, tak vizudlné pozname, ktery web je bulvdrni.

Viadimir DuSdnek: Na internetu neplati to samé jako pro tistena média, kde naprikiad plati, zZe
bulvarni je spousty cervené barvy, velike titulky a tak podobné. Obecné na obrazcich a videich neni
vitbec nic Spatného. Zalezi na tom, jak to médium pojme. Trh s grafikou sméruje néjakym smérem,
VWVIji se, a tak nemiiZeme tyto véci oznacit za bulvarni. Bulvar na internetu nema ty samé prvky jako
tisteny bulvar. Napriklad super.cz nema témer jediny prvek jako klasicky bulvar. U bulvaru na
internetu plati, Ze se lidé chtéji bavit, chtéji prehnané informace. Tohle mi vadi u médii, kterée si rikaji

seriozni.

3) Z ¢eho podle Vis bulvarizace prameni? Maji vliv i politické a ekonomické podminky

na miru bulvarizace?

Michal Hanak: Pro mé je bulvarizace naprosto vyprazdnény pojem, ktery je v akademickych kruzich
velmi nadhodnocovan. Bulvarizace je proces, kdy seriozni média prebiraji prvky bulvarizace pod
ekonomickym tlakem. Uz pro iIDNES.cz pracuji déle a jesté nikdy se mi nestalo, aby za mnou prisel
napriklad majitel a rekl, abychom z urcitého ditvodu museli psat atraktivnéjsi véci. Ano, v médiich se
snizovali ndklady, ale hlavné co se tvka velkych tradicnich médii. Konkrétné v pripadé iDNES.cz to
neplati. My jsme prosli jenom urcitymi kosmetickymi upravami. V roce 2000 jsem byl 5. redaktorem,
dnes je tu 80 lidi. Jedna se o proces, ktery je kontinudalni. Dnes nevnimdm, Ze bychom byli pod tlakem

néjaké bulvarizace, spis naopak.

Viadimir Dusanek: Souvisi to vse se vsim. Pokud vezmeme klasicky bulvar jako Aha nebo Blesk, ty si
na zadnou serioznost nehraji. Lidé chtéji pikantni zalezitost, chtéji si néco precist o herecce ze seridlu.
Drby byly vzdycky a take budou. Na internetu je ale vyhoda, Ze tady jsou drby na jednom miste. Trh
nékam sméruje a my se také vyvijime. Casto se samoziejmé musime rozhodovat i podle financi. U
tisteného média je to hodné cCervené barvy, velké titulky, fotografie. To ale neplati pro elektronicka
média. Lidé na internetu se chtéji bavit, chtéji videt celebrity na vecircich. Lidé chtéji pikantnost. U
nas je navic problém napriklad v titulku. Na internetu je titulek tim, co prodava. Priorita je, Ze titulek

musi byt pravdivy, ale musi byt také zajimavy a poutavy.

4) Pokud byste méla zhodnotit zpravodajstvi ve Vasi organizaci, myslite si, Ze nese
néjaké znaky bulviaru? Pokud ano, tak jaké? Z jakého divodu tam jsou, co si o tom

myslite?

Michal Handk: Bulvar znamena akcentovat véci nediilezité, ale v tu chvili zajimavé. iDNES.cz by byl
bulvar, kdyby mél jako prvni zprdavu informaci, zZe celebrita je nemocna, nebo se rozvadi. To je drb,
ktery kazdého sice zaujme, ale nikomu tahle informace nepomiize orientovat se ve svété. Je to

nejprimitivnéjsi zpiisob. Tak napriklad vykricniky mame obecné zakdzané. Existuje pouze nékolik
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pripadii, kdy je pouzijeme. Vyhradné je to na sportu. Tyto pripady bychom napocitali na prstech mych
rukou. Jedna se napriklad o néjaky vypjaty moment, jedna se o zlatou medaili ve sportu. Nevybavuju si
ted’ situace mimo sportu, kde bychom vykricniky pouzili. My se snazime psat takovym zpiisobem o tom,
co se stalo, aby nam ctenari verili. SnaZime se neprehanet. Samoziejmé Ze ne vidy se to podari, ale
pokud se to nedari, tak je to zpravidla proto, Ze lidé, kteri se podileji na tvorbé zpravy, maji
nedostatecné vzdélani. Chybi nam zkusenéjsi kolegoveé. Starsi generace se v Cechdch témér na
zpravodajstvi nepodili. Jinde ve svété jsme prekvapeni, kolik starsich redaktori maji jednotlivé
portaly. Pokud se v nasi organizace stane néjaké prehanéni, tak je to nedostatkem remesla. My se 10
ale snazime regulovat, upravovat, mame urcité zdroje a procesy. Kazdy den délame hodnoceni
Z predchoziho dne, kde probirame, co se povedlo a co se naopak nepovedlo, zda jsme néco zbytecné
nenadsadili a tak podobné. Obcas se i stane, Ze titulek je nadsazeny a samotna zprava se line v jiné

roviné, i to se stava. To ale hodnotime a regulujeme.

Viadimir Dusanek: Rekl bych, Ze nejsme bulvirni. Pro mé bulvarizace znamend piehdanéni a ja toto
prehanéni nemdm rad. Samoziejmé, Ze nékteii redaktori ktomu maji sklony. My madme rubriku
Koktejl, coz je nase zabava pro ctendre. Lide na internetu se chteji bavit, zatimco u klasickych novin
spise nez zabavu chtéji urcitou informaci. V rubrice Koktejl najde ctenar bizarni pribéhy, zajimavosti,
nic co by lidem zdsadné ménilo Zivot, ale ty lidi to bavi. I ostatni servery maji podobné rubriky.

Delame to vsichni, protoze vime, Ze lidé na internetu se chtéji pobavit.

5) Mate ve Vasi organizaci néjaké mechanismy, které se snazi minimalizovat bulvarnost

produkovaného obsahu? Jaké? Jsou podle vas dostatecné?

Michal Handk: Verime v tradicni usporadani, kdy hlavnimi jsou redaktori a editori. Redaktor zjistuje
informace, vymysli napady, zpracovava je do textu. Musi mit néjaké remeslo, vzdeélani, musi védeé o
spolecnosti, o které a pro kterou pise. Podle toho pak redaktor tvori samotnou zpravu. Poté jsou tu
editori, kteri kontroluji texty pred publikaci. Editori provadéji prvni vécnou kontrolu textu.
Samozrejmé tu mame jesté korektory. Veétsinou to byva tak, zZe titulek editor upravi, prestoze redaktor
odevzdava clanek vcetné titulky. Bohuzel dnes mdloktery redaktor umi titulek vytvorit tak, Ze obstoji
V oponenture dal. Snazime se, aby byl titulek na prvni pohled jasné srozumitelny a také atraktivni, ale
to za dodrzeni urcitych pravidel. Napriklad to, Ze titulek nesmi rFikat néco, co poté v ¢lanku neni. To je

hodné zdasadni véc, kterou odmitam. Kazdy dela chyby, ale jsou to spise ojedinélé pripady.

Viadimir Dusanek: Nejjednodussi zpiisob je samoziejmé vysveétlit redaktorovi, co je a neni dobré
publikovat. Musime si s nimi sednout, néco poskrtat nebo udélat znova. K této prdci vedeme editory,
kteri maji dohled nad redaktory a jejich clanky. Redaktor je od toho, aby zpravu napsal. Editor ji
posoudi a pripadné se do toho zapojime i my a probirdame viechny aspekty informaci, které redaktor
ziskal. Samoziejmé se stane, zZe ja bych se soustiedil na jinou informaci nebo pozménil titulek, proto si
sedneme a vyresime to. Primadrné to je ale na redaktorovi. Stalo se ndam, Ze redaktor za hlavni
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povazoval pocet milionii, zatimco ja jsem jako zdasadni videél to, Ze se jednd o podvod na lidech. Je to

denni rutina.

6) Myslite si, Ze by Vas web byl atraktivnéjsi pro ¢tenare, kdyZ by vyuzival vice videi a

interaktivniho obsahu?

Michal Handk: Nas server by nebyl atraktivnéjsi, kdybychom vice spolupracovali s interaktivnimi
prvky. Dobry prikladem je web tn.cz, ktery vsadil na to, ze pismenka jsou druhorada. Zakladni je pro
né video a fotky, ale s tim neuspéli, protoze mate omezené mnozstvi ¢asu a chcete se dozvédet, co Se
deje, ale video je ,,Zroutem casu . Ve videu jsou informace za sebou, ale vy musite pockat, az reportaz

skonci, poté nasleduji dalsi. Neverim tomu, Ze kdybychom méli vice videi, Ze bychom byli uispésnéjsi.

Viadimir Dusanek: My neprenasime videa. Mame pouze videa jako zdznamy, ty ale nejsou tolik
atraktivni. Zadna firma nam zatim negarantovala kvalitni pFimy prenos nebo by se ndam to financné
nevyplatilo, i to hraje duleZitou roli. Pracovat s novymi prvky a moznostmi je dulezité, a rozhodné to

neni nic bulvarniho.

7) Myslite si, Ze se néjak méni vyznam médii ve spole¢nosti a jejich vliv s pfechodem od

tiSténych k elektronickym verzim?

Michal Handk: Internet je vizualni médium. Proto si myslim, Ze zpravodajské servery se budou
promenovat tak, jako se budou proménovat technologické podminky. Podle mé prirozené poroste podil
obrazového materialu, ale stale vérim tomu, zZe zakladem vseho je psany text. Tak soudim i na zaklade
toho, jak internet funguje a jak funguji internetové vyhledavace. I naddle text zuistane nastrojem, ktery
informace strukturuje. Kdybych mél odhadnout, jak bude iDNES.cz vypadat ze 10 let, myslim, Ze vse
bude zalozeno na c¢lancich. Ano, my se snazime véci i nazorné ukdzat. Nekdy je lepsi a rychlejsi néco

ukazat. My se v soucasné dobé snazime o primé prenosy, ale i to je pouze doplnek zpravy psané.

Viadimir Dusanek: Myslim, Ze obecné se média tolik neméni. Spise se meni pozice novych a starych
médii. Pro hledani informaci hraji hlavni roli zpravodajské servery. Drive si ¢lovek koupil noviny
nebo se informace dozvédél az z televizniho zpravodajstvi. Radia maji také zprdavy naplanované na
urcitou hodinu, zatimco zpravodajské servery poskytnou informaci hned. Média se proto musi neustdle
prizpiisobovat. Myslim, Ze nékteré noviny zaniknou, ale obecné ne, prezZiji ty silnéjsi. Diilezité je
vytvorit kontakt s lidmi. My jsme zavedli i blogy, ale nakonec jsme je zrusili a vytvorili si svoji rubriku

V ramci serveru. Tam ndam lidé pisi, a to az treba 30 zprav denné. Snazime se lidi vtahnout dovniti, aby

se s nami zapojili do déni.
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Pilotni studie:

Metoda indukce: Super.cz (sledovani od roku 2005 — 2011)

TITULEK
2005 e -pouze Cervené malé titulky, kratké
4.2. e -barevné titulky, malé pismo, spiSe krat$i — 2-4 slova
26.5 e -V pribéhu roku se ale objevuji ¢ervené titulky, roste pocet
h fadku, vice slov. Casto ,,:* Hodné ,,!*
1.10.
2006 e -stejné
6.2. e -stejné
10.6. ° -stene
211
2007 e -stejné
9.2. e -stejne
296 e -vSechny titulky jsou modré, hlavni zprava ma titulek vétsi a
o tucny. Titulek ma pouze 1 tadek, coz je ale dano tim vétsim
2.11. prostorem, ktery vznikl novym schématem.
2008 e -stejné
30.1. e -stejné
36. e -stejne
16.10.
2009 e -nepatrné zvétSent titulku
13.2. o -stejné
96. e -stejne
22.10.
2010 e -stejné
1.2. e -stejné
17, e -stejne
15.11.
2011 e -méni se celé nové schéma, titulky velké, 3-4 fadky, vSechny
20.4. maji ¢ervenou barvu a jsou tuéné, v titulkach hodné uvozujici
15.6 slova jako: rozhovor, video, fotografie atd. Témet kazda
e zprava je uvozena ,,:
22.7. o -stejné
e -zvysuje se pocet fadku titulku na 5
Zavér: V zasadé se titulek zvétsuje, je celé tuéné a Cervené. Také se zvySuje
podet fadka titulku. Casto je titulek uvozen ,,:*, obsahuje ,,!“. Prvni
slovo v titulku upozortiuje, zda se jedna o rozhovor, video nebo
fotogalerii.
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PEREX

2005 e -Perex u kazdé zpravy (2-5tadku)

4.2. e -Perex jen u nékolika hlavnich zprav (2-3tadky)

26.5 e -perex stejny (jen u n¢kolika hlavnich zprav)

1.10.

2006 o -stejné

6.2. e -stejné

106 e -stejné

2.11.

2007 -stejné

9.2. e -stejné

296 -perex je opét u nékolika zasadnich zprava, také je pouze
o jednofadkovy, opét dano zménou schématu

211

2008 e -stejné

30.1. e -stejné

36 e -stejné

16.10.

2009 -stejné

13.2. o -stejné

9.6 -stejné

22.10.

2010 e -stejné

1.2. e -stejné

17 e -stejné

15.11.

2011 -7adna zprava nema perex, nedostatek prostoru

29.4. e -stejné

15.6 -Stejné

22.7.

Z.Aveér: Perex zcela vymizel. Jeho ulohu pfevzal titulek.
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LOGO SERVERU

2005 e -Malé logo, pouze poCate¢ni pismeno Gervené, jinak cerné
4.2. e -Sedivé logo, barva se ale méni s urcitou rubrikou, zvétsilo se
26.5 e -stejné
1.10.
2006 e -zv&tsilo se a je celé ervené, zakulacené. Misto tecky -
6.2. hvézda.
e -stejné
10.6. .,
e -stejne
2.11.
2007 e -stejné
9.2. e -stejné
296 -stejné, pribyl maly text nad logem: online denik
2.11.
2008 e -stejné
30.1. e -stejne
36 e -stejné
16.10.
2009 -stejné
13.2. o -stejné
9.6 -stejné
22.10.
2010 e -stejné
1.2. e -stejne
17 e -stejné
15.11.
2011 -neni Cerven, je bilé
29.4. e -stejné
15.6 -stejné
22.7.
ZAvér: Logo se zvétSovalo, poté ale opét zmenSovalo, zménilo ale barvu
z Cervené na bilou. Neni tedy dominantni, dominantni jsou titulky.
VELIKOST PISMA
2005 e -Spise mensi, jak titulky, tak perex. Velikosti jsou hodné&
4.2. sjednocené.
26.5 e -Pismo se zvétsilo, titulky veétsi nez perex.
- e -stejné
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1.10.

2006 e -stejné
6.2. -stejné
10.6 e -stejné
2.11.
2007 e -stejné
9.2. e -stejné
226 e -pismo se zmensilo jak v titulku, perexu, tak textu samotném
2.11.
2008 o -stejné
30.1. -stejné
36 e -stejné
16.10.
2009 e -nepatrné zvétSeni
13.2. e -stejné
96 e -stejné
22.10.
2010 -stejné
1.2. e -stejné
17, -stejne
15.11.
2011 e -velikost pisma se hodné zvétsila jak na hlavni strang, tak i
29 4. Vv ¢lanku
15.6. ° stene
22.7.
ZAavér: Jednoznac¢né nelze fici, ze by se velikost pisma zvétSovala ¢i
zmenSovala.
CERVENA BARVA
2005 e -Cervené pouze titulky, po¢ateéni pismeno v logu a ¢erveny
42 vyhledavaci pruh.
6.5 e -Cervend barva se neobjevuje, hodn¢ barevné titulky, text
s e -zalina se objevovat ¢ervena barva u nékolika zprav o
1.10. celebritach
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2006 e -stejné, ale logo Cervené
6.2. -stejné
106 e -stejné
2.11.
2007 e -Cervena barvy je vice, vétsinou ¢ervené sloupce s textem
9.2. * -stejné
296 -Cervena barva ubyla ve sloupcich
2.11.
2008 e -stejné
30.1. o -stejné
36 e -stejné
16.10.
2009 e -stejné
13.2. o -stejné
0.6 e -stejné
22.10.
2010 o -stejné
12 o -stejné
17 o -stejné
15.11.
2011 e -Cervena barva piesla do titulkil, barevné pozadi se méni
29.4. e -stejné
15.6 o -stejné
22.7.
Z.aver: Cervena barva ubyla z vétsich ploch a loga. Cervené jsou jenom
titulky.
MNOZSTVi TEXTU
2005 e -Na vodni strance pievlada text, samotny ¢lanek neni tolik
4.2 dlouhy -1600znaki, vizualn€ plisobi jako hodné textu.
26.5 e -Na Gvodni strance stale hodné textu, ¢lanek se velice zkracuje.
- -stale stejné
1.10.
2006 o -Stejné, ¢lanek délen na vice odstavcil
6.2. e -stejné
106 -stejné
2.11.
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2007 o -stejné

9.2. e -stejné

296 e -na hlavni stran¢ text ubyl, v ¢lanku textu stejn¢, je vsak ¢lenén

o na vice odstavci

2.11.

2008 -stejné

30.1. e -stejné

36 -stejné

16.10.

2009 e -v ¢&lanku dlouhé odstavce, vice textu

13.2. e -stejné

9.6 e -stejné

22.10.

2010 e -stejné

1.2. e -stejne

17 e -stejné

15.11.

2011 e -textu na hlavni strance ubylo, méné prostori kviili fotkdam a

29.4. velkym titulktim, v ¢lanku textu stejné

-stejné

15.6. .,

e -stejne

22.7.

Z.aveér Na hlavni strance ubylo velké mnoZstvi textu, coZ je dano velikosti
prostoru, ktera je omezena. V ¢lanku je textu nepatrné méné, je vSak
¢lenén do vice odstavct.

POCET ZPRAV NA TITULNI STRANE

2005 e -5 zprav, zadna neni dominantni

4.2 -zpravy ¢lenéné, cca 25 zprav

6.5 e -opét se zvysuje pocet zprav na cca 30

1.10.

2006 e -stejné

6.2. e -stejne

10.6 e -stejné

2.11.

2007 e -zvySuje se na cca 35 zprav

9.2. -stejné

296 e -zvySuje se na 45 zprav

211
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2008 o -stejné

30.1. e -stejné

36 e -stejné

16.10.

2009 -stejné

13.2. o -stejné

9.6 -stejné

22.10.

2010 e -stejné

1.2, e -stejné

17 e -stejné

15.11.

2011 e -méné zprava na hlavni strané (9)

29.4. * -stejné

156 e -stejné

22.7.

ZAaver: Pocet zprav byl az do roku 2010 vysoky, od roku 2011 s novym
schéma pocet zprav radikalné ubylo. Za trend tedy povazujeme méné
zprav na hlavni strang.

VIDEA

2005 e -7adné

4.2. e -maji svoji rubriku, vtipna, eroticka videa

26.5 o -stejné

1.10.

2006 e -stejné

6.2. -stejné

106 e -stejné

2.11.

2007 e -stejné

9.2. * -stejne

296 e -piibyly videa v ¢lancich, zamétené na celebrity

2.11.

2008 -stejné

30.1. o -stejné

36 -stejné

16.10.
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2009 o -stejné

13.2. e -stejné

9.6 e -stejné

22.10.

2010 -stejné

1.2. e -stejne

17 -stejné

15.11.

2011 e -piibyva videi, rozhovory s celebritami, reportaze

29.4. e -stejné

156 e -stejné

22.7.

Z.aveér Videa zménila své zaméfeni od vtipnych neaktualnich videi, po
ucelové a aktualni rozhovory ¢i reportaze. Hlavnim tématem videi je
zivot celebrit ¢i skandaly.

FOTOGRAFIE/OBRAZKY

2005 e -U kazdé zpravy na titulni strané je hodn& maly obrazek,

4., stejnou velikost pak ma i v pfipad¢ samotné zpravy. Dalsi

265 obrazky nejsou.

- o -fotografie u hlavni zpravy se zvétsila, ostatni zistavaji

1.10. stejné, vice fotek, vétsinou obliceje celebrit, vznika

fotogalerie
e -stejné

2006 e -stejné

6.2. * -stejné

10.6 e -stejné

2.11.

2007 e -stejné

9.2. e -stejne

226 e -ve fotogalerii piibyva fotek

211

2008 e -stejné

30.1. -stejné

36 o -stejné

16.10.

2009 e -fotografie na hlavni strance se zvétsili, stejné tak

13.2. V samotném ¢lanku

9.6 -stejné

o o -stejné

22.10.
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2010 o -stejné
1.2. e -stejné
17 e -stejné
15.11.
2011 e -na hlavni strance se fotografie hodné& zvétsily, je ji ch méng,
20.4. stejné velké jsou i1 v ¢lanku, na fotografiich uz nejsou jen
15.6 obliceje, ale celé postavy, skandalni fotky, erotické snimky
e e -stejné
22.1. e -stejné
ZAver: Fotografii je na hlavni strance méng¢, ale radikalné se zvétSily. Fotky
se zaméfuji vice na celebrity, skandalni fotky, erotické snimky.
PROMENA ZALOZEK, RUBRIK
2005 -pouze Hlavni stranka a Recepty
4.2 e -Homepage, Super ¢teni, Celebrity, Divka dne, Vtipky a
26.5 navic rubriky: Super exkluzivné, Hvézdné kauzy, Super
- klepy, Super modni hlidka, Zaostfeno na sex a vztahy,
1.10. Zivotni ptib&hy
o -piibyl Zebiitek celebrit
2006 e -piibyl Muz dne a Chyt’ si svoji celebritu
6.2. e -stejne
10.6 e -stejné
211
2007 e -stejné
9.2. -ptibyvaji rubriky: Dé&ti, Na vlastni kizi, Chat s celebritou,
996 Tipy a Trendy, Jen pro muze
- e -stejné
2.11.
2008 e -stejné
30.1. e -stejné
36 e -pfibyly rubriky: Hvézdné kauzy, O ¢em piSe dnes$ni bulvar
16.10.
2009 -ptibyly Soutéze
13.2. o -stejné
9.6 -ptibyly rubriky: Fancluby, Archivni tajemstvi
22.10.
2010 e -pribyly Super akce, skvéla vyhra
1.2. e -stejné
17 e -stejné
15.11.
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2011

e -rubriky zcela vymizely, zaméfené pouze na celebrity a

29 4. skandaly
e -stejné
156. -stejné
22.7.
ZAaver: Od roku 2005 ptibyvalo rliznych rubrik, které vSak vSechny v roce

2011 vymizely. Prvotni ¢lenéni rubrik bylo velice chaotické. Neni
tedy dualezité zamereni zpravy, ale jeji skandalnost, proto nejsou

rubriky potieba.

V roce 2011 se v datech 29.4., 15.6. a 22.7. na webu Super.cz ukazaly nasledujici jevy:

Sledovano Titulek_Super.cz_2011

29.4. V zasadé¢ se da fici, ze titulek je velkych rozmért, je cely tucny a Cerveny. Také je
15.6. vysoky pocet fadkul v titulku, coz je dano nedostatkem prostoru a velikosti pisma. Ma
22.7. 4-5 radka.

Sledovano Perex_Super.cz_2011

29.4. Perex na hlavni strance viibec neni obsazen, coz bylo dfive zvykem. Je to dano

15.6. predevsim moznostmi prostoru, které jsou omezené zvétSenim vSech prvkd. Perex ve
22.7. ¢lanku také chybi.

Sledovano Logo serveru_Super.cz_2011

29.4. Logo je sice nejveétsi, co do textu na hlavni stran€, ale nepiisobi nejvic dominantné.
15.6. Navic ani neni ¢ervené, nybrz bilé.

22.7.

Sledovano Velikost pisma_Super.cz 2011

29.4. Pismo je velkych rozméru, proto je textu také podstatné méné.

15.6.

22.7.
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Sledovano Cervena barva_Super.cz_2011

29.4. Cervena barva se objevuje pouze u titulkii jednotlivych zprav. Vymizela jak v logu, tak
15.6. Z pozadi. Pfesto se da fici, ze kontrast s Cervenou je viditelny, nebot’ titulky jsou
22.7. velkych rozméri.

Sledovano MnozZstvi textu_Super.cz_2011

29.4. Textu na hlavni strané€ je pomérné malo, coZ je dano opét velikosti prostoru, ktera je
15.6. omezena. Samotné ¢lanky také nejsou nikterak dlouhé, jsou vSak ¢lenéné do vice
22.7. odstavcu.

Sledovano Pocet zprav na titulni strané_Super.cz_2011

29.4. Pocet zprav na titulni stran¢ ubyva.

15.6.

22.7.

Sledovano Videa Super.cz_2011

29.4. Videa zménila své zaméteni od vtipnych a neaktudlnich videi, po ucelové a aktualni
15.6. rozhovory ¢i reportaze. Hlavnim tématem videi je Zivot celebrit ¢i skandaly.

22.7.

Sledovano Fotografie/obrazky Super.cz 2011

29.4. Fotografii je na hlavni strance méné, ale radikalné se zvétsily. Fotky se zamétuji vice
15.6. na celebrity, skandalni fotky, erotické snimky.

22.7.

Sledovano ZaloZzKky/rubriky Super.cz 2011

29.4. Rubriky zcela vymizely. Neni tedy diilezité zaméteni zpravy a jeji systematické
15.6. zaclenéni, ale jeji skandalnost, proto nejsou rubriky potieba.

22.7.
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Zavér: Pomoci induktivni metody jsem nasla tyto bulvarizaéni prvky, jedné se predevsim o

nasledujici:

e Titulek je velkych rozméra, obvykle ¢erveny a ma n¢kolik fadku (4-5).

e Perex zcela chybi, a to 1 v ¢lanku.

e Logo serveru je sice vétsSich rozmért, nikoliv v§ak dominantni.

e Pismo je velké jak na hlavni strance, tak i v ¢lanku.

e Cervena barva pusobi dominantn& v kontrastu s jinou barvou (bilou). Hlavni napisy a
titulky jsou vzdy ¢ervené. Cervena barva ale mizi!

e Textu je spiSe mén¢, coz je dano omezenosti prostoru. Méné¢ textu je na titulni strang i
V textu samotném, ten je navic ¢lenén do hodné kratkych odstavci.

e Pocet zprav na titulni strané je pomérn¢ maly (cca 9 zprav).

e Videa jsou zaméiena na skandaly, rozhovory s celebritami ¢i reportaze z vecirkd.
Videi ptibyva.

e Vétsina fotografii je velkych rozmérd, zaméiené predev§im na skandalni situace,
celebrity a erotické zabéry.

e Clanky nejsou rozdéleny do rubrik ¢&i zaloZek.

Pokud tedy budou zpravodajské servery z vétSi Casti disponovat témito prvky, muzeme
Vv jejich pfipadé¢ hovofit o bulvariza¢ni tendenci. Zpravodajské servery byly sledovany
v podobnych dnech, jako tomu bylo u bulvarniho webu. V tabulce je nejprve
charakterizovany sdm znak, ktery sledujeme. Poté je metodou obsahové analyzy uvedeno

hodnoceni ano/ne podle ptfitomnosti stanovenych bulvariza¢nich prvki (viz vyroky vyse).

Vyrok ANO znamend, ze dany znak ma bulvarni charakter a Ze nepopird vysSe uvedené
vyroky, vyrok NE znamena, Ze bulvarni charakter zpravodajsky portdl nema a Ze tedy
odpovidd vyrokim vychdzejicich z bulvarniho webu. Nutno podotknout, Ze v nckterych
ptipadech tomu tak neni z celé ¢asti, ale pouze z vEtSiny. Jedna se o kvalitativni analyzu, a tak

1ze ptedpokladat jistou subjektivnost méfeni.

iHNed.cz

Sledovéno Titulek_iHNed.cz_2011 N E

5.3. Titulek je vétsi, ale nikoliv jako v ptipadé super.cz, ma ¢ernou
24.5. barvu, takze neni nijak dominantni.

18.7.
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Sledovano

Perex_iHNed.cz_2011

NE

5.3. U hlavnich zprav je na titulni strance obsaZen pod titulkem

24.5. perex, ktery ma cca 2 fadky. Kazda ¢lanek ma také sviij perex.

18.7.

Sledovano Logo serveru_ iHNed.cz 2011 ANO
5.3. Logo ptisobi dominantné, a to predevsim kvtli své velikosti.

24.5. Barevné neni vyrazné — modro-Cerné.

18.7.

Sledovano Velikost pisma_ iHNed.cz 2011 NE
5.3. Pismo je rozhodn¢ mensi nez u bulvarniho webu, a to jak na

24.5. hlavni strang, tak i v ¢lanku.

18.7.

Sledovano Cervena barva_iHNed.cz 2011 NE
5.3. Cervena barva se neobjevuje nikde, pouze u malych odkazi:

24.5. Vice zprav, PieCteno: xkrat

18.7.

Sledovano Mnozstvi textu_ iHNed.cz_2011 NE
5.3. Textu na hlavni strané je vice. Textu v ¢lanku je také pomérné

24.5. hodng, navic je text sice také ¢lenén na odstavce, ty jsou vSak

18.7. delsi, nez u bulvarniho portalu.

Sledovano | Poget zprav na titulni strané iHNed.cz 2011 NE
5.3. Pocet zprav na hlavni strané je vétsi, nez u Super.cz. (15), ale

24.5. béhem roku se pocet zprav radikalné zmensil az ze 65 zprav.

18.7.
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Sledovano

Videa_ iHNed.cz 2011

NE

5.3. Server tolik nepracuje s videi, pokud se vSak video objevi, je
24.5. zpracovano v podobé¢ seriozni reportaze nebo jako odkaz na
18.7. cizi video, které vsak svym obsahem neptsobi skandalné.
Sledovano Fotografie/obrazky iHNed.cz 2011 NE
5.3. Fotografie se ponékud zvétsily, ale jen v ramci systému, ktery
24.5. byl béhem roku nastaven. Na hlavni strance se i pocet
18.7. fotografii zvysil. Fotografie vSak nejsou nijak skandalni,
znazoriuji politiky, mista, stroje ¢i dané situace.
Sledovano ZaloZzKky/rubriky iHNed.cz z_ 2011 NE
5.3. Server iHNed.cz pracuje s n¢kolika zalozkami, jejichz vzhled
24.5. se méni podle zaméefeni. Mezi hlavni zalozky patii Zpravy,
18.7. Byznys, Life, Art, Tech, Sport, Dialog. Dale rubriky
Nejétenéjsi, Prave se stalo a Neptehlédnéte.
IDNES.cz
Sledovano Titulek iDNES.cz_2011 NE
5.3. Titulek neni nijak velky, vétsi je pouze u hlavni zpravy.
22.5. Titulky jsou modré a maji 2-3 fadky. Velice malo se zde
21.7. vyskytuje ,,:“.
Sledovano Perex iDNES.cz 2011 NE
5.3. Perex na hlavni strance je pod titulkem u n€kolika hlavnich
22.5. zprav (cca 3 tadky). U ¢lanku samotného je také obsazen.
21.7.
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Sledovano

Logo serveru_iDNES.cz 2011

ANO

5.3. Logo je veliké, ale mensi nez u serveru iHNed.cz, je vsak celé

22.5. cervené. Neda se fici, Ze by bylo dominantnéjsi nez napiiklad

21.7. hlavni zprava.

Sledovano Velikost pisma_ iDNES.cz 2011 NE
5.3. Pismo neni velkych rozmért, ani na hlavni strance, ani

22.5. v ¢lanku samotném.

21.7.

Sledovano Cervena barva_iDNES.cz_2011 ANO
5.3. Cervena barva se vyskytuje u loga, a viech zalozek, kde je

22.5. erveny cely panel, také jsou Eervené nékteré napisy. Cervena

21.7. barva je tedy pomérn¢ dominantni.

Sledovano Mnozstvi textu_ iDNES.cz_2011 NE
5.3. Textu na hlavni strance je pomerné hodné, vice nez u

22.5. iHNed.cz. Samotny ¢lanek se také fadi mezi delsi ¢lanky.

21.7.

Sledovano | Poet zprav na titulni strané iDNES.cz 2011 NE
5.3. Na titulni strané je hodn¢ zprav — az 85 zprav. Pusobi v§ak

22.5. chaoticky, u serveru iHNed.cz je vétsi systém.

21.7.

Sledovano Videa_ iDNES.cz_2011 ANO
5.3. Videa na tomto serveru se zamefuji na aktudlni déni, jejich

22.5. obsah ma vSak sklony ke skandalnosti a tématu ze Zivota

21.7. celebrit. Jsou zde vSak i videa v podobé rozhovort

s 0sobnostmi.
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Sledovano

Fotografie/obrazky iDNES.cz 2011

NE

5.3. Fotografie na tivodni strance nejsou nikterak veliké, vetsi je
22.5. pouze fotografie u hlavni zpravy. Nékteré fotky ptisobi
21.7. seriozné, jejich obsah vSak urcuje i zaméteni, protoze se zde
nachdzeji i obrazky s erotickymi motivy.
Sledovano Zalozky/rubriky iDNES.cz_2011 NE
5.3. Na zalozky a rubriky je server velmi bohaty. Patii sem:
22.5. Zpravy, Kraje, Sport, Kultura, Ekonomika, Finance, Bydleni,
21.7. Cestovani, Auto, Hobby, Mobil, Technet, Ona, Xman, Rebue,
Blog, Video, Hry. Dale také Pfedpovéd pocasi, Jizdni rady
nebo Nejnovéjsi.
Novinky.cz
Sledovano Titulek_Novinky.cz_2011 NE
23.4. Titulek hlavni zpravy je hodné velky (3-4 fadky). VSechny
23.5. titulky jsou modré. Titulky ostatnich zprav nejsou nijak velké
14.7. (2-3 radky).
Sledovano Perex_Novinky.cz_2011 NE
23.4. Perex je obsazen také jen u nékolika zasadnich a aktualnich
23.5. zprav. Hlavni zprava ma perex dlouhy cca 6 fadkd, u ostatnich
14.7. zprav je dlouhy 3-5 fadku. Stejné tak i v ¢lanku samotném.
Sledovano Logo serveru_ Novinky.cz 2011 NE
23.4. Logo serveru ptisobi dominantné na stejné trovni s hlavni
23.5. fotografii. Je Cerno-Cervené, ale ¢ervena neni tolik vyrazna,
14.7. ma odstin do hnéda.
Sledovano

Velikost pisma_Novinky.cz 2011

NE
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23.4.

Pismo je v porovnani s ostatnimi servery nejmensi, kromé

23.5. titulku hlavni zpravy.
14.7.
Sledovano Cervena barva_ Novinky.cz 2011 ANO
23.4. Cervena barva se vyskytuje v nazvech jednotlivych rubrik a ve
23.5. tmavsim odstinu i u loga serveru. Na webu je na prvni pohled
14.7. jasn¢ viditelny kontrast modré s ¢ervenou.
Sledovano Mnozstvi textu_ Novinky.cz 2011 NE
23.4. Na hlavni strance je velké mnozstvi textu, presto pichled
23.5. aktualnich zprav pusobi velice pfehledné, horsi je to pak se
14.7. zpravami dle rubrik. Samotny ¢lanek ma také hodné textu,
ktery je ¢lenén na vétsi odstavee (cca 8 radki)
Sledovano Pocet zprav na titulni strané_ Novinky.cz NE
2011
23.4. Na hlavni stran€ je cca 65 zprav, coz je pomérné mnoho.
23.5.
14.7.
Sledovano Videa_Novinky.cz 2011 AN O
23.4. Novinky.cz s videi pracuji pomérné dost. Jedna se ale
23.5. predevsim o senzacni a zdhadna videa, zfidka pak o reportaze
14.7. cizich zdroja.
Sledovano Fotografie/obrazky Novinky.cz 2011 NE
23.4. Fotografie u hlavni zpravy je v porovnani s ostatnimi servery
23.5. nejvetsi, zatimeo u ostatnich zprav nejsou nijak velké.
14.7. Fotografie nepiisobi skandalné, nebot’ zobrazuji téma, kterému

se clanek vénuje, bez jakéhokoliv zveli¢ovani problému.
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Sledovano

Zalozky/rubriky Novinky.cz 2011

23.4.
23.5.
14.7.

Server pracuje s témito zalozkami: Stalo se, Domaci, VasSe
zpravy z regiond, Zahranic¢ni, Krimi, Kultura, Ekonomika,
Finance, Sport, Zena, Koktejl, Internet a PC, AutoMoto, Véda
a Skoly, Bydleni, Kariéra, Cestovani, Téma, Specialy, Pocasi,
Horoskop, TV program, Denni tisk, Emailem, Kindlem,
Video. Ze vsech servert se nejvice zamétuje, a to uz vypovida
nazev portalu samotny, Novinky a aktualni véci. Ty jsou

sefazeny velice prehledné a s pfesnym ¢asem.

NE
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