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2 Uvod

Oblast pro zpracovani diplomové prace jsem Si V podstaté vybral jiz pii odevzdani
prace ro¢nikové. V ni jsem se totiz vénoval obrazu zeny v komerénim prostiedi tiskovin,
konkrétné¢ v novinach, které vychazely na konci 19. stoleti. Tehdejsi badani mé zcela
pohltilo, a proto jsem se rozhodl komer¢ni oblast tiskovin znovu prozkoumat. Po delsim
rozhodovani jak praci pojmout, jsem se, po konzultaci se svou vedouci ro¢nikové a také
diplomové préace, nadchnul pro myslenku provést v podstaté stejné¢ orientovany vyzkum,
ale v mnohem $ir$im rozsahu zkoumani. Tato volba totiz umoziuje pouzit vysledky z mé
ro¢nikové prace, i kdyz v omezené mife relevantnosti, K porovnani s vystupy prace
diplomové. Muize tak vzniknout doprovodné vyvojova ministudie, kterd napomiize dotvofit
celkovy obraz Zeny v tehdejsi reklamé.

Tentokrat jsem vsSak zvolil jiny typ média a orientoval se na jiné obdobi.
Vyzkumnym vzorkem se staly Casopisy v ¢asovém rozmezi 1917 — 1930, protoze mé
zajimalo, jakym zplsobem se vnimani Zen zménilo, pokud se né&jak zménilo, v pribchu
dalsich let.

Dalsi motivaci bylo, Zze se mi dosud nepodafilo objevit zadnou studii, ktera by se
tomuto tématu detailné¢ vénovala. Nejblize snad byla kniha Pavly Vosahlikové
(Vosahlikova, P. : Zlaté casy ceské reklamy: Karolinum, PRAHA 1999), ale ta tuto oblast
pojala jen obecné.

V préci jsou zafazeny jako doprovodné ilustrace odraZejici tehdejsi dobu rtzné
fotografie zen na motocyklech. Zvolil jsem je jako symbol Zenské emancipace, protoze
motocykl jako dopravni prostiedek, byl diive uréen ptedev§im pro muzskou ¢ast populace.
Dalsim divodem je, ze motorka znaci novou uspéchanou dobu, ktera za sebou nechava vse
tradi¢ni. Tento ptimér zvolil jiz Karel Polacek ve své knize Michelup a motocykl. A tak se
zde Zena na motocyklu stava znakem moderni doby, ve které se zeny vyrovnaji bez rozdilu
muztm a zaroven jsou na né kladeny nové naroky. VSechny fotografie pochazeji ze zdroju

uvedenych v seznamu literatury.



3 Vyzkumny problém

Postaveni zen se od konce prvni svétové valky po tficata 1éta velmi promeénilo.
Z téch, které mély sedét predevSim Vv kouté a cCekat na manzela, se staly samostatné
vydélavajici osobnosti s moznosti aktivné se ucastnit diky volebnimu pravu na politickém
Zivoté. Zeny se inspirovaly predev§im americkymi ob&ankami, protoze ty byly v tisku
neustale prezentovany jako ty, které dokazi vse (obr.1).
Zarovelt Ameri¢anky E ; ;
urcovaly ceskym
zenam, co je
moderni a co vSe si
mohou dovolit i na
poli odivani (obr. 2).
Rostla tak
emancipac¢ni vilna a
moderni  zena se
v souladu S ni
proménovala. Jiri
Guth-Jarkovsky o

tom hovofi ve svém

dobovém

Americanka dovede viecko! V Mount Holly je v ele hasicského shoru divka, jes sama #idi hasicské anto.

Katechismu takto:

Obrazek 1, Svétozor ¢. 5, 1928

,»vrcholi tedy Zenska

emancipace ve snaze uliniti samostatnou, nezavislou na muZzi a schopnou vlastniho
vydélku, jakoZ i udéliti ji stejnd s muzem prava“ (GUTH-JARKOVSKY,1922, str. 346).
Tato proména se zakonité¢ musela promitnout 1 do komer¢ni oblasti, protoZe reklama odrazi
dobové hodnoty (CMEJRKOVA, 2000). Otézkou tedy je, jaky byl obraz Zeny v tehdejsi
reklamée? Jak Zzenu vidéli tvlirci reklamnich sdéleni?

Obraz zeny na konci 19. stoleti v novinové reklamé byl nésledujici: ,,Prostudované
reklamy vypovidaji o Zenach na sklonku 19. stoleti protikladnym zptsobem. Na jedné

stran¢ je od nich vyzadovana fadnost a vzdélanost (14)1 a aby vystoupily ze stinu svych

! potadové &islo reklamy v roénikové praci (STUMPF, 2008)



komurek (12)2, a staly se tak aktivnimi Gcastnicemi spole¢enského zivota, a pfitom je jim
upirdno pravo na vyssi vzdélani a pfimou ucast v politickém déni, jak vime z historické
literatury (Zeny nemély volebni pravo). Na druhou stranu se inzerenti obraci na Zeny,
jejichz hlavni naplni je byt strazkyni domaciho krbu. Protoze pravé tim, Ze zustane ,,u
plotny* v ustrani domova, mize nejlépe prospét Stastnému zivotu spokojeného vlastence
(37)%. Z toho vidime, Ze pozice Zen na konci 19. stoleti byla velmi rozporuplnd, protoZe
tehdej§i spoleénost vyzadovala od jedné zeny dva zcela rozdilné piistupy” (STUMPF,
2008, str. 32).

Bude zajimavé sledovat, jestli byl také tak patrny rozdil mezi vnimanim Zeny
reklamni a Zeny tradi¢ni v ¢asopisecké reklamé. Jestli byly na zenu také kladeny rozdilné
pozadavky. Pokud ano, jaké byly zmény ve vnimani Zen mezi koncem 19. stoleti a

pocatkem 20. stoleti?

Obriazek 2, Motocykl ¢. 6, 1924

2 potadové ¢islo reklamy v roénikové praci (STUMPF, 2008)
% potadové &islo reklamy v ro¢nikové praci (STUMPF, 2008)



4 Vyzkumny cil
Cilem diplomové prace je stanovit obraz Zeny ve specifickém prostifedi obchodu a
obchodni ¢innosti v obdobi 1917 az 1930.

Na zéklad¢ ziskanych dat je sekundarnim cilem vymezit vnimani zeny v tomto

obdobi a v tomto prostiedi.

Obrazek 3, Motocykl &. 6, 1924




5 Metodika a charakteristika zdrojt

Jako podklady pro svou diplomovou praci jsem si zvolil asopisy Svétozor a Pestry
tyden zlet 1917 az 1930, ptficemz Svétozor byl bran jako hlavni zdroj (viz nékteré
vyznamné cCasopisy in Déjiny ceskych médii 20. stoleti, str. 25) a Pestry tyden jako
doprovodny.

Pii vybéru doby jsem si stanovil jako zacatek vyznamny dé&jinny meznik rok pied
vznikem Ceskoslovenské republiky, tedy tfi roky pied tim, nez byly zruseny vysady mezi
pohlavimi a Zeny dostaly plné hlasovaci pravo.

,»Vyraznym krokem ve prospéch Zen bylo uzdkonéni volebniho prava pro Zeny.
Ustava schvalena roku 1920 uvadi, Ze vysady pohlavi se neuznavaji. Kromé jiného bylo
diky § 106 Ustavy CSR pfiznano volebni pravo i zenam. Této vysady dosahly Geské Zeny
jako jedny z prvnich v Evrop&.“ (Konflikt péce o dité a zaméstndani v CR, str. 7)

Ve vyzkumném vzorku jsem se zaméfil na inzerci obsahujici lexémy, které v sobé
maji zensky prvek ptimo: Zena, divka, dama, manzelka, hospodyné, matka, dcera; nebo ho
obsahuji implicitn€: rodina, rodic, domdcnost, dite.

Z cca 260 vyskytt jsem ziskal 95 podskupin podle spolecnych ryst reklam. Zaméfil
jsem se pouze na vétné celky a kontext, ve kterych se objevily vySe zminéné lexémy.
Ziskané informace jsem statisticky zpracoval do tabulek a nésledné¢ okomentoval. Dalsi
Casti byla interpretace ziskanych dat v souladu s odbornou literaturou a popis jazykového
obrazu Zeny té doby.

K dosazeni vyt¢enych vyzkumnych cilt bylo vyuzito nasledujicich vyzkumnych
metod:

a. historick4 obsahovéa analyza

b. komparace primarnich pramenti

C. jazykova analyza

Historickd obsahova analyza textu znamenala kvantitativni vyjadieni sledovanych
jevi — vyjadiuje se jejich frekvence nebo potadi. Postup pro vytvoteni této analyzy dle
Gavory byl nasledujici (Gavora, 2000):

- vymezit zékladni soubor textl (vSechny ¢asopisy v ur¢eném obdobi)

Z tohoto objemu dat vytvofit vybérovy soubor (Svétozor, Pestry tyden)

stanovit vyznamové jednotky (napt. dama, Zena)
- vytvofit analytické kategorie, které klasifikuji jednotlivé vyznamové jednotky

(napt. grafika, uziti adjektiv)



- kvantifikovat analytické kategorie, zjistit frekvenci (vytvofeni tabulek)
- interpretovat zjisténé frekvence (kapitola Obraz)
Sledované jevy jsou u kazdé¢ reklamy zaneseny v tabulce, analytické kategorie jsou
nasledujici:
1. Slovni druh — napf. zda byla upfednostiiovana substantiva pied adjektivy
2. Pad — napf. zjisténi, jestli dominoval akuzativ nad dativem
3. Cislo — zda dominoval plural nebo singular
4. Vétny ¢len — jakou zaujima lexém funkci
5. Kontext — podle syntaktického zapojeni lexému v ostatnim textu, to znamena:
véta, souvéti, vétny ekvivalent
6. Atribut ano/ne — jestli bylo uZito pfivlastku pro rozsifeni zakladniho vyznamu
lexému
7. Pozice — umisténi podle rozdéleni obsahu reklamy (slogan, titul, hlavni
reklamni text)
8. Grafika (zvyraznéni) — zda bylo uZito jiného typu pisma nebo grafiky k odliSeni
lexému od ostatniho textu
9. Cislo reklamy — slouzi pro lepsi orientaci, protoze kazda reklama v obrazové
priloze ma své vlastni identifikacni ¢islo, pod kterym ve studii figuruje.
Rozliseni pozice lexému jsem pievzal od Terezy Vlkové z jeji diplomové prace,
kde uvadi nasledujici charakteristiku: ,,Slogan je frazi, kterd shrnuje téma nebo ustiedni
mySlenku kampané. Pokud se jedna o slogan urceny k propagaci vyrobku nebo sluzby,
opakuje se vreklamach dané kampané. V ptipad€, ze charakterizuje celou instituci ¢i
znacku, vyskytuje se obvykle ve vSech jejich reklamach bez ohledu na aktualni kampan.
Byva velmi dobfe zapamatovatelny a mél by néjakym zplsobem definovat charakteristiku
propagované sluzby, produktu, znacky nebo spolecnosti. Slouzi k propojeni vSech dil¢ich
prvkli kampané a pro kontinuitu vytvaieni zamyslené image. Pfijemce miize podle sloganu
jednotlivou reklamu snadno se znackou ¢i zadavatelem reklamy.*
tisténé reklamy. M4 totiz svou vyraznosti a svym sdélenim upoutat pozornost Ctenate
natolik, aby se rozhodl pfecist hlavni reklamni text. Obvykle je vysdzen vyraznym,
velikosti a typem od zbytku odliSenym pismem. Nejprve totiz pfijemce zaujme jeho forma,
teprve nasledovné mlize zaujmout i jeho obsah.*
»Hlavni reklamni text ma ptisobit odborngji a byt vice informativni nez reklamni

slogan, titulek &i podtitulky.“ (VLKOVA, 2008, str. 20-21)

10



V hlavni tabulce, ktera vzdy nese podtitul porovnani a nachdzi se na zacatku
kapitol, je jesté kolonka s ndzvem Cetnost. Ta uvadi, kolikrat se dany lexém ve vykumném
vzorku v dané kategorii objevil. Na zakladé¢ tohoto ukazatele jsou lexémy sestupné
srovnany od nejcastéjSiho po nejméné frekventovany.

Reklamni texty cituji tak, jak byly otisknuty, i kdyz v nckterych piipadech

neodpovidaji pravopisnym pravidliim souc¢asného spisovného jazyka.

11



6 Reklama

Reklama mé4 mnoho definic. Diky své agresivité si vynutila pravni vymezeni své
existence a pisobnosti pomoci pravnich aktd. Uvadim zde Cesky: ,,Reklamou se rozumi
presvédcovaci proces, provadény za thradu jakymkoli podnikatelskym subjektem nebo
jinym subjektem jednajicim v jeho zdjmu, jehoz Ucelem je poskytnout spotiebiteli
informace o zboZi a sluzbach i ¢innostech a projektech charitativni povahy* (Zdsady etické
reklamni praxe v Ceské republice, 1994, Rada pro reklamu Ceské republiky).

Slovo reklama pochazi z latiny (reclamo, reclamare), avsak do cestiny pteslo
zZ franouzstiny (réclame) a znamenalo ,,znovu a znovu volat, vykiikovat, kiicet.

Reklamni komunikaty maji spole¢nou funkci, a to prodat sviij produkt. D¢laji tak za
pomoci nekolika etapovych krokd, cilii, pro které je nejvhodnéjsi akronym AIDA: Attract
Attention (ptitahnout pozornost), Arouse Interest (vzbudit zajem klienta), Stimulate Desire
(podnitit touhu po produktu), Get Action (provést akci, koupi produkt).

Vysledkem ma byt nejen posileni vérnosti stavajicich klientl, ale také ziskani
klientd novych. Podle tohoto cile jsou pouzivany rizné postupy a verbalni nebo neverbalni

prostiedky. (Kapitola zpracovana dle: Srpova, H. : Knizka o reklamé, str. 31-50)

Obriazek 4, Motocykl ¢. 6, 1924

12



7 Seznam pouzitych zkratek

Nom. — nominativ
Gen. — genitiv
Dat. — dativ

Ak. — akuzativ
Vok. — vokativ
Lok. — lokal

Inst. — instrumental

Sg. — singular
Pl. — plural

Hlavni rekl. text — hlavni reklamni text

At. S. — atribut shodny
At. N. — atribut neshodny
Adv. M. — adverbiale modi

(€. x) — reklama ¢islo x
- napft. (€. 48) — reklama ¢islo 48
(4x) — znaci kolikrat se véc vykytla
- Ctyrikrat
DP — diplomové prace
RP — ro¢nikova prace
¢es. — Ceska

tzv. — takzvany

13



8 Reklama podle zaméreni — zkoumané kategorie

Shromazdény vzorek jsem rozd¢lil dle zaméteni na vyrobek do tii velkych skupin.
Prvni je Domaécnost. V ni lze vysledovat propagaci ,lékafskych® preparatl, cisticich
prosttedktl nebo knih uréenych pro stastny a spokojeny chod doméacnosti.

Druhou a nejvétsi kapitolou je Dekorativnost, kde se objevuje inzerce nabizejici
odévy, kosmetiku a jiné potfebné drobnosti k udrzeni dokonalosti a krasy.

Posledni casti, ktera se jmenuje Rodinné vztahy, jsou reklamy zaobirajici se
vzdélavacimi institucemi, piiruCkami o vychové a vyrobky, které maji zachytit a podpofit

atmosféru rodiny.

14



8.1 Domacnost

8.1.1 Celkova analyza

Kategorie obsahuje celkem tficet pét vzorkt reklam a vyskytuji se v ni nasledujici

lexémy: ddma, pani, hospodyné, divka, milostiva, slecna, Zena, domdcnost, rodic,

kucharka, matka (hypokor. mamicka), dcera, dité.

Celkoveé se objevilo padesat pét sledovanych lexémt, pficemz nejcastéjSim byl

lexém ddma, ktery se objevil dvanactkrat. Na druhém misté bylo osloveni Zena se sedmi

exemplari. Na dal$ich mistech se se shodnou frekvenci Sesti exemplait umistily divka,

hospodyné, pani. Ostatni lexémy se objevovaly pouze okrajové. Z tabulky je patrné, Ze 66

% hledanych vyrazi bylo rozvito atributem. Dale téméf 80 % bylo zvyraznéno a nejcastéji

byla sledovana slova obsazena v titulu (37 %) a v hlavnim reklamnim textu (33 %). (viz

tabulka 1)

Domacnost - porovnani

Lexém

Cetnost

celkem

Atribut
Ano

Grafika (pocet

zvyraznéni)

Pozice-
Slogan

Pozice-
Titul

Pozice-Hlavni

reklamni text

Pozice-Nazev

vyrobku

Dama
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8.1.2 Lexémy — samostatna analyza

Dama

., Dama: -y f. (gen. pl. dam)

-zena z vysSich vrstev, vdand i nevdana

- osloveni zdkaznic v obchodech Ddmo! “

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I, str. 355)

Vétny Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad Cislo | élen Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Hlavni
Dama | Substantivum | Ak. PI. At. N Véta Ne reklamni text | Ano 1
Hlavni
Substantivum | Ak. PI. At. N Souvéti Ne reklamni text | Ne 2
Substantivum | Dat. Sg. Objekt | Elipticka véta Ne Titul Ano 3
Hlavni
Substantivum | Dat. Sg. At. N Véta Ano ("kazdé") | reklamni text | Ano 11
Substantivum | Dat. Sg. Objekt | Elipticka véta Ano ("své") Titul Ano 12
Substantivum | Ak. PI. Objekt | Souvéti Ano ("nase") | Titul Ano 13
Hlavni
Substantivum | Nom. | Pl Subjekt | Véta Ano ("nade") |reklamnitext | Ne 13
Substantivum | Dat. Sg. Objekt | Elipticka véta Ano ("kazdé") | Slogan Ano 13
Hlavni
Substantivum | Dat. Sg. Objekt | Souvéti Ano ("kazdé") | reklamni text | Ne 15
Ano
Substantivum | Nom | Sg. Subjekt | Véta ("inteligentni") | Slogan Ano 19
Substantivum | Vok PI. - Osloveni Ano ("silné") | Titul Ano 26
Ano Hlavni
Substantivum | Nom. | Pl Subjekt | Véta ("pfijedsi") reklamni text | Ano 28
tabulka 2

Dany lexém se objevoval pouze ve formé substantiva, kdy nejcastéji byl pouzit

dativ (pét ptipadt). Nominativ a akuzativ se shodné vyskytl tiikrat. Vyjime¢ny byl tvar

damo, tzn. vokativ (1 piipad).

Cislo pro podstatné jméno ve sledované inzerci nebylo rozhodujici, protoze kazdé

mélo Sest zastupcl. Lexém se nejCastéji objevoval v kontextu vét, kdy na sebe prevazné

bral funkci objektu coby vétného ¢lenu. Dale byl ¢asto (devétkrat) rozvinut atributy: kazdé

(3X), nase (2x), sve (1X), inteligentni (1X), silné (1X), prijedsi (1X). Z toho je patrné Casté

pfivlastiovani damy a snaha presvédcit, ze vyrobek je opravdu pro vSechny bez rozdilu.
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Adjektivum inteligentni se ve spojeni s damou ukazalo pouze jednou. Piesto by se to dalo
interpretovat jako posun v souladu s tehdejsi emancipaci ve snaze vidét ddmu jako
samostatnou a chytrou Zenu. TehdejSi vyznam slova viz ,,Inteligentni: adj. rozumny,
bystry” (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I., str. 1135). Spojeni silné ddamy zde
fungovalo jako eufemismus, a tudiz spolecensky korektni obrat s vyznamem tluté damy.
Tuto uvahu potvrzuje dobovy slovnik: ,,Silny: objemny, zavality, rozlozity, hmotny (op.
Stihly)* (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil V., str. 232).

Umisténi damy bylo rtizné. Ctyfikrat v titulu, dvakrat ve sloganu a Sestkrat v
hlavnim reklamnim textu. Ke grafickému zvyraznéni doslo v deviti pfipadech. Zajimavé je,
ze lexém byl vizualn¢ oddé€len i ve tifech piipadech v hlavnim reklamnim textu, pfestoze
sledovali urcité posileni vyznamu: uréeno pro damy.

Dama sice bylo nejcastéjsi osloveni, které bylo v této kategorii pouzito, ale je
zajimavé, ze se v poloviné ptipadd objevovalo jako soucast hlavniho reklamniho textu. V
titulu bylo umisténo ¢tyfikrat a ve sloganu dvakrat. Z toho lze vyvodit dva zavéry:1)
béznost pouziti daného osloveni v obchodni praxi. A tedy jeho bezptiznakovost, kterd
nerozliSovala mezi svobodnou a vdanou. Viz vyse ,0sloveni zakaznic Vv obchodech
Damo!*“ (Prirucni slovnik jazyka ceského); 2) timto lichotivym oslovenim zakaznice
zatadit bez rozdilu do vyssi spolecenské vrstvy. Viz vySe ,,Zena z vySSich vrstev, vdana 1
nevdana‘ (Prirucni slovnik jazyka ceského).

Jifi Guth-Jarkovsky na to fika: ,, ....Ze ,,dama‘ jedin¢ ve smyslu spoleCenském jest
jenom prosttedkem k cili, ale nikdy nemad byti sama o sobé ucelem* (GUTH-
JARKOVSKY, 1922, str. 358).

Pokud aplikuji nazory experta na dobovou etiketu, zjist'uji, ze v oblasti marketingu
bylo pouzivano osloveni dama jako prostiedek k dosazeni jasného cile. Totiz presvédcit

spotiebitelku, Ze je néco vic, a proto se pro ni hodi nésledujici zboZi.
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Zena

Zena. -y f.
- dospély clovek zenského pohlavi
- osoba zenského pohlavi, ktera je provdana nebo prozila pohlavni styk
- ponckud zastarale: prostd osoba zenského pohlavi, zvl. kterd se musila sama
Zivit svou praci (op. pani)
- manzelka*
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil VIII., str. 1026)
3 Vétny Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | €len Kontext Atribut ano/ne | Pozice zvyraznéni | reklamy
B Ano Hlavni
Zena | Substantivum | Gen. | Pl At. N. Souvéti ("krésnych") reklamni text | Ne 2
Substantivum | Vok. | PI. - Osloveni Ne Titul Ano 8
VerSované
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt souvéti Ne Slogan Ano 14
Substantivum
(deminutivum,
zenuska) Dat. | Sg. Objekt Souvéti Ano ("své") Titul Ano 17
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta Ano ("vdana") | Titul Ano 24
Substantivum
(deminutivum, Ano ("chytra,
Zzenuska) Nom. | Sg. Subjekt Véta Setrnad") Slogan Ano 27
Elipticka Hlavni
Substantivum | Ak. PI. At. N. véta (vycet) | Ne reklamni text | Ano 34

Lexém Zena byl reprezentovan sedmi tvary, kde vSechny patii do kategorie
podstatnych jmen. Ve dvou piipadech vSak byly pouZity tvary Zenuska, coz je
deminutivum. UZitim tohoto kontaktniho prostfedku chtél inzerent pfibliZit psany jazyk
mluvenému, a ukazat tak jistou neformalnost a blizkost adresatovi.

Tuto mySlenku potvrzuje i1 jazykovy vyklad v Pfiru€ni mluvnici ceStiny, kde lze
nalézt nasledujici: ,, Prostiedky kontaktni — O pfijatelnosti textu a spravném pochopeni
jeho funkce rozhoduje také vztah mluvcich, popt. jiné okolnosti. Zvlast€ v mluveném
jazyce pak existuji vyrazové prostiedky a jejich kombinace, které urcitou uroven vztahu
mluv¢ich odrazeji, ale i zavadéji, jako napt. pfi prechodu z vykani na tykani apod...
(Prirucni mluvnice cestiny, str. 678). Mezi kontaktni prostiedky patii pravé i pouziti
deminutiv ve specifickych vypovédich: ,,Deminutiva ve vyzvach, otazkach, nabidkach....”
(Prirucni mluvnice cestiny, str. 679).

Nejcastéji lze nalézt v inzerci nominativ singularu ve funkci subjektu. Vokativ,

genitiv a akuzativ byly vzdy v plurdlu. Druhym nejcastéjSim vétnym clenem, ktery byl
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reprezentovan zenou, byl ptivlastek neshodny. Za zminku jeSté stoji, ze lexém se také
objevil ve zkratkovité reklamé na 1éky, kde byl soucasti dlouhého vyctu téch, pro které byl
preparat urcen. Jinak se bézné slovo Zena ve vySe zminénych tvarech tucastnilo
syntaktickych konstrukci vét a souvéti. V jednom ptipadé dokonce verSovaného (C. 14).
V tomto exemplati autor reklamy pravdépodobné sézel na originalitu, protoze to byl
ojedinély ptipad verSované inzerce ve vSech mnou prozkoumanych pramenech.

K bliz§imu zaméfeni reklamy doSlo za pomoci péti adjektiv ve ¢tyfech inzeratech.
V jednom se totiz vedle sebe objevily chytra, Setrna spojené souradici spojkou a, ktera
tedy vySe zminéné vlastnosti fadi na stejnou Groven. Jejich hierarchie se da ptesto vyvodit
z pouzité grafiky, zde je chytra zvyraznéno jinou velikosti pisma, a tim i zdlraznéno nad
Setrna. Autorem promluvy je v této reklamé muz, ktery dava najevo, ze si je védom
dobrych vlastnosti jeho Zeny, ale chytrosti si vazi vice. Dobovy vyznam chytrosti objasiiuje
slovnik takto: ,,Chytry: rozumové (bez zieteli mravnich) bystry, vtipny, rozumny*
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I., str. 1101). Vztah k manzelce vyplyva z pouziti
deminutiva Zenuska. Dal§imi atributy byly své: znacici pfivlastnéni si dané osoby; vdand:
urcujici status dané osoby; krasnych: znacicich urCitou kvalitu a odkazujicich plurdlem i na
ostatni Zeny.

Slovo Zena obsahovaly nejvice tituly. Slogany a hlavni reklamni text se na vyskytu
podilely shodn¢. Pouze v jednom ptipad€ nedoslo ke grafickému zvyraznéni a to v hlavnim
reklamnim textu. V ostatnich pozicich byl lexém vzdy jasné odliSen od dalSich informaci
jinou velikosti pisma nebo proloZenim.

Z uvedenych informaci vyplyva, Ze tehdejSi Zena méla byt hlavné zadana, vdana,
zkratka k nékomu patiit. Pak teprve méla byt krasnd. Opét se zde objevuji zablesky
emancipace, kdy muz vidél v Zené€ i1 osobu chytrou a tento nazor vefejné prezentoval. S tim
Slo ruku v ruce 1 doznani, Ze se Zena velmi dilezitym zptsobem podili na hladkém chodu
domacnosti.

Jifi Guth-Jarkovsky to ve své knize potvrzuje komentafem: ,,Dim nestoji na zemi,
ale na zen&; dobra hospodyné¢ ho stfeze a neSetrnd ho v rukévé roznese” (GUTH-
JARKOVSKY, 1922, str. 99). Tento expert na etiketu vyzdvihuje onu zminénou chytrost a
Setrnost, kterd je nepostradatelna pro zodpovédnou strazkyni rodinného krbu. Navic
zduraziuje dilezitost zeny v domdécnosti a jakoby upozornuje muze, ze dim se o sebe sam
nepostara. S tim presn¢ koresponduje inzerce (viz ¢. 27), V niz je muz autorem promluvy a

svou zivotni druzku nazyva cituplné Zenuskou a s uctou chvali jeji vybrané vlastnosti.
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Hospodyné

»~Hospodyné: -¢ f.
- manzelka vlastnika hospodafstvi
- vlastnice hospodarstvi; pani domécnosti
- hospodarska, Setrna zena*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 938)

Vétny Atribut Grafika/ Cislo
Lexém Slovni druh | Pad Cislo | élen Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Véta
Hospodyné | Substantivum | Nom. | Pl. Subjekt (osloveni) | Ne Titul Ano 32
Substantivum Soucast
(deminutivum, nazvu Ano Nazev
hospodyrika) | Nom. | Sg. At. N. vyrobku ("moderni") | vyrobku Ano 5
Substantivum
(deminutivum, Ano
hospodynka) | Nom. | Sg. Subjekt Véta ("pecliva") Titul Ano 9
Substantivum Soucast
(deminutivum, nazvu Nazev
hospodyrika) | Gen Sg. At. N. vyrobku Ne vyrobku Ano 10
Substantivum
(deminutivum, Ano Hlavni
hospodyrika) | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti ("moderni") | reklamni text | Ne 22
Substantivum Véta
(deminutivum, jednoclen- Ano
hospodynka) | Vok. PI. na Osloveni | ("velecténa") | Titul Ano 31
tabulka 3

Hospodyné je tretim nejfrekventovanéjsim oslovenim. Ve zkoumané inzerci se
objevila sestkrat vzdy jako substantivum pfevazné v nominativu (4x) singularu. V
nominativu ¢isla mnozného se vSak ukazala pouze v jediném piipadé, kdy se jednalo o
strohé osloveni. V ostatnich péti ptipadech byl vyuzit lexém hospodynka, ktery mizeme
oznacit za familidrni deminutivum. To zamenalo kladné a divérné piibliZzeni se dusi Zeny,
ktera vladla hospodafstvim. Opét mySlenku potvrzuje odborné literatura, kterd pravi:
“Mezi kladné zabarvena slova patii familiarni slova (uzivana v divérném styku blizkych
osob....... ) Castym formalnim rysem kladné zabarvenych slov je deminutivnost”
(Prirucni mluvnice cestiny, str. 95).

Osloveni bylo soucasti souvéti, vét 1 ndzvu vyrobkl, VnichZ se nejcastéji
vyskytovaly jako vétné Cleny subjekt a ptivlastek neshodny. Grafické oddé€leni lexému

bylo pouzito v téchto piipadech: titul (3x), nazev vyrobku (2x), hlavni reklamni text (1x).

20



Hospodyné byla rozvita ve Ctyfech ptipadech atributy, které umoznily blize
specifikovat vnimani tohoto slova. Moderni hospodyné byla vyuzita dokonce dvakrat.
Reklama méla oslovit zeny tim, ze je presvédcovala, aby drzely prst na tepu Zivota a Sly s
dobou. Moderni v té dobé totiz znamenalo: ,,adj. novodoby, do nové doby se hodici‘
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I1., str. 913).

Pecliva hospodyné spise smétuje k tradi¢nim hodnotam fadného vedeni domécnosti
a starostlivosti. To potvrzuje dobovy slovnik: “Pe¢livy: adj. projevujici péci, starostlivy,
pozorny; ponékud zastarale byti pecliv; byt dbaly néfeho* (Prirucni slovnik jazyka
ceského, Dil IV-1., str. 167). Poslednim je velecténd hospodyné, coz je archaické osloventi,
které bylo bézné na konci 19. stol. ,,Velectény: adj. pon¢k. zast. velmi ctény, velice vazeny
(diive zvl. v titulovani, osloveni)” (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil VI, str. 869).

Hospodyné byla tfetim nejCastéjSim inzertnim oslovenim, coz by se dalo
interpretovat n€kolika zptsoby. Prvnim a prost§im je vyssi vyskyt spojeny s prodejem
produktii zamétenych na spotfebu v bézné domacnosti. Druhym je snaha oslovit tu ¢ast
zenské duSe, kterd obsahuje pfirozené sklony fadné hospodatit a vytvaret harmonicky
domov. Zde bych se pfiklonil k druhé varianté, nebot’ obchodnici s touhou po spofadaném
domové navic podnitili i rozmarnost, a to rafinovanym pouzitim modnich slov (napf.
moderni). Lze tedy usoudit, Ze obchodnici vidéli hospodyni jako Zzenu mnoha tvafi.
Neme¢éla pro n¢ jednotny obraz. Mohla byt samostatna a drzet krok s dobou, nebo mohla byt
tradi¢niho smysleni a dbat o zachovani nejlepSich hodnot dob minulych. Z toho vyplyva,
ze zpusob prezentace hospodyné zavisel na vékové skupiné Zen, které byl produkt urcen. U

tohoto osloveni bylo brano v potaz i stafi oslovované zeny.
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Divka
wDivka: -y f.

- deévce, div¢éina“
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 429)

3 Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | Vétny ¢len | Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Soucést
nazvu Ano Nazev
Divka | Substantivum | Gen. | Pl. At. N. vyrobku | ("Geskych") | vyrobku Ano 3
Soucést
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Subjekt vyrobku | ("¢eskych") | vyrobku Ano 11
Soucést
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Objekt vyrobku | ("¢eskych") | vyrobku Ano 12
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Subjekt vyrobku | ("¢eskych") | vyrobku Ano 13
Soucast
nazvu Nazev
Adjektivum Nom. | Sg. At. S. vyrobku | Ne vyrobku Ano 28
Hlavni
Ano reklamni
Substantivum | Dat. | Pl. Objekt Véta ("dlicim") text Ne 28

tabulka 4

Jazykovy obraz divky byl do zna¢né miry ovlivnén tim, Ze se vyskytoval v nazvu
produktu, ktery byl inzerovan ve ¢tyfech rliznych podobach, a byl tak ¢tvrtym nejcastéjSim
oslovenim. Lexém byl rozvinut adjektivem ceskych. Klade tedy duraz na vlastenectvi a
sounalezitost S C¢eskym narodem, coz bylo v dobé vzniku republiky obvyklé. V téchto
ptipadech byla divka soutadné spojena s pani, ob& v pluralu.

V jednom ze Sesti nalezenych exemplafi byl lexém zastoupen formou adjektiva
divci. Jednalo se o rozvinuti a upfesnéni zaméfeni penzionatu. V tomtéz vzroku bylo jesté
substantivum divka rozvito archaickym adjektivem dlici, které pochazi ze zakladového
slova dliti. ,Dliti: ned. kniz. pobyvati, meskati, prodlévati” (Prirucni slovnik jazyka
ceského, Dil I, str. 435). Knizni vyraz zde vystupuje v pfiznakové funkci, ktera ma ukazat
zatazeni do vyssiho stylu, tedy do vyssi spolecnosti.

Divka byla az na jeden ptipad vzdy graficky oddélena zvyraznénim, jako soucast
nazvu propagovaného vyrobku.

Obchodnici vidéli divku prevazné jako mladou vlastenku. Tedy v souladu
s dobovym kontextem, protoze uvedené reklamy se objevily v dobé koncici prvni svétoveé
valky, v kter¢ silil tlak na osamostatnéni ¢eského obyvatelstva, coz se projevovalo narodni

agitaci vSemi dostupnymi prostiedky, tudiz i reklamou. Toto tenden¢ni vidéni mladych zen
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jesté pokracovalo behem roku 1919, ziejmé jesté v doznivajici euforii z nabyti nezavislosti
Ceskoslovenské republiky. V dalsich letech nadseni jiz opadd, a divka tak ptichazi o svij
nacionalisticky podtext. Tim se vyznamové stava jen na mladou Zenou bez dalsiho
interpretac¢niho pfiznaku. Z uvedenych informaci je patrné, Ze lexém byl zpocatku zneuzit,

a kdyz uz vyprchala atmosféra doby, vratil se opét ke svému ptivodnimu vyznamu.

Pani
Pani: -y f.
- Zena néco n. n¢koho ovladajici, vladkyné
- zdvortilé oznaceni Zen n. titul, osloveni pro Zeny, zvl. vdané”
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-1., str. 61)
Vétny Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | élen Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Soucast
nazvu Ano Nazev
Pani Substantivum | Gen. | Pl At. N. vyrobku ("Ceskych") | vyrobku Ano 3
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku Ano 11
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Objekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku Ano 12
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku Ano 13
Ano Hlavni
("prakticka, reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. Adv. M. Véta samostatna | text Ne 32
Hlavni
Spolecensky reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. - titul Ne text Ano 33
tabulka 5

Celkové byla pani ¢tvrtym nejcastéjSim oslovenim spolecné s divkou. Ve Etyfech
pfipadech se objevila v mnoZzném cisle v reklamé na kalendat spolu s vySe zminénym
lexémem. Charakteristika kontextu viz vyse.

Zajimavé je spojeni S adjektivy prakticka, samostatna, kde je substantivum ve
funkci adverbiale modi zapojeno ve vét€¢ v hlavnim reklamnim textu. Tviirce textu tak
oslovoval Zeny, které se o sebe umi postarat. Znovu Ize rozpoznat dobové emancipaéni

tendence.
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Uvedenou domnénku potvrzuje dobovy slovnik: ,Prakticky: adj.: tykajici se
¢inného zivotniho konani, podnikani, plsobeni (na rozdil od theoretické Cinnosti)*.
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-1., str. 988)

»Samostatny: adj. existujici oddélené, tvorici vlastni uzavieny celek; nepottebujici
cizi pomoci, rady, vzoru, ptivodni, originalni* (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil V., str.
40).

V dalsim sledovaném ptipad¢ byla pani ve funkci spoleCenského titulu (C. 33).

Celkovy obraz ukazuje pani jako Cinnou, vdanou vlastenku, ktera pred slovy
preferuje Ciny. Opét je zde patrny posun Ve vnhimani Zeny v ocich obchodnikl. Z pocatku je
pani hlavné vlastenkou a dycha pro sviij slovansky lid. Pise se rok 1917 a sili emancipacéni
tlak ceského naroda, proto apel na ndrodni citéni. Pak ale dochazi k odeznéni
vlasteneckého durazu a do popiedi se dostavaji idealy ,,niz$i“, ale pro bézny zivot
podstatnéjsi. Zena, jdouc s dobou, tak musi spliiovat jiné spole¢enské pozadavky. Musi byt
predevsim osobou, ktera dokaze vzit véci do vlastnich rukou a postarat se sama o sebe. |
pani tedy podlehlo dobovym zméndm a jeho podtext urcovaly potieby spole¢nosti.

Matka
»Matka: -y f.
- zena, ktera porodila dité, rodicka“

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil II., str. 743)

Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext |ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Substantivum
(deminutivum,
Matka | mamicka) Nom. | Sg. Subjekt Véta Ne Titul Ano 23
Substantivum
(deminutivum,
mamicka) Nom. | Sg. Subjekt Véta Ano ("ma") Slogan Ano 30
Elipticka Hlavni
véta Ano reklamni
Substantivum | Ak. PI. At. N. (vycet) ("nastavajici") | text Ano 34

tabulka 6

Matka byla aZz Sestym nejcastéjSim oslovenim, protoze se ve sledovaném vzorku
vyskytla pouze trikrat. Z toho dvakrat byla ve formé deminutiva mamicka, pokazdé ve
form¢ piimé feci, kterou prondsela dcera, a vzdy v reklam¢ na poZivatinu. V obou

pfipadech fungoval lexém jako subjekt. Autory promluv jsou d¢ti, proto pouziti
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hypokoristika. ,,Mamicka: -y f. hypok. matka* (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil II., Str.
700).

Pouze jednou byl pouzit v této souvislosti atribut md, zde je tedy ziectelné
piivlastnéni a pochlubeni se, Ze matka dané divky, ktera spokojen¢ hledi z doprovodné
ilustrace, to d¢la prave timto zpisobem.

,Mezi kladn¢ zabarvena slova patii ..., hypokoristika (domacké obmény vlastnich
nebo obecné piibuzenskych jmen, napi. Pepek, Mancinka, mamka, synator, bracha) ...”
(Prirucni mluvnice cestiny, str. 95).

Hypokoristikum zde bylo pouzito za ucelem sblizeni se se spotiebitelkou a k
navozeni rodinné atmosféry. Z podtextu Ize vyc¢ist obecné tvrzeni, ze déti jsou upiimné - co
na srdci, to na jazyku. Tedy vyuziti obecného povédomi o détech ke zvérohodnéni
propagovaného vyrobku.

Matka ve tvaru substantiva pluralu byla spojena s adjektivem nastdvajici jako
soucast vyctu v reklamé na léky.

Je s podivem, Ze se lexém matka v reklamnim textu objevil pouze tikrat. Jakoby
tim inzerenti chtéli vyjadfit ur€itou samoziejmost této specifické role Zeny. V nalezenych
vzorcich dany vyraz reprezentoval zejména dokonalou a starostlivou rodi¢ku, kterd ma
vynikajici vztah k détem a vzdy dokaze spravné poradit. Vztah je feSen hlavné
prostfednictvim jidla. Z toho l1ze vyvodit, Ze dal$i samoziejmou ulohou matky bylo vareni.
Matka byla tedy moudrou a starostlivou zenou, ktera vi moc dobie, co je pro rodinu
nejlepsi, a déti ji maji rady.

Sle¢na
wlecna: -y f.
- svobodna divka, neprovdana Zena
- zdvofilé oznaceni, osloveni n. titul svobodnych divek a neprovdanych zen*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil V., str. 351)

Vétny Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | élen Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Ano Hlavni
Sle€na | Substantivum | Nom. | Sg. | Subjekt | Véta ("Chytra") | reklamni text | Ano 18
Subjekt Ano Hlavni
Substantivum | Nom. | Sg. Souvéti | ("Chytra") | reklamni text | Ne 20
Subjekt Ano Hlavni
Substantivum | Nom. | Sg. Souvéti | ("Chytrad") | reklamni text | Ne 21
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Slecna byla sedmym nejcastéjSim oslovenim, ve zkoumaném souboru figurovala
tiikrat. Nalezeny lexém byl soucasti reklamni kampané na Cistici prostfedek. Proto byl
vzdy soucasti hlavniho reklamniho textu v podobé titulu u piijmeni Chytra, které
fungovalo jako slovni hiicka. Slovo slecna bylo vyznamové vycerpano beze zbytku.
Obsahlo jak nezadanou divku, tak i bézny titul, osloveni. V textu bylo vyuzito adjektiva
jako propria ve spojeni s jeho jazykovym vyznamem. Ten byl samoziejmé pozitivni a
obsahoval i charakteristiku Zeny, ktera zde vystupovala. Dobovy vyznam slova byl
nasledujici: ,,chytry: adj. rozumové (bez zieteli mravnich) bystry, vtipny; rozumny‘
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I, str. 1101).

Dva dily této kampan¢ byly koncipovany jako promluva sleény v piimé fteci
Snaslednym komentarem, ktery vysvétloval jeji sdéleni. Vyroky v reklamé byly
nasledujici: Mdam kdy (¢. 20) a Mdm mnoho napadnikii (€. 21). Z nich vyplyva i obraz,
ktery chtéli obchodnici vyvolat.

Slecna byla v tomto piipadé vnimana piedevs§im jako nezadana Zena, ktera nemysli
na nic jiného nez na vdévani. Takto vnimané osoba se vénovala pfedev§im uklizeni, které
zabiralo vétSinu jejiho Casu, a tim ji bylo branéno v navazani vazné zndmosti. Proto musela
vyuzit sviij duvtip a inteligenci a volbou spravného vyrobku si usnadnit uklizeni, a tim
ziskat dostatek ¢asu, ktery mize vénovat hledani napadnikt. V podstaté by se dalo fici, Ze
slovo slecna znamenalo v kontextu reklamy svobodnou, vdavekchtivou divku, ktera svou
chytrost smétuje k jedinému cili — shatku.

Kuchaika

~Kucharka: -y f.
- sluZebnd majici na starosti pfipravu pokrmit
- zena, ktera umi varit*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil 1., str. 433)

Vétny Atribut Grafika/ Cislo
Lexém Slovnidruh | Pad | Cislo | élen Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Véta Ano
Kucharka | Substantivum | Nom. | PI. Subjekt | (osloveni) | ("dobré") Titul Ano 32
Substantivum
(deminutivum,
kuchafinka) Dat. | Sg. Objekt Souvéti Ne Titul Ano 17

tabulka 7

Kucharka se umistila na osmém misté, byla zastoupena dvakrat. Ani v jednom

pfipadé nebyl vyuZit vyznam slova ve smyslu sluzebné. V reklamé ¢islo sedmnact bylo
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pouzito deminutivum jako kladn€ zabarvené osloveni, které vSak bylo prvoplanové
nastrojené tak, aby vyhovovalo kontextu inzerce. Zena je zde chapana jako laskava bytost,
ktera ovlada taje vafeni a travi dlouhou dobu v kuchyni, a proto ji ¢asto boli hlava. Za
zminku stoji, Ze v textu se objevuji deminutiva hned tfi (kucharince, Zenusce, muzicek),
pravdépodobné mélo jit o navozeni idylické atmosféry spokojeného vztahu mezi manzeli.

V druhém piipadé¢ byl lexém v plurdlu spojen s hodnoticim adjektivem dobré.
Obijevil se v titulu inzerce na margarin, kde mél text jakoby mimochodem informovat o
tom, jak se chovaji dobré kuchatrky. Pouzivanim tohoto margarinu dochazelo zarucen¢
k uspote penéz pii zachovani lahodné chuti. Apeloval tak na spotiebitelky, které se chtély
zaradit kategorie dobrych.

Jednim zvyznamu, jak byla vniméana Kucharka, byla dilezita role Zeny
v doméacnosti. Vafeni v té dobé povazovali za samoziejmy domaci vykon. Muz jej dovedl
nalezité¢ ocenit a takové Zeny si vazil a peclivé se o ni staral. Kuchatka tedy byla Zena,
ktera umi vafit, a proto si zaslouzi vétsi péci a pozornost. A také tou, kterd dobte

hospodati, aniz by Sidila chutovou stranku jidla.
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Milostiva
,Milostivy: adj
- drive v osloveni n. v oznaceni vyssich osob, dnes zejména dam*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil 11., str. 831)

Domacnost
Vétny Grafika/ Cislo

Lexém | Slovnidruh |Pad |Cislo |élen Kontext | Atribut ano/ne | Pozice |zvyraznéni | reklamy
Vétny

Milostiva | Substantivum | Vok. | Sg. ekvivalent | Osloveni | Ne Titul Ano 6
Vétny

Substantivum | Vok. | Sg. ekvivalent | Osloveni | Ne Titul Ano 15
tabulka 8

Lexém milostiva se objevil dvakrat, a tak se umistil az na devatém misté. V obou
reklamach se objevilo osloveni Milostiva ve formé substantivizovaného adjektiva. Tento
slovni ptechod je vysvétlen nasledujicim zpuisobem: ,,Substantivizace adjektiv piedstavuje
piipad pfechodu od jednoho slovniho druhu k jinému bez formalni zmény (tedy tzv.
konverzi). Jde o to, ze puvodni ptiznak substance, napi. vrchni (CiSnik), se stane
samostatnym oznaCenim substance samé (fen vrchni); viz § 181”7 (Prirucni mluvnice
cestiny, str. 137).

Lexém vzdy tvofil vétny ekvivalent, ktery byl zakonfen vykti¢nikem. Tim byl
zajistén expresivni podtext a diraz. Dale obé reklamy pokracovaly hlavnim reklamnim
textem, ktery byl ovS§em koncipovén v rozkazovacim zplisobu. V inzerci €islo Sest dokonce
cely text vyzniva jako strohy povel.

Slovo milostiva tedy mélo obrousit hrany nasledujiciho textu, ktery dirazné
piikazoval néco vykonat. Stalo se tak prostfednictvim vlichoceni se zdkaznici tim, ze ji

uctivym oslovenim zafadili do vySsi spolecnosti. V tomto piipadé byla Zena oslovenim

zdvoftile manipulovéna, aby poslechla vyzvy obchodnikd.
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Rodié
,Rodic: -e m.
- fid¢. otec n. matka*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-2., str. 729)

Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Véta
Rodi¢ | Substantivum | Dat. | PI. jednoclenna | Dedikace | Ne Titul Ano 16
Substantivum | Vok. | PI. - Osloveni | Ne Titul Ano 35

tabulka 9

Se dvéma priklady bylo slovo na devatém misté v tabulce podle hodnoceni ¢etnosti
vyskytu. Lexém byl ve vysledovanych ptipadech v ¢isle mnozném a tady byl urcen jak
zenam, tak muzim, kteti méli déti. Uvaha je opfena o tehdejsi slovnik: ,,Rodige: pl. otec a
matka” (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-2., str. 729).

Forma dativu vyjadfovala jen upozornéni na to, komu je vénovana reklama.
Vokativ jiz obsahoval direktivni vyzvu k tomu, co maji adresati vykonat. Oba vzorky byly
reklamou na vyrobek dotykajici se vychovy déti.

Zena tedy byla nedilnou soucasti rodiny, zde méla rovnocenny podil na

rozhodovéani o tom, jak bude vypadat vychova potomkd.

Dité
,Dite: -¢te n. (pl. déti £.)
- nedospély ¢loveék asi do 14 let*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 425)

Atribut Grafika/ Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Elipticka Hlavni
véta reklamni
Dité Substantivum | Ak. | Pl At. N. (vycet) | Ne text Ano 34
Hlavni
reklamni
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Souvéti | Ano ("svym") | text Ne 35

tabulka 10

Dite se vyskytlo pouze dvakrat a to ho zafadilo na devaté misto zebficku poctu

v v

frekvence. V ptipad¢ Cisla 34 se lexém objevil v reklamé na zdravotni prostfedek, kde
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figuroval ve vyctu, pro koho je produkt urcen, v soufadném spojeni za pomoci konjunktiva
a se slovem zeny. Tim byly vyznamové¢ fazeny na stejnou urovern.

V druhém vzorku se dité zapojilo jako objekt v dativu v hlavnim reklamnim textu
ke knize. Dale bylo rozvito atributem svym, které mélo odkazat na blizsi vztah v rodiné a
odpovédnost kazdého rodice za vychovu.

Zena méla pedlivé vychovavat své ratolesti, ale zaroveii byla povazovana za slabou
a stejné jako déti hodnou ochrany.

Domacnost, rodina a dcera

,,Domacnost. -1 f.
- doméci n. rodinné soukromi a co k nému patii (byt, zafizeni bytu, ¢lenové
rodiny, souhrn domécich praci)*
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 481)
»Rodina: -y f.
- rodi¢e a déti zijici zpravidla pohromadé*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-2., str. 729)

Atribut Grafika/ Cislo
Lexém Slovnidruh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext ano/ne Pozice | zvyraznéni | reklamy
Hlavni
Ano rekl.
Rodina Substantivum | Ak. Sg. Objekt Souvéti (,velkou®) | text Ne 7
Soucast
Vétny nazvu
Substantivum | Nom. | Sg. ekvivalent | vyrobku Ne Titul Ano 28

Elipticka Ano

Domacnost | Substantivum | Ak. Sg. At. N. véta ("kazdou") | Titul Ne 4
Substantivum
(deminutivum, Ano
Dcera dceruska) Nom. | Sg. Subjekt Véta ("Vase") Titul Ano 25
tabulka 11

Tyto lexémy byly zastoupeny pouze okrajové, proto jejich vypovidaci hodnota je
pouze ilustracni a slouzi v této kapitole k dokresleni obrazu soudobé Zeny.

Jednalo se o knihu pro domacnost, nazev penzionatu pro divky, titul mél
pfipomenout pocit pratelské rodinné atmosféry a jako soucast reklamy na kuchynské
vybaveni. Zv1ast bych se zminil o reklamé €. 7, kde si unavena Zena stézuje lékafi, Ze ji

zméha péce o jeji velkou rodinu. I kdyZ je nemocnd a potiebuje odpocivat, musi prat.
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Reseni nabizi sestra, ktera upozorni na mydlo usnadiiujici prani. Zena neni ani v nemoci
svych povinnosti zbavena a musi stale pecovat o €istotu rodiny, aniz by ji muz pomohl.

V reklam¢é na kuchynské vybaveni je dcera ve form¢é deminutiva pro navozeni
kladného vztahu rodi¢-dité. Samotna inzerce je urCena spiSe rodi¢im, aby spravnym

nakupem dbali o Stésti dcer.

8.1.3 Obraz prvni — Zena a domacnost

Hierarchické srovnani osloveni podle poctu frekvence Vv oddilu Doméacnost (viz
tabulka 1) v souladu s tehdejsim mySlenim reprezentovanym Spoleenskym katechismem
vyzniva ponékud prekvapivé, protoze se v ném fika: ,,Nechceme, aby ,,dama‘ znamenala
degeneraci, nybrz regeneraci zenskosti. Dama aby byla nejdfive zenou, zenou milujici a
matkou” (GUTH-JARKOVSKY, 1922, str. 358). Lze tedy piedpokladat vyskyt lexéma dle
Gutha-Jarkovského.

Z konfrontace se zjisténymi daty vyplyva, Zze obchodnici do znaéné miry
respektovali tento spolecensky nazor, kromé osloveni ddma. Jednotliva osloveni ve svém
vyznamu a poctu odpovidaji minéni své doby. V drtivé vétsiné byla osloveni odliSena
grafickym zpisobem od ostatniho textu, a tim zdaraznéna. Dulezitosti spravného osloveni
si byli obchodnici velmi dobie védomi, proto ho nejéastéji umistovali v titulu. Je zajimavé,
Ze téméf stejny pocet byl nalezen i v hlavnim reklamnim textu. Podle toho Ize
predpokladat, ze tviirci reklamy jesté tak peclivé nerozliSovali jeji jednotlivé funkéni casti.
Ve vétsiné sledovanych piipadi bylo kosloveni pfipojeno adjektivum, které dale
posouvalo a rozsifovalo zakladni vyznam. Zena tak dostala velké mnozstvi riiznych podob:
Zena jako osoba zenského pohlavi nebo Zenuska jako vdZend a chytrd manZzelka; pecliva
hospodyné jako Zena starajici se o domacnost, a tedy milujici Zena; a v neposledni fadé
matka jako starostliva pecovatelka o zdravi a $tésti rodiny.

Postaveni zen se v souladu se vzrlstajicim emancipa¢nim tlakem stale zlepSovalo.
Zacal se klast ¢im dal tim vétsi diraz na samostatné rozhodovani Zen a muzi je vetejné
velebili a ctili. Navic Zena sméla zasahovat do vSech sfér spolecenského déni. Stejné vSak
obcas vytanul na povrch duch starych ¢ast a Zena byla vidéna jen jako lovkyné budouciho
manzela a posléze kucharka. Tehdejsi rozporuplné vniméni zen doklada Karel Polacek ve
své knize Muzi v ofsajdu pomoci jedné vystupujici postavy. ,,Béda, tfikrat béda, kdyz uz i
zenské projevuji takovy nemirny klubovy fanatismus! Kam to sp&jeme? Ja to musim dat

n¢jakymu redaktorovi do pera, aby ty neudrzitelné pomeéry pofadné sebral. Dali jsme
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zenskym volebni pravo a ony ted’ utiskuji ¢lovéka na vlastnim hiisti (POLACEK, 1978,
str. 96).

Zuvedenych informaci lze vytvofit dobovy obraz Zeny, ktery ma jen nejisté
kontury. Bylo to zpusobeno stietem tradiéniho a moderniho vnimani Zeny, jehoz
disledkem byla neurdita piedstava o tom, jaké idealy by méla napliiovat. Zeny koutily,
nosily kalhoty, byly ucitelkami, ale stdle ve spolecnosti prevladalo jejich stereotypni
vnimani. SIovo Zena Se tak stavalo nastrojem v rukou reklamy, jez vyuzivala jen tu cast
spoleenského vnimani, kterd se ji hodila k propagaci vyrobku. Nutno podotknout, Ze

Vv o¢ich obchodnikli pievazovala Zena vazend a emancipovana.

Obrazek 5, Motocykl ¢. 6, 1924
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8.2 Dekorativnost

8.2.1 Celkova analyza
Tato ¢ast se vénuje reklamam zaméfenym na obleceni, kosmetiku a vSe, co ma

néjakou souvislost s vn¢jSim vzhledem zeny. Kategorie obsahuje celkem padesat Ctyii
vzorkl reklam a vyskytuji se v ni nasledujici lexémy: ddma, Zena, divka, milostiva, dite,
matka, pani.

V této kapitole se objevilo celkem osmdesat téi lexému, nejéastéjsi byla dama
s tiiceti deviti vyskyty. Na druhém mist¢ se sedmadvaceti reprezentanty byla Zena.
Nasleduje velky propad v Cetnosti az na sedm vyskytl, které predstavuje lexém divka.
K relevantnim lexémim patii jest¢ milostiva diky péti exemplaiim. Ostatni sledovana
slova se objevila pouze okrajové (viz tabulka 12).

Zvlastni skupinou byly reklamy na mddni dopliiky, které nepouzivaly piimého
osloveni, pfesto vSak byly ur¢eny zenam. Jejich podil na dobovém vnimani zen byl podle
mého néazoru tak dilezity, ze jsem se je rozhodl zaradit do druhé ¢asti této podkapitoly.

K dal$im zjisténym datim patii to, ze 41 % sledovanych lexémi bylo rozvito
atributem, 33 % bylo zvyraznéno. Nejcastéji byla vybrana slova umist'ovana do hlavniho
reklamniho textu (70 %) a do titulu (16 %). Veskera zminéna data jsou uvedena v tabulce
dvanict.

Dekorativnost -

porovnani
Cetnost Atribut Grafika (pocet | Pozice - Pozice - | Pozice-Hlavni | Pozice-Nazev

Lexém celkem Ano zvyraznéni) Slogan Titul reklamni text | vyrobku

Dama 39 19 16 2 11 26 0
Zena 27 14 6 0 6 21 0
Divka 7 0 4 2 0 5 0
Milostiva 5 0 1 0 2 3 0
Dité 1 0 0 0 0 1 0
Matka 1 0 0 0 0 1 0
Pani 1 1 0 0 1 0 0
Celkem 83 34 28 4 20 58 1
tabulka 12
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8.2.2 Lexémy — samostatna analyza
Dima
,,Dama: -y f. (gen. pl. dam)

-zena z vysSich vrstev, vdana i nevdana

- osloveni zakaznic v obchodech Ddmo!

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I, str. 355)

. Vétny Grafika / Cislo
Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | ¢len Kontext | Atribut ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Dama Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ano ("elegantni") | Titul Ano 36
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ano ("elegantni") | Titul Ano 37
Ano
Adjektivum Gen. | Sg. At. S. Véta ("vysocejemné") Hlavni rekl. text | Ne 38
Adjektivum Gen. | Pl At. S. Souvéti Ne Hlavni rekl. text | Ne 39
Substantivum | Gen. | PI. At. N. Souvéti Ne Hlavni rekl. text | Ne 40
Adjektivum Ak. Sg. At. S. Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 41
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti Ano ("zadna") Slogan Ano 41
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Véta Ano ("vSem") Hlavni rekl. text | Ano 42
Substantivum | Gen. | PI. At. N. Souvéti | Ano ("elegantni") | Hlavni rekl. text | Ne 44
Substantivum | Ak. Sg. Objekt Véta Ano ("elegantni") | Hlavni rekl. text | Ano 47
Substantivum | Gen. | PI. At. N. Souvéti | Ano ("elegantni") | Slogan Ano 47
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ano ("kazda") Titul Ano 59
Substantivum | Inst. | Sg. Objekt Véta Ano ("kazdou") Hlavni rekl. text | Ne 60
Substantivum | Ak. Sg. Objekt Véta Ano ("kazdou") Hlavni rekl. text | Ne 60
Adjektivum Nom. | Sg. At. S. Véta Ne Hlavni rekl. text | Ano 61
Adjektivum Gen. | Pl At. S. Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 62
Adjektivum Gen. | Pl At. S. Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 62

Hlavni rekl. text

Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti Ne Ne 62
Substantivum | Gen. | Sg. | At. N. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text | \ o 62
Substantivum | Ak. | Sg. | Objekt | Souvati | Ano ("véku") Hlavni rekl. text | \ o 63
Substantivum | Dat. | PlI. Objekt Souvéti Ano ("Sedivym") Titul Ano 66
Substantivum | Dat. | Sg. | Objekt | Souvéti | Ano (*kazdé") Hlavni rekl. text | \ o 66
Substantivum | Dat. | Sg. Objekt Souvéti | Ano ("kazdé") Hiavnl reld. text Ne 66
Substantivum | Vok. | Pl. Osloveni | - Ne Titul Ano 68
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 68
Adjektivum - Sg. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 71
Substantivum | Ak. PI. Objekt Souvéti Ne Hlavni rekl. text | Ne 74
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ne Titul Ano 75
Ano ("vSech Hlavni rekl. text
spolecenskych
Substantivum | Gen. | PI. At. N. Véta vrstev') Ne 77
Adjektivum - PI. At. S Elipsa Ne Hlavni rekl. text Ne 79
Substantivum | Nom. | PI. Subjekt | Véta Ano ("elegantni") | Titul Ano 80
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti | Ano ("moderni") | Titul Ano 82
Adjektivum Inst. | Sg. |ALS. Elipsa Ne Titul Ano 83
Adjektivum | - Sg. |AtLS. Elipsa Ne Hlavni rekl. text | Ano 85
Adjektvum | Gen. [Pl |Ats.  |véta Ne Hlavni rekl. text | o 86
Substantivum | Gen. | Pl. At. N. Souvéti Ne Hiavni rekl. text Ne 87
Adjektivum Dat. | Pl At. S. Souvéti Ne Hlavni rekl. text | Ne 88
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti Ne Titul Ne 89
Substantivum | Gen. | Sg. Objekt Souvéti | Ano ("kazdé") Hlavni rekl. text | Ne 89
tabulka 13
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Lexém ddma byl reprezentovan devétatiiceti tvary, coz ho zatadilo na prvni misto
Z hlediska Cetnosti (viz tabulka 12). Ve vétsin€ ptipadt (27X) bylo pouzito substantivum,
jen ve dvanacti exemplafich bylo zvoleno adjektivum. NejcastéjSimi pady byly genitiv
(11x) a nominativ (9x). Za zvlastni zminku stoji genitiv pluralu ve tvaru dam (¢. 87).
Zachovana kvantita vokalu v koteni slova byla podle tehdejsich pravidel bézna. Doklada to
Casopis NasSe tec: ,,Podst. jméno dama zachovava ve vSech padech dlouhé 4, a sklofiujeme
proto 7. pad jedn. ¢. ddamou, v mnoz. Cisle dam, ddamdch, damami atd. PiSeme tedy
»nékolik dam a panti« apod. Tak uci o tomto slové Pravidla Ces. pravopisu (s. v. ddma) i
Gebauerova-Ertlova Mluvnice ¢es. 1, 1926, 192. Stejné se sklonuji i cizi slova kdava a lava*
(Nase re¢ 5, ro¢nik 18/1934). Cislo nebylo rozhodujici, protoze singular se objevil
dvacetkrat a plural sedmnactkrat. Sledovany lexém byl nejéastéji ve funkei atributu (18Xx),
z toho pouze Sestkrat jako atribut neshodny. Jako subjekt vystoupil osmkrat a ve funkci
objektu desetkrat. Zapojovan byl téméf stejnou mérou do kontextu vét i souvéti.
V eliptické konstrukei figuroval Ctyfikrat a jednou jako samostatné osloveni. V devatenacti
ptipadech byl zdkladni vyznam lexému rozSiten adjektivy. NejbéznéjSim se stalo uziti
ptivlastku elegantni ve vyznamu ,puvabny, ladny; uhlazeny ve zptsobech; vkusny,
moderni (Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil I, str. 640) a totalizatoru kazdy. Ve stejném
duchu se nesly i ostatni pouzité atributy vsem (C. 42), Zadna (€. 41) a moderni (€. 82).
Sledovany lexém se objevoval nej€astéji v hlavnim reklamnim textu (26x) a teprve poté
vtitulu (11x). Zanedbatelnd je jeho ucast na sloganu, jen dva piipady. S timto
rozvrstvenim také souvisi grafické zvyraznéni, které bylo uzito v Sestnacti ptipadech.
Uvedené informace vychazeji z dat v tabulce ¢islo 13.

U lexému ddma dominovaly reklamy propagujici obleCeni, kadefnictvi a obuv.
Tedy vSe, co souvisi s vnéj§im vzhledem, ktery muze urcovat spoleCenské postaveni.
Obchodnici chtéli zdiraznit, ze spotfebitelka pravé diky jejich zboZi postoupi na
spoledenském Zebiitku o stupinek vys (CMEJRKOVA, 2000). Pouzitim totalizatort Zddny
a kazdy bylo docileno zahrnuti potencialni masové konzumentky (SRPOVA, 2008). Na
druhou stranu nepfitomnost grafického zvyraznéni a ¢asté umisténi v hlavnim reklamnim
textu vypovida o tom, Ze obchodnici tolik nedbali na diilezitost tohoto osloveni a brali ho
spise jako zdvoftilostni frazi.

Z tehdejSiho pohledu je zajimavy nahled na inzerované sluzby kadeinickych
salonti, které nabizely barveni vlast. Guth-Jarkovsky na toto téma pisSe: ,,Stejné odporno,
ponévadz nepfirozeno je, barvi-li si vlasy ddma. Opravovat ptirodu velmi ziidka kdy setka

se s tspéchem” (GUTH-JARKOVSKY, 1922, str. 219). Tady je ziejmy kontrast mezi
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tehdy moderni, podle ¢etnosti reklam, kréslici procedurou a tradi¢énim ndhledem dobového

experta na etiketu. Opét se objevuje stiet dvou pohledi na dobové vnimani dam.

Dama byla vkusné a dobfe obleCena Zena, ktera si chtéla uchovat mladost barvenim

vlasi, 1 za cenu stfetu s tradicnim pojetim zenstvi. Pravé mladistvy a elegantni vzhled ji

m¢l zatadit do vyssi spoleCenské tiidy. V ocich tehdejSich inzerenti tedy nic té€zkého,

nebot’ to mohla zvladnout kazdd zena.

Zena
Zena. -y f.
- dospély clovek zenského pohlavi
- osoba zenského pohlavi, ktera je provdana nebo prozila pohlavni styk
- ponckud zastarale: prosta osoba zenského pohlavi, zvl. kterd se musila sama
Zivit svou praci (op. pani)
- manzelka*
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil VIII., str. 1026)
3 Vétny Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | ¢len Kontext | Atribut ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Zena | Substantivum | Gen. | Pl. At. N. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 45
Adjektivum Nom. | Sg. |AtS. Véta Ne Hlavni rekl. text Ne 50
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta Ne Hlavni rekl. text Ne 52
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta Ano ("kazda") Hiavni rekl. text Ne 52
Substantivum | Nom. | PI. Subjekt Souvéti | Ne Hlavnf rekl. text Ne 53
Substantivum | Nom. | Sg. | Subjekt | V&ta | Ano (*kazda") Hlavnirekl. text | \q 53
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta Ne Titul Ano 54
Substantivum | Gen. | Sg. | At. N. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 55
Substantivum | Dat. | Pl. Objekt Véta Ano ("pGvabnym") | Titul Ano 57
Substantivum | Gen. | Sg. At. N. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 64
Adjektivum Gen. | Sg. |AtLS. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 65
Adjektivum Gen. | Sg. | At S. Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 65
Ano ("moderni”, "v | Hlavni rekl. text
Substantivum | Nom. | Pl. Subjekt Souvéti | Americe") Ne 66
Substantivum | Dat. | Pl. Objekt Souvéti | Ano ("pavabnym") | Titul Ano 67
Substantivum | Ak. | PI. | At N. Souvéti | Ano ("viechnyn | Hlavnirekl.text 1\ 67
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti | Ano ("kazda") Hiavnl reld. text Ne 67
Ano ("kazda",
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta "krasna") Titul Ano 69
Ano ("zajimavych", | Hlavni rekl. text
Substantivum | Gen. | Pl. At. N. Véta "krasnych") Ne 69
Ano ("kazda", Hlavni rekl. text
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti | "moderni") Ne 69
Substantivum | Ak. Sg. Objekt Véta Ne Hlavni rekl. text Ne 72
Ano ("moderni”, Hlavni rekl. text
Substantivum | Nom. | Pl. Subjekt Souvéti | "elegantni") Ne 72
Substantivum | Gen. | Sg. | At. N. Elipsa | Ano ("moderni") Titul Ano 73
Substantivum | Nom. | Sg. | Subjekt | Souvéti | Ano (*kazda") Hlavni rekl. text | \q 76
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 76
Substantivum | Gen. | Sg. | At. N. Souvéti | Ano ("kazdé") Hlavni rekl. text Ne 77
Adjektivum Gen. | Sg. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 81
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti | Ne Hlavni rekl. text Ne 84

tabulka 14
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Podle Cetnosti se na druhém misté (tabulka 12) umistil lexém zena, ktery figuroval
v sedmadvaceti pfipadech. V naprosté vétSin€ bylo jako hlavni slovni druh vyuzZzito
podstatné jméno (23x), pouze okrajové se objevilo adjektivum (4x). Dominantnimi pady
byly nominativ (14x) a genitiv (9x). Rozhodujicim bylo uziti singularu (19x), ktery me¢l
zarucit onen kyzeny individudlni pfistup k potencidlni zdkaznici. Tato technika se nazyva
synteticka personalizace. V odborné literatuie je vysvétlovana takto: ,,Je to postup, ktery
kompenzuje fakt, ze pivodce nezna aktualniho pfijemce, s nimz chce komunikovat, a
obraci se k mase. Vytvaii vSak pfi tom dojem, ze kazdého jedince v mase ‘bere” jako
individuum” (CMEJRKOVA, 2000, str. 29). Jako vétny ¢len vystupoval lexém nejvic v
roli subjektu (13x) a atributu (11x), kontextové zapojeni bylo nej¢astéjsi v souvéti, s ¢imz
pfimo souvisi 1 nejfrekventovanéjs$i umisténi v hlavnim reklamnim textu (21x).

Atributy byl lexém obohacen téméf v poloviné vyskytl, ale je zajimavé, Ze
pomérné Casté bylo rozviti dvéma atributy najednou. Zena tak dostivala mnohem vice
vlastnosti, které nabizely $ir§i moznosti interpretace. Casto se objevoval totalizator kazdy,
ktery mél zduraznit, ze produkt je opravdu pro vSechny (bliz§i vysvétleni viz vyse).
Atributy by se pak daly rozdélit do dvou vétSich skupin. Prvni, kterd zna¢i soudrznost s
dobou a nutnost ,,byt trendy”, obsahuje lexémy moderni (4x), elegantni (1x). A druhou,
ktera se spiSe obraci k vné&jsi estetické strance, zde lze nalézt adjektiva pivabny (2x),
krasny (2X), zajimavy (1x). Za pozornost také stoji rozviti sledovaného lexému atributem
neshodnym v reklamé Cislo 66, kde je pouzito v Americe. To odkazuje na tehdy moderni
trend, ktery velel byt stejny jako americka Zena, ktera dokaze vSechno.

Dal$im zajimavym zji$ténim je, Ze Zena byla graficky zvyraznéna pouze v Sesti
ptipadech. To samoziejmé souvisi s jejim vyskytem predev§im v hlavnim reklamnim textu,
kde neni zvyraznéni tak Casté. Na druhou stranu se 1ze domnivat, Ze zenskost byla tehde;jsi
spolecnosti vnimana jako néco samoziejmého, a proto nebylo tieba na ni zvlast
upozoriovat.

U Zeny ptevazovaly reklamy na kosmetiku, tedy proudkty majici osobni aZz intimni
povahu. Proto bylo pouzito bezttidni osloveni Zena, aby byl presvédcujici efekt co nejlepsi.
Protoze kazdd dama je predev§im zenou. DalSim zvlaS$tnim postupem v inzerci této
kapitoly bylo vyuziti tykani a vykani. Nebyla v ném Zadna pravidelnost, dokonce reklamy
jedné firmy stale kolisaly mezi obéma zblsoby. V souladu s navozenim blizkosti k
adresatovi bylo divtipnéj$i vyuziti tykani (napf. ¢. 69, ¢. 70). Hana Srpovéa o tom pise:
»1Lykéani slouzi zaroven k vyvolani dojmu pfatelstvi, intimity a soundlezitosti, tedy k

vyhranénému smérovani na jednoho adresata” (SRPOVA, 2008, str. 108).
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Obchodnici tedy vytvoftili obraz tehdejsi ,,spravné® Zeny, kterd méla byt moderni, a
hlavné poutat svou krasou. Duraz na vzhled Zeny je patrny zejména z reklamy ¢islo 76 na
kosmetiku ELIDA. PiSe se v ni: kazda Zena ma povinnost byt pro svou rodinu a ve svém
povolani tak krasna, jak jen krasnda byt miize. Tato Salamounska véta pomérné prikie
nafizuje zenam, jak se maji chovat. Tento natlak na Zeny, aby se vénovaly hlavné
kosmetickému zlepSovani zevnéjsku, trefné komentuje Guth-Jarkovsky: ,,Co jest krasna
zena? Dokonalost forem? Oval tvare? Ohnivy pohled? Be¢lostna plet? Ach, nikoliv, to
vSecko netvoii krasné Zeny. Krasna Zena je ta, ktera dovede byti krasnou. Nektera Zena je
krasna, ale jeji krasa je zakopany poklad. Jind je méné krasna, ale to, co ma, zafi a sviti, je
— tekl bych — vyciselovano a uplatnéno tak, ze i slepy citi: tady je krasa. Krasa, - byti
krasnou, je tedy uméni. A nikoliv uméni snadné” (G UTH-JARKOVSKY, 1922, str. 363).

Dalsim ptikladem stfetu vize obchodniki a dobového vniméni Zen je reklama (.
46) na licidla. Obsahuje tento text: Proc¢ nebyti ani trochu jesitnou? Neni prece zapotiebi
zapirati svij smysl pro krasu! Jemné modelované, svézi rty a rizova licka nadchnou a libi
se kazdému. Inzerentni tak vytvofili obraz Zeny, ktera ma byt py$nd na svou krasu, nemuze
za ni, a proto ji ma davat na odiv. Vzdyt' se to piece libi kazdému. Také obecné zaporné
vnimanou vlastnost, jeSitnost, stavi do pfirozené kladné roviny. V podstaté se snazi tvorit
nebo upravovat spolecenské hodnoty. Srovnani s dobovou etiketou vSak vyzniva jinak:
,Jesitnd, povrchni Zena je nejvétsim nebezpe¢im muzi, Casto jeho zkazou, at’ uz bezdétna
¢ili nic. Dost podivno, Ze Casto 1 bystfi muZové nepozoruji tohoto nebezpeci, a obletuji
praveé zeny takové jako komafi svétlo. Deklamuji o panence v kouté, ale nachéazeji pestry,
ale bezvonny tulipan... Kdezto jeSitnd, povrchni Zena hled4 zivotni §té€sti v ndkladnych
vécech zevnéjsich, Zena duchaplnd ma naroky mnohem skromné&j$i, ponévadz jeji zivot je
vyplnén jinak a mnohem lépe” (GUTH-JARKOVSKY, 1922, str. 316).

Poslednim atributem, ktery tehdej$i Zena neméla postradat, byla mladost. Méla si ji
uchovat za kazdou cenu. To vyplyva z vét: Nehcete byti mladou? (¢. 49); Zena je tak stard
Jjako jeji plet’ (€. 54); 18 nebo 35? (¢. 72).

Zena tedy v ocich tehdejsich obchodnikii byla povrchni osoba, kterd méla tyfi
povinnosti. Byt krasna, byt moderni, byt vé¢né mladd a hlavné byt opravdu krasna.

Protoze: Zena potiebuje krdsu k svému §tésti (¢. 52).
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Divka
wDivka: -y f.
- deévce, div¢ina“
(Prirucni slovnik jazyka ceského, DIl L., str. 429)

3 Vétny Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | €len Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Hlavni rekl.
Divka | Adjektivum Gen. | PL At. S. Souvéti | Ne text Ne 39
Hlavni rekl.
Adjektivum Nom. | Sg. | At S. Véta Ne text Ano 61
Hlavni rekl.
Substantivum | Dat. | Pl. Objekt Souvéti | Ne text Ne 62
Adjektivum Nom. | Sg. | At S. Elipsa | Ne Slogan Ano 63
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Elipsa | Ne Slogan Ano 63
Adjektivum - Sg. | At S. Elipsa | Ne Titul Ano 71
Hlavni rekl.
Adjektivum - PI. At. S. Elipsa | Ne text Ne 79
tabulka 15

Lexém divka se umistil podle Cetnosti na tfetim misté¢ se sedmi vyskyty. V péti
ptipadech byl reprezentovan adjektivy, ve dvou substantivy. Jelikoz bylo sledované slovo
ve veétsing piipadl soucasti ustaleného slovniho spojeni, napt. divci konfekce (€. 61), divci
satstvo (€. 71), divéi moda (€. 63), dobovy kontext se urCuje velmi nesnadno.
Pravdépodobné nejlépe ilustruje tehdejsi vnimani lexému reklama ¢. 63, kde se objevuje
Divci moda divkam. UrCeni, komu je obleCeni vénovano, jasné oznacuje dativ pluralu a
umisténi ve sloganu reklamy. Z tohoto vyskytu se da vyvodit, Ze byl vniman vyrazny
rozdil mezi Zenou mladou a Zenou zivotem zkuSenou. Této spoleCenské diferenciaci mélo
napomoci i odivani.

Milostiva
»Milostivy: adj
- dfive v osloveni n. v oznaceni vysSich osob, dnes zejména dam*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil 1., str. 831)

] Vétny Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | €len Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Milostiva | Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Souvéti | Ne Titul Ano 39
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Souvéti | Ne Hlavni rekl. text | Ne 43
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Souvéti | Ne Hlavni rekl. text | Ne 56
Adjektivum Vok. | Sg. Osloveni | Véta Ne Titul Ne 78
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 82

tabulka 16

S péti vyskyty byla milostiva ¢tvrtym necastéj$im oslovenim v této kategorii. Ve
Ctyfech exemplafich nalezela k substantiviim jako zpodstatnélé ptidavné jméno a v jednom
ve své puvodni adjektivni podobé. V tomto ojedin€lém vyskytu rozvijel lexém slovo pani.

Ptechod od jednoho slovniho druhu k jinému je vysvétlen v Priruéni mluvnici ceStiny
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takto: ,,Substantivizace adjektiv predstavuje piipad prechodu od jednoho slovniho druhu k
jinému bez formalni zmény (tedy tzv. konverzi). Jde o to, Ze ptivodni pfiznak substance,
napt. vrchni (€iSnik), se stane samostatnym oznacenim substance samé (ten vrchni); viz §
181 (Prirucni mluvnice cestiny, str. 137). Ve své substantivni varianté reprezentoval
lexém osloveni zadkaznice v imperativni reklamé, napt.: Milostiva zavolejte cislo 5774 (.
39) nebo Myjte si, milostiva, viasy Exportni Helladou (¢. 56). Na prvni pohled nepiijemny
rozkaz je rafinované obrousen velmi uctivym oslovenim milostivad, které ma dat najevo
postoj k zakaznici. A navic reklama nabizi pomocnou ruku a odbornou radu zkusené&jsich.
Tak zaruCuje, ze uposlechnuti bude znamenat jisty zisk. Jako ptiklad poslouzi reklama
¢islo 56 na vlasové mydlo, v niz je realizatorkou promluvy kadefnice, kterd pfi praci radi
Klientce: Myjte si, milostiva, vlasy Exportni Helladou a splachnéte je pak vodou, do niz
pridate trochu octa. Uvidite, jak budou lesklé a lehké. O tomto zpusobu presvédCovani
hovoti ve své knize Srpova: ,Jak vyvodil Leech (1983), v mezilidské komunikaci hraje
dulezitou roli maxima taktu (Maxim of Tact), podle niz by komunikator mél minimalizovat
naroky na ostatni a maximalizovat naroky na sebe. Imperativ ve své standardni, primarni
funkei tuto zdsadu vyrazné porusuje, zatimco v reklamnich textech (zdéanlive) je v zajmu
adresata (interlokutora) reklamni vyzvy uposlechnout, protoze zni mu bude plynout
prospéch...“ (SRPOVA, 2008, str. 94).

Ve vSech ptipadech byla milostiva oslovenim nebo jeho soucasti. VétSinou byl
lexém bez grafického zvyraznéni a také nebyl v této kategorii rozvit Zadnym atributem.
Vzhledem k témét shodnému umisténi v titulu a v hlavnim reklamnim textu se neda
z tohoto sledovaného kritéria vyvodit nic bliz§iho. Stejné je to i se zapojenim v kontextu.

Milostiva tedy znamenalo jen zdvoftilé osloveni, které mélo napomoci k zastieni
imperativni formy reklamy. Lexém mél licomérny vyznam, ktery slouzil k manipulaci.
Pokud byla Zena oznacena jako milostiva, byla oblouznéna a manévrovana, aby néco
vykonala.

Dité, matka, pani

,Dite: -¢te n. (pl. déti f.)

- nedospély ¢lovek asi do 14 let*

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 425)
»Matka: -y f.

- Zena, ktera porodila dité, rodicka“

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil 1., str. 743)
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SPani: -y f.
- Zena néco n. n¢koho ovladajici, vladkyné
- zdvorilé oznaceni Zen n. titul, osloveni pro Zeny, zvl. vdané”

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil IV-1., str. 61)

: Vétny Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | ¢len Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
o . . " Hlavni rekl. text
Dité Substantivum | Dat. | Pl Objekt Souvéti | Ne Ne 62

Hlavni rekl. text

Matka | Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti | Ne Ne 72
Ano
Pani Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Véta ("milostiva") Titul Ne 78

tabulka 17

Uvedené lexémy se objevily jen okrajové, kazdy jednou. Ale jejich vyznamové
zapojeni v textu jsem shledal natolik zajimavé, ze jsem se je rozhodl uvést.

Dite ve formé substantiva ve tietim pad¢ plurdlu vystupovalo jako objekt v reklamé
na boty (&. 62). Reklama je v textu rozdélena na pasaze pro damy, divky, déti a pany. Cést
vénovana détem je plna deminutiv napt. hezounké boticky a objevuji se v ni i1 archaické
vyrazy evokujici pravé détskou nezbednost, napt. skotacivéeho mladi. Diky tomu lze
usuzovat, ze tehdejSi pfedstava ditété, tak jak ho chtéla vidét kazdd zena, byla hravy,
roztomily capart.

Matka se objevila v této kategorii pouze v reklamé na kosmetiku proti starnuti (€.
72). Lexém byl zapojen do nasledujiciho textu: Casto nevime, je-li to sestra nebo matka.
18 nebo 35? Text tak poukazuje na zajimavy sociologicky fakt, ze nebylo neobvyklé, aby
méla zena dit¢ v sedmnacti letech. Dale je zde matka nositelkou jakési pejorativni
vlastnosti, jakoby matefstvi mélo mit negativni vliv na vzhled Zeny. Slovo matka nese v
tomto pripad€ vyznam ve smyslu ztraty mladi a krésy.

Pani se nachazela jen v reklamé ¢. 78. Propagovanym vyrobkem byla kosmetika.
Pani byla vyjadrena substantivem singularu v patém padu. Jeji umisténi bylo v titulu, kde
byla v tloze osloveni. Zakladni vyznam byl rozsiten adjektivem milostiva. Toto spojeni
obsahuje kumulovéani slov se stejnym nadechem zdvofilosti, jak je vidét z tehdejSiho
Ptiru¢niho slovniku jazyka ¢eského (viz vySe). Autor reklamy tak vystupnoval osloveni,
aby se priblizil k maxim¢ zdvofilosti. Pani tedy nesla dva vyznamy. Prvni, vySe
jmenovany, byl zdvofilostni a tehdy bézn¢ uzivany. Ten druhy oznacoval jakoukoliv
vdanou zenu. Vdana zena znamenala osobu, ktera jiz neni nejmladsi, a tak se zadina
strachovat o0 svoji krasu, ktera s pfibyvajicim v€kem muze uvadat. Pravé toho vyuzil autor

textu, a proto pouzil lexém pani ve dvojim vyznamu.
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8.2.3 Reklama bez pfimého osloveni zen

Zvlastni kategorii v kapitole Dekorativnost tvoii reklamy, které neuzivaji zadné
pifimé osloveni, ale stejn¢ jsou urCeny piedevS§im zendm. V této Casti se je pokusim
analyzovat, nebot’ je povazuji za dulezité k dotvoieni dobového obrazu Zeny. Jedna se o

reklamy cislo 48, 49, 51, 58, 70.
Nebudes krasna — vSak zvitézis (€. 48)

Tento vzorek propaguje vonavky a toaletni mydla. Ureni zenam je patrné jiz z
titulu, kde je uzita feminimni koncovka — @ (Nebudes krasnd). Dal§imi lexémy znaéicimi
zensky rod jsou napi: jinou, poutavou. V textu je uzito tykani pro navozeni blizké intimni
atmosféry a diivérné rady.

Zajimavy je titul, ve kterém autor neslibuje vécnou krasu jako jini, ale pfesto nabizi
uspéch. Ten je skryt v néfem jiném nez v povrchnim vzhledu: Krdsa jest chladnd. Dale
zdaraziuje, Ze krasnou chce byt kazda, a proto se uz od sebe Zeny nebudou odliSovat, coz
je Spatné: Nebud' jako kazda jind. Na zdiraznéni vSednosti je pouzit totalizator kazda.
Inzerent nabizi vychodisko v jedine¢nosti, v odliSnosti. Pravé pfipoutani pozornosti ma
prinést uspéch: Mezi mnohymi zaniknes, neziskas-li svoji zviastnost. Jen zvlastnosti a
kulturou vzbudis pozornost a budes poutavou. SpoleCensky uspéch je samoziejmé
podminén uzivanim vonavek a toaletnich mydel z propagované parfumerie: Toto zvldstni
tajemstvi, kouzlo mimordadnych lidi propijci Ti vonavky a toaletni mydla..... Reklama je
zameifena na odliSnost - byt jinou, vymykat se béznému standardu. Srovnani s dobovou
literaturou vyzniva kontrastné: ,,Klidny, zdrzenlivy a vlidny zptsob nejlépe zené slusi a ji
chrani. Pfedem jest ji vystiihati se v§eho napadného — jak v obleku tak v chovani” (GUTH-
JARKOVSKY, 1922, str. 354).

Zde je Zena vnimana dvojim zpisobem. Bud’ se mize zatadit mezi tuctové krasky,
nebo muze vV duchu emancipace vystoupit z davu a byt navzdory tradiénimu vnimani sama
sebou.

Nechcete byti mladou? (¢. 49)

Reklama inzeruje lic¢idla, kterd maji dopomoci k mladistvému vzezieni. Dedikace
zendm se ukazuje v pouziti Zenské koncovky v adjektivu mlady. Text zacina otazkou, ktera
je koncipovana pomoci zdporu, na implicitné samoziejmé téma. Jednd se spise o fe¢nickou
otazku, na kterou mluv¢i neoCekava odpovéd. Naopak sam spécha na pomoc s dobrou
radou, v niz samotné li¢idlo vystupuje az na konci jako pouhy dopln€k. Opira se o touhu

zen po v&cné, svezi krase, a dokonce tika, jak ji znovu ziskat. Nejlepsimi prostredky stati

42



se mladou, jsou predevsim Vase viile a pocit opravdové Zivotni sveéZesti, prirozenym svezim
nachem licek a rtikii ucinné podporované. Text pomoci vykani napliiuje maximu
zdvorilosti a vysokou miru apelativnosti zajiStuje pfivlastiovaci zajmeno Vase.
(CMEJRKOVA, 2000)

Zena v této reklamé nabyva podoby té, ktera se vé¢né snazi vypadat mladg, ale ke
svému Usili potfebuje pomoci. Tradi¢ni pohled na lpéni na mladi je ale jiny: ,,Nic vSak neni
zabavnéjsiho, nezli mezi mladym tan¢icim svétem motajici se vetchy stafec, nebo mezi
pokousejici se o krouzky” (GUTH-JARKOVSKY, 1922, str. 218). Z toho je opét jasnd
patrny stiet dvou pohledt, tradi¢niho a moderniho.

Tovarné zubnich pripravkit Thymolin (€. 51)

V tomto piipadé jde o formu piesvédcovani v podobé zarucené pravého dopisu,
ktery napsala vitézka soutéze krasy. Text ma formu vdécného psani, které je urceno
tovarné na zubni pastu. Samoziejmé ze bez pasty Thymolin by zadnou soutéz nevyhrala.
V textu neopomind zdlraznit, ze produkt uziva jiz od détstvi, a tak se stdva vzorem nejen
pro zeny obecné, ale také inspiraci pro matky. Nebot kazdd matka chce mit své dite
nejkrasnéjsi a s krasou, podle dobovych reklam, prichazi stésti a uspéch. Odborna literatura
tento zpusob presvédCovani nazyva vyuzitim tzv. faleSnych autorit. ,,Popularni sportovci,
zpévaci, herci a jiné osobnosti popularni kultury ,,svéd¢i® o nezbytnosti produktu, o jeho
kvalitach, bez nichZ nebudeme Stastni, zdravi, krasni, uspesni* (SRPOVA, 2008, str. 102).

Zena je v tomto uhlu vidéna jako ta, kterd se chce ztotoznit s nékym krasnym. A
kdyz ne, tak to alespont mize doptat svym détem.

Jsem spokojena! (¢. 58)

Tato reklama propaguje klenotnictvi pomoci ,,spokojené zdkaznice®, kterad
vysvétluje moznym spotiebitelkam svoji volbu. Jedna se 0 reklamu ve formé osobni
vypovédi zeny (CMEJRKOVA, 2000), kterd se rada zdobila krasnymi $perky. Druha
moznost, jak interpretovat text, je, Ze spokojena zena méla byt inspiraci pro dobry vybér
klenotu, ktery chtél koupit muz své drahé.

Obraz Zeny, ktery stvofili tvlirci textu, vypovidal o tom, Ze méla vybrany vkus a
rozuméla Sperkiim do té miry, Ze mohla byt radkyni 1 muzim.

Bud’ krasna! (&. 70)

Reklama na kosmetiku ELIDA vymezuje své uréeni zenam jiz titulem: Bud’ krasna.

Text vyuziva imperativu a tykani, aby navodil atmosféru ptatelské rady. Opét se zde

objevuje motiv touhy po v&cném mladi a krase: Celd zkrasnis a omladnes. Jakoby Zeny do
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té doby, nez zacnou pouzivat zminénou kosmetiku, byly osklivé a staré. Dilezitym
prvkem, kdy reklama vypovida o hodnotéach tehdejsi spolecnosti (CMEJRKOVA, 2000), je
piimé propojeni krasa=stésti, krasa=uspéch: V krdase je uspéch a stésti! Véta je jeste
zakonCena vykti¢nikem, coz znacné zvysuje apelativnost textu. Tim mohla reklama firmy
ELIDA zna¢né ovlivnit vniméani Zen tehdejsi spolecnosti, ale hlavné vnimani Zen sebou
samych.

Zena, podle tohoto vzoru, musela byt krasna a mlada, protoze neptivabny vzhled a

nekolik vrasek navic odsuzovaly k neuspéchu a nemoznosti byt St’astna.

8.2.4 Obraz druhy — Zena a dekorativnost

V této kapitole se celkovy obraz zeny, jak ho chtéli prosadit obchodnici, jevi jako
nelichotivy. Vyplyva to zvySe uvedenych divodi. Osoba zenského pohlavi byla
pfedstavovana jako povrchni bytost, jejimz hlavnim tkolem bylo vypadat dobte za kazdou
cenu. Vrcholem snaZeni takto vnimanych Zen mélo byt $tésti, které vSak bylo piimo
umérné dosazené krase. Je az zarazejici, v kolika reklamach se motiv $tésti=krasa objevil.
Dalsi proioritou, ktera byla v inzertnim tisku pfedkladana Zzenam, byla mladost. Damy si ji
meély udrzet, a pokud bylo uz pozd¢, musely ji nabyt zpatky. Mladost také znamenala
v reklamé krasu. Tim byly nastaveny hodnoty, které mély spotiebitelky napliiovat. Protoze
obchodnici fikali jasné, Ze povinnosti Zen je byt krasna, jak to jen jde. Zde je patrny kult
krasy a mladosti, ktery byl Zendm podsouvan a ktery je jim vnucovan dodnes
(KOMARKOVA, 2006). Za témé& osmdesat let se nic vtomto ohledu v reklamé
nezménilo. Obchodnici stéle tla¢i na odvékou touhu Zen po vééné mladosti a krase. A Zeny
stale podléhaji iluzi, Ze s neuvadajici mladou krasou pfijde automaticky i1 Stésti. Toto
dogma viak ve své dobé zrelativizoval Karel Capek ve hie Véc Makropulos4. Hra
naznacovala mimo jiného 1 to, Ze mladost a krdsa nemusi znamenat zakonité Stésti, a uz
vibec ne pokud tyto dva atributy trvaji vé€né. OvSem to byl nazor intelektuala, ktery se
vyrazné lisil od potieb konzumné zamétenych obchodniki.

Jen v jednom piipadé byla zen¢ nabidnuta moznost byt uspé$na jinak nez absolutni
krasou, a to byt vyjimecnd. OvSem to znamenalo stiet s dobovym a tradi¢nim vnimanim
zeny, které hlasalo neupozoriiovat na sebe vystiednostmi. Téchto streti bylo, jak je
ukdzano vyse, vic. V podstaté na sebe neustdle narazely dva pohledy. Prvni - tradicni, v
némz zena méla byt hloubava, pfirozené¢ krasna, nevycnivajici z davu a pokud zestarla,

méla sva 1éta nést s gracii. Druhy - moderni (obchodni) v duchu emancipace, kdy Zena

* Premiéra byla v roce 1922 (CHALOUPKA, 2007)

44



meéla byt vyjimeéna, vééné mlada a kosmetickymi zasahy zkraslena. Staly tak proti sob¢
dvé zeny: odusevnéla a prirozena kraska a povrchni uméla ozdoba. K tomuto srovnani pise
Guth-Jarkovsky: ,,U hezkych Zen trva dobrota tyden, u dobrych Zen trva krasa az do smrti
(GUTH-JARKOVSKY, 1922, str. 298).

Dvé nadsené motocyklistky. pi Polednikovd a pi Zapletalovd v Liz. Podébradech.

Obrazek 6, Svétozor ¢. 48, 1927
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8.3 Rodinné vztahy

8.3.1 Celkova analyza

V této Casti jsou zatazeny reklamy zaméfené na rodinnévztahy, piedev§im vsak na
vztah matka a jeji ratolest. Kategorie obsahuje Sest vzorki, ve kterych se objevily tyto
sledované lexémy: dite, divka, matka. Celkem bylo v kapitole sedmnact vyskytd danych
lexémt, nejCastéjSim se dvandcti reprezentanty bylo diteé, druhym divka se ctyfmi
exemplafi a tfetim matka s jednim vyskytem (viz tabulka 18).

V 6 % sledovanych lexémi se objevilo adjektivum, 47 % bylo graficky zvyraznéno
a nejCastéjs$i umisténi lexému bylo v titulu (29 %) a v hlavnim reklamnim textu (53 %).
Uvedené hodnoty vyplyvaji ze zjisténych dat v tabulce 18.

Vzhledem Kk nizkému poctu vyzkumného vzorku v této kapitole budu jesté kazdou
reklamu analyzovat samostatné, aby mohl vzniknout relevantni obraz tehdejsi Zeny.

Rodinné vztahy -

porovnani
Pozice -
; Grafika Hlavni Pozice -
Cetnost Atribut (pocet Pozice - Pozice - reklamni Nazev
Lexém celkem Ano zvyraznéni) | Slogan Titul text vyrobku
Dité 12 1 5 0 4 7 1
Divka 4 0 2 0 0 2 2
Matka 0 1 0 1 0 0
Celkem 17 1 8 0 5 9 3
tabulka 18
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8.3.2 Lexémy — samostatna analyza
Dité
,Dite: -¢te n. (pl. déti £.)

- nedospély ¢lovek asi do 14 let™

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 425)

Atribut Grafika/ | Cislo

Lexém | Slovnidruh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy

Dité Adjektivum Nom. | Sg. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 90
Hlavni rekl.

Substantivum | Ak. Pl. At. N. Elipsa Ne text Ne 90

Adjektivum Nom. | PL. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 90
Hlavni rekl.

Adjektivum Nom. | Sg. | At S. Nazev Ne text Ano 91
Hlavni rekl.

Adjektivum Gen. | PL At. S. Véta Ne text Ne 91
Hlavni rekl.

Adjektivum - PI. At. S. Vycet Ne text Ne 91

Adjektivum Nom. | Sg. | At.S. Véta Ne Titul Ano 93
Hlavni rekl.

Substantivum | Gen. | Pl. At. N. Souvéti Ne text Ne 93

Ano

Substantivum | Nom. | PI. S. Souvéti ("vase") Titul Ano 94
Hlavni rekl.

Adjektivum Ak. PI. At. S. Souvéti Ne text Ne 94
Hlavni rekl.

Adverbium - - Adv. M. Véta Ne text Ne 94
Hlavni rekl.

Substantivum | Ak. PI. 0. Véta Ne text Ne 94

tabulka 19

Dite bylo v drtivé vétsin€ pouzito ve formé adjektiva (8X), protoze bylo zapojeno ve
vyznamu nositele néjaké vlastnosti, napt.: détskd moucka (¢. 90) nebo détskych potreb (.
91). Ve tfech reklamach vystupoval lexém jako substantivum. Jednou jako atribut
neshodny tisice ditek (€. 93) a podruhé¢ jako subjekt ditky vyrustaji. V obou ptipadech maji
podobu archaického tvaru pluralu slova ditko. Tteti vyskyt mél podobu déti a byl ve funkci
objektu.

Z padu byl preferovany nominativ (5X), z ¢isel plural (7x). Lexém zastaval
nejcastéji funkci atributu (8X). V jednom vyskytu lexém figuroval ve funkci adverbiale
modi. Bylo to v reklamé ¢islo 94 ve slovnim spojeni: détsky Zertovné pocinani. Z hlediska
kontextu se nejfrekventovanéjs§i zapojeni nedd jednoznacné stanovit, protoze ve
sledovanych kategoriich byla ¢etnost vyskytu podobna.

Atributu bylo pouzito k rozsifeni zakladniho vyznamu v jednom pfipadé€, bylo to
ptivlastiiovaci zajmeno Vase. Jeho funkce spocivala ve zvySeni apelativnosti reklamy

(CMEJRKOVA, 2000).
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Lexém byl umistovan do hlavniho reklamniho textu (6x) a do titulu (4x). Jako
soucast nazvu vyrobku byl nalezen jednou. Grafické zvyraznéni bylo v Sesti vyskytech,

vzdy v titulu a v nazvu vyrobku.

Divka
wDivka: -y f.
- deévce, div¢ina“
(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil L., str. 429)
: Vétny Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém Slovni druh | Pad | Cislo | €len Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Divka Adjektivum |- [Pl |Ats. |vycet |Ne Hlavni rekl. text | \ o 91
Adiektvum |- [Pl |Ats.  |vyeet |Ne Hlavni rekl. text |\ 91
Adjektivum - Sg. At. S. Nazev Ne Nazev vyrobku | Ano 92
Substantivum | Ak. | PL. At. N. Nazev Ne Hlavni rekl. text | Ano 95
tabulka 20

Divka méla ¢ytti vyskyty. Tti z nich mély tvar adjektiva a jeden substantiva.
Preference padu se z daného vzorku neda urcit, protoze lexém byl vétSinou soucasti vyctu,
kde mohl byt pouzit jak akuzativ, tak nominativ. Uptfednostiiovan byl plural (3x). Jako
vétny ¢len vystupovala divka ve funkci atributu, vétSinou shodného. Ani v jednom vyskytu
nebyl zakladni vyznam sledovaného slova rozsifen atributem. Ke grafickému odliSeni
doslo ve dvou ndlezech, lexém se vzdy nachazel v nazvu vyrobku. Pokud byl v hlavnim
reklamnim textu (2x), nijak se od ostatniho sdéleni opticky nelisil.

Matka
»Matka: -y f.
- Zena, ktera porodila dité, rodicka“

(Prirucni slovnik jazyka ceského, Dil II., str. 743)

] Vétny Atribut Grafika / Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | €élen Kontext | ano/ne Pozice |zvyraznéni | reklamy
Vétny
Matka | Substantivum | Vok. | PI. ekvivalent | Osloveni | Ne Titul Ano 94

tabulka 21

Matka se objevila pouze jednou ve formé substantiva pluralu v patém pad¢. Byla ve
funkci samostatného osloveni, proto se da jeji zapojeni do kontextu nazvat vétnym
ekvivalentem. Lexém nebyl obohacen o zadné adjektivum. Jeho pozice se nachazela

v titulu, kde doslo 1 na grafické odliSeni od ostatniho textu jinou velikosti a stylem pisma.
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8.3.3 Analyza reklam jako celku

Nutra (¢. 90)

Tato reklama propaguje vyzivu pro déti. Pouziva opakovéani slov se stejnym
kofenem detska, détské, deéti sucelem piinutit zdkaznika si text zapamatovat.
(CMEJRKOVA, 2000, str. 101). Dalim pfesvédéovacim argumentem je uZiti slovniho
spojeni lékarské odborné druzstvo. Dochézi tak ke kumulovani slov se stejnou vlastnosti,
protoze doktor implikuje osobu odborn¢ vzdélanou. Tim dochézi u piijemkyné reklamy
K uji$téni, ze dany produkt je opravdu ten nejlepsi.

Uvedeny vyzkumny vzorek vytvaii obraz zeny jako milujici a pecujici matky, ktera
dba piedevsim o to, aby se jejim détem dostalo té spravné odborné péce.

Stoupuy détsky dum (€. 91)

V této inzerci se objevuje predevSim vyCerpavajici vycet zbozi, které je firma
ochotna nabidnout. Tovarem jsou zde potfeby pro déti vSeho druhu. Tim se objevuji
ustalena slovni spojeni, jako napt. détskych potreb, divéi i chlapecké skolni obleky.
Zajimavy je apel na vlastenecké citéni spotiebitelky. V textu se totiz nachazi spojeni
Jediny cesky podnik. Inzerent tak tik4 zédkaznicim, ze kdyz nakoupi u né&j, podpoii jedinou
¢eskou firmu v oboru. A tim prospé&ji republice. Tviirci reklamy vidi v Zen€ pecujici matku,
ktera také mlze byt vlastenkou, aniz by musela slevit ze svych naroki na kvalitu zboZi.
Drtina: (€. 92)

Jedna se o kratkou inzerci na knihu, ktera je vénovana vychové divek. Text ukazuje
na dobovy trend doptat divkam kvalitni vzdélani, které ma pochéazet nebo byt inspirovano
tehdy rozvinutymi zemémi. V evropském méfitku tak byla tehdy vnimana Francie a
francouzsky mluvici zemég.

Reklamni sdéleni tim mifi na zeny, které chtély pro své déti to nejlepsi vzdélani
V duchu moderni doby.

Astra (€. 93)

Inzerce propaguje détskou vyzivu pomoci nékolika rafinovanych trik. Prvnim je
superlativ, ktery nepfipousti pochybnost o kvalité: jest nejlepsi. DalSim je vyuziti
imperativu a opakovani slov s podobnym vyznamem, ktera maji zarucit dostatecny diraz:
Zadejte vyhradné vzdy jen..... Posledni je pak hyperbola, kdy text uvadi jak spasné je

uzivani vyzivy: vyzivu, kterd tisice ditek pred zhoubou zachranila.
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Obchodnici utvareji piedstavu, Ze zenu-matku trapily obavy, zZe jeji dit¢ zemfe na
podvyzivu, a proto pro n¢j chce zaruceny vyzivny prostiedek, ktery ho zachrani.
Matky! (&. 94)

Tato reklama je neobvykla v produktu, ktery nabizi. Propagovanym artiklem je
totiz svitkovy film do fotoaparatu. Jako presvédCovaci forma se uplatituje Gtok na city Zen,
Spatnym materidlem, ktery nenavratn€é zni¢i milou pamatku. Inzerent nabizi, jak tyto
kouzelné, avsak prchavé okamziky zachovat pro budoucnost. V textu se také objevuje
plural prvni osoby, ktery zahrnuje autora i adresata do stejné kategorie, jedna se tak o
vyuziti tzv. inkluzivniho my. Diky tomuto postupu muze autor za adresita mluvit
(CMEJRKOVA, 2000).

Ze jsou V piipadé fotografovani osloveny Zeny, a ne muzi, se da vysvétlit tim, Ze
Vv tehdejsi spole¢nosti muz chodil do prace a Zena byla doma s détmi. Otec tak nem¢l kdy
obrazky udé¢lat, a proto jedinym moznym feSenim byla matka v roli fotografa.

Ustav pro divky (&. 95)

Reklama je zaméfena na vychovu divek. Predmétem jejiho obsahu je vzdélavaci
Gistav ve Svycarsku. V textu je zdiiraznéno, Ze se divky budou vzdélavat v cizich jazycich,
zvlasté pak ve francouzstiné. Komplexnost péce o svéfenkyné zarucuje statni schvaleni
Skolniho programu a erudovany pedagogicky sbor.
vzdelani. Ze zaméteni inzerce Se mizeme domnivat, Zze oslovend zakaznice méla vyssi

vzdélani. ProtoZe vzdélani vétSinou ocenuji jen lidé vzdelani.

8.3.4 Obraz treti — Zena a rodinné vztahy

Ve vztahové rovin€ byla Zena vnimana reklamou jako milujici a peclivd matka,
ktera chce pro své potomky jen to nejlepsi. Proto se orientuje podle toho, kdo nabizi jakou
odbornost, protoze ta je pro ni zarukou kvality. K tomu byla vniména 1 jako vlastenka
podporujici domaci podniky. Také méla byt pohotova a technicky zdatna kvili zvladéni
¢innosti, které diiv patfily vyhradné muzské populaci. A Vv neposledni fadé to byla zena
vzdeland, kterd dobfe védéla, jaké vzdélani musi mit mlad4 divka, aby uspéla v moderni
spolecnosti. Neustale se v kapitole mluvi o matce, ale lexém matka byl pouzit pouze
jednou ze Sesti pfipadd. V ostatnich péti byl obsazen pouze implicitné. Autofi
pravdépodobné chtéli zaplsobit na podvédomi zen, kterym netieba ptipominat, aby byly

dobrymi matkami.
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Obraz vtéto kapitole koresponduje s tradicnim vnimanim zeny-matky ve
spoleénosti. Zena méla byt hlavné strazkyni rodinného krbu a bdit nad zdravim a vychovou
déti. Tento zakladni rozmér byl jesté obohacen o vzdélani, které v té dob&é zaznamenalo
obrovsky vzestup spolu S rostoucimi moznostmi Zen. Na tento soulad tradi¢né
vyzadovanych vlastnosti Zen a emancipace upozoriuje Guth-Jarkovsky, tedy spise tika, jak
tézké je ho udrzet: ,Zena, kterd hlasa reformy zivota domaciho a manzelského a doma
nedovede udrzeti potadku, je paskvil na Zenu. Takova at’ se vibev nevdava“ (GUTH-
JARKOVSKY, 1922, str. 321). Zde je Zena stavéna do zvlastni pozice, mize byt moderni a
emancipovand, ale pred tim si musi splnit svoje povinnosti. Pokud to nedokéze, spole¢nost

na ni zanevre.

Stila vystava

K. LUFTNER PRAHA vicaic, 7\

*
Zvlast
vyhodny prodej
na splatky

*

U Premiera
" neplatite drahé

clo a dopravu

*

. .

57 4 dévé film pt t osvédtenému motocyklu .,PREM'ER
M.'. :,wh [oledmbunes rﬂumm zhwm.f modnilm emi ze soutée spolehlivosti dokazal svoji hodnoft
A mjh bezzdvazné predvedeni a illustrované ceniky!

Obrazek 7, Pestry tyden &. 25, 1927
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9 Vysledky zkoumani — statistika

V této kapitole budou V celkovém souhrnu uvedena data, ktera jsem béhem
vyzkumu nashromazdil. To znamena, Ze jednotlivé lexémy budou vyjadfovat samostatné
kategorie, bez ohledu na to, v jaké kapitole reklam byly zafazeny. Vysledek bude vzdy
vyjadien v procentech. Pro vétsi prehlednost bude kazda podkapitola opatfena samostatnou
tabulkou, ze které zjisténé udaje vychazeji. Aby byl vysledek relevantni, bral jsem v potaz
pouze ty lexémy, které maji alesponi 3% podil na celkovém poctu vyskyti. Podle tabulky

21 se tak jednd o lexémy: dama, Zena, divka, dite, pani, milostiva, hospodyné, matka.

9.1 Celkova statistika

Zde budou zhodnoceny lexémy celkove, to znamend, jaky byl jejich podil na
celkovém poctu zjisténych vyskytt. Veskeré uvadéné zavéry vychazeji z tabulky 21, ve
které jsou lexémy srovnany sestupné, podle celkového poctu Cetnosti.

Celkové hodnoty

Cetnost | Atribut | Grafika (pocet | Pozice- |Pozice- | Pozice-Hlavni |Pozice-Nazev
Lexém celkem | Ano zvyraznéni) Slogan | Titul reklamni text | vyrobku

Dama 51 28 25 32

[EnY
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Zena 34 12 23
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tabulka 21
Celkem bylo zjisténo 153 vyskytu lexému. 47 % bylo rozvito adjektivem. U 52 %
bylo vyuZito grafického odliSeni za pomoci jiného stylu nebo velikosti pisma. NejCastéji
byly lexémy umistovany do pozice hlavniho reklamniho textu (55 %) a do titulu (30 %).
Nejfrekventovanéj§imi oslovenimi byly ddma (34 %), zena (22 %), divka (11 %) a
dite (9 %). Ostatni lexémy byly v poméru k celku zastoupeny jen okrajové. Je zajimavé, Ze
matka byla az na osmém misté, jeji podil zastoupeni ¢inil 3 %. Jakoby matefstvi bylo

brdno za samoziejmost, coz by korespondovalo s doznivajicim vnimanim Zeny
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devatenactého stoleti. Na druhou stranu umisténi slova dité na ctvrté pozici v Cetnosti by
mohlo znacit to, ze si obchodnici byli védomi dilezitosti matefstvi, jen na to v souladu
s tehdejSim minénim nechtéli klast daraz. Proto zvolili dite, které implicitné oslovuje
matky. Pak by ov§em zena-matka byla na pfednim misté ve vnimani obchodnikd.

Fakt, ze dama a divka jsou na vrcholnych pozicich, byl zfejmé také ovlivnén tim, ze
se oba lexémy objevovaly jako soucast ustalenych slovnich spojeni napt. damska moda,
divci satstvo.

Jak vyplyva z uvedenych dat, obchodnici pfili§ nepouzivali atributy, aby obohatili
zakladni vyznam lexémi. Je to moznd dano tim, Ze uzivali tradi¢ni osloveni, v némz
nebylo pochyb o vyznamu, a tim i o osob¢, kterou oslovuji. Naopak velky duraz kladli na
grafické zpracovani osloveni. Ve velké mife vyuzili moznosti tiSténé¢ho textu pracovat
s riznymi fonty, aby zaujali ¢tenarku inzerce. Co se ty€e pozice sledovanych slov, autofi
reklam volili v naprosté vétsin€ umisténi do hlavniho reklamniho textu. Zde mély lexémy
pravdépodobné ujistit a presveédCit spotiebitelku, ze dany produkt je vhodny praveé pro ni.
Druhym nej€astéjSim umisténim byl titul, tedy misto, kde mél lexém hlavné upoutat
pozornost. Asi tenkrat nebylo jednoduché zvolit osloveni tak, aby vyhovovalo spole¢nosti
a pozadavkim reklamy. Ziejmé proto byl vyskyt v titulu téméf polovicni oproti hlavnimu

reklamnimu textu. Pfesto vSak byl druhou nejfrekventovanéjsi pozici.
9.2 Lexéemy — samostatna analyza

9.2.1 Dama

Dadma byla nej€astéji pouzivanym lexémem ve vyzkumném vzorku. Z celkového
poctu 51 vyskyti bylo 54 % rozvito atributem. 49 % nalezenych exemplait bylo opticky
rozliseno. Umisténi damy bylo zejména v hlavnim reklamnim textu (63 %) a v titulu (29
%) (viz tabulka 21).

Lexém byl v 76 % ve formé podstatného jména. Cislo nebylo rozhodujici, protoze
singular reprezentoval 55 % a plural zbylych 45 %. Stejné tak byly v témét shodné mite
vyuzity nasledujici tfi pady: nominativ 25 %, genitiv 24 %, dativ 21 %.

NejcastejSimi atributy byly totalizatory kazdy, Zadny, vsem, které dohromady
tvotily skupinu s 39% podilem na vSech adjektivech v dané kategorii. DalSim castym
atributem byl lexém elegantni (21 %). Uvedena data vychazi z tabulky cCislo 22, ktera je

kvuli svému rozsahu rozdélena na dvé ¢asti.

53



Podle zjisténych vysledkii mélo bézné komeréni osloveni Zeny vypadat napt. takto:

Zadnd dama .... , Vsem elegantnim damam ....

Tabulka 22 a
: Vétny Grafika/ |Cislo
Lexém|Slovni druh |Pad Cislo|Clen Kontext |Atribut ano/ne |Pozice zvyraznéni [reklamy
Dama |Substantivum|Ak. Pl.  |At. N. Véta Ne Hlavni reklamni text  |Ano 1
Substantivum|Ak. Pl.  |At. N. Souvéti  [Ne Hlavni reklamni text  |Ne 2
Elipticka
Substantivum|Dat. Sg. |Objekt véta Ne Titul Ano 3
Substantivum|Dat. Sg. |At. N. Véta Ano ("kazdé") |Hlavni reklamni text |Ano 11
Elipticka
Substantivum|Dat. Sg. |Objekt véta Ano ("své") Titul Ano 12
Elipticka
Substantivum|Dat. Sg. |Objekt véta Ano ("kazdé") |Slogan Ano 13
Substantivum|Ak. Pl.  |Objekt Souvéti  |Ano ("nase")  [Titul Ano 13
Substantivum|Nom. [Pl.  [Subjekt  |Véta Ano ("nade")  |Hlavni reklamni text [Ne 13
Substantivum|Dat. Sg. |Objekt Souvéti  |Ano ("kazdé") |[Hlavni reklamnitext [Ne 15
Ano
Substantivum|Nom. [Sg. [Subjekt |Véta ("inteligentni") |Slogan Ano 19
SubstantivumVok.  [Pl. |- Osloveni |Ano ("silné")  [Titul Ano 26
Substantivum|Nom. [Pl.  [Subjekt  |Véta Ano ("pfijedsi") |Hlavni reklamni text |Ano 28
Ano
Substantivum|Nom. [Sg. |[Subjekt |Véta ("elegantni")  [Titul Ano 36
Ano
Substantivum|Nom. [Sg. |[Subjekt |Véta ("elegantni")  [Titul Ano 37
Ano
Adjektivum  |Gen. |Sg. |At. S. Véta ("vysocejemné")Hlavni reklamni text |Ne 38
Adjektivum  |Gen. |Pl.  |At. S. Souvéti  |Ne Hlavni reklamni text [Ne 39
Substantivum|{Gen.  |Pl.  |At. N. Souvéti  [Ne Hlavni reklamni text  |Ne 40
Substantivum|Nom. |Sg. |Subjekt |Souvéti |Ano ("zadna") |Slogan Ano 41
Adjektivum  |AK. Sg. |AtL S. Véta Ne Hlavni reklamni text |Ne 41
Substantivum|Dat. Pl.  |Objekt \Véta Ano ("v§em") |Hlavni reklamni text |Ano 42
Ano
Substantivum|Gen.  [Pl.  |At. N. Souvéti  |("elegantni") Hlavni reklamni text  [Ne 44
Ano
Substantivum|AKk. Sg. |Objekt \Véta ("elegantni") Hlavni reklamni text  |Ano 47
Ano
Substantivum|Gen.  [Pl.  |At. N. Souvéti  |("elegantni”)  [Slogan Ano 47
Substantivum|Nom. [Sg. [Subjekt  |Véta Ano ("kazda") [Titul Ano 59
Substantivum|inst. Sg. |Objekt Véta Ano ("kazdou") |Hlavni reklamni text [Ne 60
Substantivum|AKk. Sg. |Objekt Véta Ano ("kazdou") |Hlavni reklamni text [Ne 60
Adjektivum _ |[Nom. [Sg. |At. S. Véta Ne Hlavni reklamni text  |Ano 61
Substantivum|Nom. |Sg. [Subjekt  |Souvéti |Ne Hlavni reklamni text  |Ne 62
Substantivum|Gen.  |Sg. |At. N. Souvéti  |Ne Hlavni reklamni text |Ne 62
Adjektivum |Gen. |Pl.  |At. S. Véta Ne Hlavni reklamni text  |Ne 62
Adjektivum  |Gen. [Pl |At. S. Véta Ne Hlavni reklamni text [Ne 62
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Tabulka 22 b

. Grafika/ |Cislo
Lexém Slovni druh |Pad |[Cislo|Vétny ¢len |Kontext |Atribut ano/ne Pozice zvyraznéni [reklamy

Hlavni reklamni

Dama [Substantivum |Ak. Sg. |Objekt Souvéti  |Ano ("véku") text Ne 63
Hlavni reklamni

Substantivum [Dat.  |Sg. |Objekt Souvéti  |Ano ("kazdé") text Ne 66
Hlavni reklamni

Substantivum [Dat.  [Sg. |Objekt Souvéti  |Ano ("kazdé") text Ne 66

Substantivum [Dat.  |Pl.  |Objekt Souvéti  |Ano ("Sedivym") Titul Ano 66
Hlavni reklamni

Substantivum [Dat.  |Pl.  |Objekt Véta Ne text Ne 68

Substantivum [Vok. |Pl.  |Osloveni |- Ne Titul Ano 68

Adjektivum - Sg. |At. S. Elipsa Ne Titul Ano 71
Hlavni reklamni

Substantivum |Ak. Pl.  |Objekt Souvéti  |Ne text Ne 74

Substantivum |[Nom. |[Sg. [Subjekt Véta Ne Titul Ano 75
Ano ("spolecenskych |Hlavni reklamni

Substantivum |Gen. |Pl.  |At. N. Véta vrstev") text Ne 77
Hlavni reklamni

Adjektivum - Pl. |At. S Elipsa Ne text Ne 79

Substantivum [Nom. |Pl.  [Subjekt Véta Ano ("elegantni") Titul Ano 80

Substantivum |[Nom. |[Sg. [Subjekt Souvéti  |Ano ("moderni") Titul Ano 82

Adjektivum Inst. |Sg. |At. S. Elipsa Ne Titul Ano 83
Hlavni reklamni

Adjektivum - Sg. |AL. S. Elipsa Ne text Ano 85
Hlavni reklamni

Adjektivum Gen. |Pl. |AtL. S. Véta Ne text Ne 86
Hlavni reklamni

Substantivum |Gen. |Pl.  |At. N. Souvéti  [Ne text Ne 87
Hlavni reklamni

Adjektivum Dat. [Pl. |At. S. Souvéti  [Ne text Ne 88

Substantivum |[Nom. |Sg. [Subjekt Souvéti  [Ne Titul Ne 89
Hlavni reklamni

Substantivum |Gen. |Sg. |Objekt Souvéti  |Ano ("kazdé") text Ne 89

9.2.2 Zena

Z hlediska frekvence druhy lexém v pofadi. Z celkového poctu 34 vyskyt bylo 52

% obohaceno adjektivem. 35 % pouzitych lexému bylo graficky odliSeno. Nejbéznéjsi
pozici byl hlavni reklamni text (68 %) a titul (26 %) (viz tabulka 21).

Zena byla vétsinovou vyjadfena substantivem 88 %. Dominoval singular 68 %.

Nejbéznéjsimi pady byly nominativ (50 %) a genitiv (29 %). Z celkového poctu osmnacti

atributi tvofily totalizatory kazZda, vsechny 44 %. Dal§imi pravidelné se objevujicim

lexémy byly moderni (22 %) a skupinka vyjadiujici vnéjsi vzhled piivabny, krdsny,

elegantni se s 33% podilem. Uvedena data jsou v souladu s tabulkou ¢islo 23, ktera je diky

svému objemu na nasledujici stran¢. Typické reklamni osloveni by, dle zjisténych udaja,

mohlo mit napf. tuto podobu: Kazdd Zena nebo Krdsnd Zena.
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Tabulka 23
3 Vétny Grafika/ |Cislo
Lexém [Slovni druh [Pad |Cislo |Elen Kontext Atribut ano/ne Pozice zvyraznéni |reklamy
. Hlavni reklamni
Zena  |Substantivum |Gen. [Pl At. N Souvéti Ano ("krasnych") |text Ne 2
Substantivum [Vok. [Pl - Osloveni Ne Titul Ano 8
\VerSované
Substantivum |[Nom. [Sg.  |S. souveéti Ne Slogan Ano 14
Substantivum |Dat. [Sg. Souvéti Ano ("své" Titul Ano 17
Substantivum |[Nom. [Sg.  |S. Véta Ano ("vdana") Titul Ano 24
Ano ("chytra,
Substantivum |[Nom. [Sg.  |S. Véta Setrngd") Slogan Ano 27
elipticka véta Hlavni reklamni
Substantivum |Ak. [Pl At. N (vyCet) Ne text Ano 34
Hlavni reklamni
Substantivum |Gen. [Pl At. N Souvéti Ne text Ne 45
Hlavni reklamni
Adjektivum Nom. [Sg.  |At. S. Véta Ne text Ne 50
Hlavni reklamni
Substantivum [Nom.|Sg. |Subjekt [Véta Ne text Ne 52
Hlavni reklamni
Substantivum [Nom.|Sg. |Subjekt [Véta Ano ("kazda") text Ne 52
Hlavni reklamni
Substantivum |[Nom. |PI. Subjekt  |Souvéti Ne text Ne 53
Hlavni reklamni
Substantivum |[Nom.|Sg. |Subjekt [Véta Ano ("kazda") text Ne 53
Substantivum |[Nom. [Sg.  [Subjekt  |Véta Ne Titul Ano 54
Hlavni reklamni
Substantivum |Gen. [Sg.  |At. N. Souvéti Ne text Ne 55|
Substantivum |Dat. |PI. Objekt Véta Ano ("ptvabnym") [Titul Ano 57
Hlavni reklamni
Substantivum |Gen. |Sg.  |At. N. Souvéti Ne text Ne 64
Hlavni reklamni
Adjektivum Gen. |Sg.  |At. S. Souvéti Ne text Ne 65
Hlavni reklamni
Adjektivum Gen. |Sg.  |At. S. Souvéti Ne text Ne 65
Ano ("moderni”, "v |Hlavni reklamni
Substantivum |[Nom. |PI. Subjekt  |Souvéti Americe") text Ne 66|
Hlavni reklamni
Substantivum |Ak. [Pl At. N. Souvéti Ano ("vSechny") text Ne 67
Substantivum |Dat. |Pl. Objekt Souvéti Ano ("puvabnym") [Titul Ano 67
Hlavni reklamni
Substantivum |Nom. [Sg.  |Subjekt  |Souvéti Ano ("kazda") text Ne 67
Ano ("zajimavych", |Hlavni reklamni
Substantivum |Gen. [Pl At. N. Véta "krasnych") text Ne 69
Ano ("kazda", Hlavni reklamni
Substantivum |Nom. [Sg.  |Subjekt  |Souvéti "moderni") text Ne 69
Ano ("kazda",
Substantivum |[Nom. [Sg.  [Subjekt  [Véta "krasna") Titul Ano 69
Hlavni reklamni
Substantivum |Ak. |Sg. |Objekt Véta Ne text Ne 72
Ano ("moderni”,  |Hlavni reklamni
Substantivum |Nom. |PI. Subjekt  [Souvéti "elegantni") text Ne 72
Substantivum |Gen. |Sg.  |At. N. Elipsa Ano ("moderni")  [Titul Ano 73
Hlavni reklamni
Substantivum |Nom. [Sg.  |Subjekt  |Souvéti Ne text Ne 76
Hlavni reklamni
Substantivum |Nom. [Sg.  |Subjekt  |Souvéti Ano ("kazda") text Ne 76
Hlavni reklamni
Substantivum |Gen. |Sg.  |At. N. Souvéti Ano ("kazdé") text Ne 77
Adjektivum Gen. [Sg. |At. S. Elipsa Ne Titul Ano 81
Hlavni reklamni
Substantivum |[Nom. |Sg.  |Subjekt  |Souvéti Ne text Ne 84
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9.2.3 Divka

z celkového poctu vyskytl lexému divka. Grafické odliSeni bylo pouzito v 64 % vyskyti.

Divka se nejéastéji objevovala v hlavnim reklamnim textu (47 %) a v nazvu vyrobku (41

Podle cetnosti se divka zatadila na tieti misto. Atribut byl pfitomen v 29 %

%). (Udaje odpovidaji tabulce &islo 21.)

(53 %). Inzerenti preferovali plural (70 %). Nejbéznéjsim padem byl genitiv (29 %).

Z celkového poétu péti atributi ¢inilo 80 % lexém cesky. (Udaje jsou zpracovany dle

Divka byla téméf stejn¢ Casto vyjadfovana substantivem (47 %) jako adjektivem

tabulky 24.)
Tehdejsi reklamni text by tedy mél obsahovat napt.: ceskych divek.
Tabulka 24
Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext ano/ne Pozice | zvyraznéni | reklamy
Soucast
nazvu Ano Nazev
Divka | Substantivum | Gen. | PI. At. N. vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 3
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 11
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Objekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 12
Soucast
nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | Pl. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 13
Soucast
nazvu Nazev
Adjektivum Nom.|[Sg. |ALS vyrobku Ne vyrobku | Ano 28
Hlavni
Ano reklamni
Substantivum | Dat. | Pl. Objekt Véta ("dlicim") text Ne 28
Hlavni
info.
Adjektivum Gen. | PL At. S Souvéti Ne Text Ne 39
Hlavni
reklamni
Adjektivum Nom. [ Sg. |At S Véta Ne text Ano 61
Hlavni
reklamni
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Souvéti Ne text Ne 62
Adjektivum Nom. | Sg. | At S. Elipsa Ne Slogan | Ano 63
Substantivum | Dat. | PI. Objekt Elipsa Ne Slogan | Ano 63
Adjektivum - Sg. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 71
Hlavni
reklamni
Adjektivum - Pl. At. S Elipsa Ne text Ne 79
Hlavni
reklamni
Adjektivum - Pl. At. S Vycet Ne text Ne 91
Hlavni
reklamni
Adjektivum - Pl. At. S Vycet Ne text Ne 91
Nazev
Adjektivum - Sg. At. S Nazev Ne vyrobku | Ano 92
Nazev
Substantivum | Ak. Pl. At. N Nazev Ne vyrobku | Ano 95
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9.2.4 Dité

Lexém dité tvotil ¢tvrtou nejcastéjsi skupinu. Lexém byl atributem rozvit ve 13 %
vyskytl. Jiny typ pisma nebo jiné odliSeni bylo identifikovano u 40 % vyskytt. Sledované
slovo bylo nejvice nachazeno v hlavnim reklamnim textu (67 %). (Udaje odpovidaji
tabulce Cislo 21.)

Dité bylo shodné vyjadfovano substantivy i adjektivy (47 %), pouze v 6 % bylo
pouzito adverbium. Dominoval plural (73 %) a z pada se uplatiiovaly hlavné nominativ (33
%) a akuzativ (27 %). (Udaje jsou zpracovany dle tabulky 25.)

Reklamni text t& doby by tedy mél obsahovat napft. tyto tvary: détsky, deti.

Tabulka 25
. Vétny Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | ¢len Kontext ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
elipticka véta Hlavni reklamni
Dité Substantivum | Ak. PI. At. N. (vycet) Ne text Ano 34
Hlavni reklamni
Substantivum | Dat. | PI. Objekt | Souvéti Ano ("svym") | text Ne 35
Hlavni reklamni
Substantivum | Dat. | PI. Objekt | Souvéti Ne text Ne 62
Adjektivum Nom. | Sg. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 90
Adjektivum Nom. | Pl. At. S. Elipsa Ne Titul Ano 90
Hlavni reklamni
Substantivum | Ak. PI. At. N. Elipsa Ne text Ne 90
Adjektivum Nom. | Sg. At. S. Nazev Ne Nazev vyrobku | Ano 91
Hlavni reklamni
Adjektivum Gen. | Pl At. S. Véta Ne text Ne 91
Hlavni reklamni
Adjektivum - PI. At. S. Vycet Ne text Ne 91
Adjektivum Nom. | Sg. At. S. Véta Ne Titul Ano 93
Hlavni reklamni
Substantivum | Gen. | PI. At. N. Souvéti Ne text Ne 93
Substantivum | Nom. | PI. Subjekt | Souvéti Ano ("vase") | Titul Ano 94
Hlavni reklamni
Substantivum | Ak. PI. Objekt | Véta Ne text Ne 94
Hlavni reklamni
Adjektivum Ak. Pl. At. S. Souvéti Ne text Ne 94
Hlavni reklamni
Adverbium - - Adv. M. | Véta Ne text Ne 94
9.2.5 Pani

Na paté pozici se umistila pani. V 86 % byla rozvita atributem. Grafické zvyraznéni
obsahovalo 71 % vyskytt. Nejb&zngjsi pozice lexému byla v nazvu vyrobku (57 %).(Udaje
odpovidaji tabulce Cislo 21.)

Ve vSech nalezenych vyskytech bylo slovnim druhem substantivum. Plural ani

singular nedominovaly a byly vyuzivany témét stejné. Z celkového poctu Sesti atributl
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zahrnovalo adjektivum cesky 57 %. Oblibenym padem byl genitiv (57 %). (Udaje jsou

zpracovany dle tabulky 26.)

Typickymi tvary uzivanymi v tehdejsi reklamé mély byt napi.: ceskych pani, ceské

pani.
Tabulka 26
. Vétny Atribut Grafika / Cislo
Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | €len Kontext ano/ne Pozice |zvyraznéni |reklamy
Soucést ndzvu Ano Nazev
Pani Substantivum | Gen. | PI. At. N vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 3
Soucést ndzvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 11
Soucést nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Objekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 12
Soucést nazvu Ano Nazev
Substantivum | Gen. | PI. Subjekt vyrobku ("Ceskych") | vyrobku | Ano 13
Ano Hlavni
("prakticka, reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. Adv. M. Véta samostatna | text Ne 32
Hlavni
reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. - Spolecensky titul | Ne text Ano 33
Ano
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni | Véta ("milostiva") | Titul Ne 78

9.2.6 Milostiva

Se stejnou

frekvenci jako pani se milostivd také umistila na patém misté podle

Cetnosti vyskytu. V ani jednom ptfipad¢ nebyla rozvita atributem. Graficky odliSena byla

v 43 % jejich vyskytd. Umistovana byla téméf shodné do titulu i hlavniho reklamniho

textu. (Udaje odpovidaji tabulce &islo 21.)

V 86 % byla milostiva reprezentovana substantivy, ve zbylych 14 % adjektivy.

Vzdy méla tvar &isla jednotného patého padu. (Udaje jsou zpracovany dle tabulky 27.)

Vzorové pouziti by tedy mélo vypadat napf. takto: Milostiva!

Tabulka 27
Atribut Grafika/ | Cislo

Lexém | Slovni druh | Pad | Cislo | Vétny élen Kontext | ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy

Milostiva | Substantivum | Vok. | Sg. Vétny ekvivalent | Osloveni | Ne Titul Ano 6
Substantivum | Vok. | Sg. Vétny ekvivalent | Osloveni | Ne Titul Ano 15
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni Souvéti | Ne Titul Ano 39
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni Souvéti | Ne Hlavni rekl. text | Ne 43
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni Souvéti | Ne Hlavni rekl. text | Ne 56
Adjektivum Vok. | Sg. Osloveni Véta Ne Titul Ne 78
Substantivum | Vok. | Sg. Osloveni Véta Ne Hlavni rekl. text | Ne 82
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9.2.7 Hospodyné

Lexém piedstavuje sedmou piicku v Cetnosti osloveni. 67 % vyskyt sledovaného
slova bylo rozvito atributem. 83 % hospodyné graficky zvyraznéno. Nejvice se lexém
umistoval do titulu (50 %). (Udaje odpovidaji tabulce &islo 21.)

Ve vsech pripadech vyskytu lexému hospodyné bylo pouzito substantivum. Autofi
preferovali vyuZiti lexému ve tvaru mnozného ¢isla (67 %). Z pada byl nejvice zastoupen
nominativ (67 %). Z celkového poctu atributi vazanych na hospodyni tvotfilo 50 %
adjektivum moderni. (Udaje jsou zpracovany dle tabulky 28.)

Vzorovy piipad by proto mél byt napt.: moderni hospodyné.

Tabulka 28
Atribut Grafika/ | Cislo
Lexém Slovnidruh | Pad | Cislo | Vétny élen | Kontext |ano/ne Pozice zvyraznéni | reklamy
Soucast
nazvu Ano Nazev
Hospodyné | Substantivum | Nom. | Sg. At. N. vyrobku | ("moderni") | vyrobku Ano 5
Ano
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Véta ("pecliva") Titul Ano 9
Soucast
nazvu Nazev
Substantivum | Gen. | Sg. At. N. vyrobku Ne vyrobku Ano 10
Hlavni
Ano reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt Souvéti ("moderni") | text Ne 22
Véta Ano
Substantivum | Vok. | PI. jednoclennd | Osloveni | ("velecténd") | Titul Ano 31
Véta
Substantivum | Nom. | PI. Subjekt (osloveni) | Ne Titul Ano 32
9.2.8 Matka

Podle cetnosti byla matka na osmém misté. K rozviti atributem u lexému doslo ve
40 % jeho vyskyti. Optické rozliseni bylo identifikovano u matky v 80 % vyskyti.
Nejuzivangj$imi pozicemi pro lexém byly titul a hlavni reklamni text (oba 40%
zastoupeni). (Udaje odpovidaji tabulce &islo 21.)

Autofi béZzné pouzivali substantivum singularu nominativu (60 %) a substantivum
pluralu vokativu (40 %). U matky se Zzadny atribut nevyskytoval vickrat nez jednou. (Udaje
jsou zpracovany dle tabulky 29.) Vzorovym oslovenim v tehdejsi reklamé by mélo byt

napt.: matka; Matky!

Tabulka 29
Vétny Grafika / Cislo

Lexém | Slovnidruh |Pad | Cislo | élen Kontext Atribut ano/ne | Pozice zvyraznéni | reklamy
Matka | Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ne Titul Ano 23
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Véta Ano ("ma") Slogan Ano 30

Hlavni

elipticka véta Ano reklamni
Substantivum | Vok. | Pl. At. N. (vycet) ("nastavajici") | text Ano 34
Substantivum | Vok. | Pl. Osloveni Ne Titul Ano 94

Hlavni

reklamni
Substantivum | Nom. | Sg. Subjekt | Souvéti Ne text Ne 72
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9.3 Interpretace vysledku

Sledované lexémy se podle vysledki Setieni daji rozdélit do tii skupin. Prvni byly
zastoupeny ve vsech tfech podkapitolach, napt.: matka, dité. Druhé se svym obsahem spise
hodily jen do vybranych kategorii, pfesto prostupovaly vice oblastmi, napt. ddma, Zena
(objevovaly se v kapitole Dekorativnost a Domacnost). Posledni skupinu lexémi tvofi
osloveni, kterd byla vyjimecna pouze pro jednu oblast, napt. hospodyneé.

Z uvedenych udaju vyplyva vypovidaci hodnota sledovanych slov. Kazdé mélo
svlj vlastni spoleCensky piiznak, ktery se obchodnici snazili vyuzit co mozna nejlépe.
Nekteré mluvily samy za sebe a nepotiebovaly dodat jiny rozmér, napt. milostiva, dite.
Jiné uz byly natolik spole¢nosti vstiebany, ze autofi reklam citili potfebu rozsitit zakladni
vyznam lexému vhodnym atributem, napt. kazdé dame (€. 11), chytra zena (¢. 27), ceskych
pani (¢. 11).

Do zvlastni kategorie bych zaradil lexém hospodyné, ktery ma sdm o sobé
specifickou hodnotu (viz uziti jen v kapitole Domacnost). Je to proto, Ze podle dobového
slovniku patfil do jeho vyznamu i vyklad zeny jako pouhé manzelky hospodate (vysvétleni
viz kapitola Domacnost). A tak v duchu emancipace a osamostatiiovani zen bylo zapotiebi
upfesnit, jak to vlastné autofi reklamy mysli. Samoziejmé lexém mohli opustit, ale nechtéli
se vzdat jeho tradi¢niho nddechu ,,pani domacnosti* (viz kapitola Domacnost). A tak piisli
s atributy, které to dobré, zazit¢ vnimani hospodyné obohatily o novy rozmér. Tim se
v reklamnich textech objevily vyrazy jako napt. moderni hospodyné (€. S, €. 22). Tento
lexém byl jesté nejcastéji graficky zvyraziiovany, bereme-li to v poméru k jeho vyskytim.

Dals$im zajimavym vysledkem je, Ze se n¢které atributy opakované objevuji, a tedy
nejsou vazany na jeden lexém. Jedna se predevsim o totalizator kazdy (viz vyse kapitoly
Ddma, Zena) a adjektivum moderni (viz vyse kapitoly Dama, Zena, Hospodyné). S trochou

nadsazky by se dalo usuzovat, ze kazdad zena v té dobé méla byt moderni.
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10 20. stoleti versus 19. stoleti — srovnavaci analyza

Na tomto misté bych chtél porovnat zjisténé tidaje z pocatku 20. stoleti s daty mé
rocnikové prace, ktera se veénovala sklonku stoleti devatenactého. Jednd se hlavné o
podobnosti a odliSnosti lexémi a jejich Cetnosti. Primarnimi objekty budou lexémy, které
se objevuji v obou kategoriich. Statistické srovnani je v tabulkdch 30 (20. stoleti) a 31
(konec 19. stoleti). V ro¢nikové praci jsem zafadil lexémy hospodyné a kucharka do stejné
kategorie (STUMPF, 2008). Pro relevantni srovnani jsem totéz u¢inil v této kapitole ve
vysledcich daného lexému z 20. stoleti. Jsem si védom odliSnosti rozsahu obou praci,
presto si myslim, ze komparace mize byt pfinosnd a mize pomoci objasnit posloupnost

vyvoje ve vnimani Zen v komeréni sféte.

Pocatek 20. stol.
Cetnost
Poradi | Lexém celkem
1|Dama 51 Konec 19. stol.
2| Zena 34 Cetnost
3| Divka 17 Poradi | Lexém celkem
4 | Dité 15 1|Dama 10
5 | Hospodyné/kucharka 8 2 | Hospodyné/kucharka 9
6 | Pani 7 3 | Pani 8
7 | Milostiva 7 4 | Divka 7
8 | Matka 5 5| Nevésta 4
9| Sle¢na 3 6 | SleCna 1
10 | Rodi¢ 2 Celkem 39
11 | Rodina 2
12 | Domacnost 1 tabulka 31
13 | Dcera 1
Celkem 153
tabulka 30

10.1 Konec 19. stoleti

Celkem 39 vyskyti. Podle podilu na veskerém poctu vyskyti v této kategorii je
poradi nasledujici: prvni dama (26 %), druha hospodyné/kucharka (23 %), tteti pani (21
%), tvrta divka (18 %) a na $estém misté slecna (3 %). (Udaje na zakladé tabulky 31)

10.2 Pocatek 20. stoleti

Celkem 153 vyskyti. Pomérové zastoupeni je nasledujici: prvni dama (34 %), tteti divka
(11 %), pata hospodyné/kuchaika (5 %), Sesta pani (4,6 %) a devata slecna (2 %). (Udaje
na zéklad¢ tabulky 30)
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10.3 Komparace

V pouziti stejnych lexémt se dd pozorovat jisty vyvoj spolecnosti, jak ho vnimala
reklama. Zatimco dama si jako nositelka vyznamu zeny z lepsi spole¢nosti uchovala prvni
pozici a jeSté v Cetnosti o téméi 10 % posilila, hospodyné/kucharka jako tradi¢ni zena
domacnosti zaznamenala vyrazny propad o cca 17 %. Také pani ve vyznamu zadané Zeny
utrpéla v reklamnich textech vyraznou ztratu v oblasti frekvence, rozdil ¢ini skoro 17 %.
Lexémy divka a slecna si pravdépodobné nechaly pro svou neutralitu stejny nebo podobny
podil na vyskytech v inzerci.

Z fakta vyplyvajicich zinzertnich textd se da sestavit velmi zjednoduSeny
spoleCensky posun v o¢ich reklamy. Nejprve videli obchodnici Zenu, jejiz nejvétsi touhou
bylo vdat se, byt pani. S tim také souvisi dalsi inzerenty podsouvana zadost - touha po
spofadané domacnosti, kde by Zena mohla v klidu peCovat o muze navrativsiho se
Z namahavé prace a kde by ho mohla uctit dobrym jidlem. Tedy ukdzat mu, jaka je dobra
hospodyné. A posledni ¢asti obrazu zeny konce devatenactého stoleti, jak ho stvofili autoii
reklam, je v&é¢na touha Zen patfit do lepsi spolecnosti, byt ostatnimi povazovany za ddmu.

Se silicim emancipaénim hnutim Zeny ziskavaly vice prav, a tim i moZnosti
uplatnéni, proto reklama pruzné zareagovala a vytvofila novy obraz moderni Zeny. Ten
Vv sob¢ skryva tradi¢ni i nové naroky. Stale pretrvava pozadavek na zafazeni se do vyssich
spolecCenskych sfér, a dokonce sili chut’ byt ddma. Na druhou stranu je oslabena pozice
straZkyné rodinné pohody, protoZe moderni doba nabizi tolik novych moznosti, piesto je
V podvédomi Zen néco, co obchodnici oslovuji. A tim je pocit, Ze by se nemély Uplné
vzdavat role hospodyné a vlady nad domdacnosti. Nejvice klesa potieba se k n€ékomu vazat,

vdat se a byt poslusnou manzelkou, byt pani. Nova doba hlasa samostatnost.
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11 Zaver

V komer¢ni sféfe vytvotili obchodnici specificky obraz zeny. Pokud odhlédneme
od specifik jednotlivych oblasti, kterym se prace vénovala, dostaneme dobovy pohled na
zenu. V ném zjistime, Ze vV kazdé spotiebitelce mélo byt obsazeno vice osobnosti Casto S
protichidnymi pozadavky. V souladu s dobou, ktera nesla rozsifovani zenskych prav a
ktera umoznovala mnohem S§irSi uplatnéni, byla v reklam¢ zdlraziiovana samostatnost,
schopnost postarat se sama o sebe a uplatnit svoji inteligenci. To vSe bylo ¢asto zastieSeno
adjektivem moderni.

Na druhou stranu byly zeny pod reklamnim tlakem, ktery je jakoby stavil pied
radikalni volbu byt tradi¢ni, hodnou a poslusnou Zenou, ktera nevycniva z davu, nebo byt
jinou, vyjime¢nou, tou, ktera se v duchu doby stara hlavné o sebe. Ke stietu téchto dvou
rozdilnych pohledi dochadzelo velmi cCasto, jak je vidét s citati Gutha-Jarkovského, ktery
zastaval tradic¢ni spolecensky nézor.

Konflikt nenastal ve vSech ptipadech. Byly hodnoty, které ptetrvaly do nové doby.
Jednalo se hlavné o matefstvi a vztah k détem. Stale byla matka vidéna jako Zena
uzkostlivé pecujici o zdravi a §tésti svych potomki, i kdyz v mnoha piipadech bylo
matefstvi obsazeno v reklam¢ implicitné. K témto vlastnostem Se navic pridala potieba
moderniho vzdélani a dobra orientace v nové spolecnosti.

Dal$im zajimavym prvkem byl netprosny diktat reklamy v oblasti vzhledu. Ve
spousté reklam mohla tehdejsi zena Cist, Ze bez krasy to nikam nedotdhne a Ze nebude
Stastna. S krasou souvisela 1 honba za mladim. Tém, kterym jiz 1éta vepsala do tvatfe par
vrasek, bylo slibovano omléddnuti pomoci krému nebo obarveni Sedin. Jakoby starnuti
znamenalo zdkonité osklivost, a tim 1 neStésti. Reklama tedy vidéla Zenu, kterd mé na
prvnim misté peCovat 0 svij vzhled, pokud chce byt Stastnd. A tento Uhel pohledu se
nezménil a pietrval 1 v soucasnosti.

Na zaklad¢ uvedenych faktd lze konstatovat, ze Zena méla v tehdejsi reklamé
predevsim tyto dvé podoby: samostatna zena dychtici v Zivoté po uspéchu, ale také vécne
se obavajici o sviij krasny vzhled a mladi; a chytrd, pecujici matka, ktera chce pro deti to
nejlepsi, aby obstaly v moderni dobé.

Mezi lexémy zaznamenala hospodyné nejveétsi interpretaéni zménu. Slovo, které
diiv znacilo hlavné manZelku hospodate, bylo obohaceno atributy vyhovujicimi tehdejsi
dobé plné emancipace. Reklamni tvilrci tak dosahli zcela nového pojeti daného lexému.

Stacilo ptidat adjektivum moderni a hospodyné byla vnimana jako samostatna zena, ktera
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si je védoma svych dovednosti. Tak se ztratil tradicni nadech slova, ktery odkazoval na
zenu vazanou k muzi. Reklama se v§ak nevzdala toho dobrého, co ma hospodyné v sobé, a
tim je Zena starajici se dobfe o svou domacnost. V tomto ptipad€ vyuzili adjektiva pecliva
(¢. 9), aby znasobili a zdlraznili, Ze jde o pé€i o domacnost, a ne o nalezitost k muzi.
Dal$im vyvojovym znakem, ktery odpovida osamostatiiovani Zen, je vyrazny pokles
frekvenci lexému v porovnani s vyskyty v reklamé predchéazejiciho stoleti.

Vidéni zeny o¢ima reklamy tak zaznamenalo od konce 19. stoleti zfejmy posun.
Bylo to podminéno dobou, kterd pfinasela nové poznatky, a silicim vlivem emancipace.
Prave prolinani dvou svétl vyuzivala inzerce, a stavéla tak zenu pted dvoji volbu. Chovat
se podle dobovych norem, ve kterych doznivalo 19. stoleti, anebo byt moderni jako
Americ¢anky, které¢ jsou krdsné a vSechno dovedou. Druhd moznost vSak nardZela na
tradiéni pojeti Zenstvi, ale pravé emancipace mohla byt omluvou pro opousténi
osvédcenych hodnot. Na zavér je nutno podotknout, Ze matetstvi si svou vahu uchovalo

4

napfic staletimi.

Obriazek 8, Motocykl ¢. 6, 1924
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Prameny:
1) Casopis: Sverozor, r. 1917
2) Casopis: Svetozor, r. 1918
3) Casopis: Svétozor, r. 1919
4) Casopis: Svétozor, r. 1921
5) Casopis: Svétozor, r. 1922
6) Casopis: Svétozor, r. 1923
7) Casopis: Svétozor, r. 1925
8) Casopis: Svétozor, r. 1927
9) Casopis: Svétozor, r. 1928
10) Casopis: Sverozor, r. 1930
11) Casopis: Pestry tyden, r. 1927
12) Casopis: Pestry tyden, r. 1928
13) Casopis: Pestry tyden, r. 1929
14) Casopis: Motocykl, r. 1924
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13 Resumé

Studie s vénuje obrazu Zeny, jak jej vnimala reklama v ¢asopisech mezi 1éty 1917
az 1930. Pfedmétem zajmu jsou lexémy: ddama, pani, hospodyné, divka, milostiva,slecna,
zena, domdcnost, rodi¢, kucharka, matka, dcera, dite. Jejich vyskyty jsou statisticky
zpracovany v tabulkadch podle vybranych kritérii, napt. jestli jsou rozvity atributem, ¢i
nikoliv. Ziskana data jsou interpretovana v jednotlivych kapitolach, které jsou rozc¢lenény
podle zaméfeni reklamy na tfi oddily: Dekorativnost, Domacnost, Rodinné vztahy. Na
zaveér je na zaklad¢é vSech ziskanych dat vytvofen obraz zeny, jak jej vnimala dobova
reklama ve srovnani s tim, co vyzadovala tradi¢ni spole¢nost. Zavér studie, zejména posun
ve spolecenskych hodnotach, je podpotfen kratkou komparaci vysledkli této prace

s poznatky vychézejicimi z Jazykového obrazu zZeny v reklamé na konci 19. stoleti (Stumpf,

M. , RP, Pedf UK, 2008).

14 Resumé in English

This study is aimed on the image of women as it was perceived by advertising in
magazines between 1917 and 1930. The focal points are lexemes: lady, mistress,
housewife, a girl, ma'am, miss, household, parent, cook, mother, daughter, child. Their
occurrences are statistically processed in the tables according to selected criteria, for
example: whether the lexemes are developed by attribute or not. The obtained data are
interpreted in the chapters which are divided according to ad focus on three sections:
Decoration, Household, Family relationships. The conclusion is based on all of the data
created by the image of women as perceived by contemporary advertising compared to
what was required of traditional society. The conclusion of the study, including a shift in
social values, is supported by a brief comparison of the results of this work, based on
knowledge of the study Language image of women in advertising in the late 19th Century
(Stumpf, M., RP, Charles University, 2008).
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15 Klicova slova

lexém, dama, pani, hospodyne, divka, milostiva, slecna, Zena, domdcnost, rodic, kucharka,

matka, dcera, dité, reklama, obraz, vnimani, srovnani, moderni, tradi¢ni
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16 Obrazova priloha

Zde se nachazi vyzkumny vzorek vyuzity v diplomové praci. Kazd4 reklama ma
své vlastni ¢islo, pod kterym ve studii figuruje. Celkovy pocet vzorka V ptiloze je

devadesat pét. Pro lepsi prehlednost jsou jednotlivé reklamy rozdé€leny podle kapitol, ve

kterych jsou analyzovany.
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16.1 Domacnost

Reklama 1, Svétozor €. 10, 1922

Reklama 2, Svétozor €. 1, 1922
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Reklama 3, Svétozor €. 21, 1919

Reklama 4, Svétozor ¢. 30, 1917
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o Prakticky kuchyhsky pribornik

MODERNI HOSPODYNKA

Zskonem chranéno.

“NO Nadraini 2. prowLtontTE

" BRATISLAVA. SI VISTAVU

= MORAY. OSTRAVA. papesan

YYSKOY. BYTOVYCH

B EENO . 166, HODONIN. ZARIZEND

Reklama 5, Pestry tyden ¢. 46, 1929

-',ﬂ\;

Y P

"‘ctl'bcasat l&mu.: gk‘*xx cw (Z s*

Reklama 6, €. 20, 1928



Lékar: ,Vase choroba vyzaduje ndleZitého Se-

treni se.“

Pacientka: ,To je tézké, pane doktore, vidyt
mdm velkou rodinu a s lim prddlem je désnd
drina.“

Sestra-o$Setrovatelka: ,Budete-li prat
pradlo Pilndckovgm terpentijnovgm myjdlem,
Jako my zde v nemocnici, bude prani i pro
Véds hrackou.*

Reklama 7, Svétozor €. 7, 1930

r_%l,-, trapi-li Vas silné

bolesti hlavy, jsou jistou pomoci

1

Taite se svého lékafe. Koupitl lze ve viech 1ékérnéch,
Pravé pouze v znadmém puvodnim balent:

) 41‘ 1=

Reklama 8, Svétozor €. 11, 1930
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Reklama 9, Svétozor ¢&. 28, 1930

Reklama 10, Svétozor ¢. 51, 1930
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Reklama 11, Svétozor ¢. 13,1917

Reklama 12, Svétozor ¢. 14, 1917
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Reklama 13, Svétozor ¢. 12,1917

Hubicky se 3chy pieji, -
laska pychue jako stin,
kdy3 v manjelstvi jena nevi
co jest &ma, Pelavin.

Reklama 14, Pestry tyden ¢&. 46, 1929
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Reklama 15, Pestry tyden ¢&. 19, 1927

Reklama 16, Pestry tyden &. 19, 1927
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Kuchatince
své Zenusce

méa muzitek kupovati originalni
lahev mentholové francovky

ALPY,

aby mohla natiranim Sela a spén-
kii, zameziti migréné povstalé z
nesnesitelného horka u spordku.
Také velmi dobre plisobi ob-
kladky .Alpou” zfedénou na
polovici mirné studenou vodou.
Zadejte vyslovnd ,Alpu v ori-
gindlnich lahvich!

yVariété* v Karliné.

Reklama 17, Pestry tyden €. 37, 1927

n:rti TYDEN

Proc¢ bychom se netésili, kdvi ; nant 18
pere sam!“

Sletna Chytré utiva tivota.
Nedle se ui s kartdlem a volchou, nechd za
sebe prst RADION! Jen RADION? - Ano!

Perte také tak:

Rozpusfie Radion ve studené vodé,
do roztoku dejte namolené préadlo,
20 minut vyvéfefte, potom vymédhejte )

Pradlo &isté. jok snih bilé) Bez valchy a bez
kartéle, kieré prédlo jenom nidi! Nebo snad
Jsou ruce po nich krasné?

Setite pradla!

RADION SPOL 5 R O. - STREKOV.

Reklama 18, Pestry tyden ¢. 44, 1927
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Reklama 19, Pestry tyden &. 52, 1927

Reklama 20, Pestry tyden ¢. 9, 1928
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»Mém mnoho pravi sletna Chytrs.
" ndpadnfki“ -Yéidnl mnE proje-
vulf svoji pozornost
cennymi dary, ale jen
jeden mne pfekvapil
praktickym smyslem
a rozvéznou volbou:
Prinesl RADION.~

U

RADION

Reklama 21, Pestry tyden ¢&. 10, 1928

Kupujte dobré, levné

Konec prani! Moderni hospodyika toho
nema zapotfebi, aby jednou nebo dvakrate
mésiéné zakouSela hrizy prani.

Kazdy tyden jednou nebo dvakrat namo-
i Spinavé pradlo na noc, pfi vareni obéda
je postavi s RADIONEM v studené vodé
na plotnu a za hodinu ma pradlo bilé! Na-
modéi, vyvafri, dobfe vymaécha, ususi a Je
vyprano; vSechna daisi price je zbyteéna.

Reklama 22, Pestry tyden ¢&. 6, 1929
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Reklama 23, Pestry tyden ¢. 22, 1929

 Ddané Zena

prozije v kuchyni
pres polovinu
svého véku.

Prakticky a mo-
dern& zaFizend
kuchyng¢ da ji
polovinu volného
casp, po némZ
touzi.

DVse pro Vasi kuchyni doda
zdvod kuchyriskymi potfebami

Praha IL J. NEFF Piikopy 24.

Vse — od vidlicky a% ke sporaku!

Reklama 24, Pestry tyden ¢. 22, 1929
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Aby vsak byla v manzelstvi
§tastna, musi miti i Ccisté
a pohodiné prostreds.

NEFFOVA

moderni kuchyhiské vybav

~ naud{ ji milovati dom&olt:
ve které se tak lehce a
radostng pracuje.

(00~ od oidlithy of ke spordiul

Reklama 25, Pestry tyden, ¢. 25, 1929

Silné damy a pé i

trpite-li nepnéemnym potem, kupte si v
rogerii nebo parfumerii

HAUTY POUDRE EXTRA
o S Ké 4 —
Pfijemné parfumovdn. Pravy se silhouetou damy.

Fr.Vanék, Vinohrady, Balbinova ¢. 223.

Reklama 26, Pestry tyden ¢. 41, 1929
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a jisté Ze ona neni jedinou, jelikos tento
Vyznamenavd se nejen viini avydatnosti, ale
Eﬁokﬁe simuZe téz pomoci hedvébnych vzos-

vymysleti nové ruéni prdce pro vypsdni cen

Reklama 27, Svétozor ¢. 5, 1923

ez ,,RODINA“ 70

divéi pensionat v Praze, Zitna ul. 2 (naroZi
Karlova nameésti),

doporuéuje se divkam dlicim za 4 elem svého

vzdélani v Praze. Dozor a vychova pecliva.

Statné zkousené uditelky. Vyborna doporu-

¢eni. Blizsi v illustr. prospektu, ktery na

pozadani zasle proti zaslani K& 3'— ve
znamkach reditelka dstavu

AUGUSTA FLEISCHEROVA,

statn€ zkousena uéitelka hudby.

Dimy ptijedsi do Prahy obdr#i levné noclehy
v pensiondté.
VRTINS,

Reklama 28, Svétozor ¢. 5, 1923
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jelikoz jest whborny v jakosti a jemnosti, is=
‘mxﬁeﬁas:&m&ﬂmwvébé
| vzorky k mym puénim pracem pro vypsani cen

Reklama 29, Svétozor ¢&. 6, 1923

ARONVICE

penévack jest pin viing, sernnosti @ vydatnosts
1 12 9 sl protoze fané Ao hosuds
prace R vypsdni cen

Reklama 30, Svétozor ¢. 9, 1923
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oleind Dspoy!

Pfi nakupu masa, mouky,
tuku a jinych véei pro kuchyi
jisté dbate, abyste dostala vidy
to nejlepsi. — Dbejte této zdsa-
dy i p¥i nakupu polévkového
koteni a Zadejte proto vidy
jen znamku

LaRAF

v pitvodnich lahvich!
Porovnaci zkouskou

s jinymi vyrobky zjistite jeji:
wui vydatnost,
pijemnou a nendpadnou VI'III l ’
m ;di:':l'l‘: ‘nevycifovanou Chllt,
neobmezen 0% - fl‘van"VOS'-

polévkové kofeni

dné ssedliny!

Reklama 31, Svétozor ¢. 15,1923

Dénské madslo Uset¥iti Hosgodyné Dénské mdslo
nahradite Gplné vytefnym|mizete, pouZivite-li misto|podivaji jako kazda prak-inahradite tplné vyte&nym
delikatesnim margarinem|drahého dénského maslaltickd samostatnd pani pri|delikatesnim  margarinem
»Vitello“, ktery se viudejjen delikatesniho margarinu|vafeni smazeni a ped&eni|,Vitello kterv se vinda

dostane. ,» Vitello®. misto drahého maésla_jeg .
Dobré kuchatky Hospodyné o
védi jiz ddvno, Ze mohou/pouZivaji jako kazda prak-|——

uSetfiti mnoho pen&z, pou-|tickd samostatna pani pfi
Zivaji-li misto masla delika-/vafeni smaZeni a peZ
tesniho margarinu ,,Vitello“ |misto drahého mig

Uketriti d\e,ljkatesniho
miZete, pouzivate-li misto ”——ltel-IL—
drahého danského masla
jen delikatesniho margarinu
» Vitello®. d

Hospodyn&
pouzivaji jako kazda pj
ticki samostatnéd p,

Jen

delikatesni margarin
T
Y I E IL L.
[ =%
se vyrovna nejjemneéjsSimu

cajovému masliu!

Delikatesni Vitello dostane se v kazdém lep&im obchod& potravinaml.

R4

Reklama 32, Svétozor &. 16, 1923
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Namahavé kartacovani

arket odpada!

Dne 9./1I1. 1902.
Pani Dr. Miillerovai, Frantiskovy L&azné&.

.CIRINE“ jest skvostnym prostredkem k cidéni
parket. Lehce a rychle se nanasi, krdsné se leskne
a nelepi. Nejlepsi pri tom jest, Ze téZkopadné kartaco-
vani odpada.

K dostani v kazdé drogerii atd. Zadejte bezplatné
brozuru ,,0dborné pésténi parket a linolea*’. Vyhradni

vyrobce J. Lorenz a spol., Cheb v €., zavody Cirine,
Kamenice-Sasko a Solnohrady.

Zéstapce pro Velkou Prahu A. F. Engel,
3 Praha IL., Petrska ul., 18., LIL

.

Reklama 33, Svétozor ¢. 19, 1923

ode davna osvédceny, pravy, ve vice nez
22.000 lékarskych posudcich uznany

télo silici a nervy vyzivujici
prostiredek

(pro neivoveé choré, nemocné plicem:,
aludkem a stfevy, pro Zeny a déti, pri
bledni¢cea chudokrevnosti, prislabosti
vSeho druhu, pii poruchdch vyZivy
1akoZ i obzvldsté pro nastavajici matky
a Sestinedélky) je ve znimé dobré jakosti
~ ve viech lékdrnach a drogeriich

opé€t na skladé.

Reklama 34, Svétozor ¢&. 3, 1925
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Reklama 35, Svétozor ¢&. 2, 1925
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16.2 Dekorativnost

Reklama 36, Svétozor &. 23, 1922

Reklama 37, Svétozor ¢. 9, 1922
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Reklama 38, Svétozor. ¢. 6, 1922

Reklama 39, Svétozor ¢. 1, 1922

90



Reklama 40, Svétozor ¢. 7, 1921

Reklama 41, Svétozor ¢. 21, 1917
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Reklama 42, Svétozor ¢. 10, 1925

RIJDETE-LI K NAM, milostivi,
ukiZeme Vdm ochotné nejriiznéii plﬁté e
a limce pro praktickou potfebu 1 pro
representaci. Nale ceny jsou pfimétené,
zpracovini dokonalé. Pli¥¢ od nds je || |
vkusnym vyrobkem, ktery hteje 1 t&f.

© Je moderni, elegantnf, prakticky. Mékky
a teply plaét od nis vyvold denné na |
Vaii tvifi blazeny dsmév. i

Jaroslav Kriz, Praha, |
1., VYSEHRADSKA 23.

Reklama 43, Pestry tyden ¢. 49, 1929
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Reklama 44, Svétozor &. 32,1927
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Reklama 45, Svétozor &. 30, 1927

Reklama 46, Svétozor ¢. 51, 1927
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Reklama 47, Svétozor €. 1, 1928

Reklama 48, Svétozor ¢. 10, 1928
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Reklama 49, Svétozor ¢. 16, 1928

Reklama 50, Svétozor ¢. 20, 1928
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Reklama 51, Svétozor €. 6, 1930

Zena pottebuje krisu k syému
stésti. Kazdazena mi
i zvysiti krasu, kte

Zvediti
o plet je pr-

{em. Nov§ krém

i plet proti #kod-
i. Broskvo

Reklama 52, Svétozor ¢&. 11, 1930
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JEDNA ZARI
STESTIM -

CREME
NEODERM

dalgi z proslulych
virobka

parfumerie F. Prochiska

(hg
<

W
W

CREME NEODERM

dalés z prosluljeh vyrobki parfumerie F. PROCHASKA-PRAHA

Reklama 54, Svétozor ¢&. 13, 1930
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wJemna, jako ndadech
ablonového kvétuw
Jablonoveho kvetus,
ma byti plet zeny. Néco milo
KOSMATA LILIOMLECNEHO

KREMU nancseno po umyti, ¢ini
prave divy.

Reklama 55, Svétozor ¢. 28, 1930

Myjte sl, milostivéd,
vliasy Exportni Hella-
dou (tou v obalu s cer-
venym tiskem) a splach-
néte je pak vodou,
do niz pridate trochu
octa. Uvidite, jak bu-
dou lesklé a lehké.

L OdXT
Yoy 173H

Reklama 56, Svétozor &. 29, 1930
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@ je tajemstvi krasy rozlus-
téno. Pouzivaji, jako témér ves-
keré kosmetické ustavy a lé-
karskavéda,vysokofr.therapie -
Omnisanu. Je to pfistroj, ktery
zachova plefi télo svézi a pruz-
né, odstranuje uhry, pihy, vibec
necistou plef

. M N lSA Vysokofr.pfistroj uzdravu-

je takfka vsecky choroby
Ctenarkam tohoto listu
udéli bezplatné informace

TELEKTRA

odd. vysokofrekv. pfistroju
oLomMouC 2
Prilozte vedlejsi kupon

zdil?
lokdo!
ina spoléhd na solidnost
1 ja jsem spoléhala
d, kl"r}' tvedi, Ze 74
jeho trvéni zarutuji so-

' jsem S|

nosti Vam zdvod prozra

KLENOTNICI A ¥¥ROBCI

R. RITTER A SYNOVE

Lo
PRAHA X BRAHA IL

s Krilovskd 6 Jindriiskda 21

Reklama 58, Svétozor &. 33, 1930
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TEL. 644-69.

£

Reklama 59, Svétozor €. 43, 1930

Reklama 60, Svétozor ¢. 42, 1930

Reklama 61, Pestry tyden ¢. 10, 1927
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Druh 3530
Zastavte se u nadich vikiad-
nich W.M*l"r .
lotené novinky damskych sthe-
wvitka | praktické a elegantnl =
vzory obuvi panské a détské.
U démskych vzord poukazu- Kty

Jeme na sandélovy beige stfe-
vitek s kotenou podiivkou,
ni em a oxdob-
nym dirkovanim. Najdou tam
vhodny stfevitek damy, které
miluji oxdobu i ty, jim? je jed-
"* | noduchost prvnim potadav-
kem.

Divkam, které toull po stfe-
vitku dospélé damy, pFipravili
isme rozkodny stfevitek s ityf-
Fadovym dirkovanim.

Détem pFinaiime hezounké
botitky, mezi nimi , koZarky"
2a K¢ 9'-. Odrostiejiim dopo-

ridl jest pfizpasoben potfe-
bam skotativého miadl.

U panskych viord objevite
novy druh z jemné teletinky
smoderniroziifenou ipitkou.
Polobotka s gumovou po-
desvi :am Vaii chazi tichou
ou.

a
Navitivte naie prodeiny a
vyzki bezzavazné dru-
hy, které se Vam zamlouvail.
- Pfed svatky, kdy v nadich
o | Prodeinach bude znainéjii
ruch, budete rychle a dobfe | «
obslouteni.

Reklama 62, Pestry tyden ¢&. 12, 1927

iliili
T

Divéi méda divkam

V mladi jest skryto tajemstvi kouzla
divek. Krésa mladi bez jemn& piléha-
vé roby neb kostymu znamena malo.
Elegantni toalety z médniho atelieru

Marie LukeSové

Praha Il., Skolska 34,

I. patro, druhy diém od Vodi&kovy ul.,

osvézi damu kazdého v&ku, nebot jsou
individueln& aranZovany. Objednavky
vesker. dbord pFijima ze svych i pFi-
nesenych latek. Pro opravy a pred&lav-
ky zvlastni oddéleni. Statnim zamé&st-
nankynim na splatky 100 K& mési&né.

!!‘!!.!!!...!!!..!...!O..!...!!!

Reklama 63, Pestry tyden ¢&. 14, 1927
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Reklama 64, Pestry tyden ¢&. 14, 1927

Reklama 65, Pestry tyden ¢. 16, 1927
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»

 Viem Zedivym ddmém,
t&m, které si barvi vlasy.

Reklama 66, Pestry tyden &. 18, 1927

Reklama 67, Pestry tyden ¢&. 21, 1927
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Reklama 68, Pestry tyden &. 21, 1927

Reklama 69, Pestry tyden ¢&. 21, 1927
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Reklama 70, Pestry tyden ¢&. 37, 1927

Reklama 71, Pestry tyden ¢&. 11, 1928
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-
e

e 7166055 G

Sport, méda a mikido CiniZenu miadsi. (%
nebo marky 18 nebo 357
mikido omladi o

S0 nevime, je-li to sestra

Zeny vidi, zeje dobie péstené

de davaji Prednost sham,

Poonu Elida,
Také Vy ho musite pouzivar,
i vlagy kR jia

ko Bodvay o bebke — Balicek stacy na
. ‘: h.h & Moy o ':. Ioln o
Esmna

~'n-h~ m.-vullahtzﬁ
R E i

Modern, elegantni
nékolik et a vy

i v

v 4 4 v 8
Reklama 73, Pestry tyden ¢. 19, 192
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Reklama 74, Pestry tyden ¢&. 21, 1928

ORTHOPEDICKEHO nnutsw i
PRAHA-BUBENEC, UK

Reklama 75, Pestry tyden ¢. 43, 1928
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ANNA SEDEACKOVA [~
o Nrtnde vt + Prase

|

st moznd shiva bez ém’s;/.?

Ano! Nebot v genidlnim uméni mizi zevaéjiek.
Jeeli viak umélkyné také skutecn krasnd, byva
publikum kouzlem jejikrésy naddeno a zboZiuje ji
Ale nejen herecka, kterd pivabem svého zievu
dvojnasob poutd, — kaZda Zena mé povinnost byt
pro svou rodinu a ve svém povolan tak krdsnd.
jak jen krésna byt mige. A tuto krdsu, jefiz pi=
vab jest v jeji prirozenosti, davé a chrdni Elida.

PESTENI PLETI

Ideaini mydlo Elida odstranilo svou jemnosti

a Sstotou pledsudek proti myti obliceic mp::’

dlem a piisobic spoleéné s obéma krémy, P
&is Pa hrdni. Nocni krém Elida diva suiché
Krém kaidé

i potfebny’ tuk a ziemduje ji ~ D¢
ml:nfﬂ,d: i chréni a rychle hoil g‘,{. plet ne=
leaklow jako = tibdle. Zena, kterd pouiva 7 dia a
keémds Elida, nala cestu k Zvotnimt Gspéchu

Reklama 76, Pestry tyden ¢&. 3, 1929

Idedlni plet

wbdlovd, femnd a voni
Jak riie, ale trvalefi

Zeela nového drubu ve svém
sloleni, neobydeiné G&inny
K pisténd plets je Krém kaldé
hodiny Bild rate Elida,
Vasiva se tplni do kisze, Sini
i hebounkou jako ze sametu
amatnou jako z ibéle. Chrini

\ nejlemnefii plet pred vit
vem a nepoliodou. Zabeaiiuje
Zervendni rukou a hoi je.

Nelepi se. ani trodus nemasti
a lae ho poutiti v hteroukoli
hodinudenni A jaknadhernou
mi viimi bilydh riizi! Na sta
damviedh spolecenskychvrs=
tev vyzhouddo tento krém,
B0, i bylo primo nadieno,

BILA

KAZDE HODINY
RUZE

1= mr Tl

Ale iy noci porfebuje Valy plet 11
Nouhhccmem:y: o

Reklama 77, Pestry tyden ¢&. 6, 1929

ELIDA
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~ @ TOVNI PLASTE
ﬁ.ngl. latek zdejdich i pavodnich, z covercoatu a pod.
‘\ ¢’,7,’ KOSTYMY anglické, covercoatové a smokingy.

f HEDVABNE i ok pL ASTE
M PLASTE DO DESTE improsnovsat

S Y pto vychdzku a do spolelnosti

BUSCH

démské a divii Od&VYy ve velkém i malém

PRAHA PR 'V'SHOB:Z) 27

ﬂUZE l-PA_TRO prvnischody vpravo

WHM T“l‘“pokdneouﬁmo!

Reklama 79, Pestry tyden ¢. 22, 1929
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Reklama 80, Pestry tyden ¢. 26, 1929

KE KHSY

 AMOROSA
- AMOROSA

f"-PRAIIA.

Reklama 81, Pestry tyden ¢. 38, 1929
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" MODERNI DAMA
KUPUJE
SYOU GARDEROBU

HOTOVOU,

neb vyhne se tak
mnohému pozdéj-
§imu zklamani.
Navitivte nas,
N milostivd, nezdvaznd!

' PRIKOPY 97

(Velky Bazér)

pouze I. patro, prvni schody
ey ‘ vpravo.

Reklama 82, Pestry tyden ¢. 38, 1929

Reklama 83, Svétozor ¢&. 5, 1917
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TALISMAN
o

"mw\)( NAM

Zena vdsdi sviij nejkrdsngjsi dismdv krdse svych zubi a tuto ziskd
DENTOLEM.— Dentol jest nanejvys anhsephcky zubni prostre-
dek (voda, pasta, myd!o) nejprijemnéjsi viné. Zhotoven dle
navoda Pasteurovych, zesiluje dasné v kratkém éase a do-
dava zubtim skvouci bélosti. Cisti dech a doporucuje se tudiz
kuFakim. Zanechava v ustech pocit lahodné a trvalé své-
7esti. — Hlavni sklad: Maison Frére, 19, rue Jacob, Pafii. —
Dentol prodava se v Praze: vofiavkafstvi Prochdska, Prikopy,
vofavkarstvi Kammel Pfikopy, vofiavkafstvi Brichta, ul. 28. fijna
a ve viech Iékarnach a obchodech vofiavkdfskych. K dostani ve
velkém: Milde & Rossler, Praha Il , §tép{mské ulice.

Reklama 84, Svétozor ¢. 3, 1925

red

’\I.'P GSC'.H/D : j?

£LH

Reklama 85, Svétozor ¢&. 6, 1923
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Reklama 86, Svétozor ¢. 10, 1922

Reklama 87, Svétozor ¢. 28, 1927

114



Reklama 88, Svétozor &. 30, 1927

Reklama 89, Svétozor ¢&. 25, 1925
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16.3 Rodinné vztahy

Reklama 90, Svétozor ¢&. 34, 1919

) a 2=
UPUV DETSKY DUM, PRAHA-PASAZ LUCE
éesky podnik Ero vyrobu a prodej veskerych détsky :
ozenych, kocarky, postylky détské, divéi a
punéochy, klobouéky a capky. — Divéi i ch
obleky. — Hraéky a sportovni potieb yls

Reklama 91, Svétozor €. 52, 1919

Vy§ti vichova divi ve fra

.. . ‘—j...
IIED =
| Za K 2'50, postou K 2:60.
¢ U vsech knihkupel.

S Nakladatelstvi ], Otto v Praze :

* -~ :

Reklama 92, Svétozor &. 52, 1919

Reklama 93, Svétozor ¢. 11, 1917
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Reklama 94, Svétozor ¢. 18, 1925

Institut pour jeunes filles.

USTAV PRO DIVKY
CASTELLO BIANCO

LOCARNO

Reklama 95, Svétozor ¢. 42,1927
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