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Predmluva

Hed samotnym porfenim se do problematiky vySe uvedené v nazvu phaomd se
n¢kolik malo slov ivodem. Téma bylo prveétavoleno jako reakce na tz&od's Campaing
,reklamu na Boha" ktera zasahla #stsky stat Singapur v roce 2001. Tento historics§imp
na poli marketingové komunikace, iniciovany tamrkieg’anskym spol&enstvim, potvrdil,
Ze medialni progedky sodasné doby jsou skutes schopny komunikovat jakykoligrodukt
Zarover vSak nabidl otazku, je-li takovato reklama@bec adekvatni. Je jistjednou
z povinnosti keg'ana §iit radostnou velikonini zwst a informovat o sl&BoZi a nova
postmoderni média jsou bez pochyby pro tento atelni, nicméé# je stale iteba mit na
zieteli jistou miru decentnosti, taktnosti a zejmpalk pokory wéi tomu, co sdlit chceme.

OvsSem po hlubSi orientaci se v tématedpzapoetim této prace vyslo najevo, Ze dnes iz
legendarnReklama na Bohaebyla ve své kategorii prvni, aléepchazela ji oft roky starsi
americka verze dallaské kampaBodSpeaksnaiez se ji pak dostalo narodnim modulacim i
v jinych zemich VSechny pipady jsou ale vzory pékud extrémni a ojedété. A proto se
tato prace bude zajimat i o daleko nijghformy zprostedkovani §ené pomoci hromadnych
sklovacich prosedk; tedy radio a televize, tisk, film, internet, mistitelefony, neboteba
videohry. Konéné a zejména (!) apoStolsk&nnost prvnich tedniki Krista byla svym
zpasobem medializacéi zprostedkovavanim. Proto Ize také optikou nami zvoleng&noatu
smyslif. Tim zde samdejmé nechceme postulovat, e evangelisté, misije boaFavla a
dalSi rozvoj zaéinajici cirkve byl prvoplanovou marketingovou stgif, to zcela jist ne.
Snahou a cilem nasi prace bude rAmicowmapovat takové projevy medializace Boha, resp.
projevy Keg'anstvi a keganské kultury, které jsou prima@rmotivované misijni snahou
zvéstovani Boha, sekundérrpak projevy odvozeneg, za které povazujeme dilaogekty
inspirovana Zjevenim kiimimochodema nebo zceladIng, ale k dosaZeni naprosto jinych
cili. Autor €chto radki si je wdom kontroverzniho a zaravev SirSim slova smyslu i

nevhodného vyzmi slovniho spojeni ,reklama na Boha" z nazvu tptace. Je tbec

! Lépeteseno ,komunik&ni kampa na Boha*.

2 Jakkoliv odvazné toto tvrzeniie byt, ponechme mu prozatéas na dozrani v pbshu celé prace. V zéw
se k tomuto bodu obsahowratime.

% Napriklad muzikalni pedstaveniesus Christ Superstakteré Ize jen 8fi povaZzovat za misijnim poslanim
motivovany poin. Andrew Loyd Weber by zcela jistnohl Gsgsre ztvarnit i jiné téma. Na druhé stean
ovSem nutno dodat, ze p&tento muzikal se zasadil o zasadni novodobou bkagavelikonainiho @ibéhu.
Vice na toto téma ifslusné kapitole nize.



kieg’anskou povinnosti ,hlasat Boha“? Nikoliv. Jadrenskerého misijniho asili jeipce
zvéstovani evangelia, Kristovateni a vyzva k jeho nasledovani. ilepto je ale v naSem
piipadt nazev ,reklama na Boha“ vice nez vyhovujici. Neljak uvidime, valnacast

z uvadnych gikladi se bude pravBoha, jakozto vhodného reklamniho materialu, tykat
Pokusme se tedy drZet tuto skitest stale na pasti.

Dodejme je$t pozndmku k pouzivanym matefiagl. S ohledem na fakt, Ze soudob&
marketingova komunikace ma jeden ze svych hlavpithi postaveny na kyberprostoru,
nevyhneme se tudéasgjSim citacim a odkaan z internetu.

V za¥ru tohoto Uvodu je také na n¥stvést, Ze autorthto fadki bude psat z pozice
praktikujiciho katolika, a tak se zceladishevyhne nutné subjektigjtktera je ale zakort
vlastni kazdému konfesrukotvenému autoroviTo samozejng také odpovida zvolenému
pojeti této prace. Jako v kazdém jinésdecky zaloZzeném vyzkumu se nam nabizeji hned
dva gistupy k ¥ci — emicky a eticky. Vybrali jsme ten druhy, tediudii problematiky
z hlediska zkoumajiciho skrze pojmy, kategorigiklady. Samogejmé se nabizi otdzka, zda
by skloubeni obou ffstupi negineslo plodejsi vysledky. Odpovidame ano, nicrdéhy
ve svém rozsahu mnohonasébpresahly stanoveny ramec prace. Proto dodejme, Ze se
ke studii uchopené druhym igobem niZzeme kdykoliv reflexiva vratit v letech
nésledujicich, téma tim jeSvice roz§it a dodaténé odpowdét na ty otazky, na které zde
nenajdeme dostajici odpoed’. A pravdpodobré by to bylo i vhodné, nelfonova média
jsou kategorii fliS dynamickou na to, aby byla shrnuta na pouhy&tolika malo stranach

samostatné diplomové préce.



1. Terminologie

Jak jiz bylo zmiéno v kratké pedmluw, bude teba na tuto praci pohlizet optikou hned
nékolik védnich oboi* viude tam, kde jen to bude moZné. To s sebou ovésm nemalé
potize spjaté s pouzivanou slovni zasobou, kteefazmochopitelé ziskava v tom kterém
odwetvi lidského intelektu paéiny a velicecasto také zavagici vyznamovy odstin. Nejprve

se pokusme o jednozitrgé vymezeni samotného nazvu této prace.

1.1 Medializace

Jiz tento prvni v noviri&ké branzi hoj& pouzivany termin s sebou nesedaobtize.
Medializace totiz nemusi znamenat pouze jistouvaktprezentaci jednotlivc ¢i skupin
prostednictvim médii (tedy v tom nejbr¢jSim slova smyslu prosdnictvim hromadnych
scklovacich prostedki), ale v posledku jakékoliv zpra@stlkovani vibec.

Abychom se mohli takzvarodlepit ode dna, nahlédme do latinského slovniRuzaklad
slova najdeme bezpochyby v adjektimedius (-a, -um)cili stredni, gipadré prostedni.
Dale odvozené substantivumedium (-ii, -n)tedy zejména &td, ale pro nas bude zajimavy
vyznam druhy — @jnost, obecné dobro. Zejména pak v uvedeném dpbjwras in
medium proferreve véejnou znamost uvéstifipadre jeSt in medio ponerg,pied @i vSech
poloZiti“. Tyto dva giklady zdaji se obsdhnout slovo medializaimgma nejlépe svou Sirokou
obecnosti, nehbnagiklad slovnik cizich slo¥jde do pojmumédiumporskud hlouksji:
“1.zprostedkujici cinitel, 2. osoba zprogdkujici spiritistickou informaci, 3. masové
(hromadné) sdovaci prostedky?.” Médium je tedy jakykoliv nositel steni a medializace
pak sloveso uvégici tento akt do pohybu. To samotné ale ndsfro fenos zpravy je ale
nutny jednak odesilatel a st&jtak @gijemce, jejichZz vzajemny vzah je obeéatefinovan jako
komunikace. K Uplnému schématiegavani séleni se vratime poz{l.

K pIrgjSimu uchopeni terminkomunikani médiumnam slouzitada identifik&nich

kritérii. Ta, ktera se naSi prace dotykaji, dinee.

4V prvni ¢asti zejména marketingu, teorii komunikace a pslptfie. Dale pevazr skrze systematickou
teologii.

> PRAZAK M. J.:Latinsko¢esky slovnikPraha, 1936, 781-782@eskoslovenska graficka unie a.s.

® LINHART J. a kolektiv:Slovnik cizich slowPraha, 2004, str. 241, Dialog

" Zcela jist pravdivy, l& v ramci nasi prace pskud scestny vyklad.

8 K tématu masmédii po#il
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1. Kritérium @astniki komunikace. Zde budeme rozliSovat zejmén&epgiijemai
zpravy (individualni x masova komunikace), zdemi média (cilova skupinagk;, etnika,
atd.), producenta skkni (aktér x reportér) a kot rovinu komunikace v nabozenském
prostoru (horizontalni x vertikalni).

2. Kritérium smru komunikace. V ramci linearniho modelu nas buaiénmat komunikace
jednosngrna (TV, radio, atd.), ifpadré obousmdrna (dialog), ale zejména pak jedn@sna i
obousnérna sogdasre (internet).

3. Kritérium dostupnosti. Sem spada cenovdupo®st pdizeni média samotného, jeho
provoz, schopnost vyuziti a v neposledai¥ zpitna vazba v podab sledovanosti a
oblibenosti, tedy efektivnosti.

A koneén¢ 4. Kritérium technickych moznosti, kterépné neni teba obsahleji rozvét

V nazvu prace je ke slovmedializacepripojeno jest adjektivum novodoba Tento
v mnoha ohledech ryze subjektivniiyfastek omezme pro peby naSi prace zejména na
obdobi zhruba poslednich deseti let.

1.3 Komunikace

Piavod slova nalezneme zcela pochopieliatinskémcommunicé (-are, -avi, -atum)
tedy &initi néco spolénym, sdileti s& Odtud pakcommunicatié(-6nis), vespolné éastrén,
saleni, sdilent’. V obecném modelu, jak jiz byl#eseno, probiha komunikace mezi
komunikatorem a recipientem. K pebam naSi prace se ovSem i@gothodi schéma
zachycujici v8echny prvky komunik@ho procesu ratnuté v publikaci pikopnika
moderniho marketingu profesora Philipa KotlEra Komunikace je zde chapana jako
“prostiedek interaktivniho dialogu mezi firmou a jejimkazniky, ktery vedou ve faziepl
uskuténenim prodeje, v pibehu prodeje, p konzumaci a po skdani konzumace zboZzi a
sluzeb: 2 Je na mistsi uwdomit, Ze i pes neosobni &sté konzumni charakter definice je
mozné stejny model aplikovat na jakoukoliv oblasezifidské vyngny informaci. Sveé

mysSlenky a pani chcemeigceprodat

® PRAZAK M. J.: Latinskoeesky slovnikPraha , 1936, s. 246eskoslovenska graficka unie a.s.
10 H
Ibid.
' KOTLER P Marketing managemenPraha, 2003. Grada publishing, s.r.o.
2 bid., str. 541

10



A tak na z&itku procesu z vySe zngimeho schématu stoji odesilatel, na jeho konci pak
piijemce. Mezi &¢mito dwma hlavnimi subjekty komunikace stojiepmét samotného
procesu, s&leni. Nastroj, kterym je steni neseno, je médium. ProtoZze by odesilat&l m
védeét, komu informaci pedava a jakou reakci bydha vyvolat, je steba sdleni pati¢né
zakodovat. Kodovaci mechanismy pouzivamsoms i newdong. Mezi ty newdomeé
muzemeiadit nagiklad ton hlasu, impulsivni gestikulaci, ale H&fad i obl&eni a celkovou
vngjSi prezentaci. Kodyddomé pak zahrnuji vSe, co odesilatel zelém pochopeni z&mée
do sveého stleni vlozi, tedy nejlépe zaklady, symboly a znalgzamitelné vSemijjemaim.
Zcela typicky piklad wdomého kédovani najdeme v MatouS@wvangeliu (Mt13, 10-12):
“Ucednici k @mu pistoupili a 7ekli: “Pro¢ k nim mluvi§ v podobenstvich?” On jim
odpowdeél: “Protoze vam je dano znati tajemstvi kralovatebeského, jim vSak neni dano.”
13 Kotler** k tomu dodava: ¢im vice se fekryva oblast zkuSenosti odesilatele s oblasti
zkuSenosti fijemce, tim je prawbodobrijsi, Ze sdleni bude dinné!” S tim souvisi i dalSi
bod komunikaniho schématu — dekdédovéani ze strakyemce. To je Uzce svazano s jevy
soulEznymi, Sumem a komunikai bariérou.

Pro komplex§si prehled komunikace dojoine jest tii mozné pekazky na cestscleni
k jeho pochopeni tak, jak jej &pvidi marketingovy management. Prvnim Uskalim je
Selektivni pozornosPrizkumy z roku 2008 ukazaly, Zeilovek je denm vystaven fiblizng
1600 kometnim & komunikanim sdlenimt®. ProtoZe neni moZné&rovat pozornost viemu,
je witSina podgtu vytésnéna, a tak jich ¥domi zachyti zhruba 18 a reakci vyvola pouhych
12. Ukolem obchodnika (nebo kohokoli, jehozledi nema byt fehlédnuto) je tedy
proZetelre predlozit ty podsty, které rjakym zpisobem reaguji na peby gijemce.
“Existenci selektivni pozornosti potvrzuje to, Zidamy s vyraznymi titulky a ilustracemi,
napklad “Jak vydflat milion?” s vy3&i pravébodobnosti upoutaji pozorndst! Tu samou
funkci miaze ale plnititeba slogan “Bh Té miluje!”.

DalSi moznou bariérou jBelektivni zkreslenikteré je ovliwiovano déma faktory —
efektem roz&eni a zGzeni. Prvni jmenované ma #aleldek to, Ze siffjemce zpravu vyklada
tak, jak sam rozus chce.Cili slysi a vidi fakta, ktera ve stbni vibec obsaZena nebyla.
Efekt zaZeni ma pak nasledek opa Obeck Ize tici, Ze v tomto fipadct previada sklon k

interpretaci informaci zZisobem zapadajicim do naSictive nastavenychipdsudk. Jako

13 Kolektiv autofi: Pismo svaté Starého a Nového zakétraha, 2001Ceské biblicka spotaost
1 KOTLER, P. Marketing managemenPraha, 2003, s.254. Grada publishing, s.r.o.

*Ibid., str. 543

1% podle v&ehoiedpokladejme, Ze se tottslo bshem deseti uplynulych let rapidavedio.

" KOTLER, P. Marketing managemenPraha, 2003, s.543. Grada publishing, s.r.o.
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piiklad uve’me studii zansienou na vnimani produkifi. Vyzkum n¥l ukazat, zda
spotebitelé preferuji vice dietni Coca-Colu, nebo diddepsi. Nejtive byly oba napoje
podavany naslepo a vysledek dopadl zcela vyraunkulyz vSak konzumenti ochutnali
oznaené verze, ifgkvapiv dalo dietni Coca-Coletpdnost 65% , kdezto dietni Pepsi jen
23% (zbytek rozdil nezaznamenal). A dvojice autdotler, Keller jen dodava:Spotebitelé
casto informace zkresluji, aby byly konzistentrgjish p-edsudky o zr&e a vyrobku.*® Jak
moc lze toto tvrzenifpvést i do oblasti ndjklad mezinabozenského dialogu, je otazkou, na
kterou si autordchtoradki netroufa odpogdet.

Posledni fekazkou v procesu komunikacegelektivni zapamatovaniLidska mysl neni
schopna si zapamatovat vSechny vjemy, které zacRyoto siselektivié uklada pouze ty
informace, které &ak, treba i vzdale& koresponduji s vlastnimigswdcenim a nazorem.
S ohledem off na marketing Ize konstatovat, Ze tento zcel& jmtavdivy fakt velmi
napomaha jiz etablovanym zZtkém na trhu, které se n#édka stavaji znamymi a
oswdéenymi jen diky dote cilené komunikaci bez ohledu na kvalitu vyroblkapté samém.

1.4 Masmédia a masova komunikace

Po zéakladnim f&hledu pojni médiaakomunikacge na mist zanefit se na dalsi

termin pro naSi praci udezity, masmeédia, a od¢n odvozenou masovou komunikaci.
V ceském prosedi byl tento termin dlouho znam jakcomadné sélovaci prostedky,a to
zejména za vlady komunismu. Ten ovSem neni zdekny, nebt ne vSechna masmeédia jsou
souwasré scElovacimi prostedky. Zde je ieba rozliSit mezi sdovanim a komunikaci.
Zatimco medialni sflovani p@ita predevsim s masovyntippmcem bez fme z@tné vazby,
komunikace vyzyva Kk interaktivnimu, obousmému pedavani informaci. Sdéasna
literatura nicméw stale v pesném ozngeni tohoto fenoménu taffe a tak se Ize setkat
s terminy hromadné sélovaci prostedky (vyuzivané zejména v dokumentech cirkve),
masové s#lovaci prostedky, prostedky masové komunikace, prestkky socialni
komunikace, progedky spoléenské komunikacegrostedky masovéhoipobeni, masova

média a masmédigoublicistika) a nasli bychom jist dalsi.

8 de CHERNATONY L.: KNOX S.How an Appreciation of Consumer Behavior can Helpioduct Testing
1990, str. 333. Journal of Market Researchedpci

Y KOTLER, P., KELLERT, L..Marketing managemen®raha, 2007, str. 224. Grada publishing, s.r.o.

20 MEZULANIK R.: Katolicka cirkev a médiastr. 12,in: NEKVAPIL V., VEVODA R.: Média, kultura a
nabozenstvPraha, 2007. VysSi odborna Skola publicistikyraze
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Pro pateby naSi prace se budeme drzet terngrastedky masové komunikacktery

ziejme vystihuje nejvice.

1.5 Bih

Poslednim a z&rovienejen co se této pracegyvyznamov nejbohatsSim kéiovym
slovem je pojenmBuih. Jeho definovani, které uz samo o &@knasi nesetné pekazky a
velmi casto také ryze subjektivni interpretacéenechme fedevsSim theologickym statim.
Presto ale nelze nad jakoukolivtbgebemensi snahou éilgizeni mavnout rukou, na to je
terminBith v naSi praci fliS zasadni. Medializadoha tedy nenizeme mysilit jen z pozice
formy reprezentacéozi osobyve swté. Tim bychom pece redukovali Hospodina na
pouhého vzdalenéhdipuzného odtrzeného odéa tady a téf, a tim naprosto pominuli cely
smysl Zjeveni v Trojici. Vzdy stejreé tak jako je Bih jednoduchy, protoze jediny, a zarave
vnitin¢ bohaty, protoZe trojjediny, se adekvatninisggbem realizuje i jeho manifestace ve
swté¢ a tim padem i v medidlnim prostoru. Jinymi sloak,tjak se projevuje lidské
uchopovani a chapani ekonomické Trojice. Atappmame na mysli jen ikonické zobrazeni,
ale celkové fisobeni v rdmci trajni theologie, tedy jakogsobeni boha Otce, Syna a Ducha
svatého. V naSemfipad se proto nebudeme snazit sledoBha pouze v podob
obchodniho artiklu afednEtu medializace v nejuzSim slova smyslu, nybrz seupimne o
porekud komplex®jSi pohled na celou problematiku zptestkovavani. To pokud mozno s
ohledem na vySe napsané, vyhragnramci Keg'anské (misty ovSem az kvaziel’anské)
kultury. Jinym naboZenskym célin, zejména pakéim vychodnim, se pokusime vyhnout
kvili jejich mimorddné pestrosti a bohatosti, ktera by zcel& jgesahla parametry této
prace.

Snazme se tedy pohlizet na onu medializacivearjako na SirSi proces evangelizace a
zvéstovani, tedy i na pozici cirkve a jejiho postawengété medii.

Kone&n¢ stale drzme na paiti, Ze jakékoli piklady transkripce BoZi osoly osob nize
uvedené jsou ve velké fijen nedslednymi pokusy o svazani absolutni skntsti provazy
profanniho mysleni. A nebo slovy Karla RahnelRrafo ma vypo&’ o tomto tajemstvi vzdy
raz pivodniho pnuti (které nemame ve své moci) metakeou odvozenosti nasi reflektované

v

vypovdi a pfichodem tam, kam tato vyp@tvlastre mir, totiz k horizontu transcendencé:*

L RAHNER, K.:Z4aklady keganské virySvitavy, 2002, Trinitas, s.116-117
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Otazku zobrazovani Boha jasiesil jiz Stary zakoff, ktery v navaznosti na naboZenstvi
Egypta jast zakazoval jakékoliviemesinéci umélecké ztvarsini podoby Hospodina.
Zidovsky rabin Marc Stern rozdije tuto mySlenku v dialogu s teologem Horstem G.
Pohimannerf? i na zasadni pravidlatipuZivani jazyka: Smime mluvit o Bohu pouzeedi,

Vv niz se ndm zjevil, v 7adné jirf8 Nicmérg prizmatem kes’anské viry Ize tento absolutni
zékaz do tisledku vztaZzeny i na lidskote¢ nepatrg relativizovat diky Kristu, vilenému
Synu Bozim. Hjetim lidského zpsobu existence je mozné se gkund vzdalit odéistych
antropomorfism Starého zakona a &a uvazovat o Bohu i v kategoriich nam vlastnich.
Pokraujme ot s Rahnerem:Z tohoto dvodu ma utitd ndboZenska naivita, jez chape
personalitu BoZi téest v kategorialnim smyslu,ece jen své opravni“? Koneng ,d&lani

si obrazu“ nejen o Bohu, ale i o naSich bliznickl@¢ku do jisté miry firozené. A pray

takovymi obrazy se na poli marketingu cirkveragkanskych hodnot bude zabyvat tato prace.

22
Ex 20, 4-6
2 POHLMANN, H.G., STERN, M.Desatero v ZivatZidi a k'eg'ani, Praha, 2006. VySehrad
24 1 }ai
Ibid. s. 56
% RAHNER, K.:Zaklady keg'anské virySvitavy, 2002, Trinitas, s. 120
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2. Reklama na Boha

2.1 Mt 28,19-20

,Jdete tedy, ziskejte zatedniky vSechny narodyitite je ve jménu Otce i Syna i Ducha
svatého a ite je zachovavat vecko, co jsem véikgzal“?® Slova, ktera JeZi§ pronesl po
svém vzkiSeni v Galileji, byla impulsem vS8em apogtal pro Sfeni radostné velikoroi
zwésti. Dlouho @ekavany Mesias tolikratipdznamenany ve Starém zakose koneéné
dostavil, vysvobodikloveka ze zajeti fichu a vratil se zfi k Otci na nebesich, odkud se
jednoho dne vréti a definitigmastoli Kralovstvi nebeské na zemijily budou naplany.

To bylo ovSem ifed vice jak d¥ma tisici lety. @ekavani parizie se ale kazdym dnem
prodluzZuje a tudiz je nejen z Kristovy vyzvy, alegevsim z lidskéirozenosti tuto neustéle
prichazejici udalost aktualizovatjipominat a sélovat. Cela d¥ tisicileti jsou ovSem dost
dlouho na to, aby se tu a tam projevil syndiiiché posty Pro ilustraci mozno vzpomenout
neblaze proslulou kreslenou anekdotu, kde ri@fa dv¥ma tisici lety tAhnouci s@dy stoji
JeZi§ Septajici do ucha jednomu z apéSfjakousi z¢st, ktera je postupnym oralnim
piedavanim nahlas formulovana katolickym ¢kem v podob: “Bah nenavidi
homosexualy!”. Timto se sam@jpre nechceme poudtdo polemiky na téma postoje cirkve
k duSevnim chorobam, nicméfako piklad deformace sdeni napic ¢asem a prostorem
poslouZi ideal& Proto je teba mit trvale naieteli otazku, zda je stale to, co jesledano
(v naSem fipact Buh sam), je&t vzneSenym cilem a nebo se postupegraduje nadto
zcela jiného, na prastdek vlastniho zajmu.

Souasre k vySe napsanémunujme rekolik fadkih samotné ,rekla na Boha“ jakoZto
fenoménu nové doby. Ta saniep¥ nemusi byt explicitth formulovana v podab
velkoformatovych a prvoplanovych reklamnich pauitgk uvidime na dalSich stranach, ale
muze mit podobu i zcela nendpadnou, s jaktiglg nagiklad americkd metodicka cirkev
Granger Communify zvouci kolemjdouci na kavu a volnyigtup na internet v mistni farni
kavarre®® a to kazdéit dny v tydnu. Nebo projekt podobrorientované kanadské komunity

LifePoinf®, ktera pustila do afhw na fi tisice plastovych lahvi agptisic létajicich tati

%6 Kolektiv autoii: Bible: Pismo svaté Starého i Nového zakdtraha, 2001, str. 1510eska biblicka
spolénost

2" Granger Community Churdonline]. 2011 [cit. 2010-10-23]. Dostupné z WWWtp://www.gccwired.com/

% FacebooKonline]. 2011 [cit. 2010-10-22]. Granger Commuyrithurch's Bookstore & Cafe. Dostupné z
WWW: http://www.facebook.com/pages/Granger-Camity-Churchs-Bookstore-
Cafe/115656818483063?sk=info/ .

# Life Point[online]. 2009 [cit. 2010-11-16]. Dostupné z WWWtp://www.lifepointe.org/.
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frisbees logem a kontaktem cirkve. Jak uvidime, podoladg bez ohledu na geograficky
pavod jsou z velké miry iniciované zejména velkymi aegelickymi cirkvemi
(megachurch@s jejichz prezentace je celkbvnnohem kvalitgjSi a aktualgjSi nez vSechny
ostatni cirkevni snahy o zapojeni se do moderniitazo s¥ta. Zde se ndm ovSem otevira
dalSi zavaZznéa otazka spravnosti celého cirkevniauiketingu ¢hurch marketing na kterou

jiz upozonuje autorska dvojice Kenneson&Street ve své pgatiing Out the Church: The
Dangers of Church Marketif. S&Zejni myslenkou této prace je zvaZovani moZnosti
relevantniho pouziti marketingovych metod a s répjata pipadna nebezgenstvi v pipact
distribuce ked’anskych hodnot zejména na n&boZenském horizontjerSmh stai. Je
skute&né realné povazovat nekiciho, tedy potencionalnihaddés’ana, za zakaznika? A pokud
ano, jsou pomoci komunikaich kanai nabizeny opravdové hodnoty cirkvi vlastni, nebo je

.kandidat na ¥iciho" lakan na takové vedlejSi produkty, které mgms hloubkou
velikonatniho tajemstvi mnoho spéleého a piIni spiSe funkci atraktivnosti?
"We believe that placing a marketing orientationtla¢ center of the church's life radically
alters the shape and character of the Christiathfdiy redefining the character and mission
of the church in terms of manageable exchangesedestwywroducers and consumers. Much
that is central to the Christian life will not fiteatly into the management/marketing scheme,
and, not surprisingly, these matters are negledted marketing paradigm.* Marketing je
ve své podstatsnahou o ovladnuti budoucnosti. Lze ovSem tutonmefaplikovat i na
posledni smysl cirkve a misijniho Usilihec? [Zjiny i n¢které extrémni fPpady sodasnosti
nam jist ukazuji, Ze takovychtorpSlafi se cirkev a cirkve sami@gmeé dopustily, nicmé#
timto zpisobem vySe citovanou pasaZz z MatouSova evangdlieackou zdravého rozumu
chapat nelze. Auto Kenneson&Street se dale ptaji po pravém smyskiapd cirkve, ktery
ziejm¢é neni ve statistickémastu pd@tu veéticich, ale tkvi spiSe v manifestaci ploBucha
Svatého tak, jak je psano v Paudistu Galatskyn¥. ProtoZe jakika Kenneson v rozhovoru
v priloze internetového denidUSA Today: “Part of becoming a Christian is comitogsee
that what you thought you wanted deeply is not wiat most wanted®. Koneing musime
se ptat, zdaibec zbyva v cirkevnim marketingu pro Boha mistoRuddyychom totiz clti
distribuovat Boha stejnym #pobem jako najklad praci prasek, pak jsme se vSi

pravéEpodobnosti na Boha ugrzapomali.

30 KENNESON, P. D., STREET, J.LSelling Out the Church: The Dangers of Church Mérg 2003, Wipf &
Stock Publishers

*! Ibid, s.62

%2Ga 5,22

%3 MACDONALD, G. Jeffrey . The message: God is cddBA Todayonline]. 21.8.2005, 4, [cit. 2011-03-07].
Dostupny z WWW:http://www.usatoday.com/news/religion/2005-08-21rketing-god_x.htm
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Tyto poditné otazky snazme se miti na gdinv celé nasledujici praci, ktera jeepézré
motivovana snahou zmapovat dosud realizované nmédidtojekty jakkoliv pracujici
s kleg'anskou symbolikoutauz je cilem takovych kampani opravdovy misijniaaponebo se

v nich nabozensky koncept vyuziva jen pro zvySaak#vnosti.

Moderni marketingové strategie sat@jmé nemohou péitat s tim, Ze sed&uaky produkt
na trhu udrzi delSi dobu (natoz pak celych dvadiggt!). | Festo jsou ale metody vytkgjici
komplexni program marketingové komunikace a propagetolik obecné, Ze je Ize aplikovat
na jakykoliv druh cileného gtbni. Drzme se tedy jizékolikrat citované publikace profesora
Kotlera®, kterd ndam bude metodologickym voditketngeskripci hlavniho tématu Reklamy
na Boha, ale i podtémat odvozenych, zcela bibliz&lgotvenych. Nejprve objasme, jak
vlastre vybrany produkt sprawn komunikovat, pak teprve figtupme k jednotlivym

piikladim.

2.2 VykEr prijemce sdleni

Prijemcem sdleni miZze byt samazjmé pomerné Siroka Skala subjekt hlavni dw
skupiny tvdi potencionalni zakaznicifici a jiz stavajici konzumentlénové cirkve v nie
jednotlivai, skupin, ¢asti véejnosti, nebo i viejnosti celé. Pro odbyt produktu je cilovy
kvalitni analyzy pijemce sdleni dolfe odhadnouimagefirmy, jejich produkit a konkurent.
Abychom pojmuimage spravié rozungli, citujme: “Image je souhrn nazéy myslenek a
dojmi, které si osoba vytyao objektu. Postoje lidi a jejictiny do velké miry zaviseji na
tom, jakou image ma objekt® Tedy rozve’me —&im vice image firmy odpovida idealnim
piedstavam fljemce, tim ¥tSi je Sance, Ze se z potencionalniho zakaznikee skrny
odkeratel. S¢Zejni jsou zde postojewi odesilateli a celkova informovanostijpmce. Image
zkratka musi byt Zadouci. Podle této definice Haddzzcela vhodna otazka, zda byidec
vtéleni Syna bozZiho mozné jinde, nez na Uzemi stalAlaele. Ale zpt od Uvah nyni ne
piiliS podstatnych.

Pro vyzkum obsahu image secasgji pouziva tzv.sémanticky diferencidlvoreny i
po solk jdoucimi kroky. Pesto, Ze se tak nepafruzdalujeme od jadra tématu, povazuje to

autor gchto fadka za nezbytné k hlubSimu porozémh marketingovych strategii na poli

% KOTLER, P. Marketing managemen®raha, 2003. Grada publishing, s.r.o.
% KOTLER, P Marketing managemen®raha, 2003, s.544. Grada publishing, s.r.o.
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medializace, zvld8tpak v gipact singapurského fenoménu. Sémanticky diferencidy ted
obsahuje:

1) Vytvaeni odpovidajiciho souborusiitek®®. Piiklad uvedeny v citované publikaci se
soustedi na postaveni nemocnic. My zkusme tyto paramegtifkovat na téma nam blizsi.
Respondenti jsou n#jlad dotazani, co se jim vybavi,&ru-li premyslet o Bohu. Odpedi
muze byt napiklad “laska”, ale také&tba “utrpeni”. Tento zaklad pakideme transformovat
do hodnotové stupnice adjektiv, kde negativni 2ad@r maji hodnoty nejnizsi, kdeZzto
pozitivni nejvyssi.

2) ZmenSeni odpovidajiciho souborwiitek proto, abychom tak redeSli Unay
respondenta. K tomu ndm slouzi zékladntypy stupnic — hodnotici stupnice, stupnice sily
stupnice aktivity.

3) Vyuziti nastraj k vytvoreni vzorku respondeint Jedna se vesim o ohodnoceni
vybraného objektu,ipiemz bipolarni adjektiva jsou rozvrzena nahodn

4) Zpameérnovani vysledk.

5) Zji¥ovani rozdi v image. V navaznosti na krokygueslé by ia byt vysledkem
prizkumu firemni image rozptylena, nebo jednarda A by se zdalo, Ze je druhd moznost
Z pozice obchodnika Zadg$i, neni tomu tak. Mnoho firem tgdnostiuje rozptylenou image
z toho divodu, aby tak na organizaci existovalo viéenych nazar a tim i SirSi pole
pusobnosti.

VySe sestavenym jgkumem by se o dosahnout fiblizného po¢domi o stavajicim
image objektu, se kterym Ize dale pracovateajipz pozice sotasné na image zadouci. Timto
krokem z&ala i spolénost Ogilvy poté, co byla oslovena singapurskyeglanskym hnutim.

2.2.1 Love Singapore

Jak jiz ndzev napovidapve Singapore Movemevitnikl v soasném
multikulturnim centru jihovychodni Asie. V pozadélého hnuti stoji reverend Lawrence
Khong (*1952), ustanoveny v roce 20Y0za apostola quazi-protestantskym pastorem
Charlesem Peterem Wagnerem, zakladatelem neoclasickeho spol&enstvi The New

Apostolic Reformatign hierarchicky usp@daného naboZenského hrititisticiho v silu

*® |bid., str. 545

37 Stalo se tak na sjezdu Mezinarodni koalice apbgtolernational Coalition of Apostlésorganizace zaloZzené
jen o rok diive se sidlem v Singapuru. Oficialni strankiyhe International Coalition of Apostles (ICA)
[online]. 2010 [cit. 2010-12-20]. About ICA. Bupné z WWW:
http://www.coalitionofapostles.com/about- ica/

% Nejpiednyj$i postaveni zde zaujimajpostolovépotéproroci, witelé, evangelistd nakonepastai.
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v

Ducha Svatého uschijici ticiho cinit zazraky ve smyslu 2gtovani a uzdravovani.
Zarove je také autorem myslenky tzVreti viny®, ktera rozédluje aktivitu Ducha Svatého
v dvacatém a nasledujicich stoletich fiaghtavni historické etapy. Prvni vina pitita na
zatdtku minulého stoleti spale¢ se vzestupem pentekostalnich hnuti. Druha byla
zaznamenanathem let Sedesatych v ramci charismatického rézkuvnitt hlavnich cirkvi a
nakonec posledni v polowinet osmdesatych.

Lawrence Khong se narodil v rodimamozného obchodnika, ktery do Singapuitigep
tésne pred vypuknutim druhé stove valky. | ges dobré domaci zazemi neépata Skole
k nejpikladrejSim zZakim stejré tak jako hem nésledujici povinné vojenské sluzby.
K obraceni doSlo aZz na exerciciich v malajském Haitkson, kam ho pozvala jeho
nastavajici manzelka a zaravaavajici reverendka Nina Khong. Jen den po jgjtgbzdu se
v tabde nes$astnou nahodou utopil chlapec. Silnyest nasledovany vnuknutiméimél
Khonga stat se pastorem. Kratce poté vstoupil dstmifiio hnuti Varsity Christian
Fellowship kde se za djaky ¢as stal kazatelem. Nasledierstw Zenat odcestoval do
Spojenych stét za &elem magisterského studia v Dallaském theologiclsemindi. Po
aspsném absolvovani a navratu dom roce 1986 zalozil hnufraith Community Babtist
Church (dale jen FCBCY , které dnesita na dett tisic dleni a pati mezi nejdominantjsi
kieanska spokenstvi v Singapuru. FCBC bylo zaloZeno jakozéd group church!, tedy
jako sbor fungujici na principu tzeell groups “buiikovych skupin®2 Tento termin je hojh
pouzivan zejména v protestantsky diagch cirkvich a je na mistho ozejmit. Buikova
skupina je spoleenstvi¢itajici zhruba Sest a dvanaciiicich pravideld se schazejicich a
vzajemig se podporujicich v duchovnimistu. Opodstatnost takového ponani je
argumentovana odkazem na prvotni cifRerespektive z pietistického princigeclesiola in
ecclesid”. Sbor systematicky vychovava novéidee, ktgi pak zakladaji nové Hiky
roz&klenim té stavajici po dosazenicitdho p@tu ¢leni. Ti ale nemuseji byt pryad
kieg’ané, ¢mi se teprve mohou¢hem utité doby stat. Setkavani tkovych skupin také
neni rednosty urceno na pdu fary, ale obvykle iimo v domacnostechekicich, coz mimo
jiné podporuje rovnost vSech &strenych a kolektivniho duchaCell church tedy

“skupinovy sbor”, pak sestava Ztgihoc¢i mensiho p&tu buikovych skupin, které okolo sebe

39 WAGNER, C. PeterThe Third Wave of the Holy Spirit: Encountering Bmwer of Signs and Wonders

Today Servant Publications, Vine Books, 1988

0 Oficialni stranky hnutiEaith Community Babtisth Churdbnline]. 2011 [cit. 2010-10-28]. Dostupné z

WWW: http://www.fcbc.org.sg/fcbe/

“* |bid.

42 | onkrétni evropskou obdobu pak shledamesikdgod ve Velké Britanii osmnactého stoleti, kdykdohn
Wesley stejnym zisobem transformoval malé metodistické sbory v ndirbduti.

*3 Sk 2,42-47

“ Tedy volr pielozeno jako ,cirkwika v cirkvi®.
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seskupujeNejobvyklej&im zpsobem koordinace jednotlivych skupin je model 1goprvé
formulovany kolumbijskym charismatickym pastorems@&m Castellanem. MysSlenka G12
je zakotvena vigswdcéeni, Ze kazdyiegs'an je schopendit a vést skupinu dvanacti po vzoru
kazatelsk&innosti Krista. Na tento systéfizeni feSlo FCBC v roce 2002. Lawrence Khong
se stal lidrem muzské si¢ricich, jeho manzelka pak Zenské sekce.

Hnaci silou hnuti je neustala expanze a kagwdiod nabor novychileni, ucednik.

S ohledem na singapurské religiozni podhoubi sdodmsjedna o neustavajici sént

s ostatnimi “megasbory® v pomysiném Zeficku paitu weficich. K dosaZenisthto cifi
ovSem nemohou slouZit jefist¢ naboZensky zakotvené pohnutky. To safepx neni nic
piekvapivého a &Sina soudobych evangeli&gdch metod na tomto faktu stavi. Proto dal
Khong v roce 1999 vzniknout neziskové a zatovaké na prvni pohled nenaboZzenské
organizaci TOUCH Community Servitejejiz naplni je bezplatna socialni a zdravotnjepé
nejen mistnim, ale i pibnym v okolnich zemich. Jen v Singapuru wasnosti existuje i
deseti dtskych voln@asovych center a sedmnéctépeatelskych sluzeb.

Reverend Lawrence Khong Sel ve své migimnosti ale jest o kus dal. V navaznosti na
vnuknuti Bozi na zZstku 21. stoleti vstoupil do &a zabavniho @myslu a médii, aby tak
pro Krélovstvi boZi ziskal i tento zprofanizovarsk®r. Ani nas uz netite gekvapovat
forma, jakou pro tuto misijni aktivitu zvolil — fity v HD rozliSeni s okrajavndbozenskym
podtexterf®, ale zejména magické estraiagic of Lovea Magic boxpredvadné spoléns
s Khongovou dcerou Priscillou. Varietni magie je zobuzita coby nezavazna platforma pro
sdileni Krista a jeho 2sti s neficimi*®. V navaznosti na tento prvni padrbylo zaloZeno
Gateway Entertainmentpiavodreé jedna ze sekci TOUCH sluzeb, které plni funkci
ministerstva zabavniho jmyslu v ramci FCBC, jehoz ukolem je takzvamgkky prodej
(soft sell) Tomu rozundjme jako nepodbizivé a v ramci obchodnich maniinghtelske
metod nabidky produkt a sluzeb. Mkky prodej je pimou opozicitvrdého prodejeghard
sell), ktery pistupuje ke komunikaci reklamniho&eni agresiviji *°.

To uZ jsme se ale velmiipliZili jednomu z ogrnych témat této prace, reklama Boha.

Jak jiz bylo fe¢eno vySe, Love Singapore Movement (dale jen LSMjotdasu v cele

57 angl.,Government of Twelve®

“6 Doslova ,megachurches*. Tedy zejména protestarkskfel, jehoZ bohosluzby navstivi tgdvice jak 2000
wficich.

47 Oficialni stranky organizace dostupnéfauch Community Servigenline]. 2010 [cit. 2010-10-23]. About
Us. Dostupné z WWWhttp://www.touch.org.sg/about_us

8 Napriklad psychosexuélni thriller ,Destiny“ (2003) ceffiséra Geralda Lee, naemy diky HD technologii
v pouhych Sestnacti dnech.

9 Podrobgiji v Khongow osobnim vyznani: KHONG, Lawrend®ive Me the MultitudesSingapore, 2008,
Alby

* Typickym gikladem tvrdého prodeje byla nedavna reklamni kanfipay XXXLutz.
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s reverendem Khongem je seskupeni nej¥ifch megacirkvi® Singapuru, tedy sbor
majicich vice jako dva tisiclena. Koreny této mysSlenky ke sjednoceni sahaji zhruba do
celého Singapuru.i®odni plan zal ambiciézre — skupinky misioné obchazejici vSechny
domécnosti, roznos letakkazani na vejnych mistech a v neposledmik vyhareni zlych
duchi. Tento radikalni a mozn& snad az misty agresivisiyp k &ci nebyl ovSem zcela
kompatibilni s miginim singapurské vlady, a tak byl v tichosti pétia a zakazan.

Po rkolika letech umirani, v roce 1995, byla na setkani LSM odkryta,jjaik nez jest
pompézkjsi, vize na rok 2001, k jejiz realizaci bylo ovSdéifeba profesionalni pomoci ze
swta zcela odduchoweého, specialist na marketingovou komunikaci, skupi@gilvy &
Mather.

2.2.2 Ogilvy & Mather

Reklamni, marketingova a PR agen@gilvy & Mather? byla zaloZena dnes jiz
legendarnim “otcem reklamy” Davidem Ogilvym (191999) v roce 1948 na americkém
Manhattanu. David Ogilvy ma& dnes vesgvmarketingu zhruba stejné postaveni, jaké ma
nagiklad sv. Tomas Akvinsky véinach katolické cirkve. Diky bezkonkur@ni originalnosti
a piabojnosti se Bhem necelych patnacti let svéspbnosti stala tovym lidrem na poli
marketingové komunikace. Mottem spoiesti se stal sloganJte o to, o co nam jde.coz
zcela vystihuje jeji format. Cilem reklamni agemtje vytva&eni, udrzovani a posilovani
znasek klasickou reklamou v prdsdcich masové komunikaGd. Za spokojené a
marketingovou kampani z&i@ posilené zakazniky jmenujme idgad Nestlé, Kodak, Ford,
Barbie, Coca-Cola, American Expreasekogtici fadu dalSich na séasném trhu zasadnich
znaek. Jmenujme jest nagiklad Dove, které se diky spra¥nzvolené komunikaci stalo
jednim z nejzadaggich mydel v USA. Nevi snad jéSh¢kdo, Ze jedid Dove obsahuje
stvrtinu hydrat&niho krémd*? Slogan pouzivany jizips padesat let dokazuje suverenitu
Ogilvy ziejm¢ nejlépe. V sotasné dob zantstnava O&M rco pes Sestnact tisic
zamestnand nagi¢ vice jak stovkou zemi. Jednim ze steZejnichipilisgichu skupiny
Ogilvy je tzv. 360 Degree Brandingneboli metoda 360 stif, cili takova strategie

marketingové komunikace, ktera pokryva vSechna ¢ejietvi klasické reklamy, public

*1 Vedle nejdominant)si FCBC je toiteba City Harvest Churchitp://www.chc.org.sg/, New Creation
Church fittp://www.newcreation.org.sg/ nebo Lighthouse Evangelisimtip://www.lighthouse.org.sp/

*2 pavodni nazev z# "Hewitt, Ogilvy, Benson, & Mather".

%3 parafrazovano z oficialnich stranek Ogilvy & Math@gilvy [online]. 2005 [cit. 2010-10-24].
Dostupné z WWWhttp://www.ogilvy.cz/.

*4 7 anglického originalu'Only Dove is one-quarter moisturizing cream”
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relations, firemni a obalovy design, akce na podgwodeje a dalSi. Lze ji definovat takto,
citujme: “Cilem této metody je spojit ztka se spatbitelem v kterémkoli vhodném okamziku
jeho Zivota.”® Pro Gspsnost marketingové skupiny O&M & i kazdor@ni obsazovani
piednich picek na prestiznich saitich a festivalech. Jen tento rok ziskala na 57aitiguti
prilezitosti Mezinarodniho festivalu reklamy v Cannasbo pozici nejusgrejSi reklamni
agentury v Zelicku EFFIE® | a to v navazujidlads nskolika let za sebou.

O&M se ovSem nezajima pouze o komunikaci viiiad firemni image, od roku 2005 byla
Zivé zapojena i do politickychipdvolebnich kampani v USAjmzZ zalozila v ramci své
skupiny i novou sekcDgilvy Government Relatiors Ze se i na tomto poli Ogilvy #a
swdei jen namatkou ifljem z minulého roku 21 miliGn americkych dolar a zastoupeni
v predni desitce nejvliviSich agiténich firem v oblasti finaénich servis.

Z tohoto stréného firemniho profilu je tedyigjmé, Zze O&M pat ve své kategorii mezi
elitu. Proto neni fekvapenim, Ze si vZzdy precizni Lawrence Khong ausgonim celé

singapurské hnuti k realizaci své originalni vigbnal zrovna zde.

Jak jiz bylo tedyeceno vyse, bylo nejprvédba nalézt cilovéhorfpemce a ufit stavajici
image — v tomto fipadt image Boha. Sociatnadény marketingovy pizkum singapurského
kulturné-ndbozenského segmentu zvolil jako primarni ciloskupinu nekeg’any, zejména
taoisty a buddhisty¢ili co do pa@tu nejvice zastoupené nabozenské vyznani jihovydhod
asijské metropof€. Zde by bylo vhodné vloZit vsuvku tykajici se sipgrské religiozity
viibec. Vychazeje z vysledkitani obyvatelstva realizovaného roku 28)@ak vedouci
skupinu ficich gredstavuji buddhisté se 42,8% nasledovani sfznénymi taoisty s 8,5%.
Tyto dw dominantni skupiny také tvioprevazré ¢insky mluvici obyvatelstvo. Muslimové
zastupuji v Singapuru 14,9% a hinduisté pouha 486. &8le bude zajimat mistrieg’anstvo,
které zaujima 14,6% z celku. DalSi vyznani zabirapatrnych 0,6%, lidé nehlasici se ani k
jednomu z vy3e zmémych paksini 14,896,

Je tedy vice neZgmé, Ze za primarni cilovou skupiny Ogilvy o&it@a nejpaietrgjsi

skupinu \ficich. Zarové cela situace iedjima otazku, jak vlastnkomunikovat Boha

%5 Dostupné z oficialnich stranek Ogilvy & Matheridb

% Oficialni stranky EFFIE Award<ffie [online]. 2006 [cit. 2010-10-24]. Dostupné z WWW:
http://www.effie.cz/.

*" De facto odnoZ Ogilvy Public Relations.

%8 Cerpano z elektronické prezentace projeldaské pobeky Ogilvy: RONSICK, BethThe “God Campaign —
Singapore2001

%9 Zamérng vybirame starsi pzkum, neb6é Reklama na Boha zaséhla Singapur jen o rokdiozd

0 Coz je pro pedstavu 212 344vicich.

®1 Census of Population offic8ingapore Census of Populatidingapore, 2000, s. 1-2. Singapore Department
of StatisticsDepartment of Statistics Singapdmmnline]. 2007 [cit. 2010-10-27]. Dostupné z WWW:

http://www.singstat.gov.sg/
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z perspektivy kegd’anské charismatické skupiny vyznaéta diametrald odliSného
naboZenského vyznani, jakym zejména buddhismusspere je. Dale se nabizi zamysleni
nad skuténosti medializace Bohadés'anskou cirkvi, ktera ovSem vyrostla v pseth zcela
jiného kulturniho ddictvi. Podobg rozporuplné se fte zdat “misijni” usili napklad
¢eskych jégiri, nebo pray buddhist, kteri zpravidla vyrostli kdyz uz ne i&g’anskych, pak

v Cisté evropskych porrech.

Sekundarni cilovou skupinu #ilo hned rkolik podskupin. Tou byli jiz praktikujici
kie’ané, hrdi na kampapropagujici “jejich” Boha, dale ostatni monothéisekegané
souasre s ne¥ficimi. Hlavni zastupce druhotné cilové skupiny ovdeaorili nactileti, ktei
jsou, mimo rdmec marketingové strategie, neetiigyno, silnym a poginé flexibilnim
Sitfitelem sdleni a vhodnym cilem reklamniho atakdbec. Za ne zcela krasnyiklad
muzeme vzpomenout brilantn mitenou propagaci produkt McDonald’s na dtské
zékazniky, ze kterych se postupeasu rekrutuji pravidelni odbatelé mnoZzici svéady
o kamaréady a rodinn&ipuzné. Zkratka viralni marketing v Zivé praxi.

Vedle cilové skupiny byla v prvni fazi vyzkumzjistovana také image néasledn
medializovaného produktu. Citujme j&Sfednou z jiz odkazované elektronické prezentace
projektu:

“Kregansky lih ma problém se svoji image:
-Staromédni image zelky (zastaraly, kus davné historie)
-Panovity a autoritativni (diktatorsky vliadce, Kiefle tresta)

-Vzdaleny a nefistupny (#zké s nim rozmlouvat, neochotny naslouéhat)

Je tedy jasné, Ze tgel’ansky Bih nebude mit v dynamickém Singapuru lehké. Z toho
vyplyva i naslednéachallenge® kampa® — “Repositionovat* boha v lidskych myslich

z ,ucitele — suchara“ na ekoho, koho Ize pozvatkam s pateli.” ®°

Pra¢ nartnuty projekt medializace Boha e se zdat stdoveropskémuwtendi
piinejmensim zvlastni. Nutno ovdem mit na payrze kulturni poniry Ceské republiky,
v SirSim slova smyslu Evropy obegra Singapuru se pamé vyznam lisi, stejré tak jako

jejich medialni prostory, moznosti vyjhi, ale zejména schopnosti reagovani na jakékoliv

%2 RONSICK, BethThe “God Campaign — Singapog901

% Tedy v obchodnim Zargonu ,vyzva®, nikoli vak jesamotny cil reklamy. O tom bude pojednavat nagieidu
podkapitola.

%4 Repositioning — marketingova metoda, jejiz cileraijéna sodasné pozice produktu na trhu
% RONSICK, BethThe “God Campaign — Singapog901
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reklamni sdleni. Singapur je jednim z neéjgich obchodnich center jihovychodni Asie.
Sekularni zajmy jsou zde s#irprolnuté se sférou sakrélni. Jednodig®no je asijska
vnimavost a schopnost gitelnosti €chto dvou swta odliSna od konzervatiwsi zkusenosti
Evropan&’. Faktofi ovlivijicich tuto rozdilnost bychom nasli mnoho, mezmit hlavnimi
uvaed’me napiklad technologickou vysiiost a schopnost adaptace na nova média. Papravd
fe¢eno si autor &hto radki ani nedovoluje vyvozovat jakékoli z&y o0 moZnosti,
nemoznosti aifpadnych dopadech takové kampantuzemskych podminkach, nebboy to
pravdépodobré ani nebylo mozné.

Zawrem si snad je$tize polozit otazku, zda bylaibbec mozné primarni cilovou skupinu,
tedy buddhisty a taoisty, takto nastavenymi ciklamni komunikace oslovit. Neni ale na

druhou stranu pr&stoto vyzva jiz jednou citovaného Markova evangelia

2.3 Stanoveni dl komunikace

Po vyjasini situace na trhu a zvoleni cilové skupinjicipazi stanoveni dil
komunikace. Marketér gteni musi mit pesnou pedstavu o tom, jakou reakci mackahi
u prijemce vyvolat. V zaklad rozliSujeme i hlavni: “reakci rozumovou, citovou, nebo
akeni”®’. Cilem odesilatele je tedy GuuloZit nsico do mysli zakaznika, zZmit jeho postoj
k nabizenému produktu nebdijpmce pimét k urcitému jednani. K tomu slouzi hned
nékolik model postupné reaké® pro nase paeby si ale vystdme s jedingm, tzvmodelem
postupnych krak fungujicim na principu “poznej-patij-jednej”, kdy gedpokladame, ze
kupujici se o danou kategorii prodiiktajima, ale vnima ji jakoifhis diferencovanou na to,
aby se fimél k rozhodné vol®®®. Prihodrjsi schéma snad wipads medializace Boha ani
vybrat nelze.

Ke spravnému komunikovéani takto navolenéhodpktu je teba feSit hned #&kolik
vlivnych faktoffi naraz, jsou to: informovanost, znalost, oblibenpsference a v neposledni
fadk preswdceni. Zcela jist se nikterak neochudime, nebudeme-li tyto faktaogrpbrgji
analyzovat. Jejich vztah k produktu je vice sgsny. Ogilvy si na zakla&dtakto rozvrzené

studie vytyila nasleduijici:

“Cil: uvedoneni Boha.

% Zamrng nerozdiujeme o perspektivu americkou. Religiozita USAgké specifickou kategorii a budeme se ji
vénovat v pozdjSich pasazich.

®” KOTLER, P:Marketing managemen®raha, 2001, 546 &rada publishing, s.r.o.

% vice k #mto modelm postupné reakce: Ibid., 547 s.

*Ibid., 547 s.
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-Zvysit top of mind® znalost boha mezi Singagany ve vSednich chvilich jejich
zivota
-Pristoupit ke kampani tak, abydganstvi vyzelo ,svéze* a moderd

-Vyhnout se vnimani — evangelicka mise konvertigiaia keganstvi"’*

Opet vidime, Ze vize byla po#nné jasna. Zejméndeti bod vymezujici seii tradicnim
evangelizanim metodam je skutaou vyzvou vzhlem k faktu, jakym &stem Singapur je.
Vzpomeime napiklad zarputilé snahy reverenda Khonga, ktery atdleka neni jedinym
popularizatorem mistnihaég’anstvi.

Vedle stanoveni cile komunikace hrajesestavovani dobré kampanviozZeni ideje, ke

které se bude cely projekt upinat. Ta byla stgjoufala:

“ldea: Dat Bohu osobnost/personalitu
-Bith mluvi gimo k Tolg
-Buih je rekdo, koho mas rad okolo
-Bizh ma smysl pro humor, miluje Zivot
-Biih je atraktivni
-Bith je prose nekdo, na koho bystekali ve frong* ™

S ohledem na primarni cilovou skupinu lZzet@uto myslenku je8tchapat, pestoze
komunikovat osobniho Boha stoupént buddhismu se fize zdat na prvni pohled
nemyslitelné. Ov8em i to m& v historii svoji pahale podok misijni ¢innosti italského
jezuity Ippolita Desideriho na Gzemi Tibetu, aitbrja za&atku 18.stoletf3V tento moment
se spokojme pouze s touto letmou zminkou, viceé lsedeme ¥novat v nasledujicim oddilu.
Vratime-li se ovSem k tématujigkvapujici je idea fjidéleni osobnosti Bohu v ifpact
sekundarni cilové skupiny, tedy mimo jiné jiz prlkficich kleg’ani. Na druhou stranu si
piiznejme, Ze procentoékicich, kidi se v BZném Zivo¥ zaobiraji Gvahami o personalit
Boha, je pravé&podobrt velice mizivé, a tak vnimejme tento cil kampgako velice vhodnou

aktualizaci vlastni viry.

" Top of Mind — subjektivni dominantni pozice zkg. V ramci obchodu se jedna o prvni Zka, ktera se
potencionalnimu zékaznikovi vybavi v kontesingi kategorie produkt Nagriklad naceském trhu
automobil to byla poradu let Skoda. Dovolme si jen troufalou otazku iysleni — jaka z osob boZi Trojice
pini dle tohoto modelu funkci Top of Mind v slich kegami? Odpo¥d’ by jist vystaila na samostatnou
magisterskou praci.

Z; RONSICK, BethThe “God Campaign — Singapog901

Ibid.
3 DESIDERI, Ippolito.Cesta do TibetwPraha, 1976, Odeon
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2.3.1 Audio misie

Zajimavym pikladem jednoduché a od ku systematicky cilené medializace
kies’anské kultury je projekProclaimer, o kterém informovaly novinyReuteré® kratce po
nicivém zendtieseni na Haiti zZgtkem roku 2010. NaboZenska organizddesanna,
zaloZzenad misiorfdkym parem Annette a Jerrym Jacksonovymi v roce2,12aslala na
piirodni katastrofou podény ostrov Bkolik stovek digitalnich akustickych Bibli na salér
pohon jejichZ jedinou funkci jer@ditani vybranych pasézi z Pisma v kreolStaz tem
stovkam posluchd najednou. Jak adutotéto audio misije &, takovato Bible jim
(postizenym)mize pginést nadji a Utechu pramenici zédomi, Zze Bh na # nezapomél ani
béhem této tragédie”®. Sama myslenka distribuce Pisma v poslechové&dayta hlavnim
motivem pro vznik hnuti Hosanna. Na¢atku sedmdesatych let objevili manzelé Jacksonovi
béhem misijnicinnosti mezi pislusniky amerického kmene Hopi skladigedotenych bibli
uréenych pro mistni indianskou komunitu zanechanyod dymi gedchidci. Vzhledem
k prevladajici negramatnosti byla ovSem takova&n&tforma Pisma zcela neadekvatni a byla
jen s posvatnou uctou uchovavana.

Hnuti dnes znamé pod nazvEaith Comes By Heariri@se them poslednichityficeti let
etablovalo do pozice stov¢ nejaktivrEjSiho producenta a distributora audio-bibli, jefich

cilovym trhem jsou fevazr rozvojové staty Jizni Ameriky, Afriky a Asie.
2.4 Sestavovani steni a vybér komunika ¢nich cest

Jsou-li tedy cile reklamy a Zadouci reakce na Bnhda nasleduje samotna tvorba
skleni. Vychazime-li z nejpouzivgdiho modelu odezvy zékazikAIDA, by vlivem
spravre zvolené komunikace ¢hprodukt u gijemce vzbudit zajemaftentior), vyvolat zajem
(interes), probudit touhu desirg a vposledku imét k akci @ction). V pripad nami
popisované kampanjsou prvni dva body vicemé&nasné, kde vyvolani zajmu je svym
zpasobem i cilem celého &éni ze strany Ogilvy. Pokud bychom vSak&aindomyslet tento
model dale, a to z pozice zadavatele reklamy, tudie Singapore Movememiak by se dala
probuzena touha a nasledna akce interpretovatjgek@d kesanska mise s cilem konverze,

piipadré kitu obecw. Na druhé stranse tomuto fejm¢ skrytému motivu neni co divit, je

“BOADLE, A. U.S. group sends solar-powered Bibtesiaiti. Reutergonline]. 2010-01-18 , -, [cit. 2011-03-
16]. Dostupny z WWW:
http://www.reuters.com/article/2010/01/19/us-qualedti-bibles-idUSTRE60102520100119

75 H
Ibid.

" Faith Comes By Hearinfpnline]. 2011 [cit. 2011-03-05]. Dostupné z WWW:
http://www.faithcomesbyhearing.com/
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snad cilem keganské misije &o jiného, neZ fivedeni jedince k poznani Kristovy
univerzality? Od této Gvahy épupus’me a penechejme ji na kapitolu dalsi.

Vratime-li se jestna chvili k @ekavané odezvpotencionalnich zakaznikpak snahou
Ogilvy byla predevsSim aktualizace fenoménu Boha nejen v prostoedialnim, ale i
socialnim. Bh se tak ml znovu stat pedmétem hovoru na ulicich, v dopravnich
prostedcich, domaifpveceri; zkratka sodasti Ezného Zivota.

“Budeme-li moci vytvit kampai sloZzenou z netra¢hich médii a pekvapivych
360-stupovych gilezitosti, Bozi hlas bude volat na lidi neobvykigiekvapiv.
Nejenze Bh timto upoutd pozornost néch nejvhodgSich mistech a v
nejvhodmrjSich casech, zaroveho to automaticky postavi do pozice — moderni,

aktualni, pokrokovy ,early-adoptef’, ktery si osvojil nova média’®

Takovému stleni je ovSem podle pravidel spr&wedené marketingové kamgamejprve
nutno dat obsah, strukturu, format a zdroj.

Hesto, Ze se obsahiie zdat v tomto ifpact jasny, je zapdebi definovat apel steni.
Ten se zpravidla rozliSuje na racionélni, emociohal moréalni. Nas budergme¢ zajimat
druhy jmenovany, tedy vzbudit kladny postoj ke kd@tkimu nabizenému produktu. Nemusi
se ale jednat pouze o pozitivmirenou vyzvu. Reklama pracuje i s pocity negativnjakp
je strach, vina, nebo stéitl Pro Gpiné dokresleni citujmePtodukt mize byt podobny
produktu konkurence, ale v zakaznikovi vzbuzu@stnilasociace (fkladem nize byt Rolls-
Royce, Harley-Davidson, nebo Rolé%j.zamsrng jsme zminili i gikladové produkty, na
které v ramci jejich reklamni kampailze emocionalni apel aplikovat. Zarévsi pokusme
piedstavit transponovani takové metody na oblastzeatskou, kufikladu na termifbrahma
v pojeti evropskeho “zékaznika”. A nebo se v myi&eh ubirejme zcela jinak a veZme
k uvazeni jeden evergreeri kied’anstvi,"Buh je laskd, ¢imz vibec nechceme tento fakt
jakkoliv snizovat. llustruje pouze kategorizovanégmétu zajmu do uchopitelijSi a viastg i
pochopitel®jSi roviny.

~7s v 2

Jak brzy uvidime, Ogilvy vsadila ¥ipact singapurské kampare tSi ¢asti na humor.

vy

Nebylo v8ak zatim v marketingovych strategiich adké, Ze by takovyifstup nél produktu

" Early Adopter — odborny termin ozngici ¢loveka, ktery v pedstihu zkousi a vyuZiva nové dostupné
technologie, nové verze @tacovych progran, atd. V feneseném smyslu slova i ten, ktery udava trend.

8 RONSICK, BethThe “God Campaign — Singapo&901

9 Studie na toto témaigly s poznatkem, Ze reklama, pouZivajici ke korkaiisvého produktu lehce
negativniho zabarveni, ma celkorktSi Sanci na Usigh nez ta, ktera sy produkt jasg definuje jako
nejlepsi.

8 KOTLER, P:Marketing managemen®raha, 2001, 548 &rada publishing, s.r.o.
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vyrazre pomoci. Naopak se najdou taci, cippsuji humoru v reklam prilis zlehiujici
vyznam, ktery mize vyrobku spiSe uskodit.

DalSicasti sdleni je struktura, ktera jde ovSem ruku v ruce sablem. Nafklad studie
z poloviny minulého stoleti fele dopordovaly vilozit do sdleni jiz samotné zavy
komunikace a nespoléhat na to, Ze sifigemce vyvodi safit. Sowasné experimenty nam
ale ukazuji, Ze daleko&tsi vyznam a nosnost maji takov&lsai, ktera vyzyvaji zakaznika
k tomu, aby si nazor utvib sam. Transparentnimtigladem ntize byt reklama na dnes jiz
notoricky znamou sgirychlého oberstveniMcDonald’s V Americe padesatych let dvacatého
stoleti byly pouzity billboardy s usmivajicim selagtem drzicim cheeseburger a textem:
“Real good ... and still only 15%. Cili zavér ponrng jasré vypovida o tom, Ze produkt je
zkratka skutené dobry. Jak se metoda komunikacecnita, se nizeme peswdéit sloganem
stejné firmy ze z&tku tohoto stoleti: McDonnald’s, tak trochu jina restauracePokud
bychom chéli jit pro obdobny piklad zrmény komunik&ni strategie v ginach misijniho
usili, neteba dlouhého hledani. Zatimco byla nfiSjeo fadu staleti vedena metodou ,poznej
Krista® po vzoru prvnich apoSiol zwestujicich velikononi udalost, tedy formou
zprostedkovavani Pisma a kazanim, vidime #&bphu dvacatého stoleti od tohoto prvotniho
idedlu citelny posun a rozéni samotného konceptu misie. Gegp¢ mame na mysli nam
muZe ilustrovat jiz pouhé povrchni nahlédnuti do dekijednotlivych farnosti bez ohledu na
jejich cirkevni pislusnost. K tragnim biblickym hodindm a modlitebnim spdémstvim se
postupemcasu pidala pestra Skala voltasovych aktivit pro mladé&2, vyuky jazyki®,
obtanské a pravni poradifya neboieba @ast v keg'anskych divadelnich souborééhTato
skromna vysé ze sodasnych aktivit cirkve nam poukazuje n&vanou zneénu @istupu
evangelizace od explicitni vyuky Kristova odkazu zgtanliw profanni sluzby s implicith
aplikovanymi Keg’anskymi hodnotami. Na tento fakt r@po upozofiuje jiz dvojice
katechei Bernard Grom a Franz Georg FriemglDoufejme, Ze mnoho katechetuz

zanechalo stadia, kdy se kladly otazky typu: ,Oerdéthio ¥ku je Kegan (katolik) zavazan

8L vice k této tématice viz HOVLAND, C.I.- LUMSDAINEA.A. — SHEFFIELD, F.D.Experiments on Mass

CommunicationPrinceton, 1948, Princeton University Press

82 Skutene dobry... a stale jen 15 cetit Viz prilohag.1

8 Mame zde na myslitpdevsim horizont Evropy. Misijinnost vedena v mimo-evropskych zemich gnap

Jizni Amerika, Asie) byla metodologicky koncipovgimym zpisobem vzhledem ke zcela odliSnému

kulturnimu prostedi a fenoménu ,primitivnich narat

8 Namatkov vybirame mladeznicky kluBratii zizeny kutnohorskou farnosratsi.com[online]. 2011 [cit.
2011-03-10]. Dostupné z WWWhttp://www.bratri.com/.

8 Opst uvedme pouze ilustrativhbezplatné jazykové kurzy nabizené Cirkvi JeZidst&svatych poslednich
dri.

8 Nabidkatimsko-katolické farnosti &in. Rimskokatolicka farnost &in-Podmokly[online]. - [cit. 2011-01-
15]. Dostupné z WWWhittp://rkf.dc.podmokly.sweb.cz/Cz_001.htm

87 7a vsechny jmenujme niklad divadlo Miriam fungujici pod farnosti Prahtié&nice Divadlo Miriam
[online]. - [cit. 2011-01-15]. Dostupné z WW\ittp://www.divadlomiriam.cz/
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Ucastnit se neéini eucharistické slavnosti?“(...). Je vSak otazkmstli kazdy katecheta je
schopen klast otazky, které peduji k premysleni a jsou inspirujici pro dal$i uvazovaffi.

DalSi nedilnou saiasti je format, ve kterém bude produkt komunikov&em paf
vhodny vylEr propagénich material a reklam (tedy cela Skala komponerjako napiklad
navrh titulku, zgsob tisku, vybr barev,...), v fipac Siteni saleni audiovizualni formou
(predevSim televize a radio) jgeba dikladns zvazit ton hlasu, gestikulaci, obéni, tv& a
fadu dalSich progmnych. To zcela jist neni gekvapujici. Podobného nazoru byl jiz
Komensky ve své statiO' libeznosti kazahi®, pro ukazku uvéme: “Nejen swtlé, ale i
libezné kazani byti musi, ma-li se ho s chuti &ethi poslouchati, kteraz libost jest: 1. V
celém kazani. 2. Vegech gknych. 3. V slovich ozdobnych. 4. V hlagijepném. 5. V
sentenciich fipadnych. 6. V gestich vazny&h Cili to, jak se bude produkt prodavat a libit,
nemusi ani tak zalezet na jeho kwald celkové bytnosti, jako spiS na vhédovolené
propagaci.

A to uz jsme u posledniho podbodu, zdrojdlesd. Obeca plati, Ze sdeni majici své
pozadi v dvéryhodném, odborném, nebo jinak fundovaném zdrdjhasaji zpravidla
mnohem ¥tSi pozornost ze strany zakaznika. K formulovariesd jsou tak v hojné rg
vyuZzivany celebrity, v fipads farmaceutickych vyrobk nazory lékéské veejnosti® a
iniciatori protidrogovych prograiinradi zvou na své besedy jiz viné toxikomany. Sttné
fe¢eno jsou hlavnimi faktory hrajici svou roli ve zjlredéleni odbornost, iwvéryhodnost a

oblibenost.

2.4.1 Jak 8h promlouva

Reklamni kampana Boha mila ve své podstatdw piredem neplanované faze,
které zarove prowtily schopnost firmy Ogilvy bleskavreagovat na z#mu situace na trhu a
zaroveh v praxi ukazala dv odliSné komunikéni cesty marketingu. Kampazahajila
agentura velice Udetna skrze ta média, ktera byla vyhodnocena v dakélitéd jako
nejvlivnéjSi — televizi a billboardy. Do tohoto prostoru bwypustno 24 velkoforméatovych
tisSttnych reklam na 17 televiznich spotNagiklad vestibuly metra byly pokrytgernymi

plakaty popsanymi bilym pismetham here. God®. Predstavime-li si &kolik stovek metit

8 GROM, B. — FRIEMEL, G.F.Katechetické metodlomouc, 1992, str. 42, Matice Cyrilome#ska, s.r.0.
89 KOMENSKY, J.A.:Opera omniaPraha, 1983, Academia

% bid. .93

1 Reklamy typu yyrobek doporduiji ctyii z peti dentisti* snad ani néeba zeSiroka rozvét

92 Jsem zde. Bh*
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podzemnich koriddr lemovanych proklamovanou boZiritomnosti, neprojdeme se vsi
pravdpodobnosti bez byi nepatrného otisku do pogomi. Na tomto migtse sodasré
idealni nabizi kratka vsuvka o reklam uziti podprahovych signal

Podprahové vnimani pracuje s takovymi signiégré jsou druhou osobou zachytitelné
pouze pod limitem jejiho vlastniho vnimani. Jinyshovy: “(takovou reklamou¥e rozumi
reklama, ktera by #ha vliv na podedomi fyzické osoby, aniz by ji tato osoh#&ony
vnimala™. Sdleni je sice uchopeno, ale nefiltrovan@ghazi rovnou do poddomi, kde se
dale samo rozviji. S touto, veitsine zemich tedre zakdzanou, metodou ve velkéreni
pracovala a pracuje také reklama a jakakoliv prapagiibec. Fakt, Ze Ize takovykigtup
aplikovat i gres svou nelegalnost, neni mozné ani vyvratit, @ngznané potvrdit, nebd
hranice posuzovanicdomeho a neddomého vnimani jeipis tenka. Na druhou stranu je
mozné vyuzit takovy signal i kladno cemz sédci zdaily experiment provedeny mezi léty
1962-66 v nejmenovaném obchodnim domNew Orleans. Experimentator Hale Becker

nechal do tzv¢elevator music™®*

zakomponovat dvbézné neslysSitelné $ty: “I'm honest” a

“| will not steal” ®®. Vcelku naivni zaSifrované sni, vici kterému zpoatku panovala
v odbornych kruzich skepse, ovSemizé&pilo béhem reékolika mesiai pokles kriminality o
neuwiitelnych 75%.

Mezi tato podprahova &dni nemusi nuthpatit jen zakltované sluchové viemy, ale i ty
zrakové. Sem dZeme z#adit nejen stimuly zasazené do filmovych padtde jedné vieng
déje odpovida 24-25 pakek. Do této sekvence pak lze vlozit jedno @adi navic se
zakédovanym reklamnim, ale i jinyma&enim, které lidské oko neni schopné peishout?®
V naSem gedoevropském kontextu jgegmé nejznandjSi pripad dtského serialu Pojdte
pane, budeme si hratZ roku 1967. V dile Jak lovili ryby” byla az po terf ¢tyriceti letech,

v roce 2003, odhalena podprahova informad#iaduji pro mir!”. Umyslné vloZeni tohoto
policka nebylo nikdy rezisérem serialu Pojarem potvrzeneam takové jednani popira.
Kauzou se zabyvala i Rada pro rozhlasové a telewigsilani, nicmé# zistala doposud
neuzavend’. Dalsi obdobou vizuélniho stimulu t¥dakové Sifry, které v ifiemci vyvolaji
Zaddanou emoci. Tuto funkci ukazkowplni barvy a jejich vhodné vyuziti. To nas uz ale

piivadi zggt k billboardim reklamy na Boha. Pro jejich tvorbu byly zvoleny dlominantni

% NOVAKOVA, E., JANDOVA, V: Reklama a jeji regulacéraha, 2006, s.40-41, Linde Praha

%4 Jiz zazity termin pro hudbu distribuovanou zejmgrmavelka nakupni centra, vytahy, letistni halyoalobrs.
Radu let je nejutSim producentem tohoto zanru americka fitvhezak Holdings, LLC Muzak[online].
2010 [cit. 2011-01-16]. Dostupné z WW\Wittp://www.muzak.com/

% Jsem poctivy‘a,Nebudu krast

% JANDA, M., Reklamni past na nase smysB006 (cit. 2010-17-10) Dostupné z:
http://www.21stoleti.cz/view.php?cisloclanku£B072119

%" Kde v8ude na nas @opodprahova sdenti. Instinkt [online]. 2003-09-10¢.41, [cit. 2010-17-10]. Dostupny z
WWW: <http://www.kolumber.com/instinkt.htm>.
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barvy — bilé pismo n&erném pozadi. Timto odiwim se hloubji zabyva psychologie
reklamy, pro nase pi@by si ale vystime pouze s definicéthto dvou kan®®. Dominantni
cerna tradiné symbolizuje vaznost, majestatnost. V reklamnimingslu je cerna barva
spojovana s vyrobky vyssfidy®®. Bila nAm na druhou stranudegstavuje symbotistoty,

190 v marketingu je kombinacesahto dvou barev &sSinou

panenstvi, neposkwnosti
povazovana za znak vysoké profesionality vyrobkmy, ktera takovy produkt distribuuje.
Tak i prosté séleni jako: ‘Don’t forget your umbrella, 1 might water the plantoday.
God"'** obsahuje nejen emocionélni apeklp@sti a starostlivosti, humorné zabarveni, ale
zarovei pasobi distojnd a velkoleg. Z tohoto Uhlu pohledu skutet miZzeme pitakat ano,
tato reklama komunikuje Boha, jak ho zname.

Ale ani vSechny zbyvajici upoutavky nevgbealy ze svého standardu, v navaznosti na

vySe zmigné apely je mizeme rozdlit na rekolik skupin pisobeni:
1) sdleni s gevladajicim faktorem vtipu

.~Samozejnme Zze mam smysl pro humor. Dal jsem Ti ptakopysk&, ne
Biih

“Nenavidim pravidla. Proto jsem jich vytéibjen deset.
Bih

“Co jeSte musim udat, abych ziskal Tvou pozornost? Vytisknout reklam

402

novinach?”
Biih
“Premyslel jsem nad tim éldt swt cernobily. Pak jsem si ale
pomyslel.né é&." 103
Buh
“Nietzsche je mrtvy.”
Biih
“Myslim, Ze jsi ta nejkras#jSi bytost na sité. Dobra, jsem trochu zaujaty.”
Bih

. Theorie velkéhotesku? No to si snacdtkhte srandu..”

% Vice k tématu viz: VYSEKALOVA, Jitka. Psychologieklamy. 3. vyd. Praha, 2007 Grada

% Napriklad wtsina reklam na vozy BMW je spjat@srnou dominujici barvou.

1% Neni proto pekvapenim, Ze bilou barvu heéjayuZivaji upoutavky na praci prasky.

101 Nezapomé si destnik, dnes budu mozna zalévatitty. Bih"

192 Co7 je mimochodem skryta narazka na zakladatelatagy O&M, Davida Ogilvyho, ktery se timto mottem
cely zivotridil.

193 viz pifloha¢.2
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Bih
2) dale takova stkna, ktera  komunikaci spoléhaji na emocionalni apel lasky

“To jediné, co chci k Vanaen, je Tva pitomnost.”
Biih
“Miluji Tebe a Tebe a Tebe a Tebe a Tebe a Tebele a Tebe a...”
Bih
.,Pozemgané, nechovejte se ke &jako k mimozemanovi."
Biih
“Jestli jsi zmeSkal vychod slunce, ktery jsem dwesTebe pipravil, nevadi.
Zitra Ti uctlam dalsi.”
Buh
“Pokud se domnivas, Ze je Mona Lisa ohromuijici, ipakes @i podivat na mé mistrovské
dilo.
Podivej se do zrcadla.”
Bih
“Kdyz jsi unaveny, citis se maly. Kdyz mas slzyiety ja je vSechny osusim.”
Simon & Garfunket®
Ditto. Bith
“Prosim, nepij alkohol pedizenim, jegtnejsi piipraven na to mne potkat.”
Biih
3) sdleni zapojujici do svého kontexteitda rodinu

“ Rekni dttem, Ze je miluji”
Bih
.Miluji svatby, pozvi mne na tu Tvou.”
Bih

4) a koneén¢é scleni obsahujici autoritativni aspekt

»~Jak se jen nmizeS nazyvat volnomyslertk&dyZ ani ned¥es pijmout mySlenku mé
existence?”
Buh

“JeSte neni konec sta. Tedy ne dokud se tak nerozhodnu”

194 Hvezdy americké popularni hudby Sedeséatych let.
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BﬁthS
“Dobre, tak ve mne nexs. (Ale co kdyz se mylis?)”
Buh
“Jak vlastre mizes byt uédlany vlastnordne? Dobe si vybavuiji, jak jsen@t
tvoril.”
Biih
“Dovedes si pedstavit cenu vzduchu, kdybys ho odebiral od jirguavatele?”
Bih
.Musime si promluvit.”
Bih

Jak vidime, reklamni &@ni tohoto typu kampa@nv sok@ velice dolie zaheslovala
zakladni atributy vzbuzujici vifpemci pocit jistoty, opory aiéry. Tedy takové signaly,
které v gHjemci posiluji selektivni pozornost, o které jsiie psali dive. Z tohoto Uhlu
pohledu se skut@s Bih jevi jako rtkdo, ,koho Ize pozvatdkam s pateli“. 1°°

Jakkoli se ale tato forma reklamnihcelethi miZze jevit originalni, nutno na tomto mist
uveést, Ze se Ogilvy nechala inspirovat (velice sifateno) o rkolik let starSi kampani, ktera

probhla v roce 1999 v americkém Dallasu.

2.4.2 GodSpeaks.com

Ze Bh promlouva i k americkému lidu, se mohlaejeost geswdeit na sklonku
dvacatého stoleti, kdy v roce 1998 dosud anonynatemas oslovil mistni reklamni agenturu
The Smith Agendy/ s napadem masové duchovni &gy Vysledkém této spoluprace bylo
celkem 18 zprav od Boha umisych podél hlavnich komunikaci priednictvim
velkoplosnych billboardl. Neni snad nahodou, Ze formdchto sdleni byl totozny se
singapurskym fipadem — tedy glosa psana bilym pismem¢ermém pozadi. Proiiklad

citujme:

LZastav se u mne arjved’ deti.”
Bih

1% vz Prilohac.3

1% RONSICK, BethThe “God Campaign — Singapo&901

197 The Smith Agendpnline]. 2011 [cit. 2011-02-02]. Dostupné z WWW:
http://www.thesmithagencyontour.com/
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Konkrétne kterécasti desatera jsi neporozuit* 1%

Bih
.Neuzivej mé jméno nadarmo, diém Ti dopravni zacpu delsi"
Bih

Je rejnm¢ vice jak patrné, Ze se formaskhi liSi od programu Ogilvy snad jen v citacich,
nantt je takka stejny. Co je ovSem diametréljiné, je dopad a nasledny vyvoj celé
kampag. Zatimco Love Singapore Movement a Ogilvy byly élécdva tydny po uvedeni
The God campaignkonfrontovany s tamni singapurskou vladou, kteldamu tohoto typu
okamZit zakazala a stahla z medialniho prostbiueho? nasledkem bylo nucené zvoleni
zcela jiné reklamni strategie, o které se ale ri&eepe pozgi, mél americky program odezvu
zcela opanou. Zprava o zahadnych billboardech podél hlavigbravnich tepen se rychle
rozSfila a zanedlouho se stala i obsahem hlavnich zgegskych relaci. To uz se ale o cely
projekt z&ala zajimat iOutdoor Advertising Association of Ameritd nejwtsi asociace
sveho druhu pokryvajici veSkery outdoorovy reklampmimysl| a zarove sdruzujici drtivou
vétSinu vlastnik reklamnich ploch v USA. Ta autorovi billbo&rchabidla spolupraci
v podokE pouziti slogafl inzerujicich Boha ke své vlastni reklamni kampaaivéejné
sluzby pro rok 1999. A tak se jako zazrakem boavelrozsfilo na vice jak deset tisic
billboardx instalovanych naj dvéma sty nésty ctyriceti stafi. Hodnota pouzité plochy byla
vy¢islena na neutitelnych patnact milioh americkych dolar''!, zadarmo. Toto masové
pokryti reklamniho prostoru sanfepr¢ pritdhlo pozornost médii, cozigéhi sdleni jes¢
mimodék podpdilo. OAAA jen dodava: ,Je to jasna cesta, jak lidiFpnet k zamysleni se nad
spiritualitou a zvysSit péet tch, ktei kostel nav@wvuji. Necha vas to uit v bozsky

zasah'!*?

1% yvelice $patn preloZitelnd glosa z anglického originaluhat part of "Thou Shalt Not..." didn’t you
understand?

1%Na druhou stranu vah u¥ene giklad kontroverzniAtheist CampaignAtheist Bugonline]. 2011 [cit. 2011-
02-05]. Dostupné z WWWhttp://www.atheistbus.org.uk/Toto pivodem britské sdruZeni si dalo za ciit&i

evropském mediélnim prostoru ,radostnoésto neexistenci Boha, a to za pomoci &heist bus
ateistického autobusu nesoucinglei typu:,There’s probably no God. Now stop worrying andognyour
life" (Ztejme zadny Bih neni. Td’ si prestdite cElat starosti a zméte uzivat zivota). Poté, co kanipa
dorazila do Itélie, byla katolickou cirkviwadiz i viAdou v roce 2009 zakazana.
Viz Filohag.4
19 Qutdoor Advertising Association of Amerialine]. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupné z WWW:
http://www.o0aaa.org/ (dale jen OAAA)
11 Jen dodejme, Ze singapurska komuik&ampa stala naproti tomu cely jeden milion americkyctiadin A
pro dokresleni jeSuvad’me teba naklady na provoz tuzemské televize Noe — zhPub00.000,- K~
mesicng.
1124t is a positive way to get people thinking absptrituality and increase the numbers of those afgogoing
to church. It makes you believe in divine ir@ntion.” GodSpeaks.cotonline]. 2009 [cit. 2010-24-11].
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O Sest let pozg, v roce 2005, oslovil stejny anonymni sponZdarka DeMossg
pozoruhodnou postavu na poli amerického nadbozenskéh, smime-li tento nadzev pouZzit,
mel-li by z4jem o podileni se na druhé ¥lprojektuGodSpeaksDeMoss je v satasné dob
prezidentem PR agentuifhe DeMoss Group®, kterou si sam roku 1991 zaloZil. Tato
skupina se zagiiuje na pomoc a podporudg’anskych organizaci a jejich akci. The DeMoss
Group takto nabizi veSkerou peitbtnou komunikaci, media marketing, krizovy markgta
neziskovy management. Diky kvélitposkytovanych sluzeb dnes z&dge nad stovku
nejwtSich neziskovych organizaci Ameriky.

Jak jiz byloteteno vySe, druhé viny kamparse ujal Mark DeMoss spdles s The
DeMoss Group™. Struktura, format i obsah &dni zistal zachovan, billboardy byly pouze

graficky vylepSeny o odkaz na internetové stramkyw.godspeaks.com Zarove pribyla

moZnost pronajmuti si takové reklamni plochy dohsvélastniho rssta™®, umiséni bannei
na internetové stranky a nebo distribuce vizitejghtu GodSpeaksO skuténé Sirokém
pokryti komunik&niho prostoru std¢i i moznost propojeni oficialnich internetovychéstek
se socialni sitMySpacé'® nebo dokonc&acebook'’, kde tamni internetovy blog prochazi
denni aktualizaci v podéljednoho ,sloganu od Boh&®. Jiz rekolikrat zde byla zmigna

adresawww.godspeaks.cojrkteré tvagi nedilnou sotast celé kampana svym zfisobem

ndm i nabizi porozu& celému pozadi tohoto medialniho¢pwni. S¥Zzejni ndm bude
oficialni odivodreni: ,Na internetu je mnoho mist, ktera mohou ty;ikieedaji Boha, fivést
na scesti, proto jedezité, aby tyto GodSpeaks billboardy odkazalyamyli lidi na tyto
stranky, kde se mohou nit, jak mit osobni vztah s Bohem BiblE® A skute&ng nabizeji
interaktivni stranky projektu bohatou sek2idzek a Odpadi, které mohou navdnikovi
pomoci porozurét elementarnim zakladn kieg'anske viry, steghtak jako hojna stdectvi,

jak billboardy zngnily dotyénym Zivot. Zde takéftba uveést, Ze cela kanipse prohlasuje za

Dostupné z WWWhttp://www.godspeaks.com/AboutGodSpeaks.asp?Pa@dbBwaignHistory/

113 TheDemossGroufonline]. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupné z WWWitp://www.demossgroup.com/

114 Nesmime ale podlehnout dojmu, Zetermezzumezi prvni a druhou vinou s&; h odmbel*. OAAA i
nadéle vyuzivala volnych reklamnich ploalnkisgni citafi od Boha, které se postupe€asu zaaly stavat
reklamou na OAAA.

15 GodSpeaks.coffionline]. 2009 [cit. 2010-24-11]. Dostupné z WWW:
http://www.godspeaks.com/Getinvolved.asp?PagelD=9

116 Myspacgonline]. 2003 [cit. 2011-03-26]. Dostupné z WWWitp://www.myspace.com/

17 Facebook : GodSpeaks.cdamline]. 2010 [cit. 2011-03-16]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/pages/GodSpeakscom/852 7887

118y/zhledem k omezenému §a glos a #ejmg i inspirace doslo v posledni dbha omezeni se pouze na citaty
z Bible.

19«There are many places on the internet that willguide those that are seeking God so it is importaat
these GodSpeaks hillboards direct millionthie Web site where they can learn how to haveragnal
relationship with the God of the Biblglbid.
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necirkevnt?®, ryze keg'anskou s jedinym cilem —ipést lidi k Bohu. Fakt, Ze set usidlil
hned v rkolika desitkach a stovkach cirkviiek’anskych sborech a bkéch zarova, iesi
projekt GodSpeakgednoduSe. Na oficialnich strankach Ize pomodélis Find a Church

|121

Too podle postovniho sérovaciho cisla zajemce nalézt vypis nejblizSich kostel

modliteben do celé akce zapojenych. Potenciondlti¢ivneclt si vybere a uvazi sam. Nutno
ovSem na druhou stranu takového velkoryséfistypu uvést, Ze i opakované zkusmé hledani
filtrovalo predevSim cirkve protestantske, coZ i@ odkazuje na iejmy pivod celé
kampag, a tedy, domnivejme se, i cirkevifigjuSnosti anonymniho sponzora.

Dale stoji za zminku zaloZeni diskusniho fétaktronického diskusniho klubu, chceme-li.
V ramci marketingového management se jedn& o jedmizcela nevyznamnych cest osobni
komunikace produktu. Stejnou metodu pouZiv&ikégm i automobilka Toyotd?

Mark DeMoss jde ale se slovem Bozim dedél. V roce 2009 s&odSpeaksaktivre
zapojil do sérieNASCAR?® popularnich automobilovych zavinghaticich po dlouha léta k
pilitam novodobé americké kulturySkrze sérii udalostfizenych naSim milujicim Otcem
nam byla dana filezitost sponzorovat Zmajiciho zavodnika Blakea Kocha v roce 2009 v
ramci Camping World West Racing Serie¥* A tak se Blake Kocl” stal se svym
zavodnim vozemé.21 pohyblivou reklamou na Boh#, ve sét& motorizmu dosud
nevidanou. Sam Koch k tomu dodavilethapu, jak ¢kdo mize sednout za volant jednoho z
techto stroji a nechtit se fedem seznamit s Kristeffl. Sowasré se nepatréizmenil i obsah
sckleni nyni nesenych specidlnupravenym ¢erno-zlutym Chevroletem. Kamjpase
pochopitel® piizpusobila cilové skupi pohybujici se ve st zavodi, ¢imz se Bohu
symbolicky otevel zcela novy segmentiemai takového séeni. Pro ukazku gktera z nich

uved’'me.

.KdyZ uz potebujes Klit, pouzij své vlastni jméno.”
Bih

120y pitvodnim anglickém zmi doslova,undenominational.

121 GodSpeaks.cofonline]. 2009 [cit. 2010-24-11]. Dostupné z WWW:
http://www.godspeaks.com/Control/ChurchSearch.asp

122 KOTLER, P:Marketing managemen®raha, 2001, 554 Grada publishing, s.r.o.

123 «National Association for Stock Car Auto Racin@he Official Site of NASCARgnline]. 2001 [cit. 2011-
02-28]. Dostupné z WWWittp://www.nascar.com/

124«Through a series of events coordinated by our pWather, an opportunity was presented for us wnspr
an up and coming driver by the name of Bk&eh in the 2009 Camping World West Racing Séries
GodSpeaks.com [online]. 2009 [cit. 2010-1-IXstupné z WWWhttp://www.godspeaks.com/racing.asp

125 The Official Website of Blake Kogbnline]. - [cit. 2010-1-12]. Dostupné z WWW:
http://www.blakekoch.conm/

'2%V/iz Prilohaé.5

127 don't know how anyone can get behind the wheehe of these vehicles and not want to know Jestis
Ibid.
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,Ma cesta je hlavni cesta™?®

Bih
,Zivot je kratky, \&¢nost ne.*
Bih

Vedle atraktivniho progdi s novymi moZznosti medializace byl na oficidnic
internetovych strankach projektGodSpeaksspusén i e-shop provazany s webovou

prezentaci jezdce Kocha nabizejici reklantadptty s potiskem vybranych bozskych citat

2.4.3 The American Humanist Associah (AHA)

Jako kontradikci k pré&wuvedené popularni kampani na Boha dwme jeSt
provokativni projekt Americké humanistické asocigée AHA je sdruzenim zahrnujicim
agnosticistické, ateistické, racionalistické, sékuoi a dalSi proudy s cilem vybedi etickych
hodnot zbavenych naboZenského balastu v osvicemesk#va smyslu. Pro jistotu jest
citujme: “Postoje, které zastavame, a akce, kténéme, nejsou primahpro nas prosgch,
ale pro zlepeni celé spet®sti a svta, ve kterém Zijenie™*® Tedy jak vidime, ot nihil
novi sub solekrom¢ dalSiho quazi nabozenského uskupeni usilujicildolyo lidstva. Nas

ale zajima kampma se kterou fslo. Nékteré slogany z nich si udene:

CHCES LEPSI SNT?
Modliteb neteba.

www.americanhumanist.org 1-800-837-3792

NEVERIS V BOHA?
Nejsi sam.

www.americanhumanist.org 1-800-837-3%92

MILIONY LIDI JSOU DORI.

128 Opst obtizre prelozitelna fraze: My way is the highwdy

129The American Humanist Associatifomline]. 2008 [cit. 2011-01-12]. Dostupné z WWW:
http://www.americanhumanist.org/

130 The positions we hold and the actions we take atesimply for our own benefit, but for the betteninef
all of society and the world in which we liveThe American Humanist Associatifamline]. 2010 [cit. 2011-
01-12]. About the AHA. Dostupné z WWW:
http://www.americanhumanist.org/Who_We_Are/Aboué tAHA >

13Lviz Prilohac.6
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| bez Boha.

www.americanhumanist.org 1-800-837-3792

A jak prokhla predchoziGodSpeak&ampa bez Utok verejnosti, tato se jim nevyhnula.
Jen zanedlouho po svém wegenim bylo rékolik billboardi napadnuto a poskozendikbad
za vSechny:

NEVERIS V BOHA?
Nejsisém Skoris v pekld

www.americanhumanist.org 1-800-837-3792

Tyto protestni akty a jim podobné nas mohdéuést k myslence souvisejici s cilovou
skupinou a zakaznikem figmcem sdleni. Ogt nechme otazku zatim nezodgemou a
vra'me se k ni pozgi. Citujme ale pro tento moment marketingové spksty Rieseho a
Trouta, autory mysSlenkyimigovani produktu “Umisovani zana u produktu. Souvisi se
zbozim, se sluzbami, s firmou, s instituci a do&asclovekem. AvSak umigvani neni to, co
délate s produktem, ale to, c@ldte s mysli potencionalniho zakaznika. Podstatrtégy to,

jaka je pozice vaseho produktu v mysli tohoto prer@iniho zakaznika'®®

2.4.4 Moskevské Desatero

Abychom uvedli kompletnighled znamych billboardovych nabozenskytaah
kampani, nesmime vynechat ani ruskou variaci nébeslplakatovani. Koncerdervence
2010 se v ulicich Moskvy objevily billboardy psatgrvenym pismem na Zlutém pozadi (!)
nesouci citace z Desatera. Jako fipgE prvni viny GodSpeaksnebo programuOgilvy
neobsahovalo steni nic kroné odkazu na citovanou biblickou paséaz. Kklad na rusné

kiizovatce jedné z hlavnich obchodnich tepen Moskeme:

»~Ja jsem Hospodin, Ty Bizh. Nebude$ mit jiného boha mimo mne..”
(Ex20,1-3)

132 pPHOSPHATE, Ashley . Christians, Atheists battleroh26 billboardsDisCust[online]. 2009-05-26, -, [cit.
2011- 01-12]. Dostupny z WW\Http://thediscust.com/?p=3
13 RIES, A. - TROUT, J Positioning: The Battle for Your MindNew York, 1982. s. 163, Warner Books
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Podobné udernad &dni zde ovSem nenajdeme v takové&enjako teba v jiz zmigném
Singapuru; po celé Moskjich bylo instalovano pouhych patnact. Ruska astad cirkev se

od jakéhokoliv spojeni s billboardy éstdistancovals”

2.4.5 www.nothingstoohardforgodcampaigngaorg

V navaznosti na vySe uvedetigklady nds uz zcela jistnegekvapi ani nepatgn
bizarni projekt sstového synodu pentekostalnich cirkvi znamého pordverd World
Assemblies of God Fellowship (A&)se sidlem v USA zasSujici na vice jaktvrt milionu
kongregaci s ifiblizn¢ Sedesati milionycleny. Pra¢ AG pripravilo letos pro své sbory
interaktivni baltek s nazvemMedia Plan ktery ma jednotlivym pastdm slouZzit jako
priavodce po s¥té hromadnych médii a zaraveadce, jak doéchto komunikénich kanél se
svou farnosti prorazit. Bakk v hodnat $29.99 obsahufé®

Privodce Media Plann&t’
Promo DVD (obsahuje promo video a ukazky televizrdigozhlasovych reklam)
Reklamni plakaty
Letaky Neighborhood Mailé?®
Pribehy “Neuwiitelna obraceni” - vangelism Handout
Pohledy (8)
Nalepky na okna
Zawsne letaky na dve
Umélohmotné naramky

Produktové brozury (3)

134 O celé udalosti informovaly moskevské noviny. P@TAndy . Biblical billboards in Moscow put prophet
before profitThe Moscow New®nline]. 2010-07-22, -, [cit. 2011- 01-14]. Dophy z WWW:
http://themoscownews.com/society/20100722/187943808%?referfrommn

135 \World Assemblies of God Fellowstjgnline]. 2010 [cit. 2011-03-11]. Dostupné z WWW:
http://worldagfellowship.org/

1% prevzato zNothingstoohardforGod.orfpnline]. 2011 [cit. 2011-03-11]. Dostupné z WWW:
http://www.nothingstoohardforgodcampaign.ag.org/

137 pro ilustraci citujme fmo z popisu produktu: This helpful notebook walks leaders through thepss of
conducting a well-organized media plan. uus plans and ideas for organizing a two-year siel@ase
media plan or a 30 or 60-day blitz style camp. Guide provides a host of materials and idieas
churches, Ibid.

138 | etaky s jasté formulovanymi informacemi a zaklady viry sbordemé véejné distribuci.
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Internetovy obchod saniepre nabizi i dalSi nastroje medialni komunikace, jako
nagiklad moznost zhotoveni webovych bannefelkoploSnych billboantl vyukova CD a
DVD a dalsi.

Projekt NothingTooHardForGod zde uvadime jaikklad mimaadre propracovaného
medialni planu primaghuréeného k distribuciieg’anstvi, k jakému bychom v Evrép
nachazeli paralelu jen velic&ko. Znovu vyvstava otazka, zda bybec takova kamga

mohla na naSem kontinentu prorazit.

2.4.6 Singapurska z#ma formatu sdéleni

Jak jiz bylofe¢eno vySe, kampgaagentury Ogilvy narazilacghem reékolika prvnich
tydni na zasadni ipkazku v podob ploSného zakazu pouzivanim billboardladnim
natizenim. To ovSem proticekavani pineslo hned dvoji uzitek. Za prvé se o reklamtala
zajimat média, ktera tak klasickdwear out”**° dobu podstath prodlouZila a tinila ji
takika stale aktualhf® za druhé byloieba ijit s novym formatem komunikace, takovym,
ktery by vldda postihnout nemohl&imZ by se zarowve otevwel novy, dosud nepokryty
medialni prostor pro Boha. Zaraveéak zcela bez fpdchoziho pldnu vznikla souhra vSech
komunikanich kanal, neba@ se reklama na Boha &da objevovat n&kare a na velmi
neobvyklych mistech¢imz sam pijemce sdleni z&al nové komunikéni kanaly zviday
hledat. Jinymi slovy doSlo k posunu Kmému marketingu. Jeho vyhodou jézpuasobivost,
aktualnost a interaktivnd$t. A kde vSude tedy B zaial hovdit? Kroms zakazanych
reklamnich ploch a TV spitzcela vSude. fEba skrze ovoce. N#glad kEzné dostupna a

hojr¢ prodavana jablka byla polepena vzkazy:

»10to jablko jsem vygstoval jen pro Tebe.”
Bih

Zrcadla viejnych toalet zase neslagsehi:

.Myslim, Ze jsi ta nejkras#jSi osoba na s¥eé.
Dobra, jsem trochufedpojaty.”
Buh

139 primérna doba aktualnosti produktureklamni kampafunguijici na pirozeném principu automatického
~obnogeni*.

10 pro tento fakt S¥dei zejména to, Ze i v sdasné dob, tedy téndt 10 let po vypuknuti singapurské Reklamy
na Boha, ifizeme nalézt aktualilanky odkazujici na piin agentury Ogilvy.

1“1 KOTLER, P:Marketing managemen®raha, 2001, 559 &rada publishing, s.r.o.
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Mobilni telefony pedstavuji v sotasné dob vyznamnou komunikai cestu, proto byly
také zapojeny. Nikoli vSak v podébnabozenskéhospamy ale klasickym mobile
marketingem Jejich pravidelny denni odb si uzivatel mobilniho fistroje mohl posléze

zdarma objedndt?

~Podéekuji mi, Ze je patek”
Biih

.Dokonce i ja jsem sedmy den odpel.
Uzij sito.”
Biih

,<ZastaviS se dnes u mne?”
Buh**?

Dodejme jen, Ze Ogilvy shledala tento formd&dializace jako velice nosny, a tak se
k nému po rEkolika letech (2007) vratila v ramci své v&no firemni propagace,ifgemz
zarovei vyuZila technologicky pokrok na poli mobilnich é@nnich pistroji™*. Klientim

O&M byla v ¢ase vanénim rozeslana tato dé téasti rozdlena zprava:

Jsem radn. Byval jsi na mne tak laskavy. Ale pak jsi racprekolika lety grestal psat. A #
premyslim, jestli na mne jéStibec \ris!
Hele, ale teba se mylim.

Veselé Vanoce ode mne a viech z Odffuy!

Zajimavou kategorii samu o sotvori pohlednice. Co se obsahwkhi tye, v podstat

opakovaly hesla kampamillboardové. Nicmé#jejich format a moznost vyuZziti se z pohledu

1“2 podle vysledné zpravy komuniia kampar Ogilvy bylo v Singapuru kazdy den registrovandlf80
novych odbrateli. RONSICK, BethThe “God"Campaign — Singapo2001

143 Spam rozesilany pouze v réidv3echna sdeni citovana z: RONSICK, Betfthe “God Campaign —
Singapore2001

144 Konkrétre vyuziti barev a vkladani fotografii.

1541’m hurt. You used to be so fond of me. But thersympped writting years ago. Now | think you migbit
even believe in me! But hey, maybe I'm wrbtegry Christmas from me and everyone @ Ogilvy.”
ROSSOUW, Henre . God uses MobBeizz marketindonline]. 2007, -, [cit. 2011-03-11]. Dostupny z
WWW: http://www.mobilemarketingsa.com/?m=200711
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potencionalniho zakaznika vyra&zisil. Nejen, Ze se takovy pohled stal diky linviemé edici
predmétem skratelskych aktivit, ale zaroveumoziuje sdleni boomerango¥ Sifit mezi
ostatni, a tatasoprostoro¥ ténti neomezeti Vysledna zpravd® Ogilvy hovai dokonce
0 1,2 milionu zakoupenych pohlednic.

A pro dotvéeni predstavy o rozsahu celého komurikéno projektu uvéme jest
posledni médium, kterym hokibBih — dopravu. Vzpomeneme-li britskyipad autobusu

nesouciho ateistické &éni, pak singapursk#oubledeckeryonosil napis:

.Prosim Té, nepij pedrizenim.
Jest nejsi tak Uplé pripraven mne potkat.”
Bﬁhl‘w

Jak jsme mohli vid, agentura Ogilvy se zakazky ujala skukevelkoryse. Na druhou
stranu se neniemu divit. Podle dostupnych informaci zaplatilo tiriiove Singaporgen za
prvni vinu kampa# celé dva miliony singapurskych dalarNicmére cil, ktery si O&M
piedsevzala, tedy aktualizovat Boha v myslich obyugtee trzré ladéného velkonista, byl

splren.

2.5 Alternativni komunikaéni cesty

Kdybychom nami zvolené téma zredukovali nahgoaxtrémni fipady billboardovych a
od nich odvozenych kampani, zcelagibyychom byli v mnohém ochuzeniuB prece nemusi
promlouvat jen touto krajni formou, aleie ke své reprezentaci vyuzit i jiné komuikia

7 s~

kanaly, resp. ize byt Boha vyuZito i jinde a jinak. V nésledujpdsazi se tak pokusime
alespa caste&n¢ shrnout dalSi fiklady z novodobé medializace v ramci prediic masove
komunikace. Zarove se nam otevira s ohledem na vySe napsané zceka kapitola.
V piedchozim celku jsme naSi pozornost 2&wali zejména, b/ negiznarg, na komunikaci

boha Otc&®. Nyni jsme se ocitli v bad ve kterém mZeme roz&it pole pisobnosti i na

146 [
Ibid.

147y anglickém fivodnim zrni: “Please don’t drink and drive, you're not quite dgato meet me yet.” God.
Viz Hiloha¢.7

18 Tim samowejmé neminime, Ze byla jednotliva reklamnglsahi z této poziceddoms sestavovana.
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ostatni osoby Trojice. A @pse nemusi zako®ijednat o explicitni komunikai kampa#g na
Krista, nebo snad dokonce Ducha svatého.

2.5.1 Internet

O vyuZiti internetu jako jednoho z novodobymiédii a ndboZzenskych komunékéch
kanali jsme se jiz #kolikrat okrajo zminili (GodSpeaks.comatd.). Nyni je namist
vénovat tomuto medialnimu sektoru vice a proténzeme s obecnou definici.

Internetradime mezi linearni modely komunikace, tedy dongtdjategorie jako televizi,
radio, nebo tisk. Na jako takovy se tedy vztahugejny komunikani model zaloZzeny na
odesilateli a fijemci, dikladrgji popsany vySe. Samigmeé jsou zde jista specifika. Tak
nagiklad z hlediskatasu ma komunikace préstinictvim internetu povahu synchronni i
asynchronni saiasré. Za synchronni, tedy probihajici ve stejnéase, poitame nagiklad
moznosti socialnich siti, for, nelobati. Jinymi slovy pimou interakcitady a te/. Na druhé
strarg¢, piiklad asynchronni komunikace nadm vSemi svymi patgmephuje elektronickd
poSta. Nicméa i zde |ze naléztigkazku jasného definovani, n€b® kvalitou internetovych
sluzeb se i z klasické elektronické korespondentierstat komunikace synchronni.

DalSim dlezitym faktorem je s®r komunikace. Internetové sluzby naSi doby jsou
schopny pracovat s &ma variantami, tedy jak jednogmou, v gipad elementarnich a
neinteraktivnich webovych prezentaci, tak obotrsiou, kterou nam fedstavu;ji jiz jednou
zmirgné socialni sé a fora. A stejs je tomu i s pétem @ijemai sctleni, jejichZ pdet Ize
urcit od jednoho do nekogira.

V neposledniradé a pro pateby naSi prace pravpodobrt nejstzejngjSi distinkci je
konen¢ komunikace vertikalni a horizontalni. Jak feja¢ z rozliSeni patrné, bude vertikalni
komunikace odkazovat na (pasivni) interakiistho s Boherf®, zatimco pod horizontalni
spada Urovieinterpersonalni, mezilidské, komunikace olieth

Vidime, Ze medialni vyuZziti internetu je miradre komplexni a s jinymi médii svym
zpisobem naprosto nesrovnatelné. Zcel& psizeme hovét o nové forng kulturni, ovSem
na poli komunikace i socialni revoluce. A jaka jesire role €chto novych moznosti
v ndboZenském Ziver

Budeme-li vychazet z obecného modelu vyznamerietu a dalSich soudobych médii pro
jedince, nabizeji se dwakladni role: nova média jako nastroj komunikacwva média jako

149Zde se opt drzme definice pojmu rozepsaného na prvnich kérn
%0 prevzato z: MARTINKOVA, L.:Kyberprostor jako ndboZensky prost&rno, 2007, s. 8-10. nakl. L.Marek
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prostor, kde se komunikace odehrava. Z primenovaného Ize v ramci religionistického
diskurzu je&t odvodit nasledujici deni na ndboZzenskou komunikaci a naboZenskou praxi.
Odtud jsme jiz jen Krcek od dalSiho rozliSeni nabozensky aktivnich ugNianha dw
skupiny, kde prvni slouzi nova média jako nastrapfrezentachabozenstvi na internetu
kdezto druhd je pak chape jako samostatny prosiomémz mizeme hovtit jako

0 naboZenstvi v interneéttl. Jak se jednotlivé projevy virtualni religiozityzatim jen pouhé
nezivé kategorie projevuji v praxi, uvidime v ndslgcich pasazich. A stgjnjako

v predchozich odstavcich, i zde uvedeme piehjgd jen ty nejzna@si a zarova

nejprovokativijSi piiklady z oblasti ndbozenské virtuality.

2.5.1.1 &h a socialni si¢

Socialni, resp. spalenské a komunitni it se v sotiasném s§té zalinaji stavat
nejpouzivagjSim komunik&nim kanalem. Mezi jejich evidentniqunosti pai aktualnost,
dynamicky rozvoj, interakce arguevSim anonymita. Ta je pro velky ¢gd uzZivatel
rozhodujicim faktorem, davaji¢astokrat pednost ped zapojenim se do realné komunity,
v naSem fpack véricich. Historie internetovych socialnich siti seneaejmé neodviji od
zalozeni servértypu Facebook,nebo MySpace ale od dnes jiz néfs znaméhoBulletin
Board System (BBSkteré vznikl v USA na iglomu 70. a 80. let minulého stoleti. BBS
piedchazel masovému uzivani internetu a fungoval meipu jednoduché registrace do
systému elektronickych ndsek, vynéné informaci a dat a v neposlediad také
komunikace progednictvim zprav, fedchidce emaii. BBS byl z&rove jednim z prvnich
serveti, ktery umozoval vznik zajmovych komunit. Nutno ovSem podotkihd@e vzhledem
k doke vzniku a technologické vybavenostit$iny domacnosti, kdy géac, navic s moznosti
piipojeni na internet pomoci telefoni linky, vlastjgh velmi omezeny pet uzivatel, byl
obsah &chto prvotnich sociélnich siti z&fen vyhrad®g na moZnosti v oblasti programovani
a paitacového rozvoje. Jak jiz ale byk@ceno, internet je médium dynamické, a tak dostal
béhem rekolika malo let zasadnich zm. Co bylo zpoatku vysadou jen dkolika malo

nadSent, se velice rychle stalo jednim z nejzasggiich komunikanich kanal sowasnosti.

%1 Tyto dw kategorie, jejichz autorkou je britska badatelké<Araflogka, jsou svym #gobem métznamou
derivaci dnes jiz respektované theorie kakeétus profesora Ch. Hellanda, ktery rélge ndbozenské
projevy v kyberprostoru jednoduSeratgion onlineaonline religion
KARAFLOGKA, A. Religious Discourse and Cyberspdoealine]. In: Religion32, 2002, s. 279-291. [cit.
2010-12-30], Dostupny z WW\Hittp://www.sciencedirect.com/

HELLAND, CH.Surfing for Salvatiorfonline]. In: Religion 32, 2002, s. 293-302. [@010-12-30].
Dostupné z WWWhttp://www.sciencedirect.com/
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Znamé uslovi kdo neni na internetu, jako by nebyde pomalu stava realitou. Vzhledem k
charakteru a moznosti internetu Izekavat, Ze se bude tento progresivni vyvoj jenisiugt
ameérné k technickému pokroku. Tyto odhady ovSem nejstedpetem nasi prace, proto
pokratme k gehledu zékladnich socialnich siti souvisejiciobpsazentaci Boha.

Nebude jist od Wci za&it nejednou zminou a v sodasnosti pravépodobr
nejrozsfersjsi komunika&ni siti FacebooR®?, ktera podle poslednich deni &itd na 500
milion uzivateh. Facebook nejen Ze umage virtualni kontakt s vaSimitateli, znamymi a
kolegy z prace, ale zaravenabizi mozZnost vyt¥éni a zapojovani se do regionalnigh
zdjmovych skupin, ti@nych fanousky (fans)Zde samoazjm¢ vstupuji do hry reklamni
kampar na zboZi a sluzby vSeho druhu, vyuZivajicalniho marketingu tedy obchodni
strategie, kterd svou povahou motivujgemce sdleni do Siitele s@&leni. Mezi nejznargsi
a nejpgetnsjsi  néboZenské mnoZziny online Pat skupina Jesus Christ®®, ¢itajici
tctyhodnych 1 745 098eni™*. Dle oficialnich informaci o skupin piispsvka jednotlivych
¢lena (skupina stavi na principu ot@ného féra) je existence této strankyema vyhradé
k adoraci, organizovanitimluvnych modliteb a citaci z Pisma na kazdy dernuhDu
nejpasetrejsi skupinou na tes’anském horizontu Facebooku tv@:h™>°. Ta ma o poznani
mére ¢leni, pouhych 491 922° a na rozdil od f@dchozi skupiny nejsou novéigpsvky
(statug fanouski mozné, jedinym pravidetnprispivajicim je ,Bih“ prostednictvim citaci
z Bible™®’. Na ty ovSentlenové reagovat mohoujfipadré si konkrétni citat ,oblibit“. Pro
odlekteni je v kontaktnich informaci o provozovateli slg v policku e-mailové adresy
uvedeno:,Just Pray!“'*®. Poslednim osobou Trojice na Facebooku je s&smz Duch
Svaty ktery ma nefilis slavnych 4.924 fanousk®. Od obou vySe zmémych se lisi zejména

svym pouze informativnim charaktererfepzatym z internetové encyklopedi¢ikipedid®.

152 FacebooKonline]. 2004 [cit. 2011-03-13]. Dostupné z WW\Witp://www.facebook.com/

133 Facebook : Jesus Chriganline]. - [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/JesusChrist.Savior?v=info

1% paset éleni odpovida stavu k 4.1.2011.

135 Facebook : Godonline]. - [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/?ref=home#!/pages/God/1 40439293770

%6 pazet cleni odpovida stavu k 4.1.2011.

157 Fenomén profilu Boha v ramci socialnidfacebook se zaroistava porrné oblibenou latkou k vyta@ni
fiktivnich komunik&nich zapletek, vice vizifloha¢.8.

138 Dostupné z: Ibid.

199 Facebook : Holy Spironline]. - [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/pages/Holy-Spirit/105637236817 Paset ¢leni odpovida stavu
k 4.1.2011. Pokud bychom seatiippokusit o troufalou dominku, pak nam rize nizka popularita Ducha
Svatého na poli socialnistidrazet jeho skut@é vnimani a chapani vesgvredlném. Nebylo by touto
optikou proto fekvapuijici, Ze by Jezis Kristus, coby takaévek, byl lidskou mentalitou nejuchopiteli§i a
proto také svym Zigobem nejpopulaysi, jako ,jeden z nas".

180 wikipedia[online]. 2001 [cit. 2011-02-20]. Dostupné z WWWww.wikipedia.org
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Jako pogkud hakou kontradikci uvéme jeS¥ pacet fanouSk okolo facebookového profilu
Satana- 47 50&lena®®’,

Nicmér berme tato vySe uvedena fakta spiSe séusm, jejich vypo¥dni hodnota je
stale gilis mala. Pro porovnani jen dodejme, Zeftildpd stranka Michaela Jacksona ma na
Facebooku &ko uwiitelnych 26 316 170 fanoudt?

Dal&i dominantni socialni siti je bezpochyySpacé&®®, pracujici na velmi podobném,
le¢ porskud redukovaném, principu jako Facebook. Jeho slddea place for friends™®*

v podstat vystihuje cely koncept této internetové sluzby.3pgce je velmi oblibeny také
mezi hudebniky, herci a uflci z celého sdta, diky moznosti bezplatné reprezentace vlastni
osoby a prace. A tak sanfepr¢ ani Bih nesmi byt v tomto pragtdi opomenut, k nalezeni je
pod profilem God Supreme Bein§®. Oproti &t religi6zns orientovanému &u na
Facebooku méa zdejSi profil politické zabarveni.nggimo propojen s americkym quazi-
politickym hnutimAnti-Green Movemetf, silng se vymezujicim & enviromentalistickym
apokalyptickym vizim globalniho oteplovani, nezlmgti organické stravy a panické ochtan
kazdého jednoho stromu.

Nezapomg&me oviem také na komunitni porfatitter®’. Nazev sam je odvozenweet,
kratkych uZivatelskych fiispivku, jejichZ ¢tenost a fipadna zptna vazba zavisi na kol
followers tedy odirateli. Twitter je svym zpisobem internetovou verzi mobilnich textovych
zprav a stal se velice popularnimsledacim prostedkent®. Proto nepekvapi, Ze i zde je
profil Boha'®® s 25674 odirateli. Jen pro fedstavu, jaka formaifspsvki na tomto
mikroblogu panuje, citujme ten nejaktugBi: “Pripravuji prirodni katastrofy pro

nadchazejici rok*"°

181 Facebook : Satafonline]. - [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/pages/Satan/675020377144¥p/Satan/675020377 Raset ¢lent
odpovida stavu k 4.1.2011.
182 Facebook : Michael Jacksdanline]. - [cit. 2011-03-15]. Dostupné z WWW:
http://www.facebook.com/?ref=logo#!/michaeljacks®aet ¢leni odpovida stavu
k 4.1.2011.
1863 Myspace [online]. 2003 [cit. 2011-03-13]. Dostupn&/WW: http://www.myspace.com./
164 Misto pro patele".
185 Myspace [online]. 2003 [cit. 2011-03-13]. Dostugn&/WW: http://www.myspace.com/manupstairs
16 Go Grey Not Green [online]. 2010 [cit. 2011-03-13pstupné z WWW: http://www.gogreynotgreen.com/
187 Twitter [online]. 2006 [cit. 2011-03-13]. DostuppdVWW: http://www.twitter.com.
188 pro tento fakt s¥déi nagiklad hojré sdileny profil nepetrzitého zpravodajstvi CNN. Dostupné z:
Twitter: CNN [online]. 2006 [cit. 2011-03-13)ostupné z WWW:http://www.twitter.com/cnn
189 Twitter. Holly God [online]. 2009 [cit. 2011-03-L®ostupné z WWWhttp://www.twitter.com/holygod
Pdet¢leni odpovida stavu k 6.1.2011.
»Coordinating natural disasters for the coming yéamwitter. Holly God [online]. 2009 [cit. 2011-01-P6
Dostupné z WWWhttp://www.twitter.com/holygod
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Portkud zvlastni, terpve se rozvijejici kombinaci Famy a Twitteru jeGodTwittef '
Jedna se v podstab moderni, tématicky organizovanou socialtii wstenou keg’anim. |
kdyZ zde Bih neni explicitd zastoupen, iZeme tyto a jim podobné snahy snad povazovat za
projevy ¢i vanuti Ducha Svatého v podolorganizovanych iimluvnych modliteb, online
manzelské teg’anské poradny a dalSich vymozZenosti.

Mezinarodni komunitni &f zaZily v posledni dek&dzavratny rozmach a jejich et
neustale roste, stgjnjako paet individualnich uzivatél VySe zmigné byly vybrany
namatko¥ jako zvlastni fipad medializace Boha v internetovém komuériken prostoru.
Pro lepsi pedstavu o sstovych socialnich siti odkazujeme na pond dobry a pehledeny
seznam zviejrény naWikipedit’%

Portkud schématicky odliSnou variantouiii se stejnou grou jako komunitni sé jsou
spole&enska fora. Jejich princip je svymtgmbem okleghou variantou vySe zméného.
Jejich rednosti je vyrazhjednodussi uZivatelské preéetli, minimum vyZaduijici registrace a
ponerna volnost projevu. Ret for diky své nizké provozni nakladnosti a obiisti daleko
piesahuje spotenskeé sit typu Facebook a pod. Mezi nejznggi tuzemska, ryzeiks’ansky
orientovana fora, p#tnagiklad ChristNet’® nebo tebaSignaly’® Ze sousednich zemi je

pak velice bohatou studnictdg’anskych, az ultrafies’anskych diskusnich klubPolsko.

2.5.1.2 Second Life

Z tady diskusnich kluba komunitnich serv@rponmerné znané vycniva virtualni projekt
Second Lif€® firmy Linden Lab ktery se do internetové &ihapojil v roce 2008° A¢ se
zprvu mize zdat, Zze se jedna jen o dalSi interaktivnditptovou 3D hru, kde se svym
avatarent’’ prochazite rozlina prostedi osidlena jeho obyvateli, neni tomu tak. Za prvé
nema Second Liféadny cil a za druhé je jehoéskontinuélrg tvoren a zabydlovan dalSimi
,Zivymi“ uZivateli. Podle statistik z roku 201 ¢ita virtualni s¥t na 21,3 milion stalych

uzivateti. Co bylo zpoatku mirgno jako atraktivni nenatené prosedi pro tvorbu her a

"1 God Twitter[online]. 2009 [cit. 2011-01-17]. Dostupné z WWWitp://godtwitter.com/

172 \vikipedia : List of social networking websifesline]. -, 2011 [cit. 2011-01-17]. Dostupné z \WW
http://en.wikipedia.org/wiki/List of social_netwang websites

173 Magazin ChristNet.cponline]. 2005 [cit. 2011-02-01]. Dostupné z WWWittp://www.christnet.cz/

7 Signaly.cZonline]. 2007 [cit. 2011-03-16]. Dostupné z WW\Wittp://www.signaly.cz/

17 Second Life Official Sitpnline]. - [cit. 2011-01-13]. Dostupné z WWWittp://secondlife.com/

178 7provozreni piedchazely celétyii roky vyvoje.

17 Avatar — reprezentace uzivatele ve virtualnim geas. Do disledku vzato se nejedné o nic jiného nez o
variacipersonyv zivott realném.

178 Second Life Official Sitponline]. - [cit. 2011-01-13]. Dostupné z WWWittp://secondlife.com/
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zabavy online, se velice brzygmenilo na pravoplatny nastroj komunikace pro spekdic
cilovou skupinu osob, které efitzkusit z&it Zit swij Zivot jinak. A to Second Lifeskut&ng
umoziuje. Vedle customizace svého vlastniho profilu 2zag&oupit viastni pozemek, stiy
pronajimat, ptadat veirky, prednasky, nebo obchodovat. Vzhledem k aktualnimitupo
uzivateli a dynamicky se rozpinajicimué&u se nelze divit, Ze je tato komuniké cesta
skut&nou vyzvou k evangelizaci, baimo k virtualni misijni sluzé&. Jednim z prvnich, ktery
k této myslence vyzval, byl jezuitskygenec Antonio Spadaro.danku z roku 2007°. Jeho
hlavnim argumentem pro kyber misii je samotna kpoeeSecond Life Swt, ktery se
postupem¢asu stal ¥rnou kopii reality v tom nejhrubSim slova smyslujshbyt zakonit
misto i pro uspokojovani spiritudlnich tuzelfij®®im avatara jako by sec¢lovék zbavoval
odpowdnosti za sve€iny a vstoupil do prostoru, kde se obecné mantinatyalky rozpadaji
na nekon&né moznosti. Jinymi slovy jefiezitost ke hichu a realizaci tichu v prostedi
jako Second Lifeavrati vysSi nez v &ném Zivot. Spadaro jeigswdcen, Ze dopadifchu
spachaného v redlnémesy se od virtualniho nelisi.iBsto, Ze byla tato Spadarova vyzva
zpatatku podcaovana stejéitak jako cely projekSecond Lifeprinesla své plody.

V sowasné dob mazeme nalézt hnedc¢kolik virtualnich Keg'anskych spok&enstvi.
Dodejme jen, Ze ani jedno nebylo dosud ofidgiaimiciovano Vatikanem. Jejich vznik byl
spiSe spontanni nebo v reakci na Antonia Spadara.

Hlavni katolicky orientovanou komunitou fecondLife Catholic Churd® ¢itajici sice
pouhych 637 aktivnichleni*®’, zato v8ak poskytuje v rAmci moZnosti internetovgtostoru
plnohodnotné cirkevni sluzby, jakymi jsou pravidem3e a dokonce zp&ii'® .Vedle toho
se pdadaji petizni sbirky®®, jejichz vytzek je peposilan do Vatikanu.

Jinou zajimavou enklavou uunisystému jeRoman Catholic Virtual Diocesektera
nedavno oslavil&tyii roky existence online. Zakladatelem a duchovnioem komunity je

$84

bratr Valiant™, jenz se prezentuje formou potulného mnicha-kézate

19 SPADARO, A. Second Life”: il desiderio di un™adtvita.La Civiltd Cattolicaonline]. 2007, 11l 266-278,
[cit. 2011-01-13]. Dostupny z WWW:
http://www.laciviltacattolica.it/Quaderni/2007/37-B¥ 72/Articolo Spadaro.html.

180 5econd Life Official Sifenline]. - [cit. 2011-01-13]. Second Life Cathof@hurch. Dostupné z WWW:
http://world.secondlife.com/group/35000740ei6®ba-a190-988a11c73c02

181 pazet cleni odpovida stavu k 14.1.2011. Dostupné z: Ibid.

182K tomuto silré kontroverznimu tématu online zpaii vice viz internetova a zcela seriézni diskuz&zkn
ktei se z vlastniho zajmu pustili do virtualni misi@atholic Answergonline]. 2009-03-13 [cit. 2011-02-17].
Evangelisation inside Second Life . Dostupv&\&/W:
http://forums.catholic.com/showthread.php?t=319936

183 Uvnitr Second Lifese vytvdila porgrné rozvinuta ekonomika operujici s internf virtuaiminouLinden
Dollar (L$), ktery Ize bezproblém@wsmenit za EZnou platebni #nu. Tyto sluzby \CR poskytuje naigklad
Ceskéa Spatelna.

184 Second Life Official Sitnline]. - [cit. 2011-01-13]. Roman Catholic VigbDiocese. Dostupné z WWW:
http://world.secondlife.com/group/dfde6b6d-72d9-BBaff-8fable0b401a
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DalSi kKeg'ansky orientovana spdenstvi maji zejména evangelicky protestantsky
charakter, coZz ovSem na vyznamu misijniho Gsilir@geni. Za vSechny jmenujme nidklad
americké evangelikani hnutilifeChurch®®®

Velikonoce roku 2007.

, které se do sit SecondLifepiipojilo na

2.5.1.3 iGod, repent made easy

V posledku potkud zvlastni aplikaci funguijici na principu chatuprojektiGod™®, jehoz
nejvyssi moznou ambici je uZivatele pobavit. Zcgd& nelze v tomto fipact mluvit
o0 jakémkoliv misijnim zamru a to ani odvozenéholGod je typickym gikladem
“chatovaciho robota”, ktery své odgal generuje alesgiov SirSim ramci poloZzené otazky,
nebo vloZeného ifspevku. Timto zgisobem je tedy v kteroukoliv dengi no¢ni dobu
nezavisle na kontinentu mozné spojit se se samotBghem, stale naslouchajicim, stéle
odpovidajicim, stale online. Nutno ovSem zminitkdmunikace je mozna pouze v anglickém
jazyce. Ze ani auto projektu nepovazuji tento druh rozhovoru za zaeakvatni, doklada
poznamka na Uvodni strawlialogového okna chatWGOD is meant to be used for fun. A

sense of humor is recommendéd

2.5.2 Bh a rozhlasové vysilani

Samostatnou kategorii tiforadiové vysilani. To je svodisté jednosngérnou formou
komunikace zn&é limitovano, nicmén diky své dlouhé historické zakotvenosti si st&éé s
posluché&e nachazi. Samégnk zde svoji dlezitou roli hraje cilova skupina, kde hlavnim
uréujicim faktorem budedk. Nas opt budou zajimat ta radia, ktera svyrispbeni jakkoliv
reprezentuji¢i zprostedkovavaji Boha. A znovu, pouzeékolik malo giklada, protoZze téma
kieg'anské radiové vysilani by vydalo na dalSi samostagmaci. Zanéme €mi tuzemskymi.

Mezieskymi Keg'anskymi poslucha se jiZz dlouh4 léta drzi v obkbradio Proglas®®
jez zaalo vysilat jen kratce po sametové revoluci ze &watHostyna. Dodejme pouze, Ze se

také jednalo o jedno z prvnich soukromych radiés, nk aplnému osvobozeni rozhlasového

18| ifeChurch.tv[online]. - [cit. 2011-02-05]. Dostupné z WW\itp://www.lifechurch.tv/.

180 1God [online]. - [cit. 2011-03-16]. Dostupné z WWW:
http://www.titane.ca/concordia/dfar251/igod/maimht

187 bid.

188 Radio Proglagonline]. 2011 [cit. 2011-03-01]. Dostupné z WWMttp://www.proglas.cz/
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prostoru doslo az v roce 1992 a Proglas zahajilvygdani jen oif roky pozdiji jako cisté
katolické radio. Zakladatelem a dosavadtiéditelem je pater Ing. Martin Holik. V s¢asné
doke je vysilani dostupné jakigs klasické radiové viny, tak préstinictvim satelitu a
internetu. Sotasré se jeho obsah Zma orientovat vice ekumenicky. Vedle klasickych
diskuznich peadi, zpravodajstvi a hudebniho bloku probihd kazdédgmd modlitbaAndel
Pare, v Utery a patky je pak mozné se zapojit do mbyl#tivého tizence.

Dal&imeeskym popularnim vysilanim pradg’any je AWradio®®. Na rozdil od Proglasu
seAWRsoustedi gevazre na mladé posluckia a misto dobrovolnychrigpivka je hrazena
Cirkvi adventisi sedmého dne. Hlavni naplini vysilani jeekanska hudba s diskuznimi
vstupy na nadbozenska témata. Kazdy den od 19:@B236:pdadan tzv.Worship time tedy
Zivé vysilani bohosluzby (vyjma n&éd a pondli, kdy probih&Vorship timedvakrat).

A nendli bychom opomenout artiCJIB radid®, dnes jiz tradini evangelikalni misijni
rozhlasové vysilani, které bylo zaloZeno jiz rol@B1 v Ekvadoru, u nas po dlouhou dobu
znamé jakdHlas And Ceskoslovenska verze zahdjila suésqbeni v roce 1975.

Zaceské extravagance jédtvelme Radio Vigztv®, silns charismaticky laghé vysilan.
Za projektem stoji MiloS Kozohorsky, past@eské pentekostalni sekiyiumfalni centrum
viry. Hlavni program je orientovan na ziva k&zani, ghvactivani a v neposlediad také
hudbu. Jedna se o typickyikiad internetového radia.

Co se naSich sougedyce, ma zde své neopomenutelné mistoé¢kod kontroverzni
polskéRadio Maryja'%?, zaloZené roku 199dem redemptoristv ele s otcem Tadeuszem
Rydzykem. Pokud byly pr&jmenované radiové stanice s ohledem na medialiBabia
jemnym vanutim Ducha Svatého, &igact radia Maryja se jedna o skuteu svatou vichici.
.Pravowrné“ katolické vysilani neskryvajici své antisestitké, xenofobni a homofobni
nazory, bylo jiz nejednou kritizovano samotnym Yatiem pro rozbijeni jednoty katolické
cirkve. Zareditelem Rydzykem ovSem stoji psmg posetna skupina&icich posluch&i®®
kteryzto fakt jakékoliv raz¥Si kroky nez napomenuti ze strany cirkve neutope

Mezi swtovymi radiovymi vysilanimi uvéme jes¢ Radio Vaticand*. Oficialni radio

centra katolické cirkve zapalo své vysilani roku 1929 a bylo n#api papeze Pia XI.

18AwWradio[online]. 2010 [cit. 2011-03-05]. Dostupné z WWWitp://www.awr.cz/.

199 HCJIB(“Heralding Christ Jesus’ Blessings”’HCJB Global[online]. 2009, 2010 [cit. 2011-03-05]. Dostupné
z WWW: http://www.hcjb.cz.

91 Radio Viezstvi[online]. - [cit. 2011-03-05]. Dostupné z WWWattp://www.radiovitezstvi.cz/

192 Radio Maryja[online]. 2011 [cit. 2011-03-06]. Dostupné z WW\Witp://www.radiomaryja.pl/

193 Dle vyzkumi agentury Millward Brown SMG/KRC z roku 2007 sespbposluchai radia Maryja pohybuje
okolo 940 000 ve&ku 60-75 let. Millward/Brown [online]. 2010 [cit. 2011-03-06]. Dostupné z WWW:
http://www.millwardbrown.com/Locations/Poland/Defaaspx.

1% Radio Vaticangonline]. 1999 [cit. 2011-03-16]. Dostupné z WWW:
http://www.radiovaticana.org/index.html
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zbudovéano italsko-irskym vynalezcem Guglielmem Maim. NeZz abychom opisovali
¢innost tohoto vyznamného katolického média, citujmme jeho oficidlnich stanov:
»Predstavuje nastroj evangelizace ve sluzbe Petdoadu. Vatikdnsky rozhlas usiluje také o
propojeni srdce katolického Zivota, jimz Vatikan ge zememi celého sveta. Kazdodenni
dialog s posluchaci peti kontinentu zprostredkov@védevsim 40 jazykovych programu,
jejichz 200 novinaru 61 narodnosti nabizi vSemjcier i nevericim, jak pohled cirkve na
aktualni témata, tak Gvahy nad duleZitymi otazkameisni doby!®® Theologickému rozgtu

rozhlasového vysilani jakozto misijni aktivity sedeme ¥novat pozdji.

2.5.3 Bh a televize

Vztah cirkve k televiznimu vysilani uSel zbd®vé vzajemné existence png dlouhou
cestu postupného akceptovani az ke knému vyuzivani. Samégme tim mame na mysli
casoveé rozgti zhruba sedumdeséti let a |zegpokladat, Ze cirkev ani televizerelda v této
véci své posledni slovo.

Heska&ime-li historii samotného principu televiznihoteposu od p&teenich
theoretickych Uvah rozkladu obrazu a jeho naslednédeslani vzdalenémuijmaci az po
uspeSné realizace v podsiBraunova katodového oscilografu, pak prvni zalogetelevizni
spolg&nosti na bazi mechanickéhdeposu wbec bylaTelevision Ltd.zaloZend Johnem
Bairdem v roce 1926 ve Velké Britanii. Tentaigpb ale pro nestabilitu a vysokou narost
nahradil khem 30. let dvacatého stoleti princip elektronickgnto zgisob zahy testuji
Spojené staty, Anglie, Setsky svaz, Nmecko i Francie. 2. listopadu roku 1936 zahajuge sv
vysilani britskéBBC, ve stejném roce vychazi také apostolska encykigdanti cura, ktera
ovSem televizni vysilani j@Snereflektuje. Namisto toho se sdasli na problematiku filmu.
K nému se ale dostaneme peépd

Vibec prvnim vatikdnskym dokumentem reflektujici @stra dopad vynalezu televize je
dilo papeze Pia Xll.Miranda prorsusz roku 1957, které sice nabada k ostrazitostmaie
v novych médiich vidi ,dary BoZzi* otevirajici novaestu k hlasani evangelia. DalSim a pro
nasi praci vyznamnymifspivkem cirkve byl dekret o hromadnychébkavacich prosedcich
Inter Mirifica publikovany v roce 1963. Rozpracovava hnekbtik témat; v prv&ad je to
moralni povinnost kladena nejen ndjgmce takového vysilani, ale i naitee program a
dokonce i na angaZzovanostast&nou kontrolu véejnou moci. Nicméhobraci se poprvé i

19 Radio Vaticana Ceska sekce vatikanského rozhlgmsuline]. 2003 [cit. . 2011-01-09]. Dostupné z WWW
http://www.radiovaticana.org/cec/index.asp
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na duchovni a to s poZzadavkem angaZovanosti, do&léwychow katolickych odborniic’ 9

V podstat se jedna o formaci kdi, feholniki a laiki k sprdvnému vyuziti stbvacich
prostedki. S tim souvisi i dalSi pozadavky dekretu; ustanoveapezského organu pro
scklovaci prostedky a biskupské konference pro podporu a koordinato sféry
prostednictvim narodnich U&tdi pro tisk, rozhlas a televizi. Zardvbyl timto dekretem
ustanoven V¢lanku ¢.17 Den hromadnych stbvacich prostedki, ktery gipada na 27.
cerven. Dale uw#me jest dokument Il. Vatikanského koncilGommunio et progressio
vydany do obhu v roce 1971, ktery v podstatavazal a rozpracovakia¢jSi dekretinter
Mifirica. Vice rozpracovava spolupraci a Skoleni duchowanstle zejména vyzyva
k vyuzivani sdlovacich prosedki k pastoraci a s tim souvisejici zakladani vlaktnic
komunika&nich kanal. Dale ustanovuje povinnost stalé oficialni infotmia sluzby. A
kongn¢ se dostavame i k pastoralni instrukfgetatis novaez roku 1992, jejiz hlavnim
tématem je vliv médii na pastoralni praxi. Od r@05 az po sawasnost zaznamenal vztah
cirkve a masmédii pa¥fme rychly vyvoj, ktery Ize definovat oproti prvotnifazim formace a

Gcasti jako obdobi dialogu.

Nejznanijsim tuzemskym teg’anskym vysilanim je bezespofiy Noé”’, ktera zahéjila
svoji ¢innost na jée 2006 diky pedchozimu Uusili salesianského¢ka LeoSe RySky,
sowasnéhaeditele. Televize je dostupna pti@stinictvim internetu, satelitu, kabelové a do
nedavna také ditigalni televize. Hlavnim bodem paow je nenasilna forma evangelizace,
vzpomaime dive uvedenysoft marketingzaloZzeny na &ni pozitivnich hodnot dotykajicich
se rodiny, vztaml, vlastni spirituality a podolén Sowasti vysilani je také patmé bohata
Skala nekonfesnzaloZenych vz#élavacich prograrin Zpravodajska sluzba pracuje sécha
typy relaci — klasické zpravodajstvi z Vatikanu lastni “Noeviny”. Své dlezité misto
nachazi v ramci zivychipnosi hlavnich kes’anskych udalosti ¢R, tedy najiklad pou’ na
Velehrad nebo S#ové dny mladeze.

Slovenskou obdobou nasi televize je katolitké Lux®®, spravovana takté? salesiany
spole&né se Slovenskou biskupskou konferenci. Licenci nsilagi ma od roku 2008 a je
dosazitelna skrze internet, nebo kabelovou teleVi¥i Lux byla pivodre ¢esko-slovenskou

verzi vysilani TV Noe. K od&peni doslo kili postupnému ekumenickému charakteru TV

1% pavel IV.Inter Mirifica [online]. Vatikan, 1967 [cit. 2011-02-19]. Vychokatolickych odborni, &l. 15.
Dostupné z WWW:
http://www.vatican.va/archive/hist_councils/ii_\atn_council/documents/vat-ii_decree 19631204 inter-

mirifica_cs.html.

197Tv Noe[online]. 2011 [cit. 2011-03-06]. Dostupné z WW\Witp://www.tvnoe.cz/

19TV Lux[online]. 2008 [cit. 2011-03-07]. Dostupné z WW\itttp://www. tvlux.sk/.
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Noe, se kterym slovenska strana nebyla zajedngr&roje viceméhtotozny, jen konfesh
vymezenjsi.

Posledni zajimavou a v naSem jazykovém fedsdostupnou televizni stanici je pow
nova TV-MIS®® | vysilajici pouze ies internet. Jedna se o bezplatnou a komien vstug
zbavenou sluzbu, jejimz cilem j&i*eni a podpora #éni zdravych moralnich, etickych a
kulturnich hodndt®®. Provozovatelem je @hnské sdruzeniA.M.I.M.S.2°*, hlavnim
koordinatorem pak kiz Pavel Zahradaék. Programova nabidka je pémé bohata &ita
hnedctyii rozcdklené sekce — zabava, publicistika, &adi a lokalni kanal. Specifikem tohoto
vysilani je jeho jazykové zaiteni, to neobsahuje pouzmskou verzi, ale ma i svoji
ukrajinskou a ruskou mutaci. Do budoucna planogsieni svého fisobisSt i na dalsi zemh
byvalého vychodniho bloku.

Pole mezinarodnich televiznich stanic vztaticii se k medializaci Boha je samemng
vyrazre pestejSi. Proto naméatk@éwyberme jen &které.

God TV%?, majici za skj slogan The revolution has begurf® byla jednou z &bec
prvnich Kegansky orientovanych televiznich stanic v Ewopejiz naph lze nazvat
multimedialni evangelizaci. ZaloZzena byla manZzeisiparem Rory a Wendy Alec, kidoyli
za swWij pocin jmenovani ¢asopisemThe Independent “novymi tvaemi nabozenského
vysilani*?®. Své vysilani televize zahdjila v roce 1995 z ‘eRritanie a za dobu své
existence ziskalares mil miliardy dennich posluckté. Za dosavadni cil si klade zvysit tuto
miru sledovanosti na celou jednu miliardu. Jednaosedarma poskytovanou sluzbu
piendaSenou hnedékolika satelity najednou s nigirZzitym celodennim vysilanim. To je
zaloZzeno zejména na zivychégectvich, uzdravovani Duchem iimpém genosu, biblickych
hodinach a dalSich padech se sikh letnicnim zabarvenim. V sd@asné dob je mozné
vysilani naladit na vSech &evych kontinentech nebo préstinictvim internetu.

A za¥rem wnujme je& nekolik slov americké katolické televiternal Word Television
Network (EWTNY®, jejiz vznik iniciovala v roce 1980 matkaeglstaven&adku klarisek
Mary Angelica of the Annunciation, éanskym jménem Rita Antoinette Rizzo. Televize

zatala vysilat jen o rok pozfl (1981) z provizorniho studiafizeného v garazi klastera “Our

19 nternetova televzi TV-MIS.¢anline]. - [cit. 2011-03-07]. Dostupné z WWWhttp://www.tv-mis.cz/.

290 Oficialni stranky TV-MISonline). 2011 (cit. 2011-01-10). Dostupnéitp://www.tv-mis.cz/

201 Apostolatus Mariae Immaculatea Matris Sp&postolat Panny Marie Neposkemé, Matky Nadje).
Katolicky orientované nakladatelst#ATYMJonline]. - [cit. 2011-03-08]. Dostupné z WWW:
http://www.fatym.com/taf/index.htm

22 G0OD TVJonline]. 2010 [cit. 2011-03-08]. Dostupné z WWWittp://www.god.tv/.

203 Revoluce z&la!* . GOD TV[online]. 2010 [cit. 2011-03-08]. Dostupné z WW\ittp://www.god.tv/

24 POPHAM, P The Independerjonline]. 1995-10-01 [cit. 2011-01-11]. Putting& Bpirit In The Sky .
Dostupné z WWWhttp://www.independent.co.uk/arts-entertainmentipgtthe-sp-irit-in-the-sky-

1575381.html

2SEWTN UK[online]. 2010 [cit. 2011-01-04]. Dostupné z WW\Wittp://www.ewtn.co.uk/
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Lady of the Angels” v Alaba O to WtSim usgchem je fakt, Ze sEWTNza dobu své
existence stala pro rok 2008¢swe nejsledovagSim ndboZzenskym televiznim vysilanim.
Od roku 2009 vysila YD rozliSeni. Vedle &ného informaniho programu, zejména érd
ve Vatikanu v sotasnosti i minulosti (volby papeze, arcibiskupiskupska siceni, svateni
papezska pozehnani a dalSi), zaujimacroa ¢ast vysilacihocéasu napl duchovni;
kazdodenni zivé fienosy msi, spotmych modliteb a iZendi. Posledni dobou doléha na
televizni stanici mirna kritika upozasjici na modernistické, od ortodoxniho katolicissau

vzdalujici tendence.

Abychom ale nestavali pouze uileg’ansky orientovanych televizi, u¥me pro piklad i
kontroverzni kresleny televizni serial, ve kterép®stava Boha explici&nobjevuje;God,
the Devil and Boff® vysilany americkou stanici NBC a jeho? autorenMpthew Carlson.
Zatim finact epizod, z nichZz v USA byly povoleny jen pnétyii kvili skryté nabozenské
ofenziv&, nam vypravi fibch Boha, ktery neni tak Gpirspokojen se Stem, ktery stvil a
planuje zait znovu. Nicméd dochazi hned poté k nazoru, Ze “takovym Bohéecg nenf’

a rozhodne se dat lidstvu je$ednu Sanci. Vybere si tedy ndhédBoba, pivée a zhyralého
zanestnance automobilky v Detroitu, aby mu dokéazal S¥& na tom jedt tak zle neni. Do
celé zapletky nadto vstupuje Satan, ktery této avéhgilezitosti vyuziva a snazi se Boha
skrze Boba ke komeému znieni Swta pimét. D& okrajow pracuje se starozakonnim
tématem Sodomy a Gomory, kdy Boliiize byt snad povazovan za novodobého Abrahama
pifimlouvajicim se za lepSi osud lidstva, nicétavi nas fed dalSi dleZitou otazku, kterou

je korektnost samotného zobrazovani Boha, tedyukst v Zidovstvi a islamu naprosto
negekratitelna, v liberalgji smyslejicim keganském s&té snad moznd, ipsto vSak ne

zcela vhodna.

2.5.4 Bh a zabavni pamysl

Zabavni pimysl je kategorii jako takovou pammé rozsahlou, a proto se budemmevat
jen €m odwtvim, ktera si jakkoliv mohou narokovat ozeai ,novodoba“ z nazvu zadani
této prace. NaS zgjem se tak nebude salsvat napiklad na nabozensky zabarvenou
hudbu, nebtd z tohoto Uhlu pohledu se jedna o médium staréljdkbvo samo a zcela jisby

takové rozpracovani enortpresahlo ndmi stanoveny ramec.

2.5.4. 148 ve filmu

20viz ;&9
297 Not that kind of Gotlv paivodnim anglickém zni.
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Utv&ejici se postoj katolické cirkve a cirkvébec ke kinematografii usel do nasichadn
ponerné dlouhou cestu.

K rozvoji filmu jakozto pravoplatného médiast jiz na konci devatenactého stoleti,
konkrétré v roce 1895 v R#&i, kdy prvni pokusy provedli dnes jiZz legendatmiafi
Lumierové. Uzivani filmového materialu bylo z@bku limitovanou pouze na dokumentarni
tvorbu, ungleckou podobu dostal az aao pozdji — v roce 1902 ¥deckofantastickym
filmem ,Le Voyage dans la LungCesta na Nsic) od reziséra H. G. WellseieRvapi nas
proto, Ze historicky prvni kratkometrazni film gkaivni tématikou se objevil uz v roce
18968 Zachycuje skolik malo minut z véejného Zivota papeZze Lva XIlIl., ktery k jejich
volnému pdizeni a nasledné distribuci sam svolil. K oficiatni vyjadeni katolické cirkve
bylo vSak jedt daleko. Mezitim se iniciativy zhostila cirkev egaticka, konkréts pastor
Walter Conradt svym spisenKirche und Kinematograph: Eine Fraté®™ z roku 1910, ve
kterem vesrés kladré hodnoti pinos filmu pro spolénost. Ve stejném roce papez Pius X.
povoluje \&ficim nav&vu king°. Vyznamrjsi krok z katolické strany iniciuje aZ naslednik
papez Piux Xl., ktery v roce 1929 vydava okruzsf, [wnovany vycho¥ mladeze Divini
lllius Magistri, vyzyvajici k vyuziti cirkvi dosud podievanych nastrdj propagandy, jakym
format filmu bezesporu je. Dale se k této otdzcmadfyje jeho encyklikaVigilanti Cura,
jejimz leitmotivem je naléhavy apel na moralnosinfi. Nezapomgme, Ze Bhem jeho
pontifikatu zaZil film mocnou expanzi do Spojenystati!, na které se obsah papeZského
listu také obracel. Konkrétma porkud opomijenolegion of Decengyili Liga Cudnosti.
Tato naboZenska organizace uskitwala swj vliv na film prostednictvim ‘diecézni
struktury v USA, katolickych a konzervativnich médpiizrenych podnikatelskych a
politickych skupin, cenzurnich grémii a dalichvadiych uskupenf®?. Dokument déale
nékolikrat zdiraziuje “zdravé zasady”, na které by v idedlniifippd® mél dohlizet narodni
klasifikacni Urad vydavajici dopokieni ¢i upozonovat na obeztnost pi sledovani

jednotlivych filma.

208 ¢4st z nich je i dnessting dostupna progednictvim internetové sluzbyouTubeYouTubgonline]. 2007
[cit. 2011-01-05]. Dostupné z WWWittp://www.youtube.com/watch?v=ZCIrT5g5g3g

29 CONRADT, WalterKirche und Kinomatograph: Eine FragBerlin, 1910, Odeon

#0SCHMITT, HeinerKirche und Film: Kirchliche Filmarbeit in Deutschia von ihren Anfrangen bis 1945
Boppard am Rhein, 1979, Bold Verlag, s.24

21 Nicmérg jednim z evropskych t&k encykliky byl také pelomovy film reZiséra Gustava Machatéxtase
z roku 1934, jedno z prvnich vizualizovanyéhslerotickou tématikou.

212 \VEVODA, Rudolf.“Tohle blazréni nebude trvat dlouhoPapeZové a film do poloviny 20. stalétiMédia,
kultura a naboZzenstlEKVAPIL, Vaclav, VEVODA, Rudolf, Praha, 2007 s150
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Postoj cirkve ®&i kinematografické tvorb byl kone&né fadré rozpracovan az
nastupujicim papezem Piem XII. a jeho vrcholnouwyklilou Miranda Prorsus™®, ktera byla
zveejrena teprve rok fed jeho smrti, v roce 1957. V podstade jedna o ikladns
rozpracované dil®igilanti Cura s aktualizovanym apelem na posuzovanitilznmoralniho
hlediska se zvlastnim édhzrenim role filmové kritiky.

Jistou formu klasifikéni komise pevzal v nasledujicich dekadach katolicky tisk, gho
vyjadieni n€lo na produkci filmu znény vliv. K obratu k postupnému relativizovaniéoh
“zdravych zasad” fispéla rozvolrena léta Sedesata spate s 1. vatikanskym koncilem.
Oteveni se dialogu se &em, nova generace biskum ploSny zakaz cenzury jsou jen
nékolika malo ditimi faktory, které prornily a stale mini vice jak jedno stoleti trvajici
souziti cirkve s novym médiem filmu.

Hesto vSechno ale vznikaly vigehu celého stoleti dila z nabozenského Ghlu pohledu
hodnotna a jistou mirou Boha reprezentujici. S&gjo¥ najdeme i snimky neffis seridzni,
nicméré s postavou Boha operuijici. A jak je v této pracizvykem, uvedeme @pjen dila

nejzavazgyjsi a s ttmatem nasi prace nejvice spjata.

Historicky prvnim filmem vainse zabyvajicim fleg’anskou tématikou, v tomtaripact
starozakonni latkou, je na svou dobu velkolepé ddliséra Cecilla B. DeMillaThe Ten
CommandmentgDesatero fikazani), které nata v roce 1956 a ani dnes negtava divaky
fascinovat. Bh je zde ztvardn v podols notoricky znameého Keciho kege. V USA se tento
film stal od roku 1973 standartnim fisdem v dob Velikonoc vysilanym na popularni
televizi ABC™,

DalSim chronologickyfazenym filmem je fwvodni filmova verze Jesus Christ
Superstar®®® z roku 1976, které ipdchazelo o mnoho slasji hudebni pedstaveni od
reziséra Andrew Loyd Webera nesouci stejny nazewesDiz notoricky znamy muzikal se
zametil na postavu JeZiSe Krista jakooveka ve viru svych poslednich dni Zivota. Za toto
ne@ilis explicitni  “odboz&ni” byla produkce také nejednou odsouzend@nymi
nabozZenskymi skupinami, zejména radikalniho zaloZ2alSi kontroverze vzbudily stiznosti
Zidovské komunity, ktera ve filmu vidi antisemiiigie tendence ndjklad v sympatickém

zobrazenf Jida3ej zvyraziovani Zidi jakoZzto &ch, ktei za Kristovou smrti stdjt®.

23 p|Us XII. Miranda Prorsus: O kinematografii, radiu i telewiizyjarsava, 2002

214 American Broadcasting Company

2150 pon#rng nezddilou konverzi filmu se pokusil i reZisér Nick Mosri roce 2000.

21 GREENHOUSE, L. SUPERSTAR : Jewish Groups Say Omue@iould Stir Anti-Semitism Reasons Given
Company Issues StatemeFtie New York Timgsnline]. 1973-08-08, -, [cit. 2011-01-18]. Doshypz
WWW:
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A pokr&ujme daleko kontroverzsim snimkem z dilny legendarni britské komedialni
skupinyMonty Python“The Life of Brian”(Zivot Briana). [¥j sleduje pibéh mladého Zida
Briana Cohena, ktery se narodil na stejném ¢dsve stejnou dobu jako Kristus. Nicrgén
podobnosti obou staji byl zaekavaneho MesiaSe omylem prohlasen grBvian. Film,
jakkoliv rozporuplny se iiive zdat, dava divakovi vicem&pohled na dobu JeziSovu ze zcela
nové perspektivy a aktualizuje téma inkarnace Botela origindlnim zjisobem. Uvedeni
tohoto montypythonovského snimku sai@pze doprovazelyetné protesty, Zaloby nardni
antisemitismu a rideni z blasfémie, nicméncim zvwnéjSi reakce vyvolal, tim vice se
filmové poselstvi ukdzalo jako pravdivé. Svym agpbem niZzeme snimek nazvat
alternativnim obrazem prvotni cirkve.

Zminit samoizjmé musime i podivuhodny filmThe Last Temptation of Chris{Posledni
pokuSeni Krista) z roku 1988 podle slavné knizfgdiphy jest slavrgjSiho autora Nikose
Kazantzakise, ktery novelu napsal v roce 1960.eE&éra Martina Scorsese nadchla natolik,
Ze se rozhodl natd nizkonakladovy film stejného nazvu. Posledniys@ni Krista je fib¢h
takového JeziSe, kterého Bible nezna. JeziSe mapého a vzpirajiciho se ukolu, &muz
byl Bohem vyvolen. Dokonce ani v blizici se smdikiizi nema Kristus jasno, zda by nebylo
lepSi dozit Zivot v roli ob¥ejnéhocloveka. Tentdo mimtadre piinosny film svym nagtem
silné otfasd zazité dogma o triumfalnim &ztvi Krista nad smrti, nicménnam dava
dokonalou moznost oprostit se od mnohdy idealizéfianobrazu Vykupitele, dokonalého
¢lovéka, dokonalého Boha a tim se zanopéblizit onomu velkému velikontmimu tajemstvi
z pohledu nés, prostych a veskrze ubohych lidin@iév obraz Boha.

Za vyznamné kinematografickégmoy posledni doby je§tjimenujme sild emotivniThe
“Passion of the Christ’(Umweni Krista) v rezii znaméhoifiele k'eg’anskych zasad Mela
Gibsona. Film se zatnl na poslednich dvanact hodin Kristova Zivota wngnaturalgjsi
forme, jakou si divdk miZze pedstavit. Ztvarsni se opira jednak @tyii novozakonni
evangelia, jednak o igdowké mystické texty tématizujici samotny akt ummoi. DalSi
vyznamnou inspiraci byl dle Gibsonanmecky prozaik z felomu 18.a 19. stoleti, Clemens
Brentano, a jeho dilo"Ho/ké utrpeni naSeho Pana JeziSe Kristazaznam vizi
fimskokatolické mystky Anny Katéginy Emmerichove.

Kone&n¢ uvedme i jedno po#kud originalni ztvaréni Boha ve film Bruce Almighty”
(Bozsky Bruce), americky snimek z roku 2003. Paswha v podobéernocha si zde zahral

znamy herec Morgan Freeman.

http://query.nytimes.com/gst/fullpage.html?res=908BD103DE63ABC4053DFBE668388669EDE
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2.5.4.2dB ve videohrach

Ne Uplg dok'e zmapovanou sférou zobrazovani Boha je oblastgovych a televiznich
her. Ty mizeme definovat jako virtualni praéstli s pedem stanovenym cilem, do kterého
vstupuje hra s wtSi¢i mensi volnosti tohoto cile dosahnout.

Jedny z prvnich takovych her sggtsvétio swta jiz na sklonkwtyticatych let dvacatého
stoleti diky dvojici americkych vynalezcThomase T. Goldsmitha Jr. a Estle Ray Manna.
V podstat se jednalo o interaktivni variace na klasicky rasg displej simulujici naiiklad
odpalovani raket na citj tenis pro dva. A byly tyto prvni pokusy vyznamnou revoluci na
poli techniky, na své komémi vyuZziti si musely jestdlouho pgékat, a to az do roku 1971.
Tou dobou byl na trh uveden jeden z prvnich hracdatomal vibec, nesouci nazev
Computer Spacend vyvojdt Nolana Bushnella a Teda Dabneyho. Od sedmdesé&yce
pak p&itacové a televizni hry Zdnaji Stit umeérné k rostoucimu petu uZivatel a vlastnik
PC. Stejg tak se roz$ovaly i technické moznosti programovani spates naroky uzivatél
na interaktivni s#t pcacitacovych her. Vedle nich se postupéasu zaaly stale vice do obliby
dostavat i dostugsi televizni konzole voknavazujici naidve oblibené hraci automaty, za
vyznamné platformy jmenujme nidglad firmy Atari (1985), Nintendo (1974), Sega (1989),
Sony Playstation (1994neboXbox (2001)

Paitatové hry se za léta své existence staly neodmysditesodasti mnoha domacnosti a
plnohodnots se spojily s jevem, ktery nazyvame kultura. & daly vzniknout
negetnym online komunitdm fungujicim na podobném ppuacjako vyse zmitny
SecondLife Negekvapi nas proto, Ze i v tomto pr@sti se vyskytly hry s naboZzenskym
obsahem. Zarovesi je feba u¢domit jednu ¥c. Hranice mezi sakralnim a profannim byla
v ranych stadii videoher vyragwiditelngjSi nez je tomu dosud. Teprve postup&su a také
pod patrnym a silicim vlivem filosofieew agezatal byt kontext poéitacovych her zasaadn
smesSovan. Také proto byla v roce 2001 zaloZzena neuéskarganizaceChristian Game
Developers Foundatidh’ se sidlem v kalifornském #sts Poway. Jejim tkolem je dohlizeni
a propagace nezavadnych her i@dkanskym obsahem, stéjntak jako podpora jejich

Vyvojaru.

Historie pgitatovych her s ryze fleg'anskou tématikou byla odstartovana jednoduchou
aplikaci“Bible Computer GamesZz roku 1982 dostupnou pidRS-80 Color Computgkteré

27 CGDC: Christian Games Developers Conferefargine]. 2003 [cit. 2011-02-12]. Dostupné z WWW:
http://www.cgdc.org/
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se pozdji dostalo pokrdovani i na ostatnich hernich systémech jadmple lle nebo
Commodore 64 Tyto jednoduché kvizy byly vyhledavanym produktead do konce
osmdesatych let a bylyasto vyuzivany i k pastamim kurZim pokrokovych americkych
knézi. Nicmér, jak jiz bylo fe¢eno, s vyvojem technologie se zvySovaly i poZzadanwy
obsah péitacovych her samotnych, které uz si newydyas pouhym sledem otazek
s biblickym obsahem.

A tak na sebe ulohu dodavatele kvalithékanské poitacové zabavy vzala americka
spolenostWisdomTreeGamé&¥, ktera byla zaloZena roku 1989 a existuje dodviedle jiz
klasickych pc kvi# zatala s vyvojem a naslednou distribuctmich her s fibéhem po vzoru
ostatnich, nelegd’ansky orientovanych videoher. Za vSechny jmenujragiklad velice
bizardni hru Jesus in Spatesytvorenou pro opekai systémyMac a Windows Zde se hré
ocita na palud vesmirné lodi uprosdd neznamého vesmiru s jedinym cilem #t Si
evangelium mezi obyvateli dosud neprozkoumanychatlaly nabizi hra hnedita kazda
jednotliva mise zarovetématizuje jedno ze zakladnich témat Nového zakde#gv kiest,
posledni véere Pag a cesta do Emauz.

DalSi za zminku stojici hrou od stejné firngy gkéni adventura s nazventSpiritual
Warfare™*® kdy se hré ocita v roli vojaka armady boZi, ktery je vysléa zem za &elem
skompletovani Hospodinova mi. Na cest je samogejnm¢ konfrontovdn s mnoha
piekazkami, které maji pregit jeho viru. Energii a silu Ize na této cesdoplnit spravnym
zodpowzenim biblickych otazek.

WisdomTreeGamese ovSem nesoustli jen na tento trzni segment, tedy dospivajici
kieg'anské uZivatele, ale maji i vyukovy prograntipgovych her u¢eny nedinim Skolam,
ale i samostatnymeékovym skupinam.

Z novodobjSi patitacove tvorby uvd'me jeSE “Eternal War: The Shadow of Lighta
podobré lacknou “Left Behind: Eternal Forces’ Presto, Ze se v prvnimiipac jedna
o trojrozrmeérnou akci a v fipadt druhém pevazrié o strategii, cil hry je stejny — konvertovat
CO nej\&tSi paiet bytosti nateg’anskou viru, a to i za pouziti hrubé sily.

Jako i v pedchéazejicich oddilech berme n&demi dichotomni povahu videoher, Ze
zatimco jedny sifmhourenim obou & do jisté miry naguji parametry misijniho poslani,
nebo byly alespptak mirény, ty druhé keg’anskych symbdl pouze vyuzivaji.

Takovym pikladem je podivuhodny projekiessiah vydany roku 2000, vytueny

skupinouShiny Frib¢h této akni hry je zasazen do vzdalené budoucnosti, kdyaje se

#8\Wisdom Tredonline]. - [cit. 2011-02-19]. Dostupné z WWW:
http://www.wisdomtreegames.com/games.html
29 viz Priloha¢.10
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Sftici se zkaZenosti lidstva vysil&ilB barokniho cheruba jménem B6h Nicmére stav
povola Boba z§g. Ten ale neuposlechne a vydava se do boje samto Tozhodnutim na sebe
ovSem pilaka pozornost Satan&mz se celé poslani komplikuje.

Ve stejném roce vypousti firmid'Lightning® na trh peitatovou hru s fiznanym
nazvemCatechumenve které se hetaocita v roli mladéhaimského vojaka-katechumena.
V 3D generovaném prasidi fungujicim na principu osgéenych hernich klasik typDoom
&i Half-life se proplétame labyrinty staréléma s cilem obratit vdechriyablem ovladané
obyvatele, osvobodit gznéné keg’any a konéné utkat se a porazit padlého &fed ktery za
celou neradostnou situaciésta stoji. Velice pozoruhodny je v tomtéigadt akt obraceni.
Ten se realizuje prasdnictvim mee stilejicim na protivnika laserové projektf?. Po
n¢kolika usgsnych trefach se spdi® s kuzelem sitla z nebe ozve sborovddialeluja!”,
natez taktocerstw obraceny zaklekne. Snad i diky této zvlastni ngfléhu byla hra
positatovou rubrikou online magazir@hristian AnswersS> ohodnocena jako velice dobta

Déale je teba zminit se je§to pcitacovych hrach nesoucich v odborné dsiée
terminologii ozn&enigodgamestedy “hry na Boha”, simulace theokracie. Do téhbegorie
spada naifklad Populous ktera je povazovana za jednu z prvrgchigamesibec, vyrobena
byla firmouBullfrog v roce 1989. Hr&v roli boha méa zde za ukol vyttiba zformovat zemi,
tu nasledn zalidnit a s takto vytv@nym narodem dobyvat kraje ostatni, kterym viadme |
bozstvo.

Na velice podobném, aZz skoro totozném prindiynguje i vyrazg mladsi a steghtak
popularni hraBlack&Whitez dilny Lionhead Studié®, ktera se dikala v roce 2005 svého
pokratovani.

Konen¢ internet dava k dispozici i takové bizarnfihaldy jako napikal aplikaci

JesusChristArcadé®. Jednoduché grafickéeSeni a systém zébavy klasickych arkadovych

?29Vjiz Prilohag.11

221 NLightning nicmés zkrachovala kratce po uvedeni hry a tak oficitrénky vyrobce nesou jen velice
kratké a uderné &eni: ,N-Lightning Software Developement inc. regretfbliys had to shut down. We
thank you for your prayefs{online). N"Lightning[online]. - [cit. 2011-02-19]. Dostupné z WWW:
http://www.n-lightning.com/

222\/iz piiloha¢.12

23 Christian Answers@Netwofonline]. 1995 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW:
http://christiananswers.net/home.html

%4 Doslovné hodnoceni: Christian Rating: 5/5, GamgR3#3, Violence: 4/5, Adult Content: 5/5. Celaeaze a
nemé# zajimavé nazory nav8mika v piném zini: CASTEEL, R.Catechumen; a game review from
Christian Spotlighfonline]. 1999 [cit. 2011-03-02]. Dostupné z WWW:
http://www.christiananswers.net/spotlight/gamesf268techumen.html

25| jonhead Studiofonline]. 2010 [cit. 2011-03-03]. Dostupné z WW\itttp:/lionhead.com/

228 Jesus Christ Arcadpnline]. - [cit. 2011-03-04]. Dostupné z WWW:
http://www.jesuschristarcade.com/games.html
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hracich automat oblibenych naiglomu osmdesatych a devadesatych let, nabizi hhéerl
Z ryze Kegd’anskou tématikou. Nicméne treba zminit fakt, Ze jejich obsah je z velkéSiny
ponerné urazejici a Krista dehonestujici. iepto zde ale tato negativni prezentace ma své

misto, nebo prezentaci Boha svym specifickymigobem reflektuje.

Z hlediska medializace Boha jako takové nexitptovych her mnoho. Samigmeé zde
bereme v Uvahu pouzéipady vztahujici se kerés’anské viie. Nicmér nesmime zapominat
na skuténost, Ze vliv her na jedince nekdrv momeng vypnuti televize¢i pocitace. Zde se
nadm otevira objemné téma virtu&lprezentované morélky, které Ize snadno aplikowat n

vSechny pedchazejici podkapitoly.

2.5.4.3 Ostatni giklady komunikace Boha

Zajimavym tuzemskymiikladem reklamni kampama Boha je projekteskobudjovické
agenturyJes, s.r.o. CESKY JEZISEK®’, ktery vychazi ze zakladni vyzvyquvanéniho

direct marketingu, dnes jiz celagove®?®

etablovaného fenoménu. S napadem medializace
tradicni postavyceskych Vanoc fisel podnikatel Pavel Badty roce 2006%, kdy se svym
krokem rozhodl odpaidét na postupnou, ale o to zhowEi amerikanizaci tradni ceské
adventni a vanmi kultury. Vice jiZz nechme citovat autoré&Cilem projektu je pomoci
celonarodni vytvarné saite urit vizualni podobu JeziSka v intencich kulturnich a
spole’enskych tradic, soudobychrqustav a nazar jako protivahu k importovanym
komernim podobam nositele vaimd pohody a dark DalSim cilem je tuto podobu
celospoléensky prosazovat./&tim cilem je ozivit diskuse o narodnich a lidoviyeldicich a

o humani#, kreganstvi a dalSich mysSlenkovych proudech, éujicich ¢loveka dneska jiz od
detstvi.”>*° A skute&ne se tak stalo. Do prvniho doiku soutZze “Cesko kresli JeZiskase
seSlo dle udaj poradatele na 30 000 kreseb, z nichZz byly porotou &yprti nejzddilejSi

navrhy. Konéng vitsznou podobou JeZiska se stal llaty chlapec sikdly a kulichend:

jehoz modifikovana variace pro naslednéigoy firemni propagace a zhodnoceni projektu

227 Ceské Vanoce s Jeziskfonline]. 2006 [cit. 2011-03-10]. Dostupné z WWW:
http://www.ceskyjezisek.cz/

2% gnad s vyjimkou konzervativnich muslimskych sgidomorodych, leg’anskou pop-kulturou dosud
nezasazenych narod

229 BASTYR, P.Jezigek nebo Santfdhline]. 2008-08-18 [cit. 2011-02-23]. DostupnBViVW:
http://legacy.strateqgie.cz/scripts/detail. php?id3E55.

230 Cesko kresli JezigKanline]. 2006 [cit. 2011-02-23]. Dostupné z WWW:
http://2006.ceskyjezisek.cz/index.php?stranka=nmksiea-cile.

#lyiz pifloha¢.13
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zdalniw pripomina zvlastniho ikZence klasickych Ladovych kreseb s “disneyovsky”
uchopenym Santa Clausem. Projekt se atkalasvého pokréovani i v nasledujicich letech,
kdy byl vedle roz&eni konceptu o mozné ztv&m JeZziSka literarnim fispevkem,
zhudebgnim (“Cesko vypravi a zpiva o JezidRpvti kratkym rodinnym videem s vasoi
tématikou (“JeziSkova Televizg” otewen i internetovy obchod nabizejicétem utené
vyrobky na motivy vyherni podoby JeZiSka z prvniiooniku sou¢ze. Pro tento rok je
vyhlaSena sogf na téma Déti na cestach bezpee s JeziSkefn Zaroveir byla navazana
spolupréce s obci Bozi Dar v podaleZiskovy cestif (dlouhy okruh: 12,9 km; kratky okruh
5,6 km) a jiz od roku 1994 fungujici a medi&mamaleziSkova posts platnou a fhodnou
adresou:
Cesky Jezisek
Bozi Dar 1
Bozi Dar 362 62

| presto, Ze se za tento projekt ofici&lnepostavila Zzadna zidg’anskych cirkvi a
podrobrgjSim prizkumem oficialnich stranek Ize nabyt dojmu domiciujpodnikatelovy
snahy o obé&lani dosud nezoraného obchodniho pole, nutno cetedpci piznat jeden
nesporny finos. Tim je aktualizace ducha tradich ¢eskych Vanoc spojenych prés
postavou JeZiSka. O to vice v dplkdy za&inaji byt naSe tuzemské domacnosti pomalu

infiltrovany kulturou krocaf a ponozek splihle vysicich nad krby satelitnictiastaveb.

32 Jeziskova Cesf@nline]. 2007 [cit. 2011-02-23]. Dostupné z WW\Wittp://www.jeziskovacesta.cz/
62




3. Zhodnoceni

3.1 Nova evangelizace

Hlavni zanir vySe napsaného byl vicendgasny; sestaveni alespoamcového fehledu
souwasné prezentace, reprezentace Boha v godiokve, Keg'anstvi a v krajnichffjppadech i
osob Trojice. Jaky ale ma takové snazeni smyshatkg cil vedle prvoplanovych komam
orientovanych kampani? e snad bytte¢ o tzv. ,nové evangelizaci®, jejiz koncepci
navrhnul za svého pontifikatu papez Jan Pavel Ktead byla poprvé formulovanahem
jeho nav&tvy Polska v roce 19977 Jestlize prvotni evangedizaetodologicky fedchazi
katechezi, pak evangelizace novd ma za Ukol obrmvitceny a mnohdy naruseng,
pokiiveny vztah ¢lovéka k Bohu, pipadré pripravit pidu pro samotné hlasani Krista.
Charakter této nove formy evangelizace neni nigllegoricky vymezen, proto sem lzzdit
duchovni obnovy, exercicie, biblické hodinysSp pout, farni vylety, spolupraci subjekt
fara-Skola-rodie, skauting, ale pré&vi formy Sieni radostné 2sti popsané v nasi préaci
v podol# medializace a reprezentace Boha novodobymi jmdisy masové komunikace.
Soutasre zde ale vyvstava dalSi vyznamné riziko s tim sp@jeEvangelizovat se nema jen
pro rejakou zevni okrasu, jakoejaky povrchni natr, nybrZz evangelizace musi proniknout
celym Zivotem, do hloubky, aZz na samyeko Je #eba evangelizovat samu kulturu a
jednotlivé kultury, jeZ lidé vytyiti.“*** Ona povrchnost steni, na kterou zde papeZ Pavel
VI. upozoruje, mize totiz byt brusnym kamenem vSedeqgchozich uvedenychriglada
medializace Boha. Usili po dokonalosti formysletii mnohdy vazé ohroZuje jeji obsah a
nesmi byt v Zzadnémriipact dominantni. Jak zasadntisledky mize gFinést takové cilené
jednani exemplamukéazali autéi a rezisé projektu Cesky sere roku 2004. Nehrozi snad
napadna podobnost obsah¢kterych kampani s¥ovych mega-sbdr s kulisou nakupniho
centra mezi poli a nasledna deziluze s tim spojeR&Rlamy na Boha" by se pak v tomto
swtle mohly zdat jen jakymsi kracenim volnékasu i ¢ekani na druhyifichod Krisfiv bez
hlub8i myslenky a dosahu. Nicn#érnim bychom &i celého naSeho tématu pdmd
znehodnaotili.

VySe uvedena citace se totiz také dotyka Velk&&matu misijniho Usili; inkulturace,
kterou napiklad papez Jan Pavel Il chape jakeiy'ni pretvo'eni autentickych kulturnich
hodnot jejich zapojenim dadg’anstvi a zakeereni kieganstvi do #stnych kultur.?** Ano,

Z3pAVEL IV.: Evangelii NuntiandiPraha, 1996, Zvowl. 20, s.19
234 JAN PAVEL II.: Redemptoris Missjd®Praha 1994, Zvon, s.59
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piiklad singapurské reklamni kamgarfa dalSich jim podobnych) i#e byt vniman
prizmatem nasi evropsky centralizované &adosti jako zabavny a originalni, ovSem
vzhledem k obsahu &iéni také porrné chaby pokus o komunikaci takového Boha, ktery
nam byl zprosedkovavan po dobu tafindvou tisicileti cirkevnimi otci, cirkevni tradiched
nekolikrat poznamenanou reformnimi intencemi a Kowedily prednich filosofi a theolog
vSech zemi naSeho kontinentu. Je tedy naénsistptat, zda je ibec mozné fedat tak
mohutny korpus kulturdm naprosto jinym s histoazumreéni stejrgé bohatou. Autordchto
fadki se domniva, Ze nikoliv. Rozhatime v celé své &e a hloubce. Nicménje jednou

z povinnosti kazdéhor&s'ana se o to alespgokusit. A prag v tomto bod prichazi naradu
kérygma zaklad veSkerého misijniho Usilibec. Kérygma neni vdzano pouze na psany text.
Dnes pro kérygma existuji nové moznosti: jmenujrapr.nmasova média se Sirokymi
publikacnimi mozZnostmi. Nutno ovSem poznamenat, Zze kérggmabyt prezentovano jako
odpov¥d’ na néboZenské cekavani posluche ve vhodné chvili.®*®> A pokraiujme:
»Kreganska z¥st se nesmi jevit domorodému obyvatelstvu jakdateiska jejich kultie.

V kérygmatu jereba poukazat, na co jsou lidésdavi, jaka jsou jejich dekavani, jaké jsou
jejich osobni problémy, otazky, jaky je jejich s stav a socialni problematika. Je&eba
studovat naboZenskou mentalitu lidi a snaZit sm§inerovat ke Keganstvi.“*° Na zaklad
misii diéive realizovanych v Africe a na Filipinach vznikieova terminologie operujici
s pojmy jako ,ped-evangelizéni usili“, ,pred-kérygmatické ohlaSovani®, igd-katecheze” a

pred-apologetika®*’

V podstat se jednd o metody pozvolnaigravujici pmidu rfadné
evangelizaci v podab pozvolného rozvijeni naboZzenského smyslu, snhad az
schleiermacherovskéhaitu, miZzeme-li to taktici. Toho miZe byt docileno pouhym
zaneienim tématu hovoru na rodinné hodnoty, vychovudeekultue, sportu jakoZtoied-
stupei prijeti evangelia. Detaily &rouky ma pak na starogédre vedena katecheze. V tomto
piipadt je skuténé¢ mozné mluvit o ,rekla na Boha“ v celé jeji Hijako o specifické fed-

evangelizaci.

Z5DOLISTA, J.:Misijni Gsili cirkve Kostelni Vydi, 2001. Karmelitanské nakladatelstvi, .46
% |pid. s.85
%7 bid. s.44
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3.2 Fred-evangelizace

Jist muze nyni vyvstat namitka, Ze tuto metodu lze aplétopouze na narody dosud
nezasazenéinnosti mision&, ¢i kulturni systémy naSim podminkam vzdalené (viZtop
pifklad Singapuru). Nicménpromsny?®®, jakymi pro$la Evropa a tim i &ova cirkev
v pribéhu dvacatéeho stoleti, ndAm nazu@g Ze aktualnostiles’anské misie a tim i veSkerého
pied-evangelizéniho Usili ma sk smysl i voblastech #eganstvim iz davno
poznamenanych. V navaznosti na PapeZskoenias z roku 2008° zjistujeme, Ze neptsi
narist katoliki*® je v poslednich letech zaznamenavam zejména ndlaiAmerice, Africe,
Asii a Oceanii. Tento prudky nist katoliki v ne-evropskych kontinentech nam ale odhaluje
dalSi gekvapivou skuténost; v sodasné dob Ziji celé d¢ tretiny katolické populace
v zemich tzv. ,tetiho s¥ta“. A znovu se mizeme ptat, zda snad nezapominadmes forlivé
misijni Usili v rozvojovych zemich na spiritualitulastni, na spiritualitu ,bohatych”
v rozvinutych a do jisté miry dnes i dgi’anstnych zemich ovladanych zhoubnym vlivem
kryptoreligiézni pop-kultury, ktera 2ma postupi pnit roli lidové viry a kvazizboznosfi

Jan Pavel Il. v zéw své encyklikyRedemptoris MissipiSe: \Vidim svivat novy misijni
vek, ktery se stane jasnym dnem bohatym na ovotégessichni Kegané, zvIast mision&i
a mladé cirkve odp@di s velkodudnosti a svatosti na vyzvu a poZadaadiydoby >** Tato
slova z roku 1990 zcela jéstzrostou na vyznamu s ohledem na wdgiklady v celé nasi
praci. Samoiejme¢ nemizeme tvrdit, Ze jsou vSechny motivovany ,velkodigtha svatosti®,
nicméré aZ na extrémni vyjimky pomahaji spiesti dneska utiat obraz Boh&™ a
kieg’anstvi podob# jak se tomu &e cela d¥¢ tisicileti. Zarové by ale ket’anské sbory a
jiné horlivé soukromé osoby neéty zapominat na zasadni ostrazitost ve formulaéhev
sckleni. Hromadné sdovaci prostedky ziskaly za dobu své existenceidliou pozici pro
utvaeni s¥tonazoru a nabyvaniudéry. Proto je teba sotasre s poselstvim papeze Jana
Pavla 11** dbat zvysené pozornostiqul skrytou propagandou, dezinformaci, naboZenskymi

a rasovymi pedsudky a kon@¢ faleSnou ideologii, nelfg,zakladni moralni nutnosti kazdé

2% Nemame tim na mysli pouze dswtové valky, nybrz i urbanizaci, masovéhsivani, hnuthew agea
neposledriact také Sfici se sekularizaci.

239 papezska réenka pro rok 2000in: Katolicky tydenik 8 (20.2.2000), s.2

240\ tomto bod se ilustrativi drzme statistickych Gdijpouze katolické cirkve, jakoZto stale nejpmsjsiho
keeg'anského spotenstvi S¥ta.

241 vice na toto téma ViZ'RNIC, A.: Religiozita pop-kulturys.77. In:Casopis o satasné naboZenské s&én

Dingir, 3/2006

242 JAN PAVEL II.: Redemptoris Missjd®raha 1994, Zvon, s.99

243 Dokonce bychom snad mohli mluvit o svymigpbem neustaléaggiornamentwbrazu Boha.

244v/iz. JAN PAVEL Il.:Poselstvi Jana Pavla Il. ke XXXVIIsawému dni sélovacich prostedki, Praha, 2003.
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komunikace je sluzba pra¥d Ucta k ni**> A timto se opt vracime na samotny &itek nasi
prace, nebdtato vyzva se vztahuje na oba subjekty zakladk@munikaniho modelu, tedy
odesilatele i fijemce sdleni.

Hes mimdadnou spletitost fenoménu mezilidské komunikace narige narainou
komplexnost keg’anského misijniho Usili spjatou s evangelizacizalkorteme nasS¢adky
sousasré se svatym Pavlefl® prost: ,V é7it Bohu, znamena spolehnout se na to, v co
doufame, a byt si jist tim, co nevidinfé“A byla ostat& ¥e i o inkulturaci a vnitnim
pietvareni autentickych kulturnich hodnot, protoazeme paralekh a scisty swdomim

citovat i mistrachanového buddhismu Lifi--stiiana: Potkas-li Buddhu, zabij 16,

245 (1.
Ibid., s.2

248 Tento vyrok byl sotasré zvolen za motto této celé prace a to aZ v jejiinémp zavru.

277d 11,1

28WATTS, A.W. Cesta ZenuOlomouc : Votobia, 1995. 220 s.
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5. Seznam piloh

Priloha¢.1: Reklamni kampaMcDonald’s (obrazek)
Priloha¢.2: God’s Campaigmillboard (obrazek)

Priloha¢.3: God’s Campaigmillboard (obrazek)

Priloha¢.4: AtheistBus Campaigfobrazek)

Prilohac.5: Blake Koch a prezenta@GodSpeaks.colifobrazek)
Priloha¢.6: AmericanHumanist Campaigobrazek)
Priloha¢.7: God’s Campaignbus (obrazek)

Priloha¢.8: Komunikace Boha prastdnictvim sié Facebook (obrazek)
Priloha¢.9: SerialGod, Devil and Bol§obrazek)

Priloha¢.10: Rebal p@itacové hrySpiritual Warfare(obrazek)
Priloha¢.11: Rebal p@itatové hryMessiah(obrazek)
Priloha¢.12: ukazka z ptitacové hryCatechumerfscreenshot)

Prilohac.13: Cesky JeZiSek a formy jeho komercionalizace (obnazek
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6. Prilohy

Pi#iloha ¢.1

real good

...and still only 15¢

Zdroj: Soukromy archiv autora.
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Piiloha ¢.2

| was thinking of
making the world black and white.

Then | thought...n=a

God

Zdroj: RONSICK, B..The "God"Campaign — Singapo2001
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Piiloha ¢.3:

It's not the end of the world.

Not until | say so, anyway.

God

Zdroj: RONSICK, B..The "God"Campaign — Singapo2001
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Priloha ¢.4

] r.._

I'll e

THERE
NOW STop éufaﬂgﬂnnmﬁuh i u

Zdroj: The Inspiration Roonfonline]. 2008-10-24 [cit. 2011-03-17]. Probably Kbod On
The Buses. Dostupné z WWW: <http://theinspiratiannacom/daily/2008/probably-no-god-

on-the-buses/>.
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Piiloha ¢.5

Zdroj: The Official Website of Blake Ko@bnline]. - [cit. 2010-1-12]. Dostupné z WWW:
http://www.blakekoch.com/
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P¥iloha ¢.6

Don’t believe in God?

You are
not alone.

www.AMERICANHUMANIST.org 1-800-837-3792

Zdroj: The Word of God Unpluggddnline]. 2009-05-18 [cit. 2011-03-17]. Humanist o
Fool? . Dostupné z WW\hittp://wordunplugged.com/humanist-or-fool/

Priloha ¢.7

Please don't drink and drive. you're not quite ready to meet me yet,

Zdroj: RONSICK, B..The "God"Campaign — Singapo2001
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P¥iloha ¢.8

God Hello? Anyone?

P

S000 years ago (according to The Holy Bible) - Comment - Like

God So boooornrred.
/ days ago - Like

God created Light

God Let there be it.
7 days ago - Like

J God created the Heavens and the Earth

& God created Adam

God Could do better
1 day ago - Like

" God created Eve
&) God and The Snake like this.

God Hells yeah. Now that's what | call divine.
1 day ago - Like

L@ The Church | like the first kind better.
. 4 20 holrs ago - Like

. Adam and Eve created Original Sin
@) The Church likes this.

God Son of a... can't teach those kids anything.
5 hours ago - Like

Jesus Don't worry Dad, | got this.
3 hours ago - Like

Zdroj: Soukromy archiv autora.
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Pr¥iloha ¢.9

ONE DIVINE COMEDY.
ONE HELLUVA SHOW

Zdroj: Wikipedia[online]. 2011 [cit. 2011-03-17]. God, the DewvilcaBob. Dostupné z
WWW: http://en.wikipedia.org/wiki/God, the Devil and Bob
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Priloha ¢.10
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Zdroj: Game Databasgonline]. - [cit. 2011-03-17]. Spiritual Warfar®ostupné z WWW:
http://gamesdbase.com/gamedetail-

nintendo_game_boy.spiritual_warfare.1994.wisdone.tode-playing.wisdom_tree.aspx
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Piiloha ¢.11

MESSTAH

Zdroj: Zee Softwarepnline]. 2010-11-16 [cit. 2011-03-17]. Free PdBrsion Games.
Dostupné z WWWhttp://zeesoftwares.com/download-games/page/238/
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Priloha ¢.12
Ukazka ze hryCatechumen.

Zdroj: Doupe.cz[online]. 2000-08-04 [cit. 2011-03-17].4B se probouzi v kazdé kapce rosy.
Dostupné z WWW: http://doupe.zive.cz/Doupecz/Buh-se-probouzi-v-leakdpce-

rosy/sc-108-sr-1-a-17259/default.aspx
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Priloha ¢.13
Vitézna podoba sokite ,Cesko kresli JeZiska“.

Zdroj: Cesko Kresli JezisHanline]. 2006-11-11 [cit. 2011-03-17:esko si zvolilo svého
JeziSka. Dostupné z WWWhttp://2006.ceskyjezisek.cz/index.php?stranka=cesky

|ezisek.

81



A dva piklady jeji nasledné aplikace pro kortier poteby projektu:

s —— i —— n

-y

Zdroj: Cesky Jezisek a jeho obcHodline]. 2007 [cit. 2011-03-17]. Dostupné z WWW:
http://www.obchod.ceskyjezisek.cz .
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Resumé

Novodoba medializace Boha ve stle theologické reflexe
Viktor Macha

Prace se soustli ha komunikaci leganskych hodnot a osob Trojice ptesinictvim
hromadnych stlovacich prosedki v horizontu poslednich zhruba dvaceti let. Streddu
stavi na modelu nejexplicj$im — na singapurském projekBod s Campaigmz roku 2001,
ktery je postupé dekonstruovan metodologii marketing managemergarave: rozSiovan
piibuznymi gipady ,reklam na Boha" ndjg nejvlivnejSimi komunik&nimi kanaly konce
dvacateho a p@tku jednadvacatého stoleti, konkeétprostednictvim rozhlasového a
televizniho vysilani, internetu a zabavnihoarpyslu. Z ffedem u&eného konceptu
medializace jakozto metody evangelizace dochanir alirze jednotlivé itklady k zaeru, ze
vice nez o samostatné misijni asili ispl tyto komunik&ni kanaly jistou formu fed-
evangelizace, fed-katecheze ai@d-kérygmatickeho ohlasSovani saaré v SirSim ramci

inkulturace.

Summary

Modern medialization of God in light of theologicalreflexion
Viktor Macha

The core of this work is focused on christian ealuand persons of the Trinity
communication by means of modern mass-mediasstitisture is based on the most explicit
model — singapure proje@od’s Campaindgrom 2001, which is disassembled step by step by
marketing management methodology and extended wilated cases of “God’s
medializations” throughout the most influential coomication channels of twentieth and
twenty-first century at the same time, e.g. radml @elevision broadcasting, internet and
entertainment industry. From stated in advance epinaf medialization as an evangelization
method the author concludes that more than a missiort these communication channels
are accomplishing certain form of pre-evangelizatipre-catechesis and pre-kerygmatic

announcements in wider terms of inculturation.
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