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ANOTACE

OCENASKOVA, G.: Jazyk soucasné reklamy a kodifikace (Berounsko - regionalni

tisk). Praha; Univerzita Karlova. Pedagogicka fakulta 2005
Pocet stran: 102

Tato prace se zabyvajazykem soucasné reklamy ve vybraném tisku berounského
regionu, konkrétné v Berounském deniku, Podbrdskych novinach av Nezavislych
novinach okresu Beroun - ECHU.

Hlavni Cast prace sleduje jazyk reklamy z hlediska kodifikace a zkouma pravopisné
nedostatky, které se v téchto textech objevuji. Nalezené odchylky od kodifikace
jsou roztfidény podle struktury Pravidel ¢eského pravopisu vydanych v roce 2004.
Na zakladé ziskanych poznatk( jsem zjistovala, jaky druh chyb v reklamach
pfevaZzuje, snaZila se odhalit pFi€iny jejich vzniku a zhodnotit, do jaké miry dospéla
populace soucasna pravidla ovlada.

Vedle pravopisnych chyb jsem si v§imala i dalSich odchylek od spisovného jazyka a
jazykovych zvlastnosti na drovni stylistické, lexik&Ini a morfologické. ProtoZe jsem
pracovala se specifickym druhem novin, regiondlnim tiskem, pokusila jsem se
rovnéz zmapovat formu a jazyk jejich reklamy v obecnéjsi roviné a porovnat

soucasnou situaci se stavem pfed deseti lety, kdy tyto noviny zacaly vychéazet.
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»,Reklama je jednim z nejagresivnéjsich Zanr( novodobé komunikace... Reklamni
diskurs aspiruje na to stat se nejmasovéjSim a nejneodbytnéjSim diskursem
dvacatého stoleti.“ (Cmejrkova, 2000, s. 9)

Se slovy S. Cmejrkové nelze nez souhlasit. V poslednich letech na nas reklama
utoCi ze vSech stran a malokdo jejimu vlivu unikne. Zaplavuje vSechna média, a tak
se pomalu stava zajimavym namétem i pro odborné studie sociologll, psychologl a
v neposledni Fadé také lingvistli. Odbornici se snazi zmapovat vyskyt reklamy,
zjistit, nakolik jednotlivé reklamy spliuji svou persvazivni funkci a jakych
prostfedkd k tomu pouzivaji. Z hlediska jazykového se lingvisté zaméruji
pfedevS§im na zkouméani reklamnich textd z pohledu stylistiky, pragmatiky,
sociolingvistiky a také lexikologie. Literatura zabyvajici se touto oblasti pochazi
pfedevsim od anglo-americkych autord, ale i v Ceské republice se za poslednich
nékolik let objevily publikace vénujici se jazyku reklamy, i kdyZ se spiSe jednéa

o dila ojedinélad. Kromé& nich se na toto téma vyraznéji soustfedila pozomost
casopisecka. Téma reklamy se u nas rozvijelo zejména od poCatku 90. let stejné
jako reklama samotnd, a tak i zminované knizni publikace pochéazeji z této doby,
napf. K. Sebesta - Reklamni texty (1990) ¢&i S. Cmejrkova - Reklama v &esting,
ceStina v reklamé (2000). Stale se rozvijejici Zanr reklamy zaujal i mne, a proto
jsem sijednu zjeho podob, tisténou reklamu, vybrala pro svou pra”~Oblasti,

na které se mizeme pfi studiu jazyka reklamy zaméfit, je mnoho a tato prace se
snazi Caste¢né zmapovat jen jednu znich - zhodnotit jazyk reklamnich textl
z hlediska jazykové spravnosti a spisovnosti. JelikoZz v reklamnich textech hraje
kazdé slovo dUlezitou roli a je peclivé vybirano, dalo by se ofekavat, Ze autofi
reklam vénuji jazykové strance téchto textd mimoradnou pozomost. Proto jsem
pfedpokladala, Ze jazykové chyby nebudou primamé zapficinény, nedbalosti Ci
nepozornosti, a vybrané texty tak budou mit vétsi vypovédni hodnotu o tom, jak ma
dospéld populace zaZitd soucasna pravidla ¢eského pravopisu a nakolik je ovlada.

Pfi psani té"to prace jsem vychazela z pfedpokladu, Ze acCkoliv autofi reklam
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pravdépodobné vénuji jejich jazykové strance velkou pozomost, nebudou tyto texty
zcela bez chyb. Dale jsem se domnivala, Ze se vice chyb bude vyskytovat
v reklamach mistniho charakteru nez v reklaméach, které jsou publikovany
celostatné a jsou zfejmé Ilépe kontrolovany. Také proto jsem se rozhodla

zpracovavat reklamy, které se objevily v regionalnim tisku.

Cela prace se tedy zabyva jazykem soucasné reklamy ve vybranych regionalnich
novindch, konkrétné v novinach berounského regionu. Regionalni tisk ma sva
specifika, a proto se prvni ¢ast textu vénuje vybranym periodikdm, reklamé, ktera se
v nich vyskytuje, a jeji jazykové strance v obecnéjSi roviné. Hlavni Cast préce
sleduje jazyk reklamy z hlediska kodifikace a zkouma pravopisné nedostatky, které
se Vv téchto textech objevuji. Hlavni pouZitou metodou bylo tudiz porovnavani
reklamnich textl s Pravidly ¢eského pravopisu, zapisovani a komentovani odchylek
od kodifikace. Zjednotlivych reklam jsem zapisovala pouze ty useky, které
obsahovaly chybu, nikoli cely text. Jednotlivé chyby jsem od ostatniho textu
odliSila barevné, aby byla prace prehlednéjsi. Pokud chyba spocivala napfiklad
v chybéjici interpunkci, umistila jsem chybéjici znaménko do hranatych zavorek [].
PFi tfidéni pravopisnych chyb jsem pouZila ¢lenéni v souladu s Pravidly Ceského
pravopisu vydanymi vroce 2004. Toto vydani zpracoval kolektiv odborniki
z Ustavu pro CGesky jazyk AV CR a vychazi z pravopisnych zasad stanovenych
Pravidly Ceského pravopisu z roku 1993. Déle jsem nalezené chyby konfrontovala i
s Pravidly Ceského pravopisu z roku 1957, abych zjistila, zda zména pravidel néjak
ovlivnila vyskyt a mnozstvi jazykovych chyb. Vedle pravopisnych chyb jsem si
vSimala i dalSich odchylek od spisovného jazyka ajazykovych zajimavosti

na urovni stylistické, lexikalni i morfologické.

K analyze téchto jevl jsem pouzila troje noviny berounského regionu, konkrétné
vytisky od ledna do prosince roku 2004 - Berounsky denik vCetné pravidelnych
pfiloh, tydenik ECHO a Ctrnactidenik Podbrdské noviny. Kromé tohoto ¢asového

Useku jsem pracovala i s vytisky z dob, kdy tyto troje noviny byly teprve



v pocatcich, tj. zlet 1993 nebo 1994, abych mohla porovnat, zda doSlo
ve zkoumané oblasti k néjakému posunu a zda doSlo v oblasti jazykovych chyb
k néjaké zmeéné v souvislosti s vyvojem jednotlivych novin i samotnych reklamnich
textl. Celkové jsem pracovala s 369 soucasnymi vytisky vSech zkoumanych novin a
s 233 vytisky z devadesatych let. K zisk&ni dostatku materialu bylo nutno pouZzit
tento vysoky pocet vytiskl, nebot’ reklamni texty se vjednotlivych vytiscich velmi

Casto opakovaly.

Cilem této prace je tedy zjistit, zda se chyby ve vybranych reklamach vibec
vyskytuji, a pokud ano, roztfidit je a zjistit, jaky druh chyb pfevaZzuje. Na zakladé
ziskanych poznatkd jsem se poté snazila odhalit pFi¢iny vzniku téchto chyb a
zhodnotit, do jaké miry dospéla populace souCasna pravidla ovlada. Protoze jsem
pracovala se specifickym druhem novin - regionalnim tiskem - pokusila jsem se
rovnéz zmapovat formu a jazyk jejich reklamy a porovnat soucCasnou situaci

stavem pred deseti lety, kdy tyto noviny zacaly vychazet.



1. REKLAMA VE VYBRANEM REGIONALNIM TISKU

Pokud se chceme zabyvat jazykem reklamy v regionédlnim tisku, musime se nejdfive
seznadmit s konkrétnimi periodiky, stim, jaky prostor je v nich reklamé vénovén, a

zamyslet se nad tim, kdo je jejim zadavatelem a komu je tato reklama urcena.

1.1. Regionalni tisk

Regiondlni tisk, jak jiz jeho nazev napovida, je v porovnani s celostatnim tiskem
specificky svym zaméfenim na omezeny okruh &tenafli. Na rozdil od jinych,
celostatnich novin ¢&i CGasopisli je okruh jeho ¢&tendfll vymezen predevsim
geograficky. Jedna se o noviny a Casopisy, které pfinaseji novinky z regionu, kraje
¢i nejblizsiho okoli bydlisté potencialnich ¢tenafd. Mohou tak na Gtenafe plsobit
ddveérnéji a bezprostfednéji nez celostatni tiskoviny. Casto se ale zérovefi snaZi
obsahnout i plnohodnotné zahraniéni a doméaci zpravodajstvi a- ¢tenaflim tak
celostatni tisk zcela nahradit. Je zfejmé, Ze charakter regionalnich novin Uzce
souvisi i s charakteristikou samotného regionu. Obsah regionélnich novin ovliviuje
rozloha regionu, jeho poloha v ramci Ceské republiky a pfedevsim charakteristika
mistniho obyvatelstva. Vecernik Praha, ktery je uréen ¢tenarim velkomésta, bude
mit bezpochyby trochujiné cile a obsah nez Berounsky denik, ktery se zaméfuje

na obyvatele menSich meést a vesnic. Pfi zkoumani novin berounského regionu je

tedy uziteCné dozvédeét se néco i 0 samotném Berounsku.
1.2. Berounsky region

~Berounsky okres je nejzapadnéjsi ¢asti stfednich Cech a svou rozlohou 662 km” se
fadi na desaté misto mezi dvanacti stfredoCeskymi okresy. PoCtem obyvatel je druhy

nejmensi ve stfednich Cechéch.

Nynéjsi okres vznikl v roce 1960 slouenim velké Casti byvalych okresi Beroun a
Hofovice a pfipojenim nékolika obci okresu Praha - zapad. Soucasnd uzemni

podoba trva od 1. 7. 1974, kdy pfi provadéni zemnich zmén byly Ctyfi obce
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s celkem vice nez péti tisici obyvatel pfipojeny k okresu Praha - zéapad.

Cely okres se rozklada témer rovnomérné okolo dalnice D5. Pfirodni hranice okresu
tvofi na severu komplex kfivoklatskych lest. Zde okres sousedi s okresy Rakovnik
a Kladno. V jizni a jihovychodni Casti, tedy v sousedstvi s okresem Pfibram, je
hranice tvofena svahy Brd a Hrebend. Ve vychodni ¢asti sousedi Berounsko
s okresem Praha - zapad. Zapadni soused, okres Rokycany, patfi jiz do zapadnich
Cech. Berounsky okres zahrnuje pfes 80 obci a mést, z nichZ nejvétsi je mésto
Beroun se zhruba 17 500 obyvateli.* (http://www.beroun.cz/tema/okres-

charakteristika)

Charakteristika dané oblasti naznacCuje, kdo jsou €tenéafi zdejSich regionalnich novin
a koho se redaktofi mistniho tisku snazi oslovit. Pfedpokladanym zajmim a
potfebam c¢tenarll tak odpovida nejen vybér zprav a informaci, ale i vybér reklamy,

kterad se v téchto novinach objevuje.

1.3. Vybrané noviny berounského regionu

v této praci jsem se zaméfila na troje noviny z berounského okresu -
na nejrozsSifenéjsi a v nejvétsim nakladu vychazejici noviny berounského regionu,
tj. Berounsky denik, dale pak na Ctrnactidenik Podbrdské noviny a pa tydenik

ECHO, ktery ma podtitul Nezavislé noviny okresu Beroun.

Berounsky denik vychazi od roku 1993 a patfi mezi regionalni seskupeni Deniky
Bohemia a Deniky Moravia, které vydava vydavatelstvi VItava-Labe-Press.
V soucasnosti je jeho pravidelny rozsah zhruba 24 az 26 stran, na kterych Ctenéfi
naleznou aktuélni zpravodajstvi nejen ze svéta a z Ceské republiky, ale pFedevsim
ze svého okresu a nejblizSiho okoli. Berounsky denik také kazdy den vydava
specialné zamérené prilohy. V roce 2004 to byly tyto: v pondéli Penize a my,

v utery sportovni pfiloha Do toho, ve stfedu StfedoCesky infotip s velkym


http://www.beroun.cz/tema/okres-

mnozstvim soukromé fadkové inzerce, ve Ctvrtek Hobby, v patek TV Magazin a
v sobotu TOP Vikend magazin. Néktere vydani obsahuji i vyjimecné pfilohy, jako
napf. @ magazin nebo Candy magazin, ktery je uréen chovateldm psd. Berounsky
denik patfi mezi nejCtenéjSi a nejprodavanéjsi noviny v berounském regionu.
V nasledujicich tabulkach (http://www.vlp.cz/inzerce) mlzeme vidét, Ze Deniky
Bohemia, do kterych Berounsky denik spada, patfily v roce 2004 ve stfednich
Cechéch, tedy i na Berounsku, mezi nejoblibengjsi a nejctengjsi noviny - hned

po celostatnich denicich Blesk a MF Dnes.

PoCet ¢tenarfd VLP TOTAL a vybranych celostatnich

denikd v regionu Praha a stfedni Cechy

Praha a stfedni Cechy fy tis.)
Blesk 409
MF Dnes 305

i StfedoCeské DB +Praha 145
Pravo 120

Zdroj: Medlaprojekt, rok 2004

Orientacni tistény naklad POIT PA SO

iBerounsky denik 3150 6270 3430

Dalsi ze zkoumanych novin, Podbrdské noviny, vznikly vr. 1993 z Hofovickych
novin, které byly zaloZeny v roce 1990. V bfeznu 1993 Horovické noviny zanikly,

ale vzniklo tzv. Podbrdské nakladatelstvi. Hlavni Cinnosti tohoto nakladatelstvi je


http://www.vlp.cz/inzerce

vydavani ¢trnactideniku Podbrdské noviny, ktery Hofovické noviny nahradil. Tento
¢trnéctidenik nyni pokryva nejen region Hofovickd, ale i Berounsko, Rokycansko a
¢ast PFibramska. Vychézi v nakladu 5000 vytisk(l a jeho rozsah je zhruba 12-15
stran, které zahrnuji zpravodajstvi, sport, historii, kulturni servis, soutéze a inzerci

z tohoto regionu.

Nezavislé noviny okresu Beroun, ECHO, vychazeji od roku 1991. V rozsahu zhruba
Sesti stran pfinaSeji vyhradné zpravy zregionu, kulturni pfehled a inzerci
berounského okresu. Stejné jako Podbrdské noviny i ECHO publikuji zejména

reklamy mistnich firem a organizaci.

Zatimco noviny ECHO i Podbrdské noviny jsou zaméfené vyhradné na zpravy
z regionu. Berounsky denik se vedle regiondlnich informaci snazi nabidnout i
doméci a Castecné i zahranic¢ni zpravodajstvi. Titulni strana je obvykle rozdélena
mezi regionalni zpravy a udalosti celostatniho charakteru. Také prFiblizné dvé dalsi
stranky jsou vénovany celostatnimu zpravodajstvi. Postupné se ale ¢tenar muze
proCist az k informacim a zpravam o udalostech ve svém mésteCku nebo vesnici.
Zpravy zregionu veétSinou nejsou uspofadany podle charakteru, ale spiSe

podle vyznamu a zajimavosti pro Ctenéafe.

1.4. Reklama a inzerce ve vybranych novinach

»-Reklama je (a) vefejné neosobni sdélovani (b) slouzici firmé jako néastroj
marketingu a (c) zaméfené na Sifeni informaci o prfedmétu marketingového
plsobeni (d) s cilem dosahnout dlouhodobé nebo trvalé zmény povédomi adresatl
o tomto pfedmétu nebo ovlivnit dlouhodobé jejich postoje a chovani vici nému, (e)
a to s vyuZitim kanall (predevsim médii), které si pfislusna firma zjevné plati.“

(Sebesta, 1998, s. 194)

Reklama v novinach vychazejicich na Berounsku, zejména v Berounském deniku,

se pravdépodobné nijak zasadné neodliSuje od reklam, které se objevuji v novinach
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ostatnich region. Konec koncl vydavatelstvi Vltava-Labe-Press pfimo nabizi
mozZnost inzerovat ve vSech 67 denicich Bohemia a Moravia najednou. ,,Regionalni
deniky jsou pFirozenymi a spolehlivymi nosi€i reklamy. Proto byla ve vydavatelstvi
VLTAVA-LABE-PRESS, a.s., zaloZena v roce 1993 samostatna dcefina spole¢nost
INZERTMEDIA, s.r.o., kterd pfi prodeji inzertni plochy exkluzivné zastupuje
véechny regionalni deniky. V ramci inzertni sit¢ VLP TOTAL tak m0ze zakaznik
inzerovat v kterémkoliv deniku jednotlivé nebo ve vSech 67 denicich najednou
zjednoho mista. Z kdysi, zejména v hlavnim mésté opomijenych venkovskych
novin, se nyni stal redak¢éné a inzertné jednotny uceleny systém, ktery je po vSech
strankach pIné konkurenceschopny nejvyznamnéj$im celostatnim denikim. Kazdy
den lIze cilené regionalné oslovit 1 416 000 Cétenarll az do Urovné jednotlivych
okres a to nejen ve velkych méstech, ale i v nejmensich obcich. Zakaznik tak
dostava jedineCnou moznost propagace své nabidky, vyrobku ¢i sluzeb.“

(http://www.vlp.cz/inzerce)

Kromé této unifikace, ktera sjednocuje reklamy regionalniho tisku, se
v regiondlnich novinach pochopitelné objevuji i reklamy, se kterymi se setkdvame i
ve vEtSiné celostatnich novin. Jedna se zejména o propagaci Ceskych €i zahranicnich
firem s celostatni pGsobnosti, napfiklad reklamy na stavebni spofitelny, Skoda auto

nebo na mobilni operéatory.

V regionalnich novinach ale pfece jen nalezneme i reklamy, které se v celostatnim
tisku ¢i vnovinach jinych regiond nevyskytuji - jednd se zejména o texty
propagujici mistni firmy nebo napfiklad texty vénované mistnim politikim ajejich

pfedvolebni kampani.

Celkové ve vSech tfech zminovanych novindch prevazuje reklama zaméfena
na dospélé, na déti Ci dospivajici se obraci minimalné. Pokud ano, pak se vétSinou
jedna o propagaci nejriiznéjsich kulturnich akci nebo soutézi pro déti - napriklad
upoutavka na détskou vytvarnou soutéz O nejkrasnéjsi kraslici Berounského deniku

(BD27.2. 2004, C. 49, s. 19).
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Vedle komercnich reklam se v novinach na Berounsku, i kdyZ v mnohem mensi
mife, objevuje i charitativni ¢i socialni reklama. Ta ovSem také neni nijak
regionalné vyhranéna. Jedna se hlavné o kampané, které jsou propagovany

celostatné - napfriklad projekt Banka pupecnikové krve (BD 13. 3. 2004, €. 62,
s. 13).

1.5. NejCastéji se vyskytujici typy reklam

Ve srovnani celostatnich a regionalnich novin se ukazuje, Ze existuji reklamy, které
jsou nejfrekventovangjsi pravé v regionalnim tisku. Tyka se to hlavné produktd,
které  nachazeji své kupce zejména mezi Ctendfi  téchto  novin.
Mezi nejfrekventovanéjSi a take nejobsadhlejSi reklamni texty, které se
pravdépodobné objevuji ve vétSiné regionalniho tisku, patfi v soucasnosti stranky
inzerujici zahradni techniku. Tyto reklamy nékolika firem, jako napf. Mountfield,
Countex ¢i Honda, se od ostatnich textd lis$i nejen rozsahem - je jim vénovana
specialni stranka pod nazvem Zahradni radce - ale i stylem a jazykem. Vyrobci
téchto produktd zifejmé sazeji na to, Ze nejlepsi je potencidlnimu zakaznikovi
vSéechno ddkladné vysvétlit, a proto maji tyto texty, na rozdil od strucnych,
heslovitych reklam, podobu béznych novinovych ¢lank(i. Na G&tenafe se snazi
zapUsobit pfedev$im poucovanim a pokouseji se vyuZit pfirozené touhy lidi ziskavat
informace. Autofi v nich kombinuji pouceni Ctenafe s hodnocenim’vyrobkﬁ.
Zameéstnanci z pobocCek inzerovanych firem se nam svéfuji s tim, jak dobfe se dany
vyrobek prodava, pfiemz samozfejmé neopomenou zdlraznit jeho kvality a
vyhodnou cenu. Stejné tak nam své zkuSenosti sdéluji i spokojeni zakaznici, ktefi uz
alesponi jeden exemplaf nabizeného vyrobku zakoupili. Velky dlraz je kladen
na hodnoceni vyrobk(. Abychom pochopili, Ze inzerovana firma je opravdu
nejlepsi, jsou Casto jeji vyrobky postaveny do kontrastu se stejnymi produkty jinych
nejmenovanych firem. Tak je tomu i vjedné z reklam firmy Mountfield, kde nadm
svoji zkuSenost popisuje pan EvZen Bém z Prachaticka, ktery se rozhodl, Ze si koupi

motorovou kosu: ,,Nejdfivjsem se nechal napélit... “Probral se hromadou letak,



které mu celé jaro cpali listonoSi do schranky a pak zamifil
dojednoho Ceskobudéjovického marketu. ,,A to byl prvni omyl..., “ vzpomina stale
jeSté nasupené. Zakoupeny stroj se samoziejmé rozbil, ale pan Bém si naStésti
veédeél rady: ,,TakZe jsem se na radu znamého rozjel do obchodu, ktery se
na zahradni techniku vyslovené specializuje. Nebudu vSem popisovat, jakjsem ziral.
Na obrovsky vybér a hlavné na to, jak tam se zakazniky zachéazeli... ““ - popisuje

s nadSenim prodejnu firmy Mountfield (BD 4. 5. 2004, ¢.104, s. 5).

Dal$i nejcetnéji zastoupené reklamni texty inzeruji nejriznéjsi a v dne$ni dobé
velmi popularni medikamenty. Obsahové k nejrozsahlejSim patfi texty nabizejici
dnes tolik oblibené a Zadané prostfedky, které vam ,,zarucené* pomohou snizit vahu
a ziskat idealni postavu. VeétSinou je jim vénovana cela jedna stranka tiskoviny,
z niZz zhruba polovinu zabiraji fotografie znamych i nezndmych osobnosti, které se
s nami déli o své zkuSenosti s inzerovanymi pfipravky na hubnuti. Ackoliv zajemci
i kupujici jsou prfedevSim Zeny kazdého véku, v reklaméach se pomérné casto
objevuji i muZzi, napf. populdrni osobnosti jako R. Genzer nebo P. Novotny.
Vyrobci se tak zfejmé snazi ukézat, Ze prostfedky na hubnuti a $tihlé postavy jsou
Zzadouci i pro muZe. Vystavbou jsou tyto texty podobné vySe zminovanym
reklamadm na zahradni techniku - mluvci laicky a ,po lopaté“ popisuje svou
zkuSenost s vyrobkem, ktery Casto klade do protikladu s produkty, které uz dfive
nelspésné vyzkousel. Obvykle jsou zde otistény i kratké ukazky z dopisl, které
firmé poslali spokojeni uZivatelé jejiho produktu, znéni téchto Gryvkd jé vétSinou
velmi podobné. Pisatel nejprve inzerovanym Gc¢ink(m pFipravku pfili§ nevéfil, pak

ho vyzkouSel, ted je nadSen a chce si objednat dalSi baleni.

Cést reklam v regionalnim tisku pochopitelné tvofi i propagace mensich mistnich
firem, i kdyZz reklamy velkych firem pfevazuji. Reklamy firem z berounského
regionu nebo sousedicich okresll jsou prevazné stru¢né, heslovité, jednoduché a

zabiraji jen malou plochu, napf.. RAMOVANI, PASPARTOVANI Kvalita
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za rozumné ceny. Dlouholeta praxe. PAVEL LISYPodluhy 120, Tel: 311 516 050
(Podbrdské noviny 15. 7. 2004 - 26. 8. 2004, €. 14, s. 10).

1.6. Umisténi reklam

v Berounském deniku zabira reklama pfiblizné pét az sedm stranek. V kazdém
vytisku se vyskytuji zhruba tfi az ¢tyfi reklamy vétSich rozmérd, tj. celostrankové
nebo pdlstrankové. Reklamy mensich rozmérl jsou vice méné rozptylené po celém
vytisku, Casto se néjakd drobna reklama vyskytuje i na Uvodni strané. Dvé az tfi
sranky kazdého Cisla, vétSinou v prvni poloviné novin, jsou vénovany inzerci a
zahrnuji i mensi reklamy, které ve vétsiné pfipadd propaguji mistni firmy &i jejich
produkty. Reklamy vétsiho formétu jsou povétSinou celostatni, napf. reklamy

propagujici firmy jako T-Mobile, Skoda, Renault, GE Capital Bank.

V Podbrdskych novinach jsou inzerci a reklamé vénovany dvé strany ke konci
kazdého vytisku. Tyto stranky zahrnuji i reklamy mensiho formatu. DalSi reklamni,
texty jsou rozptylené, podobné jako v Berounském deniku, v celych novinach.
TéméF na kazdé strAnce se vyskytuje alespon jedna reklama. Na rozdil
od Berounského deniku jsou vtomto Cctrnactideniku pouze reklamy mensiho
formatu - nejvétsi zabird méné nez Ctvrt stranky.
@

V nezavislych novindch okresu Beroun, Echu, je reklamé a inzerci vénovana
obvykle jedna stranka, vétSinou stranka prostfedni. ObcCas se ale néjaka mensi
reklama vyskytuje i najiné strance.

Ve vsech tfech zkoumanych novinach se reklama a inzerce objevuji spolecné.

Soukroma Fadkova inzerce je Casto prokladana reklamami mensiho formatu.
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1.7. Podoba reklamnich text(

».Formulace reklamniho poselstvi do slov, zplsob uZiti jazykovych prostfedki,
jejich vybér a usporfadani, to vse je v reklamnim diskurzu podfizeno jediné funkci -

funkci pfesvéd€ovaci.” (Pravdova, 2002, s. 185)

Na jedné strané reklamy ve vSech tfech sledovanych novinach rady vyuZivaji
strucné vyjadfovani, které je charakterizovano redukovanou syntaxi. V takovych
pfipadech prevlada spiSe heslovité vyjadfovani neZz vyjadfovani ve vétach, napfr.:
...firma APOKORK - Podlahy prodej - * Parkety, dievéné podlahy a jejich
renovace; * Plovouci podlahy laminatove, drevéné, korkove; * PVC, korkové
podlahy a obkl. koberce... (ECHO 3.3. 2004, ¢. 8, s. 2). V této snaze reklamnich
textl o struénost a jednoduchost se autofi ¢tenafe snazi naldkat a pfesvédcit hlavné
vycCty, které maji apelovou nebo popisnou funkci, napf.: Kdy je ten pravy cas
pro regeneraci s Barny's Greens?
-pFipocitech Unavy a snizené vykonnosti
- pFi stresu v osobnim ipracovnim Zivoté
-jste-li Casto nemocni
- pfi rekonvalescenci
- chcete-li udélat vice nez dosudpro Vase zdravi... (BD 25. 2. 2004, C. 47, s. 21)

*
Na druhé strané se v soucasnosti v novinové reklamé objevuji i opacné tendence
sméfujici k rozsahlejsSim textdm, které jsou doplnény mensimi fotografiemi Ci
obrazky. Tyto texty svou formou i stylem pQsobi na prvni pohled jako bézné
novinove clanky, ale hlavni roli v nich hraji inzerované firmy a vyrobky. K tomuto
druhu reklam se fadi uz vySe zminované texty propagujici napf. zahradni techniku
nebo prostfedky na hubnuti. Stylu takovych reklam odpovidaji i pouzivané
jazykové prostfedky. UZzivani kazdodenni slovni zasoby a hovorovych vyrazi
dodava textu jistou familiamost a potencialni zakaznik - kutil se mGze s mluvéim

z reklamy snadno identifikovat: ,, To je to vécne Skudleni. Copak tohle je néjaké
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kfeslo? ““ vrCel pan Karel na svou manzelku, ktera koupila plastova kfesilka misto
kvalitniho zahradniho nabytku u Mountfieldu (BD 4. 5. 2004, ¢. 104, s. 5).
Na druhé strané je pro tyto reklamy typickd vysokd frekvence odbornych a
technickych vyrazd, které jsou nutné k charakterizovani nabizeného produktu,
napf.: Perfektni dilenské zpracovani, dokonald ergonomie a vyvaZenost stroje,
tvrdochromem potazeny valec, 7adna lisovana z péti dild sloZzena klikovka, ale
pékné kovana ajen tridilnd... MOUNTFIELD (BD 4. 5. 2004, €. 104, s. 5). Z st
zkusenych prodavacl znéji tato slova velmi ddvéryhodné a pfispivaji k tomu, aby
¢tenar nepochyboval o zadné z uvadénych informaci. K vétsi ddvéryhodnosti a
plsobivosti reklamy prispiva i fakt, Ze jsou uvadéna konkrétni jména jednotlivych
mluvcich.

Pomérné Casty je ale ijev, kdy jedna reklama kombinuje delSi souvisly text

se stru¢nym vyctem. N
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2. CHYBY A SPECIFICKE PRVKY V JAZYCE
ZKOUMANYCH REKLAM

~Nejelementarnéjsim predpokladem plsobivosti vyjadfeni po strance jazykové je,
aby vyjadreni odpovidalo dostatecné stylovému ocCekavani adresata. Od oficidlniho
projevu oCekdvadme predevSim to, Ze bude realizovan prestiznim jazykovym
Gtvarem (tedy spisovnou CeStinou) a Ze bude ve shodé sjazykovymi a stylovymi
normami, tedy Ze bude noremni. Jazykové chyby a nedodrZeni poZadavku
spisovnosti v projevech tohoto typu (k némuz patfi také propagacni materialy) tedy
ohroZuje pulsobivost textu, tfebaze tento nedostatek nemusi sam snizovat jeho
srozumitelnost. Nevhodné je proto napf. uZivat v psané propagaci vyrazl
hovorovych, nespisovnych nebo stojicich na pokraji spisovnosti.“ (Sebesta, 1983,

s. 29)

Jazykové nedostatky se v reklamnich textech regionalnich novin vyskytuji
pravdépodobné Castéji nez v I1épe kontrolovanych celostatnich reklamach, ale pfesto
rozhodné pFevazuji texty bez jazykovych chyb. V reklaméch na velké firmy nebo
na dobfe znamé vyrobky, tedy v reklamnich textech, které se objevuji i
v celostatnim tisku, nap¥. na Skoda auto nebo mobilni operétory, jsou chyby Fidsi.
Z hlediska funk¢nosti reklamy jsou pochopitelné problémem hlavné jazykové
nedostatky, které brani celkovému porozuméni textu. Takové chyby se ale objevuji
jen velmi zfidka, jako napfiklad v nabidce firmy Vltava-Labe-Press, ktera zfejmé
neprosla dilnou korektora: ...nabizime: ...moinosi dal%iho vzd(lavani a odborného
rdstu - naprUmarné finanani ohodnoceni... VLP (BD 24. 10. 2004, & 174, s. 7).
Neékteré jine chyby, zvIasté preklepy, komplikuji srozumitelnost pouze Casti textu,
jako napfiklad v reklamé firmy Radox, kde ndm autofi chtéli sdélit, ze ,lidi trapi
zapach nohou, tim vsak jejich problémy nekonéi...“ Vysledny text ale neni kvdli
preklepu zcela srozumitelny: ...Témé&F 45 procent lidi v CR se pFiznava, Zeje trapi
zdpach kohoutim vSak problémy zdaleka nekonCi. RADOX (Top Vikend mag. 24. 4.
2004, &. 17, s. 22). Vétsiny preklepd Gi tiskovych chyb si ale ¢tenaf pravdépodobné
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ani nevsSimne a i pfes né je vyznam textu jednoznacny. UrCité obtize mohou Ctenafi
plsobit nejen jazykové chyby, ale napfiklad i pomérné Casté pouzivani cizich slov,
zvIasté anglicism(. Néktefi autofi si tyto problémy uvédomuji, a tak cizi slova
pro jistotu vysvétluji, jako napfiklad v propagaci vzdélavaciho programu v ¢asopisu
firmy HeidelbergCement, jejiZ pobocka sidli v berounském regionu: NaSe skupina
zpracovava potencialni moznost outsourcingu... (outsourcing = vyuZivani externich
zdrojd, kterymi se doplni nebo nahradi funkce, které byly dfive zabezpefovany
uvnitf podniku) (Casopis skupiny HeidelbergCement v Ceské republice, volna
pfiloha BD 7. 3. 2004, ¢. 57, s. 8). Dalsi problém v dikladném porozuméni
reklamnimu textu mGZe zplsobovat i skutecnost, Ze texty vyuzivaji pomérné velké
mnozstvi odbornych termin( z nejrlznéjSich sfér. Autofi tak vyzdvihuji kvalitu
vyrobkd a snazi se zvysit dlvéryhodnost reklamy. Odborné terminy pfispivaji
k pocitu, Ze text psal opravdovy specialista, ktery sv(j obor dobfe zna, vyrobek
dikladné prozkoumal, a tudiz neni dlvod mu nedlvérovat. Laikovi ale takovy text
nékdy mnoho nesdéli. Prikladem nam mlze byt reklama’ na pfipravek
LECITAMIN: Lecitamin dokaze procistit cévy, posilit srdce i mozek Predstavuje
moderni, peclivé testovany prfipravek svysoce Cistym enzymaticky upravenym’
lecitinem, ktery nabizi aktivnifosfolipidy a nenasycené mastné kyseliny, inositol,
cholin, cholinfosfatid, fosfor, draslik a kompletni spektrum aminokyselin (TV mag.

& 15/2004, s. 31).

2.1. Chyby v jednotlivych jazykovych rovinach

Jazykové nedostatky a odchylky od spisovné normy lze rozdélit podle jednotlivych
lingvistickych aspektd. PFfi zkoumani pravopisnych chyb jsem postupovala
podle ¢lenéni pouzitého v Pravidlech Ceského pravopisu. PFi takovém rozdéleni se
ve zkoumanych reklamach ukézalo, Ze jednoznacné prevladaji chyby v oblasti
interpunkce, zejména v nespravném pouzivani Carek v souvétich i1 vétach
jednoduchych. Kromé pravopisu byla spisovnd norma naruSena i v nékterych

dal$ich oblastech lingvistiky. V ramci stylistiky a lexikologie m(iZeme spiSe nez
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0 chybach hovofit o zamérnych odchylkach od spisovné normy a o jazykovych
zvl&Staostech, které maji reklamu ucinit zajimavéjsi a pritazlivéjsi. Chyby
nalezneme i v oblasti morfologie a syntaxe, ale rozhodné nejsou tak Cetné jako
chyby v oblasti pravopisu. VétSina jazykovych chyb ma v zasadé dvé jednoduché
pficiny - neznalost nebo nepozornost.

Jazykové nedostatky, zvlastnosti a odchylky od spisovné normy dokladaji pfiklady
z reklamnich textl, které se objevily ve tfech zkoumanych periodikach (Berounsky

denik, Podbrdské noviny, ECHO) pfevazné od ledna do prosince roku 2004.
2.2. Prohresky proti pravidlim ceského pravopisu

»,Pravopis je vice méné ustalend soustava pravidel, ktera stanovi, jak zaznamenat
jednotlivé hlasky. V Ceském lexikalnim pravopise dominuje princip fonologicky,
tradicné oznaCovany i jako foneticky: z grafiky lze poznat celkem jednoznacné
znéni slova, coz usnadiiuje funkci vybavovaci. Vedle fonologického pravopisu
uplatiiuje i princip historicky, ktery vede k tomu, Ze v grafice se zachovavaji znacky
1pro zvuky, kteréjiz ztratily fonologickou funkci.

Vedle psani slovnich zékladl jednotlivych slov je dllezity i pravopis morfologicky,
psani koncovek ohebnych slovnich druhll, a pravopis syntakticky, ktery odrazi
vztahy mezi slovy vradmci vypovédi i pfes jeji hranice; pravidla pouZivani
interpunkénich znamének zase souviseji s pochopenim vyznamovych vztah(
ve vypovédi a zachyti i nékteré zakladni komunikacéni funkce.” (PFiru¢ni mluvnice

cesStiny, 1995, s. 61-63)

2.2.1 Oznacovani hlasek pismeny

2.2.1.1 Oznacovani hlasek ve slovech domacich

A. Pismenai () ay (¥)
oznacuji hlasku jedinou. Kdy se piSe i, i a kdy y, y, stanovi tato pravidla:

1. Po tzv. tvrdych souhlaskach se pise y (y).
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2. Po tzv. mékkych souhlaskach se pise / (i).

3. Po tzv. obojetnych souhlaskach se piSe jednak / (i), jednak y (y). O tom,
kdy psaty (y), plati tato pravidla:

a) V korenech slov domécich se piSe y (y) ve slovech vyjmenovanych a
ve slovech, ktera jsou od nich odvozena nebo jsou jim pribuzna.

b) V koncovkach podstatnych a pridavnych jmen se fidi psani i (i) ay ()
po souhlaskach obojetnych v zasadé podle toho, patfi-li jméno ke vzoru
tvrdému nebo ke vzoru mékkému.

0) Psani -/ a -y v1 p. & mn. pridavnych jmen a v priCestich slouZi jako
prostredek miluvnické shody prisudku, resp. doplnku s podmétem,

d) Mluvnicka shoda se uplatiiuje vzdy tehdy, nabizi-li se mluvnicky rod
podmétu jako zirejmy a jednoznaCny. Jinak nastupuje tzv. shoda
podle smyslu.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 11-18)

Chyby v pouZiti ily jsou Fidké, ale i snimi se mGzeme v reklaméach setkat, napf.:
Nahravky stfidaji harmonické tony s rychlejSimi ritmy... BALANCE & HARMONY
(Top Vikend mag. 28. 2. 2004, €. 9, s. 17). Nékdy se jedné o chyby dosti kuridézni,
napfiklad, kdyZz se vjedné reklamé vyskytnou dvé varianty jednoho slova, jedna
chybnd ajedna spravna: Bazeny Florida...material: vinil, vinyl... TV PRODUCTS
(TV mag. é. 23/2004, s. 9). Nespravné pouZziti i/y se objevuje i ve shodé"pFisudku
s podmétem, napf.: Pravé proto tu mame protiskluzové Feminky na boty, které by
Vam meéli dodat vice jistoty vzimnim obdobi - HORIZONT (TV mag. ¢. 1/2005,
s. 26); Diety mé nebavili... HOOLYWOOD STARLINE (TV mag. €. 39/2004, s. 24);
Tyto vSechny otadzky a mnohé dalSi jsou vam pfipraveni zodpovédét vybrané
certifikované aplikac¢ni firmy prodejni a montazni sité CLIMATIZER PLUS (BD
4. 3. 2004, C. 54, s. 24). Jedna se o chyby, které jsou spiSe vyjimkou. Autofi reklam
i korektofi pravidla pro psani ily zfejmé dobfe ovladaji, a tak i vySe uvedené
nedostatky povazuji spiSe za dlsledek nepozornosti neZz neznalosti. Domnivam se,

Zze maly pocet chyb v této oblasti je zplsoben i skute¢nosti, Ze je ji pfi vyuce
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vénovana velka pozomost. Moznéjen u méné znameého a pouzivaného slova vinyl

pravdépodobnou pfi¢inou chyby Spatna znalost pravopisu.

B. Pismeno é

1. ve skupinach dg, té, né oznacuje vyslovnost [d, t, 1] +[€];

2.

a) po souhlaskach b, p,v, F oznaCuje vyslovnost 0+€]; ve slovech, v nichz se
ke korenu pocinajicimu skupinou je- prfipojuje prfedpona od- nebo v-, se
ovSem piSe -je- (nikoli -&-);

b) po souhlasce m oznacuje vyslovnost [fHe]; tam, kde je souhlaska [i]
nebo [N] i vjiném tvaru slova nebo v slové pribuzném, piSe se mné, napr.
zapomnél (pomni).

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 18-19)

Pravopis pismena & neplsobil v reklaméach Zadné potize. Pouze jednou se objevilo
nespravné pouzité pismeno € misto u. To ovSem nesouvisi svySe uvedenymi
pravidly, ale s faktem, Ze se autor nechal ovlivnit nespisovnou podobou slova;'
...jedina baterka, ktera nepotfebuje baterie...vodévzdorna... TV PRODUCTS (TV
mag. €. 23/2004, s. 9).

C. Mékké souhlasky d, t, i se oznacuji
1. hackem: d, /I

2. ve spojenich dl, ti, ni, dl, ti, ni psanim i, i
3. ve spojeni dé, té, né psanim &

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 19)

Ve zkoumanych reklaméach se chyby v této oblasti nevyskytly. Domnivam se, Ze se

jedné o jev tak zndmy, Ze ho méa kazdy uzivatel jazyka dobfe zaZzity.
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D. Souhlasky parové

1. Na konci slov se paroveé znélé souhlasky vyslovuji jako neznélé. Pravopis
vSak ktomu neprihlizi; na konci slov se tedy piSou pismena oznacujici
souhlasky znélé tam, kde se vjiném tvaru téhoz slova nebo ve slovech
pribuznych souhlaska znéla také vyslovuje.

2. Skupina parovych souhlasek se vyslovuje bud znéle, nebo neznéle, ale
oznacovani jednotlivych hlasek se fidi podle toho, které hlasky jsou v jinych
tvarech téhoz slova nebo ve slovech pribuznych.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 19)

Ve zkoumanych reklamach se chyby v této oblasti také nevyskytly. Tento fakt bych

vysvétlila stejnymi dlivody jako v predchazejicim bodé.

E. Skupiny souhlasek

Ve spisovné vyslovnosti se nékteré skupiny souhlasek nékdy zjednodusSuji
nebo jinak pozménuiji, ale v pismu zlstavaji vétsinou beze zmény.

I. Skupiny beze zmény:

1. v korenech slov; napr. srdce, dcera]

2. pifi ohybani: napr. vratte]

3. pri odvozovani

a) predponami: napr. podzemni]

b) priponami: napf. détsky]

4. pri skladani: napr. palletni]

Il. Zmény v souhlaskovych skupinach pfi odvozovani pfiponami

1. Pred priponami -ka, -ky zlstava d, t, i vétSinou beze zmény.
V nékterych slovech jsou dvé podoby: skfinka i skfinka.

2. Souhlaskové skupiny vznikajici z posledni souhlasky zakladového slova
a z pripony -sky, -stvi, -stvo nékdy zlstavaji, nékdy se zjednodusuiji.

a) Je-li posledni souhlaskou zakladového slova z, §, ¢, z, neméni se:
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b) Je-li posledni souhlaskou zakladového slova s, ¢, zjednoduSuje se: -s-
sky v -sky a-c-sky v cky\
c) Je-li posledni souhlaskou zdkladového slova k, g, h, ch, méni se: -k-sky
v -cky; -h-sky v -Zs/cy; za -g-sky je v tradiCnich pfipadech -Zs/cy; vétSinou
vSak dnes zlstava -g-sky]
d) Je-li posledni souhlaskou zakladového slova d, t, n, d, t, i zOstavaji
skupiny nezménény;
e) Je-li posledni souhlaskou zakladového slova ¥, zUstava zpravidla -F-sky]
ridCeji -r-sky]
f) U pfidavnych jmen odvozenych od mistnich jmen na -nné, -nné priponou
-sky se piSe jen jedno n. U jmen ciziho plvodu na -berg (-berk), -borg, -
burg (-burk),n
Aurygh, -ink, -inky se odsouva pred -sky koncové -g, -gh nebo -k] totéz
plati o jménech na -k a -ka, predchéazi-li souhlaska.
3. Souhlaskové skupiny vznikajici pri  stupnovani pridavnych jmen
na rozhrani slovotvorného zakladu slova a pripony -3i se zachovavaji.
Néktera pridavna jména na -/cy vSak maji v 2. stupni zakonceni -€i] napr.’
hezci, hebci.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 19)

Zmény ve skupiné souhlasek neplsobily v reklamach témér zadné pravopisné <
problémy. SpiSe vyjime€na chyba se objevila pfi tvofeni pfidavného jmena /a, [\]e
od mistniho jména Budgéjovice. To podle vySe uvedenych pravidel zni budéjovicky, »
zatimco v reklamé firmy HONDA, ktera ma v tomto mésté prodejnu, se vyskytl tvar
budéjovsky: V lonském roce mi velmi dobfe poradila pani Narovcova z budéjovské j

firmy VARI... (BD 6. 5. 2004, ¢. 106, s. 24). Domnivam se, Ze v tomto pfipadé je * ~ A
nespisovny tvar pouzit zamérné. Slovo budéjovské se totiz vyskytlo v pfimé feci
zékaznika z PoSumavi, a je tedy mozné, Ze se jedna o nédznak regiondlniho tvaru,

kterym chtél autor reklamy docilit vétsi autenticity.
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2.2.1.2 Predlozky a predpony s az

Predlozky s a z

Predlozky s a z se v pismu rozliSuji podle toho, s kterym padem se ve vété
poji, a to bez zretele k vyslovnosti.

1. Se 7. padem se poji predloZzka s (se).

2. S 2. padem se poji predlozka z (ze).

3. Se 4. padem se poji predloZzka s; vyskytuje se pouze Vv kniznich vyrazech

byt s to, kdo s koho.

Predpony s- a z-
A. U sloves od nich odvozenych
I. O pravopisu sloves (a slov od nich odvozenych) s predponami s- (se-) a z-

(ze-) obvykle rozhoduje vyznam, nikoli vyslovnost.

1. Pfedpona s- (se-) se piSe:

a) tam, kde sloveso stouto predponou (a slova s nim souvisejici) ma
vyznam smeérovani dohromady nebo kde tento vyznam, obsazeny jiz
v slovese samém, predpona zd(raziiuje.

b) tam, kde sloveso s prfedponou (a slova s nim souvisejici) ma vyznam
smérovani shora dolll nebo z povrchu pry¢, anebo tam, kde tento vyznam,
obsazeny jiz v slové samém, predpona zdUraznuje.

¢) v nékolika ustalenych pripadech, napr. slevit, spalit, spasit, spachat .

2. Pfedpona z- (ze-) se piSe:
a) tam, kde se ji tvori kslovesim nedokonavym prosté dokonava slovesa
vyjadrujici vysledek déje slovesa zakladového (takto utvorena slovesa

nemaji vyznam ani smérovani dohromady, ani shora dolll nebo z povrchu

pryc).
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b) tam, kde se ji tvori slovesa dokonava (od nichZz byvaji dale odvozena
slovesa nedokonava) pfimo z podstatnych jmen; tato slovesa maji vyznam
,UCinit nebo stat se tim, co znamena slovo zakladové*.

c) u sloves nedokonavych utvorenych priponou k slovesiim dokonavym.

d) v nékolika tradici ustalenych pfipadech, napr. zhostit, zkoumat, zkouSet
a.

Il. Zvlastni pozornost zasluhuji dvojice slov rfizného vyznamu rozliSenych
jen predponou s- (se-) a z- (ze-).

1.

a) Obé slova jsou rozliSena nejen v pravopisu, ale i ve vyslovnosti; napr.:
sedfit- zedfit; sjednat - zjednat; slibat - zlibat a.

b) Obé slova se rozliSuji pravopise, nikoli vyslovnosti; napr. sbéh - zbéh,

sbit- zbit, shlédnout- zhlédnout gj.

2. zZvilastni skupinu tvori slovesa, u nichZz predpona s- (se-) hebo z- (ze-)
vyznam jen nepatrné pozmeénuje a odstifiuje; predpona s- (se-) mu dodava
odstin ,,shora dold“ nebo ,,dohromady* anebo ,trochu, ponékud®, predpona*
Z- (ze-) vyjadruje spiSe prostou dokonavost, popripadé velkou miru déje. Je

proto mozno psat napr. schytat, zchytat; skrapét, zkrapét apod.

B. U pfrislovci
U prislovci vzniklych z predlozkovych vyrazl (u tzv. prislovecnych 'sprezek)
piSeme s- fse-j nebo z- (ze-) ve shodé s predlozkou pdlvodniho
predloZzkového vyrazu.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 22-26)

Chyby v pouzivani téchto predloZek a pfedpon nebyly ve zkoumanych periodikach

pfekvapivé nalezeny.
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2.2.1.3 Délka samohlasek v domacich slovech

A. Oznacovani délky samohlasek
Ceské samohlasky jsou bud kratké: a,e (&), ily, o, u, nebo dlouhé: &, é, ily,
6, U ().
Délka samohlasek se oznacuje ¢arkou, u dlouhého [(] také krouzkem (0).
Pismeno U se piSe:

1 na zacatku slov;

2. po predponé a na zaCatku druhé casti sloZzeniny;

3. v citoslovcich, jako bu, hu;

4. v slové ocun a v nékolika slovech prejatych.
Pismeno ( se piSe v pripadech ostatnich.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 26)

Chyba v zdméné ma 0 se ve zkoumanych reklamach objevila opakované v prejatém
slové kura, které bylo nespravné napsano s 0, ackoliv neoznacovalo povrchovou
vrstvu kmene, ale IéCebny proces: EREGMA - Cena 585 K¢ za baleni 100 tablet.
Regeneracni kdraje 2-3 baleni. (BD 16. 12. 2004, ¢. 292, s. 9); DETOXAN QX

« dvoumésicni klira s i¢innostipo cely rok (Top Vikend mag. 18. 12. 2004, ¢. 51,

s. 35).

Nespravné pouzivani dlouhych a kratkych hlasek v domacich slovech neni pfilis
Casté. Ve vétsing pripadd se jedna spiSe o chyby z nepozornosti, napf.; Podminkou
ochrany proti Zaludecni kyseliné... BION 3 (BD 21. 2. 2004, C. 44, s. 8); Své
odpovédi posilejte dnes SMS zpravou... VELKA HOKEJOVA SOUTEZ (BD 6. 5.
2004, ¢. 106, s. 8); ...stiraci karta ke kazdému preparatu - ACTIVE ALOE (BD
19. 11. 2004, €. 269, s. 12); Ano, chci shodit vS8echny nadbyte¢né kilogramy diky
upIné nové léCebné kafe vyvinuté Institutem - BIO PHARMA (TV mag. ¢. 50/2004,
s. 9); Jeji vyroba se nachazi vBrandyse nad Labem, ale sit' profesional zabyvajici
sejeji aplikacije rozlozenapo celém Gzemi Ceské republiky - izolace CLIMATIZER
PLUS (BD 4. 3. 2004, €. 54, s. 24). Frekventovanéjsi chyby se objevily v pouZziti

zajmenji/ji nebo svoji/svoji- viz oddil morfologie.



B. Stridani kratkych a dlouhych samohlasek

Vyslovnostni rozdil mezi samohlaskou dlouhou a kratkou neni u vsech
samohladsek a v kazdém postaveni stejné vyrazny. Pro oznaceni délky
samohlasek nemUze byt tedy oporou jen vyslovnost, pravopisny rozdil
zavisi i na tvoreni slov a tvart.

BA. Stfidani pri tvoreni slov

I. Podstatna jména

Délka samohlasky se méni predevSim pii tvorfeni podstatnych jmen
ze sloves s dlouhou samohlasku v koreni priponami -¢, -tel, -dlo, -tko, dale
u podstatnych jmen utvorenych priponami -af, -arna, -irna a jmen
zdrobnélych zakonCenych priponami -ka, -ek, -ko. Proti tomu se uplatriuje
tendence, aby se délka korenové samohlasky odvozeného slova neliSila
od délky korenové samohlasky slova zakladového, a proto slova tvorena
nové nebo prilezitostné délku zachovavaji. Nejdlslednéji se uplatiuje
zmeéna Vv délce samohlasky u jmen zdrobnélych. PFi tvoreni predponami se
Casto dlouzi samohlaska v preponé.

PFi tvoreni predponami se pravidelné dlouzi samohlaska v predponach na-,
pfi-, U-, vy-, za.

U podstatnych jmen na -ka se samohlaska v preponé nedlouzi, nasleduje-li
slabika dlouha. Odchylkou jsou slova vypljcka, zapUjcka, u nichz se
samohlaska v predponé dlouzi, a slova nalevka, namitka, zavlacka gj., kde

se predpona dlouzi a kofenova samohlaska krati.

Il. PFidavna jména

Délka samohlasky zakladové se u nékterych slov méni, napr. Citelny (Cist),
u nékterych nemeéni, napr. krokodyli, néktera slova maji obé varianty, napr.
ovladatelny - ovladatelny.

Pfidavna jména utvorena od sloves priponou -ci a vyjadfujici, na¢ néco je,

k Eemu néco je, maji pred priponou - ci vzdycky samohlasku kratkou.
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lll. Slovesa
Délka samohlasky zakladové se u nékterych slov méni, napr. sahat
(sahnout), u nékterych nemeéni, napr. sekat (seknout), néktera slova maji
obé varianty, napr. stfihat - stfihat.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 27-28)

V oblasti stfidani dlouhych a kratkych samohlasek jsem nezaznamenala Zadné
nedostatky. Myslim, Ze tato Cast Pravidel ¢eského pravopisu nedini uzivatelim

potiZze, nebot’ zvukova i psana forma slov se shoduiji.

2.2.1.4 Psani slov pfejatych

A. Slova obecna

O pravopisu prejatych slov obecnych rozhoduje predevSim mira jejich
zdomacnéni a rozSireni v cestiné. Slova fidka a uUzce odborna se piSou
pravopisem plvodnim, tj. tak jako vjazyce, z kterého byla prejata; slova
zdomacnéla se zpravidla piSou podle zasad ¢eského pravopisu. Mezi nimi
jsou cetné prechody podle stupné zdomacnéni slova. Vedle toho se
uplatfiuji Cinitele stylové, zvyklostni atd. Proto je také mozno Vv textech
uréenych Sirsi verejnosti psat i slova Uzce odborna zplsobem podestélym a
naopak pri odborném, védeckém uZiti Ize u slov jinak pravopisné

pocestélych ponechat plvodni pravopis.

I. Slova psana pravopisem plvodnim

1. Slova omezena na Gzky okruh uzivatel(l, slova Uzce odborna nebo knizni,
slova majici povahu mezinarodnich znaCek, slova, ktera oznacuji
skutecnosti tykajici se pouze cizich zemi, a slova, kterd si podrzuji vztah
k zemim svého plvodu, se piSou pravopisem ptvodnim, popf. mezinarodné

vzitym.. t,
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2. PGvodnim pravopisem se také piSou néktera slova, ktera jsou sice
Castecné zdoméacnél4, avSak u nichz se vyslovnost od psané podoby
podstatné lisi.

3. Dusledné pravopisem plvodnim se piSou citatové vyrazy z jazyk(
uzivajicich latinku. ™~

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 29)

Ve zkoumanych reklamach se objevuje celad fada ciz;/vyrazﬁ, ve vétsiné pripadd
anglicismd, amerikanism0 ¢i slov latinského plvodu. Nékteré z nich jsou pouzity
v plvodnim anglickém tvaru beze zmény pravopisu, ale pfesto pouZivaji Ceské
sklonovani. V nékterych pripadech bychom stézi hledali Cesky ekvivalent:
Spole€nost AVON Cosmetics pofada kazdoro€ni roadshow..{ET> 10. 6. 2004,
€. 135, s. 11); Moje pritelkyné dealerka mé pozvalg“ﬁg“s;tkém'. EXTRA FIT (TV
mag. €. 22/2004, s. 9); Potencialni moZnost outsourcingu Vv nejstéZejnéjSich
oblastech...; ...ziskavame velké mnoZstvi informaci z internetu, provadime
benchmarking a komunikujeme se zku$enéjSimi vedoucimi pracovniky - IPCM
(Casopis skupiny HeidelbergCement v Ceské republice, volna pfiloha BD 7. 3.*
2004, &. 57, s. 8). Néktera slova ciziho plvodu jsou pouZita, i kdyZ existuje
pouzivané cCeské synonymum, napf.. Setkd se zde kompletni Ceska beachova
Spicka... radio IMPULS (BD 6. 5. 2004, ¢. 106, s. 23).

Il. Slova pravopisné pocesténa
Slova zdomacnéla, tedy obecné v jazyce rozSirena, a bézné vyrazy odborné
se piSou podle zasad ¢eského pravopisu; zplsob psani zpravidla odpovida
jejich Ceské spisovné vyslovnosti.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 29-33)

Pravopisné pocestélych slov ciziho pdvodu najdeme v reklaméach celou fadu, napf.:
Chcete svou dovolenou proZit netradicné na palubé motorové lodi nebo hausbétu?

BRELAKS (BD 18. 6. 2004, & 142, s. 5); ..pfipiste vzkaz a pfidejte

_:J>
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smajlika... NOKIA (BD 23. 2. 2004, €. 46, s. 14); ...visaZjejich vozl se musizménit,
pokud se ma planovany frontalni atak na samé automobilové vysluni opravdu
naplnit. Proto uZ nikoli fadni karosérie s typickym asijskym designérskym
rukopisem sekané podle jedné Sablony... HYUNDAI GETZ (BD 11. 5. 2004,
¢. 109, s. 5). Slova ciziho plvodu splvodnim i pocestélym pravopisem jsou
u autorl reklam velmi popularni, nebot’ dodavaji textdm nadech odbornosti. Vétsina
cizich vyraz( necini Ctenafdm vétsi problémy pfi porozuméni, ale i autofi si
uvédomuji, Ze néktera slova jsou dosti odborna, a tak dodavaji i Ceské vysvétleni
daného terminu. Obcéas mUze pouZzivani cizich slov vést k tautologii, kdy vedle sebe
stoji dvé slova svelmi podobnym vyznamem: ...trénink, kouCovani a motivace

obchodnich zastupcl... JAFRA CZECH (BD 19. 8. 2004, ¢. 193, s. 15).

Nékdy plsobi znéni prevzatého slova ponékud komicky.- Pronajem mobilhomu
pro 4 osoby... CAMPANATOUR (BD 18. 6. 2004, ¢. 142, s. 5); Jméno sekacCky 1ZY
- snadnoje vice nez vystizné - HONDA (BD 25. 6. 2004, €. 148. s. 13/ Nejsem si
jista, Ze bez vysvétleni by nékdo v nadzvu sekacky 1ZY skutecné nalezl ono

zamyslené anglické easy.

Oznacovani délky samohlasek v cizich slovech
Délka samohlasky se oznaCuje zpravidla tam, kde se ve spisovné
vyslovnosti vyslovuje dlouha samohlaska bez vétSiho kolisani.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 31)

V pouzivani kratkych a dlouhych samohldsek se nékteré pravopisné problemy
vyskytly. Nékdy je chyba zplsobena ziejmé neznalosti pravidel, kdy se autofi
nechali pfi pravopisu pfili§ ovlivnit nespravnou vyslovnosti nebo vyslovnosti, ktera
se od psané podoby odliSuje, napf.: tanecni party..DISCOCLUB PANTHER (BD
27. 2. 2004, C. 49, s. 20); Produkce syntetickych barev je realizovana
bezaroméatovym benzinem - BALAKOM (BD 25. 2. 2004, €. 47, s. 13). Autofi

vyuzivaji benevolence pravidel Ceského pravopisu, a tak se i vjedné reklamé
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mohou objevit oba dva uznavané tvary, napf.. lepenka, krabice, karton...shér
napojovych kartonll... EKO CENTRUM 15. 3. 2004, €. 63, s. 26); KINO MIR
BEROUN: filmovy maraton...filmovy maratén...(BT) 27. 2. 2004, €. 49, s. 20).
Nékteré nespravné pouZzité hlasky by mohly Cinit dojem, Ze se jedna o vliv starSich
pravidel. Napfiklad, ackoliv podle sou€asnych pravidel je jedinym spravnym tvarem
slovafenomén varianta s dlouhym é, v reklamé se objevil i tvarfenomen, ktery byl
povazovan za spravny v Pravidlech z roku 1941. V Pravidlech Ceského pravopisu
z roku 1957 je uvadén jiz tvar s dlouhym é. Domnivam se, Ze pisatel, ktery ziskaval
svou jazykovou kompetenci studiem Pravidel z roku 1941, pravdépodobné nebude
aktivnim tvlrcem soucasné reklamy. Autor této reklamy si je spise védom feckého
plvodu tohoto slova a zdraha se u néj pouZzit Geskou diakritiku.: ...nastupuje
fenomen moderni doby - laserl OFTA PLZEN (Top Vikend mag. 24. 4. 2004, ¢.17,
S. 22).

Psani ily
Psani ily v slovech ciziho pdvodu je vétsinou natolik ustalené, Ze nedini autorlim
vEtSi problémy. Pfesto se i v této oblasti objevila jazykova chyba, ktera ale byla
spiSe kuridzni vyjimkou: ,,MAXIBUST je zazrak, zacala jsem divérovat sobé i
svému télu. Citim s mnohem vice sexi. “Jana (TV mag. ¢. 43/2004, s. 19). 'K,

Z-
B. Vlastni jména
I. JIména osobni
1. Jména pochazejici zjazyl<a, ktery uziva latinské abecedy, se vétSinou
piSou pravopisem plvodnim.
2. Jména osob pochazejici z jazyka, ktery uziva jiného pisma nez latinky, se
prepisuje podle zavedenych transliteracnich nebo transkripénich pravidel.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 34)

Z vlastnich jmen se spi$e nez jména osob objevuji v reklaméach jména nejriznéjsich

firem a jejich produktl. Témér vzidy zachovavaji svlj plvodni pravopis. Problém
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ale nékdy nastava, pokud je u téchto slov pouZzito Ceské sklofnovani. Napfiklad firma
Honda pouzila pro svij vyrobek, maly zahradni traktor, ndzev Terra. Toto slovo
pochazejici z latiny ovSem ziskadva v Ceském sklofiovani témé&r nevyslovitelnou
podobu; HONDA dala Teffe nové moznosti, obrovsky kroutici moment motoru...

(BD 19. 11.2004. & 269, s. 14).

Il. Jména zemépisna

1. Zemépisna jména pocliazejici zjazyl<a, |<tery uziva latinsl<é abecedy, se
piSou vétSinou pravopisem ptivodnim.

2. Zemépisna jména pochazejici z jazyka, ktery uzZiva jiného pisma nez
latiniky, se prepisuji podle zavedenych transliteracnich nebo transkripcnich
pravidel.

3. U jistého pottu zemeépisnych jmen se uziva vzith podoba poceStéla.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 34)

Zemépisna jména ciziho pdvodu se ve zkoumanych reklamach objevovala spise

sporadicky, ale pfesto bylo mozZno nalézt chybu i zde. V reklamé firmy Mountfield, ¢
ktera nam sdéluje, Ze se naSi zahradkari pravdépodobné inspiruji ve Francii, to bylo

chybné napsané jméno Versailles; ...TéZko Fict, zda si lidé jezdi pro ,,mustr*

do verseillsky>ch zahrad, ale médaje to hezkd - MOUNTFIELD (BD 5. 3. 2004,

¢. 55, s. 5).

2.2.2 Zkratky a znaCky

Néktera Casto se vyskytujici slova i celd slovni spojeni se v psanych
projevech rlznym zplsobem zkracuji. Zkratky, které vznikly zkracenim
nazvll psanych s velkym pismenem na zaCatku, se piSou s pocatecnim
pismenem velkym. Ostatni zkratky se piSou zpravidla s pocateCnim

pismenem malym. (Odchylné se uziva velkych pismen u nékterych znacek.)
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1. Nejobvyklejsi zplsob takového zkracovani je ten, Zze se vypiSe prvni
pismeno slova nebo slov daného spojeni anebo charakteristické pocatecni
skupina pismen, nékdy slabika nebo i vice slabik, pokud mozno tak, aby
zkratka koncila souhlaskou. Za slovem takto zkracenym se piSe tecka.
Nékteré zkratky jsou ustalené, piSou se vzdy stejnym zplsobem. Napf. p. =

pan, a. s. = akciova spolecnost aid.

Velmi ¢asto se zkracuji jména rodnd, a to dvojim zplisobem:

a) pocateCnim pismenem - napr. J.= Jan

b) charakteristickou pocateCni skupinou koncici souhlaskou - napr.
FrirantiSek

Podobné se zkracuji privlastky a blizSi mistni urCeni v zemépisnych

jménech.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 35-38)

Ve zkoumanych reklamach se pfi zkracovani jmen povétSinou neuplatiuje
zkracovani krestnich jmen, ale naopak pfFijmeni. Reklama tak pouZzitim celého*
kfestniho jména a iniciadly pfijmeni navozuje jistou dlvérnost, ale zaroven i jakoby
zachovava diskrétnost. PFi zkracovani pfijmeni se uplatiiuje stejné pravidlo jako
u vétSiny jmen kfestnich - zkracuje se prvnim pismenem, napf.: Odhal, jakym

zplGsobem Klaudie L. zhubla o 24 kg sotva za 8 tydn(...(JV mag. ¢. 50/2004, s. 9).

Zavazné Je psani oficialnich zkratek akademickych nebo védecko-
pedagogickych titul(l.
Nékterylb ustalené zkratky jsou tvoreny tak, Ze se piSou jen (ne vidy
vSechna) pismena pro souhlasky a pismena pro samohlasky se vypousteji -
napr. mid. =miliarda
SloZzena slova se zkracuji tak, Ze se spoji pocatecni pismena, resp. skupiny

pismen obou &asti - napf. sv. =severovychodni.
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Obdobné se piSou nél<teré zi<ratky ustalenycii slovnich spojeni dohromady,
jako by Slo o zkratku slova jednoho: aj. =ajiné.
(Pravidla Ceského pravopisu, 2004, s. 35-36)

V pouZivani zkratek jsem se ve zkoumanych reklamach nesetkala svaznéjSimi~
chybami, spiSe vyjimkou byla napfiklad chybéjici teCka za zkratkou: V dalSirri\
z cyklu prednasSek Po stopach historie mésta Berouna, kterd se kona ve Ctvrtek
i8. bfezna od 17 hod” Muzeu Ceského krasu... PO STOPACH HISTORIE MESTA
BEROUNA (BD 17. 3. 2004, ¢. 65, s. 19); Proti bolesti pfi nadmérném zatiZeni,
pFi bolestech 3lach. Vhodna pro viechny béZné velikosti; obj €. 5344 - BANDAZE

APEX (JV mag. €. 1/2005, s. 25).

2. Jako znaCek se uziva jednak zkratek s ustalenym grafickym obrazem,
jednak pis” z cizich abeced a zvlastnich nepisemnych grafickych znako.
Ke znackdm pisemnym nalezi; znacky mér, znacky vah, znaCky meén,
znacky fyzikalnich veli¢in a jednotek, znacky matematickych pojmti, znacky
hudebnich pojm(, znacky chemickych prvkd. Znackami jsou také dislice.
Za znaCky se povaZuji i zkratky z pocate¢nich pismen viceslovnych nazvi

psané velkym pismeny (tzv. inicialové zkratky).

Mezi Cislici a znackou je mezera. - napr. 10 % = deset procent. Pokud se
vSak znaCkou vyjadfuje pridavné jmeéno, piSe se bez mezery - napr. 3%
roztok = tfiprocentni roztok. Bez mezery se tyto vyrazy piSou také
v pripadech, kdy je znaCka vyjadrena slovné. Podobné se piSe 20x =
20krat,20nasobny (nikoli 20tinésobny).

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 36-38)

V psani znacek se vyskytlo mnohem vice problém( nez v psani zkratek. Jednalo se

zejména o nedostatky ve psani Cislic, popf. ve spojeni Cislice a znac¢ky. V pouzivani

zékladnich ¢islovek byl hlavnim problémem chybny vyskyt teCek Ci Carek. Nékteré
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chyby lze vysvétlitjako zaménu pravopisu fadovych a zdkladnich Cislovek. Zatimco
za Cislicemi, které oznaCuji Cislovku fadovou, se piSe tecka, za Ccislicemi
oznacujicimi Cislovku zéakladni se nepiSe. Chyba tohoto typu se objevila napfiklad
v reklamé propagujici hudebni nahravky: Vybér 34. nahrdvek na pomezifolku a
rocku...CELTIC TRADITION (Top Vikend mag. 28. 2. 2004, ¢. 9, s. 17); ...Vam
nabizi kolekci 20. oddechové ladénych nahravek k odpoCinku —PURE WELLNESS
(Top Vikend mag. 28. 2. 2004, €. 9, s. 17). Stejnad chyba se vyskytla i v reklamé
s ndzvem SalzburgerLand, propagujici dovolenou v Rakousku: Speciélni nabidka:

tyden s aktivnim programem na osobu 170. Euro... (BD 25. 2. 2004, €. 47, s. 27).

Vicekrat se opakujici chybou bylo pouziti te¢ky pfi oddélovani matematickych fadu
v Cislovkach. Tento trend bych rozhodné oznacila za vliv angli¢tiny na cCeStinu.
Autofi zde nepouzili podle anglického originalu Carku, ale anglickou desetinnou
teCku. Zjevné se domnivali, Ze ,pocestili* anglickou formu, protoZe pouZiti Carky
v Ceském textu by mohlo vést k mylné interpretaci, Ze se jedna o Carku desetinnou.
Vznikl tak pozoruhodny hybrid, napf.: SBARNYM muizZete vyhrat nejen zdravi, ale
téZ 20.000 zajezdli, 129.500 super nakupl. (BD 19. 11. 2004, ¢&. 269, s. 5);
...pojezdova rotacni sekacka o vykonu 6 HP, dFive za cenu 13.990 K¢, nyni v cené
12.990 K¢ - HONDA (BD 6. 5. 2004, ¢. 106, s. 24); Je zde pfipraveno 10
stavebnich parcel v cenové relaci od 1.270 tis. K& do 2.500 tis. K& - Projekt UDOLI
M NICHO VKYI18. 6.2004, ¢. 142, s. 23).

Pomeérné Castou chybou je pouZivani Cislovky a grafického znaku %. Autofi reklam
mnohdy opomijeji mezeru mezi Cislovkou a timto znakem: Nejzadangjsi je
americka znacka Toro. Ta hlasi narlst prodeje téchto fréz oproti lofisku o 80%.
Pfispivaji ktomu bezesporu i pomérné znacné slevy, které vyhradni prodejce
MOUNTFIELD na frézy poskytuje. Vsoucasné dobéje to akCni sleva ve vysi az
25%... (BD 23. 11. 2004, ¢. 272, s. 5).

Stejné Cetné jsou chyby v pFipadech, kdy Ccislice spolu se znakem % vyjadfuje

pfidavné jméno, a tudiz by se toto spojeni mélo psat naopak bez mezery. Pfesto se
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v textech objevily chybné pfipady, jako napfiklad v reklamé firmy BIO PHARMA:
...mU0zete vyuZzit specidlni nabidky u pFileZitosti uvedeni Integrované zesilené Iécby
na trh: ziskate 50 % slevu... (TV mag. €. 50/2004, s. 9).

Mezera se nékdy nevyskytuje ani mezi Cislici a jinou znaCkou, ale takové pfipady
jsou spiSe vyjimecné: Mnozi se smali, kdyZjsem jim Fekla, Ze s novymi tabletami
EASY OFF SILUET zhubnu 20kg a to bez diety! UZzza 7 dnijsem zhubla 8kg... (TV
mag. €. 50/2004, s. 9). Chybna mezera se objevila i mezi dvéma c¢astmi jedné
znaCky - °C: Solarni ohfev...vyuZiva slunecni energii, kterd je zdarma, a teplotu

zvysi vpriiméru 0 6 ° C MOUNTFIELD (BD 23. 3. 2004, & 70, s. 5).

V Cislovkach psanych slovy se chyby nevyskytuji. Jak uZz je zfejmé z vySe
uvedenych priklad, mnohem vét$i problémy &ini pouzivani Cislic v textu, napf.:
Sada nadobi, cibulovy vzor - sklada se z 10-ti dild...; 18-dilnd jidelni souprava
Kopretina... HORIZONT (TV mag. €. 1/2005, s. 25); Vzhledem ktomu, Ze se uZiva
jen 1 kapsle denné, vystacijedno 30-ti kapslové baleni na 30 dni - ROKTLEE
PLUS (BD 22. 4. 2004, &. 95, s. 6); Sen o vlastnim bydleni si mlzete splnit vybérem
jednoho z 12-ti mozinych atypickych rodinnych dom - Projekt UDOLI
MNICHOVKY (BD 18. 6. 2004, €. 142, s. 23). Domnivala jsem se, Ze tyto chyby
mohly byt zplsobeny vlivem starSich pravidel, ale v Pravidlech ¢eského pravopisu
vydanych pfed rokem 1993 jsem zadnou zminkou o pouzivani Cislic pro podobné

vyjadreni kvantity nenasla.

2.2.3 Psani velkych pismen

Velké pocatecni pismeno vyjadfuje skute¢nost, Ze jde o:

a) vlastni jméno;

b) jev hodny Ccty:

c) zaCatek vétného celku:

d) urcitou zkratku nebo znacku (viz oddil Zkratky a znacky).
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I. Pravidla o psani velkych pismen u vilastnich jmen N \%
1) V jednoslovnych vlastnich jménech se piSe pocatecni pismeno velké: Jifi,
Vitava. ,
2) V souslovnych vlastnich jménech se piSe velké pocateCni pismeno
Vv zasadé v prvnim slové: Tichy ocean. Je-li soucasti souslovi vlastni jméno,
pise se rovnéz pismenem velkym: Akademie véd Ceské republiky.
3) V souslovnych vlastnich jménech uzivanych pro osidlend mista
(v oficidlné uzivanych oznaCenich meést, jejich Casti a Ctvrti, vsi, sidlist aj.)
se piSe velké pocateCni pismeno ve vSech slovech kromé predloZzek: Klenci
pod Cerchovem.
4) Stoji-li na zacatku souslovného pojmenovani obecné jméno druhove,
které se v nazvech podobnych jevll ¢asto opakuje, piSe se s pismenem
malym, velké pocateCni pismeno ma az rozliSujici blizSi urCeni: okres
Pfibram. ZaCina-li takové blizSi urCeni predlozkou, piSe se s velkym
pismenem téZ prvni slovo nasledujici, at’ je od plvodu jménem obecnym,
nebo viastnim, napr. ulice Ke Karlovu. Pokud vSak predlozky neni v dané
souvislosti uzito jako soucasti nazvu, ale jeji uziti vyplyva z vétné stavby,
zacina pismenem malym: sejdeme se na MUstku.

(Pravidla Ceského pravopisu, 2004, s. 40-41)

Obtize v psani velicych a malych pismen plsobila v reklamach predev$im jména
zemépisna, napf.. UCelem je seznamit vefejnost sfirmou s nejdeldi tradici
ve StfednichC e ¢ h & ¢ h ... KOMAROV as. (Podbrdské noviny,

8.-22. 4. 2004, €. 8, s. 9); ..BOHEMIA CHIPS jsou vyrdbény z nejkvalitnéjSich
brambor pé&stovanych vJiznich Cechéach, Polabi a na Vysoginé. (BD 13. 9. 2004,
C. 214, s. 10); Zeptalijsme se pana Zelenky, majitele 1 ha pozemku vpoSumavi, jak
na to? HONDA (BD 6. 5 2004, €.106, s. 24). V prvnich dvou uvedenych
pfikladech je plvod chyby zfejmy. Pisatel evidentné povazoval pfivlastek
za soucast zemépisného vlastniho jména, podobné jako v ndzvech Jizni Amerika Ci

Severni Amerika. V tfetim pfipadé se autor pravdépodobné nechal ovlivnit
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obecnymi podstatnymi jmény jako pomezi nebo pohranici a i vySe uvedené jméno

vlastni povaZzoval zajméno obecné.

V nékterych pfipadech je mozné, Ze je pouZziti velkych pismen ovlivnéno pravidly

o psani malych/velkych pismen vjinych jazycich. To se tyka napfiklad pquzivani

velkych pismen v nadpisech nebo tfeba velkého R v nazvu Ceské republiky. ATytor Ao~
priklady mGzeme vysvétlit jako prostou neznalost i jako vliv angli¢tiny: Nakreslete

mapu Ceské Republiky... KODAK (BD 20. 8. 2004, & 194, s. 12); Préace
Pokryvac€ské a Klempifské CEMBRIT (BD 7. 5. 2004, ¢. 107, s. 7). NN

Nékdy je zdanHvé chybné pouZziti malého pismena jen slovni hfickou, kterd ma
upoutat pozomost, napf. vreklamé na dovolenou na Malté .../ 5maltou si

odpocinete... GTSINTERNATIONAL (BD 5. 6. 2004, ¢. 131, s. 13;.

Il. Velké pismo se piSe jako vyraz Ucty:

1) vdopisech u osobnich a pfrivlastiovacich zajmen druhé osoby: Ty,
Tebe..., Tv(j, Wy, Vam,...Vas;

2) v nékterych tradicnich titulech, uzivanych pro vyznamné osobnosti: VaSe
Magnificence]

3) jako prostiedek kzdlraznéni (onje Nékdo), neobvyklého pojeti {oblast
Ja) nebo vztahu citového, zvi. v fe€i basnické {matka Vlast).

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 49)

Pouzivani velkého nebo malého pismene u osloveni zakaznikl pomoci zajmena
Vy/vy ve vSech padech je zcela nejednoznacné. V reklamach se objevuji jak tvary
zdvofilostni s velkym pocate¢nim pismenem, které pfi oslovovani zakaznik( lze
oCekavat, napf.: ...radi Vam sdélime kontakt nejbliz VaSemu bydlisti CLIMATIZER
PLUS (BD 15. 3. 2004, ¢. 63, s. 24), tak tvary zaCinajici pismenem malym, které
jsou k zakaznikdm ddvérnéjsi, napf.. Pokud se ve va$i obci napojové kartony

shiraji...EKO CENTRUM (BD 15. 3. 2004, ¢. 63, s. 23); Na Malté poznate
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historii...nebo prosté nevytdhnete paty zplaze - je to jen na vas GTS
INTERNATIONAL (BD 5. 6. 2004, ¢. 131, s. 13); Pratelé vam nemohou pujcit?
Zavolejte nam! PROVIDENTFINANCIAL (BD 15. 3. 2004, ¢. 63, s. 27); Cely svét
se kvam vfFiti pfes Sirokopasmovy bezdratovy internet. BLUETONE (BD 15. 3.
2004, €. 63, s. 25).

Objevuji se ale i reklamy, kde jsou ponékud nelogicky zkombinované oba dva
tvary, zdvorily i davérny: Je (0) Vas slySet? Nemusite kFi¢et, aby vas bylo slyset -
ZLATE STRANKY (BD 26. 2. 2004, ¢&. 48, s. 9); Usednéte za volant nového modelu
RENAULT MEGANE a ucaruje Vam dynamikou...ZaleZi jenom na véas, kterému

ze 7 motorl, véetné dCi, date prednost (BD 25. 2. 2004, ¢. 47, s. 5).

lll. Velké pismeno na zacatku vétnych celk( se piSe:

1) na zaCatku kazdého vétného celku ukonceného teCkou, otaznikem nebo
vykiicnikem; také na zacatku nadpist, zahlavi, adres apod. umisténych
na samostatném radku, i kdyz za nimi neni Zadné interpunk¢ni znameénko;
2) na zacatku vétného celku uvedeného uvnitf jiné véty jako prima fec, citét,
heslo apod.;

3) Casto na zaCatku vyCtu po dvojteCce, obsahuje-li aspon jeden vétny celek
zacCinajici velkym pismenem.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 50)

Pouzivani velkych pismen na zacatku vét na rozdil od ostatnich pfipadd pouZiti
velkych pismen nezplsobovalo autorim vybranych reklam problémy. Chyba v této
oblasti byla vyjimkou, napf. malé pismeno na zaCatku vétného celku: Vyberte
pismeno apoSlete SMS napf. ve tvaru A. za kazdé takto uhodnuté pismeno ziskate
50 bodl. YOP - Velké prazdninova dopliiovacka (Top vikend mag. 21. 8. 2004,
. 34,s. 1).
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2.2.4 Hranice slov v pismu

Psani sprezek

1) Prislovecné sprezky

Spojeni podstatnych jmen, zpodstatnélych jmen pridavnych, zajmen,
Cislovek a prislovci s predlozkami nékdy nabyvaji platnosti prostych
prislovci, popr. se stavaji spojovacimi nebo predlozkovymi vyrazy. Tento
prechod byva pravopisné vyjadfen tim, Ze se uvedena spojeni piSou
dohromady. ProtoZze hranice mezi chapanim vyrazu jako jednoslovného
nebo viceslovného nejsou presné a protoZe ve vyslovnosti neni pro jejich
stanoveni Zadna opora (spojeni predloZky se jmennym vyrazem ma jediny
hlavni slovni prizvuk stejné jako jediné slovo), projevuje se v psani sprezek

hojné kolisani.

2) Jiné sprezky

Obdobné zasady jako pii psani prislovecnych sprezek plati i pro psani
sprezek jinych. PiSeme tedy napr. pravdépodobny - pravdépodobnost
Nékteré z téchto sprezek lze vSak psat i jako spojeni slov samostatnych,
napr. takzvany- tak zvany.

Dohromady se piSou slozené Cislovkové vyrazy jednadvacet, dvaadvacet...

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 51-52)

Pravopisné nedostatky v rozdélovani nebo spojovani slov se objevuji zfidka.
Ktomu bezpochyby pfispiva i fakt, Ze u mnoha spfeZzek jsou ob& mozZnosti
pravopisu uznavany jako spravné. Situace, kdy dochazi k nespravnému urceni
hranice slov v pismu, jsou spiSe vyjimkou. U dvou slov nespravné napsanych
dohromady vznikaji chyby spi$e kvili nepozornosti, napf.: ...vliz se bude zamlouvat
-jak jizbylo Feceno, pfedevsim schopnym Fidi¢lm... OMV (BD 13. 11. 2004,
€. 265, s. 28), zatimco u slov nevhodné rozdélenych jsou problémy spiSe
v neznalosti: HFebiCkové kretky...si ziskaly, i téméf pFes dvojnasobnou cenu o proti

béznym cigaretam, popularitu... DJARUM (BD 31. 5. 2004, ¢ 126, s. 14);
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...Poporodu mi zlstalo neskute¢nych 17 kg nad vahy.. CITRAX (TV mag.
¢. 28/2004, s. 19); Malo kdo vi, Ze kombinace vitamind, mineralnich latek a
mlécénych bakterii... BION3 (BD 21. 2. 2004, ¢. 44, s. 8); ...jaky stroj je vhodny
pravé pro vaSe podminky, aby jste byli spokojeni.. HONDA (BD 21. 5. 2004,
€. 118, s. 9); ...tfi kruhovy hdizénZ"TVPRODUCTS (Top Vikend mag. 22. 5. 2004,
¢. 21,s. 39).

Spojovaci carka (spojovnik)

Spojovaci ¢arka neboli spojovnik je graficky znak v podobé vodorovné ¢arky
kladené bez mezer mezi slova nebo jejich Casti. Uziva se, chceme-li
vyjadrit, ze jim spojené vyrazy tvori tésny (slovni nebo souslovny) celek.
Spojovnik se graficky i funkéné odliSuje od pomicky.

l. Podstatna jména

U podstatnych jmen se piSe spojovnik:

1) zpravidla v prijmenich sloZzenych ze dvou samostatnych-jmen téhoz
slovniho druhu, napr. Otylie Sklenafova-Malg;

2) v mistnich jménech a nadzvech spravnich oblasti, napf. Frydek-Mistek;

3) ve spojeni, jejichz slozky jsou ve vztahu souradném, napr. propan-butan.

Il. SloZzena pridavna jména

Spojovnik se piSe tehdy, jestlize obé slozky jsou ve vztahu soufadném a
prvni sloZka je zakon¢ena na -sko, -cko, -né nebo -ové] je to:

1) u pridavnych jmen jako zemeédélsko-potravinarsky, spolecensko-politicky;
2) u pridavnych jmen, jejichz Cleny jsou ve vztahu vzajemnosti, napr. cesko-

francouzsky.
lll. Spojka - i

se pripojuje spojovnikem zpravidla k prvnimu slovu véty, napr. vfs-li, ne-ii.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 52-53)
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Nevhodné pouZity spojovnik se u podstatnych a pfidavnych jmen a ani u sloves
v reklaméch nevyskytl, ale jeden chybné umistény spojovnik se objevil v pfislovci
Siroko daleko: ...nejlepsi fotografie Siroko-daleko - UNI MARKET (Podbrdské
noviny 1. - 15. 7. 2004, €. 14, s. 8).

IV. Déleni slov

Je-li nutno slovo na konci fadku rozdélit, plati pfi tom nasledujici pravidia:
Déli se jen slova viceslabicna, a to na hranici slabik. Zpravidla se vSak
na fadku nenechava jediné pismeno, i kdyZz oznacuje slabiku. Kde nejsou
hranice slabik jednoznacné, je tato zasada doplnovana zretelem ke slozeni
slova:

1)

a) Slova, ktera se zretelné pocituji jako sloZzenda, se déli predevsim
podle Casti sloZeniny, napr.: tmavo-vlasy.

b) U slov, u nichZ Ize zfetelné rozeznat slabicnhou predponu, se oddéluje
predevsim tato predpona, napr.: do-mluvit.

c) Kde je jasna hranice mezi zakladem slova a koncovku nebo pfiponou
zaCinajici na souhlasku, je tato hranice zpravidla také hranici pro déleni.
Napr. hlub-Si atd.

Jestlize uz je stavba slova ze souCasného hlediska nezretelnda, je mozno

délit slovo na kterékoali jeho slabi¢né hranici, napf. zam-knout i za-mknout.

2) Cizi slova se mohou délit podle tychz zasad jako slova Ceska, tj. prihlizi
se pouze kjejich vyslovnosti v ¢estiné: alle-gre-tto.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 53-54)

Nevhodné déleni slov nebylo v reklamach pfilis ¢astym problémem, ale nékolikrat
se objevilo v reklaméach, které mély podobu delSiho, souvislého textu. Napf.: Coje
vSak zasadni zménou, je ne-jmodernéjsi vysoce ekologicky OHC motor Honda

se snadnym startem a vykonem 5,5 HP. HONDA (BD 19. 11. 2004, ¢. 269, s. 14);
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...nékolik letjsem zkouSela vSechno moZné, abych ztratila nadbyte¢né kilogramy,
které mi otravovaly Zivot. Ale ste-jnéjsem niceho nedosdhla. SLIMINTEGRA (TV
mag. €. 50/2004, s. 9). V kratSich, heslovitych reklaméach nebyl pro takové chyby

prostor.

2.2.5 Clenici znaménka

Clenici neboli interpunkéni znaménka jsou tecka, otaznik, vykiicnik, carka,
strednik, dvojteCka, ti teCky, pomicka, zavorky, uvozovky. Jejich uzivani se

nazyva interpunkce.

2.2.5.1 TeCka

Tecku (.) piSeme:
1) Na konci vypovédniho celku, jestlize nevyznaCujeme jeho zviastni
povahu znaménkem jinym, zejména vykricnikem, otaznikem, dvojteckou,
popr. pomickou nebo tfremi teCkami. TeCka zakonCuje predevsim vypovédi
s formou véty oznamovaci, ale nékdy také rozkazovaci a praci.
2) Za napisy a nadpisy, pokud jsou soucasti textu a nejsou od ostatniho
textu oddéleny jinym grafickym prostredkem.
Jestlize vSak stoji takové celky na samostatném radku anebo jsou-li
dostatecné odliSeny od ostatniho textu grafickou Upravou, teCka se nepiSe.
Byva to zejména na titulnich listech knih, v nadpisech ¢lankt, v napisech
na plakatech atp. Z tychz divod( se nepiSe teCka za vyrazy v adrese,
na navstivenkach, za podpisy, za daty v dopisech atp.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 55-56)
Pouziti teCky na konci véty necini autordm reklam zZadné potize. Chyby v pouZivani
tohoto interpunkéniho znaménka spocivaji v tom, Ze se teCka objevuje i na mistech,
kam nepatfi. Chybnad teCka na konci adresy se napfiklad objevila v reklamé

na prepardt DETOXAN QX: Objednavky zasilejte na: Astrosat, s.r.o. - obch. odd..
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Pratelstvi 986, 12004 24 Praha 10-Uhfinéves. (Top Vikend mag. 18. 12. 2004,
¢. 51, s. 27). Podobné chyby se dopustili i tvlrci reklamy na pfipravek Maxibust. Ti
pouZzili teCku za podpisy na dopisech od nadSenych spotfebiteld tohoto produktu,
napf.: ,,MAXIBUSTfunguje jakoby zazrakem. Mélajsem mala prsa, ale nynijsou

mnohem vétsi a vypIni vSechny moje Saty. “Kristina. (TV mag. €. 43/2004, s. 23)

TecCka a nékdy i Carka Cinily problémy v nékterych vyctech. Napfiklad ¢ast reklamy
na pfipravek na hubnuti CITRAX tvofi vycet jeho ucinkd, ve kterém autor
zajednotlivymi udaji vystfidal postupné tecku, carku i zadné interpunkcni
znaménko. A to i pfes skutecnost, Ze je vycet od ostatniho textu vyrazné graficky
oddélen:
Bez hladu, bez diety, bez cvi¢eni- ajenom hubnete!!!

e citrus aurantium stimuluje 3-beta receptory tukovych bunék,

« aktivuje pFirozené spalovani tuku

e nabizi dynamické a pFirozené vyuzZivani kalorii, které organizmus pfijiméa

vpotrave.
e zabranuje vytvareni novych tukovych bunék a nici staré

/ A / (TV mag. €. 28/2004, s. 35)

22S.2 Carka

Carkou (,) se oddé&luji:
A) véty v souveéti,
B) slozky nékolikanasobnych vétnych ¢lend,
C) vyrazy, které jsou do véty viozeny nebo k ni volné pripojeny.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 56)
Interpunkce, konkrétné pouZziti ¢arky, ¢ini autorim reklam jednoznaéné nejvétsi
obtize. Chybné pouZiti ¢arky je naprosto nejCastéjSim jazykovym problémem. Tyto
nedostatky jsou Casté zejména v textech, které maji podobu delSiho vypravéni, a

tudiz poskytuji vice prostoru, kde lze udélat chybu. Spravné pouziti Carky je
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problematické jak ve vétach jednoduchych, tak v souvétich. PfestoZe se pfipady
Spatné interpunkce objevuji vjedné reklamé tfeba i opakované, nebrani v drtivé
vétsiné pripadd jednozna¢nému porozuméni textu a ¢tenar je pravdépodobné ani
nezaregistruje. Nespravné pouziti Carky v souveétich i jednoduchych vétach se
projevuje vice v absenci ¢arky neZ vjeji redundanci. Carky navic se samozfejmé
vyskytuji také, ale pfece jen v mensSi mife. Pfebytec¢né Carky se objevuji hlavné
v jednoduchych vétach, v souvétich nalezneme nespravné pouzitou ¢arku zejména

pfed spojkou a vyjadfujici slu¢ovaci pomér.

A. Carka v souvéti

L Céarka v soufadné spojenych vétach

1) Cérkou se oddéluji soufadné& spojené véty hlavni i vedlejsi, nejsou-li
spojeny spojkami a, i, ani, nebo, €i s vyznamem sluc¢ovacim.

Carka se klade pred spojky a, i, ani, nebo, &, maji-li jiny vyznam nez
slu¢ovaci (odporovaci, stupfiovaci, vylucovaci, disledkovy apod.).

Carka se proto piSe pred spojovacimi vyrazy a proto, a tudiz apod.

Podobné se Carka piSe pred viceslovnymi spojovacimi vyrazy se spojkou a,
vyjadruji-li jiny vyznamovy vztah nez prosté slucovaci.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 56-57)

PFebytecné ¢arky v soufadné spojenych vétach;

V soufadné spojenych vétach se prebytecné Carky nejCastéji objevuji zejména

v téchto situacich;

Nadbyte€na Carka je pouZzita pfed spojkou a ve slucovacim poméru. Tato chyba se
vyskytla napfiklad pfed spojkou a v kombinaci spfislovcem, napf. a také:
...prostfedek, ktery Vam pomlze dosahnout idealni vahy, a také siji zachovat
BIOCLINICA (TV mag. ¢ 9/2004, s. 19). V takovém pfipadé autor zfejmé
nespravné usoudil, Ze pro tyto vyrazy plati stejna pravidla jako napfiklad

pro spojovaci vyrazy a tak, a tedy, a proto. Nadbyte¢né ¢arky mlzeme prekvapivé
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nalézt i pfed samostatnou sluCovaci spojkou a nebo /: S kazdou tabletou pFijima Vas
organizmus 500 mg absorbitolu, a kazdy gram absorbitolu na sebe véze...
BIOCLINICA (TV mag. €. 9/2004, s. 19); StaCi vobdobi od 1 listopadu
do 31. prosince 2004 uzavrit smlouvu se spoleCnosti Eurotel, a baliek aZ Sedesati
volnych minut mési¢né je vas. (BD 2. 11. 2004, €. 255, s. 24); OdeSel jsem, a
z nouze jsem se prihlasil na ekonomii —EDUCO (BD 24. 6. 2004, ¢. 147, s. 5);
Ceny zlstaly stejné, a kdo nevéfi, at' tam bé%i - Firma HABACEK (Podbrdské
noviny 20. 5.-3. 6. 2004, ¢. 11, s. 9); Takovou sluzbu vcetné odvozu u Mountfieldu
poskytujeme, a netyka se jen benzinovych pil, ale i ostatni zahradni techniky (BD
2. 4. 2004, €. 79, s. 6); StacCi se podivat na www.beachclub.cz. nebo se informovat
na telefonu 724 337 967, a pak uz mulzete zalit se sportovanim. (BD 6. 5. 2004,
¢. 106, s. 8); Zajimaje, jakje vybrana odrida odolna proti $klidclm, ijak dlouhoji

Ize bez ztraty kvality skladovat —BOHEMIA CHIPS (BD 13. 9. 2004, €. 214, s. 10).

DalSim mistem, kde autofi ¢arku pfidavaji, je pfed spojovacim vyrazem a to, ktery

ovSem nema vytykaci funkci: J& jsem si pofizoval bazén pfed 3 lety, a to tujesté

piskové filtrace nebyly - MOUNTFIELD (BD 18. 6. 2004, & 142, s. 5); FORD"
FIESTA Family nabizi vasi rodinéjiz za 249 990 K¢ vic prostoru, vic bezpecnosti,

vic pozitku zjizdy, a to v téhle kombinaci nikdejinde nenajdete (BD 23. 2. 2004,

&. 45,s. 7).

Chybéjici ¢arka v souradné spojenych vétach

V soufadné spojenych vétach chybéji Carky spiSe vyjimecCné, napf.
. -..diky SpiCkové kvalité jsme na Ceském trhu tak Uspésni,” Fika[,j ale hned
dodava, Ze jen Spickova produkce prFi obrovské konkurenci nestaCi -
MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 5); Tyto akce trvaji zpravidlajen nékolik
tydnd, ale lidé si na né zvykli[,J a dokonce na né ¢ekaji - Mountfield (BD 24. 9.

2004, &. 224, s. 5).
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Il. Carka v podradnych souvétich

2) Carkou se oddéluji véty podrazené od vét nadrazenych.

a) Stoji-li pred spojovacinn vyrazem vedlejSi véty zesilujici vytykajici vyrazy
teprve, pravé, jen, zvlasté apod., klade se Carka uz pred nimi, a nikoli az
pred spojovacim vyrazem.

b) Setkaji-li se mezi vétami dva spojovaci vyrazy, z nichz kazdy patfi kjiné
Vété, piSe se ¢arka ve vétsiné pripadd jen pied prvnim z nich.

0) Je-li mezi souradné spojenymi vétami umisténa véta podrazena, oddéluje
se zobou stran Ccarkami. V takovem pripadé se Carka pise i
pred sluc¢ovacimi spojkami a, nebo atd.

d) Céarkou se obvykle oddéluji infinitivni konstrukce s vyznamem
podminkovym a moznostnim.

Carkou se vSak neoddéluji infinitivni konstrukce zavislé na slovesech byt
(nebyt) a mit (nemit), pokud tvofi s infinitivem tésnou vyznamovou a
zvukovou jednotku.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 57-58).

V podfadnych souveétich se nevyskytovaly nadbyte¢né ¢arky, zato chybéjici ¢arky
v téchto souvétich se staly viibec tou nejfrekventovanéjsi chybou ve zkoumanych

reklaméch.

Chybéjici ¢arka v podradném souveéti

V podfadném souvéti je ¢arka obvykle vynechéana v téchto pfipadech:

Carka chybi pred spojkou a, ktera se vyskytuje s dalsi spojkou ¢&i pfislovcem a ktera
vyjadfuje jiny neZz sluCovaci pomér, napf. pomér nasledkovy a tak, a tudiz nebo
vztah GCelovy a aby. Autofi maji zfejmé pfili§ zaZité pravidlo, Ze pfed spojkou a se
¢arka nepouziva, napf.' Cely dim pfestavél spomoci financi od MODRE
PYRAM1DY[,J a takjsme se hned na Gvod zeptali...{BD 6. 3. 2004, €. 56, s. 5); Mél
jsem uz nékolik stavebnich spofenis MODROU PYRAMIDOUI,] a tak bylo logické,
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Ze jsem se radil sjejich odborniky. (BD 6. 3. 2004, ¢. 56, s. 5); Nyni se
v obchodnich centrech MOUNTFIELD prodavaji tisice nadzemnich bazénd...
Zajimalo nés, pro¢ tomu takje[,j a protojsme si udélali maly prizkum. (BD 23. 3.
2004, €. 70, s. 5;,- Profilyjsou pIné probarvené[,j a tak i v misté po opracovani maji
stejnou barvujako pfed nim- TRANSFORM (Top Vikend mag. 13. 3. 2004,

C. 11, s. 28); Pratelé, manzelé Holeckovi, ale vznikly trapas vzali sportovnéf,] a
aby zazehnali rodici se hadku... MOUNTFIELD (BD 4. 5. 2004, ¢. 104, s. 5);
NeplIni onu c¢istici Glohu[,] a tudizje zbyte¢ny - SILOMAT SIRUP (BD 4. 11.
2004, ¢. 257, s. 11).

vvvvv

¢arka chybéjici na konci vedlejsi véty, kteraje vloZzena do véty hlavni. Diivod, proé¢
zrovna na tomto misté je Carka Casto opomijena, je zfejmy - zatimco na zacatku
vloZené véty stoji obvykle spojka nebo vztazné zajmeno, které autorovi signalizuje,
Ze je nutné pouzit Carku, na konci vloZzené véty nic neukazuje na nutnost
interpunkce. Pokud se tedy autor nad smyslem a ¢lenénim souvéti dikladné
nezamysli, mlze ¢arku uzavirajici vloZenou vétu snadno opomenout. Nemala Gast
téchto chyb se objevuje v souvétich, kde hlavni véta navazujici na vétu vloZzenou
zaCina spojkou a a jedna se zfejmé o dalSi pfipad, kdy je patrny vliv poucky, zZe
pfed spojkou a se Carka nepiSe, napf.; Podvodnikl, ktefi zneuZivaji komisniho
prodeje kvlastnimu obohacenil,jje stale plno - AAA AUTO (BD 28. 2. 2004,
€. 50, s.29); Myslenka, Ze pupeny jsou vyjimeCnou casti rostlin s koncentraci
obrovského mnoistvi GCinnych latek[,j zavedla Dr. Paula Henryho z Bruselu
k vyzkumu - NADEJE - vyrobce specialnich tinktur a olejd (Top Vikend mag.
28.2. 2004, €. 9, s. 29); ...bohuzZel s koncem lonské sezény byl spojen i konec
¢innosti pojistovatele, kterym bylo sdruZzeni POOL pojiStoven[,j a od I. 1. 2004
poskytuji toto pojisténi pouze 4 pojistovny... CK BETA (BD 19. 3. 2004, ¢. 67,
s. 14); situace se vyvinula tak, Ze néktefi kvalitni, ale mens$i touroperéatofi vibec
nebyli schopni pojisténi si zajistit a byli nuceni svoji ¢innost bud pFevést

na cestovni agenturu, ktera pouze prodava zajezdy jinych kancelafi[,] nebo Uplné
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ukoncit... CK BETA (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 14); ...nabizime kvétnové zajezdy
na Istrii, které lze pofidit velmi levné[,] a radi bychom, kdyby klienti poznali, jak
krasnéje vtomto obdobi na Jadranu ...CK BETA (BD 19. 3. 2004, C. 67, s. 14); ...
napiste jméno herce, ktery vtip vyslovi[,j a roli, kterou tento herec ztvarnuje -
KAMENAK 2 (BD 13. 3. 2004, ¢. 62, s. 6); Na holkach v televizi, které pofad
hubnou, néco polykaji nebo zkousi diety[,jjsem vidél... KRYOFYTOVA NAPLAST
(TV mag. €. 25/2004, s.8); Svou kombinaci slozek, které jiz mnozi zname
z klasického Sarapisu (osvédCena kombinace vCeli matefi kasicky - gelée royale,
kvétniho a fermezového pylu)[,] a nové extrakt(l ze sojovych bobl a z ¢erveného
jetele, poskytuje ze sougasnych pfirodnich produktd... SARAPIS SOJA (BD 22. 4.
2004, €. 95, s. 6); Mezifaktory, které stav zhorSuji[,j patfi nadvaha... HARTMANN
(Top Vikend mag. 24. 4. 2004, ¢. 17, s. 19); ...uvefejnime hrad ¢i zamek, ktery
musite navstivit[,j a do hraciho planu si nechat otisknout... VIAMARE (BD 9. 7
2004, C.158, s. 8); Vakenich slevach, které jesté ted poskytujeme[,J je mozné
usetFit 57 tisic - MOUNTFIELD (BD 18. 6. 2004, ¢. 142, s. 5); SekaCky, motorové
kosy i zahradni traktory, které mé& v sortimentu MOUNTFIELDI,] totiZ uZ nyn
evropskym emisnim limitim plIné vyhovuji. (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 5); Myslime i
na ty z vas, ktefi volaji o néco méné[,] a zachovalijsme pro vas vyhodnou sazbu
volani do vlastni sité - T-Mobile (BD 6. 9. 2004, ¢. 208, s. 12); O tom, Ze by
v kratké dobé mohl byt na tuzemském trhu nedostatek jizdnich kol[,] se dovozclm
hovofit moc nechce - MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 5); Generdlni
feditel Buzuluku ndm k tomu dodal: ,,Od doby, kdy zde pracovali rodie téchto
mladych lidif,] se toho mnoho zménilo, nebot’ vétSinu téZké manualni prace
pfevzaly stroje a cely podnik dostal novou podobu. “ BUZULUK KOMAROV as.
(ECHO 5. 5. 2004, ¢. 17, s. A); Vyuziva slune€ni energie, kteraje zdarmal[,j a
teplotu vody v bazénu zvysi... MOUNTFIELD (BD 23. 3. 2004, ¢. 70, s. 5);
Dékujeme vsem fanouskdm, ktefi se z(castnili tipovaci soutéze[,j a gratulujeme
vyhercim - T-MOBILE (BD 18. 11. 2004, €. 268, s. 23); Podle zkusenosti, které
jsme v kratkém testu s Erkem udélali[,] je pravé toto nejvétsi lahldkou auta...

OA/K(BD 13. 11. 2004, C. 265, s. 26); Zakladni chybou, kterou lidé dé&lavaji[,j je,
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Ze se 0 vodu zacnou starat, aZz kdyzje pozdé... MOUNTFIELD (BD 23. 7. 2004,
€. 170, s. 16); Ale penize, které pry Mountfield dostal od vyrobce na tak ohromné

slevy[,] uz zdkaznikdm vsechny rozdal... (BD 29. 10. 2004, ¢. 252, s. 5).

Méné Casté jsou pfipady, kdy autofi nepouZziji Carku pfed vloZenou vétou nebo
slozitéjsi infinitivni konstrukci, napf.: Neni to zrovna nejlevnéjsi[,j a pokud nejsme
nezaméstnani nebo ddchodci, padne na to i ¢ast nasi dovolené —MOUNTFIELD
(BD 4. 1. 2004, C. 2, s. 6); Moznosti[,jjak uspoFitzemniplyn, je cela fada - Zemni
plyn (BD 19. 4. 2004, ¢. 92, s. 21).

V nékterych pfipadech opomnéli autofi Carku nejen za, ale i pfed vloZenou vétou.
VedlejSi véta tak neni od hlavni nijak oddélena.: Zavolala jsem, objednala si a
po nékolika dnech[,] kdyjsem zacala bréat tyto zazracné tabletky[,] jsem na sobé
zaznamenala prvni zmény —H.C. A MINCEUR (TV mag., ¢. 13/2004, s. 47);
...podle toho[,j co piSete[,j sejedna o velmi neseriéznijednani- AAA AUTO (BD
13. 3. 2004, ¢&. 62, s. 11); Cesiprosté dostavaji novinky rokujako prvni v Evropské
unii a kaZzdy vyrobce se proto chce[,] jak se Fika[,j vytdhnout- MOUNTFIELD
(BD 24. 9. 2004, ¢. 224, s. 5); Nejlepsim zplsobem[,] jak odstranit z travnik( mech,
plst a stafinu[,jje provzdu$nitje —MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004. ¢. 67, s. 5);
Vidyt Buzulukje uspésSnafirmal,j a aby tomu tak bylo i do budoucnal,j kvalitni

mladé lidipotiebuje- BUZULUK KOMAROV a.s. (ECHO 5. 5. 2004, ¢&. 17, s. 4).

DalSim pomérné castym mistem, kde autofi reklam carku zapominaji, je
pred vedlejSi vétou. NejCastéji chybi Carka pred vedlejSimi vétami, které jsou
uvozené prirovnavacimi spojkamijak, jako nebo nez, ale najdeme i mnoho dalSich
prikladd. V pFipadé pfirovnavacich spojek jak, jako, nez se autofi zfejmé nechali
ovlivnit skute¢nosti, Ze vjednoduchych vétach se cCarka pred témito vyrazy
nepouziva, a uplatnili toto pravidlo i na souvéti, napf.: Udélejte si denjen pro sebe
aprivitejtejaro[,jjak se patfi - ORIFLAME (BD 4. 3. 2004, €. 54, s. 8); ...pFibral
jsem vic[,J neZ shodil - KRYOFYTOVA NAPLAST (TV mag. ¢ 25/2004, s. 8);
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...ktery zaujme svou velikosti, neobycCejné nizkou cenou a rozSifenymi funkcemil,j

jako je zaznam videa se zvukem - Digitalni fotoaparat 3.4 Mpix TOP VIKEND
SHOP (Top Vikend mag. 29. 5. 2004, €. 22, s. 3); Zde vyzkum HONDY predbéhl
béZné Itaktni kfovinofezy[,jjak je zndme... (BD 6. 5. 2004, €. 106, s. 24); Bézny
2takt ma stejné zplodiny[,] jako mél dnesjiz legendarni Trabant - HONDA (BD
6. 5. 2004, ¢. 106, s. 24); Praktické vyuziti tlakovych mycek jesSté rozSifite a
zefektivnite pfipojenim prislusenstvi[,] jako jsou rotacni kartae - MOUNTFIELD
(BD 24. 9. 2004, C. 224, s. 5);...dobfe mi poradila pani Narovcova z budéjovskeé
prodejny VARI[,j a protoze jsem se jiZ nékolikrat nechal napalit... HONDA (BD
6. 5. 2004, C. 106, s. 24); ..zékaznici si u MOUNTFIELDU mohou vybrat
podle libosti[,] kterou chtéji... (BD 4. 5. 2004, ¢. 104, s. 5); Co vSak s velkymi
apravami a rekonstrukcemi[,] jako je oprava stfechy, zatepleni, vyména oken,
fasada, vytahy, oprava balkon( nebo vlastniplynové topeni? ( ECHO 18. 8. 2004,
C. 27, s. 3); PiSe se vnémfJ jak néjaky kluk s walkmanem na uSich se tak
zaposlouchal do néjaké pisniCky, Ze vtom zasnéni prehlédl tramvaj -
CONTRARUBEX GEL (BD 15. 1. 2004, €. 13, s. 9); Bur3ové se sekali tak dlouho
Savli[,J dokud neméli dostatecné zjizvené tvafe - CONTRATUBEX GEL (BD 15. 1
2004, €. 13, s. 9); NeZ palit, je lepsi drtit... ,,Mé&ljsem co délat[,] abych to rychle
uhasil. “ MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 5); Nabizime Vam 4dilnou sadu,
kterd obsahuje to nejnutnéjsi[,] co potfebujete v kuchyni - HORIZONT (TV mag.,
C. 1/05, s. 26); ...vSelijaké prodejni akce. Nékteré zaniknou stejné rychle[,jjak byly
vyhlaseny. MOUNTFIELD (BD 7. 1. 2005, C. 5, s. 7); ... Nékteré tuzemskéfirmy se
uz stavaji partnery takovych vyrobnich kolost[,j jako je Oleo-Mac, Countax nebo
Castel Garden - MOUNTFIELD (BD 7. 1 2005, €. 5.,s. 7); AB KING PRO - kral
cviéebnich néstrojd... skladaci, vejde se[,] kamkoli chcete - TV PRODUCTS
(Hobby mag. 18.11. 2004, ¢.47, s. 15); Univerzalni malotraktor Terra,
pomocnik[,] kterého zna snad kazdy - HONDA (BD 19. 11. 2004, ¢. 257, s. 14);
Neplatte[,j kdyZ nemusite- GE CAPITAL BANK (BD 9. 11. 2004, ¢. 261, s. 12).
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SpiSe vyjimkou jsou situace, kdy Carka chybi na konci vedlejsi véty, ktera neni
vloZena: Pokud chcete na zbozi vystavitfakturu[,] vyplnite dalSi ¢ast objednavky -
INTERNETOVY OBCHOD www.AZ-ELEKTRO.cz (Podbrdské noviny 25. 3.- 8. 4.
2004, ¢. 7, s. 8); A to nejdllezitéjsi nakonec. ProtoZze podnikaji ve vlastnich

objektech[,j nemaji reklamu... HONDA (BD 21. 5. 2004, ¢. 118, s. 9).

vy,

v reklamach miZeme nalézt. Zapomenuté Carky jsou jevem, ktery se vyskytuje
Castéji v souveétich nez ve vétach jednoduchych. V souveétich pak Carky vyrazné

Castéji chybéji v souvéti podfadném nez souradném.

B. Carka ve vété jednoduché

Carkou se oddéluji slozky nékolikanasobného vétného ¢lenu, tj. vétné ¢leny
ve vztahu soufadnosti, nejsou-li spojeny spojkanni a, i, ani, nebo, Ci
s vyznamem prosté sluCovacim. Jednotlivé slozky-  takového
nékolikanasobného vétného ¢lenu jsou:

1) pfirazeny k sobé beze spojek

2) spojeny rlznymi spojovacimi vyrazy

3) spojeny dvojitymi spojovacimi vyrazy

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 59)

Ad BI) V rozporu stimto pravidlem se v reklamach objevilo nékolik chybgjicich
carek. Je ale pravdépodobné, Ze se v téchto pfipadech jedna spiSe o preklep a Ze
autor vynechal ¢arku €i jiné vhodné interpunk¢ni znaménko pouze z nepozornosti.:
...domaci elektrocentraly si ted’ najaFe pofFizuji nejen chatafi a chalupéri, ale i
kutilové[,j drobni Femeslnici - MOUNTFIELD (BD 20. 4. 2004, ¢. 93, s. 5);
...realizace nékladni silni¢ni dopravy v objemu cca 150 000-200 000 t rocné
sypkych materiald (obilovin, komodit)[,] z toho 40 000 t specialni prepravy
krmnych smési- ZZNRAKOVNIK (BD 11.6. 2004, &. 136, s. 14). Chybéjici ¢arku

jsem zaznamenala i v pfipadé nékolikanasobného pfivlastku, ktery autor zfejmé
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nespravné povazoval za postupné rozvijejici, a tak carku nepouzil: Zatimco
pfedchozi generace tohoto vozu byla pFisné Gcelna a levnd, tak sou€asnou pandu

casto kupuji mladi[,j aktivni a Gspésni lidé... FIAT PANDA (BD 20. 11. 2004,
¢. 270, s. 22).

Ad B2) V reklamach se objevilo nékolik prohfeskll i proti tomuto pravidlu.
V souvétich i ve vétach jednoduchych je ¢arka mnohdy opomijena pfed spojkou a
nasledovanou pfislovcem a vyjadfujici jiny nez sluCovaci pomér, napf. pomér
disledkovy - a tedy, a tudiz nebo stupfiovaci - a dokonce. :Preparatje v tekuté[,] a
tudiz pro travici trakt velmi Setrné formé - BARNY'S (BD 25. 2. 2004, ¢. 47,
s. 21); Pochopitelné, Ze si je zadkaznici odvazeji z naSich prodejen sestavena,
sefizenaf,] a tedy ipFipravena k okamzitéjizdé - MOUNTFIELD (BD 20. 4. 2004,
€. 93, s. 5); ...aby naSi odbératelé[,J a tudiz ijejich zakaznicipocitili zdraZzovani co
nejméné - MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004, €. 67, s. 5); ...zahradni lehatka,
slune¢niky[,] a dokonce i zahradni dfevéné houpacky..MOUNTFIELD (BD 4. 5.
2004, C. 124, s. 6).

Ad B3) Vjednoduchych vétach, podobné jako v souvétich, se obcCas chybné
neobjevi Carka pred druhou spojkou ve dvojici spojek: Chrani jak dité[,J tak
pojisténé osoby - CESKA POJISTOVNA (BD 19. 4. 2004, ¢. 92, s. 26);

od sezdny 1993 se stava hlavni destinaci chorvatské pobrezi Jadrariu[,J zejména
istrijské stfedisko Rabac, které je nejoblibenéjsi, ale i dalSijak istrijska[,] tak i

dalmétska stfediska - CK BETA (BD 19. 3. 2004, ¢. 67, s. 14).

Carkou se neoddé&luji

1) slozky nékolikandsobného vétného clenu spojené spojkami a, i, ani,
nebo, Ci s vyznamem slucovacim;

2) cleny ustalenych (Casto frazeologickych) spojeni, jako kFizem krazem
apod.;

3) pfivlastky postupné rozvijejici
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4) nesouradna, i kdyZ stejnoroda pfislovecna urceni, napf. letos v zimé
5) Udaje nnista a ¢asu v datech

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 60)

Prebytecné Carky ve vété jednoduché

V jednoduchych vétach se pfebytecné ¢arky objevuji zejména v téchto pfipadech:

Chybné umisténa Carka je dana pred prirovnavacimi spojkami nez, jako. Tento
nedostatek je vcelku dobfe vysvétlitelny vzhledem ktomu, Ze Céarka se
pred spojkami nez, jako uziva - ovSem pouze v pfipadech, kdy uvozuji dalsi vétu.
Toto jednoduché pravidlo zfejmé neni dostate¢né znamé, protoZze chyby mizeme
nalézt na obou stranach - v souvétich Carky pfed spojkami nez ajako chybéji,
vjednoduchych vétach zase prebyvaji, napf.: ...d0kazem kvality byva prodlouzena
zaruka, to znamena del$i, nez zdkonna dvouleta - MOUNTFIELD (BD 4. 5. 2004,
¢. 104, s. 5); ..stény bazénl, které nabizi MOUNTFIELD, jsou dvojnasobné
silngjsi, nez ubazénl béiné prodavanych sam ostatné...18. 6. 2004, ¢. 142,
s. 5); Mohou byt drazsi, nezjiné natéry... BEZAROMATOVE BARVY BAKRYLEX
(BD 19. 5. 2004, €. 116, s. 28 ); Jsme tu s détmi uZ pFes dvé hodiny a nedokazeme
odejit - je to lepSi, nez néjaka soutéz v televizi - MOUNTFIELD (21. 1. 2005,
¢. 17, s. 6); ...Cechy bavi v3elijaké prodejni akce. Ted v lednu sejich vyrojila zase
spousta, snad vic, nez za minuly pllrok dohromady - MOUNTFIELD (BD 7. 1
2005, €. 5, s. 7); Byt zdkaznikem na sv. Martina bych nespoléhal. On totiz umipfFijet
i mnohem dfiv, nez toho IL listopadu... MOUNTFIELD (BD 29. 10. 2004, ¢. 252,
s. 5); pupeénikova krevje - podobng, jako kostni dfef..BANKA PUPECNIKOVE
KRVE CR (BD 13.3. 2004, ¢. 62, s. 13); Pan Antonin Matéjka z PelhFfimovska
tenhle problém loni FeSil stejné, jako kazdy rok - MOUNTFIELD (BD 19. 3. 2004,

& 67, s. 5).
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Nadbyte¢na Carka se objevuje i v delSich Usecich vét a oddéluje Casti, které autofi
pravdépodobné povaZzuji za volny pfivlastek: NaSi zakaznici jiz léta védi, ze
ve vSech odbornych prodejndch HONDA jim ochotni specialisté doporuci stroj,
vhodny praveé pro jejich podminky. (BD 6. 5. 2004, ¢. 106, s. 24); ...tyto nadzemni
bazénové komplety se staly na trhu zboZi, ur€eného k rekreaci, absolutnim hitem -
MOUNTFIELD (BD 18. 6. 2004, ¢. 142, s. 5); ...nabizi celou Fadu modell
tlakovych mycek...K témto myckam lze pFipojit Fadu doplikd, usnadiujicich praci...
MOUNTFIELD (BD 18. 6. 2004, €. 142, s. 5); Doporuc€uji pouzivat sestavy (kary),
slozené z tinktur pupen( nékolika bylin. NADEJE - vyrobce specialnich tinktur a
olejd (TV mag., € 9/2004, s. 37); O grant mohou pozadat pravnické osoby,
pUsobici na Gzemi okresl Beroun a P¥ibram... KOSTAL (Podbrdské noviny 25. 3.-
8. 4.2004,¢.7,s. 8).

Podobné jako v pfedchozich pfipadech, i v nasledujicich ukazkach je prebytecna
Carka umisténa v delSich vétach, které maji autofi snahu rozdélovat.'Tentokrat ale
oddélené Casti nepfipominaji volny pfivlastek: Potrava obsahujici dosti bilkovin, je
zarovefi bohaté i nafosfor - ABECEDA STOPOVYCH PRVKU (BD 22. 4. 2004,
€. 95, s. 6); Diky tomuje dosazeno turbovysavaciho efektu skeletu, nizké hluc¢nosti,
emisi a spotfebyjejich OHC motor(, p¥i dosazeni vysokého vykonu... HONDA (BD
6. 5. 2004, C. 106, s. 24); SoutéZ o nejkrasnéjsi svatebni Saty roku 2004, za Ucasti
pfednich Ceskych navrhaft. SVATEBNI SATY ROKU 2004 (BD 25. 2. 2004, ¢. 47,

s. 11); Casto zadame lékafe o napsani tabletek, ve snaze co nejrychleji zlikvidovat
svoji chorobu - BION 3 (BD 21. 2. 2004, C. 44, s. 8); Anebo cviCte ve vodé, jen
pro pFijemny pocit z pohybu! PLAVECKY BAZEN HOROVICE (Podbrdské noviny,
20. 5.-3. 6. 2004, ¢ 11, s. 9); Po retrospektivnim dvojalbu nejvétsich hitd, pFichazi
Pavel Zalman Lohonka s novym studiovym albem - BROTHERS RECORDS (Top
Vikend mag. Ti. 11. 2004, €. 48, s. 24); ...zalesacky baryton FrantiSska Nedvéda,
na nejnovéjSim albu, doslova hyfi pohodou a dobrou naladou - BROTHERS

RECORDS (Top Vikend mag. 27. 11. 2004, ¢. 48, s. 24); Muziete si koupit



vstupenku, na Vami vybrané misto, na utkani HC Sparta. TICKETPRO (BD 18. 2.
2004, ¢.41,s. 6).

Ponékud prekvapivou chybou je nadbytecna Carka pfed spojkou a svyznamem
sluCovacim. Dobfe zaZité, ale ponékud zavadejici pravidlo, Ze pfed spojkou a se
¢arka nepiSe, vétsinou zplsobuje pravy opak - Carka se neobjevuje ani tam, kde by
byt méla. Pfesto vreklamach nalezneme i véty, kde je Carka postavena
pfed spojovaci vyraz a ve slu€ovacim poméru: ...dodavejme dopliiky pro rdst a
opravu chrupavek. Samozfejmosti by to mélo byt u sportujicich a fyzicky
zatézovanych psll, a u kazdého stars$iho psa - NUTRAM (Candy mag. 29. 5. 2004,
C.125, s. 9); Jenze se zahradnimi stroji, kteréjsou vybaveny benzinovymi motory, a
dnes uz také Fadou sofistikovanych funkci... MOUNTFIELD (BD 20. 4. 2004, ¢. 93,
s. 5); Optimalnifluorizace sniZi vyskyt kazivosti mlé¢ného chrupu o 70 procent, a
chrupu dospélych o 60 procent - ABECEDA STOPOVYCH PRVKU (BD 22. 4.
2004, €. 95, s. 6); Nova Octavia jisté upouta pozornost i kompletni zménou
interiéru, pohodlnymi sedadly, vétSim prostorem pro cestujici, a téz zvétSenim
zavazadlového prostoru... AUTO CB-H ZEBRAK (Podbrdské noviny 3.-17. 6.
2004, C. 12, s. 8); Gynekologové ho Casto doporucuji zejména diky velmi dobré
snasenlivosti, minimu nezadoucich Gc¢ink( a kontradikci, a klinicky ovérenému
acinku - MENOFEM (BD 1 12. 2004, ¢. 279, s. 11); Potfebujete tedy kotel
s vysokou Uc€innosti, a nizkou spotfebou paliva - ATMOS (BD 20. 11. 2004, ¢. 270,
s. 23).

V nékterych pfipadech je prebytecna Carka nejspiSe vysledkem pouhého preklepu Ci
nepozornosti: NejdFive se musi bazén, omyt, obrousit..MOUNTFIELD (BD 19. 5.

2004, C. 116, s. 26).

59



v nékterych textech je mozné prebyteCnou Carku vysvétHt jako vliv anglictiny,
zvlasté pokud se jedna o preloZeny text, napf.: Na druhé strané, p¥i nadmérné

konzumacifluéru - ABECEDA STOPOVYCH PRVKU (BD 22. 4. 2004, &. 95, s. 6).

II. Carkou se oddéluji vétné &leny ijiné vyrazy jen volné pfipojené nebo

do véty viozené.

Zavazné se oddéluje

1) vyraz, ktery tvofi s €lenenn pfedchazejicim volné pfistavkové spojeni. Je
k nému bud prosté pfifazen, nebo je pfistavkovy vztah vyjadien vyrazem
spojovacim. Do pfistavkového spojeni vstupuje jako jeho druhéa slozka slovo
nebo slovni spojeni, které oznacCuje:

a) stejnou skute€nost jako pfedchazejici Clen;

b) vy&et toho, co predchazejici ¢len oznatuje souhrnng;

C) shrnuti toho, co bylo v pfedchéazejicim ¢lenu vypocteno;

d) ¢ast celku, oznaeného pfechazejicim &lenem, ktera je uvedena jako

pfiklad, hlavni slozka atp.

Ad la: | toto pravidlo €inilo autordim obg&as problémy. Cérka napfiklad schazela
pfed pristavkem, které mél vysvétlovaci funkci: Technické plyny prosly dlouhym
vyvojem a dnes mame k dispoziciplyny, kteréjsou ipro plnéni balonk( bezpeénél,]
tzn. nehoflavé... SIAD s.r.o. (BD 18. 3. 2004, C. 66, s. 27).

DalSim pfipadem, kdy autory pfed umisténim Carky zfejmé odradila spojka a, je
situace, kdy Carka pristavek ukonCuje: S Krajankou bude zpivat Brigita Hlavackova,
majitelka pofadajici agentury Briva[,j a Vratislav Velek, ktery... BRIVA (BD 20. 4.
2004, €. 93, s. 12); zakladni organizace Ceského svazu chovatell Suchomasty
porada tradi¢ni prodejni vystavu kralikd, holub( a dribeZe, kterd se kona jako
Memorial FrantiSka Gillara, zakladajiciho ¢lena organizace a celostatné
uznavaného chovatele strakacd[,j a zaroven je uspofadana k 40. vyroli trvani

zakladni organizace (ECHO 14. 1. 2004, C. 1, s. 4).
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Ad Id: Toto pravidlo bylo poruseno v reklamé firmy Easy Clean, kdyZ autor
zapomnél pouZzit Carku pred uvedenim prikladu:
Diky zméné Zivotniho stylu se koupelna doplfiuje o dalsi zaFizeni[,] napf. sprchové

kouty &i bidety - EASY CLEAN (BD 23. 9. 2004, & 223, s. 18).

Zavazné se oddéluje:

2) osamostatnéna cast vypovédi: ta je

a) ve vété zastoupena zajmennym vyrazem;

b) k vété pfipojena vyrazem spojovacim;

C) vokativ;

d) volny pfivlastek (tj. rozvity shodny pfivlastek stojici za nadfazenym
podstatnym jménem, ktery nezuzuje jeho vyznamovy rozsah). Vyjadfuje se
nejCastéji pfidavnym jménem, nékdy infinitivem;

e) volny doplnék, vyjadieny podstatnym jménem ve 4. padé& nebo v 1. padé;
f) citoslovce.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 60-62)

Z téchto pravidel pdsobil nejvice obtizi volny pfivlastek. Jak je jiz uvedeno vyse,
autofi nékdy oddélovali i Casti vét, které volny pfivlastek nejsou. Objevil se ale i
opacny pfipad, kdy volny pfivlastek ¢arkou oddélen nebyl: Zuby jsou kFehké a
lomivé[,] s tmavymi teckami na povrchu - ABECEDA STOPOVYCH PRVKU (BD
22. 4. 2004, €. 95, s. 6).

Chyby se vyskytly i v situacich, kdy osamostatnéna ¢ast vypovédi byla pfipojena
k vété spojovacim vyrazem. Cérka se neobjevovala hlavné pfed spojkou a to, ktera
méla zddrazfiovaci vyznam. Pravdépodobné to je dalsi ze situaci, kdy spojka a
odrazuje autory od toho, aby ¢arku pouzili: ...v Muzeu Ceského krasu v Beroung se
dozvite vice o sluneCnich hodinach na Berounsku. Samotny Beroun majediné[,] a
to v Sadové ulici - PO STOPACH HISTORIE MESTA BEROUNA (BD 17. 3. 2004,

€. 65, s. 19); ..pfijdte zlepSit sva téla pomoci jednoduchého kouzla[J a to
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pohybem! TJLOKO BEROUN (BD 19. 5. 2004, ¢. 116, s. 27); ...kroutici moment
motoru...dava tomu malotraktoru obrovskou silu[,J a to v$e pFi prdmérné spotiebé

pouhych 0,81na hodinuprace - MOUNTFIELD (BD 19. 11. 2004, €. 269, s. 5).

Je zfejmé, Ze chybégjici ¢arky nejsou vjednoduchych vétach zdaleka tak Casté jako
v souvétich. PfFiCiny, proC jsou carky vjednoduchych vétach opomijeny, jsou
pochopitelné odlisné od obdobnych problémi v souvétich, presto ¢arka nékdy
schazi na podobnych mistech, tj. napfiklad pfed spojkou a vjiném nez slu¢ovacim

pomeru.

2.2.5.3 Strednik

Stfednik (;) stoji svou platnosti mezi teCkou a Carkou. Neosamostatiuje
Useky jazykového projevu do té miry jako teCka, ale nahrazuje hlubsi,
vyraznéjsi predély nez Carka. Proto se ho uziva tam, kde chceme naznacit
rizné stupné obsahové souvislosti mezi ¢astmi vypovédniho celku. Byva to
zvlasté

1) mezi soufadné spojenymi vétami anebo mezi soufadné spojenymi
souvétimi, zejména v souvétich slozitéjsich;

2) mezi soufadné spojenymi vyrazy, zejména pfi vyCtu, je-li tfeba Clenit ho
na vétsi skupiny.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 63-64)
Strednik nebyl ve zkoumanych reklaméch pouzivan pfilis Casto, vyskytoval se

hlavné ve vycCtech, které nebyly vyraznéji graficky rozclenény. V pouziti tohoto

interpunkcniho znaménka se v reklaméach zadné chyby neobjevily.
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2.2.5.4 Otaznik

Otaznik (?) je znaménko pro oznaceni otazky.

1) PiSe se na konci tazacich vypovédi, at maji formu véty, souvéti, nebo
samostatného vyrazu nevétného.

2) Uvnitf véty se nékdy piSe otaznik v zavorkach. NaznacCuje se jim
pochybnost o tom, zda pfedchéazejici vyraz je tu na misté, anebo o platnosti

pfedchéazejiciho tvrzeni.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 64)

V pouziti otazniku se chyby v reklamach téméF nevyskytovaly. Objevilo se sice
nékolik textl, kde byl otaznik omylem pouzit misto tecky, ale takové chyby se jevi
spiSe jako vysledek nepozornosti nez neschopnosti autora rozeznat otazku
od oznamovaci véty: Pro svlij maly vykon tyto dopliiky prosté neutahnou, vodu
v bazénu filtruji malem cely den - a navic toho zlobeni p¥i pracném rozebirani
filtrace a pranipapirovych viozek? MOUNTFIELD (BD 25. 6. 2004, C. 148, s. 13);
Zeptali jsme se pana Zelenky, majitele 1 ha pozemku vpoSumavi, jak na to?
HONDA (BD 6. 5. 2004, ¢. 106, s. 24).

V jedné z reklam firmy Mountfield byl v pfimé FeCi pouZit otaznik, za kterym byla
pouzita je3té Garka. Carka pfed druhym uvozovacim znaménkem ale v tomto
pfipadé neméla byt pouZita, protoZe stavba véty byla zcela zfetelna. V takovych
pfipadech se Carka za otaznikem nepiSe. Bazén se nevypousti, ale zazirvnovévé...
»Moc si na to sam netroufam. Existuje firma, ktera by to udélala za mé?, “pté se

nas JindFich Briina ze Zlina- MOUNTFIELD (BD 17. 9. 2004, ¢. 218, s. 5).
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2.25.5 Vykficnik

Vykfi€¢nik (1) je znaménko pro naznaceni vyrazné zvolaci povahy vypovédi.
PisSe se:

1) Na konci vypovédi, které jsou tvofeny samostatnym citoslovcem,
oslovenim v 5. padé nebo jinym vyrazem neslovesnym, pokud ma vyrazné
zvolaci raz.

2) Na konci vét rozkazovacich a pracich, jestlize chceme dat rozkazu nebo
prani zvlastni dlraz.

3) Na konci vét oznamovacich, jen maji-li zvolaci réaz.

4) Uvnitf véty se nékdy uziva vykficnik v zavorkach. Vyjadfuje se tim
nesouhlas, adiv apod.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 64-65)

Pouzivani vykficniku, podobné jako pouzivani otazniku, nebylo ve zkoumanych
reklamach zadnym velkym problemem. Vykficnik se v reklamach vyuziva velmi
¢asto k zdlraznéni nabidky reklamy ¢i kvalit vyrobki. V nékterych reklamach se
tak vyskytuje vykficnik témér za kazdou vétou, napf.:
Digitalnifotoaparat 3.4 Mpix
* Nepotfebujete pocitac - VaSe fotografie a kratké filmy zobrazite pfimo
na Vasi televizi!
e Pro¢ dale zbyte€né utracet za filmy? VaSe fotografie Vam vytisknou
v kterémkolivfotolabu!
« Vase vstupenka do svéta digitalnifotografie! TOP VIKEND SHOP
(Top Vikend mag. 29. 5. 2004, €. 22, s. 3)

V nékterych reklamach naopak nebyl dan vykficnik ani za vyrazy svyrazné
zvolacim rdazem. V takovych pfipadech by ale pouZiti vykfi¢niku bylo vhodné,
napf.. Zhubla jsem tolik a tak rychle, ze muj lékar fekl: ,,Dost[!]“; Vprdbéhu
8 tydnl jsem zhubla tolik a tak rychle, Ze kdyz mdj IékaF uvidél poslednifotografii,

Fekl: ,,Uzstadi, STOP. [1]“SLIMNTEGRA (TV mag. & 50/2004, s. 21)
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2.2.5.6 DvojteCka

DvojteCka (:) uvozuje Céast textu (nadvétny, vétny nebo nevétny vyraz), ktera
svym obsahem z pfedchazejicich ¢€asti vyplyvad nebo ji rozvadi, doplfiuje
atp. PisSe se;

1) Mezi uvozovaci vétou a pfimou FecCi (a téz tzv. nevlastni pfimou feci).
Je-li uvozovaci véta vloZzena do pfimé feci, neoddéluje se dvojteCkou, nybrz
carkou.

2) Za vétami, které uvozuji citat.

Za nevétnymi vyrazy uvozujicimi citat se dvojteCka zpravidla nepiSe,
zejména ne tehdy, je-li citat v uvozovkach nebo je-li odliSen typem pisma.

3) Za vétami nebo vyrazy, které uvozuji vyCet povahy pristavkové.

4) Mezi predtiskem (oznaceni rubriky) a vlastnim Udajem na obchodnich a
Uufednich formularich apod.

5) Nékdy se oddéluje dvojteCkou dolozeni, vysvétleni, odlvodnéni uvedené

skute¢nosti (ve smyslu vyrazd ,totiz*, ,t.“ ,a to“, ,,nebot*apod.).

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 65-66)

Dvojtecka patfi k tém interpunkénim znaménklm, ktera se v reklamach pouzivaji
Casto, ale spravné. V kratSich reklamach dvojtecka uvadi pfedev§im vycty nebo
konkrétni Udaje, napf.: Nafukovaci bazének...Objem: 208 | vody; vySka: 25 cm
TOP VIKEND SHOP (Top Vikend mag. 29. 5. 2004, &. 22, s. 4). Chyby se u tohoto
interpunkéniho znaménka objevily minimalné, napfiklad kdyz v reklamé firmy
Dolezal byly jeji kontaktni tdaje misto dvojteGkou uvedeny te¢kou: DOLEZAL...
fax. 222 512 930 mobil. 777 551 664 (BD 15. 6. 2004, ¢. 139, s. 8).

2.2.5.7 Uvozovky

Do uvozovek, tj. mezi uvozovaci znaménka (., »«), se davaji ty Casti
proslovu, které doslovné citujeme nebo které chceme z riznych dvodi

od ostatniho textu odliSit. Do uvozovek se tedy dava:
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1) PFfima fFeC€, popfipadé jednotlivé Useky pFrimé fteCi oddélené vétou
uvozovaci.

2) Doslovné citaty.

3) Nékdy se téZz do uvozovek davaji:

a) presné nazvy (tituly) knih, skladeb, filmd, €lank( atp., avSak jen tehdy,
zada-li to zretelnost: byva to hlavné u nazvid delSich, aby se zabranilo jejich
splynuti s ostatnim textem.

b) vyrazy z ciziho prostiedi, dale vyrazy, od nichz se autor distancuje
z ddvodl obsahovych, stylovych, z divod( spisovnosti apod.

C) vyklady vyznamu slov.

d) vyrazy, jichz se zamérné& uzije vjiném (nejcasté&ji opacném) vyznamu,
nez ktery je obvykly; mnohdy byvaji minény ironicky.

Uvozovky ajina rozdélovaci znaménka

Je-li v uvozovkach celd véta, piSou se pfisluSna interpunkéni znaménka
(te€Cka, carka, vykficnik, otaznik) na konci této véty pFfed druhym
uvozovacim znaménkem. Je-li uvozovaci véta do pfimé FeCi nebo citatu
vlozena, oznacCuje se uvozovkami dole i nahofe kazdy jednotlivy Usek pfimé
feCi nebo citatu. Druhé uvozovaci znaménko se piSe az za tec¢ku, Carku atd.
Jestlize to do vypovédi zaclenuje Cast jiného textu, aniz se uvadi vétou
uvozovaci, klade se druhé uvozovaci znaménko pfed tecku, €arku, stfednik,
otaznik nebo vykfi¢nik.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 66-67)

Z oblasti interpunkénich znamének patfi pouzivani uvozovek spolu s pouzivanim
nedosahuje vyskytu chyb v cCarkach, ale presto je wvyS8Si nez u ostatnich
interpunkénich znamének. Obtize ¢&ini autorlm zejména spravné postaveni
uvozovek a ostatnich interpunkénich znamének. V nékterych pFipadech autor

interpunkci pfed druhym uvozovacim znaménkem zcela opomnél, napf.: ,,Situaci
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okolo aromatickych uhlovodikli jsme se zacali zabyvat zhruba pF¥ed dvéma lety[,] *
fika napfiklad ing. David Pohl z akciové spole€nosti BALAKOM... (BD 6. 8. 2004,
C. 182, s. 11).

V jinych pfipadech autor zase zapomnél na druhé uvozovaci znaménko, napfiklad
v reklamé na léCebny pfipravek DOLOGRAM: MUDr. Alexandr Stulik je rovnéz
¢lenem magneziologické spolecnosti...Zde jsou jeho nazory. ,, Vice nez 20 % nasi
populace trpi vaznym nedostatkem hoféiku a vapniku se vsemi disledky...To méa
samoziejmé vliv na celkovy zdravotni stav naSi populace. PFirozené zdroje jsou,
pfes vSechnu snahu nedostacujici.[ ‘] (Top Vikend mag. 28. 2. 2004, €. 9, s. 27).

V nékterych textech se dokonce pfi uvedeni citatu Ci pfimé FeCi viibec Zadné
uvozovky neobjevily: [,,]JNa zapad od naSich hranicje situace Uplnéjina. Tamje
naprosto normalni, Ze si Clovék kupuje soucasné pilu i s vybavou,[‘] soudi

po navstévé veletrhu JosefMalec...MOUNTFIELD (BD 17. 9. 2004, ¢. 28, s. 5).

Vsechny vySe uvedené chyby bych pficCitala spiSe nepozornosti nez neznalosti
autora. VSechny tyto nedostatky se totiz objevily v delSich souvislych textech, a tak

se mohlo stat, Ze autofi chybu prehledli.

Mnohem CastéjSi chybou je ale 3Spatné postaveni uvozovek a ostatnich
rozdélovacich znamének. Jedné se zejména o chybné postaveni teCky nebo Carky az
za druhé uvozovaci znaménko: ,No parada, ted zkusim jeSté vySSi slevu
na retézovou pilu. Nebojesté lip, chci rovnou slevu 100 %, abychji mél zadarmo “,
komentoval pysSné svlj vykon kdavu dalSich netrpélivych zakaznikd...
MOUNTFIELD (BD 23. 3. 2004, €. 70, s. 5); Stale vétsipopularitu si vposlednich
letech ziskavaji zahradni traktory a ridery... ,, Tyto elegantni stroje také dotvareji
image rodinnych sidel, soudi Pavel Klicka - MOUNTFIELD (BD 23. 3. 2004,
€. 70, s. 5); Fascinuje mé, Ze jsou zdejSi lidé nazhaveni do téchto prodejen pfijit,
seznamit se se vSemi novinkami a také si je hned svyraznou slevou koupit“, Fika
M. Ferrari - MOUNTFIELD (BD 7. 1 2004, €. 5, s. 5).
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Tento typ chyb bych uz spiSe priCitala nedostatecné znalosti pravidel pravopisu. Zda
se, Zze autor Ci autofi nemaji v pravidlech pro psani uvozovek zcela jasno. Vyse
uvedené chyby se totiz objevily v reklamé firmy Mountfield, kde byla pfiméa fec
pouzivadna velmi Casto a mnohdy bez chyb v interpunkci. Presto se zaroven

vedle bezchybnych vét objevily ve stejném textu i vySe uvedené nedostatky.

Problémy v psani uvozovek zplsobovalo nejen pouZzivani pfimé feci, ale i snaha
oddeélit nékteré Casti textu, napfiklad nazvy dél, od ostatniho textu. Objevilo se totiz
nékolik pFipadd, ve kterych bylo prvni i druhé uvozovaci znaménko napsano nahore
Puzzle Thomase Kinkade..Jeho dilo “U rybnika“ se predstavuje jako
okouzlujicipuzzle...TOP VIKEND SHOP (Top Vikend mag. 29. 5. 2004, ¢&. 22,
S. 4); Olympicka legenda Petr Janda tak znovu, po ¢ervnové UGloze kmotra jejich
alba Unicom, dokazuje, Ze jeho “slabost“ pro hard rock Votchi je trvala...
OLYMPIC A VOTCHI - open-air vystoupeni. (Top Vikend mag. 21.8. 2004, €. 34,
s. 21); ARGINMAX pro zeny...Sex Vam nic nefika? “Boli*“ Vas vecer hlava? (BD
15.6. 2004, ¢. 139, s. 22).
Tuto chybu bych jednoznacné povazovala za dalsi pfiklad vlivu anglictiny

na ¢estinu, nebot’ v anglicting se takovy zplisob psani uvozovek pouziva.

2.2.5.8 Pomlcka

Pomic¢ka (-) naznacCuje vétSi prestavku v feCi nebo od sebe ~vyrazné
oddéluje Casti projevu. PiSe se zejména:

1) Ma-li se naznacit, Zze vypovéd neni ukoncena. To byva, kdyz se mluvci
umysiné odmlci, nap¥. proto, Zze si nahle uvédomi nevhodnost toho, co chtél
fici, nebo Ze nenachazi vhodny vyraz nebo obsahovou souvislost apod.

2) Misto Carky, chceme-li vyznacit vyraznéjsi oddéleni:

a) vsuvky;

b) osamostatné&né &asti vypovédi;

C) vlastni®adra sdéleni, na které se tim zvIast upozoriuje;
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d) nékdy se poml&ka uziva i v souvétich soufadnych, v nichz pomér
mezi jednotlivymi vétami neni vyjadien spojkou.
3) V heslech, napisech, prlpovédich atp.

(Pravidla ceského pravopisu, 2004, s. 67-68)

Pouziti pomlcky necinilo v reklamach veétsi potize. PomlCka se vyskytovala
predevsim v kratSich heslovitych reklamnich textech, kde bylo jeji pouZiti spravné.
Nevhodné pouziti pomlicky se objevilo pouze v souvislém textu na misté, kde
zadneho interpunkéniho znaménka neni tfeba: Wabi Danék... Za dobu svého
vystupovani se stal tviircem jedineé¢ného stylu v oblastifolkové, trampské a country
tvorby - do té miry, Ze Fada jeho pisni¢ek uZ prfeSla do podvédomi publika jako
pisné lidove. BROTHERS RECORDS (Top Vikend mag. 27. 11. 2004, . 48,
S. 24).

2.2.5.9 Tri tecky

1) TFi tecky (...) za vétami, mezi Useky anebo jednotlivymi slovy ve vété
naznacuji fe€¢ preruSovanou (vzruSenou, pferyvanou apod.).

2) Na konci vypovédi naznacuji tfi teCky nékdy jeji citové vyznivani anebo
zamlku.

3) V citatu se tfemi teCkami naznacCuje, Ze se vypousti néktera jeho cast,
protoze neni pro dany acel dilezita.

4) Tfemi teCkami se ve vyCtu naznacuje, Ze neni uplny.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 68)

Tri teCky se vreklamach objevovaly pomérné Casto, zejména kdyz naznaCovaly
neuplny vycCet nebo urcité citové vyznivani, napf. HONDA - mate na original...

6. 5. 2004, €. 106, s. 24). Ve vyctech se tfi teCky nékdy objevily zcela nadbytecné
jesté se zkratkou apod. €i atd.: Mixér ,,Multi Partner*“ - PomUcka, kterd si najde

uplatnéni v kazdé kuchyni, neocenitelny pfi vareni, strouh&ni zeleniny a ovoce.
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pFipravé studenych jidel, rlznych pomazanek, koktejlt, od$t'aviiovani... apod. (TV
mag., €. 1/2005, s. 26); Nazor lékafe: Menopauza... VétSina z nas by tuto Zivotni
etapu s radosti preskoCila, protoZe ustavani funkce vaje¢nik( byva spojeno
s rlznymi obtizemi (navaly horka, poceni, poruchy spanku a soustfedéni, deprese,
pocity uzkosti atd...) MENOFEM (BD 22. 4. 2005, €. 45, s. 7).

Domnivam se, Ze v takovych pfipadech je pouZiti tfi teCek zbyteCné a autor by se
mél rozhodnout bud pro pouZiti zkratky, nebo jen tfi teCek. Zkombinovani zkratky i
interpunkéniho znaménka mdZe navic vést k pravopisné chybé, jak je vidét ve vyse
uvedeném pfikladu zkratky atd., za kterou autor neumistil teCku a tfi teCky atd. ...,

ale pouze tfi teCky.

2.2.5.10 Zavorky

Do zavorek se davaji vétné nebo nevétné vyrazy, které jsou do vypovédi
volné vlozeny, popfipadé které nejsou soucasti vlastniho projev. Zavorky
mohou mit rdznou podobu, napft. () [J//.

Davame tedy od zavorek:

1) Vlozené vyrazy, kterymi vysvétlujeme, objasfiujeme nebo dopliiujeme
obsah vypovédi.

2) Casto téz vyrazy, které nendleZi k vlastnimu projevu, jako napf. scénické
poznamky v divadelnich textech, jméno autora, vyrazy ohlasu posluchact
pfi zapisu Feci apod.

(Pravidla ¢eského pravopisu, 2004, s. 69)

Zavorky se v reklaméach vykytuji vcelku hojné, ale na spravnych mistech. Jedina
drobna chyba, kterd se pfi psani zavorek objevila, bylo pouZivani mezery
mezi zavorkou a textem v ni, napf.. PFirodni hormonalni preparat SARAPIS
diky vyjimecné Sirokému sloZeni, vCeli kaSicka ( Gelée Royale ), kvétnipyl, koenzym

QIO ... mUzZe v mnohém konkurovat hormonalni 1é¢bé (BD 18. 1. 2005, €. 14, s. 12).
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2.3. Preklepy a tiskarské chyby

Pravopisné chyby maji mnohdy pfiCinu spiSe v nepozornosti neZz v neznalosti, a
proto se nezfidkajedna o pfeklepy. Preklepy nebo tiskarské chyby jsou v reklamach
pomérné Castou chybou. Ve vétsiné pripadd nebrani celkovému porozumeéni textu,
ale obcas ho mohou ztéZovat. Ve zkoumanych reklamach se objevilo nékolik typd

preklep.

1) vynechané pismeno: ...pilnik dlohy 14 cm - TOP VIKEND SHOP (Top Vikend
mag. 29. 5. 2004, €. 22, s. 8); ...v arealu Prvnijazykové Skoly Horackova 11000,
raha 4... radio IMPULS (BD 6. 5. 2004, €. 106, s. 8); UVA a UVBfiltry chrani let’
pfed slune¢nim zarenim... AB KOSMETIKA (Top Vikend mag. 14. 8. 2004, ¢. 33,
s. 20); napnprace:... JAFRA CZECH (BD 19. 8. 2004, ¢.193, s. 15).

2) prfesmycCka pismen nebo pismeno navic: ..na trhu uZ existuje celdm Fada
modernich bazénovych dopliikd - MOUNTFIELD (BD 25. 6. 2004, ¢. 148, s. 13);

...udoli Gastein, kde byly vprosinci otevieny aplské 14zné - SALZBURGERLAND
(BD 25. 2. 2004, C. 47, s. 27).

3) chybné pouZité pismeno: ...obdrzite od nas darek vpodobé...digitalniho
fiytoataratu... TRIGEMA (BD 19. 5. 2004, ¢ 116, s. 23); Uvedena cena jq
podminéna... OSKAR (BD 14. 6. 2004, ¢. 138, s. 13); Nejnovéjsi prizkumy
dokazaky... BIOCLINICA (TV mag., ¢. 22/2004, s. 29); Jakd mapacientprava vUci
lékafi?...Jak se to s trestni odpovédnosti lékar(d? - ORAC: Trestni pravo a
zdravotnictvi (BD 23. 6. 2004, C. 146, s. 24); Soucasti ucelené sekce bude i
podmétny a zajimavy doprovodny program - POLYGRAF (BD 27. 2. 2004, €. 49,
s. 11); Letos pfipravala ABF dal3i tradi¢ni i nové veletrny - CtyFlistek jarnich
veletrhl PRAGOFLOREA (BD 11. 3. 2004, ¢. 60, s. 19); ...a takjsme se v nedéli
zajeli pravé tam... MOUNTFIELD (BD 14. 5. 2004, ¢. 112, s. 7).

71



2.4. Chyby v oblasti morfologie
»Morfologie neboli tvaroslovi je Casti gramatiky, ktera pojednava o slovnich

druzich z hlediska jejich forem a zakladnich vyznamd téchto forem.“ (PFiruéni

mluvnice CeStiny, 1995, s. 227)

Obvyklymi chybami v oblasti morfologie je pouziti chybného padu, zejména
pouzivani nespravného tvaru osobnich zaj”~, napfiklad zamény ji/ji nebo

SvVoji/svoji.

Pouziti slova vjiném padu, neZ je vhodné, je nékdy pravdépodobné vysledkem
nepozornosti - Modelova Fada Expert bude v Ceské republice obohacena o osobni
verzi Combipro pfepravu aZz devét cestujicich -AUTOTEC (BD 29. 5. 2004,
€. 125, s. 27); Pofrizuji sije vlastnici rodinnym domdm na bézné odklizeni snéhu
z chodnikd - MOUNTFIELD (BD 7. 1 2005, ¢. 5, s. 7). Jindy je spiSe vysledkem
neznalosti: ..m0ze dojit kprohlubujici se vycerpanosti...Proto ji radgji
pfedchazejme! - PHARMATON (BD 24. 3. 2004, €. 71, s. 19); ...souc¢asnou pandu
Casto kupuji mladi aktivni a Uspésni lidé, ktefiji chapoujako stylové zbozi - FIAT
PANDA (BD 20. 11. 2004, ¢. 270, s. 22); Dlouha historie papezstvi zahrnuje...i
jedince, ktefise dopoustéli zlo¢inl a také ti, ktefi vice milovali vlastni moc - 3 VHS
SVATI A HRISNICI (@ mag. 3. 4. 2004, C54, s. 29); ..nabidnéte nam svoji
nemovitost...INFOCREDIT (Podbrdské noviny, 20. 5.-3. 6. 2004, &. 11, s. 9); Casto
Zadame lékafe o napsani tabletek, ve snaze co nejrychleji zlikvidovat svoji
c/ioroDM - BION 3 (BD 21. 2. 2004, &. 44, s. 8). /
NABIZIME: kvalita za pFiznivé ceny

vyroba a prodej kvalitnich osiv- OSEV JIH.

(BD 16.3.2004, C. 64, s5.13)

Spise vyjimkou je pouZziti chybného tvaru slova, ktery ve spisovném jazyce

neexistuje. Jedna se o chybu, ktera byla zplisobena neznalosti tvar * & lu: Snadnou

vymeénou kol za okopévaci noze vznikne velky profesionalni rotavator se Sifi zabéru
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az 115 cm, dvémi rychlostmi a zpateCkou... HONDA (BD 19. 11. 2004, ¢. 269,
s. 14).

V nékterych reklamach jsem se setkala i se vztaznymi zajmeny, jejichZ uZiti je
evidentné ovlivnéno hovorovym jazykem: ...jestli v budoucnosti budete nadale
nadavat na politiky, nebo jestli date Sanci nékomu, ktery je jako vy... STRANA
ZDRAVEHO ROZUMU (BD 10. 6. 2004, é. 135, s. 11%; Vyberte si Cislo, co vam
sedne! OSKAR (BD 18. 3. 2004, C. 66, s. 21).

2.5. Specifické prvky lexikalni
»Lexikologie je nauka o slovni zasobé; slovni zasoba predstavuje subsystém, jehoz
jednotkami jsou slova a ustalena slovni spojeni.” (Pfiru¢ni mluvnice CeStiny, 1995,

S. 65)

Slovni zéasoba v reklamach je velmi Sirokda —od hovorovych vyraz( az po odborné
terminy. To odpovidajiz vySe zminéné snaze reklamy priblizZit se co nejvice Ctenafri,

ale zaroven pUlsobit odborné, presvédciveé a diivéryhodné.

1) Hovorova a obecné Ceskd slova se v reklamnich textech vyskytuji zejména
ve vyjadiovani postav, které v reklamach vystupuji a které maji simulovat
potencialniho zakaznika. Proto je i jejich fe¢ uzplsobena jazyku prdmérného
adresata reklamy, napf.: ...No, furt se tvafiljak tajemny hrad v Karpatech, usmival
se podfousy, ale nakonecjsrn”™ to z ného po ¢tvrté sklence vytahl - MOUNTFIELD
(BD 16. 3. 2004, ¢C. 64, s. 5); Unés je asi daleko vétsi frmol nezZ jinde...
MOUNTFIELD (BD 12. 3. 2004, C. 61, s. 5); Se€eni vysoké travy je aktualni,
zejména pro Udrzbu Skarp... HONDA (BD 24. 4. 2004, €. 97, s. 13); Velky vybér
sladkosti véeho druhu najdete vpodnikovém kramku - CHOCOLAND (BD 19. 3.
2004, ¢. 67, s. 20); 6-dilna sada hrncd ... 3 kastrolky - HORIZONT (TV mag.,
¢. 1/2005, s. 25).
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Vedle hovorovych a obecné Ceskych slov se v textech objevuji i slovni spojeni,
ktera maji také pfipominat mluvu kazdodenniho Zivota, napf.: ...A ted mi mdzou
Skubnout nohou... MOUNTFIELD (BD 12. 3. 2004, €. 61, s. 5); To bych si dFiv
uSoupal ruce po ramena™ nez bych vSechno kolem bardku dal do pucu —
MOUNTFIELD (BD 12. 3. 2004, ¢. 61, s. 5); ...co dva roky novy auto - CSOB (BD /
15.3.2004, C. 63, s. 3).

Kromé pouzivani hovorové a obecné Cestiny se v reklamach objevuji i nespisovné
hlaskové zmeény, nespisovné koncovky nebo slova, ve kterych jsou koncovky zcela
eliminovany. To tyto texty také pfiblizuje bézné mluvé, napf.: ...jak fungujou
vyhodny véci! CSOB (BD 15. 3. 2004, &. 63, s. 7); ...Prej kdyby mi za ty znalosti
ofotbale alespon nékdo platil, to by prej bylajina... TIPSPORT (BD 11.3. 2004,
€. 60, s. 20); Takjsme pravé dohrali, bylo to dost drsny... TIPSPORT (BD 12. 3.
2004, €. 61, s. 5); Vidy Cerstvé a za bezva ceny! TESCO (BD 24. 3. 2004, ¢. 71,
s. 13); ...vozy v original stavu...3. ro¢nik Jarniho sprintu - VW BROUK KLUB
PRAHA (BD 22. 4. 2004, €. 95, s. 6).

Snahu byt Ctenafi co nejbliZze podporuji i vyrazy, které maji urCité citové zabarveni.-
Tfeba se Vam podafi shodit i ngjaké to kiléo navic - PLAVECKY BAZEN
HOROVICE (Podbrdské noviny 20. 5.-3. 6. 2004, ¢. 11, s. 8); ...kdyZ se koukam
nafotbalek v televizi... TIPSPORT (BD 11.3. 2004, €. 60, s. 20).

2) Dalsim specifikem reklamnich textd jsou jiz nékolikrat zmifiované odborné
vyrazy. Jazyk reklamy se snaZi Ctendfe zaujmout, ale zaroven musi presné
vystihnout a charakterizovat nabizeny vyrobek. Proto se mnohé reklamy, a¢ urené
pro Sirokou verejnost, hemzi odbornymi vyrazy, kterym bézny étenaf mdze jen stézi
rozumeét. Napfiklad reklama na DVD prehravac: Vstupte s nami do svéta kvality
obrazu...PFfehrajete veSkeré mozné formaty: DVD-Video, SVCD... Vystup signalu
zabezpecCuje: digitalni koaxialni nebo opticky vystup, kompozitni video vystup,

komponentovy video vystup i Kklasicky SCART vystup..DVD PREHRAVAC
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SENCOR SDV 2502 (Top Vikend mag. 29. 5. 2004, €. 22, s. 3). Na druhé strané ale
pouZiti odborného stylu a termind dodava textu jistou vaznost a naznacuje, Ze

vyrobek neni jen tak obycCejny, ale skuteCné mimoradné kvalitni.

3) Z hlediska slovni zasoby jsou v reklamach zajimavé i neologismy, které byly
vytvorené pravdépodobné proto, aby co nejdikladngji vystihly popisovanou
skuteCnost: ...dobfFe rostly a osvaleny pes s pevnou kostrou a kvalitni srsti... krmivo
NUTRAM K-9 (Candy mag., BD 29. 5. 2004, ¢.125, s. 7); ...Bitva vpfedhradi...
hrad TOCNIK (Podbrdské noviny 1. - 15. 7. 2004, &. 14, s. 9); ...Petr Janda tak
znovu dokazuje, Ze jeho “slabost* pro hard rock Votchi je trvala. Pozvani
k pfedkapelovani o tomjasné vypovida - OLYMPIC A VOTCHI (Top Vikend mag.
21.8. 2004, C. 34, s. 21). V nékterych pfipadech nelze hovofit o novych slovech, ale
0 béZznych vyrazech, které jsou pouZzite v jiném kontextu, nezZ je obvyklé : Snadno se
odmérfuji a hlavné: p¥i ¢ekani na vykon si mlze kfupnout i psovod! CANDIE'S
(Candy mag., BD 29. 5. 2004, €. 125, s. 7).

4) 1 vnovinach berounského regionu se sice zfidka, ale pfece jen vyskytuji
moravské nareCni prvky. Setkame se s nimi v téch reklamach vétSich firem, které
rozhodné nejsou urceny jen pro berounsky region: TozZ to si koupili vrtulnik, nebo
co? MOUNTFIELD (BD 16. 3. 2004, C. 64, s. 5). Neékteré znich jsou
charakteristické pro uréitou znamou osobnost a objevuji se opakované u vyrobkd,
které tato osobnost propaguje, napf. slovo kuria pouzivané Pavlem Zednickem: No

kurfia, vyjesté chodite pésky? E-SCOOTER (TV mag. €. 23/2004, s. 9).

2.6.Vztahy mezi vétnymi Cleny a syntaktické nedostatky

»Syntax neboli skladba je nauka o mluvnické stavbé véty a souvéti, o vétnych a

souvetnych vypovédich.” (Martincova, Brabcova, 1998, s. 104)
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Ve zkoumanych reklamach se kromé interpunkce objevily i dalSi problémy v oblasti
syntaxe - vztahy mezi vétnymi Cleny a zvlastnosti v syntaktickych konstrukcich.
Nékteré ztéchto nedostatkll mUlZeme povaZzovat za jazykové chyby, ale jiné,
napfiklad néktera spreZeni vazeb, jsou jevy, které se vyskytuji béZzné a nejsou

pocitovany jako hrubé chyby.

1) Nékterd nedostatky vznikaji tim, Ze chybi shoda mezi Ffidicim a zavislym
¢lenem: PUlvodné jsme kola chtéli pofidit, aZ pojedeme nakupovat
do hypermarketu, protoZeje tam méli hodné laciné - MOUNTFIELD (BD 14. 5.
2004, €. 112, s. 7). V nékterych pfipadech se nedd hovofit o chybé, ale spise
o drobné nepresnosti, napf. reklamni slogan Bez nas to nepljde, tak nebudte
lini! (BD 15. 3. 2004, ¢. 63, s. 26) by moZna znél o néco ddvéryhodnéji a vieleji,
kdyby zahrnoval i autora a vyzyval opravdu nas vSechny - Bez nés to nepdjde,

tak nebud’'me lini.

2) V nékterych reklaméach se objevuji odchylky od pravidelné vétné stavby, jako
napfiklad kontaminace, zeugma ¢i anakolut.

a) kontaminace vazeb: V reklamnim textu se objevuje nova vazba, kterd vznikla
plsobenim vyznamové blizkého vyrazu, napf. vazba vyvarovat se nééemu vznikla
zfejmé vlivem slovesa vyhnout se nééemu nebo vazba planovat s nécim ovlivnéna
vazbou slovesa pocitat s né¢im: Jak se mam vyvarovat takovym problémUim
pfikoupi dalSiho vozu? AAA AUTO (BD 10. 4. 2004, €. 86, s. 11); Vteto sekci
planuje s prostorem pro komeréni prezentaci... POLYGRAF (->BD 27. 2. 2004,
¢. 50, s. 11).

b) zeugma: SpreZeni vazeb se objevuje hlavné ve skupinach, které timto spfezenim
nabyvaji charakter jedné vyznamove jednotky, napf. spojeni predlozek, jejichz
vyznam se vzajemné dopliuje —pod a pfes, pred i o: Nejste-li sijista velikosti,
pFipiSte prosim své velikosti pod a pfes prsa - DAVIDSHOP (TV mag. €. 23/2004,
s. 9); To vSe pfed i o prestavkach hokejového utkani - Hokejovy klub Berounsti

Medvédi - MEDVED SHOW (Podbrdské noviny 25. 3.-8. 4. 2004, €. 7, s. 8);
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Sekacky se dnes objevuji s rtznym vykonem i dopliiky - HUSQUARNA (BD 24. 4.
2004, €. 97, s. 13).

c) anakolut: Vysinuti z vazby se v reklamnich textech vyskytuje u del$ich vyétd,
ve kterych konec véty neodpovida zapocCaté stavbé véty, napf.: Pro nejSirsi vyuZiti
pFi rekreaci, rybolovu nebo pUjéovnu se vyrabéji tfi zakladni rozméry - HONDA
(BD 25. 6. 2004, €. 148, s. 13).

Obcas se nejedné pfimo o vySinuti z vazby, ale spiSe o neschopnost autora udrzet
myslenku v delSim vyctu: Pro labuzniky bude pFipraveno obcerstveni —grilovana
kurata, langoSe, syry, klobasy, sladké pecivo, koblihy, medovina, pivovar Berounsky

Medvéd-JARNT HRNCIRSKE A REMESLNE TRHY (BD 6. 5. 2004, &. 106, s. 19).

2.7. Specifické prvky stylistické

»Stylistika je nauka o slohu. Sloh neboli styl je charakteristicky zplisob vystavby, ~
organizace jazykového projevu, ktery je zaloZen na vybéru a uspofadani jazykovych
prostfedk(.“ (Martincova, Brabcovéa, 1998, s. 103)

Reklama se snaZi oslovit co nejsirsi verejnost a tomu je pFizplsobena nejen jeji
grafika Ci umisténi ve spravnych novinach, ale také jazykova strdnka textu.
Propagacni styl reklamnich textuA"eIml Casto priblizuje stylu publicistickému. Toto
tvrzeni podporuje i charakteristika reklamniho stylu podle K. Sebesty - ,,Pokud jde
0 vyuziti slohovych postupl, je pro propagacni texty charakteristické predevsim
vyuzivani postupli informativniho a popisného. Sirsi vyuziti vykladovych a
vypravécich prvkl stejné jako obcasny vyskyt kontextu postavy v tematické
struktufe sveédci o veétsi blizkosti propagace a stylové oblasti Zurnalistické.*

(Sebesta, 1983, s. 20)

Na stylistice zkoumanych reklam jsou nejzajimavejsi stylisticke konstrukce, které

evidentné vznikly doslovnym piekladem, a neznéji tudiz prilis Cesky.
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Doslovné preklady pdsobi nékdy ponékud neuméle. Tato neumélost se projevuje
napfiklad v prebytku pfivlastiiovacich zajmen, ktera bychom v Ceskych textech
jinak nepouzili - hodilajsem to ,,malé néco“ do své kavy... EXTRA FIT (TV mag.
€. 22/2004, s. 7). V Cestiné bychom v tomto pfipadé pouZili zvratné sloveso.
Doslovné preklady pozname i podle slovni zasoby €i ustalenych obrat(l. V Cestiné
napfiklad nepouZivdme vyraz Severni Amerika, pokud se nejednd o vyloZené
geograficky kontext. Stejné tak slovni obrat Nikdy nevi§ se do reklamy dostal jen
diky doslovnému prekladu z anglictiny: Nechtéla jsem byt nediskrétni a neptala
jsem seji, co udélala, Zeje tak Stihla. Vite, jakje to se Zenami ze Severni Ameriky!
Nikdy nevis. EXTRA FIT (TV mag. €. 22/2004, s. 7).

Nevhodny preklad mlzZe zpUsobit i to, Ze se sdéleni stava absurdnim a nesmysinym.
Nasledujici véta napfiklad hovofi o tabletach, které jsou jedinecné diky védecké
hyperkoncentraci - lze téZko fict, co toto slovni spojeni v souvislosti s tabletami
na hubnuti znamena: Diky védecké hyperkoncentraci obsahuji rovnovahu 3000
stoprocentné prirodnich mikrocastic ,,likvidatora tuk( “, které po uvolnéni ve tvém
organizmu pUGsobi jako skutend armada, velice aktivni, obrovska v boji
s nadmérnymi kilogramy... EXTRA FIT (TV mag. ¢. 22/2004, s. 7).

Preklady v reklamnich textech mohu vést i k chybam, jako jsou chybné konstrukce,
které v Cestiné plisobi neohrabané. Napfiklad pouzivani slovafakt v pozici, ktera je
bézna anglicting, ale ne v Gesting: Zeje nakup v téchto prodejnach pfijemny a lidé
ho stale vice vyuZivaji svéd¢ifakt velkého rozvoje téchto prodejen... HONDA (BD
21. 5. 2004, ¢. 118, s. 9). | nasledujici priklad povazuji za dlsledek doslovného
pfekladu, protoZe pochazi z reklamy na pfipravek EXTRA FIT, jejiz cely text
plsobi jako ne vzdy povedeny preklad: Od jisté doby jsem zadala pfFibirat. Kilo
sem, kilo tam. Myslela jsem, Ze se jich rychle zbavim. A takjsem pomalu zacala
pribirat. Ty kilogramy se zdoméacnély a velice aporné se mé drzely... EXTRA FIT
(TV mag. €. 22/2004, s. 8).
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2.8. Shrnuti

z vySe uvedenych skuteCnosti je zfejmé, Ze jazyk reklamy ma sva specifika a
k dosazeni co nejvétsi plsobivosti vyuziva nejriznéjsi vrstvy slovni zésoby.
Ackoliv autofi text reklamy bezpochyby dikladné promysleji, nedokazi se zcela
vyvarovat jazykovych chyb. Uvedené pfiklady jasné ukazuji, ktera oblast pravopisu

¢ini autorm a korektorlim nejvétsi obtize.

Ve vybranych reklamach se nejvice jazykovych nedostatkil objevilo v oblasti
interpunkce, a to v nespravném pouzivani Carek. Ackoliv jsou pravidla definovéna
jednoznacné, autofi mnohdy neciti potfebu ¢arku na ur€itém misté pouzit. Vyznam
véty je vétSinou i bez Carky jednoznacny, a tak je snadné ji opomenout. PFi€inou
pravopisnych chyb je mnohdy pouha nepozornost, coz se tyké nejen Carek, ale i
mnoha dalSich preklepd, napfiklad prebyvajicich, chybéjicich ¢i zaménénych
pismen ve slovech. V pouZivani interpunkce, zvlasté carek, ale tvofi preklepy a
tiskarské chyby jen malé procento omyll. Ve vétSiné pripadl jsou chybné pouzité
nebo vynechané Carky vysledkem nedokonalé znalosti Pravidel ¢eského pravopisu_”
To doklada i skuteCnost, Ze jednotlivé nedostatky, napfiklad chybné pouzivani
carky pred porovnavacimi spojkami nez, jak, jako, nejsou ojedinélé, ale objevuji se
opakované v rliznych reklamnich textech. V{bec nejcastéjsi pravopisnou chybou
byla chybéjici Carka v podfadném souvéti, zvIasté pak na konci vloZenych vét.
Domnivam se, Ze pfi¢inou fady chyb v uvedené oblasti je pFiliSné zjednoduSovani
interpretace pravidel ze strany uZivatell jazyka. Napfiklad velmi rozsifené a
zjednoduSené pravidlo, Ze pred spojkou a se nepiSe Carka, bylo v reklaméch
zdrojem mnoha chyb. Stejny problém ¢&ini uzivateldim i pravidla, ktera jsou spojena
s néjakou podminkou - napf. P¥ed pfirovnavaci spojky nez, jak, jako klademe
¢arku, kdyZ uvozuji vétu, nikolijen slovni vyraz. Z takového pravidla si autofi ¢asto
zfejmé zapamatovali jen polovinu a pak pouZzivali ¢arku bud’ ve vSech pfipadech,

nebo naopak viibec nikde.
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z pravopisnych chyb tvofilo nejvétsi procento nedostatk( pozivani ¢arky v souvéti
- 36,4 % a ve vété jednoduché - 24,3 %. Ostatni oblasti nasledovaly podle poctu
chyb v tomto pofadi; zkratky a znacky - 10,6 %, uvozovky - 5 %, hranice slov
v pismu - 4,5 %, délka samohlasek v domacich slovech - 3,5 %, psani velkych
pismen - 3 %, psani slov pFejatych - 3 %, psani ily - 2,5 %, teCka - 1,5 %, otaznik
- 15 %, vykficnik - 1 %, dvojteCka - 1 %, tfi teCky - 1 %, zavorky - 0,5 %,
skupiny souhlasek - 0,5 %. Zadné prohfesky proti Pravidlim ceského pravopisu se
neobjevily pouze ve Ctyfech oblastech - v pouZivani predlozek a pfedpon s- a z-,

v psani mékkych souhlasek, v psani souhlasek parovych a v pouzivani stfedniku.

Ze shroméazdénych chyb jsem dosla k zavéru, Ze kofeny jazykovych problémi
netkvi v tom, Ze by se autofi Fidili starSimi edicemi Pravidel ¢eského pravopisu a
neakceptovali zmény z roku 1993. Autofi naopak bohaté vyuZivaji benevolentnosti
soucCasnych pravidel a mnohdy i vjednom textu pouZivaji dva tvary jednoho slova,

napf. organizmus - organismus.

Cast chyb je podle mého nazoru zapfi¢inéna i soucasnym vlivem angliGtiny
na CeStinu. Tento vliv se projevuje ve psani velkych pismen, psani Cislovek, obcas

v pouzivani Carek, ale pfedevsim ve stylistice a lexiku.

Pozitivni zjisténi je, Ze aCkoliv jsem v reklaméch nalezla pomé&rné mnoho chyb A AMANAA
vétsina reklamnich textd byla”bezchybn™? presné procento chybnych text(

ve vSech zkoumanych novinach je velmi obtizné zejména z téchto diivodd: A

a) jednotlivé vytisky neobsahuji stabilni pocet reklam, napf. pocCet reklam
vjednotlivych vytiscich Berounského deniku se pohybuje zhruba od 12 aZ po 28

text;

b) reklamni texty se neustale opakuji, coz znamena, Ze napfiklad 30 chybnych textd

v obdobi 3 mésicli nemusi znamenat 30 chyb, ale pouze 1 chybu, kterd se neustale

opakuje. ,
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Kromé toho pfi porovnavani poCtu bezchybnych reklam a reklam sjazykovymi
nedostatky dochazi ke srovnavani zcela odlisnych textd. Jak jiz bylo zminéno,
rozsah tisténych reklam se pohybuje od nékolikafadkovych heslovitych reklam az
po celostrankové souvislé texty. Ze vSech zkoumanych novin jsem se presto
pokusila, na vzorku vytisk(l z obdobi dvou mésictl roku 2004, propocitat zastoupeni
reklam s alespori jednou chybou. Procentualni zastoupeni chybnych textd v téchto
novinach ale lze jen téZko porovnavat, nebot” pocCet reklam za obdobi jednoho
mésice se vjednotlivych novinach velmi liSi. Jeden vytisk Berounského deniku
obsahuje v prdméru 20 reklam, coz za mésic Cini pfiblizné 520 reklamnich textd;
vytisk Podbrdskych novin, které vychazeji jednou za &trnact dni obsahuji prdmérné
28 reklam, tj. zhruba 56 textll za mésic; noviny ECHO vychazejici jednou tydné
jsou celkové nejstrucnéjsi a také publikuji nejmensi mnoZstvi reklam - prdmérné 11
reklamnich textl ve vytisku, tj. pfiblizné 44 reklam mési¢né. Vyhodnoceni
zvoleného statistického vzorku potvrzuje, Ze jazykové nedostatky se sice vyskytuji,
ale jen v malém procentu textd:

Berounsky denik, obdobi &erven a Cervenec 2004 - 10,2 % reklamnich textd
s alespon jednou chybou;

Podbrdské noviny, obdobi Cerven a Cervenec 2004 - 8,5 % reklamnich textl
s alespon jednou chybou;

ECHO, obdobi leden a Gnor 2004 - 4,1 % reklamnich textl s alespoil jednou
chybou.
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3. PROMENY REKLAMY A JEJIHO JAZYKA
VE VYBRANEM REGIONALNIM TISKU
VE SROVNANI S LETY 1992 - 1994

v této praci jsem zkoumala jazykovou uroveri reklamy ve vybranych novinach
mé tedy, zda se reklamy v tomto tisku za zminénou dobu néjak proménily, zda se
vyrazné zménil styl ajazyk reklamnich textl, zda ubylo ¢i pribylo jazykovych chyb,
zda prevazovaly jiné typy chyb neZ v souCasnosti a zda se autofi reklam a jazykovi
korektofi poucili ze svych omyld.

V3Sechny troje zkoumané noviny zaCaly vychazet v prvni poloviné devadesatych let
- Berounsky denik na podzim roku 1993, Nezavislé noviny okresu Beroun, ECHO,
na pocatku roku 1992 a Podbrdské noviny v roce 1993. Na urovni jednotlivych
novin se bezpochyby podileji zejména Clenové redakce, a proto jsem mimo jiné
zjistovala, zda zde doSlo k néjakym personalnim zménam. Zatimco v Podbrdskych
novinach a ECHU &éfredaktorky, Marie Sestakova-Vaculikova, respektive Vlasta
Dolezalova, zlstaly, v Berounském deniku byvalou $éfredaktorku Marii Dlouhou
nahradila Jaroslava Obdrzéalkova. S personalnimi zménami C&steCné souvisi i
celkovd proména jednotlivych novin. Zatimco Podbrdské noviny i ECHO svou
podobu, grafické zpracovani ani své zaméfeni nijak zasadné neobménily.
Berounsky denik se postupné rozSifoval, pfichdzel snovou grafickou Upravou a

snazil se u ob¢an( svého regionu nahradit celostatni deniky.

3.1.Vyvoj jednotlivych novin a reklamy jako takové

Jak jiz bylo zminéno, Podbrdské noviny i noviny ECHO zdstaly od dob svého
vzniku v podstaté stejné. To se tykd nejen jejich celkové podoby a rozsahu, ale i

podoby a kvantity reklamnich textd. Naproti tomu Berounsky denik prosel

od podzimu roku 1993 ur€itym vyvojem. Celé noviny byly tehdy téméFr vyhradné
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cernobilé a skladaly se zhruba ze 16 stran. Z téchto 16 stran tvofila reklama
spolecné s inzerci dvé aZ pét stran. Inzerci, kterd obsahovala i kratké reklamni texty,
byly pravidelné vénovany dvé stranky pfiblizné uprostfed vytisku, stranka sedm a
osm, a poté jeSté dalSi jedna aZ tfi strdnky na konci novin - okolo stranky 12.
Rozséahlejsi inzerce se dale objevovala i v pfiloze Listy na vikend, kde ji byly
vénovany dalsi tfi az Ctyfi strany. ZpoCatku prevaZzovaly reklamy mensiho formatu,
celostrankové reklamy se v roce 1993 objevovaly zcela vyjimecné. Od roku 1994
pocet celostrankovych reklam vzristal, az se ustalil na dnes$nich zhruba ¢tyfech
stranach. Postupné se rozSifoval i cely rozsah novin aZ na souCasnych 24 aZz 26
stran. Na poCatku mély reklamy v Berounském deniku spiSe regionélni charakter -
inzerovaly v ném hlavné firmy berounského regionu nebo firmy ze sousedniho
regionu zapadnich Cech. Pocet celostatnich reklam byl o néco mensi neZ dnes. Zato
se ale objevovaly i reklamni texty na firmy a obchody v Némecku, ackoliv
berounsky region rozhodné nepatfi k pfihrani¢nim oblastem, napf.. WANNINGER -
Nejvétsi prodejni centrum v vychodnim Bavorsku. Vice nez 20 000 nm prodejni
plochy v Kotzingu...(BD 11. 9. 1993, C. 1, s. 8); PENNY MARKT- Velky discount
obchod Furth im Wald Sagweg 31 (BD 23. 2. 1994, ¢. 45, s. 5); KOMM -
obchodni diim Baumarkt, Neu in Cham, UZjenom 6 dni a budeme otevirat (BD
3. 11. 1994, ¢. 258, s. 14); PENNY MARKT Zwiesel (BD 9. 11. 1994, €. 263, s. 9).
Jak je zfejmé, tyto texty propagovaly hlavné pobocky velkych obchodnich fetézcd,
a tak podobné reklamy na nakupni centra v zahranici pfirozené vymizely ve chvili,
kdy se obchody inzerovanych firem usidlily v Ceské republice a i v berounském

regionu.
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3.2. Promény reklamy aneb proC se s nékterymi

reklamami uz nesetkame

PFfi porovnavani jazyka reklamy tehdy a dnes je bezpochyby nutné porovnat i
reklamy propagujici zahradni techniku a nejriznéj$i medikamenty, na pocatku
90. let tomu bylo jinak.

PocCatek roku 1994 byl v Berounském deniku, co se reklamy tyCe, specifické
obdobi. Nejfrekventovanéjsi reklamni texty byly tehdy jednoznacné ty, které
Kfestanské investiéni fondy (BD 4. 1. 1994, &. 2, s. 8); Cesky chmelafsky podilovy
fond nebo Harvard Capital and Consulting (BD 3. 1 1994, ¢. 1, s. 12). Tyto
reklamy rozhodné prispély ke zvySeni poCtu celostrankovych reklam. Jedna se
0 texty, které se snaZi prevazné o seridzni rdz. Jazyk v téchto textech je vétSinou
spisovny a bezchybny, ale i zde se obCas objevi jazykové nedostatky ajako obvykle
se nejCastéji jednd o chyby v interpunkci, napf. chybgjici ¢arku v podradném
souvéti: Staci, kdyz pFinesete zaregistrovanou kupoénovou knizku do kterékoli
pobotky CSOB[,J a v3e ostatni za Vas zaFidi pracovnici banky. CSOB investi¢ni
fond (BD 6. 12. 1993, €. 73, s. 12).

Reklama postupné ménila svoji podobu a styl, ale vyvijel se také pFistup k tomu, co
vlibec inzerovat. V pribéhu let reklama mirnég, ale prece jen zredukovala pole své
plsobnosti. S rozvojem reklamy se stavala stale palCivéj$i otazka zodpovédnosti a
moralky a urcité subjekty reklamy postupné zacinaly byt ve své plvodni podobé
nepfijatelné. Zpocatku se vyskytovaly reklamy, které se dnes uz neobjevuji a jsou
zakédzané nebo omezene. Dfive jsme v Berounském deniku mohli napfiklad nalézt
zcela otevienou reklamu na sex shop v Plzni: ,,POZOR! SEX SHOP (Plzen,
Kozeluzska 15)...Nabizime velky vybér videokazet vpljéovné i kprodeji, erot. zbozi
a Casopist...{BD 24. 9. 1993, ¢. 12, s. 8). Pokud se reklama na podobné sluzby

v regionalnim tisku vyskytne dnes, je jiZ nenapadné a zdaleka na tak explicitni jako
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v minulych letech. Jednd se napfiklad o malou fotografii atraktivni divky se
struénym textem: Nudi$ se? Napi$ mi! Nevahej a posli mi SMS na SMSline 900 11
30 (BD 14.9. 2004, ¢. 215, s. 22).

DalSim druhem reklamy, se kterym se v dneSnim tisku uz nesetkame, je propagace
cigaret. Jedna se totiz o reklamu, kterd byla po dlouhych deseti letech diskusi
omezena a kterd v soucasnosti neni v novinich a Casopisech zakonem povolena.
Jesté pred nékolika lety ale byly reklamy propagujici cigarety zcela bézné. Casto
mély velky celostrankovy forméat a pouzivaly jednoducha hesla, napf.: Winston
filters. Born in the USA (BD 29. 1 1994, & 24, s. 10); West Certovsky dobra
kvalita za troufalou cenu (BD 2. 9. 1994, C. 206, s. 14).

Reklama v berounském regionalnim tisku se za poslednich dvanact let proménila
nejen ve svém mnoZstvi Ci v subjektech propagace, ale urCité zmény nastaly i
v pfistupu ke Ctenafim a jejich dlvéfe. V pocatcich Berounského deniku se
objevovaly reklamy, které pocitaly stim, Ze Ctenafi nemaji sreklamou velké
zkuSenosti, a vyuzivaly jejich naivity. Jednalo se o texty, které se snazily zneuzit
touhu lidi rychle ziskat penize. Byla k tomu vyuZivana ndpadna, na tehdejsi dobu ne
az tak obvykla, celostrankovéa reklama. Prikladem mize byt i text s nazvem
JSlechetna dama'™. Vypravi pFibéh staré damy, kterd zna tajemstvi, jak vyhrat
v nejriiznéjsich loteriich, a nyni, kdyZz uz se blizi jeji konec, nam toto tajemstvi chce
sdélit: Hledam 500 osob, kterym zdarma sdélim své tajemstvi dfive, nez sé”vzdalim
z tohoto svéta. (BD 24. 9. 1993, C. 12, s. 12). Reklamy tohoto typu postupné
vymizely, v souCasnosti se snimi v Berounském deniku nesetkdme a
pravdépodobné by dnes u &tenarl velky Gspéch nemély. Lidé se uz za poslednich
par let zkuSenosti s reklamou a jejimi technikami pfece jen poucili a nenechaji se
tak snadno napalit. To potvrzuji i vyzkumy trhu:

»,Vyzkumy trhu, zvI&3té cilovych skupin, kterym je reklamni sdéleni adresovéno,

jsou nazornou ukéazkou vyvoje postojd recipientl. Prlzkum agentury MarkTest

zroku 1997, jehoZz vysledky byly zvefejiovany v Casopisu Strategie, napfiklad
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ukazal, Ze zatimco na pocatku 90. let pfijimal Cesky spotfebitel témér ,,ndbozné*
kazdou reklamu a bezesporu ji VvéFil, pfestal béhem nasledujicich let urcité podnéty
vnimat. Podle prizkumu cht&ji Cesi reklamu pravdivou (65 %), dvéryhodnou,
srozumitelnou a vtipnou. ... Pro vétSinu lidi nehraje podstatnou roli jazykova a
umélecka droven, slogan, hudba a prostfedi, ve kterém se reklama odehrava.”

(Pravdova, 2002, s. 179)
3.3. Jazykové chyby tehdy a dnes

Jazykové chyby se v prvnich vytiscich vyskytuji v mensi mife, coz je ale dano
celkové mensim mnoZstvim reklam. Srovnani tehdejSich a dneSnich vytisk( neni
zcela presné, protoZe vytisky Berounského deniku z konce roku 1993 a pocatku
roku 1994 jsou archivovany bez pfiloh. Mensi vyskyt chyb je bezpochyby ovlivnén
i tim, Ze v letech 1992 a 1993 pFevaZovaly ve vSech zkoumanych novinach stru¢né

reklamni texty, které neposkytovaly tolik prostoru pro chyby.

ZpocGatku se vreklamach mizeme setkat snékterymi nedostatky, které se
v souasnych zkoumanych novinach uZz nevyskytuji. Jednd se o chyby
z nepozornosti, které ale na rozdil od drobnych preklepl ¢i tiskovych chyb
zabranuji, aby ctenaf porozumél reklamnimu sdéleni. PFikladem mize byt
nedokonceny reklamni text firmy CK MAMUT-TOUR: ...Kazdy 500. Gcastnik
nasich zajezdd (delsich 3 dnl) obdrzi zdarma (ECHO 11. 2. 1992, ¢. 6 s. 7).
Informace o tom, co tito Stastni GCastnici ziskaji, bohuzel chybi. Podobny problém,
kvlli kterému text pozbyva smyslu, se vyskytl i v reklamé na Komeréni banku -
vysledkem byl naprosto nelogicky text: Nabizime dva typy osobnich kont:

N-konto - neterminovany vklad s vypovédni lhdtou najeden, dva, tfi, CtyFi nebo pét
let. (ECHO 23. 6. 1992, €. 25, s. 5). Toto je cely uvedeny text reklamy. Kromé
toho, Ze zadny druhy typ konta nebyl uveden, vzniklo smichanim dvou textd
nesmysIné spojeni neterminovany vklad s vypovédni Ihdtou. Redakce si ale tento

omyl uvédomila a v pFistim Cisle vytiskla omluvu: Omlouvame se Komer¢ni bance
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a nasim ¢&tenarlim, Zze v minulém zvefejnéni tohoto inzeratu vypadl odstavec, a tim
se zkreslilojeho znéni. Kromé omluvy uvedla samoziejmé i text v celém znéni.

Z takovych omyld se redaktofi poucili a s podobnymi chybami jsem se
v soucasnych vytiscich uz nesetkala. V soucasnosti uz nepozornost zplisobuje pouze
drobnéjsi chyby, tj. pfeklepy nebo tiskové chyby. Ty se ale vyskytovaly zhruba
ve stejné mife i v poCatcich novin berounského regionu, napf. Pprodej pFivésnych
vozikd (ECHO 30. 6. 1992, €. 26, s. 6); Vapenka Lodénice nabizi vapenny hydrat
vhodny pro vSechny staveni prace...(ECHO 31. 3. 1992, ¢.13, s. 4); ...chcete dét
tetos svym détem darek, ktery neni fadni...(BD 29. 10. 1993, ¢. 41, s. 12).

V oblasti chyb, které jsou zplsobené nedokonalou znalosti pravidel, k vyraznéjsim
zménam nedoSlo. Typy chyb, které prevladaly v prvnich vytiscich, se
od soucasnosti v zasadé pfFili§ neliSi. V obou obdobich se nejvétsi mnozstvi chyb
objevilo v oblasti interpunkce, zejména v oblasti uZivani carek ve vétach
jednoduchych i souvétich. | jazykové problémy v ostatnich oblastech pravopisu
byly stejného charakteru na poCatku devadesatych let jako dnes. Zatimco subjekty
reklamy i jeji mnoZstvi se za poslednich deset let proménily, potiZze s pravopisem

zUstavaji v podstaté stejné.

3.4.Zhodnoceni promeény jazyka a stylu reklamy

Jak uZ bylo zminéno, v prvnich letech novin berounského regionu prevladaji
reklamy, které jsou vice méné strucné a jednoduSe informativni. V mnohych
pfipadech se jedna o propagaci mistnich firem, napf.: Mrazaky, chladnicky, televize,
bojlery, pracky. Zakoupite vprodejné Suda Josef, Plzen... (BD 27. 9. 1993, ¢. 14,

s. 4). Syntax je zde redukovana, spise mizeme hovofit o jednotlivych slovech i
souslovich nez o vétach, natoZ souvétich. Inzerujici firmy se snaZzi zabrat co
nejmensi plochu a tomu odpovidé ijazyk a vyjadfovani v jejich reklamnich textech.

vvs

zapUsobit na Gtenafovu zvédavost. Jen postupné a po Castech odhaluji, co chce
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i
reklama vlastné fici. Takovym typem reklamy byla i kampan propagujici ODS
v komunélnich volbéach v roce 1994. | tento text daval pfednost co nestru¢néjSimu
az strohému vyjadrovani, kde se co nejméné slovy snazil vyjadfit co nejvice. Tato
reklama se postupné objevila v nékolika vytiscich Berounského deniku za sebou.
Vidy méla stejny design, jednalo se o celostrankovou reklamu s plvodné
¢ernobilou fotografii velkého listu, vedle kterého byl umistén text. Prvni verze textu
se objevila 8. 11. 1994 a ctenéafi priliS nenapovidala o tom, co konkrétné chce
inzerent propagovat:

,» Vite, jak to bylo.

totalitnipoliticky system

ekonomicky Upadek

zaostavani za svétem “

Druhy reklamni text se objevil o tfi dny pozdéji (BD 11. 11. 1994, €. 265, s. 7).
Podoba Stanky byla opét stejnd, jen list uz nebyl Cernobily, ale symbolicky se
zazelenal. Také text uz vice napovidal o tom, co ndm chce autor nabidnout:

,» Vite, cojsme dokazali.

Vznikparlamentni demokracie

Ekonomicka transformace

Navrat do Evropy “

TFi dny poté (BD 14. 11. 1994, €. 267, s. 11) nasleduje kone€na verze textu, ktera uz
Ctenafe nenechava na pochybach o tom, ¢im ho chce autor kampané presvédCit a
naldkat. VVzhled stranky je opét v podstaté stejny, pouze vedle zelenajiciho se listu
pribyl jesté kvét:

., Vite, Ze to dokazeme.

Stabilni demokraticky systém

Ekonomicka prosperita

Uznavané misto ve svéte “

Takovy styl reklamy byl tehdy v Berounském deniku ojedinély, a prestoZze se

v =v s

reklamy podobného charakteru v pozdéjSich letech objevovaly Castéji, nebyly a
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nejsou nijak zvlast frekventovanym zplsobem inzerce. Inzerenti prosté preferuji
jednoznacnou reklamu, ktera pfindSi informace okamzité a ktera nenecha nikoho
na pochybach o tom, co je jejim zd&mérem a co vlastné nabizi. S postupem Casu se
stavaly popularnéjSimi rozsahlejsi reklamni texty, které v novinach nebo Casopisech

pfipominaji svou kompozici béZné novinové Clanky.

Takové reklamy vyuZivaji mnohé z prvkd publicistického stylu. V dnesSnim
regionalnim tisku jsou napfiklad pomérné Casté a oblibené reklamy, které maji
formu kratkého rozhovoru. V ném pak osloveny odbornik nabizi urcity vyrobek a
zodpovida dotazy, které mu pfi propagaci daného produktu skvéle nahravaji.
Ve vétSing pripadd nezapomene vybrany odbornik ani pomluvit konkurenci.
Pfikladem mohou byt reklamy na autobazar AAA AUTO, kde manazer této firmy
postupné odpovida na nejriznéjsi otazky, napf.: VSemi Geskymi deniky probéhla
zprava o dvojici obchodnikd, ktera prostfednictvim legalniho autobazaru v Praze 9
prodavala vozy, ale jejich majiteldim nevyplacela vybrané penize... MUdziu mit
néjakou jistotu, Ze pF¥i prodeji vozu nepfijdu o penize? Ano mdlzete, ale pouze
vpripadé, Ze svdj viz prodate za hotové. (Tedy zplsobem, ktery pouZivéa autobazar
AAA AUTO.) Podvodnikd, ktefizneuZzivaji komisniho prodejeje stale hodné... Vasi
jedinou jistotou jsou penize vyplacené na ruku... (BD 28. 2. 2004, €. 50, s. 29).

DalSim, v dnedni novinové reklamé pomérné oblibenym uUtvarem, je zprava
zpracovana ve formé novinového ¢lanku, ktery pfinasi informace o novém vyrobku
nebo nové nabizenych sluzbach. Formé novinového €lanku odpovidé v takovych
reklamach nejen styl a rozsah textu, ale i jeho grafické ¢lenéni. Pfikladem m0ze

byt reklama inzeruji sekacku firmy Mountfield (BD 20. 4. 2004, ¢. 93, s. 5).
Reklama je uvedena tugné vytisténym a velkym titulkem: Jdéte si pro novou
sekatku? Zadejte i sluzby, ale bezplatn&! Nasleduje podtitulek, pro ktery
je pouzit jiny typ pisma: Cist navody se lidem uZz nechce. Vstfic nasim potiebam ale
vychazeji jen nékde. Cely Clanek zaCind tuc¢né vytisténym Gvodnim odstavcem,

pfed kterym je, stejné jako v novinovych €lancich, uvedeno misto déni: Praha -
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Obchodnici nabizeji a my si ochotné porizujeme stale moderngjsi a vyspélejsi
technické vyrobky... Text je roz¢lenén do nékolika odstavcl, z nich kazdy je
uveden struénym, opét tucné vytisténym titulkem, ktery ma za uUkol upoutat
pozomost: SekaCku v krabici ne!; Chceme lepsi sluzby...; ...ale zadarmo! Cely
text pak dopliuje i fotografie vyrobku se stménym popiskem. Kromé inzerovanych
vyrobkd nabizeji dopliujici fotografie Casto i usmévavé tvare spokojenych

zékaznika.

Jinym, dnes také rozSifenym a velmi UspéSnym utvarem vyuZivanym Kk reklamé, je
vypravéni v prvni osobé - jista osobni zpovéd nebo osobni pfibéh, kterym se
reklama snazi zaUtoCit pfedevS§im na citovou stranku CGtenarl. Takovy zplisob
propagace vyrobk( je ¢asty zejména v reklamach na nejriiznéjsi zdravotni pomucky,
pfipravky na hubnuti a jiné medikamenty. Inzerenti sazeji na to, Ze potencialni
zékaznici se s vybranou aktérkou/aktérem reklamy dokazi ztotoznit, a tak v téchto
pfibézich veétSinou vystupuji lidé, ktefi svym Zivotnim stylem odpovidaji
primérnym obcéanlim. Pfikladem muiZe byt reklama na pastilky EXTRA FIT, které
propaguje mlada Zena, Geraldina H. Ta pfi vySce 162 cm vazila 76 kilogramd: Toto
je pfibéh Geraldiny H. Zkusila pastilky Extra Fit a je velmi pfekvapena, Ze tak
rychle ztratila 5 kilogram0 za 5 dni... (TV mag. €. 22/2004, s. 21).

Dal$im uzivanym prvkem, ktery reklamy prevzaly z novin a ¢asopisl, jsou Uryvky
z dopisl, které ovsem nezasilaji ¢tenari, ale spokojeni, ba pfimo nad$eni zakaznici,
ktefi si dopisuji s neméné spokojenym vyrobcem. Takové ukéazky z korespondence
nalezneme Casto napfiklad v reklaméach, kde je hlavnim aktérem nékterd znama
osobnost ¢eského showbyznysu. Ta mlzZe byt pro ¢tenafe jistou autoritou a dokaze
je snadnéji presvédcit, aby zakoupili vyrobek, ktery pouZiva i on/ona. Na dmhe
strané ale neni jeji Zivotni styl ¢tenafim a potencialnim kupujicim tak blizky jako
pfibéhy obycCejnych lidi, ktefi v zaslanych dopisech kvality inzerovaného vyrobku
potvrzuji. | vtomto pfipadé miZe jako pfiklad poslouZit reklama na pfipravek

na hubnuti, tentokrat s nazvem H.C.A. MINCEUR. Tato celostrankova reklama je
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z poloviny tvofena rozhovorem se zndmou osobnosti, Petrem Novotnym, a
z poloviny ukazkami z dopisl zakaznik{, napf.: ... Vyzkouselajsem Va3 vyrobek a
zhublajsem asi 0 6 kg... PoSlete mi dal$i davku ve stejné cené. Pani Eva

...Rozhodla jsem se objednat V&S pFipravek. Za 3-4 dny jsem zpozorovala, jak se

ztraci tuk... Pani Andrea (TV mag. €. 13/2004, s. 47).

.-..0Cekava se, Ze se pfijemce ztotoZni s pozici adresata dopisu? Tato identifikace
je mozna. Nebo se méa spiSe ztotoznit s pozici autora dopisu? Oboji identifikace je

mozna a neni v rozporu. Pfijemce to méa tedy snadné.* (Cmejrkova, 2000, s. 203)

Porovnani minulosti a souCasnosti reklam v regiondlnim tisku bylo zajimavé,
protoZze se naplnil pfedpoklad, Ze se reklamni texty vyvijely po strance obsahove i
jazykové. Presto vSak, jak jiz bylo nékolikrat zminéno, typy prevladajicich

jazykovych chyb zdstaly ve své podstaté stejné.
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ZAVER

Reklamu ve vybranych regionalnich denicich miZzeme rozdélit na tfi oblasti -
1) reklama mistniho charakteru, tj. reklamy firem berounského regionu;
2) reklama urCend pro regiondlni tisk, tj. reklamy, které se vyskytuji i
v ostatnich Denicich Bohemia a Denicich Moravia a v jejich pfilohéch;
3) reklama celostatni, tj. reklamy, které se bézné vyskytuji i v celostatnim
tisku.
Z hlediska jazykové spravnosti nejhire dopadly reklamy ze druhé skupiny, tzn.
reklamy charakteristické pro regionalni tisk obecné, napf. propagace firem
nabizejici zahradni techniku. Tato skute€nost ma dvé zasadni pfiCiny. Jednak jsou
tyto reklamy ze tfi vySe uvedenych skupin nejfi-ekventovangjsi, jednak se vétSinou
jednad o souvislé texty, mnohdy dosti rozsahlé, které poskytuji vice prostoru
pro jazykove chyby. Ze zkoumanych novin se tak nejvice chyb vyskytovalo
v Berounském deniku, protoZe ostatni zkoumané noviny publikuji celkové mnohem
mensi mnoZstvi reklam a soustfedi se hlavné na drobné reklamy mistnich firem.
Reklamy mistnich firem byvaji vétSinou velmi strucné, heslovité, a tudiz
bezchybné.
Porovnani vsech tfi typl reklam potvrzuje hypotézu, Ze reklamy, které se vyskytuji
nejen v regionalnim tisku, ale i v celostatnich denicich, jsou lépe kontrolovane, a

tak jsou v nich chyby méné Cetné.

Ze shrnuti druhé kapitoly (viz oddil 2.8.) jednoznacné vyplyva, ktery typ chyb je
nejéastéjsi. Nejvétsi problémy ¢ini autordm reklam interpunkce, konkrétné
pouzivani Carek ve vétach jednoduchych i souvétich. Vzhledem k tomu, Ze se tyto
chyby objevuji opakované a v rliznych textech, miZze mit tento vysledek i urcitou
vypovédni hodnotu o perzistenci omyld v této oblasti pravopisu u dospélé populace.
Myslim, Ze relevantnost téchto vysledkl je posilovana i skutecnosti, Ze se jedna
o reklamni sdéleni, ktera jsou zpravidla precizné propracovanym textem a kterym je

jisté vénovana velkéa pozornost po strance obsahové i formalni.

92



Tvrzeni, Ze interpunkce, konkrétné pouZivani Céarky, je pro uZivatele CeStiny tim
nejvétsim ofiSkem, potvrzuji i zjisténi v kapitole tfeti. Zatimco reklamy, jejich
subjekty i jejich podoba se za poslednich dvanact let dosti proménovaly, typy
zjisténych jazykovych chyb zdstaly stejné. | v minulosti byly pfevladajicim typem
chyb 3patné pouZzité Carky.

V soucasnych vytiscich se sice objevilo celkové vétsi mnozstvi chyb, to ale bylo
zplsobeno skuteénosti, Ze se vyrazné zvysil pocet reklam a Ze se proménil i rozsah

a styl reklamy (viz oddil 3.4).

Z rozboru chyb vyskytujicich se ve zkoumanych textech jsem do$la k zavéru, Ze
jejich pfic¢inou jsou zejména:

1) nepozomost, kterd vede k prekleplim &i tiskafskym chybam;

2) nedokonalé znalost Pravidel ¢eského pravopisu;

3) mylné zjednoduSovani nékterych pravidel o interpunkci (napf. ,,Pfed spojkou

a se carka nepise.”);
4) vliv anglictiny (napf. psani Cislovek);
5) doslovné preklady a nekritické prejimani anglického lexika a slovosledu, coZ

vede k stylistické neobratnosti.

Zjisténé vysledky mohou vedle téchto teoretickych zavér byt i uréitym voditkem
pro ucitelskou praxi. Ukazuji nam, na které partie Pravidel ¢eského pravopisu by se
mél ucCitel vice zaméfit a které partie jsou vice méné bezproblémové. Velké
mnozstvi rozlicnych chyb poskytuje i dalSi pfilezitost, jak vyuZzit reklamni texty
pfi vyuce. Predpokladam, Ze reklamy jiz jsou (nebo by mély byt) ve vyuce
vyuzivany jako ukazky textl, jejichz zamérem je cilend manipulace s myslenim
adresata. Soucasné by je ale bylo mozno vyuZzit i pfi vyuce jazyka samého.

Hledani chyb v praci druhych lidi je nepochybné pro Zaky Cinnosti velmi atraktivni.
Kromé toho obsahy reklamnich textd pfedstavuji, na rozdil od cviceni v uéebnici,
pfimy kontakt s redlnym Zivotem a napliuji tak mySlenku, Ze se neuc¢ime pro Skolu,

ale pro Zivot. Vyhledavani chyb, jejich oprava a nakonec teoretické zdCvodnéni
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spravné varianty na zakladé jiz probrané latky midZe poslouzit k nenasilnému
upevnéni nabytych znalosti a udélat vyu€ovaci hodinu pfitazlivéjsi. Mnoho reklam
by bylo moZno vyuzit i pfi vyuce stylistky jako priklady textd, které nejsou dobre
formulovany, popfipadé postradaji jasny vyznam. Vedle vyhledavani chyb by se
Zaci mohli zaméfit i na vyhledavani nevhodnych formulaci a pokusit se o lepsi

stylizaci sdéleni.

Ackoliv zaklm pfi psani textd mohou dnes pomahat s pravopisem pocitaové
programy, domnivam se, Ze znalost pravopisu matefského jazyka stale patfi
k zékladlm vzdélani. To by mélo byt zvIasté patrné v textech, které jsou uréeny
pro verejnost, tedy i v textech reklamnich. Reklama v poslednich patnacti letech
zaznamenala velky rozmach a stala se nedilnou soucasti naSeho kazdodenniho
Zivota. Tisténd reklama ve vybraném regionalnim tisku neni vyjimkou. Neéktefi
¢tenafi ji povazuji za plevel, jini ji naopak vyhledavaji. Pfehlédnout ji ale nemdze
nikdo. Reklama se tak stala soucasti nasi kultury, a proto by i jeji jazykové strance

méla byt vénovana dostatecna pozornost.
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SUMMARY

The thesis deals with the language of contemporary advertising published lin
a selection of regional newspapers of the town Beroun and its surroundings, i.e.
Berounsky denik, Podbrdské noviny and The Independent Newspaper of the Beroun
Region - ECHO.

The main part of the paper evaluates the language of advertising from the point
ofview of codification and examines the flaws in orthography which appear
in these texts. The deviations from the orthography rules found in the texts are
classified in compliance to The Czech Language Orthography Rules published
in 2004. Following the discovered facts I tried to find out which mistakes prevail, to
identify the causes of their origin and to review to what extent the adult population
has mastered the rules.

Besides the orthographic flaws | also focused on other aberrations from the
language standards and special features in the fields of stylistics, lexicology and
morphology. As | worked with a specific type of newspapers - the regional press - 1
also tried to draw a more general picture of the form and the language of their
advertising and to compare the present-day situation with the condition twelve years

ago when these newspapers started to be published.

The summary of Chapter Il (See part 2.8.) shows clearly which type of mistakes is
the most frequent. Punctuation is the greatest problem for the authors of the
publicity texts, especially the usage of commas in phrases and compound and
complex sentences. Owing to the fact that such mistakes appear repeatedly
in various texts, this result can tell us a lot about the error persistency with the adult
population in this sphere of orthography.

I hope that the relevancy of the results is supported by the fact that the publicity

texts are usually devised with great accuracy and are definitely given much
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attention as for their contents as well as their form. As for the orthographic
mistakes, the greatest percentage of appearance was found in using the commas
in compound and complex sentences - 36.4 % and in simple sentences - 24.3 %.
The percentage of mistakes in other sections was found as follows: abbreviations
and symbols - 10.6 %, quotation marks - 5 %, word boundaries in writing - 4.5 %,
the length of vowels in Czech words - 3.5 %, capital letters - 3 %, the spelling
of words taken over from foreign languages - 3 %, i/y spelling - 2.5 %, full stop -

15 %, question mark - 1.5 %, exclamation mark - 1%, colon - 1%, three dots -

1 %, brackets - 0.5%, consonant groups - 0.5 %. No violations of the ortography
rules were found only in four fields - using the prepositions and prefixes s- and z-,
writing the palatal consonants, writing the voiced and voiceless consonants and

using the semicolon.

The results given in Chapter Il also support the hypothesis that the punctuation,
especially using the commas, is the greatest problem for the language users. While
the publicity texts, their subjects and their form have changed a lot during the past
twelve years, the types of the discovered mistakes have remained the same. Even
in the past the commas represented the most important problem.

On the whole, more mistakes were found in the contemporary copies, however, this
situation was caused by the fact that the number of advertisements has risen

considerably and that their style and extent has changed as well. (See part 3.4.)

Based on the analysis of the mistakes which appeared in the examined texts | came
to the conclusion that their causes are as follows:
1) carelessness, which leads to misprints or typist's errors;
2) insufficient knowledge of the orthography rulesj
3) wrong simplification of some of the punctuation rules (e.g. “Never put a
comma before the conjunction a. ”);

4) the influence of the English language (e.g. in writing the numerals);
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5) word-to-word translations and the indiscriminative taking over of the English

vocabulary and word order, which results in stylistic inaptness.

The found results lead to the theoretical conclusions, however, they could also be
a guideline for the teaching practice. They show us which parts of the Czech
Language Orthography Rules the teacher should concentrate on and which parts
cause fewer problems. The publicity texts contain a large variety of mistakes which
could make them ideal teaching material. | presume that such texts have already
been (or should be) used in lessons as examples of texts whose aim is manipulating
the addressee's way of thinking. At the same time they could be used in language

teaching for detecting and correcting mistakes.
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SEZNAM ZKRATEK
aj. = ajiné

BD = Berounsky denik

C. = Cislo

mag. = magazin

mn.¢. = mnozne Cislo

napf. = napriklad

p. = pad

popf. = popfipadé

ro€. = rocnik

s. = strana

tj. =toje(st)

tzn. = to znamena

tzv. = takzvany

VLP = nakladatelstvi Vltava-Labe-Press
vyd. = vydani
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