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Abstrakt:

Tato bakalarska prace analyzuje jazykové a stylistické prosttedky pouzivané v psanych textech
digitalnich reklam supermarket publikovanych na socialnich sitich v portugalském prostiedi.
Vyzkumny vzorek tvoii tficet reklamnich sdéleni zvefejnénych na platformach Facebook,
Instagram a TikTok v obdobi 2024-2025. Cilem prace je identifikovat opakujici se lexikalni,
morfologické, syntaktické a sémantické jevy a popsat jejich funkci v ramci marketingové
komunikace znacek. Teoreticky ramec vychazi z konceptti reklamniho diskurzu, digitalniho
marketingu a lingvistickych analyz psaného projevu. V praktické ¢asti jsou reklamni texty
analyzovany metodou kvalitativni obsahové analyzy. Vysledky ukazuji, ze jazyk digitalnich
reklam supermarketd na socialnich sitich klade diiraz na stru¢nost, expresivitu, emocionalitu a
neformdlni styl, pficemz vyuZzivé jazykovou kreativitu i cizojazy¢né prvky. Prace ptispiva k

poznani soucasnych trendll v digitalni reklamni komunikaci na portugalském trhu.



Abstract

This bachelor thesis analyses the linguistic and stylistic strategies used in the written
components of digital advertisements published by supermarket brands on social media
platforms in Portugal. The research sample consists of thirty advertisements shared on
Facebook, Instagram, and TikTok between 2024 and 2025. The aim of the thesis is to identify
recurring lexical, morphological, syntactic, and semantic patterns and to describe their role in
shaping brand communication in the digital space. The theoretical framework is based on
concepts of advertising discourse, digital marketing, and linguistic analysis of written texts. The
empirical part applies qualitative content analysis focused on linguistic and stylistic elements.
The results show that supermarket advertising texts in the Portuguese online environment
prioritize brevity, expressiveness, emotional language, and informal style, frequently using
creative wording and occasional foreign language elements. This thesis offers new insights into
how supermarket brands in Portugal use language to engage customers and strengthen their

brand identity on social media.
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1. Uvod

Kazdy den jsme vystaveni desitkdm az stovkam reklamnich sdéleni, ktera ovliviiuji nase
rozhodovani a vnimani svéta kolem nas. Reklama dnes neni pouze nastrojem informovani, ale
strategickym komunika¢nim prostfedkem, jehoZz cilem je ptfesvédcit zakaznika, vytvofit vztah
ke znacce a pfiméet ho k urcité akci. Jazyk reklamnich sdéleni pfitom nefunguje nahodile —

naopak, jeho podoba je vysledkem peclivé promyslenych jazykovych a stylistickych strategii.

S néstupem digitalnich médii pfestava byt reklama jednosmérnym sdélenim. Do poptedi se
dostavaji online kandly a socidlni sité, kde dochédzi k pfimé komunikaci mezi znackou a
zakaznikem. V tomto prostfedi dominuje stru¢ny, vizualné atraktivni a personalizovany obsah,

jehoz jazyk a forma podléhaji novym pravidlim a trendim.

Tato bakalafskd prace se zamétuje na analyzu jazykovych a stylistickych prostredki
vyuzivanych v digitalnich reklamnich textech portugalskych supermarketi publikovanych na
socidlnich sitich v obdobi od unora 2024 do dubna 2025. Hlavnim cilem prace je zjistit, jak se
reklamni jazyk pfizplsobuje specifickému prostfedi socidlnich siti a jak tyto jazykové

prostfedky ptispivaji k G€innosti sdéleni v kontextu kazdodennich ndkupnich rozhodnuti.

V teoretické ¢asti prace jsou vymezeny zdkladni pojmy z oblasti marketingové komunikace,
reklamy a digitalniho marketingu. Okrajové je zminéna 1 role vizudlnich prvka a influencer

marketingu, které dnes pfedstavuji bézné soucasti reklamni komunikace v segmentu FMCG.

Prakticka cast se soustfedi na jazykovou analyzu konkrétniho vzorku digitalnich reklam
supermarketd v Portugalsku zvetejnénych na platformach Facebook, Instagram a TikTok.
Zamétuje se na identifikaci a rozbor se na identifikaci a rozbor pouzivanych jazykovych,
stylistickych a sémantickych prostiedkii a zhodnocuje jejich roli v celkové uc¢innosti

reklamniho sdéleni.

Prace si klade za cil pfispét k poznani jazykovych strategii v digitalni reklamé supermarkett a

upozornit na to, jak zasadni roli hraje jazyk v soucasném digitadlnim marketingu.



2. Teoreticka cast

2.1 Reklama a jeji tucel

2.1.1 Reklama jako komunikacni prostiedek

Reklama je specifickym komunikac¢nim nastrojem, jehoz hlavnim cilem neni pouze informovat,
ale pfedevsim ovlivnit vnimani a chovani cilového piijemce. V rdmci komunika¢niho modelu
plni roli asymetrického sdéleni, kde je odesilatel (znacka, firma) aktivni a pfijemce vnima obsah

zpravidla pasivng.!

Reklamu lze chéapat jako specificky jazykovy diskurz - kombinaci textovych, vizualnich a
zvukovych prvkid, jejichz cilem je piesvéd&it piijemce k uréitému jednani.? Tento diskurz
vyuziva strategicky zvolenych jazykovych prostredkil, mezi které patii heslovitost a stru¢nost
sdéleni, emocionalni apely, rétorické otdzky, pfimé osloveni zédkaznika a diraz na vizudlni

stranku sdéleni.’

Podle Goddardové reklama funguje jako forma textu urceného ke Cteni i1 sledovani, protoZe
propojuje jazyk s vizualnimi prostfedky a stale Castéji s prvky multimédii. Reklamni jazyk je
charakteristicky vyuzivanim neformalnich jazykovych prostiedkli, pouzitim slangovych a
cizojazyénych vyrazli, gramatickymi zjednoduSenimi (napiiklad vynechdvanim clenti c¢i

pomocnych sloves) a ¢astym vyuzitim imperativu a superlativi.*

S nastupem digitalnich médii se reklama stava interaktivni formou komunikace, kdy piijemce
ziskavd moznost reagovat, sdilet ¢1 komentovat obsah. Online prostfedi tak méni klasicky

jednosmérny komunikacni model reklamy a vytvaii obousmérnou, dialogickou komunikaci.

Reklama neplni pouze funkci pfimého produktového sdéleni. DlileZitou roli hraje také budovani
znacky (brand building), vytvafeni image firmy a navazovani emocionalniho vztahu se
zakaznikem. V online prostoru reklama ¢im dél vice vyuZziva personalizaci sdéleni na zakladé
dat o pfijemci, kratké a vizudln€ atraktivni formy a multimodalni komunikaci, kterd zahrnuje
text, obraz, video a zvuk. Reklamu tak lze chépat jako specifickou formu strategické
komunikace, kterd kombinuje jazyk, obraz a technické mozZnosti média s cilem dosahnout

maximalniho G¢inku na cilovou skupinu.’

' PERLOFF, Richard M. The Dynamics of Persuasion: Communication and Attitudes in the 21st Century. 3. vyd.
New York: Lawrence Erlbaum Associates, 2008.

2 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2. vyd. New York: Routledge, 2001

3 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada, 2012.

4+ GODDARD, Angela. The Language of Advertising: Written Texts. 2. vyd. London: Routledge, 2002.

> PERLOFF, Richard M. The Dynamics of Persuasion. 3rd ed. New York: Lawrence Erlbaum Associates, 2008.
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2.1.2 Strucna historie reklamy a vyvoj reklamy v Portugalsku

Historie reklamy je uzce propojena s historii médii a spolecenskych zmén. Reklama, jak ji
chépeme dnes, ma své koteny v 19. stoleti, kdy primyslova revoluce umoznila masovou vyrobu
produktdi, coz nasledné vedlo k potiebé efektivni propagace.® V pocatcich se reklama
zam¢iovala predevSim na informovani zdkaznikii o existenci novych produktd, avsak s

postupem ¢asu se jeji ucel zménil na ovliviiovani spotiebitelského chovani a budovani znadek.’

Portugalsko prochazelo obdobnymi fazemi vyvoje reklamy jako vétSina evropskych zemi,
ovSem s urCitymi specifiky vyplyvajicimi z mistniho historického a kulturniho kontextu. Vyvoj

reklamy v Portugalsku lze rozdélit na nékolik zédkladnich obdobi.?

e Obdobi pocatkii (konec 19. stoleti — 1930): V této fazi dominovala tiSténd média,
zejména noviny a plakaty. Reklama byla pfevazné textova a informativni, jeji grafické

zpracovani bylo jednoduché.

e Obdobi rozvoje (1930-1974): Tato éra se vyznacovala rostoucim vlivem radia a pozdéji
televize. Reklamni sdéleni zacala byt vice zamétfena na emoce a zacalo se objevovat
vyuzivani vizualnich prvki a prvnich sloganti. Vyznamnou roli hrala politicka situace,

zejména cenzura béhem Salazarova rezimu, ktera ovliviiovala obsah reklam.’

e Obdobi moderni reklamy (po roce 1974): Po karafidtové revoluci se portugalska
reklama oteviela mezinarodnim vliviim, zacala byt kreativnéjsi a vyraznéji zameéiend na
budovani image znacek. Velky rozmach zaznamenaly televize a pozdéji digitalni média,
coz vedlo k vyrazné proméné reklamnich sdéleni, kterd se stala komplexnéjSimi a

sofistikovang&jsimi.'°

V poslednich desetiletich prosla portugalskd reklama dynamickou proménou, zejména diky
nastupu digitalnich technologii. Digitalni reklama se stala dominantnim zpisobem komunikace
firem se zédkazniky. Socidlni sit¢ jako Facebook, Instagram ¢i TikTok zménily nejen zpiisob
Sifeni reklamnich sdé€leni, ale také jejich obsah a jazykové zpracovani, kdy se reklama stala vice

interaktivni a personalizovanou.'!

% COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2nd ed. New York: Routledge, 2001

7 GODDARD, Angela. The Language of Advertising: Written Texts. 2nd ed. London: Routledge, 2002
8 PINTO, Alexandra Guedes. Publicidade: Um discurso de sedugdo. Lisboa, 1997.

¥ Tamtéz

10 PEREIRA, Rosane da Conceicdo. Discurso e publicidade. Niter6i: Editora da Universidade Federal

Fluminense, 2008.

' TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.
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Portugalska reklama dnes celi nejen globalizaénim tlakiim, ale také vyraznym vlivim
anglického jazyka, coz se projevuje ve specifickém jazykovém a stylistickém charakteru

reklamnich sdé€leni, kterému se budu podrobné vénovat v praktické ¢asti této prace.

2.1.3 Reklama a digitalni marketing

Digitalni marketing se stal kli¢ovym komunikacnim néstrojem soucasnych firem a znacek.
Oproti tradiénim médiim nabizi digitalni prostfedi moznosti cileni, personalizace, okamzité
interakce a vyhodnoceni efektivity reklamnich kampani v redlném ¢&ase.!? Diky rozmachu
internetu a socialnich siti se zménila nejen podoba, ale také samotny zptsob reklamni

komunikace.

Digitalni reklama vyuziva riznoroda online média, pfi€emz mezi nejvyznamnéjsi patii socidlni
sité jako Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn ¢i TikTok. Tyto platformy umoziuji vytvaiet
interaktivni a personalizovany obsah.'*> Schopnost piesné cilit reklamu na zikladé
uzivatelskych dat je jednou z hlavnich ptfednosti digitdlniho marketingu oproti tradi¢ni

reklamé. '

Vyznamnou roli v digitalnim marketingu hraji také algoritmy, které ovliviiuji, jaky obsah se
uzivatelim zobrazi. Algoritmy analyzuji chovani uzivateli (napiiklad klikani, sdileni,
sledovani videi) a na zakladé téchto dat jim nabizeji obsah, ktery je pro n¢ nejvice relevantni.
Tato forma reklamy zvySuje efektivitu komunikace a zaroven klade velké naroky na jazykovou

i vizualni atraktivitu obsahu.!®

Digitalni marketing rovnéZ zahrnuje optimalizaci pro vyhledavace (Search engine optimisation
— SEO) a reklamy ve vyhledavacich sitich (napf. Google Ads), které umoznuji firmam byt
viditeln€j$i v digitdlnim prostoru. Reklamni sdéleni jsou Casto velmi stru¢na, zaméfena na

kli¢ova slova a vyrazy, které uzivatelé hledaji.'®

Soucasna digitalni reklama v Portugalsku je siln¢ ovlivnéna globalizaci, angli¢tinou a kulturni
vymeénou s Brazilii. Tento jazykovy posun Ize vysledovat 1 mimo reklamni prosttedi, napiiklad

ve finan¢nich médiich, kde se vyzkumy ukézaly, Ze anglicismy v portugalsting tvoii vyznamnou

12 CHAFFEY, Dave a Fiona ELLIS-CHADWICK. Digital Marketing: Strategy, Implementation and Practice.
7th ed. Harlow: Pearson, 2019.

13 TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.

4 RYAN, Damian. Understanding Digital Marketing. 4th ed. London: Kogan Page Publishers, 2016.

S TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.

16 CHAFFEY, Dave a Fiona ELLIS-CHADWICK. Digital Marketing: Strategy, Implementation and Practice.
7th ed. Harlow: Pearson, 2019.
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¢ast lexikalniho repertoaru mistnich tiskovin.!” Tyto tendence jsou zietelné i v digitalnich
reklaméch, které casto obsahuji cizojazy¢né vyrazy, slang nebo hybridni jazykové formy, ¢imz
vytvareji multikulturni a atraktivni styl reklamy. V praktické ¢asti bude tento jazykovy fenomén

podroben detailni lingvistické analyze.

Digitalni marketing tak nepfedstavuje pouze zménu medidlniho kanalu, ale ptfedevsim zésadni
zménu v komunikaci se zdkaznikem, kdy jazyk reklamy ziskdva novou podobu a funkci.'® Z
tohoto divodu je digitalni reklama v centru zajmu nejen marketéra, ale také lingvistt a dalSich

odbornikd, ktefi zkoumaji jeji vliv na jazyk a komunikaci obecné."”

2.2 Proces tvorby reklamy

Proces tvorby reklamy predstavuje systematickou ¢innost, jejimz cilem je vytvofit efektivni a
cilené reklamni sdéleni, které zaujme a oslovi zamyslené publikum. Tento proces zahrnuje
n¢kolik klicovych fazi: identifikaci cilové skupiny, formulaci marketingové strategie, piipravu

jazykového obsahu reklamniho sdéleni a kone&né vytvoieni vizualni prezentace reklamy.?’

2.2.1 Cilova skupina a marketingova strategie

Identifikace cilové skupiny je jednim z nejzésadnéjSich kroki pti ptipravé reklamni kampané.
Je nezbytné dikladné znat cilové publikum, jeho demografické charakteristiky (v€k, pohlavi,
vzdélani), psychografické vlastnosti (zjmy, postoje, hodnoty) a spotiebitelské chovani. Na
zéklad¢ téchto informaci lze efektivné urcit, jaké forma komunikace bude nejucinné;si a jaké

jazykové i vizudlni prosttedky budou nejvice rezonovat s touto skupinou.’!

Marketingova strategie je izce provazana s cilovou skupinou a definuje, jakym zplisobem ma
byt reklamni sdéleni formulovéno, jaké ma mit cile (naptfiklad zvySeni povédomi, zména
postoje nebo vyvolani akce) a jaka média budou pouzita pro jeho Sifeni. Strategie zahrnuje také

uréeni ténu komunikace, ktery mize byt naptiklad formdlni, neformélni, emotivni &i fakticky.?

2.2.2 Jazyk a text v reklamé
Jazyk a text jsou jadrem reklamniho sd€leni. Reklamni text musi byt struény, jasny, piesveédcivy

a zapamatovatelny. Z lingvistického hlediska reklamy casto vyuZivaji specifické stylistické

7TAMORIM, Ricardo. The Presence and Influence of English in the Portuguese Financial Media. International
Journal of Society, Culture & Language [online]. 2017, ro€. 5, €. 1, s. 49-66. Dostupné z:
https://www.ijscl.com/article 27575.html.

8 RYAN, Damian. Understanding Digital Marketing. 4th ed. London: Kogan Page Publishers, 2016.

Y TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.

20 JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada, 2012.

2l KRIZEK, Zden&k a Ivan CRHA. Jak psdt reklamni text. 2. vyd. Praha: Grada, 2003.

22 PERLOFF, Richard M. The Dynamics of Persuasion. 3rd ed. New York: Lawrence Erlbaum Associates, 2008.
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prostiedky jako jsou metafory, slovni hii¢ky, imperativni vyrazy a rétorické otazky.?> Textova
slozka reklamy mize mit podobu sloganu, titulku, kratkého popisu ¢i call-to-action (vyzvy k

akei).

V digitalnim prostoru je text reklamy casto velmi kratky a zhustény, coz klade vysoké naroky
na vybér slov a formulaci sdéleni. Casto se vyuziva i neformélniho jazyka, anglicismd,
emotikont ¢i hybridnich jazykovych forem, které 1épe odpovidaji komunika¢nimu stylu
digitalnich médii.>*

2.2.3 Vizualni sloZzka

Ackoli je tato prace zaméfena primarn¢ lingvisticky, nelze opominout roli vizudlni slozky
reklamy. Vizudlni prvky jako fotografie, ilustrace, typografie ¢i videa dopliuji a podporuji
textovou informaci a vyrazné ovliviiuji celkovou atraktivitu a zapamatovatelnost reklamniho
sdé&leni.? V digitalnim prostiedi hraje vizualni prezentace kli¢ovou roli, protoZe vizualni obsah

ma vyssi potencial zaujmout uzivatele a vyvolat pozadovanou akci.

V digitalnim prostfedi vizudlni obsah ¢asto dominuje a vyrazné ptispiva k zaujeti uzivatele i k
dosazeni pozadované reakce a pro efektivni marketingovou komunikaci je pfitom nezbytné,

aby vizudlni a textova slozka byly vzdjemné sladéné a tvotily jednotny celek.?¢

23 GODDARD, Angela. The Language of Advertising: Written Texts. 2nd ed. London: Routledge, 2002.

24 TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.

2 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2nd ed. New York: Routledge, 2001.

26 CHAFEY, Dave a ELLIS-CHADWICK, Fiona. Digital marketing: strategy, implementation and practice. 8.
vyd. Harlow: Pearson, 2022. ISBN 978-1-292-40170-3.
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2.3 Meédia digitalni reklamy

Digitalni média vyrazné ovliviiuji podobu reklamniho jazyka. Kazd4 platforma si vytvari
vlastni stylistické a jazykové normy, které se odrazeji v reklamnich sdélenich. Tyto rozdily
vyplyvaji nejen z technickych omezeni jednotlivych médii, ale také z odlisného zptsobu, jakym
uzivatelé s témito médii interaguji.?’ Tato kapitola se zaméfi na hlavni typy digitalnich médii

vyuzivanych pro reklamni komunikaci: vyhleddvace, socidlni sité a emailovou reklamu.

2.3.1 Reklama na vyhledavacich

Reklama na vyhledavacich patfi mezi nejucinngjsi formy digitalni reklamy. Primérnimi nastroji
jsou optimalizace pro vyhledavace (SEO) a placené reklamy ve vyhledavani, naptiklad Google
Ads. SEO zahrnuje techniky, které zvySuji viditelnost webovych stranek ve vysledcich
vyhledavani pomoci cileni na konkrétni kli¢ova slova a optimalizaci obsahu.”® Google Ads
umoznuje zadavatelim reklamy cilit na specifickd kli¢ova slova, regiony a demografické

skupiny, ¢imz zvy3uje efektivitu reklamnich kampani.*’

U reklam na vyhledavacich dominuji kratka, pfesna a jasné cilena sdéleni, ¢asto optimalizovana
pro konkrétni kli¢ova slova nebo fraze. Reklamy jsou zde limitovany poctem znakl, coz vede
k vyrazné kondenzaci obsahu, pouziti jednoduchého a srozumitelného jazyka, Casto v
kombinaci s vyraznymi imperativy (,,Veja o folheto®, ,,Compre online*).>° (,,Prohlédnéte si

letak*, ,,Nakupujte online*).

2.3.2 Reklama na socialnich sitich

Facebook a Instagram zistavaji dominantnimi platformami v oblasti vizudlni a obsahové
reklamy. Facebook, zalozeny v roce 2004, umoziiuje detailni segmentaci publika na zakladé
demografickych, geografickych a behavioralnich udajti, coz z ngj ¢ini u¢inny néstroj pro cilené
kampané.’! Instagram, ktery vznikl v roce 2010 a je vlastnény spole¢nosti Meta, se vyznacuje
vizudlni orientaci a je zvlaSt€ efektivni pfi budovani image znacky prostfednictvim

fotografického a video obsahu.*

27 Tamtéz.

28 CHAFFEY, Dave a Fiona ELLIS-CHADWICK. Digital Marketing: Strategy, Implementation and Practice.
7th ed. Harlow: Pearson, 2019.

2 RYAN, Damian. Understanding Digital Marketing. 4th ed. London: Kogan Page Publishers, 2016.

30 Viz Piiloha

31 SPROUT SOCIAL. 28 Facebook statistics that marketers need to know in 2025. 2025. Dostupné z:
https://sproutsocial.com/insights/facebook-statistics/

32 SOCIALPILOT. Instagram marketing statistics every marketer must know in 2025. 2025. Dostupné z:
https://www.socialpilot.co/blog/instagram-statistics
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TikTok, spustény v roce 2016 a vstupujici na evropské trhy v roce 2018, patii v soucasnosti
k nejrychleji rostoucim platformam. Platforma podporuje jak evropskou, tak brazilskou

portugalitinu, pficemz jazykova lokalizace reklam odpovida nastaveni regionu uzivatele.>®

Specifickou roli v digitadlnim marketingu hraje LinkedIn, zaméfeny primarné na profesionalni
a B2B komunikaci. Tato platforma, spusténd v roce 2003, zaznamenala mezi roky 2020 a 2025
rist uzivateld. (Sprout Social, 2025).>* LinkedIn slouZi zejména pro budovani odborné identity

znacek, networking a pfimou komunikaci s profesionalnim publikem.

Na socialnich sitich je preferovan neformdlni a emociondlni jazyk, Casto obohaceny o

cizojazy&né vyrazy, slang &i emotikony, aby se zvysila autenticita a interaktivita sd&leni.*

2.3.3 Emailova reklama

Emailova reklama je tradi¢ni, ale stale velmi u€innou soucasti digitdlniho marketingu. Diky
moznosti personalizace a pifimé komunikace se zakazniky poskytuje vysokou ndvratnost
investic. Usp&snost emailové reklamy zavisi na spravné segmentaci cilové skupiny, kvalitnim
obsahu emailu a strategickém nacasovani kampani. Mezi nejcastéjsi typy emailovych reklam

patii newslettery, propagaéni emaily a transakéni emaily.*¢

Emailova reklama se naopak pohybuje mezi formdlnim a neformalnim jazykem, €asto voli
osobné&jsi piistup a personalizaci obsahu (,,Cara Sra. Silva“ vs. ,,0l4 Teresa Janikova®’!*).

'C‘

(,,Vazena pani Silvo* vs ,,Ahoj Tereso Janikova!*) se Castéji objevuji delsi a podrobnéjsi texty,

pficemz jazyk je vyuzit k vytvoteni pocitu divéry a exkluzivity.*®

Prave tyto lingvistické rozdily mezi jednotlivymi typy digitalnich médii budou pfedmétem
praktické jazykové analyzy v nasledujici ¢asti této prace. Podrobné se podivam, jak piesné
jazykové prostfedky ovliviiuji GspéSnost reklamnich sdéleni v riznych online médiich, a

analyzuji, jaké jazykové strategie jsou v portugalské digitalni reklamé nejcastéji pouzivany.

3 TIKTOK Pte. Ltd. TikTok Ads Manager. Linguistic Targeting [online]. 2025. Dostupné z:
https://ads.tiktok.com/

3 SPROUT SOCIAL. 28 LinkedIn statistics that marketers must know in 2025 [online]. 2025. Dostupné z:
https://sproutsocial.com/insights/linkedin-statistics/

33 TUTEN, Tracy L. a Michael R. SOLOMON. Social Media Marketing. 3rd ed. London: Sage, 2018.

36 HARTEMO, Marko. Email marketing in the era of the empowered consumer. Journal of Research in
Interactive Marketing. 2016, 10(3), s. 212-230.

37 ,Ahoj Tereso Janikova!“ viz apendix

38 Tamtéz
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2.4 Specifika marketingové komunikace v produktovém segmentu

Digitalni reklama produktt rychloobratkového spotiebniho zbozi (FMCG), kam spadaji i
potraviny a ndpoje, v soucasnosti vykazuje vyrazny diiraz na vizualni komunikaci a spolupréci
s influencery. Zatimco diive byl marketing supermarketii a potravin postaven na piimé
produktové prezentaci, soucasné digitdlni kampané casto vyuZzivaji esteticky zpracované
vizualy, minimalistické texty a nepifimou komunikaci prostfednictvim osobnosti piisobicich na
socialnich sitich.*® Tyto prvky se postupné pfenaseji z oblasti mody a kosmetiky pravé do

segmentu potravinaiskych produktl, zejména v online prostiedi.

2.4.1 Vizualni dominance a image-building

V marketingové komunikaci produktt FMCG, zejména potravinaiského segmentu, hraje
vizualni stranka sdéleni stile vyznamnéj$i roli. Produkty, které jsou béznou soucasti
kazdodenniho Zivota, se za¢inaji propagovat prostiednictvim esteticky zpracovanych vizuald,
které buduji image znacky a vytvareji emocionalni vazbu se zadkaznikem. Vizudlni prezentace
produkti je dopliiovdna minimalistickymi texty, slogany ¢i hashtagy, pficemz hlavnim
nositelem sdéleni zfistdva obraz.*® V marketingu supermarketti tento trend znamena odklon od
Cisté produktovych fotografii k vizualim, které kladou diraz na atmosféru, zivotni styl nebo

estetickou kvalitu prezentovaného jidla a napoji.

Cilem téchto strategii neni pouze ptimé zvyseni prodeje konkrétniho produktu, ale dlouhodobé
budovani znacky jako celku a posilovani jeji identity na trhu.*! Tato forma komunikace se
oznacCuje jako image-building a je béZnd i1 u potravinaiskych znacek, kde dopliuje tradicni

formy produktového marketingu.

2.4.2 Influencer marketing

Vyznamnym prvkem marketingovych strategii znacek potravin a supermarketi je i vyuzivani
influencer marketingu. V poslednich letech roste vyznam osobnosti plisobicich na Instagramu,
TikToku ¢i YouTube, ktefi prezentuji potravinaiské produkty pfirozenou formou v rdmci svého

béZného obsahu.*? Influencer marketing vyuziva autenticitu téchto osobnosti a jejich vztah se

3 GUERRERO, Silvia a Jorge PEREZ. Visual Storytelling Strategies in Food Advertising: Branding Through
Images. Journal of Food Products Marketing. 2024, 30(1), s. 15-36.

40 AKHILENDRA, S. a M. ARAVENDAN. Impact of Fashion Trends on Visual Merchandising for Promoting
FMCG Brands. Journal of Service Science and Management. 2023, 16, s. 448—476.

4 HUND, Emily. The Influencer Industry: The Quest for Authenticity on Social Media. University of
Pennsylvania’s Centre on Digital Culture and Society, 2023.

42 NISSA, Khoirun a Priyanshi CHAUHAN. The Effect of Influencer Marketing on Consumer Behavior in
FMCG. International Journal of Tourism & Hospitality in Asia Pacific. 2024, 7(3), s. 360-378.
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sledujicimi k propagaci znacky nepfimym zpiisobem. Tento pfistup je efektivni zejména u

mladSich cilovych skupin, které na tradi¢ni formy reklamy reaguji méné pozitivné.

V praxi jde o spolupraci s influencery, kteii propaguji produkty supermarketi formou receptil,
foodbloggingu nebo vizualné atraktivnich videi. Jazykova stranka tohoto typu komunikace je
Casto neformalni, osobni a vyuziva hybridnich jazykovych forem. Jazyk a vizualni obsah v
influencer marketingu pusobi jako pfirozené sdéleni a podnécuji divéru spotiebitele vici

znacce.

2.4.3 Disledky pro jazykovou a vizualni stranku reklamy

Vyuzivani vizudlni dominance a influencer marketingu v segmentu FMCG vede ke zméné role
psan¢ho textu. Texty jsou minimalistické, stylisticky redukované a Casto slouzi pouze jako
podptirny prvek vizualni prezentace.*’ Tradi¢ni argumentaéni nebo presvédéovaci funkce textl
ustupuje ve prospéch vizualniho obsahu a multimodalni prezentace. Tento posun znamena pro
lingvistickou analyzu reklam v potravinaiském segmentu nutnost sledovat nejen samotny jazyk,
ale i zplisob jeho propojeni s vizuélni slozkou sdé&leni.** Tyto trendy predstavuji dilezity
kontext pro analyzu jazykovych a stylistickych prostiedkt digitalnich reklam supermarketd,

které jsou v této praci dale zkoumany.

# KIRYAKOVA-DINEVA, Teodora. The interplay of visual images in food advertising: a multimodal ensemble
combining linguistic, graphic and audiovisual elements. Annals of the University of Craiova. 2016, 1-2,s. 215—
226.

4 GUERRERO, Silvia a Jorge PEREZ. Visual Storytelling Strategies in Food Advertising: Branding Through
Images. Journal of Food Products Marketing. 2024, 30(1), s. 15-36.
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3. Prakticka cast

Cilem praktické Casti této bakalarské prace je analyzovat jazykové a stylistické prostredky v
psanych textech digitalnich reklam supermarketii zvefejnénych na Facebooku, Instagramu a
TikToku v Portugalsku. Prace je zaméfena vyhradné na reklamy na potraviny, protoze

predstavuji jazykove bohaty a kreativni diskurz vhodny k lingvistické interpretaci.

Socialni sité predstavuji klicovy komunikacni kanal v digitdlnim marketingu, coz potvrzuji i
aktualni statistiky pro Portugalsko. Podle DataReportal se na zac¢atku roku 2025 ptiblizilo poctu
7,49 milionu socidlnich uct v Portugalsku, coz odpovida 71,9 % populace. Facebook ma
odhadovanou reklamni zasahovou sit’ cca 6,20 miliond uzivateld a Instagram cca 6 milionu
uzivateli. TikTok, vyuzivalo pfiblizn€ 3,7 milionu dospélych uzivatel. TikTok byl zaroven
identifikovan jako platforma s nejvyssim mési¢nim ¢asem stravenym uzivateli — v praméru

téméi 29 hodin mési¢né, oproti 16 hodindm u Instagramu.*

Vzhledem k takto vysoké penetraci socialnich siti mezi obyvatelstvem Portugalska Ize tyto
platformy povazovat za zasadni médium pro marketingové komunikace, zvlast¢ v oblasti

digitalni reklamy.

Tyto tfi platformy byly primarné€ vyuzity jako zdroj dat pro jazykovou analyzu, nebot’ umoziuji
sledovat, jak znacky komunikuji se spotiebiteli prostfednictvim efektivnich jazykovych
strategii. Zaméfila jsem se na konkrétni jazykové jevy — lexikologické, morfologicke,
syntaktické a sémantické — v realnych textech, hledajic vzorce a charakteristické rysy, které se

opakuji v reklamnim diskurzu.

4 DATAREPORTAL. Digital 2025: Portugal. [online]. 2025. Dostupné z: DataReportal-Global Digital Insights.
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4. Metodologie
4.1 Vybér vzorku

Vyzkumny soubor tvoii tficet digitalnich reklamnich sdéleni na potraviny, publikovanych v
obdobi od unora 2024 do dubna 2025 na socidlnich sitich Facebook, Instagram a TikTok. Do
analyzy byly zahrnuty vyhradné reklamy obchodnich fetézcl a supermarketi ptsobicich v
Portugalsku. Kritériem vybéru bylo, aby reklamni sdéleni byla publikovana v portugalstiné a

urcena portugalskému publiku.

Analyzované znacky zahrnuji Continente, Lidl Portugal, Pingo Doce, Mercadona Portugal a
Intermarché. Platforma TikTok byla zatazena s ohledem na jeji rostouci vyznam v digitalnim
marketingu. Pfestoze se jednd o médium zamétené prevazné na videoobsah, psané textové
prvky (slogany, titulky, vyzvy k akci) zde rovnéz hraji dilezitou roli. Do vzorku byly zahrnuty
pouze reklamy publikované pfimo oficidlnimi ucty znacek. Obsah vytvafeny influencery nebyl
do analyzy zatfazen, nebot’ jej nelze povazovat za standardizovanou oficidlni reklamni

komunikaci znacky.

Vybérovy soubor byl sestaven ucelové tak, aby pfedstavoval tematicky jednotny a zaroveil
dostatecné rozmanity soubor reklamnich textl reprezentujicich aktualni podobu digitalni

komunikace supermarketti v Portugalsku.

4.2 Sbér dat

Data byla shromazdéna kombinaci dvou metod. Prvnim zdrojem byla oficialni databdze Meta
Ads Library, ktera umoznuje vyhleddvani aktualn€ publikovanych reklam na platformach
Facebook a Instagram. Druhym zdrojem bylo manuélni sledovani oficialnich u¢tl jednotlivych
znacek na Facebooku, Instagramu a TikToku. Reklamy byly zaznamendny formou screenshotti

a opatieny pofadovym ¢islem odpovidajicim ¢islovani v piiloze této prace.

Kazdé reklamni sdéleni bylo popsdno a zafazeno do piehledné tabulky, kde uvadim ndzev
znacky, platformu, text zvefejnény na reklamnim vizualu a pifipadné i doprovodny text

(caption), pokud tvofi nedilnou soucast reklamniho sdé€leni.
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4.3 Analyticky postup

Analyza se zaméfuje primarn¢ na psané textové prvky zobrazené piimo na vizudlnim obsahu
reklamy (slogany, hesla, titulky), které jsou uzivateltim zprostiedkovany jako hlavni sdéleni. V
piipadech, kdy tyto prvky chybi, nebo maji dopliujici roli, je bran v potaz i psany popisek, tzv
caption, pokud jej publikuje znacka sama. Psané textové prvky digitalnich reklam analyzuji
metodou kvalitativni obsahové analyzy, zaméfené na popis a interpretaci jazykovych a
stylistickych prostfedkii. Teoretickym vychodiskem této analyzy je konceptualizace
reklamniho diskurzu podle Cooka*’, Goddardové*’ a Pereiry®®, ktefi vymezuji reklamni jazyk
jako specificky komunika¢ni zanr, vyuzivajici strategicky volenych jazykovych prostfedka k

dosazeni persvazivniho ucinku.

Analyza byla zaméfena na lexikélni, morfologickou, syntaktickou a stylistickou rovinu
reklamnich textd. Sledovany byly zejména prvky jako slovni zisoba (vCetné vyskytu
cizojazy¢nych prvka a anglicismil), syntakticka struktura, stylistické prostiedky (emoc¢ni apel,

ptimé osloveni, vyzvy k akci) a celkové uspotadani reklamniho sdéleni.

Cely analyticky postup vychazi z kvalitativniho pfistupu a obsahové analyzy textu, pfi¢emz
cilem bylo identifikovat opakujici se jazykové a stylistické vzorce pouzivané v digitalnich

reklamach supermarketti v Portugalsku.

Je tfeba upozornit, Ze vzhledem k Gi€elovému vybéru vzorku neni cilem prace zobecnit vysledky
mimo zkoumany kontext portugalského digitalniho trhu. Cilem vyzkumu je spiSe kvalitativni

vhled do jazykovych strategii konkrétniho segmentu reklamni komunikace
Navod na ¢teni priloh:

- Kliknéte na link (odkaz) — naptiklad: reklama X
- UkéaZze vam to reklamu v pfiloze

- Zpatky se vratite po kliknuti na klavesy ALT + leva Sipka

46 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2nd edition. London: Routledge, 2001. ISBN 978-0-415-23455-9.
47 GODDARD, Angela. The Language of Advertising: Written Texts. 2nd edition. London: Routledge, 2002.
ISBN 978-0-415-28801-9.

4 PEREIRA, Rosane da Conceicdo. Discurso e publicidade. Niter6i: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008. ISBN 978-85-228-0475-7.
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5. Jazykova analyza reklam

V této Casti prace se zaméiim na jazykovou analyzu psanych textl reklamniho diskurzu
portugalskych supermarketii publikovanych na socialnich sitich. V souladu s metodologii
budou jednotlivé jazykové prostiedky zkoumany ve cCtyfech jazykovych rovinach —
lexikologické, morfologické, syntaktické a sémantické. Nyni se zaméfim na analyzu

lexikologickych prostredki.

5.1 Lexikologické prostredky

Analyza psanych reklamnich sdéleni portugalskych supermarketi na socidlnich sitich
(Facebook, Instagram, TikTok) ukazuje, ze lexikalni rovina pifedstavuje kliCovy ndstroj
utvareni stylu a persvazivniho ucinku téchto sdéleni. Na zaklad¢ vzorku tficeti reklamnich

sdéleni byly identifikovany nasledujici opakujici se lexikalni strategie:
Vyrazy se superlativhim a pozitivhim zabarvenim

Jednou z nejvyraznéjsich strategii je pouzivani vyrazu se superlativnim vyznamem a pozitivnim
emocnim zabarvenim. Tyto lexémy slouzi k vytvareni piijemnych asociaci a podtrzeni

jedinecnosti nabidky. Naptiklad ve sloganu reklamy ¢. 8 | Manhds deliciosas aos

melhoroooores precos‘ (,,Lahodnd réna za ty neeeeeejlepssi ceny*) byly vyuzity lexémy
wdeliciosas® (,,Jahodna*) a hyperbolicky prodlouzené ,, melhoroooores* (neeeejlepsi*) jako
prostiedky pozitivni emocionalizace sd€leni. Podobné vyraz ,,a paixdo antiga® (, davnd

laska“) (reklama ¢. 2) odkazuje na dlouhodoby vztah ke znacce.

Emocné zabarvena slova se objevuji napfi¢ celym vzorkem, napiiklad ve vyrazech ,, pistdachio

lovers* (,,pistaciovi milovnici® ) (reklama ¢. 17), ,,deliciosas* (,,Jahodné&*) ¢i,.frescos*.

Neologismy a jazykové hricky

Dtlezitou lexikalni kategorii jsou neologismy a jazykové hii¢ky. Reklama ¢. 12 vyuziva

novotvar ,,hmmm kiwiciante, vytvoreny spojenim substantiva ,.kiwi* a adjektiva ,,viciante*
(ndvykovy), ¢imZ vznika vyraz s novym vyznamem a zaroven s vysokou expresivitou. Tento
vyraz v sob& spojuje hravost, originalitu i vyraznou expresivitu. Jazykova hra pfitahuje

pozornost spotiebitele pravé svou neobvyklosti, jak upozoriiuje Pereira.*

4 PEREIRA, Rosane da Conceicdo. Discurso e publicidade. Niter6i: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008, s.109.
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Dalsim ptikladem je reklama ¢. 10, kde formulace ,,7u ndo és pequeno, és cherry* (“Nejsi maly,
jsi cherry.*) vyuziva anglického slova ,,cherry* jako metaforického pojmenovani s pozitivnimi

konotacemi.

Neformalni styl a simulaé¢ni dialog

rrr

Reklamni texty obsahuji citoslovce ,, O66lha!* (Jéée, koukej!*), (reklama ¢. 16); ,,Hmmmm®,

(reklama ¢. 12), expresivni vyrazy, zdrobnéliny a casto evokuji dialogickou strukturu

oslovenim Ctenaie. Tento jev podle Cooka podporuje dojem osobni komunikace a blizkého

vztahu mezi znackou a zikaznikem®. Typick4 je naptiklad sekvence v reklamé &. 5:

wAproxima-te, quero contar-te uma coisa. Mais perto. Um pouco mais.* (“Ptibliz se, chci ti

V66

néco fict. Bliz. Jesté trochu bliz.), ktera simuluje osobni konverzaci a dramatizuje sdéleni.

Metafory a asociaéni pojmenovani

Reklamy dale vyuzivaji metafory a asociani pojmenovani. Reklama ¢. 23 obsahuje metaforu
,pares perfeitos (dokonalé pary), aplikovanou na bézné potravinové kombinace jako ,,Pdo +
Manteiga“, ,,Morangos + Chocolate” a ,,Cereais + Leite* (“Chléb + Maslo®, ,,Jahody +
Cokolada“ a ,,Cerealie + Mléko™). Tyto metaforické struktury evokuji idedly harmonie a

potéSeni a pfendseji pozitivni asociace na propagované produkty.
Vyzvy k akci a znackové hashtagy

Dalsi lexikalni kategorii jsou tzv. call-to-action (vyzva k akci) vyrazy, které pfimo vyzyvaji
¢tenafe k interakci. Naptiklad v reklamé €. 16 se objevuje vyraz ,,Marca aquele amigo que
precisa de saber disto!* (“Oznac¢ toho kamarada, ktery tohle musi védét!“), ktery propojuje
osobni osloveni s vyzvou k akci. Tento jev je podle Tutenové a Solomona typicky pro marketing

na socidlnich sitich, kde se ogekava aktivni zapojeni uzivatele.’!

Z lexikologického hlediska 1ze tedy shrnout, Ze reklamni texty portugalskych supermarketti na
socidlnich sitich vyuzivaji zejména lexémy se superlativnim a emoc¢n¢ pozitivnim zabarvenim,
neologismy a jazykové hiicky, neformalni styl a mluvenou dikci, metaforickd a asociacni
pojmenovani, vyzvy k akci a znackové hashtagy. Tyto lexikalni strategie ptfispivaji k vytvoteni
atraktivniho, snadno zapamatovatelného a emocionaln¢ piisobivého reklamniho sdéleni, které

posiluje vztah zakaznika ke znacce.

30 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. London: Routledge, 2001, s. 39-42.
SITUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social Media Marketing. London: Sage, 2018, s. 77.
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5.2 Morfologické prostiedky

Morfologie jako soucast lingvistiky se zaméfuje na studium tvaroslovi, tedy na strukturu slov
a zpusoby jejich gramatického a stylistického vyuZiti v textech.’? V kontextu reklamni
komunikace maji morfologické prostiedky zdsadni vliv na apelativnost, dynamiku a expresivitu
sdéleni. PfedevS§im vyuzivani superlativl, rozkazovacich tvarti ¢i zdjmen umoziuje znackam
efektivné oslovovat zakazniky a vytvafet personalizovanou komunikaci.® V analyzovanych
reklamnich textech portugalskych supermarketi se opakované uplatiuji nésledujici

morfologické strategie:
Superlativni tvary a jejich graficka stylizace

Jednim z nejvyrazngjSich prostiedki je vyuziti superlativnich tvarl, které zdiraziuji

vyjime¢nost nabizenych produkt. Piikladem je reklama ¢. 8, kde se ve sloganu

,melhoroooores pregos“ (“nejleeeeepsi ceny”) objevuje deformovany superlativ adjektiva
,melhores” (nejlepsi). Grafické prodlouzeni samohlasky (,,0°) nejen zesiluje intenzitu
vyznamu, ale evokuje i mluveny, uvolnény styl komunikace, ¢imz pfispiva k apelativnimu

charakteru sdéleni®*.

Rozkazovaci zptisob

Imperativy se v reklamnich textech objevuji jako kli¢ovy morfologicky prostiedek umozZiujici
pifimé osloveni zakaznika a vyvolani interakce. Rozkazovaci tvary byvaji €asto doplnény
osobnimi zajmeny druhé osoby. Napftiklad reklama ¢. 16 obsahuje vyzvu ,,Marca aquele amigo
que precisa de saber disto!* (“OznaC toho kamarada, ktery tohle pottebuje védet!*) kterd
prostiednictvim slovesa v rozkazovacim zpisobu vytvaii dynamiku sdéleni a posiluje
interaktivni aspekt komunikace. Tento jev je v reklamach na socidlnich sitich velmi

frekventovany, nebot’ podporuje okamZitou odezvu uZzivatele.>®

52 BECHARA, Evanildo. Moderna gramdtica portuguesa. 37. ed. Rio de Janeiro: Lucerna, 2001, s. 125-130.
33 TUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social Media Marketing. London: Sage, 2018, s. 87-88.

3 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2nd ed. London: Routledge, 2001, s. 74-76.

3 TUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social Media Marketing. 2. ed. London: SAGE, 2018, s. 92-93.
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Personalizace prostiednictvim zajmen

Opakované uzivani zajmen druhé osoby (,,tu”, ,,te*, ,,ti“) vytvari personalizovanou komunikaci,
kterd podporuje vztah zdkaznika ke znacce. Reklama ¢. 5 obsahuje sekvenci ,,aproxima-te*
(“pojd’ bliz”), kde reflexivni konstrukce s imperativem ptisobi jako pfimé osloveni jednotlivce.
Tato personaliza¢ni strategie je vyznamna zejména na socialnich sitich, kde uzivatel ocekava

osobn¢jsi komunikaci.

Podobné¢ jako v reklaméch ¢. 4 a ¢.5 jsou vyuzivany jazykové konstrukce jako ,,para ti* (,,pro
tebe*) nebo ,,Aproxima-te, quero contar-te uma coisa* (,,Ptibliz se, chci ti néco fict™), kde
posesivni zdjmena a pfimé osloveni (,,te®, ,,ti*, ,,tua*) zdlraznuji osobni adresnost sdéleni a

vytvareji pocit individuality.
Generické maskulinum

V portugalském jazykovém prostiedi je bézné pouzivani generického maskulina i ve vztahu ke
smiSenému publiku. Tento jev se objevuje napt. v reklamé ¢. 10, kde se zédkaznik oslovuje

maskulinem ,,pequeno®, coz odpovida standardnimu uzivani muzského rodu v portugalsting.

Morfologicka stylizace a graficka manipulace

Specifickym jevem je vyuziti graficky stylizovanych morfologickych tvart, které narusuji
béZnou formu slov a pfitahuji tak vizudlni pozornost ptijemce. V reklamé ¢. 13 je slovo
»promoc¢ao® (“sleva”) graficky ¢lenéno na slabiky (,,pro.mo.¢d0*) a prezentovano jako
slovnikova definice. Toto netradi¢ni roz¢lenéni nejen vizualné oZivuje text, ale zaroven vytvari

jazykovou hficku, kterd posiluje komunikaéni €¢inek sdéleni.

Morfologické prostiedky reklamnich texti portugalskych supermarketti jsou vyuzivany
strategicky k vytvoteni stru¢ného, dynamického a persvazivniho sdéleni. Superlativni tvary,
imperativy, osobni zdjmena a graficky stylizované formy posiluji personalizaci komunikace,

zvySuji apelativnost a podporuji vizudlni atraktivitu textu.

24



5.3 Sémantické prostredky

Sémantika jako lingvistickd disciplina se zabyva vyznamem jazykovych jednotek a jejich
kombinaci v textech. V kontextu reklamnich sdé€leni supermarketi zvefejiovanych na
socialnich sitich pfedstavuje vyznamova rovina klicovy prvek efektivni komunikace. Vyznam
neni piredavan pouze doslovné, ale ¢asto vzniké na zaklad¢ asociaci, konotaci a figurativniho

vyjadfent, které posiluji emocionalni a apelativni i¢inek sd&leni.>
Pozitivné zabarvena sémanticka pole

Charakteristickym znakem reklamnich textd supermarketli je vyuzivani expresivnich a
pozitivné zabarvenych vyznamovych struktur. Vyrazy jako deliciosas manhas (,,Jahodna rana‘)

(reklama €. 8), momento delicioso (,,sladky moment®) (reklama ¢. 23) nebo pistachio lovers

(,,pistaciovi milovnici®) (reklama ¢. 17) plsobi na smysly pfijemce a evokuji chutové,

senzorické a emocionalni zazitky.’” Takova lexika aktivuje sémantickd pole spojend s

potéSenim a uspokojenim.

Metaforické struktury

Pouziti metafory je v reklamnim diskurzu béznou strategii slouZici ke zjednoduSeni sdé€leni a
jeho zatraktivnéni.* Napiiklad reklama ¢. 23 oznacuje kombinace béznych potravin (pao +
manteiga, morangos + chocolate, cereais + leite), (“Chléb + Maslo*, ,,Jahody + Cokolada“ a
,Ceredlie + Mléko*) jako ,,pares perfeitos* (,,perfektni pary*), coz pienasi vyznam dokonalosti
a harmonie na propagované produkty. Tato metaforickd analogie, jak uvadi Cook, je béZznym

rysem reklamniho diskurzu, kde slouzi ke zjednoduseni a zatraktivnéni sdéleni.>®

Personifikace a primé osloveni

Personifikace produktii a pfimé osloveni zékaznika jsou dal$imi vyraznymi sémantickymi jevy.

Reklama ¢. 10 vyuziva formulaci ,,fu ndo és pequeno, és cherry* (,,Ty nejsi maly, ty jsi

cherry®), kde je spotiebitel pfirovnan k ovoci, ¢imz vznik4 personalizované a hravé sdéleni.

3

Podobné reklama €. 5 pracuje s pfimou vyzvou ,.aproxima-te, quero contar-te uma coisa‘

S 4

(“pojd’ bliz, chci ti néco fict™), kterd vytvaii intimni kontakt mezi znackou a zdkaznikem.

3 PEREIRA, Rosane da Concei¢do. Discurso e publicidade. Niteréi: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008, s. 93-96.

57 CUNHA, Celso Ferreira da; CINTRA, Lindley. Nova Gramadtica do Portugués Contempordneo. 15. ed.
Lisboa: Sa da Costa, 1999, s. 172-180.

8 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. London: Routledge, 2001
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Vyznamova hyperbola

Reklamni texty Casto vyuzivaji vyznamovou hyperbolu, ktera ptehdni vlastnosti produktu s
cilem zvysit jeho atraktivitu. Naptiklad prodlouzené forma slova v reklamé €. 8 ,,melhoroooores
precos*  (,,nejleeeepsi ceny”) nebo graficky zvyraznénd fraze ,,OFEEEEERTAS!"

(,,nabiiiidky ) v reklamé ¢. 9 posiluji dojem vyjimecné nabidky a podporuji presvédcovaci

funkei sdéleni.”®

Intertextualita a kulturni odkazy

Reklamy vyuzivaji rovnéz kulturni reference a popkulturni odkazy. V reklamé €. 15 se objevuje
fraze ,,Quando passas pelo corredor dos molhos: MUSTAAARDDD*, (,,KdyzZ prochazis ulickou
s omackami: HoicCiceeeee™) odkazujici na projev rappera Kendricka Lamara. Tato fraze je
doplnéna vyzvou:,, Diz-nos que és fi de @kendricklamar, sem dizeres que és.* (Rekni nam, Ze
jsi fanouskem Kendricka Lamara, aniz bys to fekl). Tim reklama pfimo odkazuje na popkulturni
meme spojené¢ s koncertnimi vykiiky ,,Mustard! a typickou intonaci DJ Mustarda,
vyznamného producenta spolupracujiciho i s Kendrickem Lamarem. Tento zvukovy ,,tag” se v
hip-hopové hudbé stal zndmym a je vniman jako kulturni reference. V reklamé vidime slovni
hiicku: mustarda (portugalsky hoicice) vs. MUSTAAARDDD a popkulturni narazku, coz je
stylizovany vykiik pouzivany v hudebnim pramyslu. Tento prvek lze chapat jako formu
intertextuality, kdy reklamni sdéleni ziskavd dodate¢ny vyznam diky kulturni zkuSenosti
spotiebitele. Spotiebitel, ktery rozpoznd hudebni narazku, pociti pocit ,,zasvécenosti* a reklama
plsobi pfirozen€ji a zabavnéji .Vyznam zde neni odvozen doslovné, ale prostfednictvim
kulturniho kontextu, coz podle Pereira odpovid4 principim sémantické intertextuality ve

vizualngé-textovych reklamnich sdélenich.%

Podobnou funkci ma fraze z reklamy ¢. 29: Fraze ,,BUONGIORNO PRINCIPESSA* (,,Dobry
den, princezno) piimo odkazuje na slavny vyrok z italského filmu La Vita é Bella (Zivot je
krasny). Tento intertextudlni odkaz aktivuje v mysli spotiebitele emociondlni a kulturni

konotace spojené s filmem a pfendsi romantickou, italskou atmosféru na nabizeny produkt.

3 TUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social Media Marketing. 2nd ed. London: SAGE, 2018, s. 92-93
% PEREIRA, Rosane da Concei¢do. Discurso e publicidade. Niterdi: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008, s. 112.
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Vyznam tak neni odvozen piimo z textu, ale prostiednictvim kulturniho kontextu, coz

odpovida principtim sémantické intertextuality ve vizudlné-textovych reklaméch.®!

Sémantické paralelismy a protiklady

Dalsi sémantickou strategii je vyuziti paralelnich struktur a sémantickych kontrastl. Naptiklad
v reklamé ¢. 25 jsou vyjmenovany benefity bandnovych slupek (combate o envelhecimento,
fortalece os ossos, melhora o sono, cicatriza a pele), (bojuje proti starnuti, posiluje kosti,
zlepsuje spanek, podporuje hojeni pokozky), které spolu vyznamové koresponduji a vytvareji
ucelenou pozitivni piedstavu o produktu. V reklamé ¢. 24 se objevuje juxtapozice dvou
alternativnich variant: ,,Abrimos Alentejo ou Tejo?* (,,Otevieme Alentejo nebo Tejo?*). Tato
stylistickd konstrukce, postavend na vybéru mezi dvéma geografickymi oblastmi zndmymi
produkci kvalitnich vin, vytvaii dojem exkluzivity a prémiové nabidky. Zarovenn vyvolava
asociaci s individudlnim vybérem zakaznika, ¢imZz podporuje interaktivitu sdéleni a pocit

personalizované volby.

Sémanticka analyza ukézala, Ze reklamni sdéleni supermarketd vyuZzivaji zejména vyznamové
strategie spojené s pozitivnimi konotacemi, metaforami a personifikaci, které podporuji emo¢ni
pusobeni a atraktivitu sdéleni. Spole¢nym cilem téchto postupii je posileni persvazivniho

ucinku a vytvoreni snadno zapamatovatelné komunikace odpovidajici kontextu socidlnich siti.

5.4 Syntaktické prostiredky

Syntaktickd rovina reklamnich sdéleni hraje kliCcovou roli pfi utvafeni strucné, dynamické a
persvazivni komunikace supermarketli na socidlnich sitich. Jak uvadi Cook, reklamni syntaxe
se Casto zamérné odchyluje od béznych jazykovych norem: preferuje zestru¢néni sdéleni,
vyuziva eliptickych konstrukci, rozkazovacich vét, osloveni a otazkovych struktur. Tyto

prostiedky podporuji rytmus textu a usnadiiuji jeho zapamatovani.®?

Kratké véty a eliptické konstrukce

Analyzované reklamni texty vyrazn¢ upfednostiiuji kratké véty a elipsu, tedy vypusténi
ocekéavanych casti véty. Naptiklad reklama ¢. 2 uvadi spojeni:
,,De inesperada a aclamada. (,, Z ne¢ekané na vychvalovanou.*)

Tato elipticka konstrukce, sloZena ze dvou adjektivnich vyrazii bez pfitomnosti slovesa,

I PEREIRA, Rosane da Concei¢do. Discurso e publicidade. Niterdi: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008, s. 112
2. COOK, Guy. The Discourse of Advertising. London: Routledge, 2001
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buduje rytmizované, sloganové sdéleni. Podobny ptiklad nalezneme v reklamé ¢. 16

., O66lha! E novo!“ (,,Jééé! Novinka!*)

Zde se kombinuji exklamativni osloveni a ise¢ny oznamovaci vyrok. Takové vétné fragmenty

zvysuji dynamiku a expresivitu sdéleni.
Imperativy a apely

Rozkazovaci zplisob patii mezi nejcastéjsi syntaktické prostredky. Slouzi k pfimému osloveni
a vyzvani piijemce k reakci. Naptiklad v reklamé ¢. 1 jsou pouzity dveé véty v druhé osobé
jednotného ¢isla, vEetné imperativni vyzvy:

., Queres uma sobremesa? Aproxima o nariz da bola vermelha. “ (,,Chce$ dezert? Ptibliz nos k
cervené kouli.”). Imperativ se objevuje 1 v reklamé ¢. 16.

,,Marca aquele amigo que precisa de saber disto! (“Oznac¢ toho kamarada, ktery to
potfebuje védet!«). Tento jev podporuje interaktivni charakter sd€leni a odpovida

dialogickému stylu socidlnich siti.
Paralelismus a vyctové konstrukce

Paralelni syntaktické konstrukce posiluji rytmus a estetickou stranku sdéleni. Vyraznym

ptikladem je reklama ¢. 23.

,,Pdo + Manteiga, Morangos + Chocolate, Cereais + Leite.  (*,,Chléb + Maslo, Jahody +
Cokolada, Cereélie + Mléko™).

Tti paralelni spojeni potravin vytvareji rytmickou a snadno zapamatovatelnou strukturu.

Zaroven funguji jako vizudlni slogany oddélené grafickymi symboly.
Stylizované konstrukce a jazykova hra

Syntakticka stylizace je vyuzita napiiklad ve formé napodobeni slovnikové definice naptiklad
v reklamé €. 13, kde je slovo ,,promocao* (sleva) prezentovano jako definice:

pro.mo.¢ao

nome feminino

acto ou efeito de promover

redugdo de pregos

(sle.va
podstatné jméno Zenského rodu

akt nebo vysledek reklamy
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sniZzeni cen)
Tato graficko-syntakticka stylizace imituje slovnikovy zapis a ptsobi jako originalni forma

zvyraznéni klicového sdéleni.
Otazky a primé osloveni

Reklamni sdé€leni ¢asto navozuji iluzi dialogu prostfednictvim otdzek a pfimého osloveni
zékaznika. V reklamé €. 1 nalezneme sekvenci:

,, Queres uma sobremesa? “ (,,Chces zakusek?*)

Podobné¢ reklama ¢. 19 vyuziva otazku:

., Por qual é que vai comegar? “ (,, Kterym jen asi zatne§?)

Navozuji dojem osobni komunikace mezi znackou a zakaznikem. Tento ptistup podporuje

iluzorni vztah a pocit angazovanosti uzivatele v komunikaci.

Syntaktické prostfedky analyzovanych reklamnich sdéleni Ize shrnout néasledovné: reklamy
supermarketii pracuji s kratkymi vétami, eliptickymi a fragmentarnimi konstrukcemi, vyuZzivaji
imperativil, osloveni a otdzek, preferuji paralelni a rytmizované konstrukce a vyuZzivaji i
stylizované jazykové formy. Cilem téchto prostiedki je vytvofeni struéného, dynamického a
snadno zapamatovatelného sdéleni, které odpovida specifikiim digitalni komunikace na

socialnich sitich.

Cook upozornuje, ze ,,reklamni sdéleni ¢asto porusuji béznou vétnou strukturu, aby ptitahla
pozornost a byla zapamatovatelna“®. Goddardova (2002) uvadi, Ze ,kratké véty a pfimé

osloveni pfijemce patii mezi zédkladni syntaktické strategie reklamniho textu*®*

5.5 Vliv angli¢tiny

Cizojazy¢né prvky se v analyzovanych reklamach vyskytuji méné Casto, avsak jejich pouziti
plni specifické stylistické a komunikaéni funkce. Nejcastéji se objevuji anglicismy, a to jak na
urovni slovni zésoby, tak stylistickych vyrazi.

Anglicismy

Anglictina se do reklamnich sd€leni supermarket dostdva formou jednotlivych lexému 1

stylisticky stylizovanych vyraz. Vyznamnym piikladem je reklama ¢. 10:

., Tu ndo és pequeno, és cherry. (,,Ty nejsi maly, jsi cherry.*)

8 COOK, Guy. The Discourse of Advertising. London: Routledge, 2001, s. 58.
% GODDARD, Angela. The Language of Advertising. London: Routledge, 2002, s. 44,
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Zde vyraz cherry nahrazuje bézné portugalské oznaceni druhu rajcat a soucasné¢ funguje jako
metafora a jazykova hra. Pouziti anglického vyrazu dodava textu moderni charakter a vytvari

dojem mezindrodni znacky.®
Dalsim ptikladem je reklama €. 15, kde se vyskytuje stylizovany tvar:
“MUSTAAARDDD” (“Hor¢iceeee”).

Tento vyraz je foneticky deformovanou variantou anglického mustard. Opakovani hlasek a
grafické zvyraznéni podporuji vizudlni atraktivitu a zaroven odkazuji na popkulturni kontext
(nardzka na rappera Kendricka Lamara). Pfitomnost anglicismu zde zaroven reflektuje

globaliza¢ni trendy spotiebni kultury.®
ItalStina a jiné jazykové prvky

Reklamy supermarketti vyuzivaji i prvky jinych cizich jazyki, pfedevsim italStiny, kde slouzi

k evokaci kulturnich stereotypt a jazykové originality.

Naptiklad reklama ¢. 14 obsahuje slogan:
. Alguene peditti un Donutti? “ (,,Objednal si n€kdo koblihu?*).
Imitace italské vyslovnosti v této frazi vytvari humoristicky efekt a zdroven podporuje

tematické zaméieni reklamy (nabidka koblih).®’

Pouziti cizojazy¢nych prvki je béZnou strategii, jak vytvofit urcitou stylizaci a asociace
spojené s ptivodem produktu. Reklamy ¢. 29 vyuziva italskou frazi ,,BUONGIORNO
PRINCIPESSA* (,,Dobry den, princezno®), ktera ptenasi romantickou, italskou atmosféru na

nabizeny produkt (dezert panna cotta).®

% TUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social Media Marketing. 2nd ed. London: SAGE, 2018, s. 92
% COOK, Guy. The Discourse of Advertising. 2nd ed. London: Routledge, 2001, s. 47-50.

7 Tamtéz

% PEREIRA, Rosane da Concei¢do. Discurso e publicidade. Niterdi: Editora da Universidade Federal
Fluminense, 2008, s. 112.
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6. Diskuze vysledki

Vysledky jazykové analyzy psanych reklamnich sdéleni portugalskych supermarketii
publikovanych na socidlnich sitich potvrzuji, ze jazyk digitadlni reklamy se odliSuje od
tradicniho reklamniho diskurzu zejména dirazem na struCnost, expresivitu a personalizaci
sdéleni. Zjisténé jazykové strategie odpovidaji soucasnym trendiim digitalni komunikace, kde
reklama neni chapéna pouze jako prostfedek k pfedani informace o produktu, ale jako

multimodalni nastroj pro budovani znacky a vytvareni vztahu se zakaznikem.

Stru¢né véty, imperativy a fragmentarni konstrukce reflektuji zmény medidlniho chovani
uzivatelli socialnich siti. Jak uvadéji Tuten a Solomon, uzivatelé na téchto platformach
upfednostiiuji rychla, piehledna a snadno interpretovatelna sdé&leni.’® Tomu odpovida
dominance kratkych hesel, vyzev k akci a dialogickych prvkl v analyzovaném vzorku. Cook
déale upozornuje, ze reklamni jazyk se zamérné odklani od béznych jazykovych norem ve

prospéch originality a zapamatovatelnosti.”

Ve shod¢ s marketingovymi teoriemi Chaffeyho a Kotlera 1ze vysledky interpretovat jako
diisledek snahy o maximalizaci konverznich prvka reklamy — jazyk slouzi k okamzitému
osloveni zékaznika a vyvolani Zadouci reakce.”! Emo¢né zabarvené lexémy a metaforicka
pojmenovani, ktera se ve vzorku vyskytovala napfi¢ znackami, odpovidaji obecné uznavanym

persvazivnim technikdm marketingové komunikace.”

Vliv globalizace se projevil zejména uzivanim anglicismi a cizojazyénych vyrazl. Prestoze
nebyly dominantnim jevem, jejich pfitomnost podporuje stylistickou hravost a odkazuje k
mezinarodnimu charakteru znacek. Jak upozorituje Hanlon, v online marketingu angli¢tina

piestava byt pouze jazykem komunikace, ale funguje jako stylovy a identitotvorny prvek.”

Urc¢itym omezenim této analyzy je zaméfeni vyhradné na psané textové prvky reklam. Vizualni
slozka, ktera v digitalni reklamé hraje zasadni roli, nebyla pfedmétem tohoto vyzkumu, coz
mohlo ovlivnit interpretaci nékterych jazykovych jevll. Vizudlni multimodalni analyzy

naznacuji, ze vyznam textu je ¢asto spoluutvaren obrazem, coz v této praci nebylo sledovano.

% TUTEN, Tracy L.; SOLOMON, Michael R. Social media marketing. 3rd ed. London: Sage, 2023.

0 COOK, Guy. The discourse of advertising. 2nd ed. London: Routledge, 2001.

" CHAFFEY, Dave. Digital marketing: strategy, implementation and practice. 8th ed. Harlow: Pearson, 2022.
72 KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane. Marketing management. 16th ed. Harlow: Pearson, 2021.

7 HANLON, Annmarie. Digital marketing: strategic planning and integration. London: Sage, 2019.
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Navzdory témto omezenim lze uzavtit, ze jazyk digitalni reklamy supermarkett v portugalském
prostiedi vykazuje stabilni vzorce sméfujici k vytvoreni neformélni, osobni a emocné pisobivé

komunikace, coz je v souladu s obecnymi trendy digitdlniho marketingu i reklamni lingvistiky.
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7. Zavér

Tato prace — Jazykové a komunikacni prostiedky v reklamé — se zaméfila na jazykovou a
stylistickou analyzu psanych textovych prvkl digitalnich reklam portugalskych supermarketa
publikovanych na sociélnich sitich Facebook, Instagram a TikTok. Analyzovany vzorek tvotilo
tiicet reklamnich sdéleni zamétenych na potraviny, které predstavuji jeden z nejaktivnéjsich

segmentl v digitdlnim marketingu.

Vysledky analyzy ukazaly, ze jazyk digitalnich reklam supermarketii neni pouze nositelem
produktovych informaci, ale slouzi jako sofistikovany ndstroj pro budovani vztahu se
zakaznikem. V lexikalni roviné dominuji emo¢n¢ zabarvené vyrazy, superlativy, neologismy a
jazykové hticky. Morfologicka analyza potvrdila vyznam superlativnich tvarii, imperativnich
konstrukei a personalizujicich zajmen. Syntaktickd rovina je charakteristicka jednoduchymi
vétami, eliptickymi konstrukcemi a Castym uzivanim osloveni a vyzev k akci. Vyznamova
(sémantickd) analyza ukézala prevahu metaforickych a asociativnich vyznami, které podporuji

pozitivni obraz produktii 1 samotnych znacek.

Uziti cizojazy¢nych prvkil, zejména anglicismii, bylo identifikovano jako stylisticky prostfedek
podporujici moderni, mezinarodni image supermarketi. Celkové Ize konstatovat, ze jazyk
digitalni reklamy supermarketli v Portugalsku reflektuje principy digitdlniho marketingu:
rychlost, jednoduchost, pfimé osloveni zdkaznika a diraz na budovani emocionélni vazby ke

znacce.

Prace si vSak uvédomuje svd metodologickd omezeni — analyza se soustfedila pouze na
textovou slozku reklamy a konkrétni segment potravin. Budouci vyzkum by mohl zahrnout
multimodalni analyzu vizudlnich a zvukovych prvkl nebo sledovat vyvoj jazykovych strategii
v Case. Presto lze uzaviit, ze psané texty reklam supermarketii predstavuji dulezity nastroj

digitalni komunikace, ktery je jazykové bohaty, stylové variabilni a strategicky promysleny.
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Resumé
Tato bakaléaiska prace se zabyva analyzou jazykovych a stylistickych prostfedkii pouzivanych
v digitalnich reklamnich textech portugalskych supermarketii na socidlnich sitich. Prace je

rozdélena na ¢ast teoretickou a praktickou.

V teoretické ¢asti jsou piedstaveny zakladni charakteristiky digitalni reklamy a socidlnich siti
jako média. Dale je pozornost vénovana specifikim psanych reklamnich texti a hlavnim
jazykovym strategiim, které se vyuzivaji pfi tvorbé reklamnich sdéleni v online prostredi.
Soucasti teoretické ¢asti je také struény piehled dosavadniho vyzkumu v oblasti jazykové
analyzy reklamy v portugalstiné a ptehled hlavnich lingvistickych pojmi a metod pouzitych v

této praci.

Praktickd Cast je zaméfena na kvalitativni analyzu jazykovych prosttedki v redlnych
reklamnich textech supermarketi publikovanych na socidlnich sitich Facebook, Instagram a
TikTok. Analyzovan byl soubor tficeti reklamnich sdéleni vybranych portugalskych
supermarketil. V rdmci analyzy byly sledovany zejména lexikalni, morfologické a syntaktické
prostfedky a stylistické strategie vyuzité v reklamnich textech. Zvlastni pozornost byla
vénovana pouziti superlativli, emocionalné¢ zabarvenych vyrazl, jazykovych hii¢ek a

cizojazy¢nych prvkd.

Vysledky analyzy ukazaly, Ze jazyk digitalnich reklam supermarketti se vyznacuje stru¢nosti,
primosti, dirazem na pfimé osloveni zakaznika a emocionalnim ptisobenim. Reklamni sdéleni

vyuzivaji jazyk ptizplsobeny specifickému prostiedi socidlnich siti.

Préce piinasi piehled hlavnich jazykovych a stylistickych strategii pouzivanych v portugalské

digitalni reklamé a pfispiva k poznani jazykovych aspekti sou¢asné marketingové komunikace.
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Resumo

Esta tese de licenciatura analisa os recursos linguisticos e estilisticos utilizados em textos
publicitarios digitais de supermercados portugueses nas redes sociais. O trabalho ¢ dividido em

uma parte teorica e uma parte pratica.

Na parte tedrica sao apresentadas as caracteristicas basicas da publicidade digital e das redes
sociais como meio de comunicacdo. Também sdao descritas as especificidades dos textos
publicitarios escritos e as principais estratégias linguisticas utilizadas na criagdo de mensagens
publicitarias em ambiente online. A parte teorica inclui ainda uma breve visao geral da pesquisa
existente na area da andlise linguistica da publicidade em lingua portuguesa, bem como uma

apresentacao dos conceitos e métodos utilizados no trabalho.

A parte pratica centra-se na analise qualitativa de recursos linguisticos em textos publicitarios
reais de supermercados publicados nas redes sociais Facebook, Instagram e TikTok. Foi
analisado um conjunto de trinta mensagens publicitarias de supermercados portugueses
selecionados. A analise observou principalmente os recursos lexicais, morfologicos e sintaticos
e as estratégias estilisticas utilizadas nos textos. Foi dada aten¢do especial ao uso de

superlativos, expressdes emocionalmente marcadas, jogos de palavras e elementos estrangeiros.

Os resultados da andlise mostraram que a linguagem da publicidade digital dos supermercados
caracteriza-se pela brevidade, pela comunicagdo direta e pelo foco emocional. As mensagens

sao adaptadas ao ambiente especifico das redes sociais.

O trabalho apresenta uma visdo geral das principais estratégias linguisticas e estilisticas
utilizadas na publicidade digital portuguesa e contribui para o conhecimento dos aspectos

linguisticos da comunicagdo de marketing contemporanea.
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9. P¥ilohy

Prehledna tabulka vzorku reklam

Poradi | Znacka Socialni Reklama Popisek
Site
1 Lidl Instagram | Queres uma Tao facil como ir ao Lidl
Portugal sobremesa? Aproxima | comprar os dois. ® &
o nariz da bola #LidIPortugal
vermelha
2 Lidl Instagram | De inesperada a 30 anos depois, tudo mudou,
Portugal aclamada menos a nossa receita. Com
30% de desconto, de 7 a 13
de abril, para celebrares esta
paixdo antiga. W%
#LidlPortugal
3 Lidl Instagram | Chegou ao Lidl. Atencdo: apesar de ser
Portugal Novo. D4 para tudo o | universal, ndo funciona com
tipo de roupa televisdes.
Detergente Universal — 66
Lavagens por 6,99€
#LidlPortugal
#ChegouAoLidl
4 Lidl Instagram | Para ti que ja gostavas | Se servir de consolo, pensa
Portugal de pistacio antes de que agora ha mais pessoas
ser trendy. que te compreendem.
A Qualidade comeca | #[idIPortugal #Deluxe
aqui.
5 Lidl Instagram | Aproxima-te, quero Avisamos também que estas
Portugal contar-te uma coisa. magas nao estarao
Mais perto. disponiveis nos dias 30 e 31
Um pouco mais. de fevereiro. &
E s6 para dizer que o | #LidIPortugal
Lidl tem cinco
variedades de magas
nacionais.
6 Lidl Instagram | Tens de fazer um Truque para ficar saboroso:
Portugal smoothie com 5 usar os nossos frescos 7
produtos, quais #LidlPortugal
escolhes?
7 Lidl TikTok 5 DISFARCES PARA | Nas lojas a 17 de fevereiro
Portugal ESTE CARNAVAL g Juro, é real.
#lidlportugal #lidl #foryou
#typ #foryoupage #carnaval
8 Pingo Doce | Facebook/ | Manhas deliciosas aos | Imperdivel esta semana!
Instagram | melhoroooores precos | Aproveita os melhores pregos

em cereais de pequeno
almoco, barras de cereais,
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snacks de chocolate, e muito
mais!

9 Pingo Doce | Facebook/ | sdbado e domingo Neste fim de semana, podes
Instagram | OFERTA 40€ ganhar ndo uma, mas duas
Na primeira compra OFEEEEERTAS! ™%
de 100€ ou mais Na primeira compra de 100€
EXCLUSIVO: Poup ou mais, ganhas 40€. Sao 20€
Mais | O Meu Pingo em compras Pingo Doce para
Doce usar de 17 a 20 de fevereiro, e
De 15a 16 de ainda 20€ em vale
fevereiro combustivel bp para usar de
Ver promog¢adaao 19 a 23 de fevereiro.
10 Pingo Doce | Facebook/ | Tu ndo és pequeno, €s | Mon cherry, este € o tomate
Instagram | cherry mais crocante, firme e doce
que vais provar = Marca
aquele amigo que ¢
pequenino, mas que esta
cheio de qualidades!
#PingoDoce
11 Pingo Doce | Facebook/ | Cada um com o seu E ninguém se chateia ¥
Instagram | quadrado O nosso novo chocolate preto
com 72% de cacau ja vem
dividido em monodoses.
A quem ¢ que ofereces um
quadrado?
#PingoDoce
#Ooohla
#NovidadesPingoDoce
12 Pingo Doce | Facebook/ | hmmm kiwiciante Depois de provares ndo vais
Instagram querer outra coisa &
Um kiwi doce e suculento,
com uma casca dourada e
polpa amarela vibrante, rico
em vitamina C e cheio de
sabor.
#PingoDoce
#FrescosDoPingoDoce
13 Pinog Doce | Instagram | Promoc¢ao Palavra do ano, ndo.
pro.mo.¢ao PALAVRA DO
nome feminino AAAAAAANO!
acto ou efeito de #PingoDoce
promover #Promocao

reducdo de pregos
PROMOCAAAAO!p
r0.mo.¢caaado

nome feminino
promocao a Pingo
Doce
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14

Pingo Doce

Instagram

"Alguene peditti un
Donutti?"

Se foste tu, comenta com: £

Delicia-te com esta novidade,
disponivel na nossa Padaria.

15

Pingo Doce

Instagram

Quando passas pelo
corredor dos molhos —
MUSTAAARDDD

Diz-nos que ¢s fa de
@kendricklamar, sem dizeres
que ¢s. Marca aquele amigo
que estd sempre a gritar isto

#PingoDoce

16

Pingo Doce

Instagram

0O66lha! E novo!

0066lha com sabor a pistachio

AR AR

v w
Sim, o sabor do momento
chegou ao supremo! Mas ha
mais: vem coberto com um
delicioso chocolate branco.
Nos sabemos que precisavas
desta novidade &

Marca o amigo que precisa de
saber disto!

#Ooohla
#FrescosdoPingoDoce
#NovidadesPingoDoce

17

Pingo Doce

TikTok

5 . %A
pistachio lovers &

Como sabemos do que
precisas, trazemos esta receita
com pistachio. S6 com 3

~

ingredientes! &=

18

Pingo Doce

TikTok

Coisas no Pingo Doce
que simplesmente
fazem sentido

Tens duvidas? Nos ndo.
Somos o unico supermercado
com um laboratério de ADN
creditado que certifica todos
os produtos de marca propria
para que saibas o que estas a
comer!

#PingoDoce

#MarcaPropria

19

Continente

Facebook/
Instagam

Rabo de Boi Estufado

Um, do, 1i, ta... Com um
menu semanal tao delicioso,
escolher s6 uma receita €

Al
quase um desafio! & Por
qual € que vai comecar? Veja
aqui o menu completo:

(odkazy)

20

Continente

Facebook

E dos que gostam de
seguir as tendéncias

2025 ainda ndo comegou ¢ ja
esta a derreter coragoes. A
cor do ano é Mocha Mousse,
mas nos ja seguimos esta
tendéncia desde sempre.

Certo? *
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21 Continente | Facebook | PASSATEMPO
PARA OS QUE SAO
REIS NA COZINHA
22 Continente | Facebook | Quer ser o novo Chef
14 de casa?
APROVEITE!
23 Continente | Facebook/ | Pao + Manteiga Algumas combinagdes sao
Instagram | Morangos+ Chocolate | tdo perfeitas que merecem ser
Cereais + Leite eternas, como uma tatuagem.
Pao + Manteiga
() Morangos + Chocolate
€ Cereais + Leite
Pares perfeitos que fazem
parte do nosso dia a dia. No
Continente, encontra 0s
ingredientes para criar os seus
momentos deliciosos. @
#Continente #ParesPerfeitos
24 Intermarché | Facebook/ | NAO E SORTE, E Se ¢é para abrir, que seja um
Instagram | SABOR distinto. ® Abrimos
Alentejo ou Tejo?
#Vinho #Alentejo #Tejo
#SelecgaoDeEnofilos
#Intermarche #Intermarchept
25 Intermarché | Facebook/ | SE NAO SABE, Cruas, desidratadas, € na
Instagram | FICA A SABER. forma de farinha ou de ché, a
CASCAS DE casca de banana pode ser
BANANA utilizada como ingrediente
Conheca os seus em varias receitas e tem
beneficios: imensos beneficios para a
1. Combate o satide. - J4 usou na sua
envelheciment | r4ina? Conte-nos como.
o #SeNaoSabeFicaASaber
2. Fortalece os #Intermarche #Intermarchept
0SS0S
3. Melhora o
sono
4. Cicatriza a
pele
26 Intermarché | Facebook | HUMMMM, QUE Limpa profundamente e deixa

CHEIRINHO!

um cheirinho maravilhoso a
colonia!

Esqueca as nodoas dificeis e
dé as boas-vindas a brancos
brilhantes, lavagem apods
lavagem.
#PorSi

#TaoBonsQuantoBaratos
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27

Intermarché

Instagram

JUNTOS VIVEMOS
FELIZES PARA
SEMPRE

Deliciosamente felizes para
sempre & @

#Amor #Intermarche
#Intermarchept
#DiadosNamorados

28

Intermarché

Instagram

O MUST HAVE DE
OUTONO
HIDRATANTE
manteiga de karité

Confie as suas mdos o melhor

do outono! <@

Esta novidade Labell,
enriquecida com manteiga de
karité e extrato de roma, vai
deixar as suas maos prontas
para enfrentar até os dias
mais frios. €@

#HandCare #SelfCare
#Creme #Labell #Intermarche
#Intermarchept

29

Intermarché

Instagram

BUONGIORNO
PRINCIPESSA

Para partilhar ou guardar s6
para si. @

Com amor, Intermarché.
#PorSi
#TaoBonsQuantoBaratos
#PannaCotta #Intermarche
#Intermarchept

30

Mercadona
Portugal

Facebook/
Instagram

Beneficios da Laranja
Fonte de fibra

Rica em vitamina C
Baixa em calorias

Consuma fruta da época,
consuma laranjas! Pode
consumi-las de muitas
formas: em sumo, em gomos
naturais, em sobremesas ¢ em
diferentes receitas. Adicione-
as #ASuaCestaEquilibrada e
aproveite todos os seus

An

beneficios & )

Rica em vitamina C.
Fortalega as suas defesas!
Fonte de fibra.

Ideal para a sua digestao.
Baixa em calorias, perfeita
para dietas equilibradas.

E sempre deliciosa! &
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Korpus digitalni reklamy

Lidl Portugalsko
@ lidiportugal @ Tdo facil como ir ao Lidl comprar os dois. § &
#LidIPortugal
Queres uma sobremesa? 13w See translation

Aproxima o nariz da bola vermelha

Obrazek 1: Lidl Portugalsko — reklama propagujici cokoladovy dezert a jahod)y.

lidiportugal € 30 anos depois, tudo mudou, menos a nossa
receita. Com 30% de desconto, de 7 a 13 de abril, para celebrares
esta paixdo antiga. &

#LidIPortugal

De in esperada 14w See translation

e
LASAGNE
BOLOGNESE
CARNEDE

a aclamada

Obrazek 2: Lidl Portugalsko — reklama propagujici lasagne bolognese
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lidiportugal @ Atengdo: apesar de ser universal, ndo funciona
com televisdes. &

Detergente Universal - 66 Lavagens por 6,.99€

#LidIPortugal #ChegouAolLid|

See translation

D4 para todo
o tipo de roupa

Obrazek 3: Lidl Portugalsko — reklama propagujici univerzalni praci prostredek

lidiportugal € Se servir de consolo, pensa que agora ha mais
pessoas que te compreendem.

Para ti que ja gostavas de pistacio

#LidIP | #Del
antes de ser trendy i e

14w See translation

Cantuecini com Pistdcio/Avela
3.49€ emba00g

Gelado de Nata com Pistdcio
2.59€ pock 2asomi

AQualidadeQ)

& comecgaaqui. &

Obrazek 4: Lidl Portugalsko — reklama na pistaciové produkty.

45



lidlportugal & Avisamos também que estas magds ndo estardo
Aproxima—le, quero Mais perto - disponiveis nos dias 30 e 31 de fevereiro. &

contar-te uma coisa

#LidIPortugal

21w  See translation

E s6 para dizer que o Lidl tem cinco
variedades de magds nacionais,

nh\‘iﬂ :

Obrazek 5: Lidl Portugalsko — reklama propagujici pét odrud jablek s vyuzZitim animované kocky

@ lidiportugal & Truque para ficar saboroso: usar os nossos frescos
o

Tens de fazer um smoothie com #LidIPortugal
5 produtos, quais escolhes? “fw See translation

Obrazek 6:Lidl Portugalsko — reklama vyzyvajici k vytvoreni smoothie z péti vybranych ingredienci, s diirazem na Cerstvé
produkty.
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it contn B\ [ lidiportugal © | Follow |
lidiportugal - 2-4
. ) 1 iy
I J’ | : i A

Nas lojas a 17 de fevereiro #a Juro, é real. #lidiportugal #lidl
#foryou #fyp #foryoupage #carnaval
See translation

1 som original - lidiportugal

5 DISFARCES PARA
ESTE CARNAVAL

Obrazek 7: Lidl Portugalsko — TikTokova reklama propagujici karnevalové kostymy s motivem znacky.
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Pingo Doce Facebook a Intagram

Pingo Doce
o Sponsored we
Library ID: 1170545267008188

Imperdivel esta semana!
Aproveita os melhores pregos em cereais de pegueno almogo,
barras de cereais, snacks de chocolate, e muito mais!

MANHAS DELICIOSAS AOS
MmEeLH0O O OoREsS PRECOS

FB.COM
De 18 a 24 de fevereiro Learn more
De 27 de janeiro a 3 de fevereiro

Obrazek 8:Pingo Doce — Facebookova reklama propagujici akéni nabidku na ceredlie a snidariové produkty.

Pingo Doce
Sponsored
Library 10: 101798149347 6880

Neste fim de semana, podes ganhar ndo uma, mas duas
OFEEEEERTAS! &

Na primeira compra de 100€ ou mais, ganhas 40€. Sao 20€ em
compras Pingo Doce para usar de 17 a 20 de fevereiro, e ainda 20€
em vale combustivel bp para usar de 19 a 23 de fevereiro.

sabado
e domingo

OFERTA40€

FB.COM
De 15 a 16 de fevereiro Learn more

Ver promogaaaao

Obrazek 9: Pingo Doce — Facebookova reklama propagujici vikendovou slevovou akci (sleva 40 € pri nakupu nad 100 €).
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Pingo Doce
. Sponsored
Library ID: 648488174520400

Mon cherry, este é o tomate mais crocante, firme e doce que vais
provar &

Marca aquele amigo que é peguenino, mas que estd cheio de
qualidades!

#PingoDoce...

. Tunao
€s pequeno,

Obrazek 10: Pingo Doce — Facebookova reklama propagujici cherry rajcata

Cada um com o
seu quadrado

pingodoce @ E ninguém se chateia ®*

O nosso novo chocolate preto com 72% de cacau ja vem
dividido em monodoses.

A quem € que ofereces um quadrado?

#PingoDoce
#0oolha
#NovidadesPingoDoce

Edited - 18w See translation

Obrazek 11: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujict horkou cokoladu
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@ pingodoce & Depois de provares ndo vais querer outra coisa &

Um kiwi doce e suculento, com uma casca dourada e polpa
amarela vibrante, rico em vitamina C e cheio de sabor.

#PingoDoce
#FrescosDoPingoDoce

21w See translation

L X ]
S’

Obrazek 12: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujici kiwi

pingodoce & Palavra do ano, ndo. PALAVRA DO AAAAAAAANO!

#Pingodoce
#Promocao
27w See translation
pro.mo.¢do

nome feminino

- acto ou efeito de promover
- reducdio de pregos

pro.mo.¢aaado
nome feminino
- promogéio & Pingo Doce

Obrazek 13: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujici slevové akce prostrednictvim slovni hricky
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O pingodoce @ Se foste tu, comenta com:

Delicia-te com esta novidade, disponivel na nossa Padaria.

“Alguene peditti |
un Donutti?” Nowdadespingaboce

R Edited - 22w See translation

Obrazek 14: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujici slany ,, donut* jako novinku v nabidce pekarny.

pingodoce & Diz-nos que és fa de @kendricklamar, sem dizeres
que és.

Marca aquele amigo que est4 sempre a gritar isto &

#PingoDoce
33w See translation

Obrazek 15: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujici horcici s vyuzitim slovni hry ,, Mustaaarddd
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@ pingodoce & O66lha com sabor a pistichio & &

Sim, o sabor do momento chegou ao supremo! Mas ha mais:
vem coberto com um delicioso chocolate branco. Nés sabemos
que precisavas desta novidade &

Marca o amigo que precisa de saber disto!

#Qoolha
#FrescosdoPingoDoce
#NovidadesPingoDoce

21w See translation

Obrazek 16: Pingo Doce — Instagramova reklama propagujici pistaciovy dezert s bilou cokoladou jako novinku v sortimentu.

Find related content

Pingo Doce - 6-18
PiSféChio Como sabemos do que precisas, trazemos esta receita com
pistachio. S6 com 3 ingredientes! &

00:01/00:13

Obrazek 17: Pingo Doce — TikTokova reklama predstavujici recept s pistaciem jako hlavni surovinou.
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Pingo Doce - 2024-11-9

(ol T b LT Tens dividas? Nds ndo.

Somos o Unico supermercado com um laboratério de ADN
creditado que certifica todos os produtos de marca prépria

<
‘ i para que saibas o que estds a comer!

\

€
-

v g

#PingoDoce
#MarcaPrépria

less

See translation

1 original sound - Bostonian122266

00:01/00:22

Obrazek 18: Pingo Doce — TikTokova reklama propagujict viastni znacku a kvalitu produktii, s maskotem supermarketu

Continente
Continente
Sponsored
Library ID: 630788156237065
Um, dé, i, ta...Com um menu semanal tio delicioso, escolher sé uma
receita é quase um desafio! & Por qual é que vai comegar?
Veja aqui o menu completo: https://social.continente.pt/XCyknR
Sopa de Beterraba: https://social.continente. pt/UV6Ezk

Rabo de Boi Estufado: https://social.continente.pt/LsFBzj
Filetes de Dourada: https://social.continente.pt/0GIGaK...

e
RABO DE
BOI ESTUFADO

Obrazek 19: Continente — Facebookova reklama propagujici tydenni menu s nabidkou receptii

53



continente @ 2025 ainda ndo comegou e j& esta a derreter
coragdes. % A cor do ano é Mocha Mousse, mas nos ja
seguimos esta tendéncia desde sempre. Certo? £

é DOS QUE 31w See translation

GOSTAM DE SEGUI

¢ AS TENDENCIA
‘-—_'_'—'—-—-.

CoNnTinenre

Leva s
saborasy

4% MOCHA MOUSSE

-d‘ 'I‘...
.

Obrazek 20.: Continente — Instagramova reklama propagujici cokoladovou pénu (mousse de chocolate).

PASSATEMPO

PARA OS QUE
SAO REIS NA
_ COZINHA

Obrazek 21: Continente — Instagramova reklama propagujici kuchynské nadobi prostrednictvim soutéze
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APROVEITE!

De 011023112124

499€

399¢

20% DESCONTO DIRETO

100¢

PELO SEU ANTIGO
ROBOT DE COZINHA DE
A QUALQUERMARCA

#DIADOSNAMORADOS

continente € Algumas combinagdes sio tio perfeitas que
merecem ser eternas, como uma tatuagem.

o’ « Pao + Manteiga
% % Morangos + Chocolate
[ Cereais + Leite

Pares perfeitos que fazem parte do nosso dia a dia. No
Continente, encontra os ingredientes para criar os seus
momentos deliciosos.

#Continente #ParesPerfeitos

22w See translation

Obrazek 23: Continente — Instagramova reklama k Valentynu s grafikou kombinaci jidel (napr. chléb + maslo, syr +
marmelada), doplnéna sloganem o ,,parech, které si zaslouzi byt veécné“
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Intermarché

Intermarché
mﬁ,{ Sponsored
Library ID: 636991385598632

Se & para abrir, que seja um distinto. = Abrimos Alentejo ou Tejo?

#Vinho #Alentejo #Tejo #SelecgaoDeEndfilos #intermarche
#intermarchept

r

E SABOF,

ALENTE]O

Obrazek 24. Intermarché — Facebookova reklama propagujici cervena vina z oblasti Alentejo a Tejo
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ENKD -
gABE : Y Aﬁﬁ?«E.‘,
FICAR oS s
SABER.. # =

4, Cicatriza a pele
mieq  intermarchept @ Cruas, desidratadas, e na forma de farinha ou
de cha, a casca de banana pode ser utilizada como ingrediente
em vérias receitas e tem imensos beneficios para a saide. # Ja
usou na sua rotina? Conte-nos como. &

#SeN3aoSabeFicaASaber #Intermarche #Intermarchept
43w See translation

Obrazek 25: Intermarché — Facebookova reklama informujici o zdravotnich benefitech bananovych slupek

Intermarché

m Sponsored e

Library ID: 1221738222392760

Limpa profundamente e deixa um cheirinho maravilhoso a colénia!
%5 Esqueca as nddoas dificeis e dé as boas-vindas a brancos
brilhantes, lavagem apds lavagem. (o

#PorSi #TacBonsQuantoBaratos

Obrazek 26.Intermarché — Facebookova reklama propagujici pract prostredek znacky PorSi.
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intermarchept & Deliciosamente felizes para sempre @ @

#Amor #Intermarche #Intermarchept #DiadosNamorados
J U N VIVEM 22w See translation

FELIZESI

PARA SEMPRE

Obrazek 27: Intermarché — Instagramova reklama k Valentynu propagujici kombinaci vina a syru.

intermarchept & Confie as suas m3os o melhor do outono! &
Esta novidade Labell, enriquecida com manteiga de karité e

extrato de roma, vai deixar as suas maos prontas para enfrentar
até os dias mais frios. @
#HandCare #SelfCare #Creme #Labell #Intermarche

#Intermarchept

HAVE DE L 35w See translation
/ 148511 4

UTON

Obrazek 28: Intermarché — Instagramova reklama propagujici hydratacni krém na ruce znacky Labell
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intermarchept @ Para partilhar ou guardar sé para si. @ Com
amor, Intermarché.

H

#PorSi #TaoBonsQuantoBaratos #PannaCotta #Intermarche
#Intermarchept

74w See translation

BUONGIORNO
SA

Obrazek 29: Intermarché — Instagramova reklama propagujici dezert panna cotta

Mercadona Portugal

Mercadona Portugal

Sponsored e

Library |D: 8937573696334551

£ Consuma fruta da época, consuma laranjas! Pode consumi-las
de muitas formas: em sumo, em gomos naturais, em sobremesas e
em diferentes receitas. Adicione-as #ASuaCestaEquilibrada e
aproveite todos os seus beneficios &

Rica em vitamina C. Fortalega as suas defesas!
Fonte de fibra. Ideal para a sua digestdo. ...

Beneficios
da Laranja

Baixa em calorias

Obrazek 30: Mercadona Portugalsko — Facebookova reklama propagujici konzumaci pomerancii a jejich zdravotni benefity.
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Reklama na vyhledavaci

Sponsored

Pingo Doce
https:ffwww pingodoce. pt

Pingo Doce

Veja o folheto e compre online — Mo Pingo Doce o preco mais baixo vale mais. Descubra a nossa
variedade de produtos.

Obrazek 31:Reklama na vyhledavaci

Priklad Newsletteru

Ola Teresa Janikova
Acabei de publicar um noveo episédio do Intermediate Portuguese Podcast!

Mo episodio de hoje quero falar-te sobre como € que aprender mais uma

lingua te pode ajudar a melhorar o teu portugués.

m INTERMEDIATE .
PORTUGUESE e
PODCAST

EPISODID 99

Aprende outra lingua
para melhorares o 't :

portugués

Clica aqui ou na imagem em cima para ires para a minha escola online no

Teachable, onde vais poder ouvir o episédio e ler a transcrigio GRATUITA.

Obrazek 32: Newsletter marketing
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