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UvoD

Zajem o tematiku Casopisii pro déti a mladez vzeSel z mé osobni
zkuSenosti. Se svym tfiletym synem Casopisy pro déti pravidelné
vyuzivame jako prostfedek vzdélavani i zabavy. Nabidka ¢asopist je Siroka
a je nutné volit, ktery koupit, protoZe je vyhovujici, a ktery ne, i kdyzZ je
pro dité atraktivni, ale nespliiuje naroky, jez na néj jako matka a budouci
pedagozka kladu. Proto jsem si polozila otdzku, pro¢ a ¢im nékteré tituly
déti ,,magnetizuji“, i kdyz to cCasto, z mého pohledu, neni kvalitou
nabizeného obsahu.

Abych na tuto otdazku mohla odpovédét, specifikovala jsem nejprve
vychozi téma diplomové prace jako problematiku prostfedk( akceptability
(pFijatelnosti) v Casopisech pro déti. Ke zpracovani tématu jsem se
rozhodla pfistoupit na zakladé aplikace ziskanych teoretickych poznatkd
v praxi, tedy na vybranych titulech. Proto jsem se musela nejdfiv na trhu
stimto specifickym druhem masového média zorientovat a pokusit se
nabidku zmapovat. Obohaceni mi poskytlo minéni odbornikd (z obor(
psychiatrie, knihovnictvi a Skolstvi) a rodic¢l. Zavéry jsem konfrontovala
s nazory samotnych ¢tenarl, které jsem ziskala pomoci anket. Teoretické i
praktické poznatky jsem nakonec vyuzila pro potfeby pedagogické praxe.

éasopisy pro déti mé zavedly na pole medialni komunikace jako
specifického druhu mezilidské komunikace, kterd je podminéna existenci
masovych médii. Komunikace, role mluvciho a adresata, funkce vypovédi,
komunikacni situace - to jsou kategorie, kterymi se zabyva lingvisticka
pragmatika. Teoretické poznatky jsem Cerpala z odbornych publikaci:
PRAGMATIKA VvV CESTINE, SEMANTIKA & PRAGMATIKA,
PRAGMATIKA LIDSKE KOMUNIKACE. ,,Pragmatickou dimenzi* (M.
Hirschova, 2006, 21) ma kazda gramaticka kategorie, proto jsem pracovala
s PRIRUCNI MLUVNICI CESTINY a dalsimi jazykovymi pfiruckami.
Dllezité postfehy jsem ziskala z ¢lank( publikovanych v odbornych
casopisech, které uvadim v bibliografii. Kontakt s pedagogickou praxi pfi
zpracovavani diplomové prace jsem udrzovala prostfednictvim knih o



vyvojové psychologii ditéte. Zajimavy Uhel pohledu na masova média
(véetné Casopisl pro déti) mi zprostiedkovala kniha MEDIA A
SPOLECNOST, ktera do problematiky prostfedkd akceptability jako
podmince Uspéchu na trhu, respektive zisku, vnesla aspekt ekonomicky.

Cilem mé diplomové prace je usouvztaznit pouzivani rliznych prostfedki
akceptability s ohledem na cilového adresata. Zamérim se na specifika téchto
prostfedk(l v tisténych casopisech, internetovych casopisech a v reklamnich
sdélenich, ktera jsou nedilnou soucasti téchto médii. Pokusim se vyvodit
nejen teoretické zavery, ale zaroven vytvorit i jakysi ,manudl“, ktery by
v praxi mohli vyuZzit rodiCe pfi vybéru vhodného titulu pro dité. Vzhledem
ktomu, Ze své zavéry hodlam zdaroCit v pedagogické praxi, mohla by byt
prace inspiraci i pro pedagogy.



1 CASOPISY PRO DETI A MLADEZ

1.1 CASOPIS JAKO HROMADNY SDELOVACI
PROSTREDEK

... Casopis .. periodické —> tisténé médium; vychazi vdelsich
intervalech nez —noviny, tj. maximalnéjednou tydné a minimalné dvakrat
ro€né (=> periodicita), a vykazuje vnitfni jednotu, danou zamérenim a
obsahem ... C. ovliviluje na rozdil od novin zpravidla vymezen&jsi (Easto
podle socialniho zafazeni nebo zajmu) a homogenngjsi okruh ¢tenard nez
noviny. (=> publikum, jeho typologie) Vporovnani s novinami nejsou
Casopisy tak Uzce vazané na aktualnost, také tematicka Sirfe jednotlivych
tituld nemé takovy zabér, jako mivaji noviny. “ (I. Reifova, 2004, 54)

Casopisy jsou Zurnalistické celky obsahujici fadu sdé&leni. Sdéleni jsou
realizovana ve formé Zanr( (zpravodajskych, publicistickych, beletristickych,
zadbavnich, vzdélavacich a vychovnych) a vyznacuji se specifickymi funkcemi
(informacni, presvédCovaci, uméleckou, zabavni, vzdélavaci a vychovnou).
Podle zaméfeni ¢asopisu a jeho publika se Fidi vybér jazykovych prostiedki a
styl. Vedle pfirozeného jazykového kodu se v ¢asopisech vyznamné uplatiuje
i kod obrazovy. Fotografie a ilustrace jsou samy o sobé nositelem sdéleni a
funkce. Soucasti Casopisu jako média jsou reklamy, jejichz cilem je ovlivnit
adresata a presvédcit ho ke koupi inzerovaného produktu nebo sluzeb.

1.2 CASOPISY PRO DETI A MLADEZ JAKO
SPECIFICKE MEDIUM

,.Medialni publikum je .. institucibnalnim kolektivnim uZivatelem Ci
pfijemcem néjakého sdéleni produkovaného médii... “ (J. Jirak, B.
Koépplova, 2007, 87)

Casopisy pro déti a mladeZ jsou masova média zprostiedkovavajici sdéleni
jasné vymezenému publiku. Klasifikuji se nejCastéji podle véku adresata



(pfedSkolni vék, prvni stupen zakladni Skoly, druhy stupen zéakladni Skoly a
niz§i stupen gymnazia), pohlavi nebo zajm0 publika &i cile (naucné,
popularné naucne, zabavni). Tyto aspekty zaroven ovliviuji formalni podobu
i obsahovou napln cGasopisd. Cilem produktora je rdznymi prostiedky
dosahnout akceptability (pfijatelnosti) ¢asopisu ajeho textd pro adresata. Tim
si chce zajistit pfizefi svého publika, a tak i tspéch na trhu. Casopisy pro déti
a mladez jsou tudiZz zejména druhem zboZi.

» Vyvoj masovych médii rozkryva skutecnost, Ze publikum mizZe byt
mnozina uZivatell médii, ktera méa svij plvod bud ve spole€nosti samé,
nebo v tom, jaky typ obsahl média nabizeji. MlzZe za a) existovat socialni
skupina, ktera predstavuje potencialni publikum, jeZz médium oslovi, nebo
za b) médium pfijde s nabidkou, kterou si lidé vyberou a tim se stanou
publikem... ““ (J. Jirak, B. Kopplovéa, 2007, 100)

V  praxi se realizuji obé v citaci uvedené varianty. Variantu a) reprezentuji
napfiklad ¢asopisy SLUNICKO a MATERIDOUSKA, které jsou uréené dané
vékové kategorii déti, chlapclm i divkam s rozliénymi zajmy. Variantu b)
napliiuji Casopisy PRO FOOTBALL nebo KYBERMYS, publikem se stavaji
jen ti, jejichZ zajmy uspokojuji.

1.3 PREHLED CASOPISU PRO DETI A MLADEZ
DOSTUPNYCH NA CESKEM TRHU

Pocet ¢asopisll pro déti a mladez, které vychazeji v Ceské republice, je
sloZité presné zjistit, a tudiz je nesnadné trh kompletné zmapovat.
S vyjimkou »stalic”, kterymi jsou napfiklad SLUNICKO,
MATERIDOUSKA a ABC, je nabidka neustadle obménovana. Ty Casopisy,
které na trhu neuspéji, zanikaji a na jejich misto se tlaci nové. Webové
stranky distribuc¢nich spolecnosti uvadéji aktualné pod heslem ,,Casopisy

Vv v

pro déti a mladez* témér Sedesat tituld.

Pro tfidéni Casopisli se nabizi nékolik kritérii: periodicita (od tydenikd
po ty, které vychazeji pouze dvakrat rocné), pohlavi déti (pro divky i
chlapce spole¢né, pro divky ¢i chlapce oddélené), tematika (od



vSeobecnych po specializované na vyuku anglictiny, pocitaCe apod.),
casopisy tisténé a internetové, Casopisy plvodné Ceské versus casopisy
prevzaté ze zahraniCniho origindlu. A samozifejmé je tu tfidéni podle
vékovych kategorii déti (pfedSkolni vék, prvni stupen zakladni Skoly, druhy
stupen zakladni Skoly a nizsi stupen gymnazia).

Pri vytvoreni néasledujiciho prehledu ¢asopisl pro déti a mladez dostupnych
na Ceském trhu je pouZito rozdéleni podle vékovych kategorii. Jimi se totiz
primarné Fidi vybér prostiedkd akceptability ze strany produktorl. Kazda
vékova skupina ma své jazykova specifika (Cetnost zdrobnélin, preferovani
nespisovnych vyrazl, pouzivani anglicism(), jimz se vysledny medialni
produkt pfiblizuje. Teprve druhotné se podle zaméreni Casopisl pridavaji
dalSi specifické prostiedky akceptability (napf. odborné terminy). V souhrnu
jsou pouzity citace prevzaté zwebovych stranek jednotlivych vydavatelstvi,
popfipadé distribucnich spole¢nosti.

Predskolni vék

BARBIE

.Meésicnik pro vsechny holCicky, ktere sizamilovaly panenku Barbie.
Najdou zde fotopFibéhy, hadanky, vybarvovani. Nechybi ani soutéze
o nejriznéjsi dopliiky do vybavy nejpopularnéjsi panenky na svété. Vhodné
pro divenky od 4 let. U kazdého Cislaje prilozen darekpro holCicky, jakoby
z vybavy samotné Barbie. *“ (http://www.egmont.cz/casopisy)

DADA

,,Casopis Dadaje kamarad viech déti od 2 do 10 let. Hlavnim cilem je
déti pobavit, ale zarovefi n&temu naudit. Casopis vyuZiva pFirozenou
détskou zvidavost a touhu poznévat nove véci, a protoje rozdéleny do dvou
Casti: jedna nabizi Ctenari spoustu zabavného Cteni a povidani o pfirodé,
zviratkach a svété kolem nas, druha —,pracovni‘je plna her, malovani,
hadanek, vystfihovanek, dopliiovacek ajinych ukoll, které jsou zamérené
na rozvoj schopnosti a dovednosti potfebnych pro pocatecni zvladnuti


http://www.egmont.cz/casopisy

Cteni, psani a pocCitani. Nékteré stranky maji encyklopedicky charakter,
takZze pokud si déti stranky vyjmou, vytvofi si i svou vlastni encyklopedii,
ktera se jim urcité bude hodit napfiklad vpFipravé do Skoly. Mali Ctenéfi
se svymi napady a vytvory sami podili na tvorbé& Casopisu. Casopisem
provazi spousta oblibenych postavicek jako je kos Oskar, kosice Klara,
Zizala Julie, kamaradi z VeCerniCku a nové i Borek stavitel, masinka Tomas

s

a dalsi. ““ (http://www.patrasova.cz/casopis_redakce.php)

KLUBICKO

,,KlubiCko je Clensky zpravodaj zasilany spolu se zasilkami aktivnim
¢lenlm Détského knizniho klubu Walta Disneye, Détského knizniho klubu
Medvidka PG a Klubu chytrych hlavi¢ek. VKlubi¢ku najdou déti a jejich
rodie aktuality ze svého klubu, tipy na vylety, omalovanky pro nejmensi,
fotogalerii a spoustu zajimavych soutéZi. Cleny klubu jsou déti v rozmezi
S —38 let. “ (http://lwww.egmont.cz/casopisy)

KOUZELNA SKOLKA

,,Casopis navazuje na stejnojmenny Usp&sny pofad Ceské televize a
v mnohém ho rozSifuje. A tak se v ném budete znovu potkavat s FrantiSkem
a Fanynkou i jejich kamarady Majdou, Michalem, dédou Lubinem,
babic¢kou Janou a Jitkou. Z pravidelnych rozhovord s nimi se dozvite to, co
0 sobé ve Skolce nestihli Fict. Stejné jako v televizi i v Casopise na vas
¢ekajipFibéhy, napady na nové hry a zabavné Ukoly. MiZete se s nami néco
nového naucit, mlzete s ndmi malovat i zpivat. Vérime, Ze se nam podafi
zaplnit Cas, kdy netrpélivé Cekate na vysilani Kouzelné Skolky. Na druhou
stranu bychom vam také radi ukazali, Ze se da zazit hodné legrace i bez
televize. Na zavér vam prejeme, abyste si v kazdém Cisle nasli néco, co vam
udéla radost a doda inspiraci k hrdm a pfijemné strdvenému casu
s Casopisem Kouzelnd Skolka. *“ (http://www.casopis-kouzelnaskolka.cz/
casopis/aktualni-cislo/)


http://www.patrasova.cz/casopis_redakce.php
http://www.egmont.cz/casopisy
http://www.casopis-kouzelnaskolka.cz/

LOKOMOTIVA TOMAS

,,Lokomotiva Toma$ je oblibenym hrdinou fady kniznich publikaci i
televizniho serialu. Casopis je urcen pFedevsim pro chlapce a divky
predskolniho véku (od 3 let). Mali i1 vétsSi Ctenafi se prostfednictvim
kouzelného svéta vlackl seznamuji se svétem kolem nas - formou
zabavnych Ukoll a her si déti procvi¢i mysleni a postfeh Umérné jejich
véku. Spousta vypraveéni, Fikanek a omalovanek rozviji a podporuje détskou
predstavivost. V kazdém Cisle najdou Ctenafi darek. * (http.V/www.egmont.
cz/casopisy)

MEDA PUSIK

,,Mésicnik spohadkami, Pusikovymi pribéhy, hadankami, malovanim,
veselym pocitanim, navody ke kuténi a hrami pro vSechny déti od 3 let.
Pedagogy je Casopis doporuCen pro predskolaky a déti niz§iho Skolniho
véku nejen pro zdbavu, ale i pouceni. CD Kralovstvi pohadek prinasi
pohadky ze vSech koutll svéta namluvené zndmymi hlasy nasich pfednich
hercl a herecek. “ (http://medapusik.pvsp.cz/)

MISA

,,Obsahem jsou basnicky, hadanky, Fikadla, sudoku, détské rubriky, stala
pfiloha Vtipalek, recept a pohadka. Casopis Misa je hojné vyuzivan ve
Skolnich zaFizenich - MS, ZS a kolnich druZinach!* (http://www.casopisovy-
portal. cz/casopis/detske. html)

MY LITTLE PONY

..My Little Ponyje Casopis pro malé slecny, které maji rady pestry svét
barevnych ponikl - kaidy z ponikd ma svou vlastni barvu a odlisnou
osobnost. Ve v8ech C¢islech mési¢niku najdou ¢tenafi vypravéni o
oblibenych hrdinech, omalovanky, plakat, hadanky, zabavné dkoly. “
(http://www.egmont. cz/casopisy)
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OMALOVANKY MOUDRE SOVY

.,V CR vychazi od roku 2004. Pod logem oblibeného soutéZniho asopisu
Chvilka pro tebe vychazi Sestkrat rocné i Casopis pro déti Omalovanky
Moudré Sovy. Je urcen détem ve véku 3 -5 let. Jde o specidl plny nejen
malovéani, ale predSkolaci si mohou s Moudrou Sovou zkusit také psani
prvnich pismenek. Nabizi pravidelné i darek navic a spoleCenské hry, pfi

.....

(http://www.bauermedia. cz/casopisy/)

PASTELKA

,,Pastelka je plvodni Gesky Casopis, ktery jako jediny svym obsahem
,mapuje * 3kolni rok. Casopis s néapady pro zapracovani do TRIDNICH
ramcovych vzdélavacich programi v mateifské a zékladni Skole. Dale
spolehlivy pomocnik vychovatelek $kolnich druzin a MESICNIKpro 5 -8 leté
kluky a holky, jejich ucitele a vychovatele. * (http://www.casopisovy-
portal. cz/casopis/detske/pastelka mesicnik_pro_5minus8lete_alJejich_dosp
ele_pruvodce.html)

POJD SI HRAT

,.Prvni Casopis, ktery si s détmi hraje. llustrovany, hravy a tvofivy Casopis
pro déti od 5 let. Bludisté, hadanky, malované Ccteni, omalovanky,
‘"stFihovanky. * (http://www.cpress.cz/Profil-casopisu/sr-lsc-22/default.aspx)

PRINCEZNA

,,Casopis pro malé hol&ic¢ky ve véku od 3 let pIny princezen ze slavnych
pFibéhl Walta Disneye. Najdete v ném pribéhy, hadanky omalovanky a
rady na vyrabéni pravych princeznovskych doplikd. V kazdém cCisle darek
pro princeznu. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

SLUNICKO

,,Sluni¢ko je na ceském trhu jednim z mala Casopist, jenZ vychazi bez
pFestavky vice nez 40 let. Kupuji ho svym détem rodice, ktefijej samijako
fnali ¢itavali. Casopisje uréen (ne)tenardm od &tyF do sedmi let. | kdy?

1
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ma Casopis dlouhou tradici, je stale moderni, a to nejen svou grafikou, ale i
obsahem —svym ¢&tenarlm nabizi stale néco nového. Hlavni ideou Slunicka
je déti pobavit a néCemu naucit, Casopis vyuZivd prFirozené détské
zvidavosti a touhy poznavat nové véci. Proto pfinasi kromé zébavného
¢teni i velké mnozstvi hadanek, dopliiovacek, hlavolamd, omalovanek,
vystfihovanek a spoustu dal$ich ukold. Celym Casopisem provéazeji ¢tenare
vesela zviratka. “ (http://www.mf.cz/scripts/detail.php?id=102173)

WOODYLAND

,,Casopis Woodylandje &tvrtletnik, kteryje urcenpro déti od t¥i do osmi
let a jejich rodiCe. Zaméreni naSeho Casopisu je pfedevSim déti pobauvit,
formou her a cviCeni nendsilné vzdélavat, vychovavat, radit a informovat o
aktualnim déni z domova i ze svéta. V ¢asopisu Woodyland dale naleznete
vystrihovanky, omalovanky, basnicky, krizovky, hry a v neposledni radeé i
soutéZze o ceny. Zajimavé véci se dovédi i rodiCe — v Casopise jsou
uverejiovany odborné Cclanky zporadny, ve kterych lze najit mnoho
dobrych tipl na vylety, rady, jak zvladat rizné situace s détmi, a podobné. «
(www. woodyland. eu/cz/freetext/casopis-woodyland/)

Prvnistupen zMladni skoly

ABC

,,Popularni ¢trnactidenik uréeny predevsSim zvidavym détem a mladezi,
nabizejici zajimavé informace ze svéta techniky, poc¢itacd, pFirody a sportu.
Jako oblibena soucCast titulu jsou rozmanité soutéze, hry, modely,
samolepky a vystfihovanky. ABC je cCasopisem generace XXL stoleti,
plsobi na trhu uZ od roku 1957, Ringier CR, a. s.jej vydava od roku 1994.
Unie vydavateld ocenila v roce 2008 jiz potreti za sebou kvalitu ABC a
udélila ¢asopisu opét prvni misto a titul Casopis roku v kategorii Casopis
pro mladez. “ (http://www.ringier.cz/scripts/detail.php?id=2646)
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AUTA

,,Casopis Auta zavede &tenafe do pohadkového svéta, ktery dobfe znaji
z uspésného animovaneého filmu spoleCnosti Pixar. Kazdy mésic se mohou
setkavat s Bleskem McQueenem, Sally, Burdkem, Doktorem a dalSimi

obyvateli Kardanové Lhoty. MésiCnik pro déti ve véku 6 - 10 letje plny

pFibéhl, her a ndpadd na bajecnou zabavu. V kazdém c¢isle navic prinasime
novy model auticka do shirky. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

CREATIVE AMOS

,,Creative Amos je Casopis pro kreativni tvorbu. Obsahuje 20
originalnich napadl na vyrobujednoduchych i slozitéjSich vyrobk( sjejich
pracovnimi postupy. U kazdého z napadd naleznete seznam véci, které
budete k vyrobé potrebovat, podrobny popis pracovniho postupu krok za
krokem a spoustu ilustragnich fotografii. Casopis dale obsahuje zajimavé
Clanky a reportaze z umeélecké oblasti a také néco malo z historie tvoreni. A
co vSechno si podle Tvofivého Amose mlzete vyrobit? Od jednoduchych
vyrobk( a dekoraci zpapiru a lepenky, pFes vyrobu svicek, figurek a
mozaiky. ... Creative Amos je Casopis pro celou Vasi rodinu. Déti se z néj
mohou naucit rozvijet své schopnosti, rodiCe zase vyuZzit nékteré vyrobky
pro originalni a praktické zkrasleni svého domova. *“ (http://www.
tvorivyamos.cz/show.xh4?mod=article;tid=co-je-amos)

CTYRLISTEK

,,CtyFlistek je jeden z nejslavngjsich, nejdeldich a nejparodovangjsich
fiktivni obci Treskoprsky, ktera se ma nachézet kdesi v oblasti Podbezdézi. ...
Historie Ctyf préatel - Fifinky, Bobika, My3pulina a Pindi zacala v roce 1969,
kdy se vredakci nakladatelstvi Orbis objevil 24lety Jaroslav Némecek
sprvnim pribéhem, nazvanym Vynalez prof Myspulina. Plvodné vibec
nepodital s tim, Ze by pfihody Ctyflistku mohly mit néjaké pokracovani, ale
velky zajem ¢tenafl si vynutil dalsi dily. ... Vroce 1990 vzniklo soukromé
nakladatelstvi CtyFlistek pokracujici v tradici. Dnes vychazi CtyFlistek 20krat
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ro¢né a mimo hlavni ¢asopis se objevujijeho hrdinové i v magazinu CtyfFlistek
Special (1993-dnes) nebo Ctyflistek CD-Romek (2001-2005). Kazdoro&né
vychazeji tfi az pét kniznich titul, jeden z nich vidy splvodnimi novymi
nakladu 60 000. Ctyflistek je Casopis pro celou rodinu, &tou si ho i lidé
dlstojnych povolani, davno odrostli détské literatufe. ““ (http.V/encyklopedie.
seznam.cz/heslo/183455-ctyrlistek)

DETSKE KRIZOVKY A HADANKY S VYHROU

., 1ento ryze détsky titul je urCen détem ve véku od 6 — 16 let. Na svych
stranach a barevné obalce prinasi détem atraktivni krizovkarské ukoly
k FeSeni. Déti soutézi o vécné ceny vcelkovée hodnoté 6 000,- K¢.“

(http://www.casopisovy-portal. cz/casopis/detske. html)

HEA THERFIELDSKE LISTY

,,Heatherfieldské listy jsou clenskym zpravodajem pro aktivni Clenky
Knizniho klubu W.LT.C.H. Ve zpravodaji najdou cClenky nejen aktualni
klubové zpravy, ale také pravidelné rubriky a mnoho zajimavych soutézi.
Clenkami klubu jsou holky ve véku 6— 15 let.” (http://www.egmont.cz/
casopisy)

highschool musical

,,casopis je urcen pro Ctenarky a Ctenare ve véku zhruba od deviti do
Sestnacti let aje jedinym oficialnim Casopisem o High School Musicalu 1, 2
a 3. Kazdy mésic prinasi nespoCet novinek nejen o filmu, ale i o jeho
hlavnich hrdinech. Nedilnou soucasti jsou také testy, hry a kvizy, které
Ctenare nejen pobavi, ale zaroven provérijejich znalosti o High School
Musicalu ajeho hrdinech. Pravidelnou rubrikouje i Krasa a Styl, ve které
na Ctenarky Cekaji modni a kosmeticke tipy, predstavované hrdinkami High
School Musicalu. * (http://lwww.egmont.cz/casopisy)
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HOT WHEELS MAGAZIN

,,Casopisje urlen pro tenafe ve véku zhruba 5 —12 let. Oslovi kazdého
zajemce 0 motorizmus a vSechno, co ma kola: automobily, motocykly,
bikros, skating. Ctenéafi se pFitazlivou formou seznami nejen s prostfedim
Formule 1, novinkami Ci legendami v oblasti automobilizmu, ale i
s tuningem, extrémnimi sporty a pocCitaCovymi hrami, které se témto
tématlm vénuji. Zaroven mohou rozvijet svou predstavivost a vytvarné
citéni v rubrice vénované designu a procviCit si postfeh a logické
uvazovani pf¥i Fedeni kfizovek a kvizl. Casopis je obohacen o mnoZstvi
plakatl a v kazdém jeho cCisle najdou Ctenafi darek. “ (http://www.egmont.
cz/casopisy)

JETIX

,,Casopis pro milovniky détskych seriald na stejnojmenném televiznim
kanalu. Ctenafi v ném najdou pfib&hy a zajimavosti z oblibenych seriald,
jakojsou Power Rangers, Coje, Andy? nebo Pucca, ale také hry a televizni
program stanice Jetix na cely mésic. Kazdé Cislo obsahuje také darek a
skvély plakat. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

kacer DONALD CR

,, rradicni  komiksovy Ctrnactidenik, pribéhy klasickych postavicek
V. Disneyho —Kacera Donalda, stryCka Skrblika, MySaka Mickeyho a
dalSich. Pro vSechny déti ve véku od 6 let. Vkazdém Cisle je pripraven
vtipny darek. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

KYBERMYS

»Mési¢nik pro déti ve véku 8 — 12 let. Casopis vychazi vstFic
vzrlstajicimu zajmu déti o pocitae a pocitacové hry. Hravou formou
pFiblizuje i méné zkuSenym uZivatellm PC svét pocitacl. Obsahuje navody
na hry, rGzné tipy a triky, recenze zkuSenych hracl, ale i Ctenarl
samotnych. Ctenafi se budou moci zapojit do riznych soutézi, vyzkouset

demo verze her, které najdou na prilozeném CD. “ (http://www.periodik.cz/
predplatne/casopis.php?akce=titul&titul=100263)
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MAKOVICE

,,Casopis Makoviceje uréen pro déti $kolniho véku a najdete v ném kromé
vypravéni osmismérky, doplfiovacky, kris-krosy, krizovky, hfebenovky, rébusy,
labyrinty, hledani rozdili a spousty dal$iho lusténi. Nechybi ani soutéze o
ceny. Kromé zabavy zde Ctenafi najdou i spoustu zajimavosti, takZe se nejen

T

pobavi, ale ipouci. * (http://www.casopisovy-portal.cz/casopis/detske.html)

MATERIDOUSKA

,,Matefidouska je Casopis zaméreny na déti od 7 do 12 let. PfestoZejde o
nejdéle vydavany Casopis u nas, méni se stejné tak, jak se proménujijeho
étenari. Diky tomu je dodnes jednim z nejprodavanéjsich détskych tituld,
neztratil se ani vzaplavé konkurenénich zahrani€nich &asopisd. Casopis
MateFidouska chce d&ti ulit nové véci zabavnym zpdsobem. Ctenafi se
dozvidaji zajimavosti z FiSe zvifat, a predevsim dinosaur(l, které maji tolik
v oblibé&, cestujipo Cesku i cizich zemich, pronikaji do taji védy a techniky,
pobavi se nad zabavnymi ukoly, které procvici jejich postfeh. Redakce
pripravuje Casopis tak, aby s nim mohly pracovat nejen samy déti, ale abyjej
mohly vyuzivat také Skoly pro zpestfeni vyuky. Matefidouska vychazi
nepretrzité od prosince 1945!* (http://www.mf.cz/scripts/detail.php?id=
102182)

medvidek PU

,.Medvidek P00 a jeho kamaradi prozivaji spoleCnd dobrodruzZstvi.
Casopisje plny pFibéhd, stranek o pFirodé, hadanek, omalovanek a soutéZi.
Idealni pro zacCinajici Ctenare. Vkazdém Cisle déti najdou maly darek.
Hracky prilozené k asopisiim vyhovuji evropskému standardu EN71. “
(http://www.egmont. cz/casopisy)

mickeymax

,,casopis je urceny pro Ctenare ve véku kolem 8 - 12 let a je plny
hadanek, sudoku, kFiZovek a dopliovacek. Oslovi kazdého hracicku i
soutézivy typ. Zabavnou formou v détskych Ctenafich podporuje logické
fnySleni. Donaldovy hadanky (Kackolamy) procvici détskou predstavivost,
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postreh, vytvarné vnimani i schopnost feSit zakladni poCetni Ulohy. Kazdé
Cislo obsahuje velkou obrazovou pFilohu, urenou pro vystfihovani, ktera
prodlouZipFijemné stravené chvile s Casopisem ipojeho pfecteni a dplném
vylusténi. Na Uspésné FeSitele kFizovek, kris-krosli a sudoku ¢eka slosovani
0 krasné ceny. Vkazdém cCisle najdou Ctenafri darek. ““ (http://www.egmont.
cz/casopisy)

MUJ VLACEK

,,Od ledna 2008 pfibyl vportfoliu periodik vydavanych spole¢nosti
Ceské drahy casopis, kteryje orientovan na nade nejmensi, protoze déti
jsou pro Ceské drahy velmi vyznamnou cilovou skupinu a potencialnimi
vérnymi zakazniky. Proto vznikl mési¢nik MUJ VLACEK, kteryje urcenpro
déti od 7 do 12 let. Originalné ilustrovany Casopis plny pohadek, soutézi,
obrazkl a vypravéni vyraznym zplsobem pomdze k budovani image
Ceskych drah jako aktivniho subjektu nejen v oblasti podnikatelské, ale
také jako vyznamného prvku ve vychovném procesu déti a mladeze. Ceské
drahy chtéji pfedstavit détem svét na Zeleznici jako pratelské a barevné
prostiedi, plné pFijemnych zazitkd a milych lidi. Déti Gasopis bezplatné
naleznou na zakladnich Skolach, ve vefrejnych knihovnach, na vybranych
mistech Ceskych drah anebo si jej mohou pFedplatit. ““ (http://www.cd.cz
/index.php?action=section&id=52478)

POWER RANGERS

,.Power Rangers - Vesmirni strazci jsou hrdinové legendarniho
televizniho serialu, s nimiz se seznamuje jiz druha generace divakl. Akci
nabity Casopis nabizi zAbavu a mnozstvi aktivit nejen fanouskim svéta
Power Rangers, ale véem energickym chlapciim a divkam ve véku zhruba
6-12 let, kteFi maji radi dobrodruzstvi a fascinuje je moderni technika
nebo fantasy pfibéhy. Vkazdém Ccisle najdou 2 komiksy vztahujici se
k témto prostfedim a spoustu her, hadanek a Ukoll, jeZz pomahaji rozvijet
postfeh i pFfedstavivost. Dynamicky casopis je doplnén plakaty a darkem,
AMAry  Gtendaflm  umozni  stat  se  jednim z Power Rangers.“

(http://www.egmont. cz/ Casopisy)
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SHREKOVY VYPRA VY

,,Kazdych €trnact dni se spolu se Shrekem, Oslikem, Kocourem v botach a
jejich kamarady vydame na dobrodruZznou vypravu. “ (http://www.casopisovy-
portal. cz/casopis/detske. html)

SKAUT

,,Casopis SKAUT je uren predeviim &tenaflim od 9 do 12 let. M4 za
hlavni cil byt motivacnim a inspiracnim zdrojem v osobni, oddilové i
druZinove Cinnosti. Tak, aby déti mély vétSi zajem o osobni rust a tento zajem
ddsledné vychazel zjejich zajm( a potfeb. Casopis mé& byt pro vidce a
vidkyné pomocnikem v napliiovani skautské vychovné metody, ktera je
zalozena na sebevychoveé a vnitfnim zajmu déti o sviij osobni rozvoj. Proto ma
pfindSet podnéty a navody, které mohou rozSifovat ¢innost druZin i oddilu.
(http://www.send.cz/index.php?action=newspaper_details&lang—es&paper i
d=589)

SPIDER-MAN

,,Oblibenda novodoba postava Spider-man vykreslena v nadherném

komiksu. VkaZdém Cisle se tento neotfely hrdina vrha do novych
napinavych dkoll. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

SUNNY SPEAKS ENGLISH

Casopisje uréen viem détem, které se zacinaji ugit anglicky (7-10 let).
Je hravou pomUckou, kterajim usnadni zvladnuti zakladnich krickd ve vyuce
cizihojazyka. Diky velkému mnozZstvi zabavnych cviceni a aktivitje vhodnym
dopliikemjak pro Skolni vyuku, tak ipro domaci opakovani. Dosud na ¢eském

trhu neexistoval podobny koncepcéné i graficky propracovany casopis. “
(http://www.mf.cz/scripts/detail.php7id—279548)

TOM &JERRY
,,Komiksovy  dvoumésic¢nik s neopakovatelnymi  dobrodruZstvimi
kreslenych postavicek Torna a Jerryho. Vhodny pro déti od 6 let. “

(http:/lwww.egmont. cz/casopisy)
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TOTALLYSPIES! - SPIONKY!

., StfedoSkolacky Sam, Clover a Alex Ziji vcelku béznym Zivotem. Dokud
se ovSsem neobjevi dalSi nebezpeCny padouch se zajimavym napadem
ovladnout svét. Komiksovy mési¢nik Totally Spies - Spionky pro divky ve
véku 8 - 12 let pfinadSi napinavé pfihody tfi agentek tajné Spionaini
organizace. Ctenafky zde najdou také hry, testy a zajimavé napady. Kazdé
Cislo je navic doplnéno originalnim darkem uZiteChym pro kaZzdou
Spionku. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

VILY

,,ZaCtéte se do nového Casopisu a objevte kouzelny svét Vily Zvonilky!
Vily vdm pomohou odhalit skryty talent, ktery je v kazdé z vas. Casopis
obsahuje komiks, tajny Vili zapisnicek, vili hry, testy a horoskopy. Navicje
ke kazdému Cislu pfiloZzen bajeCny vili darek!* (http://www.egmont.cz/
casopisy)

WINXCLUB

,,casopis pro malé sleCny, ktery je psany formou komiksu. Celym
Casopisem vas bude postupné provazet pét vil, které se budou ucit ve Skole
jménem Alfeajak spravné Carovat, vytvaret kouzelné aury a michat magické
napoje. Treba to vSe, ale i néco vic, nauci i vas!* (http.V/iwww.casopisovy-
portél, cz/casopis/detske. html)

W.LT.C.H.

,,Jedna se o zcela ojedinély titul na naSem trhu - komiksovy magazin ve
stylu manga pro divky ve véku od 9 let s atraktivnim namétem - magie,
kouzla, €ary. Ctenafky zde naleznou kreslené p¥ib&hy pétice dévcat, ktera
v sobé objevila nadpfirozené schopnosti. Kazdé Cislo je navic doplnéno
magickym darkem. “ (http://www.egmont.cz/casopisy)

»'ml. T.CH. STYL
,,Oblibené postavy W.L.T.C.H. provazeji divky realnym svétem. Casopis
se zameéruje na aktualni trendy a kvizy. " (http://www.egmont.cz/casopisy)
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ZVIRATKA

,,Casopis pro malé ¢tenafe ve véku 5 —8 let. Dé&ti si v ném mohou p¥edist
kreslené pribéhy o zvifatech, vylustit nékolik zabavnych rébust a hlavné se
dozvédét mnoho zajimavosti ze svéta domécich i exotickych zvifat.
V Casopise  najdou  kreslené postavy i skuteCné fotografie.
(http.-//lwww. egmont. cz/casopisy)

6-LETY
,Casopis pIny her a cvieni pro nejmladsi 3kolacky!*
(http://Iwww.casopisovy-portal. cz/casopis/detske. html)

7-LETY
,CviCeni a hry pro malé Skolaky.“ (http://www.casopisovy-portal.cz/

casopis/detske. html)

21. STOLETIJUNIOR

,,Mési¢nik 21.stoleti JUNIOR vychazi od kvétna 2006. Casopis je uréeny
pro chytré a zvidave déti ve véku od 7 do 13 let, které se chtéji néco
zajimavého dozvédét, ale zaroven se chtéji pfi ucCeni bavit. Magazin tak
umoziuje détskemu Ctenafi lehkou a srozumitelnou formou odhalit zakladni
poznatky ze svéta védy, techniky, prirody, astronomie, historie a dalSich
oborll. Vkazdém vydani Casopisu najde maly c&tenar celkem 3 darky!
Zajimavy velkoformatovy plakat, karténovou vystfihovanku a skvély darek
vpodobé pfibalu. * (http://junior.rf-hobby.cz/index.php?locales=2&id_page=
232&id_previous_page=249&nocache=1238251661.278&inq=6a8f9002282
639876bd45289ch6eel95&ida=0&id_art=0&sta=0&cislo=0&sea=0&sid=0
<Mid=0&nsrd=&kty=0&checksum=948f8e4b1901769d96b04ba4d7e841c0)

21. STOLETIJUNIOR SPECIAL

»Casopis, kteryje urceny pro chytré a zvidavé déti ve véku od 7 do 13
“et, vhodné doplnuje klasicky Casopis 21. stoleti JUNIOR, ktery vychazi od
f'oku 2006. Na rozdil od n&jje ale je$té hravéjsi a zabavnéjsi. Ctenéafi se
pfi jeho cteni dozvédi nejen spoustu zajimavosti z rlznych obor(, ale
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budou muset zapojit i inteligenci a logické mysleni. Prvni ¢islo JUNIORU
SPECIAL  neslo  podtitul ~VELKE  DETEKTIVNI  PATRANI
S INSPEKTOREM BUBLINOU. “ (http://junior-special.rf-hobby.cz/index.

php?locales=2&id_page=232&id_previous_page=249&nocache=123825
1765.8737&inq=6a8f9002282639876bd45289ch6eel95&ida=0&id_art=0

&sta=0&cislo=0&sea=0&sid=0&fld=0&nsrd=&kty=0&checksum=d779e
25b3eal59682ac29a9fe43035e0)

Druhy stupen zakladni Skolv a nizsi stupen gymnazia

BRAVO

.,V CR vychazi od roku 1991. Inzerce v Bravu, nejétenéj$im ¢asopise pro
mladé, zasahuje téméF kazdého teenagera v Ceské republice. Ctenafi ve
véku 1l - 16 let si Bravo kupuji kvlli nejzhavéjsim informacim ze
showbyznysu, rozhovorlm sjejich idoly, poutavym reportazim, novinkam
z oblasti mody, sportu, techniky, internetu a mobilni komunikace,
atraktivnim posterim, hitparadam, filmovym tipdm a mnoha dal$im
zajimavostem, které hybou jejich svétem. Bravo je Casopis, ktery mlade
Ctenare nejen informuje, ale také jim pomaha zvladat problémy spojene
s dospivanim v ramci poradny Laska, sex a trapeni. V celkovém poctu
¢tendrl jsou zastoupeni nejvice Etrnactileti (35 % chlapcl, 65 % divek)
prevazneé z vétSich mést do 100 000 obyvatel. Ackoliv Ctenafi Brava nejsou
ekonomicky aktivni, velmi zretelné ovliviuji rodinné investice. Jsou to
pravé oni, kdo rodi¢lm rozsifuji horizonty!" (http://www.bauermedia.cz/

Casopisy/)

bravo GIRL!

.V CR vychazi od roku 1996. Mirng ztfetény, zabavny a barevny hol&igi
svét nabizi Bravo GirU vSem -nactiletym divkam, které uz zacali zajimat
kluci, snadné triky pro krasu i maddni trendy dostupné z mamciny
penézenky. Poctou si tady ale i holky s bolavym srdickem, at uz kvali
Nému, kv(li Ni, té zradkyni. anebo kvdli té vécné protivné tFidni ucitelce. 1
doma to obCas zaskfipe a Bravo Girl! vi, c« . tim. A nejen to. Reportaze o
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lidech, ktefi néco straaasné tézkého nebo stradasné azasneho prozili, super
plakaty, hvézdné rozhovory a vzdycky bajecny fotoroman. Bravo Girll ma
nejvic testl, Cary mary, vychytané darky. Pobav se, stoji to za to!
(http://www.bauermedia. cz/casopisy/)

COSMOGIRL!

,»okveély mésicnik pro vSechny mladé rebelky. Je to ten nejlepSi navod, jak
prezit dospivani, Skolu, rodiCe, seznamovani a pritom nepoznat nudu.
.Cosmogirls'jsou hvézdy kazde tridy!" (http://www.periodik.cz/predplatne/
casopis.php?akce=titul&titul~ 100090)

DIVKA

,.Ve vydavatelstvi BAUER MEDIA vychazi od roku 2000. Lifestylovy
mésicnik Divka je plny informaci, tipl a rad které by soucasna slec¢na
méla znat a veédét, aby se citila a vypadala skvéle. Najde tu Clanky o
kosmetice, nechybi samoziejmé nejzhavéjSi mddni trendy, oblibeneé jsou i
reportaze a pribéhy ze zivota, které se opravdu staly,* zhavé novinky ze
svéta celebrit nebo chytlavé kulturni tipy Vrubrice Uspéch se &tenarka
dozvi, jak byt s zivotem spokojena ipo financni strance, a jako vjediném
¢asopise pro divky si mlze nechat sbihat sliny nad strankami s recepty
nebo se rafinované inspirovat interiérovymi vychytavkami. Samozrejmosti
jsou pozvanky na rlizné akce, ale i soutéze o lakavé ceny Velky ohlas map
také poradny, na kterych spolupracujeme spfednimi Ceskymi odborniky
z fad psychologd, sexuologll ajinych lékard. Chces byt v obraze? Tak Cti
Divku! “ (http://lwww.bauermedia.cz/casopisy/)

FASHION CLUB

,,Prvnim esky nakupni magazin o modé a kosmetice. Casopis tohoto druhu
na naSem trhu dosud chybél. Kazdy mésic provadi Ctenarky svétem mady,
modnich doplikl a kosmetiky. PFinasi prehled toho nejzajimavéjsiho, co je
mozné u nas koupit a za kolik Soucasti véech materialGje iprvotfidni servis
vpodobé adresafe - seznamu vsech obchodl, jejichz zboZi pFedstavuje na
svych strankach. Vkazdém cCisle najdou Ctenarky slevové kupony, za které

22


http://www
http://www.periodik.cz/predplatne/
http://www

mohou vyhodné nakoupit ve vybranych obchodech. Casopis je Fazenim
jednotlivych materiall dynamicky a pestry. Graficka Gpravaje postavena na
atraktivnich plvodnich fotografiich, prevlada obraz nad textem. FASHION
CLUB je pro mlade Zeny a divky inspiraci, kterou nenajdou v zadném jiném
magazinu.* (http://www.fashionclub.cz/index.php?locales=2&id_page=232&
id_previous_page=: + s &nocache=1238251518.3325dinq=6a8j9002282639

876bd45289ch6ee195&ida=0&id_art=0&sta=0&cislo=0&sea=0&sid=0&fi
d=0&nsrd=&kty=0&checksum=953ed44b2cda9l Obl 3ff0d2d8ab96e31)

POPCORN

»Popcorn ... oslovuje nactileté divky. Vime, co tuto vékovou kategorii
opravdu zajima, a proto je koncepce Casopisu sestavena z péti zakladnich
témat: mdda a kosmetika, stars a reportdze, laska a psycho, zdbava a magie,
plakaty. Plakaty jsou specifikem Popcornu, protoZe je jedinym cCasopisem
s tak velkym mnozstvim plakatl v rdznych velikostech. Popcorn je pFatelskym,
dynamickym Casopisem, ktery pfinasi spoustu rad i zabavy Moderni grafika
podtrhuje jednotlivad témata, zapojeni Ctenarek do tvorby ¢asopisuje pro nas
samoziejmosti. Novy Popcorn navic vidy s atraktivnim darkem vam bude
pukat mezi prsty, je to prece Popcorn!* (http://www.axelspringer.cz/home/
titul/?t=POP)

PRO FOOTBALL

..Nejlepsi ligové soutéZe svéta (anglicka, italska, Spanélska, némecka a
francouzskd), Ceské a:i...n s« fotbalové déni, evropské poharové soutéze,
profily nejlepsieh fotbalistd a tym(. Spickové fotografie, jedinecné
statistiky. ““ (http://www.egmont.cz/casopisy)

prohockey

,.-Jedna se o Ceskou mutaci nejvétSiho evropského Casopisu o NHL. Na
naSem trhu je zaroven jedinym, ktery se této soutézi vyhradné vénuje.
Obsahuje informace o jednotlivych tymech a jejich hréacich, plakaty®
hokejovych hvézd, fotografie ze zapasl, soutéZze pro Ctenare.

(http://www.egmont. cz/casopisy)
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STASTNA 13

,»MesiCnik prinasi vSechny informace, které kazda spravna holka
potfebuje znat. DoCtete se o novinkach ze svéta mody, kultury i celebrit.
Poradi vam, jak byt kradsna, zdrava ajak snadno zvladnout vétsi i mensi
problémy. Je plna testl a soutézi. Kromé toho vseho vni kazdy mésic
naleznetejesSté super darek!* (http://www.egmont.cz/casopisy)

TOP DIVKY

,,Casopis Top divky nadale udrzuje trend nejprodavanéjsiho mésic¢niku
pro nactileté divky v Ceské republice a stale oslovuje nové dospivajici
divky. Vysoka atraktivita titulu je dana skvélym mixem top témat,
dynamickou a moderni grafikou a velkym poctem soutéZzi. Top divky
rozhodné neni statickym casopisem, pribéznéje osvézovana grafika, obsah
I struktura Casopisu. Top divky bavi, radi a prekvapuje. Udava trend, nikdy
nenudi. Kazdé nové Cislo pFrinasi originalitu. Top divkyje vZdy o krok pred
ostatnimi - top v nazvu presné vystihuje jeho podstatu. Jedno je ale vidy
jisté - Top divky ma otevienou naruc pro vSechny sve Ctenarky. Vyslechne,
poradi, pohladi na dusi. Je na 100 % kamaradkou do nepohody, léCi
zlomené srdce a dodava sebevédomi. Praveé proto ji Ctenarky tolik miluji.
Navic schopnost naslouchat a dat ¢tendrkdm velky prostor pro vyjadreni
vlastnich nazor( ¢ini Top divky dlvérnikem, nikolijen pouhym nositelem
informaci. VSe, coje trendy, vSe, co se dotyka srdce a dusSe, vSe o hvézdach,
vSe kolem krasy Nikdy nechybi ani tolik atraktivnifotoroman, maxiplakaty
a taky darek! Casopis Top divky je sou€asti Zivotniho stylu nactiletych
divek a vyznamné jej ovliviuje.”™ (http://www.axelspringer.cz/home/titul/
?t=TOD)
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2 AKCEPTABILITA TEXTU

21 PROSTREDKY AKCEPTABILITY CASOPISU PRO
DETI A MLADEZ

Mediélni komunikace je specifickym druhem mezilidské komunikace, jenz
je podminén existenci masovych médii (hromadnych sdélovacich prostredkd).
Od bézné kazdodenni interpersonalni nebo skupinové komunikace ji odlisuje
hned nékolik specifickych rysl: neumoziuje bezprostiedni reakci a zpétnou
vazbu ,tvafi vtvar“ a stim souvisi i jeji jednosmérna povaha ve vztahu
produktor - adresat; jeji sdéleni jsou diky zaznamenani trvala a opakovatelna
na rozdil od pomijivosti sdéleni pri interpersonalni komunikaci; a adresat by
nemél zapominat ani na fakt, Ze mediovanad sdéleni jsou urCitym druhem
zbozi.

Masovd média jsou zprostfedkovatelem sdéleni mezi autorem
(produktorem) a adresatem (publikem). Texty hromadnych sdélovacich
prostiedkid se vyznacuji obsahem a funkci (zdmérem) produktora. Vzhledem
ktomu, Zze vydavatelé jsou motivovani kuspésnemu porozumeéni textu
adresatem ziskem (Gspéch u publika = Uspéch na trhu = Gspéch u inzerentl),
je jejich cilem, aby mediované texty byly adresatlim srozumitelné. K dosazeni
tohoto cile slouzi Fada prostfedk( akceptability, tedy pfijatelnosti pro
adresata. Rozumi se jimi prostredky, ktere prispivaji k porozuméni obsahu i
funkce textu.

Vniméni a porozuméni mediovanemu textu vyZaduje aktivniho Ctenare,
ktery je ucastnikem medialni komunikace. Také jeho vztah Kktextu je
podminkou akceptability. ,,Jednou z podminek pFijeti textuje snaha prijemce
dobrat se smyslu textu (tim rozumime'odhaleni obsahové semantickeho
naboje, potencialu textu), ochota ke komunikaci s textem... “ (M. Cechova,
7088, 26)

Autor by mél na adresata brat ohled nejen pfi vybéru stylovéjazykovych
prostiedk(i a po obsahovésémantické strance textu, ale mél by zohlednit také

25



zkusenostni komplex adresata a prizplsobit mu text. Pojmu ,,zkusenostni
komplex adresata“ se budu na nasledujicich fadcich kratce vénovat. Cilem
¢asopisl pro déti je mimo jiné poucit. Aby na proces uceni dité dobrovolné (a
v pfipadé Cetby Casopisu moZna i nevédomeé) pfistoupilo, musi mu byt text
prizplsoben objemem mediovanych védomosti, pouZitou terminologii a
vétnou stavbou.

, V procesu prijimani textu je vyznamny faktor vztahu mezi tzv.
zkuSenostnim komplexem (zkuSenostnimfondem, objemem a obsahem védomi)
autora a adresata... ZkuSenosti i aplikace psychologickych poznatkl (viz
Janousek, 1984) nas vedou k nazoru, Zze podminkou Uspésného plisobeni textu
je vy3si roven zkudenostniho komplexu autora nez pFijemce. " (M. Cechova,
1988, 26n.)

Ve shodé s Cechovou se domnivam, 7e - je-H text pfiméfené narocny a
pfindSi adresatovi obohaceni mysli - je to pfizniva podminka pro jeho
védomé osvojeni (uCeni a studium). Naopalc za nevhodny povaZzuji text,
v némz produlctor podceni nebo pfeceni zkuSenostni komplex pfFijemce, tedy
text zahlceny pro dité nezndmymi terminy, sloZitou vémou stavbou, nebo text
s nedostatkem ilustraénich pfikladd, Z toho nasledné prameni neporozuméni a
nedorozumeéni. ,,Neporozuménim oznaCujeme zasadni nepochopeni smyslu
textu, neodhaleni zdméru jeho autora, neproniknuti k podstaté textu, kdeZzto
nedorozuménim mylné, posunuté chépani textu nebo zvlast jeho casti,
¢astecné odlisné chapani textu u pFijemce a u produktora *“ (M. Cechova,
1988, 29)

Na zékladé studia dalSich odbornych c¢lankd bych k prostfedkim

v o=V,

adresata ,,odhalit* transtextovost a inferenci.

»Slovesneé texty nejsou izolované, do sebe uzavrené celky. Realitaje pravé
opacna: odkazuji kjinym textim, pojimaji je do sebe, ,Zivi‘ se jimi a
pretvarejije- bez znalosti dalsich text(l tak nejednoujen obtiznépronikame ke
smyslu toho textu, . ..., ;. »rave pfed nami (ve vyrazné mire toplatipro Cetna
i“erarni dila, ale také pro texty jinych typl, napf pro reklamy nebo pro
nékteré publicistické zanry). “ (P- Mares, 1997, 232)
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,, Vychodiskem Gvah o povaze vztahu mezi konotacemi a inferencemi je
znamy fakt, Ze psychicky obraz vnimaného textu (psaného i mluveného) je
obsahové mnohem bohatsSi nez doslovné znéni, posluchac nebo €tenar z textu
vzdy vyrozumi vice, nez bylo explicitné Feeno. Produktor textu (mluv¢i nebo
pisatel) s tim intuitivné poCita a neuvadi explicitné to, o ¢em predpoklada, ze
je recipientovi znamo z kontextu, ze situace, ze zkuSenosti nebo si to sam
vyvodi. K tomuto jevu mdzeme pristupovat z rlznych hledisek, napfr.
z hlediska miry explicitnosti a implicitnosti vyjadfovani, z hlediska
elipticnosti ¢i ekonomie Fedi nebo z hlediska typd vyvozovani. Pro tento
psychicky proces dopliiovani mezer, vyvozovani novychfaktt zfaktl znamych
se v kognitivnich védach vzil pojem-termin inference. “ (I. Nebeska, 2001,
259)

Nositelem sdéleni a ilinkce v tiSténych médiich obecné nejsou jen texty, ale
i fotografie a ilustrace. Obrazového kodu vyuZivaji pravé Casopisy pro déti a
mladez. PredevSim v Casopisech pro predskolaky, tedy ,neCtenare“, jsou
obrazky stejné dllezitym nositelem sdéleni a funkce jako texty.

,,Stejné ddlezZité jsou pro dité kresby a ilustrace. Nejsou jen pouhym
dopliikem textu, naopak ditg, které zatim neumi Cist, zaujmou jako prvni.
Neékdy tvori text knihy jen nékolik Fadek a ilustrace jsou to hlavni. Je proto
dilezité, aby mély samy o sobé informativni hodnotu. Vytvarné dobfe
provedené, milé a poetické ilustrace umoznuji ditéti ,Cist* svym vlastnim
zplisobem.

Malé dité ve véku od tFi do Sesti let bude vZdycky velmi citlivé na to, zda
ilustrace k textu ve vSech detailech ,padnou . TakZe kdyz se vpFibéhu hovofi
o péti malych kotatkach, neniprosté mozné, aby na obrazku bylajen Ctyfi...
Za pomoci obrazkd si s ditétem mizete povidat o obsahu pFribéhu a dité se
také rychle nauci vypravétpribéh samo. ““ (A. Bacus, 2009, 25)

., ... ctenizagina obracenim stranek a prohlizenim obrézkd. Ono to viibec
~eni tak jednoduché, jak by se mohlo na prvnipohled zdat. Je-li na obrazku
tfeba kocka nebo ki, pak to neni skute¢na kocka a tim méné skutecny k.
Neni to ani model koCky nebo kong, je to jakasi podivna zmensenina,
pfevedend navic z trojrozmérného prostoru na plochu papiru - je to jen
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symbol kocky a koné. Zastupuji tu kocky a koné nejriiznéjsich velikosti, barev,
ras apod. My se ptame: Co je to? A ono odpovi: KoCka. Bude-li na jiné
strance jina koCka, odpovi zase: Kocka. At se meéni, jak chce, pofadje to
koCka!

Takoveto obrazky jsou vlastné pro dité obrazkovym pismem. Repertoar
obrazkovych symboll se pak zvétSuje, dité umi pojmenovat (Cili pFecist)
symboly zvirat, véci, lidi, které nikdy nevidélo (delfiny, rakety, kosmonauty).
Za Cas k podstatnym jméndim pFibudou slovesa, nebot na obrazcich budou
zvirata a lidé a véci v nejrdznéjsich akcich a vztazich a my se budeme ptat —
Co délaji? Co se tam déje? A dité bude Cist. ““ (Z. Matéjcek, 2005, 157n.)

V  Casopisech pro mladez prebiraji funkci ilustraci fotografie. Ctenafiim
jsou bliZ8i, zachycuji jejich ,,skute¢né“ vrstevniky v pro né zndmych nebo
vysnénych situacich. Ve fotoromanech je doplnuji, stejné jako v ilustrovanych
komiksech, ,,bubliny* s texty.

Détskému a ,,nactiletému* publiku se z hlediska grafické podoby Casopisy
priblizuji kromé pouziti obrazk( také velikosti a stylem pisma, prehlednym
¢lenénim textu s vyuzitim barevného rozliseni.

DalSim prostfedkem orientace adresata v textu - a tim ijeho porozumeéni -
je koherence (soudrznost) textu.

,»lextje vytvaren aje mu rozuméno mj. diky opakovani a nahrazovani
(substituci) slov, vétnych ¢lend nebo vypovédi, popfF. jejich ¢&asti
v navazujicich vypovédich. Opakovani a nahrazovani se totiz podili na
soudrznosti textu, dolozit je lze zvlasté u substantiv a zastupnych vyrazl
(zajmen, nékterych adverbii apod.). P¥i koherenci textu vSak hraji vyznamnou
roli i tzv. konektory (spojky, Castice, zCasti i adverbia, Cislovky)... PFi
rnezivétném navazovani se ovsem uziva predevsim opakovani stejnych vyrazd,
které mohou byt dale urceny ukazovacim zajmenem a/nebo pFivlastkem, a
nahrazovani (substituce) plnovyznamovych vyrazl jejich synonymy,
cintonymy, hyperonymy, hyponymy nebo zastupnymi vyrazy. Substituce se
realizuje také tzv. zastupnymi vyrazy. Zastupné vyrazy odkazuji kjinym
lexikalnim jednotkam v rdmci textu, zpravidla tém, které si lexikalni vyznam
Schovavaji. Mezi zastupné vyrazy patri zvlasté zajmena, tzv. zajmenna
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prislovce (odkazovaci adverbia), popr. zobecnujici substantiva... * (P. Karlik,
2000, 684)

V  souvislosti s koherenci se mluvi o endoforickém odkazovani v ramci
textu (anafora, katafora). Vedle vyraz( odkazujicich v ramci textu existuji
vyrazy odkazujici mimo text, k okolnostem komunikace.

..Kazdyjazyk ma k dispozici soubor prostfedkd, kterymi mluvéi navazuje a
reflektuje vztah svych vypovédi k okolnostem, za nichz komunikace (vypovédni
udélost) probiha. Deixi se minijednak toto ukazovani a odkazovani, jednak
funkce nékterych vyrazll. Patfi sem tzv. indexy ja, ty, zde a ted, dale
demonstrativa, zajmena, prostredky vyjadreni Casu, Casova a lokalni
adverbia, prostredky identifikujici acastniky nebo neucastniky komunikace aj.
ProtoZe mezi deiktické kategorie patfi i osoba a ¢as, maji deiktickou funkci
také slovesné koncovky, které tyto vyznamy kumulované vyjadruji. “ (M.
Hirschovéa, 2006, 35)

Orientaci adresata v Casoprostoru textu umozniuji prostfedky deixe
prostorové a €asove.

Na ucastniky komunikace odkazuji prostfedky deixe personalni.

., Personalni deixe pfedevsim vztahuje vypovéd kpartnerim komunikace,
resp. odliSuje ucastniky a ne-uc€astniky komunikacni udélosti. Projevuje se to
zejména v systému tzv. osobnich zajmen, kdy 1 osoba vyjadiuje mluvcCiho,
2. 0soba adresata a 3. osoba toho nebo to, o ¢em se mluvi. (V posledni
uvedené eventualité jde o objekt, tj. ne-osobu.) Uja a ty a my a vy nejde
ovSem o ,zajmena * (vystupujici ,zajméno ) ve vlastnim smyslu, protoZe jejich
distribuce nic z toho neumoznuje. VSechny tfi ,osoby ‘ existuji vpluralu a
vsingularu, mezijejich potencialem z hlediska personalni deixe vSak existuji
vyrazné pragmatické rozdily. (M. Hirschova, 2006, 61)

Pro naplnéni funkce text(l Casopisd pro déti a mladez je typické specifické
pouzivani my (1. os. pl.) aty a vy (2. 0s. sg. a pl.). Jako funkcni se jevi uziti
my pfi solidarizaci mluvciho s adresatem.

»Solidarizaci vSak minime predevsim ty situace, kdy mluvci uzitim pluralu
emocionalné nebo zdvofilostné naznaCuje, Ze na vypovédich tykajicich se
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adresata je zainteresovan, a kdy se na prislusnych déjich bud pfimo podili
neboje na nichjinym zplsobem Gcasten...

V  rozhovorech s malymi détmi plurél zpravidla naznacuje primy podil
mluvCiho na aktivité, stejné tak pri télocvicnych instrukcich, kdy verbalni
vypovéd obvykle doprovazi demonstrovanou aktivitu (ted se posadime a
opfeme se o dlanépodél téla)... “ (M. Hirschova, 2006, 63)

Vyznamnym prostfedkem kontaktnim, kterym si Casopis adresata ziskava,
je uziti ty a vy.

» Také fungovani ty a vy (2. os., adresat) vykazuje Cetné rozdily v uZivani
jednotného a mnozného Cisla. Kromé rozdilu v singularnosti -
nesingularnosti vyjadruji ty a vy jeSté rozdil v socialni distanci (tykani vs.
vykani). ... Singularni osloveni adresata se naproti tomu jako priznakove
objevuje v situacich, vnichz je zfejme, Ze adresat je pluralni, zejm.
v nékterych Zanrech masové komunikace a v reklamé. V masové komunikaci
(nékteré Casopisy, rozhlasové a televizniporady urcené zejm. vékové skupiné
nactiletych) ma singularni oslovovani zddrazriovat chténé zruseniprostorové,
casove i socialni distance mezi mluvéim a adresatem, ktera je masove
komunikaci vlastni, a m& formalné navozovat iluzi komunikace
interpersonalni. *“ (M. Hirschovéa, 2006, 63)

Solidarizaci a funkéni uziti singularniho osloveni pluralniho adresata
povazuji spolu spozdravy, oslovenim a uZitym slovesnym zplsobem
(pFedevsim imperativem) za stéZejni kontaktni prostfedky text(l ¢asopist pro
déti a mladez, které prispivaji kjejich akceptabilité. O pfijatelnosti textu
rozhoduje také vétna stavba vypovédi a vybérjazykovych prostfedkd.

,»ovou roli neplni zprostredkujici text pretizeny, terminologicky narocny,
s kondenzovanou vétnou stavbou. Takovy text je pfiliS abstraktni... * (M.
Cechovéa, 1988, 26)

Jazykové prostiedky jsou uzivany sohledem na vék, pohlavi a zajmy
publika toho kterého Casopisu. Malym détem vyhovuji deminutiva
(zdrobnéliny), ,,nactiletym® zase expresivni (kladné nebo zaporné citové
zabarvené) vyrazy a odklon knespisovné vrstvé narodniho jazyka (napf.
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slangu). Bavi je obohacovéani slovni zasoby vyrazy prejatymi z anglictiny a
novymi slovy vzniklymi skladanim nebo pouzivani akronym0 (sk8) Ci
emotikonl (@). Ty plni funkci aktualizace, ozvlastnéni textu,

V nésledujicich rozborech se pokusim na vybranych €asopisech urenych
riznym vékovym kategoriim aplikovat teoretické poznatky v praxi. Mym
cilem je usouvztaznit pouzité prostfedky akceptability s cilovymi skupinami
Ctenard.

2.2 ROZBOR VYBRANYCH TISTENYCH TITULU

Pfi vybéru Gasopisi pro rozbor z hlediska prostfedkll akceptability jsem
dbala na jejich rozmanitost {MEDA PUSIK, SLUNICKO, MATERIDOUSKA,
W.LTC.H., ABC, TOP DIVKY) a snazila se, aby ziskané informace pokryly
pfi zobecnéni co nejsirsi spektrum tituld na ceském trhu. Selekce probihala
podle nékolika kritérii: 1) vék, pohlavi a zajmy publika; 2) funkce; 3) original
Ci preklad. Pfihlizela jsem také k popularité periodika na trhu, a to
s pfedpokladem, Ze Casopis s vysokym prodejem ma Uspéch u svého publika a
pouziva tedy ,vybrouSené* prostfedky akceptability. Ostatni tituly, které
spadaji do stejnych kategorii jako analyzované vzorky, ale nejsou
v diplomové praci podrobné rozebrany, se snazi pfijatelnosti pro publikum
dosahnout, s vétSim ¢i menSim Uspéchem, podobnymi prostfedky.

V nasledujicich rozborech jsou Casopisy fazeny vzestupné podle véku
publika. Vzhledem k tomu, Ze jednim z cild mé diplomové prace je vytvorit
mj. jakysi ,,manual”, kterym by se rodi¢e a pedagogové mohli fidit pfi vybéru
vhodného Casopisu pro déti, pfFipojuji ke kazdému rozboru ,rating”.
Hodnoceni odpovida tomu, jakou funkci, podle mého nazoru, ¢asopis plni.

MEDA PUSIK (CISLO 10 - RIJEN 2008) [Pfiloha ¢. 1]
Vékova kategorie: pfedSkolni vék; cilova skupina: divky i chlapci
Funkce; vzdélavaci eeec o, zdbavni ee++0 ; graficka podoba ¢**co
Casopis je zaloZen na personifikaci. Vychéazi tedy z détem znamého

principu pohadek, ve kterych zvifrata Casto jednaji jako lidé. Déti se v ném
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setkavaji s médou Pusikem a pejskem Bellem i jejich kamarady, ktefi je
provazeji celym casopisem. V Gvodu déti oslovuji a zdravi ,Ahoj
kamaradil

Ackoli je Casopis urCen pro déti jiz od tfi let, autofi voli pfevazné
neutralni slova bez citového zabarveni, zdrobnéliny se v textech vyskytuji
jen zfidka {dédecek, vlacek, pismenka). Této vékové kategorii je bezesporu
bliZz§i ,,rymované” Cteni, jeZ je navic doplnéno ilustracemi. Ty odpovidaji
pfibéhu - dité si mdze ,,Cist“ zaroven s dospélym, ktery mu predéita. Stejné
tak je ,,neétenafim* urcen i obrazkovy ,pfibéh beze slov“. [Pfiloha ¢. 2]
llustrace jsou ve vSech pfipadech s pfibéhem pevné spjaty, coz umoziuje
aktivni spolutcast ditéte na Cteni.

Ctenafi se v Gasopise orientuji prostfednictvim obsahu, ,nectenafiim*
pomahaji ilustrace s funkci symbold, na nichz Pusik a Bello ditéti
naznacuji, jakou cinnost mé vykonat (otazniky - hadanka, Pusik s knihou -
éteni). Zadani Ukoll je jasné a strucné, pouziva se singularni osloveni
adresata a vid dokonavy. {Spocitej vSechny lvy, mysi a slony na této strance
« jejich pocty zapi§ do odpovidajicich &tvereckd.) Ve formulacich
zajisStujicich komunikacni soulad {Jak uZ jsme si Fekli...), které udrzuji
kontakt sadresatem a vytvareji dojem interpersonalni komunikace, je
zfejma solidarizace mluvcéiho s adresatem. Pouziva se i v textech, jejichz
cilem je pouceni. {V minulych Cislech ¢asopisujsme si Fekli spoustu véci o
prvni pomoci... To hlavni si ted zopakujeme, abychom si viechno dobfe
zapamatovali...)

Casopis udrZuje pozornost ditéte pestrosti obsahu. Pfib&hdim a povidani
je vénovano dost prostoru stejné jako malovani, kuténi a hram. Podobné i

Ukollim. Cinnosti se stfidaji.

SLUNICKO (11/2008) [Pfiloha &. 3;
Veékova kategorie: predskolni vék; cilova skupina: divky i chlapci
Funkce: vzdélavaci e+« , zabavni e*++0; grafickd podoba e«

Jazyk Casopisu je spisovny. Aby byl pro déti pfijatelny, jsou hojné
pouzivany zdrobnéliny, jez byvaji béZznou soucasti détské slovni zasoby.

32



UZ sam nazev cCasopisu SLUNICKO je zdrobnélinou. Specifické jsou
vyrazové prostfedky v komiksu, ktery je soucasti €asopisu. Dynamicnosti
se dosahuje expresivnimi a nékdy i nespisovnymi vyrazy. {Safra, ty jse$
vostrejjako Certi)

K akceptabilité textu pfispiva jeho prehledné ¢lenéni do blokl (Gteni,
Skolicka, komiks ad.) a barevné odliseni titulkl a textl. Pozdravy tvori
ramec Casopisu. Zviratka, ktera Casopisem provazeji, v uvodu déti vitaji
pozdravem ,,Nazdarek hafanek!* a louc¢i se s nimi ,,Ahoj za mésic!*. Oba
pozdravy jsou spojené stykanim. Prvni je originadlni a odkazuje
k privodcim z FiSe zvirat.

Osloveni se v ¢asopise objevuje jen vyjimecné. {Ty si ho, mily Ctenafi,
mlze$ vystfihnout ze strany 20 vtomto SLUNICKU.) PouZito je také
v reklamé na PribinaCek, ktera ma podobu komiksu a objevuje se ve
SLUNICKU pravideln&. {Ahoj déti!) O prostfedcich akceptability v reklamé
vice v samostatné kapitole.

Ackoli je zfejmé, Ze détsky adresat je pluralni, autofi ¢asopisu vétSinou
pouZivaji singularni osloveni. Cilem je v ditéti navodit pocit, Ze s nim
casopis komunikuje, a zruSit prostorovou a ¢asovou bariéru, ktera je pro
masova média typicka. Singularni osloveni je patrné vjednoduchych
pokynech. {Podtrhni, spoCitej a zapi$ poCet J do ramecku.) PouZiva se
v nich vid dokonavy, diky nému dité jasné chape, Ze ma spinit Gkol
{spocitej, vybarvi, serad).

Pluralni osloveni se objevuje v textech, jejichZ prostfednictvim se déti

dozvidaji néco nového. {Moina uZjste nékdy sly3eli slovo advent. Rika se
tak dobé pfed Vanocemi, je to vlastné takové ,,téSenise “ na Vanoce.)

Pouziti my ve smyslu solidarizace mluvcéiho s adresatem se fidi snahou
vzbudit dojem, Ze mluvCi (autofi Casopisu) se ucCi spoleCné s ditétem,
podporuji ho a Ze dité na u€eni neni samo. {UCime se pismeno J.)

Pro uUspéSnou komunikaci s ditétem se v Casopise pFi vysvétlovani
novych skute¢nosti pouziva pfirovnani nebo odkazu na jiz znamé. {Martin

33



byl vojak a jezdil na bilém koni. Vden jeho svatku €asto napadne snih.
Proto se fika, Ze ma svaty Martin pFijet na bilem koni.)
Styl CGasopisu se prizplsobuje omezené slovni zasobé déti a jejich

neschopnosti porozumét slozitéjsim syntaktickym celkdim. Proto prevladaji
syntakticky jednoduché promluvy.

llustrace ve SLUNICKU zachycuji détem znamou skute¢nost, vychazeji
z jejich kazdodennich cinnosti a zkuSenosti. Zvifata nejsou polidsténa
(s vyjimkou komiksu), lidé vykonavaji bézné uakony, zvolené barvy
odpovidaji realité. Je zde patrna ,, ...snaha o vécnost, o shodu mezi obrazem
a skutec¢nosti v tom, coje pro zobrazenou véc podstatné, o ¢em dité vi a co
je zajima... ““ (J. Uzdil, 1984, 36). Linie obrazk( je pro dité dobfe Citelna,
pfipomina détsky zpidsob vytvarného vyjadiovani, omalovanku. Casopis se
nesnazi malé Ctenafe pritAhnout pFfehnanou pestrosti. Kvalita ilustraci
spoCiva ve srozumitelnosti, zivosti, optimismu.

V  tzv. malovaném ¢teni [Priloha €. 4], které vyuziva vétSina ¢asopisl pro
predSkoldky, obrazky plni funkci slov. Slova se v takovych textech stfidaji
s obrazky a dité tak za pomoci dospéléeho ,,Cte”.

mateFidouska (4/2009) [Priloha . 5]
Vékova kategorie: 7-12 let; cilova skupina: divky i chlapci
Funkce: vzdélavaci ee++0, zabavni ***00; graficka podoba **000

Jazyk Casopisu je spisovny. | zde najdeme zdrobnéliny {braska,
zemékouliCka, postavicka). PouZitd slovni zasoba je pestrd, autofi
predpokladaji, Ze déti uz maji védomosti z nejriiznéjsich oblasti {expedice,
stfedovék, tunika). Vedle téchto termind se objevuji slova s expresivnim
pfiznakem {matika, ksichtik), obrazna pojmenovani {Méli jste nam poslat
napady na zajimavé pokusy - takovou Grodujsme ale necekali!). Originalni
jsou nazvy nékterych tematickych blok(, jez vznikly odvozovanim nebo
skladanim {Vzkazovnik, VSevédnik, Kluk(n)ovinky).

Orientaci v Casopise usnadfiuje rejstiik, ktery vSak odkazuje jen
k nékterym ,kapitolam®. K prehlednosti maji zfejmé pfispivat i barevné
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Lbubliny“ a ramecky, vnichZz jsou shrnuty nejdllezitéjsi informace
z ¢lank(. Podle mého néazoru ale stranky plsobi roztristéné. [PFiloha €. 6]

Kontakt s détmi hned v Gvodu navazuji priivodci Casopisem Aja a Bert
pozdravem ,,Ahoj holky a kluci*. DalSi pozdravy a osloveni v Casopise
nejsou pouzity. MATERIDOUSKA neklade takovy ddraz na individualni
pfistup k adresatovi jako Casopisy pro predSkolni déti. V pokynech,
navodech nebo zadanich soutézi pouziva singularni osloveni {Chce$ mit
doma chlupaté DVD Kozipribéh? Vyhraj ho v soutézi.), plural se objevuje
jen zfidka {V lednovem Cisle jste soutézili o knizku Napadnik pro Sikovné
holky.), stejné tak solidarizace mluvCiho s adresatem. {Atse budeme snaZit
sebevic, tohle vajicko neprevrhneme ani nepostavime na hlavu!) NaucCné
texty a dalSi Clanky jsou uvedeny pouze titulky, bez singularniho i
plurainiho osloveni.

Casopis ma ambici pestrosti témat oslovovat divky i chlapce. Pfesto
obéma skupindm nabizi ,vlastni Gzemi“ v rubrikdch ,M(j idol“ a
»KlIuk(n)ovinky“.

Volba jazykovych prostfedkl a jejich usporadani se zacinaji blizit
publicistickému stylu.

W.L.T.C.H. STYL (3/2009) [Pfiloha €. 7]
VVékova kategorie: 9-12 let; cilova skupina: divky
Funkce: vzdélavaci 00000, zdbavni e« e+« ; graficka podoba **000

Jazyk Casopisu je spisovny, ale vybér vyrazl se fidi ocekavanim publika,
jimz jsou C&tenafky ve véku od deviti let. Casopis se stava jejich
kamaradkou a radcem, proto si museji rozumét. W.I.T.C.H. STYL pouziva
kladné citové zabarvené expresivni vyrazy {mamka), metafory (o postave -
plivabna hruska) a pfirovnani (o postavé - jako Venuse). Obcas opousti
spisovnost a uziva slangové vyrazy zajmovych skupin blizkych ¢tenarkam
{skejtaci, Street dance). Posledni uvedeny vyraz souvisi s faktem, ze
v lexikonu déti uz zdomacnéla fada slov prejatych z anglictiny. Jak uz jsem
uvedla, Casopis je divkdm radcem v oblasti médy a predevsim vztahd,
pouZita je proto fada vyrazl z této sféry {netaktnost, tolerantni, agresivni).
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Ctenafky se v Casopise orientuji pomoci obsahu. Na jednotliva témata a
rubriky odkazuji i pouzité grafické symboly (obalka - poradna, preskrtnuty
panacek - jen pro holky, hvézdy - zabava).

Osloveni adresata {Ahoj holky!) spolu s pouzitym pluradlnim oslovenim
{drZite v ruce nové cCislo) promlouva kjasné vyhranéné cilové skupiné
¢tenard. V rubrikach typu ,,poradna“ ma vyznamnou funkci solidarizace
s adresatem, a to vsugerovat divkdm dojem porozumeéni a blizkosti ze
strany Casopisu jako partnera v komunikaci. {Pamatovat si, kdy nam nékdo
ublizil, je pFitéz, kterou si neseme cely Zivot...) ,,Zavaznost” sdéleni ve
stejné rubrice je zddraznéna i singularnim oslovenim. {Rozhodnuti vénovat
se vylu€né zpévu neni nejlepSi napad, protoZe tvoje mezery ve vzdélani
mohou vyplavat na povrch —nap¥. béhem poskytovani rozhovoru. Protoje
ted tvym dkolem uceni.) Singularni osloveni se objevuje také v ndvodech a
popisu pracovnich postupl. {Vetfi do vlast tuzidlo. Rozdél vlasy na
prameny a nato€ na natacky... Nakonec G€esjemné rozcuchej...)

,Sve* publikum cCasopis oslovuje i vyraznou grafikou. ,,Srdecni
zalezitosti“, médni trendy i ,,spoledenska“ témata se fesi v zaplavé rdzové a
fialové barvy. Velkym lakadlem jsou fotografie ,,skuteénych® vrstevnikl a
samoziejmé krasnych slavnych hvézd ze svéta showbusinessu. llustrace
z{stavajen v podobé komiksu ve stylu manga. [Pfiloha ¢. 8]

,.Manga je japonsky styl malby Ci kresby. Charakteristické pro tento
zpUsob malbyjsou sebejisté tahy, Cisté linky, disproporéné zobrazené postavy,
méné barevnych prechodd na uUkor Srafovani, z detaild velké, vyrazné
vykreslené oci, maly Spicaty nos. Nejcastéji se vyuziva v kresleni komiksd... «
(http.-//es. wikipedia. org/wiki/Manga)

Styl Casopis Fadi k zabavni Zurnalistice. Pfedpokladam, Ze jeho Ctenarky
se postupem Casu pres BRAVO propracuji az k bulvarnim c¢asopisim pro
zeny.

ABC (20/2008) [Pfiloha €. 9]
Vékova kategorie: 9-12 let; cilova skupina: pfevazné chlapci

Funkce: vzdélavaci e e+, zabavni eee+0 ; graficka podoba ¢e*co
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¢asopis mlZe mit své Gtendfe uZz mezi stejnou vélcovou skupinou jako
W.I.T.C.H. STYL, pfedstavuje ale jeho protipdl téméf ve vSech ohledech.
Na Ceském trhu je Casopis pevné zakotven, Ctenafe si ziskava poutavymi
zpravami, reportazemi, rozhovory [Pfiloha €. 10] i komentafi predevsim
k tématlim z oblasti techniky (mobily, pocitace, pocitacové hry). Nechybi
soutéze, pozvanky nebo vystfihovaci modely. Funkce ¢asopisu jsou typické
pro publicisticky styl: informovat, poucit, pfesvédcit, ale i pobavit.

Tim, Ze je Casopis tematicky zaméfen, vytvari si své publikum
predevs§im mezi chlapci. Na rozdil od Casopisi pro predskolaky, kde je
publikum dano, u ¢asopisu ABC publikum vznika z aktivnich ¢tenarl, ktefi
si sami vyhledavaji, co je zajima. Maji uz v mnoha oblastech jisté odborné
znalosti. Tomu odpovidaji uzité jazykové prostiedky {interni pamét,
aplikace, faraon). Texty jsou v8ak ,,Ctivé“, dynamické, maji spad, vyuzivaji
rfady prostfedk( aktualizace - slova pfevzata z anglictiny, slova odvozena i
zajimava slovni spojeni {bikefi, kemper, jezdil jako drak). Jazyk je
spisovny, ale v rozhovorech se objevuji vyrazy nespisovné {pro mlady
lidi).

ABC predpoklada samostatného aktivniho ctenafe, ktery si Clanky
vybird, proto se v textech jen vyjimecné objevuje plurdlni osloveni.
Casopis je prehledné rozdélen do rubrik, na které odkazuje rejstiik. Své
misto tu maji jak ilustrace (komiks), tak fotografie, které podporuji
informativnost sdéleni.

TOP DIVKY (4/2009) [Pfiloha ¢&. 11]

Vékova kategorie: 12-16 let; cilova skupina: divky

Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni ¢+« <+ ; graficka podoba »0000

Casopisy pro ,nactileté* divky se podobaji jako vejce vejci. U této
kategorie plati, stejné jako u zabavnich a bulvarnich ¢asopist pro dospélé,
Zze mediovana sdéleni jsou predevsim zbozim. A pokud chce toto zboZi

uspét na trhu, musi uspokojit potfeby publika jak obsahové, tak formalneé.
Cilova skupina teenagerd ma uz navic jistou kupni silu, ktera laka
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inzerenty. V Casopisech se tak vyznamné uplatiuje reklama. O te ale vice
v samostatné kapitole.

Zivotni styl, mdda, vztahy a sex, celebrity a zébava, to mladé divky
zajima. Nechtéji o nich ale Cist nudna ,,pojednani*, proto Casopis dava
velky prostor jejich nazorlm, problémdm a otazkam, které ,kamaradka“
s nazvem TOP DIVKY zarugené vyfesi. Poradny, ankety {Ktera prsa jsou
hezCi?) a autentické reportaze {Dluzim skoro 35 000 korun!) vytvéareji
dojem interpersonélni komunikace a bouraji ¢asoprostorovou bariéru mezi
meédiem a adresatem. Na své Ctenarky se Casopis obraci {VSechno, co se té
dotyka...) a apeluje {Rozlusti svlj mobilni kod!) prostfednictvim
singularniho osloveni. Vyuziva i solidarizace. {Svoje nejoblibenéjsi tricko
bychom nejradsi nosily az do roztrhanil)

Vedle témat je vyznamnym prostfedkem akceptability Casopisu styl a
s nim souvisejici vybér jazykovych prostfedk(. V jednotlivych Gtvarech se
vyskytuje Siroka Skala od vyrazll spisovnych, pres citové zabarvené
{kamoska, typek) - pocCetné jsou zde napfiklad zastoupeny zdrobnéliny
{hadriky, sexik, vybavicka) - az po nespisovné v autentickych vypovédich
{kozy, neCum). Pfirozenou soucasti jsou anglicizmy {beauty salon, help me,
fun, stars). Pouzita jsou i prekvapiva slovni spojeni {totalni laska) a
obrazna pojmenovani {najaké jedes vingé). Cilem je aktualizace textu, tedy
jeho ozvlastnéni.

Podstatnou Ulohu tu maji fotografie, které prebiraji funkci ilustrace. Jejich
sdéleni je témér stejné dulezité jako textové. Na strankach vénovanych maédé
nebo péCi o plet a télo jsou dokonce vyznamnéjSi a pro Ctenarky
srozumitelnéjSi nez text. Ten jejich informativnost jen doplfiuje {Neutralni
bila kabela. Tip! Terranova). V Casopise se objevuje komiks, ale pfitazlivéjsi
je pro publikum fotoroman. [Pfiloha €. 12]

Casopis TOP DIVKY se fadi k zabavni Zurnalistice. Pouzité Utvary
publicistického stylu maji funkci informativni, ale pfredevsim zabavni,
pfesvédCovaci a ovliviiovaci.
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2.3 SOUHRNNE HODNOCENI TITULU DOSTUPNYCH

V CESKE R EPUBLICE

Predskolni vék

BARBIE

Funkce: vzdélavaci «0000, zdhavni eeeee:

DADA

Funkce: vzdélavaci «««00, zabavni e**00;

KLUBICKO

Funkce: vzdélavaci e**00, zabavni **000;

KOUZELNA SKOLKA

Funkce: vzdélavaci e**00, zabavni eeeeQ ;

LOKOMOTIVA TOMAS

Funkce: vzdélavaci e0000, zabavni eeee0 ;

MEDA PUSIK

Funkce: vzdélavaci eee00, zabavni eeee0;

MISA

Funkce: vzdélavaci 000, zabavni eeeeQ ;

MY LITTLE PONY

Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni eeeee:

OMALOVANKY MOUDRE SOVY

Funkce: vzdélavaci *0000, zabavni eeeee:

PASTELKA

Funkce: vzdélavaci eeee0, zdbavni **000;

POJD SI HRAT

Funkce: vzdélavaci e0000, zdbavni eeeeqQ;

PRINCEZNA

graficka podoba »»000

graficka podoba ¢*¢00

grafickd podoba ***00

graficka podoba eee+0

graficka podoba ¢++00

graficka podoba ¢*¢00

graficka podoba ¢**00

graficka podoba ooo000

graficka podoba ¢+*000

graficka podoba eee0

graficka podoba ¢*¢00
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Funkce: vzdélavaci 00000, zbavni e« <+« graficka podoba »«ooc

SLUNICKO
Funkce: vzdelavaci e e+, zabavni e++0; graficka podoba eseee

WOODYLAND
Funkce: vzdélavaci *+00, zabavni *+*00; graficka podoba ¢s*+0

Prvnistupen zakladniskoly

ABC
Funkce: vzdélavaci e, zabavni ee++0; graficka podoba e¢+00

AUTA
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+« ; grafickd podoba e*000

CREATIVE AMOS

Funkce: vzdélavaci *++0, zabavni ee++0; grafickd podoba e*<*0
CTYRLISTEK

Funkce: vzdélavaci 00000, zdbavni s« ; grafickd podoba eeeee

DETSKE KRIZOVKY A HADANKY S VYHROU
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+« ; graficka podoba **000

HEATHERFIELDSKE LISTY
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni ¢+« ; grafickd podoba **000

HIGH SCHOOL MUSICAL
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+« ; grafickd podoba *¢000

HOT WHEELS MAGAZIN
Funkce: vzdélavaci **000, zabavni e+« ; grafickd podoba ***00

JETIX
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e« ; graficka podoba 000

KACER DONALD CR
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+« ; graficka podoba ¢*<00
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KYBERMYS
Funkce: vzdélavaci e**00, zabavni e+¢00; grafickd podoba ¢**00

MAKOVICE
Funkce: vzdélavaci *0000, zabavni ¢+ ; grafickd podoba *¢+00

MATERIDOUSKA
Funkce: vzdélavaci ee*+0, zabavni e++00; grafickd podoba **000

MEDVIDEK PU
Funkce: vzdélavaci *0000, zdbavni ee<+0 ; grafickd podoba **¢00

MICKEYMAX
Funkce: vzdélavaci *0000, zdbavni ee++0 ; grafickd podoba **¢00
MUJ VLACEK
Funkce: vzdélavaci **000, zabavni eee+0 ; grafickd podoba ¢*¢00

POWER RANGERS
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e« e+« : graficka podoba ¢**00

SHREKOVY VYPRA VY
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+ e+« graficka podoba es000

SKAUT
Funkce: vzdélavaci ee++© , zabavni **000; graficka podoba ¢**00

SPIDER-MAN
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e* e« e« graficka podoba ¢**00

SUNNY SPEAKS ENGLISH
Funkce: vzdélavaci e e e+ zabavni eeeee: graficka podoba e¢*00

TOM&JERRY
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e« graficka podoba e¢*00

TOTALLY SPIES! - SPIONKY!
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e«ee«: graficka podoba e¢*00
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VILY
Funkce: vzdélavaci

WINXCLUB
Funkce: vzdélavaci

W.I.T.C.H.
Funkce: vzdélavaci

W.L.T.C.H STYL
Funkce: vzdélavaci
ZVIRATKA
Funkce: vzdélavaci

6-LETY
Funkce: vzdélavaci

7-LETY
Funkce: vzdélavaci

00000,

000o0o0,

0000o0,

0000o0,

0.000’

----O’

=000,

21. STOLETIJUNIOR
Funkce: vzdélavaci ¢ e ¢+ zabavni =--<0; graficka podoba «==<o

zdbavni e e« e« graficka podoba 000

zabavni

zabavni

zabavni

zabavni

zabavni

zabavni

21. STOLETIJUNIOR SPECIAL
Funkce: vzdélavaci ¢ ¢+ e+ zdbavni ==-<0; graficka podoba «===o0

eccee: gl’aﬁCké, pOdOba 00O

eeese: graficka podoba ==<00

-===-; grafickd podoba ««ogo

-<=00; graficka podoba «=<-o00

-=<=00; grafickd podoba «=<o00

--<=00; grafickad podoba ==<00

fc*uhv stupen zakladni Skoly a nizsi stupen gymnazia

bravo

Funkce: vzdélavaci =oooo, zdbavni ===<0; grafickd podoba ==o000

bravo GIRL!

Funkce: vzdélavaci =oooo, zabavni ¢+« <+ ; grafickd podoba =000

COSMOGIRL!

Funkce: vzdélavaci ooooo, zabavni ¢« «+«; grafickd podoba =oooo
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DIVKA
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+ ; grafickd podoba ««000

FASHION CLUB
Funkce: vzdélavaci 00000, zdbavni e« e+« ; graficka podoba ¢¢*00

POPCORN
Funkce; vzdélavaci *0000, zdbavni e+« e«; graficka podoba *¢000

PRO FOOTBALL
Funkce; vzdélavaci es000, zabavni ee¢00; grafickd podoba e¢+00

PROHOCKEY
Funkce: vzdélavaci 000, zabavni ee¢00; grafickd podoba **¢00

STASTNA 13
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni ¢+« ; grafickd podoba ¢*000

TOP DiVKY
Funkce: vzdélavaci 00000, zabavni e+« ; grafickd podoba 0000

2.4 INTERNETOVE CASOPISY A JEJICH SPECIFICKE
PROSTREDKY AKCEPTABILITY

Zéakladnim predpokladem pro &teni Casopist na internetu je pristup déti
k tomuto médiu a alespon elementarni dovednost prace na pocitai. Vzhledem
ktomu, Ze ho ovladaji déti uz od tfi let, I1ze na internetu najit nejen détskeé
Casopisy, ale i rizné webové stranky pro déti.

,,Dité s poCitaem rado experimentuje a rychle prijde na to, jaké moznosti
"w nabizi. Nemda zpoditaCe strach, dokaZe reagovat na rlzné situace a
soustfedit se celé hodiny na praci s nim. KdyZ sedi pfed obrazovkou, je
spokojené, protoZze ma pocit, Ze se chovajako dospéli, a zaroven hofascinuji
Programy, kteréjsou uréeny pravé pro né ajez si mlze poustét stale dokola
podle toho, jak se mu chce. Pocita¢ mu nikdy nefekne, Ze uzje Cas skonCit a

k obédu nebo Ze uz s nim nehraje. Naopakjako by Fikal, Vyborng, jen tak

‘nebo ,Skoda, pFisté se ti topovede lépel** (A. Bacus, 2009, 144)
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Ceny détskych tisténych ¢asopisli se pohybuji v Fadech desetikorun, oproti
tomu pristup na internet mivaji déti zdarma v knihovné nebo ve Skole a
samoziejmé doma, kde je v rezii rodi¢l. Tim jsou internetové verze ¢asopisl
finanCné dostupnéjSi nez tisténé.

Texty na webu jsou VvétSinou prevzaté z tiSténych casopistl, proto jsou
prostiedky jejich akceptability totozné. Ve srovnani s tisténymi casopisy je
viak nespornou vyhodou internetovych jejich interaktivita a aktualnost. Rada
rubrik, jako jsou ankety, seznamka nebo chat, které vyhledava predevsim
mladez, je totiz on-line. Internetovy Casopis se tak stava prostfedkem
interpersonalni komunikace. Déti na webu nachézeji interaktivni omalovanky
nebo Ukoly. Zpétna vazba pfi jejich feSeni je okamzita. Naopak na
vyhodnoceni soutéznich Gkoll v tisténém Casopise museji ¢ekat do dalsiho
vydani.

Kromé tisténych casopisd, které maji svoji internetovou verzi, existuji i
casopisy vyhradné internetové. Na skuteCnost, ze déti ovladaji pocitacC jiz
v utléem véku, zareagovala napfiklad spoleCnost Multimedia ART, ktera
v roce 1999 zalozila prvni vyhradné internetovy Casopis pro déti a mladez
JABLKO POZNANI (www.jablko.cz) a soutasné pod nazvem CHYTRE
DITE vydava fadu vzdélavacich CD-ROMA, které jsou uréeny pravé détem
od tfi let.

. - eXistuji i argumenty, které svédcipro pocCitacové hry a dokazuji, Ze
jsou pro dité prinosem. Hry zlepSuji koordinaci mezi zrakem a pohyby
rukou, a tudiz zvysuji rychlost reakci, rozvijeji schopnost v§imat si detaild,
zvykaji dité na klavesnici a obrazovku, jejichz pouzivam bude

vvvvvv

nezbytné pro nacvik ¢teni a matematické logiky, nesmélému nebo nejistému
ditéti dodavaji pocit naplnéni a moci (porazit dvacet osm nepréatelskych
letadel neni pravé Spatné, zvlasté kdyz vcera jich bylo jen patnéct...),
zvySuje se doba, po kterouje dité schopno se soustredit a udrZzetpozornost,
a konecné hry rozvijeji rozumove schopnosti ditéte. ““ (A. Bacus, 2009, 144)

Na internetu lze dale najit fadu vice ¢i mené zdarilych webovych stranek
urCenych détem. PrestoZe nenesou pfimo oznacCeni ,Casopis®, jsou na
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principu tohoto média zaloZzeny. Nabizeji pfibéhy ke cteni, rébusy,
omalovanky a fadu dalSich interaktivnich cinnosti. Za zminku stoji
napfiklad ALIK (www.alik.cz) nebo ENTENTYKY (www.ententyky.cz).

Dlraznéji nez v pripadé tisténych casopisl ,,promlouvaji“ k détem reklamy
umisténé na webu: bannery na uZivatele blikaji, hybou se, mluvi. Zatimco
v tisSténém Casopise staCi obratit list, na internetu je Unik pred reklamou témeér
nemozny. Na inzerci odkazuji i néktera slova v ¢lancich. Staci kliknout a dité
se ocitne napfiklad na webu prodejce hracek.

25 REKLAMA V CASOPISECH PRO DETI A MLADEZ

»Média jako ekonomické struktury jsou ve své soucasné podobé
financovana predevSim ,z reklamy' — tedy zprodeje tiskové plochy Ci
vysilaciho ¢asu inzerentdm. Cena plochy i ¢asu se Fidi pFedevsim tim, jakou
pozornost pFisludné strané listu Ci intervalu ve vysilanipravdépodobné budou
vénovat (zadouci) prijemci. Médium prodejem plochy Ci Casu ve skuteCnosti
obchoduje spredpokladdanou budouci pozornosti sveho publika. Média
vlastné dodavaji pozornost prijemci inzerentim. Snaha zajistit si pozornost
zadouciho (objednaného Ci slibeného) publika ma nepochybné vliv na povahu
medialnich produktd, jez se tomuto publiku nabizeji. «“ (J. Jirdk, B. Képplova,
2007, 64)

Reklama v Casopisech se da rozliSit na pfimou a nepfimou (skrytou). Pfima
inzerce byva oznaCena a oddélena od textu. V nékterych Casopisech vSak
zamérné splyva s texty. Nepfiméa reklama je skryta v recenzich vyrobk{ nebo
rubrikdch zamérenych na maédu ¢i zivotni styl. SoucCasné, napriklad maodni,
trendy jsou ilustrovany konkrétnimi produkty, u nichZ je uvedena znacka i
cena.

VV  Casopisech se vyznamné uplatiuje reklama ,,na sebe sama®. Nabizi se
pfedplatne Casopisu nebo jiné tituly vydavatele. Kjejich koupi lakaji
napfiklad tzv. darky. (Z Casopisu TOP DIVKY'. ,,Pozor! Vpfistim
POPCORNU ¢ 4 najdeS knauSniCkdm PRSTEN ve stejné barvé a bude$ mit
super set!) Mnohé z ¢asopisl pro déti jsou inspirovany komiksy ¢i televiznimi
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pofady {W.L.T.C.H., LOKOMOTIVA TOMAS, DADA, KOUZELNA SKOLKA,
MY LITTLE jiné jsou vydavany pro vyrobce hraek {WOODYLAND).
Proto se v nich Casto, nékdy vyhradné, objevuje reklama na ,,komodity“,
s nimizjsou spjaty.

,.Nejjednodussi zplsob, jak maximalizovat nadéje na obchodni Uspéch
v medialni produkci, je ovSem dosahnout co nejvétsi kontroly trhu, tedy co
nejvétsi koncentrace vlastnictvi... ““(J. Jirak, B. Kopplova, 2007, 66)

Tento trend vysvétluje, pro¢ u nékterych vydavateld Casopisd previada
kvantita nad kvalitou. OdstraSujicim pfikladem je vydavatelstvi Egmont, které
Cesky trh s Casopisy pro déti a mladez zaplavuje dvaceti ¢tyfmi tituly.

»Zajmy inzerentd pfitom nejsou jednotné. Zajiméa je jak velikost publika,
takjeho socialniprofil. Velikostpublikaje vyznamnym ukazatelem pfedevsim
pro ty, kdo chtéji inzerovat v televizi, popfF. v listech orientovanych na masové
publikum (jako jsou bulvarni tituly €i Casopisy Zivotniho stylu). Tato média
jsou pak existencné zavisla na schopnosti udrzet pozornost co nejpocetnéjsiho
publika, coZ se zfetelné projevuje na charakteru produktl, jeZz nabizeji
(seridly, filmy, situacni komedie, Sokujici zpravodajstvi) a jejichz cilem je
zaujmout co nejvétsipocet pfijemcd. Naproti tomu socialni (¢i demograficky)
profil publika urcujici napf. pfislusnost k socialni vrstvé, pohlavi a vékje pro
inzerenta dllezitym ukazatelem potencialni kupni sily a spotfebitelského
chovani publika. Tyto charakteristiky vystupuji do popfedi pfedevsim tam,
kde svoje uplatnéni na trhu hleda inzerent produkujici vyrobky ¢i sluzby
urcené jen vybranym skupinam spotrebiteld. “ (J. Jirdk, B. Koépplova, 2007,
65)

Publikem reklamnich komunikatl v ¢asopisech pro nejmensi jsou déti i
jejich rodice. Podminkou uUspéchu reklamy adresované ditéti {,,Zeptej se
maminky nebo tatinka, jak ziskat dalSi modely zdarma... Maminko, tatinku,
informace najdete na... ) je, aby presvédcCilo rodiCe ke koupi inzerovaného
zbozi. Naopak adresatem reklamy na oCkovaci centrum Ci pojisténi ditéte
stejné jako na nékteré zboZi (na jogurt - ,, VaSe dité se s nim pobavi a
pochutna si... Navic si mdlzete byt jista... “) je jednoznacné dospély.
Srostoucim vékem c¢tenafl roste kupni sila publika. Tim se méni i druh
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inzerovaného zboZzi. V Casopisech pro déti prevladd reklama na hracky,
sladkosti, napoje nebo z&bavni centra. Tituly pro teenagery nabizeji
predevSim obleCeni, kosmetiku, mobily a jejich pfislusenstvi nebo placené
horoskopy a seznamku.

Prostfedky akceptability reklamnich komunikéatd:

» Vyuziva se rovnéz vreklamé, i kdyz tam vzhledem ke strucnosti
reklamnich komunikatl a ke kratkodobému charakteru reklamnich kampani
obvykle tolik prostoru pro skuteCnou ,syntetizaci‘adresata neni Vsouvislosti
s charakterem cilové skupiny je vSak potencialni (sugerovany!) adresat
pFizplisobovan charakteru propagovaného vyrobku...

V' reklamé neni uziti ty misto vy omezeno jen na vék pfipisovany cilové
skupiné adresatd, i kdyZ zde rozdil v uziti mafunkci v rozliseniprestize, ty ma
vSak nejcCastéji funkci zmenSeni distance. Takto se m& zvysit naléhavost
reklamniho komunikatu a posilit jeho efektivnost. Protoze reklamni
komunikaty predstavuji z hlediska personalni deixe specificky amalgam
odhalujici rysy nékolika rdznych komunikaénich rovin a strategii, budeme se
jim v nasledujicim odstavci vénovat podrobnéji.

Zvlastni rysy adresatské v reklamnich komunikatech (RK) ovliviuji tak
dllezitou slozku komunikaéni strategie, jakou je produktorovo navazovani
kontaktu s adresatem. Masova média zde naplnujijednak primy ekonomicky
cil, totiz ziskani prijmu zvnimatel(l (publika = spotfebitelll), jednak cil
nepfimy, totiz prodat pozornost publika zadavatelim inzerce (reklamy).
Kontaktovani mize v RK mit podobu pFfimého osloveni, avSakjen malokdyje
pl. nebo sg. Na adresataje vsak orientovano mnohem vice prvkd, z nichzje
celkova podoba RK vytvorena. Ohledem na adresata jsou nepochybné
motivovany uZité jazykové prostiedky, k adresatovi vSak sméruji ijisté prvky
obsahové stavby RK, zejména ty, které maji umoznit zpétnou vazbu. Pod
kontaktovanim chapeme uziti vsechformalnich i obsahovych prvki, kteréjsou
v RK zaméreny na adresata a najeho ovliviovani. Na RKje mozné uplatnit
z&kladni obecné principy popisu komunikatl jako takovych — maji svého
autora, podnétem jejich vzniku je jisty zdmér (zde snaha ovlivnit vnimatele
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takovym zplsobem, aby to autorovi/zadavateli prineslo komeréni efekt),
prenéseji informaci, kteraje s ohledem na zamysleného prijemce (adresata)
formulovana a prezentovana zcela ur¢itym zplsobem, nepochybné Ize
uvazovat o diskursu reklamy. (Pravé z toho dlivodu maji byt reklamni a
,bézn& “sdéleni v médiich rozliSena.) Pfi blizSim zkouméani RK se ukazuje, Ze
jejich specifikem jakozto komunikatlije zmnoZovani, respektive vrstveni roli
ucastnik(l komunikacniho aktu, tedy roli mluvéiho a adresata —vztah mezi
redlnym ,mluvCim' reklamniho komunikatu a jeho autorem je vidy
zprostfedkovany, stejné tak adresat napf. v inscenovaném reklamnim
komunikatl pouze zprostfedkovava sdéleni adresatovi skutenému, na néhoz
je komunikat zacilen, a to tim, Zze majeho predpokladane nebo prefabrikované
rysy. ““ (M. Hirschova, 2006, 64)

Podobné jako u text(l pro déti také u reklamnich komunikatd v ¢asopisech
pro déti ma vyznamnéjsi tlohu vizualni ztvarnéni. Reklama mdze mit podobu
celostrankového komiksu (Pribinacek) [Priloha €. 13] nebo hry (Kinder
Prekvapeni). Text byvéa strucny, zhustény, jeho hlavnim cilem je presvédcit.
Tomu je pfizplsoben vybér jazykovych prostiedkl, ktery zohlediuje vék,
pohlavi nebo z&jmy publika. PouZivaji se kontaktni vyrazy, osloveni je
zpravidla singularni.

V  Casopisech pro mladeZ se pro kontaktovani adresata nejCastéji pouZiva

imperativnich forem ve 2. osobé singularu nebo plurélu. {,,Zbav se aknéjiz za
3 tydny!*) Vyskytuje se i specifikace adresata. {,,Je ti 26 let nebo méné? Pak
presné pro tebe... ) Prostfedkem kontaktovani mohou byt otazky.
{,.Nenavidi$ svij oblicej?*) Slovnikem adresatli se Fidi vybér jazykovych
prostfedk(l {bedary, cool). Ovlivnit étenafe ma i vyjadiena podpora (,,Bav se
jako tisice jinych... *) nebo porozuméni {,,Pomsta! MaS nepfritele? Chces
seslat na nékoho klatbu? Mdzeme Tipomoct! Posli SMSku ve tvaru... “).

Skute€nost, Ze jsou Casopisy pro déti a mladeZz zboZim, mnozi rodicCe
odsouvaji ,,na druhou kolej“, jako by Véfili, Ze primarnim cilem casopist je
jejich dité poucit a pobavit. Neuvédomuji si, Ze posloupnost priorit je opacna;
vydavatelé Casopisu chtéji uspét na trhu (pfilakat inzerenty = mit zisk), a
proto usiluji, aby pravé jejich Casopisy poucovaly a bavily ,,Iépe* neZ tituly
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konkurentl. Timto ale nechci vSechny casopisy kvili reklamé zavrhnout.
Ostatné reklama je vSudypfitomnd, je to obchod jako kazdy jiny. Mnohem
zavaznéjsi je otazka, jak moc viditelné a vehementné vydavatelé s pozornosti
¢tenafl obchoduji, jak moc jsou G&asopisy zahlceny pfimou nebo skrytou
reklamou. V pfipadé cCasopisd pro déti je na rodicich, jak s reklamnimi
komunikaty utoCicimi na jejich déti nalozi. ZavéreCné rozhodnuti
koupit/nekoupit inzerovany produkt je na nich. U mladeZe je situace mnohem

vySi kapesného.

Dospély ¢tendr je schopen byt vici reklamé do jisté miry imunni. Dité je
daleko snadnéjsi kofisti. To je dlivod, pro¢ je reklama v asopisech pro
nejmensi (predevsim ta skrytd v hrach, sklddankach apod.) neeticka. Proto by
pojeti reklamy mélo byt jednim z dllezitych kritérii vybéru ¢asopisu pro dité.
Vhodny zplsob, jak lze ovéfit, do jaké miry chce médium obchodovat
s pozornosti déti, respektive pozornosti jejich rodicd, je predist si na internetu,
jakym zplisobem vydavatel oslovuje potencialni inzerenty.

,» Cilovou skupinoujsou déti pfedSkolniho a mladSiho Skolniho véku (5 —8
let). Jako jediny Casopis svého druhu PASTELKA oslovuje rovnéz dospélé
privodce détijejich Zivotem: jsou to rodiCe, prarodice, ucitelé, vychovatelé,
pracovnici doml déti a mladeze, vedouci détskych zajmovych klubl a oddill
obc¢anskych sdruzeni.

Z hlediska inzerce tak cilova skupina pfedstavuje zajimavého zakaznika Ci
uzivatele sluzeb: jsou to rodiny, matefské Skoly, zakladni Skoly, domy déti a
mladeze, obCanska sdruzenipracujici s détmi vjejich volném cCase...

Kromé klasického inzeratu formou dodani komplexné pFipravenych
podkladl od inzerenta (nebo prostrednictvim reklamni agentury) nabizime i
NetradiCni zpracovani reklamy tzv. ,na kli¢', na zakladé dohody s inzerentem.
‘Jde o skladanky, vystfihovanky, kFizovky, dopliovacky, skryvacky, stolni hry a
soutéZe. Navrh vcetné kone¢ného zpracovanijsme schopni zajistit vliastnimi
silami. Konkrétniho vytvarnika si inzerent mlze vybrat z nasi nabidky -

vSechno tojsou stali spolupracovnici ¢asopisu.
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Diky tétoformé zpracovani se jednou zaplacena, skryta inzerce v ¢asopisu
nékolikanasobné zhodnocuje. Ke hram, vystfihovankam a skladaCkam se totiz
déti i dospéliop ak ované vraceji, a tak si nabizeny produkt Ci slidzbu
pribézné pripominaji. “ (http://www.pastelka.com/sdeleni-pro-inzerenty-v-
casopisu-pastelka. html)

Jak by byl asi rodi¢ prekvapeny, kdyby si toto preCetl na webovych
strankach détského ¢asopisu PASTELKAI Upozornéni vydavateld PASTELKY
na spolupraci se vzdélavaci agenturou akreditovanou MSMT je v tomto
kontextu zcela zavadéjici.
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3 CASOPIS Z RUZNYCH HLEDISEK

3.1 CASOPISY POHLEDEM PSYCHIATRA

Rozhovor sMUDr, Janem Cimickym, CSc., primafem soukromé
ambulantni psychiatrické kliniky Modra laguna.

Pane primari”™ kdy je podle vas ten spravny ¢as prejit u malych déti od
¢teni knizek na dobrou noc k ¢asopistim?

Zrani osobnosti je individualni, proto nelze stanovit pfesnou casovou
hranici, kdy je vhodné pro dité to ¢i ono. Vic neZ na véku kalendarnim

-----

je to kli¢, podle kterého se stanovuje Skolni zralost ditéte.

Abych odpovédél na otazku. Ten ,,Cas‘“ vidim jako pFirozenou periodu.
NejdFiv pasivnipFijem informaci z knizky, kdy rodiCe ¢tou, pak pFechod na
listovani v Casopisech a vlastni zkuSenosti se ¢tenim a odtud potom opét
pfechod ke ¢teni delSich textd v knizce, sledovani pFibéhl. Vsechno to ma
vsobé zakladni prvek objevovani. Bylo by zaslepené, kdyby se S§lo jen
cestou nejsnadnéjsSi a vybér by klouzal pouze po povrchu.

NetuSim, jak tato situace bude probihat nadale —ve véku pocitacll a
internetu, kdy se vyznamné omezuje potreba ditéte Cist. Existuje vSak
nepochybné dllezity vzor rodicd. Pokud budou s ditétem pracovat, ¢ist mu,
nebudou od ného chtit mit ,,pokoj* a nenechaji ho radéji hrat si
spocitacem, bude to pro dité obohaceni. Ve vys§im véku se stejné k onomu
pocitaCi dostane. Vyvoj se nezastavi a nelze pfedpokladat ani si predstavit,
Zejej lze vrétit. Ale vyvoj ditéte ovlivnit lze.

Myslite, Ze ma vétsi hodnotu pro obohacovani slovni zasoby a vnimani

ditéte kniha nebo Casopis?
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Bezesporu knizka, nebot i ten nejlepSi Casopis ma pouze spotfebni
mozna v nékterych pripadech i trvalou. Je spousta rodin, kde se napriklad
détské knihy uchovavaji z generace na generaci. U milovnikd knih najdete
vedle vydani zprvni republiky posledni reedice téhoz titulu. Casopis
prochazi pouze provozni paméti, zatimco knizka se uklada do paméti
trvalejSi. K tém nejzamilovanéjSim knizkam se Clovék obvykle periodicky
vraci, aby si osvézil jejich obsah, slovnik, zplsob psani toho kterého
autora. To znamend, Ze si uloZi do paméti i nékteré etické momenty, normy,
slovni spojeni, vazby, které se v Casopiseckych verzich nepouZivaji, a
hlavné ucelené obrazy a asociace. Dobra knizka neni doméritelna sloZitymi
vétami, ale naopak srozumitelnym a pfimocCarym déjem, v némzZ se dité
Vyzna.

Casopis prinasi jinou kvalitu. Vede k aktivnimu hledani novych a

neznamych informaci, dité s nim objevuje svét. Ale prechodjen na listovani
¢asopisem mdze vést k povrchnosti vnimani a snizené koncentraci.

Nestavél bych knihu a Casopis proti sobé, ale ani bych nepreferoval
jednu kategorii pred druhou. SpiSe bych kladl ddraz na vzajemné
doplnovani.

Jak tedy vybirat Casopisy pro déti?

Neumim odpovédét, protoZe dnes uz nezndm profily sou¢asnych détskych
¢asopisli. A domnivam se, Ze Casto ani rodi¢e na tom v té zaplavé titull
nejsou 0 moc lépe. Asi bych musel jednotlivé tituly dlouho sledovat. Dfive
to bylo snazsi zafalo se CTYRLISTKEM, MATERIDOUSKOU,
pokrac¢ovalo OHNICKEM a nakonec tfeba ABC.

Myslim, Ze dnes by si mél kazdy rodi¢, ktery si chce vzit Casopis na
pomoc pfi vzdélavani ditéte, vSechny koupit a jeden vecCer se jejich
prolistovani vénovat. Udélat si alespon povrchni registraci obsahd a malou

analyzu.
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A tfeba se tim ipozastavit, zklidnit...

Ano. Zé&kladni spoleCenské zmény v naSem Zivoté zamichaly do znacne
miry i ZebFickem hodnot. Treba moZnost podnikat, vydélat a uspét vede
k hektické snaze dokéazat, Ze vSechno je mozné. Zalezijen na tvrdosti, jisté
mife talentu, vytrvalosti, nékdy aZ Fvavosti, abychom zvladali i tzv.
nemozne.

Casje razem nasim nepfitelem, protoZe orientovat se bez ztraty kyticky
v chaoticke dZungli nasich psychickych a télesnych reakci na nahlé vykyvy
a tlaky vprogramovani novych Zivotnich cest neni snadné. Proto se mnoho
lidi dostava do uzkych. 1 kdyz jsou relativné GspéSni a nic je zdanlivé
neohroZuje, objevi se mnohdy nahle a neCekané obtize, které jim nejen
ztrpCuji Zivot, ale i vyrazné narusi zabéhnuty stereotyp. VycCerpani
organizmu neni na prvnipohled patrné, proto mnoho lidi pokladéa zakladni
signaly selhani za malicherné, zanedbatelné a pouhou vili pFekonatelné,
snazi se sami v8echno uvést do potfebné harmonie.

A vracime se do détstvi, Cerpame podvédomé z hluboko zakofenénych
navykl, pomahame si knizkou, ale i ¢asopisy, ke kterym jsme méli v mladi
nebo v détstvi vztah, kvécem, které jsme si s laskou uchovali dodnes.
Vyhledavame, Casto k Gzasu okoli, doma chvilky s Cetbou u détské postylky,
relaxujeme dokonce u docela obyCejnych pohadek, kde dobro zvitézi nad
zlem. Zacne fungovat pud sebezachovy a Stastnyje ten, komu prozatim staci
psané slovo.

3.2 CASOPISY POHLEDEM REDITELKY KNIHOVNY

Rozhovor s Mgr. Gabrielou Bohackovou, feditelkou Méstské knihovny
v Ceské Trebové.

Podle Ceho vybirate détské Casopisy do knihovny? Jaka jsou Kkritéria
projednotlivé vékové skupiny? Dojaké miry se Fidite pranim déti?
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Casopisy pro détské &tenare vybirame predev$im na zakladé vlastnich
zkuenosti knihovnic, ¢teme recenze, diskutujeme. Cerpame vpraxi pfimo
od déti, kterym je dany Casopis urcen. Samy si Casto napisi, ktery Casopis
by do knihovny chtély. Jedna se nam hlavné o to, aby byl Casopis u déti
oblibeny, casto pljcovany a zaroven prece jen hlidame jeho urcité
kvalitativni parametry.

Které Casopisy odebirate a ktery z nich je mezi détmi nejoblibené;si?
PFipadnéjakou mate zpétnou vazbu od rodi¢d?

ABC, BRAVO, BRAVO GIRL, CTYRLISTEK, CTYRLISTEK - SPECIAL,
DADA, DIVKA, KACER DONALD, CREATIVE AMOS, MUJ VLACEK,
POCITAC PRO KAZDEHO, NASE KOCKY, SKAUT, SVET KOCEK, SVET
KONI, SVET PSU, TOMAJERRY, TOP DIiVKY, W.L.T.C.H.

Zpétnou reakci od rodi¢li mame vesmés pozitivni. Néktefi z rodic¢i sami
navrhuji, ktery Casopis zaradit do nabidky. Kazdy Casopis v nasi knihovné
si nasel svého Ctenare. U Casopisu, o ktery neni zajem, ruSime predplatné a
zkouSime objednatjiny.

Odebirate i Casopisy pro nejmensi déti (od tFi let)? Myslite si, Ze to
mQze byt prostfedek, jak déti pFivést do knihovny, i kdyzZ jeSté neuméji
Cist?

Ano, odebirame. Samy o sobé vSak malé Ctenare do knihovny (a ke Cteni
obecné) neprivedou. Tady mé zasadni vliv prostredi rodiny a Skola.

Propagaci knihovny, spiSe nez moznost zapUjéeni ¢asopisu, jsou akce
typu ,,Noc s Andersenem* a ,,Pasovani prviiackd na ¢tenare* Ty umozni

détem poznat knihovnu a knihy zjineho dhlu pohledu . Véfrim, ze toje velmi
Motivacni.
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Ktery détsky Casopis vy jako odbornice povaZzujete za nejzdafilejSi a
proc?

Uz jako malé jsem méla rada komiks CTYRLISTEK Myslim, Ze se i
v soucasnosti téSi u déti stalé oblibé, a toje dllezité. Nové zacal vychazet
KREATIVNI AMOS, ve kterém je spousta zajimavé inspirace pro

rukodélnou ¢innost velkych i malych étenara.

Co vdeétskych cCasopisech chybi, ¢eho je v nich pfFilis, v em jsou
stejné?

| détské Casopisy jsou rdzné orientované. Nékteré jsou vylozené
zamérené na entertainment, jiné jsou zase naucné. VétSinouje to primér
obojiho. Presprilis je podle mého nazoru reklamy, bez které by byl vSak
osud takovych periodik pravdépodobné zpecetén.

Maji détské Casopisy a knihy stejného Ctenare? Nebo dité, které si
pljcuje Casopisy, si nepljcéuje knihy a obracené?

Nemyslim si, ze bychom méli takto vyhranéné Ctenare. Pokud ma nékdo
rad CTYRLISTEK, mozna si ho bude pljcovat pravidelné, ale zcelajisté si
pljéi i néjakou z knih. Pokud dité do knihovny nechodi a kupuje si
napfiklad Casopisy ve Stanku, bude ve vybéru kniha/Casopis vyhranéngjsi.
V knihovné si nem(ize nevSimnout, Ze existuji jiné véci ke ¢teni neZ jeho
oblibeny Casopis.

V ¢em spatfujete klady a zapory ¢asopisu vporovnanis knihou?

Jsou to dva rlznéformaty, které podle mého nejsou porovnatelné. Kazdy
z nich m& svoji cilovou skupinu a nelze pausalné Fici, Ze Casopis je
nekvalitni a knihaje pro déti vhodngjsi. Jsou dobré Casopisy i Spatné knihy.
Obracené to plati samozifejmé také. Vyhodou Casopisu je bezpochyby
cyklusjeho vydavani. Kazdy tyden nebo mésic dostane étenar svij oblibeny
¢asopis, to u knihy z povahy véci neni mozné.
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Jak mali Ctenéafi s Casopisy zachazeji?

Stejné jako s knihami. Neékteri lépe, jini hlFe. Ostatné to plati i u
dospélych ¢tenarl. NékteFi se bezpochyby chovaji ke kniham hilife nez déti.
Jediny rozdil je mozna v tom, Ze Casopis svoji vazbou neni stavény na
pljcovani, proto mnohdy zkaze podlehne rychlegji.

3.3 CASOPISY POHLEDEM PEDAGOGU A RODICU

Mgr. Jana Adamkova, reditelka Moderatorské Skoly D3

., Casopisy pro déti a mladez se zejména v poslednich letech hodné zménily,
a to nejen po strance designovych prvki, ale i z hlediska obsahu a vyuziti
jazykovych prostredkid. Obecné se da konstatovat, Ze vétSina z téchto periodik,
at' uz se nesou na viné tematicke Ci ryze popularni, se snaZi cilové skupiné
pribliZit celou Fadou lakadel, kterymijsou napriklad rdzné ankety, soutéze,
testy, skladacky, zajimavéfotografie, nejnovéjSipoznatky a informace ze svéta
vedy a techniky.

Nové trendyjsou znat nejen ve zplisobu podavani informacijako takovych,
ale i z hlediska jazykového. Vidim zde vyrazny posun ve snaze o zkracovani
vét, Casté pouzivani anglicizmd, neologizml i slangovych wvyrazd. Po
podrobné analyze jsem dospéla k nazoru, Ze ve vétsiné téchto casopistl chybi
vice aktivit zameérenych na tvorivost a logicke mysleni. Naopak zde nachazime
¢im dal vice reklam a zejména v komiksovych typech periodik i Casté prvky
agrese, které mijako matce dvou déti vadi snad ze vSeho nejvic.

K pozitivnim strankam dnesSni doby vSak musim nepochybné priradit
prispéni elektronickych medii, diky nimz stale vice pribyva tzv. internetovych
asopisl, dojejichz tvorby se mohou zapojit i samotni étenari.

Mgr. Eva Kopecka, ucitelka na prvnim stupni zakladni Skoly

,,Rekla bych, Ze Casopisyjsou si ¢asto podobné. Je to ukazkou nedbalosti
odpovédnych redaktorl, vzajemného nesledovani se vydavatelstvi,
predhanéni se v barevnosti obald misto vénovani se obsahu. Je v nich také
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priliS mnoho stejnych témat a moZzna aZ viditelného strachu z pouZivani
ukazek z klasickych Geskych pohadek, versikll, rymovacek, které by absenci
napadd velice snadno prebily.

Toje moc hezke, Ze papirje krasna leskla krida, ale mozna by bylo lepSsi
nema prilis protichddné zajmy, ale myslim, Ze ¢asopisy by mély byt i od
toho, aby déti provokovaly k rozmanitému vidéni téhoz, k zaregistrovani
novych vyrazll pro to samé, k nékolika moznym Fesenim jednoho, prosté
k vét§i vynalézavosti. Dité, je-li nenapadné provokovano, dokaZe cCasto
vysledkem svého snaZeni prekvapit samo sebe, buduje si samo pred sebou
vlastni ,dlleZitost? neni zavislé na Usudku jinych, netrpi pocitem
ménécennosti, miva lepSi odhad situace a lip se orientuje mezi ostatnimi
kamarady.

Ja konkrétné Casopisy k vyuce nepotrebuji. Podle mé u déti nedokazou
podpofit to spravné mysleni. Pouzivame jen jeden - pfFi vyuce anglictiny.
Jmenuje se SUNNY SPEAKS ENGLISH. Povazuji ho za velice zdafily a déti
se podle néj i rady uci.

Otec Ctyrleteho Vojty

., Vyfasovali jsme SLUNICKO, protoze ho pry Vojta ma rad, ale 7adné
poradné Cteni pred spanimjsem v ném nenasel. Sdhnuljsem po kniZce a u
brou&kd pana Karafiata usnul za chvilijak Spalek.

Casopisy jsou podle mé& dobré tak na zabaveni, kdyZ? potFebujete néco

udélat a chcete mit chvilku klid. Jo, ob&as se u nas doma objevi MEDA
PUSIK, takovy Kutil Timpro prcky, tak ten bavi i mé, ten se povedl. “

Matka pétilete Andulky

..My kupujeme Casopisy podle toho, co si Andulka vybere, co seji libi,
vétSinou podle obrazku na titulu. Je pravda, Ze ne vidy se strefi, vydrzi
v ném potom doma listovatjen chvili a posloucha, coji z ného ¢teme. Ale
jednou nahodou vybrala SLUNICKO, a to vyhrélo. Jsou vném
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vystfihovanky, omalovanky, malované Ccteni, hadanky... Od té doby
malokdy sahne po néfemjiném.

Sama si SLUNICKEM obgas zalistuju dfiv, nez si knému s Andulkou
sedneme spole¢né. Pamatuju si ho jeSté z doby, kdy ho maminka kupovala
mné. Ale zrovna nedavno jsem se nestacCila divit. Mezi reklamou na tituly,
které Mlada fronta také vydava, jsem ve SLUNICKU nasla nabidku
casopisu JUICY a DIETA. Ja bych misto toho uvitala v Casopise poznamku,
pro kterou vékovou kategoriije urcen, nebarvila bych kocoura na modro a
nepobizela déti, Ze jestli se chtéji dozvédét vic o sérii oblud v kinder
vajicku, at navstivi webové stranky. “

BabicCka Sestiletého Jirky

,,Protoze vétSinu roku bydlim u své druhé dcery v Anglii a rada bych,
aby si vnoucata rozumeéla, ucim ta anglicka Cesky. A kdyz pfijedu do Prahy,
Jirku se snaZim pro zménu naucit alespon par zakladnich slov anglicky.

Nejdriv jsem koupila Casopis MY LITTLE PONY. Nechépu, pro¢ mé
anglicky nézev, kdyz je cely v Ceském jazyce. A ty obrazky jsou tak
americké a nevkusné! Prvni, co vas napadne, je: to je téch dvanact
barevnych papir( za Sedesat korun uréeno pro déti, které Spatné vidi, ze
vétSina obrazkl je tak velkd, nebo nemaji o ¢em psat? Pro¢ déti ucime
poznavat barvy, kdyZ vtomhle platku nic nemé svou skuteCnou barvu?
PFiloha €. 14;

Pakjsem nasla Casopis SUNNY SPEAKS ENGLISH, prinesla ho nadsené
Jirkovi, ale zjistilajsem, Ze z néj mlzeme na hrani a uéenipouzitjen Gasti.
Prvidk neumijesté tak dobre Cist ani psat. Ale nevadi. Doporucila bych

tento Casopisek vSem, kdo maji na své déti Cas a chtéji, aby se vedle
Ceskéhojazyka vzdélavaly i vjazycichjinych. *

Matka desetiletého Ladi a dvanactileté HaniCky

,,Ladik od tfi do 3esti let odebiral MEDU PUSIKA. Z n&jjsme se uili
basnicky, on si vystFihoval obrazky a vybarvoval. Od Sesti do deviti let mél
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KACERA DONALDA. Vném ho bavily komiksy, za&inal lustit k¥izovky a
kazdého seznamoval s vtipy, které si tam preCetl. Potom preSel na ABC, ve
kterém nejradéji Cte zajimavosti ze svéta a z domova - ty postradal u
KACERA. Ugastni se rliznych soutéZi, vystfihuje a lepi modely aut, staveb
a momentalné se tési na lokomotivy. A velkym tahdkem jsou pro ného
pfidané darky: CD obsahujici hry a rlizné srandicky, tfeba umélé hovinko,
ruka zlodéjka apod.

Hanicka také ve Skolce odebirala MEDU PUSIKA, kterého se ucila
pomalu nazpamét a také ho vybarvovala. Odprvni tfidy méla W.LT.C.H. a
W.LT.C.H. STYL. Vnich zboZinovala komiksy a jejich hlavni postavy.
Potom ridizné holCici testy, kiizovky a také darky s motivy W.LT.C.H. Potom
vpaté tridé preSla na BRAVO a na BRAVO GIRL. Tady seji libi nejvic
komiksy, testy a rlzné rady pro divky jejiho véku. Samoziejmé ma rada i
pribalené darecCky a plakaty. V Bravicku seji nelibi, Ze davaji na plakaty a
dost Casto ipiSi o stejnych popularnich lidech. Prosté se opakuji. *

3.4 CASOPISY POHLEDEM DETI A MLADEZE

Anketa na prvnim stupni zakladnich $kol [PFiloha €. 15]

Zeptala jsem se padesati déti ve véku od Sesti do jedenacti let (25 divek, 25
chlapcll): Ktery ¢asopis ¢tes? Co se ti v ném libi? Co se ti v ném nelibi?

V  odpovédich jednoznaCné prevladaly ryze Ceské a na trhu jiz dlouho
etablovane Casopisy urCené pravé pro tuto vékovou kategorii déti -
CTYRLISTEK, MATERIDOUSKA a ABC. Dalsi tituly jako by je jen

»doplnovaly*.

Divky &tou nejvic MATERIDOUSKU (6), CTYRLISTEK (6) a W.L.T.C.H.
(4), dale ABC (3), SKAUT {2), 21. STOLETIJUNIOR (2) a W.L.T.C.H. STYL
(1). Z &asopistl uréenych pro jinou vékovou kategorii se objevily TOP DIVKY
(2), STASTNA 13 (1) a TV MAGAZIN {\).

Chlapci jednoznacné preferuji ABC (10). S velkym odstupem nasleduje
MATERIDOUSKA (4), CTYRLISTEK (4), TOM&JERRY (3) a 21. STOLETI

59



JUNIOR (2). Jednou se v anketé objevily ¢asopisy KACER DONALD, PRO
FOOTBALL a specializovany titul TOP 10 NOTEBOOKU.

Déti v Casopisech nejvice ocenuji zajimavosti v ¢lancich a komiks. StéZuji
si na nizky pocet stran a mnozstvi reklamy.

Anketa na druhém stupni zakladnich Skol [PFiloha ¢. 16]

Oslovila jsem padesat déti ve véku od dvanacti do patnacti let (30 divek,

20 chlapct) s nasledujicimi otdzkami; Mas svlj oblibeny ¢asopis? Ktery je

v o=V

Deset déti odpovédélo, Ze oblibeny ¢asopis nema (4 divky, 6 chlapc().
Ostatni u nejoblibenéjsiho asopisu uvedly i nékolik tituld.

U divek jednoznac¢né vede BRAVO (11) a BRAVO GIRL! (10) pred TOP
DIVKY (5), POPCORNEM (3) a DIVKOU (2). Nékteré z &asopisti pro
mladez se v anketé mezi divkami vyskytly jednou (COSMO GIRL,
21. STOLETIJUNIOR, KACER DONALD, PRO FOOTBALL).

Dale se v anketé mezi divkami objevily Casopisy, které do kategorie pro
mladeZ? nespadaji, a to Gasopisy specializované JEZDECTVI (2) a
HATTRICK (1), ¢asopisy pro zeny YELLOW{\) a JACKIE (1), ¢asopis pro
muze PLAYBOY (3) a denik BLESK (1).

U chlapcl predstinl PLAYBOY (4) KACERA DONALDA (3). Dalsi
asopisy byly uvedeny pouze jednou, z kategorie pro mladez 21. STOLETI
JUNIOR, BRAVO a PRO HOCKEY. Zajimavé je, Ze prevahu mély odborné
gasopisy pro dospélé; HISTORY REVUE, TUNING MAGAZINE, SVET
MOTORU, ENIGMA, LEVEL, PRIRODA, BOARD a HATTRICK

3.5 SHRNUTI

Rozbor c¢asopisl z hlediska prostiedk akceptability by nebyl Gplny bez
nazoru téch, kterym jsou uréeny, pripadné jejich rodict a pedagogl. Zajimavé

a obohacujici postifehy ale plynou i z ndzor( odbornikd, kterymi jsou v mé
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diplomové praci psychiatr MUDr. Jan Cimicky, CSc. a Feditelka méstské
knihovny Mgr. Gabriela Bohackova.

Pro¢ si déti na prvnim a druhém stupni vybiraji ten ktery ¢asopis? Cim je
jim blizky? Abych nasla odpovédi na tyto otazky, oslovila jsem uvedené dvé
vékové kategorie déti, které uz jsou schopné na rozdil od predskolakl alespon
¢astecné formulovat svllj nazor, anketou. Déti samoziejmeé jako dlvod obliby
¢asopisu neuvadély jazyk a styl, ty berou jako samozrejmost a neuvédomuji
si, Ze jsou vyznamnym prostiedkem, ktery navazuje kontakt mezi Casopisem,
respektive jeho sdélenimi, a publikem. Casopisy si vybiraji podle obsahu.
Zatimco divky z druhého stupné zakladni 3Skoly na jejich strankéch
vyhledavaji rubriky o problémech svého véku, o celebritach nebo mode,
chlapci stejného véku si Casopisy vybiraji podle toho, jak uspokojuji jejich
potieby z hlediska specifickych zajm0d. Tim si také vysvétluji, pro¢ chlapci
Casto uvadéli mezi oblibenymi Casopisy ty, které jsou urcené dospélému
publiku (nap¥. PLAYBOY, HATTRICK a TUNING MAGAZINE). Stejny trend
se vyskytl i u divek, ovsem na poli ¢asopist pro Zeny nebo bulvaru {JACKIE,
BLESK).

Casopisy pro predskolni déti vybiraji s prihlédnutim Kk jejich pFani vétsinou
rodie nebo prarodice, ktefi ¢asopis povazuji za vhodnou pomUcku vzdélavani
a prostredek zabavy pro dité. Poukazovali a negativné hodnotili mnozstvi
reklamy, podobnost jednotlivych titulll, opakovani témat, nevkusné ilustrace a
uprednostiiovani formy pred obsahem. Z jejich nazor( vyplynulo, Ze preferuji
Casopisy vieobecné zaméfené na rozvoj Cteni, psani, predstavivosti a
logického uvazovani ditéte. Vyhledavaji také Casopisy specializovang,
napriklad na vyuku anglictiny.

Pohled odbornika na Casopisy pro déti a mladez mi zprostredkovala
feditelka méstské knihovny Mgr. Gabriela Bohackova. Casopisy podle ni
zpravidla plIni funkci nauc¢nou a zadbavni prdmérnym zplsobem. Presto
nékteré prinaseji zajimavé podnéty. Za velice vystiZznou povazuji jeji
myslenku: ,,Jsou dobré Casopisy i Spatné knihy. “

Na duleZitost rodiGovského vzoru pri vybéru kniha/asopis upozormiuje
psychiatr MUDr. Jan Cimicky, CSc. Rozhodujici efekt pro vzdélavani,
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vychovu a vyvoj ditéte sice prisuzuje kniham, ale uznava i jisty prinos
Casopist. Prijemné by ho prekvapilo zjisténi, které vyplyva z ankety
provedené mezi Zaky prvniho stupné zakladni Skoly. Zatimco on se obéaval, Ze
se Ctenafi mohou v soucasné zaplavé Casopisl jen téZko orientovat, priizkum
ukézal, Ze ,stalice* {SLUNICKO, MATERIDOUSKA a ABC) zaujimaji na
ZebFiCku oblibenosti stale predni postaveni. Pravdépodobné i na to ma vliv
rodicovsky vzor.

Otézkou v této souvislosti je, jak vyznamnou ulohu zde hraji distribucni
firmy. Které Casopisy a vjakém mnozZstvi se dostanou ke &tenafim na
rlznych mistech, zalezi pravé na nich a na jejich schopnosti tituly ,,udat*
prodejctim.
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4 CASOPIS JAKO PROSTREDEK
VZDELAVANI A VYCHOVY

Déti se setkavaji ve vyuce s masovymi meédii v souvislosti s tématem
medialni vychova. Jejim smyslem je vybavit zZaky elementarni medialni
gramotnosti, tedy schopnosti kriticky vyhodnocovat medialni sdéleni,
interpretovat vztah médii a reality a vnimat vliv médii na spoleCnost. Soucasti
vyuky by méla byt vlastni prakticka ¢innost.

V  souvislosti s tématem mé diplomové prace bych za vhodnou aktivitu
v ramci medialni vychovy povazovala tvorbu vlastniho Skolniho Casopisu. Po
zékladnim exkurzu do préace novinare by se zaci mohli vénovat kolektivni
kreativni préaci. Zdokonalili by se v komunikaci, pochopili by mechanismy
fungovani prostredkd akceptability, a tak by se sami, a na zakladé vlastnich
zkuSenosti s Casopisy, pokusili vytvorit Casopis pro své vrstevniky. V praxi by
si tak osvojili fadu praktickych komunikacnich dovednosti i teoretickych
poznatkd.

Podle mého nazoru je mozné Casopisy zarazovat také do vyuky dalSich
predmétli na zakladnich skolach, nebo dokonce uz v predskolnim véku. Jejich
akceptabilita tak nemusi byt vnimana pouze negativné (jako zajisténi prizné
publika, respektive inzerent(l). Naopak se daji vyuzit jako détem srozumitelny
prostredek vzdélavani.

41 ROLE KNIH A CASOPISU V PRVOPOCATCICH
CTENI A PSANI

,,Cteni veCer pfed spanim je ten nejlepsi prostfedek, jak dité uspat,
stravit s nim spolecné prijemnou chvili, pfedat mu radost z Cetby a rozvijet
jeho slovni zasobu. Dité si neosvoji vztah k Cetbé v osmi nebo patnacti
letech. Uz od velmi raného véku ditéte by dospély mél byt prostfednikem
mezi ditétem a knizkou a mél by ho ucit, aby mélo knizky rado.
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Emocionalni zkuSenost, kterou dité timto zplsobem ziska, vytvofi nejen
zvI&stni pouto s dospélym, jenz ditéti predcCita, ale zanecha také hlubokou
stopu v détské dusi. VSechny déti bez rozdilu maji rady, kdyz se jim Ctou
pohadky, chtéji slySet znovu a znovu tytéZ a rady si povidaji o tom, cojste
jim Cetli. Neprenechéavejte tuto radostjen ucitelce v materské Skole. Tata a
mama dokazou diky blizkému vztahu s ditétem vytézit z krasy pribéhu pro
dité ze vSeho nejvic a dité si mlze samo vybrat, ktera knizka by se mu
libila.

Prvni knizky ditéti poméhaji pfejit od mluvené feCi kpsané. Dité se
naroCnéjsSi gramatikou. Na druhou stranu dospély, ktery ditéti predcita,
mlzZe ¢tené slovo jakkoli upravovat a pozménit nékteré véty, pokud se mu
zda, Ze jsou pro dité pFilis slozité formulované. Ale pravé tady mize na
rodiCe Cihat zrada! Déti maji totiz rady, kdyZ jim opakované vypravite
stejnou pohadku, a velmi rychle odhali, Ze jste text pozménili. Kromé toho,
Ze by mél rodi¢ pFizplsobit ditéti text tak, aby byl srozumitelny, méa jesté
jeden ukol. Mél by se snaZzit pracovat s hlasem, jak se také nékdy Fika
détem pri recitaci basniCek. Ten, kdo chce dobfe predcitat, by mél dokazat
sve posluchace pfimo rozechvét, postrasit nebo rozplakat, rozesmat nebo
vylekat podle toho, jakym zplsobem text pFed¢ita. “ (A. Bacus, 2009, 24)

Dnesni  dité wvyrdstd v dobé vyspélé techniky a je obklopeno
internetovou, mobilovou, reklamni a sloganovou komunikaci, kdy kazdé
slovo navic znamena ,,zbyteCnou investici“. Tak vznikd moZnost, Ze se
z prislusnikd mladé generace stanou na jedné strané tvlrci nového
.moderniho* jazyka, plného neCeskych - a pro starSi generaci ne vzdy
srozumitelnych - vyraz(, kratkych vét, vétnych spojeni, reklamnich
odkazll, technickych termin( a zkratek, ale na druhé strané nebudou
schopni vyjadfovat komplikované a abstraktni myslenky.

Dulezity vyvojovy moment nastava pravé ¢etbou détskych knizek nebo
Casopisti ttm nejmensim. Je zfejmé, Ze nejdFive poslouchaji jakoby
nadhodou a vnimaji predevSim intonaci a melodi¢nost dospélého hlasu a

vSimayji si, Ze pri Cetbé je zvukomalebnost jind nez pri bézné mluvé. Vznika

64



tak novy, prekvapivé uklidiujici element v oblasti jazyka, jakési pasivni
vnimani okolniho svéta bez nutného aktivniho navazovani komunikace.

Rodicim ¢i prarodicdm se mlze v zacatcich zdat, obzvlasté jde-li o
uplné batole, Ze pravidelna vecerni pllhodina je ,,zbyte¢na“, a mohou se
domnivat, Ze pouhych deset minut by mélo pIné stacit. Neuvédomuji si, ze
ona ,,pllhodinka“ vlastné prospiva obéma zi¢astnénym stranam. Dospélym
pomUzZe zastavit se po dlouhém pracovnim dni a ,nastartovat“ jinou,
spole¢nou zklidnujici fazi, kdy diky ¢tenému textu a zpétné reakci ditéte
dokd&zi pracovat s dechem, mluvit polohlasem a nedavat emocim zbyte¢nou
silu. Navic pro déti samotné se toto brzy stdva samozrejmou soucasti jejich
usinani. S rostoucim vékem si na Cteni samotné zvykaji stejné jako na jeho
pravidelnost a zacnou se pred spanim tésit nejen na jinou a neuspéchanou
polohu dospélého hlasu, ale i na samoziejmou pritomnost blizkého
¢lovéka, ktery jim zprostifedkovava kontakt s postavami pribéhd.

Nékteré déti si v prlbéhu casu dokonce do postylky ,,svou* knizku Ci
¢asopis nosi. Tim zacinaji ,,prebirat zodpovédnost* za tuto aktivitu. Nékdy
dité vyZzaduje cteni stejné pohadky i nékolik dnll po sobé& ma i svou
vybranou pasaz, kter4 se mu v knizce Ci v Casopise libi, a je schopné ji
poslouchat nékolikrat. To znamena nejen zajem o tuto Cinnost, ale i vlastni
aktivni ,,vyvijeni* nazoru. ZaCinaji se s vybranymi postavami ztotoznovat
¢i nesouhlasit sjejich akcemi, nékteré z hrdini si pak - ¢asto s notnou
davkou vlastni fantazie - promitaji a pretvareji do vlastniho realného svéta.
Nauci se tak kuprikladu stejné jako Pusik rano vyskocCit vesele z postylky
bez knourani, jako princezna si ucesat vlasky, jako princ neplakat, kdyz si
odiou koleno. Snazi se - byt ijen podvédomé - napodobovat jejich mluvu
a slovni obraty. Je-li to hodnotna a kvétnata CeStina, obohacuji si tak slovni
zasobu.

«

Hlasita Cetba je tedy zasadnim krokem k samostatné Cetbé ditéte a rodice
zde maji nezastupitelnou roli.

,,Rodi¢ovsky vzor... Pokud existuje néjaka oblast, v nizje rodinny priklad
zvlasté silny, je toprave oblast ¢teni. V rodinach, kde rodice Ctou a povidaji si
o Etenarskych zaZitcich, kde se odebiraji rlizné ¢asopisy, kupuji knihy a éteni
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je pozitivné hodnoceno, se bude dité chovat naprosto prirozené stejnym
zplsobem. Americka studie nazvana ,Vliv rodinného prostiedi na Skolni
uspésnost ditéte vprvni tridé zakladni Skoly' dospéla kzavéru, ze vSichni
nejlepsi Zaci se v rodinach uz pred Skolni dochazkou setkavali s Cetbou. Jejich
rodiCejim pravidelné Cetli knizky, sami byli pravidelnymi ¢tenari a méli doma
hodné knih. Kdyz si rodiée mysli, ze ¢tenije dilezité, mysli si potom totéz
jejich déti. Rodice uspéSnych déti se navic zajimali o to, cojejich dité ve Skole
déla, a méli tendenci hodnotit Skolu a vzdélavanipozitivné. ** (A. Bacus, 2009,
55)

Za prispéni rodicd jsem u tFi déti provedla prizkum jejich reakci na
kazdodenni vecerni ¢teni. Jejich pedagogl jsem se pak dotazala na zpUsob
zaClenéni ditéte do kolektivu a na jeho individualni komunikacni
dovednosti.

FrantiSkovi jsou tFi roky

Na podzim pljde do Skolky. Matka pracuje jako prekladatelka
ve vyznamném nakladatelstvi a poslednich Sest mésict si nosi préaci i
dom(. Jako plné vytizend pracujici Zena je nucena rozvazné promyslet
napln Casu traveného s ditétem. Otec je reditelem stavebni firmy. Rodina je
pohromadeé hlavné vecCer a o vikendech.

Kazdy den pred spanim malému Frantiskovi jeden z rodi¢l ¢te. Matka
knizky, otec dava prednost Casopisim. Rika, Ze si syn musi zvykat na
zkratkovitost ve vyjadfovani uz v raném véku a zaCit co nejdfiv vnimat
slovnik soucasnych autorl. Matka je opacného nazoru a tvrdi, Ze ¢tenim
¢asopisti Fanda tézko ziska rozmanitou slovni zasobu a ¢estina ho nebude
zajimat jako jazyk. Stfidad klasické Ceské pohadky s tvorbou vybranych
soucasnych détskych autord. Dokonce Frantiskovi vymyslela ,hru na
pohadku“ - klasické, znamé postavicky proZzivaji to, co on sam pres den.
Matka zamérné vybira jen prijemné, povzbudivé momenty. Spole¢né touto
hrou planuji, co budou délat nasledujici den, aby se mél chlapec na co tésit.
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Zeptala jsem se FrantiSkovy ucitelky z materske Skoly:
Je poznat, co rodiCe doma détem Ctou?

,.-Nejen poznat. Déti to vétSinou prozradi samy. Budto tvrdi, Ze tuhle
pohadku znaji, nebo jdou a v nékterém z Gasopisl nalistuji konkrétni text
s obrazky, ktery znaji z domova. Pak byva velice komickeé sledovat, jak
predstiraji, Ze Ctou; protoZe znaji slova nazpamét, jedou po nich prstikem.
KdyZ je po obédé uloZime, je hned poznat, kterym détem rodiCe pred
spanim Ctou. Ty totiZ nezlobi, jsou pozornéjsi, klidnéjsi a nerusi.

Naopak ty déti, které néco podobného neznaji nebo je doma ,odbudou’
jakymkoli, hlavné kratkym, textem, jenom aby splnili rodi¢ovskou povinnost a
déti potom ve Skolce ,nezalovaly’ ze se jim pred spanim necte, tyhle zlobi,
neudrzZi pozornost a rusi ostatni. FrantiSek mezi né ale rozhodné nepatfi
S témito détmi si pak odpoledne sednu, povidame si a listujeme spole¢né
v ¢asopisech nebo knizkach. Tim vysleduji jejich zajmy, radosti i starosti,
nebot déti na sebe béhem téchto chvilek hodné vyzradi

Laure jsou Ctyri roky

Je prvnim rokem ve Skolce, ale jen na par hodin denné. Matce je
necelych tricet let a je s dcerou doma, protoze vic jak padesatilety otec
vydélava dostatecné, aby zaopatfil rodinu. Lauru vozi kazdé rano do Skolky
on, matka ji po par hodinach, opét autem, prijede vyzvednout. PFitom je
Skolka od jejich vily vzdalena patnact minut chize.

Laura Casto ve Skolce prFemoudrele vysvétluje détem, pro které chodi
prarodic¢e (rodice jsou v zaméstnani), Ze jeji maminka zlstava doma jen
kvali ni a Ze ji misto ¢teni pred spanim pousti pohadky na DVD, dovoluje
ji hrat poCitacove hry a spoleCné si prohlizeji médni Casopisy.

Reditelka soukromé 3kolky, kam Laura chodi, mi Fekla:

,Laura je kouzelnd holCicka, kterd ma asi vSechno, nac si vzpomene.
Presto je miji nékdy docela lito. Neumi se zapojit do her a své nezdarilé
pokusy svadi najiné déti. Vzteka se, kdyz seji sméji, protoze nezna témer
Zadnou postavicku z kniZzek ani z ¢asopisu, kterych my tu mame spoustu.
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Je vdécna kazdému, kdo s ni prolistuje néjakou knizku nebo Casopis a
vysvétliji, kdoje kdo. Jednou si dokonce chtéla odnést dom(l ¢asopis bez
dovoleni. Pdj¢ilajsem ji nejen onu MATERIDOUSKU, ale i dalsi ¢asopisy,
ktere si vybrala. Viditelnéji to potésSilo a uz druhy den bylo znatpfi diskuzi
s ostatnimi détmi, Ze Casopisy peclivé prolistovala.

Mrzi mé, Ze moje snaha vysvétlit rodi¢im ,potfebu * ¢teni si s ditétem
nevysSla. Podle mé m& spoustu Casu na to, aby poznala na fotografii
Nicolase Cage, kterého pry zboznuje jeji maminka, nebo urcila modely
Beaty Rajské, u které se matka obléka. Az sejednou rodiCe rozhodnou, ze
by méla Laura studovat, mozna jim nedojde, Ze za VeétSinu jejich
,neznalosti “mohou praveé oni.

Myslim, Ze pro Lauruje ted mnohem dileZitéjsi KRTECEK nebo BOB A
BOBEK. Neni na 3kodu znat BROUCKY a FERDU MRAVENCE,
neodmitam ani SPIDERMANA. Bude se citit rozhodné mnohem lépe, ne tak
odstrCena ostatnimi détmi, kdyzjde o néktere jejich ,zasadni‘problémy a
hry. *

Martin s Pavlou jsou Sestilet4 dvojCata

Matka je prodavacka, otec Fidi¢ dalkového autobusu. Oba prvnaci prisli
do Skoly s tim, Ze uméli CasteCné Cist a néco malo spocitat. Jsou to v zasadé
»pohodové* a Stastné déti. Martin hraje hokej, Pavla chodi do baletu a
zacCala se ucit hrat na Kklavir.

DvojCata toho védi mnohem vic, nez davaji pred svymi spoluzaky
najevo. Nékdy nevydrzi a k vykladu ucitelky jeden nebo druhy polohlasem
sdéli, Ze to jim maminka Cetla, uz kdyz ,,byli mriavi*.

Ucitelka z jejich zakladni Skoly by si prala, aby méla tfidu sloZenou ze
Samych takovych déti:

,,»Je pravda, Ze nékdy neni snadné udrZetjejich pozornost, protoZze musim
brat ohled na ostatni, ale kupodivu se uméji ukaznit, staci maly naznak a
jsou z nich ,vzornaci® Je vidét, ze sejim rodicCe vénovali a vénuji, i kdyz si
myslim, Ze nemaji na rozdavani ani Casu, anipeneéz.
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Od obou vim, Ze znaji celou polici pohadek nazpamét a Ze jim maminka
nosi od kolegyné z prace détské Casopisy. PokouSeji se s tatou v nedéli po
obédé lustit kfiZzovky, chodi do divadel, celd rodina ¢te. A neslySela jsem,
Ze by se divali na televizi - krom& VECERNICKU nebo pofadd urenych
détem jejich véku. Dnes je to mozna uZ trochu extrém, ale dvojcatlim to
viditelné nechybi. Pfipadaji mijako spokojené déti, které nepokazi Zadnou
lumpéarnu, alejako by znaly miru. Uvidime ve vySSich ro¢nicich. Myslim, Ze
dobry vybér toho, co Ctou, je na nich znéat. *

Uvedené priklady dokumentuji pozitivni i negativni rodiCovsky vzor.
FrantiSek a dvojéata Martin a Pavla povazuji ¢teni knih a Casopisd za
pFirozenou soucast Zivota, ktera jim rozSifuje obzory, obohacuje slovni
z&sobu a rozviji fantazii. Cetbaje bavi a pFinasi jim témata vhodna k diskuzim
s vrstevniky. Opacny pdél predstavuje Laura. Jeji rodice ji svym pristupem uz
v utlém détstvi zavreli dvefe k dobrodruznému procesu poznavani. Tento
handicap ji bude provazet i v budoucim uceni a studiu.

4.2 NAVRHY NA VYUZITI CASOPISU
V PEDAGOGICKE PRAXI

VétSina teoretickych studii o zaCatcich Cteni déti je zaloZzena na
pred¢itani z knih, které ma dité privést k samostatné cetbé. PFinos détskych
¢asopist je opomijen, ackoli jsou to pravé détské Casopisy, které rozvijeji
dovednosti nepostradatelné k pripravé na vlastni Cteni a psani.

... Toni Gould. Ve svém dile Get ready to read (PFipravujeme se na
Cteni) jmenuje nésledujicich Sest nepostradatelnych dovednosti:

1. Naslouchani

V  osvojovani této dovednosti pomlze velmi jednoducha metoda: Cetba
nebo vypravéni pribéhd. Pokud bude pFibéh dité zajimat, bude ho
poslouchat se zaujetim. Nasledné si s ditétem mUzZete vypravét o tom, co
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slySelo a co si z pfibéhu pamatuje. Tak budete rozvijet zaroveri ijeho slovni
zasobu.

2. Soustredéni

K uceni je nezbytné nutné dokazat se odpoutat od vseho, co nas
rozptyluje, abychom se mohli soustfedit na to, co délame. Nékteré déti se
umeji soustredit na to, co délaji, a dokazou se do své Cinnosti zcela
ponofit. Jinym détem pomohou k natrénovani koncentracejednoduché hry.

3. Pozorovani a objevovani

Umét odhalit jemné rozdily mezi dvéma obrazky je dovednost, ktera
ditéti poslouzi napfiklad pFi rozlisovani pismen p a g, d a b. Cteni totiz
vyZaduje, aby dité mélo dobre vyvinuté zrakové rozliSovaci schopnosti.
Dobrym tréninkem mohou byt hry typu Najdi deset rozdil( mezi obrazky.

4, Porozuméni mluvenym pokyndim

Rozvijet tuto dovednost znamend vést dité, aby dokazalo porozumét
pokynlim, které mu zadame Ustné bez pouZiti gest. Ve Skole se takové
pokyny objevuji zcela bézné a nékterée déti mivaji problém pochopit, ze se
tykaji takéjich, a nedovedouje uposlechnout.

5. Koordinace zraku s pohyby rukou

Tato schopnost se uplatni ve chvili, kdy se dité zaCina ucit psat. Nékteré
déti nejsou tak motoricky zru¢né jako vétSina ostatnich. Je moZné tuto
schopnost rozvijet nékolika zplsoby. MlzZeme napfiklad nakreslit na papir
cestu a poZadat dité, aby tuto cestu obtahlo, ale nevybocCilo z ni. Pro
nékteré déti to bude velmi tézky dkol —oci cestu vidi, hlava Ukol pochopila,
ale ruka si déla, co chce. Dité se musi postupné ucit spravné drzet tuzku a
kreslit stale pFesnéji.
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6. Postupovatpfi kresleninebo psanizleva doprava

Nam dospélym se bude tato dovednost zdat velmijednoduchou, protoze
jsme si na ni uZz zvykli. Ale naucit se pohybovat rukou a oCima ve stale
stejné daném sméru, zleva doprava, a potom se vratit na zacatek, vyzaduje
jisty trénink. Byva to lehCi pro nékteré déti, ktere majijasné vyhranénou
lateralitu a jsou jednoznacné pravaci, nez pro jiné déti. Osvojit si tuto
dovednost a navykje nutné potfebajak pro spravné Cteni, tak ipro spravny
zplsob psani. “ (A. Bacus, 2009, 58)

Optimalné sestaveny détsky casopis ma schopnost rozvijet pravé
vSechny tyto dovednosti a vyznamné tak pfFispivat k samostatné Cetbé a
vyuce psani - vSe hravou formou. Text je propojen s obrazovou strankou,
do cCasopisu lze psat, kreslit, vybarvovat vném, vystfihovat z ného.
VSechno to, co rfikame détem, Ze se s knihou ,,nesmi“.

Své tvrzeni podlozim néasledujicim rozborem ¢asopisu SLUNICKO
(3/2009):

1. Naslouchani

SLUNICKO je uréeno détem jiz od &ty let, proto je pii praci s nim
vhodnd a mnohdy nezbytna pritomnost dospélého. Kazdé vydani Casopisu
obsahuje pribéh v podobé ,,Eteni na pokracovani“. To dava velky prostor
k povidani si - pred ¢tenim nového pribéhu si dospély s ditétem muze
pFipomenout obsah minulych dild, na zavér Ize diskutovat jak o aktualnim
pribéhu, tak o jeho moZném pokracovani. Dité si trénuje pamét’ a zaroven
rozviji fantazii. Naslouchanim si dité samozrejmé obohacuje slovni zasobu.

2. Soustredéni

Podminkou prace s ¢asopisem je soustredéni. A to nejen pfi naslouchani,
ale pri v8ech aktivitach, které Casopis nabizi. Pestry obsah c¢asopisu
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umoznuje, Ze pokud se dité prestane koncentrovat na jednu z ¢innosti, staci
obrétit list a dité zaujmout novym ukolem.

3. Pozorovani a objevovani

SLUNICKO nabizi hned nékolik hravych Gkold k tréninku zrakovych
rozliovacich schopnosti. {Najdi na obrazku co nejvic nesmysld. Najdi ve
zméti Car obrysy zviratek. Vybarvi vSechny nudle ve tvaru pismene N.)
[PFiloha €. 17]

4. Porozuméni mluvenym pokyntm

Casopis k détem prostfednictvim dospélého promlouva jednoduchymi
pokyny. Dospély ditéti predcéita zadani Ukold a c&innosti, pravidla her.
Porozuméni pokynlm je nezbytné pro UspéSnou préaci s casopisem a
v budoucnu i pro aspésnou praci ve Skole.

Ne vzdy musi byt dospély prostfednikem mezi Casopisem a ditétem a
tlumogit mu pokyny. Ve SLUNICKU pisemné zadani GkolC doplfiuji i pro
dité srozumitelné symboly - kniha (Cetba), aktovka (Skola), paleta a Stétec
(malovani a vybarvovani), tuzka (spojovani apod.), nlzky (vystFihovani),
otaznik (hadanky), Sroubek (kutilstvi). [PFiloha ¢. 17]

5. Koordinace zraku s pohyby rukou

Ani na tuto dovednost SLUNICKO nezapomina. Dité si ji trénuje pfi
hledani cesty z labyrintu, pfi uvolfiovacich cvicich, které jsou prlpravou
psani pismen (ve vybraném vydani pismena N), i pfi nacviku psani
pismena samotného - nejprve naznaceny vzor obtahuje, teprve potom

zkousi psat samo.
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6. Postupovat pri kresleni nebo psani zleva doprava

Tuto dovednost si dité osvojuje a upeviuje pri vySe uvedeném néacviku
psani. Za vhodny prostfedek povazuji i ,,malované Cteni*, text, v némz jsou
nékterd slova nahrazena obrazky. Dospély vede prst pod textem zleva
doprava a zastavi se na obrazku, ktery ,,precte” dité. Stejné se da pracovat i
s komiksem.

SLUNICKO nepfrispiva pouze k vyuce ¢teni a psani, ale také poéitant,
kresleni, rozvoji logického mysleni a motoriky.

Kazdé vydani Casopisu ma ustredni téma, které mé prispét k rozsirovani
védomosti ditéte o svété i k osvojovani spravnych navyka. Cislo 3/2009
s podtitulem ,,Mame doma zviratko* déti uci, jak o doméci mazlicky
spravné pecovat.
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ZAVER

Cesky medialni prostor je rozsahly a jen téZce uchopitelny, totéZ plati o
trhu s Casopisy pro déti a mladez jako specifickym médiem. Tituly vznikaji a
zanikaji podle toho, jestli dokazi oslovit Ctenare, ziskat jejich prizen, udrzet si
ji, a tak prilakat inzerenty. Je to obchod. Ten tvori - spolu s o¢ekavanim
étenarll - kontext, ktery ovliviiuje vyslednou podobu medialniho produktu -
obsah i formu Casopisu. Zisk je silnym hnacim motorem, proto nejsou
vyjimkou tendence vydavatel( ovladnout co nejvétsi prostor trhu s tisténymi
periodiky a navic proniknout i na internet. Tato snaha o multimedialnost
koresponduje s vyvojem denniho tisku.

S ohledem na uvedena fakta je Sokujicim zjisténim, Ze jsem na trhu
neobjevila zadny Casopis akreditovany Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy CR. V dobg, kdy se (nékdy a? pfehnané) hlida nezavadnost
béznych produktd, je zardzejici, Ze neexistuje mechanismus, ktery by
monitoroval kvalitu zbozi, jimz Casopisy nepochybné jsou (o Skodlivosti tzv.
darkd prikladanych k ¢asopisim nemluvé). Samoziejmé tim nemam na mysli
cenzuru, ale spi$ urcita kritéria kvality ¢i ,,vhodnosti*, ktera by Casopisy mély
splhovat. Média maji v dnedni dobé znaCny vliv na chovani jedince
(dospéleho, tim spise formujiciho se ditéte nebo mladého Clovéka) a utvareni
jeho Zivotniho stylu. Uniformita ¢asopist predevsim pro ,,nactileté* rozhodné
neprispiva Kk rozvoji jedineCnych osobnosti. Media chtéji samoziejmeé
vydélavat, ale mlzou si pfi tom dovolit zapominat na elementarni moralni
zasady?

Déti jsou bombardovany atraktivnimi tituly, které se v nich dokonce i
pokouseji vzbudit pocit ménécennosti, kdyz si ten ktery Casopis nekoupi.
RodiCe téchto déti se zadsahem ,,shora“ v dohledné dobé pocitat nemohou.
Vyznamnou roli proto prisuzuji medialni vychové, jez nasla sve misto
v ramcovych vzdélavacich programech. Ta ke zlepSeni kvality nabizenych
periodik mdze pfFispét ,,zdola*“ - vychovou déti k medialni gramotnosti:
vedenim ke kritickému mysleni, vnimani vztahu medii a reality a vlivu médii
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na spolecnost, respektive je samé. Pouceny Ctenar si totiz zacne mezi Casopisy
na trhu vybirat a priméje vydavatele ke kvalitativnim zménam.

Téma této diplomové prace a jeho zpracovani se mlze stat vychodiskem
pro ¢innost Zzakd v ramci medialni vychovy. ZAavéreéna zjisténi této
diplomové prace mohou byt v praxi dopliiovana o rozbor prostfedkd
akceptability dalSich titull a samostatné odhalovani primarnich funkci
mediovanych sdéleni vCetné téch reklamnich.

Casopisy pro déti nemuseji, podle mého nazoru, ve vyuce figurovat jen
jako (Casto odstraSujici) ilustratni predméty pri medialni vychové. Jejich
témata mohou vhodné pfrispivat k rozvoji komunikacnich dovednosti déti.
Pozitivné hodnotim pFinos nékterych tituld v prFedSkolnim vzdélavani.
Predpokladem je ovsem aktivni spolutiGast zprostFedkovateld sdéleni - rodicd
nebo prarodicd. V takovém pripadé se ¢asopis mize stat prostredkem, ktery
hravou formou détem pomaha osvojit si schopnosti a upevnit je v zakladni
dovednosti potrebné k uceni Cteni a psani.

VEérim, Ze moje préace najde v praxi uplatnéni u rodi¢li nebo pedagogu.
Teprve tim plné nabude svého smyslu.
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RESUME

MIKULECKA, Sarka. Prostfedky akceptability v ¢eskych ¢asopisech pro
déti : The Means of Acceptability in Czech Childrens Magazines. Praha,
2009. 86s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova vV Praze,
Pedagogické fakulta. Katedra ¢eského jazyka a literatury.

Diplomova prace mapuje nabidku ¢asopisli pro déti a mladez na ceském
trhu. Na vybraném vzorku titulG analyzuje aplikované prostiedky
akceptability. Problematika je zpracovana v kontextu ¢asopist jako komodit.
Studie poukazuje na fakt, Ze v dobé, kdy se hlida nezavadnost béznych
produktll, neexistuje mechanismus, ktery by kvalitu tohoto zboZi monitoroval.
Proto préace zd(razriuje Ulohu medialni vychovy. Cilevédomé smérovani
k medialni gramotnosti déti a mladeze je cestou ke kvalitativni zmeéné
nabizenych casopisll. Stat’ je Uzce spjata s praxi a prinasi konkrétni navrhy
vyuziti ¢asopist v predskolnim a skolnim vzdélavani. Zaroven ma ambici stat
se ,,manualem pro rodice i pedagogy pri vybéru vhodnych ¢asopist pro déti
a mladez.

This thesis surveys the supply of children’s and young people’s magazines
available on market in the Czech Republic. On basis of selected samples, the
work analyses employed means of acceptability. The issue is discussed in
context of magazines as a commodity. The study points out the fact that in the
present day when safety of many ordinary goods is being scrutinised, there is
no mechanism monitoring the quality of this particular product. That is why
this treatise emphasizes the importance of media education. A focused
endeavour toward medial literacy of children and young people is the only
means to a quality improvemem of magazines on offer. The thesis is closely
linked to practical research and offers tangible proposals of utilizing
magazines in preschool and school education. It also fosters an ambition to
become a “manual” for parents and educators when selecting suitable
magazines for children and young people.
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slozenkou fakturou zaskrtnéte

-1 nifiu adre«u kam bui« zaslan tssopisss stolonkou tmbci fiklurou. PoVud budol« cinitjmSrat odrosu pro fasilini

« n nn/nnléceni uMplatiiého (v pdpadi dsrovini pTedplatnMw jako daiku), uvedu Bdrasu xvIéit Ceskt republika:

w hiSnu nhiadnaci listek nebo jeho kopii zaSleto n« adresu: CesW republika: SEND Predplatni, P.O.Box U1,1W 21 Praha 4,

i (5 Fa«:287211306, »endWsend.ct Slovenska republika: Magnet-Press Skiirakia, PO.Bax 169,830 OOBtatistavj;
olsv*p r«« > prodpiatneapiess.sk, vmvw.press.sk. tal : *t6] 267 201921. Spolu s prvnim objednanym iislem obdrZite
nl~ebo prolérmalsiciuru podle svého poladaiku. Cirky butiou j»slénv ihned po obdrZeni i astky za predplatné.

Nabidka plati do 30. 4. 2009 «Disney W 'S 3/09
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Velka gratulace.

Jaké jsou prvni dojmy?

Maximalni zabava! Zavod byl na velmi dobré
urovni, od organizace az po jezdce.

Co Fikas na tra(?

Je opravdu slozita, ale bezchybné pfipra-
vend. Kdyz se objevila jedina nerovnost,
hned ji upravili. Uroven zavodu bych ohod-
notil jako superhard.
A co divéci? n
Popravdé Fefeno, nevybavuji! si, je by se
mi nékde libili vic. Jejich fandénf jsem
slySel pokazdé i nahofe, kdyz~"sem se
rozjizdél.

Co Fikas na ceské jezdce?
pfekvapili mé svou dovednosti. Jezdi oprav-
du dobre.

StFetl ses s nimi poprvé?
lo. Tohle byl muj prvni zavod, kde jsem jel
i proti Cechiim.

Takze €eska premiéra...

Zavodné ano. Nepoc&itam vylet s kamarady
do Prahy pFed péti lety. Tehdy to bylo
docelaiabaviia.-—- —

Jak illot4>D ui jezdi$ na boardu?
Abych le pfiznal, nemam to pfesné spoiita-
né. Ur¢ité to bude pfes deset let.

Rock’n’roll je Zivotni postoj

Co pro tebe znamena vitézstvi

na Horsefeathers City Jibu?

Kazdého Uspéchu si moc vazim. Z vitézstvi
v Plzni jsem nad$eny o to vic, Ze §lo teprve
o mlj druhy leto3ni zavod.

% $o

Fredu Sirvio (1. misto)
Vik:23

Narodnost: finska

Bydliiti: Helsinki

Koni¢ky: skateboarding, hra na kytaru
Oblibenda hudba: rock’n'roll

Oblibeny jezdec: Baker sks team

Co se li libi na snb: vSechno

Kde ho najdete: facebook.com

Na prvni pohled na mdstku upoutas
pozornost svym nesportovnim
oblecenim...

)e to dlouholetd tradice. Rock'n’roll ' *“-
je mij zivotni postoj a podle toho se

i oblikam.

fhft moc praktické to asi neni, co?

ifluUSi pi$, Ze ne. MAm na sobé jen jemné
dziny a pod sakem letni triko, takze mi je
pofadnéa kosa.

iaké Jsou tvé nejbliisi plany,

az odjedes z PIzné?

Na daldi soutéz chci vyrazit az pFisti rok.
Pfes zimu chci byt s prateli a sjizdét
svahy.

Co udélas s vyhrou?
Nevim, asi si koupim nové dziny.
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www.topdivka.cz
43.90 K&/2.29€/69 Sk

BENNUSERISNISION

Smolarka v lasce.C"TI
ROZLUSTI Sv0J

KTERA PRSAsm.
JSOU NEJHEZCI? MOB LN IKOD!
Zeptali jsme se kluklr«*™ ~raskffenyas mobil?

SVUDNE LICENIL A

DOMACII
PEDIKURA

krok za krokem!

KLUCICI HRICHY!

Jak ublizill™é lasce?
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Jsem: klok

Jemi_ -yr Il
VESSV” ablibenY ZasopU? NE
Ktetyje tvt”™ nBiobUbroZlii &»opii?
>4 ¥ 3(Uiky
Proépxévéniasopis? NWALAN
OWy  ~ n
- dxJ*Rfiou .., , lix/
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luy nxJi* N QEE-MOIOI0)~, A>5N
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Jsem: kluk (™ holka
Je mi let

Mis svt« QbUbeny ¢asopi«? IJE

Ktery je tvtg aeioblibenéisi asopis?

Pro€ pravé tento Casopis?
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UCime se pismeno

Norbert se dnes Zeni,
svobodny uZ neni.

Jeho Zena Helenka A »
je moc krasné panenka. A

al 2ije2enich
A NEVESTAIl!

SLAVA
NOVOMANZELOM!!
v ow

Najdi na Zenichovi a nevésté Sest pismen N. Kdo je ze v3ech w0
SO wigr e L . T .. SvatebCanu
nejtlustsi, nejhubeng;jsi, nejvétsi, nejmensi? Kdo méa nejvétsi a kdo nejmensf nos?

Najdi v kaZzdé bubliné dvé N a podtrhni je.

Vybarvi jen takova policka, e 000

Natalka Novakova

mé nejradeji

aby vzniklo pismeno N. OFHO000 nudlovou polévku,
00000 Vybarvi vSechny

Odpovidej ANO nebo NE. 00000 nudle ve tvaru

Je sprévné: pismene N

Nadavat sproste? 00000 a dvé kuchyriské

Navstévovat babicku? potreby na N.

Nikdy nepracovat?

Neprejidat se?

Natlouci kamaréadovi?

Nemit nikoho rad?

Nosit Cisté Saty?

Navédét druhé k nepravostem?
NasStvat se pro kazdou hloupost?
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