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Humor je nedilnou souéésti kazdodenni komunikace, kter4 se stale ¢astéji presouva
do virtudlniho prostredi internetu. I zde plati, Ze pokud je t¥eba néjaky vtip vysvét-
lit, obvykle tim ztraci sviij humorny téinek. Pragmatické zkoumani humornych sdé-
leni si neklade za cil jejich efekt pokazit tim, Ze vysvétli, jak funguji. Obecnou sna-
hou v rdmci pragmatiky je popsat mechanismy stojici za aspekty komunikace, které
probihaji podvédomeé a mluvéi je mohou vnimat jako samoziejmé — humor nevyji-
maje. Ackoliv znalost pragmatickych teorif nenf pro pochopeni humoru v interne-
tovém prostfedi nezbytnd, teoreticko-analyticky ramec, ktery objasiiuje, pro¢ a za
jakych okolnosti zde humor vznika a funguje, prispivé k jeho hlubsimu pochopeni
jakozto specifického komunika¢niho aktu.

Takovyto ramec predklada Francisco Yus ve své knize Pragmatics of Internet Hu-
mour. Jako hlavni analyticky néstroj vyuZivd teorii relevance (Sperber — Wilson,
1995), jejimZ prost¥ednictvim zkoumd, jak je internetovy humor utvafen, interpre-
tovan a jaké role hraje v riznych formach synchronni i asynchronn{ online komuni-
kace. Aplikace relevanéné-teoretického ramce na analyzu internetové komunikace
je nikou, ve které Yus jiz vice nez dvé desitky let provadi svlj vyzkum, a pro kterou
zvolil nézev ,kyberpragmatika“ (Yus, 2001, 2011).

Obsah této knihy je rozdélen do osmi témér autonomnich kapitol, pficemz kazda
je zakonéena vlastnim seznamem referenci. Tato struktura na jednu stranu dodava
praci na prehlednosti, na druhou stranu ale vede k tomu, Ze postradé zavér a jakékoli
shrnuti zjisténych poznatkd. Prvni ¢tyti kapitoly prindseji teoreticko-metodologicky
zdklad, nezbytny pro analyzu autentickych dat v kapitolach 5-7. Posledni kapitola se
pak zabyva nepropozi¢nimi efekty jako jsou emoce a pocity doprovazejici humorna
sdéleni.

Uvodni kapitola zasazuje monografii do oblasti kyberpragmatiky a kognitivni
pragmatiky a ukazuje, jak 1ze teorii relevance flexibilné vyuZzit k vysvétleni procesti
tvorby a interpretace humornych sdéleni. Yus zde zdGraziiuje, Ze inferenéni mecha-
nismy pouzivané k interpretaci humoru jsou stejné jako ty, které se uplatiiuji pfi in-
terpretaci jakychkoli jinych typt sdéleni. Rozdily vyplyvaji pfedevsim z prostredi, ve
kterém je humor komunikovan. Internetovy humor se naptiklad odlisuje od humoru
v pfimé interakei svou formou, kterou do velké miry urcuji moznosti jednotlivych
platforem.

Ve druhé kapitole Yus teorii relevance detailné popisuje, coz je uZzitené zejména
pro ¢tenate, ktef'i s timto kognitivné-pragmatickym pristupem nejsou obeznameni.
Teorii relevance Yus dopliiuje teorii inkongruence, ktera vysvétluje mechanismus,
jakym humornd sdéleni generuji sviij kyZeny efekt. Typicky se jedna o rozreseni
rozporu mezi o¢ekavanim a realitou, které p¥in4si odménu ve formé humorného
efektu.

Ve treti kapitole Yus vymezuje pfedmét svého zkoumani — internetovy humor,
ktery definuje jako ,jakykoli diskurz (verbalni, vizualni, multimodéln{) s humornym
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zdmeérem, ktery je bud autonomné vytvoren na internetu, nebo vytvoren offline vy-
hradné za i¢elem jeho nahrdni a interpretace v online prostiedi“ (s. 60). Yus rozliduje
tri kategorie humoru na internetu, avsak této uzké definici odpovid4 jen kategorie
humoru spontdnniho. Zbylym dvéma kategoriim — replikovanému humoru a hyb-
ridnimu humoru se Yus v této monografii v zdsadé nevénuje. A¢koli je predlozend
klasifikace dobfe ilustrovéna p¥iklady (s. 67), hranice mezi kategoriemi, zejména
mezi spontannim a hybridnim humorem, nemusi byt vzdy jasna. Kam napriklad za-
radit obsah streamovacich sluZzeb uréeny pro online konzumaci a interpretaci, ktery
se viak zdsadné nelisi od offline obsahu, jako jsou filmy a televizni porady? Kromé
puvodu obsahu by bylo uzite¢né zohlednit také jeho zamys$lené vyuziti v online pro-
stredi. Tento pfistup Yus ¢astené uplatiiuje v kapitole 7 pfi analyze memd, avSak zde
jej dale nerozpracovava.

Ctvrt4 kapitola se zamé&fuje na kontextudlni faktory, které ovliviiuji tvorbu a in-
terpretaci humoru v online prostredi, a které tvori soucast zvoleného analytického
ramce. Yus rozlisuje mezi technickymi faktory, jako jsou limitace vyplyvajici z de-
signu uZivatelského prosti¥edi komunikaénich platforem (napt. zdmérné omezeni
délky ptispévki), a faktory souvisejicimi s uzivateli, jako je napt. jejich osobnost,
kulturn{ zdzemi, sdilené normy a stereotypy. Dulezitou roli hraje také dynamika
publika — jeho rtiznorodost a nedostate¢na mira sdileného kontextu mohou vést
k chybné interpretaci nebo nepochopeni humorného sdélen.

Prvnim prostfedim, ve kterém Yus humor analyzuje, jsou aplikace pro zasflani
zprav, jako je WhatsApp. Tyto platformy umoziuji specifické interakce, presahujici
bézny ramec humoru typického pro komunikaci tvafi v tvar. Yus zkouma4 roli emoti-
kont, multimedialnich prvki a citoslovei smichu, jez kompenzuji absenci neverbal-
nich prostredki. Identifikuje vzorce humornych interakei, pfi¢em? konstatuje, Ze
napriklad vtipné obrazky dominuji v iniciaci humorné konverzace, ktera ale obvykle
konéi hned potom, co adresat na zpravu odpovi, a to nejc¢astéji formou emotikonu.
Na zavér kapitoly Yus podotyk4, Ze humorna sdéleni mohou byt ¢asto jedinym di-
vodem, pro¢ spolu uZivatelé navazuji kontakt (s. 178) a slouZi jako nendroény zptisob
budovéni a utuZovéni existujicich vztaht (s. 122). Pro tuto konkrétni analyzu Yus
vyuzil data sesbirand od $panélsky mluvicich uZivatelt aplikace WhatsApp, prevazné
muzi ve véku 40-60 let (s. 145). Vyslednd demografickd skupina je velmi specifick,
coz by mélo byt zohlednéno pfi interpretaci a generalizaci jakychkoli zjisténi. Misto
toho Yus uvadi srovnani s ¢inskou aplikaci WeChat, kde rozdily v interakénich vzor-
cich pripisuje rozdilim mezi individualistickymi a kolektivistickymi kulturami. Vék
uZivatelfl v korpusu aplikace WeChat je ale 20-35 let (Yus — Hu, 2023), coZ zdsadné
ovliviiuje srovnatelnost téchto datasetd.

V nésledujici kapitole se Yus vénuje humoru na socidlnich sitich, jako je Facebook,
Instagram a Twitter (v éervenci 2023 pfejmenovany na ,X“). Zkoumd jejich specifika,
to jak jejich multimod4lni moZnosti (text, obrazky, videa, hashtagy) podporuji spo-
luvytvareni humornych sdéleni, a jak jsou tato sdéleni nasledné hodnocena. Kriti-
zuje prehnany diiraz na kvantitativn{ metriky (nap#. pocet ,lajki“) a upozorfiuje na
hodnotu kvalitativnich interakci mensiho rozsahu. Kromé humoru, ktery je zalozen
na zpracovani inkongruentnich sdéleni zde hraje vyznamnou roli i sebeironie a Zer-
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tovné zesmésnovani. Kapitolu uzavird tématem korporatniho humoru, kdy znacky
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vyuZzivaji humor k interakci s publikem a k vytvareni identity. I v rdmci socidlnich
siti humor slouzi k budovani vztahi, at uz v osobni rovinég, v ramci skupin, nebo
mezi znackami a jejich publikem. V zdvéru Yus poukazuje na nutnost detailnéji pro-
zkoumat rozdily mezi platformami a jejich vliv na tvorbu humoru. Vhodné by také
bylo zminit algoritmy, které uzivatelim doporucuji obsah. Tyto algoritmy se méni,
a s nimi i preferované formy doporucovanych prispévkd, coz mize ovlivnit zptsob,
jakym uZivatelé sva (humornd) sdéleni vytvéteji a formuluji.

Sedm4 kapitola popisuje fungovani jedné z nejvyraznéjsich forem internetového
humoru, tzv. mem. Jejich obecnou definici Yus ¢erpa z prace Diaze (2013), ktery je
popisuje jako informaéni jednotky (myslenky, koncepty), $i¥ici se prostfednictvim
internetu v rtiznych forméch (napt. obrazky, videa, texty). Jejich cilem je dostat se do
povédomi uZivatel a dosdhnout tak plosné replikace v rdmci skupiny. P¥i replikaci
se mohou ménit ¢i vyvijet — at uz ¢isté ndhodou, priddnim novych prvka nebo pro-
stfednictvim parodie. Yus zkouma, jakou roli v memech hraji text a obraz a jak tyto
elementy uzivatelé kombinuji, aby vytvorili humorna sdélenf, ktera ¢asto zaviseji na
sdilenych kulturnich referencich a kontextu. Na prikladu memu souvisejicich s pan-
demii COVID-19 ukazuje, jak tyto multimodalni formy humoru navic slouzi i k venti-
lovani emoci a posilovani kolektivni identity béhem krizovych situaci.

V zavérecné kapitole Yus rozebird vyznam tzv. nepropozi¢nich efektd v ramci
internetové komunikace, mezi néz patti pfedevsim pocity a emoce. RozliSuje mezi
afektivnimi postoji, tedy zdmérné vyjadrenymi emocemi, a afektivnimi tc¢inky, které
vznikaji jako nezamys$lend soucast sdéleni. Oba typy ovliviiuji zpisob, jakym prijemci
sdélenf interpretuji. Kapitola zaroveil ukazuje, jak lze teorii relevance postupné roz-
§itit o zohlednéni tohoto typu informaci. Yus zavérem znovu zdlraziiuje, Ze humor
v online prostredi neslouzi jen k pobaveni, ale i k vytvareni vyznamnych socidlné-
-emocionalnich vazeb. Propojuje tim pragmatické a socidlné-kulturni dimenze inter-
netového humoru a uzavird knihu jako ucelenou studii tohoto fenoménu.

Francisco Yus v této monografii shrnuje sviij dosavadni vyzkum a rozsituje ho
o analyzu autentickych dat. Nabizi tak ¢tendfm systematicky popis mechanismt
tvorby a interpretace internetového humoru v $irs§im kontextu dynamiky online in-
terakci. Zaroven prinasi a integruje velmi Siroké spektrum poznatkd z praci jinych
autort, diky ¢emuz lze tuto monografii povazovat nejen za logické vyuisténi jeho
vyzkumu v oblasti kyberpragmatiky a internetového humoru, ale také za uziteény
rozcestnik pro badatele v rdmci lingvistické pragmatiky a pridruZzenych oblasti, ktef{
zde mohou najit mnozstvi relevantnich odkazt na komplementirni i konkurenéni
teorie, pristupy a taxonomie.
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