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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva internetovymi memy a jejich kulturou. Predstavuje a rozpracovava
pét principii memu, kterymi jsou reapropriace, multimodalita, kolektivismus, rezonance a
Sifeni. Memy vznikaji apropriaci jiz existujicich medialnich obsaht, ze kterych ,,pytlaci
vyznamy 1 vyrazovy material a brikolaZzovit¢ ho vyuzivaji. Vyznam proto vytvareji
intertextualn¢ a prace na né aplikuje starsi teorie literarni intertextuality. Podoba memu je
obvykle multimodalni, kombinuji mody obrazu a textu nebo videa a hudby. Vyklad popisuje
ustalené designy textovych, obrazovych a video memu. Kolektivismus se v kultufe memu
projevuje v existenci ustalenych Sablon, ze kterych jsou vytvareny jednotlivé instance. Znalost
Sablon a jejich vyuziti mize fungovat jako druh subkulturniho kapitalu, ktery uzivatelé
pouzivaji pro vymezeni se vi¢i mainstreamu. Rezonance memu zaklada nej¢astéji na humoru
a osobni identifikaci se zpravou. Memy nutné nesdéluji referencni informace, ale maji afektivni
vyznam. Rezonance a participativni povaha mema napomahaji jejich Sitfeni, které v kultuie
memu hraje stejné dilezitou roli jako tvorba a recepce.

Kli¢ova slova

internetové memy, internetovd kultura, multimodalita, intertextualita, remix, participativni
kultura, Sifitelnd média



Abstract

The diploma thesis deals with internet memes and their culture. It presents and elaborate five
logics of memes, which are reappropriation, multimodality, collectivism, resonance and spread.
Memes appropriate existing media content, they “poach” both meaning and expression material
and use it for new bricolages. The created meaning is therefore intertextual, and the thesis
applies older theories of literary intertextuality on the subject of memes. The form of memes is
usually multimodal, they combine modes of picture and text or video and music. The thesis
describes stable designs of text, picture and video memes. Collectivism of meme culture is
manifested in the existences of templates that initiate creation of individual instances. The
knowledge of templates and their use can function as a kind of subcultural capital, that the users
use to distance themselves from the mainstream. Resonance of memes is most often founded
on humor and personal identification with the message. Memes do not necessarily communicate
referential information; they have an affective meaning. Resonance and the participatory nature
of memes help their spread, that is of the same value as creation and reception in the meme
culture.

Keywords

internet memes, internet culture, multimodality, intertextuality, remix, participatory culture,
spreadable media
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Uvod

Cilem této prace je popsat a analyzovat fenomén internetovych memil. Tento pomérné novy
zpusob komunikace se v poslednich dvaceti letech postupné rozsitil do hlavniho proudu
internetové kultury, kde zastava centralni misto jedné z novych kulturnich forem, které rozvoj
internetu a digitdlnich médii pfinesl. Z plivodné subkulturni aktivity se memy staly
vSudypftitomnou soucasti kazdodennosti na webu, sdili je Uty celebrit a politiki, uzivatelé jimi
reaguji na spoleCenské déni, pro své ucely se je pokousi vyuzit online marketing. Zaslouzi
si proto také teoreticky zdjem, ktery vyjasni jejich principy, popise vznik, podobu a funkci
memil v Zivoté uzivatell.

Memy internetovou kulturu v uréitém smyslu exemplifikuji, sdruzuji jeji jinak roztrousené
vlastnosti. Ryan Milner charakterizuje memy pomoci péti principi, kterymi jsou reapropriace,
multimodalita, kolektivismus, rezonance a Sireni.' Jednotlivé principy se uplatiiuji v réiznych
oblastech internetové kultury a memy obvykle vSech pét vlastnosti spojuji. RozliSeni mezi
memy a ostatnim internetovym obsahem je proto pro Milnera spiSe Skalou a popis jeho péti
principy umoznuje rozlisit, které memetické vlastnosti zkoumany kulturni text ma a které mu
chybi. Zaroven se také fenomény, které jsou za memy bézné oznacovany, mohou fidit pouze
ttemi nebo Ctyfmi principy z péti. VSech pét tedy lze povaZovat za jakési ,,symptomy
memeti¢na® po vzoru ,,symptomi esteti¢na“ Nelsona Goodmana.? Jednotlivé symptomy nejsou
nutnou ani postacujici podminkou pro oznaceni textu za mem, fenomény spojujici vSech pét
symptomll potom memy budou vzdy. P&t principi memu v této praci podrobné vylozim,
pomoci dal$ich teorii rozpracuji a poukdzu na sporna mista Milnerova vykladu. Pfispé&ji tim
k hlub$imu porozuméni fenoménu, ktery se na prvni pohled vyznacuje banalitou jednotlivych
textll a na ten druhy pfekvapivou komplexitou celého procesu komunikace.

Postup prdce

Text prace je rozdélen do Sesti kapitol. Prvni kapitola pfedstavi pojem mem, jeho vznik
v teoriich evolu¢niho biologa Richarda Dawkinse a naslednou apropriaci diskurzem internetové
kultury. Vylozi dvé komplementarni definice internetovych memt, zminované Milnerovy
»Symptomy memeti¢na“ a definici Limor Shifman. Déle vymezi pojem mem vici virdlnimu
obsahu, se kterym byva Casto zaménovan. Druha kapitola je vénovana principu reapropriace,
ktery je charakterizovan pojmy brikoldz a pytlaceni. Milnertiv vyklad doplnim souvisejicimi
teoriemi intertextuality, pfedevs§im pak pojmy Gérarda Genetta pro textové vztahy, kterymi lze
kategorizovat intertextualitu memi. Tteti kapitola vysvétluje princip multimodality a jeho teorii
rozpracovanou Gunterem Kressem a Theo van Leeuwenem. Popisuje také multimodalni
podobu ustanovenych Zanr memu a jejich realizaci v digitalnich médiich. Ctvrta kapitola se
zamétuje na princip kolektivismu, ktery se v kultufe memi projevuje jako sdilené konvence
tvorby zakladajici skupinové identity. Vysvétlim rozliSeni mezi jednotlivymi instancemi
a Sablonami memd, které lze chapat jako druh sekundarniho kddu. Znalost Sablon potom muize
uzivatelim slouzit jako subkulturni kapital zakladajici skupinovou identitu vymezenou vuci

! Milner, Ryan M. 2016. The World Made Meme: Public Conversations and Participatory Media. MIT Press, str. 5.
2 Goodman, Nelson. 2007. Jazyky uméni: ndstin teorie symbolii. Praha: Academia, str. 192.
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ostatnim. Pata kapitola se vénuje principu rezonance, piicemz ta je v piipadé¢ memu obvykle
humorna nebo osobni. UZivatelé memy tvoii a sdili, protoZe jim ptijdou vtipné nebo komunikuji
néco o jejich osobni zkudenosti. Sesta kapitola vylozi princip $ifeni pomoci pojmu Sifitelna
média, jak ho rozpracovavaji Henry Jenkins, Sam Ford a Joshua Green.

Prace predklada vyklad obecnych principi memt, které vystihuji spiSe formalni podobu
nového zptisobu komunikace. Stranou zlstava sdélovany obsah a jeho vztah ke svétu, a¢ jde
o velmi zajimavé téma. Memy mohou slouzit jako kriticka reakce na aktualni déni nebo k Sifeni
ideologie a ovliviilovani vefejného minéni, Cemuz je pochopitelné vénovan nejveétsi akademicky
zajem. Otazku vlivu memul na okolni svét a déni si tato prace neklade, chce obecné popsat
novou kulturni formu a jeji pravidla.

Ta by méla platit ve v§ech kulturach memt, ptesto se zamétim pouze na anglofonni prostor
s obcasnymi piiklady z ceského internetu. Aktivni kultury memu jsou v soucasnosti vSude
po svéte, zvlasté pak ve vychodni Asii, avSak z divodu jazykové bariéry mi nejsou ptistupné
ani memy samotné, ani jejich teoreticka reflexe. Na nejobecnéj§i urovni by vSak pét
Milnerovych principti mélo platit pro vSechny kultury memi, bez ohledu na jazykovéa a kulturni
specifika.

Zkoumani anglofonniho prostoru mé vyhodu také v tom, Ze zde funguje rozsdhla databaze
internetovych memé Know Your Meme, kterd internetové memy katalogizuje a sbira.?
Databaze funguje kolektivng, prispévky do ni mize pridavat jakykoliv registrovany uzivatel
ajejich kvalita a hodnovérnost je hliddna tymem editori. Je proto cennym zdrojem
pro zkoumani internetové kultury, ze kterého budu v této praci velmi Casto brat ptiklady. Limity
tohoto postupu spocivaji v tom, ze Know Your Meme vytrhavd memy z jejich pivodnich
kontextil, kterymi jsou internetova fora a socidlni sit¢. Memy funguji pfedevs§im v interakcich
uzivatell, coz je kvalita, kterou katalogizace v online databdzi nedokéZe postihnout.
S védomim tohoto omezeni piesto Know Your Meme ve vykladu hojné vyuZzivam, ptistup
diplomové prace je pfedev§im teoreticky a pro jeji Ucely je databaze vhodnym zdrojem.
PoloZené teoretické zaklady by potom mohly slouzit pro pfipadoveé studie digitalni
antropologie, kde by zptsob sbéru dat hral vétsi roli.

Pfistup prace také neni historicky, nechce popsat vznik a rozvoj kultury memui nebo
jednotlivych Sablon. Ptiklady vybirdm bez ohledu na ¢as jejich vzniku, nejstarsi je z roku 1996,
nejnovejsi z Cervna 2022. 1 zde se nabizi pole pro zajimavy budouci vyzkum. Za dobu své
existence uz totiz kultura memu prosla mnohymi proménami, které by bylo tfeba akademicky
zaznamenat.

Mu;j teoreticky pfistup je interdisciplinarni, vyuZivam teorie sémiotiky, literarni védy,
kulturélnich studii nebo sociologie. Déle se odkazuji na pomérné rozsahlé pole literatury, které
JiZ kolem tématu memu vzniklo pfedevs§im v oblasti medialnich studii.

Reserse literatury

Pti reSersi literatury vztahujici se k tématu internetovych memi velmi rychle vyvstava problém
dvojiho vyznamu pojmu mem. Jak popiSu v prvni kapitole, slovo mem vymyslel Richard

3 “Know Your Meme: Internet Meme Database”. Online. https:/knowyourmeme.com/, viz téZ
https://knowyourmeme.com/about
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Dawkins pro nejmensi jednotku kulturni evoluce, obdobnou gentim evoluce ptirodni. Memetika
jakozto obecnd teorie kultury byla poté v osmdesatych a devadesatych letech rozvijena,
s novym miléniem zajem o tento obor upada. Existuje tedy rozsahlé pole texti vyuzivajicich
pojem mem, které se k internetové kultufe v dnesni podobé viibec nevztahuji. Zaroven se nabizi
internetové memy vysvétlovat pojmy memetiky, coz je Casty pfistup textl z prvniho desetileti
milénia, kdy se internetové memy v dnesni podob¢ teprve zacaly objevovat na subkulturnich
forech. Pres spolecny nazev vS§ak memetika neni pro vysvétleni internetovych memu o nic lepsi
nez jiné teorie kultury a aktudlni texty Dawkinse pouze zmifiuji v uvodech jako autora
apropriované¢ho pojmu. Piesto se 1 v soucasnosti objevuji publikace, které ptistup memetiky
a internetové memy spojuji. Pfikladem je kniha Communicating with Memes: Consequences in
Post-Truth Civilization z roku 2019, ve které Grant Kien uvazuje memy jako zékladni jednotky
internetové komunikace.* Tento pfistup povazuji za nevhodny, protoze nerozlisuje memy
od zbytku internetového obsahu a tim zastird jejich specifika. V této praci proto nebudu
s teoriemi memetiky viibec pracovat.

Nejvice textli vztahujicich se k memim v dneSni podobé se zabyvad politickymi
a spolecenskymi aspekty kultury memt, coz je téma, kterym se tato prace piimo nezabyva.
Prikladem je monografie Anastasie Denisovy Internet Memes and Society: Social, Cultural,
and Political Contexts, ve které autorka zkouma roli memi v $ifeni ruské propagandy nebo
pii volbach prezidenta USA vroce 2016.° An Xiao Mina potom v publikaci Memes
to Movements: How the World's Most Viral Media is Changing Social Protest and Power
popisuje vyuziti memt aktivistickymi skupinami.® Vznik4 také mnoho akademickych &lank
o roli memu v reakcich na aktudlni svétové i lokalni déni, které jsou zajimavé jako ptipadové
studie, ale o povaze memi samotnych obvykle mnoho netikaji.

V oblasti obecné teorie internetovych memi je velmi pfinosna jiz citovand kniha The World
Made Meme: Public Conversations and Participatory Media Ryana Milnera, ke které budu
v této praci Casto odkazovat. DalSi podnétnou publikaci je Memes in Digital Culture Limor
Shifman, ve které autorka zkouma zapadni kulturu memi okolo roku 2010.” Mnoho jejich
zaveéru je platnych i v soucasnosti a pti vykladu budu z této publikace také Casto vychazet.
Shifman navic o0 memech stale publikuje zajimavé ¢lanky. Mnoho z nich piSe se svymi kolegy
a studenty z Katedry komunikace a zurnalistiky Hebrejské univerzity v Jeruzalémé, ktera Ize
v soucasnosti povazovat za pfedni akademické pracovisté v oblasti teorie internetovych memt.

O téma je ovSem zdjem vSude ve svéte, jak doklada vznik mezinirodni online skupiny
The Meme Studies Research Network.® Platforma se vénuje se predndikovym aktivitdm
a vydala sbornik Critical Meme Reader: Global Mutations of the Viral Image.’ Z jednotlivych
piispévkil budu také Cerpat, nemaji vSak jednotnou metodologii ani teoreticky pfistup.

4Kien, Grant. 2019. Communicating with Memes: Consequences in Post-Truth Civilization. Lanham: Rowman &
Littlefield.

3 Denisova, Anastasia. 2019. Internet Memes and Society: Social, Cultural, and Political Contexts. London: Routledge.

% Mina, An Xiao. 2019. Memes to Movements: How the World's Most Viral Media is Changing Social Protest and Power.
Boston: Beacon Press.

7 Shifman, Limor. 2013. Memes in Digital Culture. MIT Press.

8 “The Meme Studies Research Network”. Online. https://memestudiesrn.wordpress.com/.

9 Arkenbout, Chloé, Jack Wilson, and Daniel de Zeeuw, eds. 2021. Critical Meme Reader: Global Mutations of the Viral
Image. Amsterdam: Institute of Network Cultures.
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V Ceském prostiedi zatim o memech nevySla zadna publikace. Vzniklo nékolik
akademickych praci, jez zkoumaji fenomén napt. z pohledu digitalni etnologie'® nebo analyzuji
jeden mem.!! Nejblize mému postupu obecné teorie memetickych principti je diplomova prace
Adama Limanovského “Internetové memy a jejich viralni potencial” z oboru medidlnich studit,
kterd rovnéz stavi na teoriich Shifman.!? Ve své praci viak vedle téchto teorii na zkoumany
material aplikuji také ptistup Milnera a star$i relevantni teorie jako je pojeti popularni kultury
Johna Fiskeho, mytologie Rolanda Barthese nebo Genettova teorie intertextuality.

10 Djakoualnova, Taida. 2016. “Fenomén internetovych memi: vytvaieni a §ffeni kulturnich symbolii v kyberprostoru”.
Bakalarska prace, Filozoficka fakulta, Univerzita Karlova.

1 Némecek, Karel. 2020. “Internet Memes as Reservoirs of Meaning: Interpreting the Doomer”. Bakaléaiska prace,
Fakulta socialnich studii, Masarykova univerzita.

12 Limanovsky, Adam. 2020. “Internetové memy a jejich viralni potencil”. Diplomova prace, Fakulta socialnich véd,
Univerzita Karlova.
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1. Pojem mem

V prvni kapitole predstavim pojem mem, jeho pocatky v dile evolu¢niho biologa Richarda
Dawkinse a nasledny posun vyznamu pii apropriaci slova webovym diskursem. Kratce
nastinim projekt memetiky zalozené na Dawkinsové teorii kultury a kritiku nového oboru
z pozic sémiotiky a humanitnich véd. Pfiblizim dvé mozné definice internetovych memt,
jak jsou v soucasnosti chapany v internetové kultufe. Pojem internetového memu vymezim
vici virdlnimu obsahu; viralita oznacuje zplisob Sifeni, memy jsou charakterizovany predevsim
remixovanim a apropriaci jiného obsahu. Memum je vSak vlastni i sdileni a kolektivnost,
a proto je mtizeme chapat jako ,,vykladni skiin‘ internetu, ktera spojuje a exemplifikuje jinak
roztrouSené vlastnosti webové kultury.

1.1.  Memy Richarda Dawkinse

Slovo mem vymyslel evolu¢ni biolog Richard Dawkins a poprvé ho uzil v roce 1976 v knize
Sobecky gen." Jedenactou kapitolu ,,Memy: nové replikatory* vénuje nastinu své teorie lidské
kultury, kterd je zaloZena na analogii s genetikou. Biologickd evoluce, probihajici replikaci
,»sobeckych® genil, pripravila dle Dawkinse podminky pro evoluci kulturni. Pro replikujici
se jednotky tohoto nového vyvoje pfichazi autor s novotvarem mem.'* Replikatory kulturni
evoluce, analogické gentim, se replikuji imitaci, proto novy pojem vychazi z feckého mimesis.

Obdobn¢ jako teorie sobeckého genu pomérné jednoduchym principem stabilnich
replikujicich se jednotek vysvétluje biologickou evoluci, chce teorie memu vysvétlit lidskou
kulturu a jeji vyvoj:

,Piiklady memt jsou pisnég, napady, chytlavé fraze, moda v odivani, zpisob vyroby hrncti
nebo stavby obloukll. Stejné jako se geny rozmnozuji v genofondu pieskakovanim z téla
na téla za pomoci spermii nebo vajicek, tak se memy rozmnozuji v memofondu (meme pool)
preskakovanim zmozku do mozku procesem, ktery mlZeme v SirSim smyslu nazvat

napodobovéanim. !>

Pojem memofond pouziva Dawkins opét analogicky ke genofondu, a mini jim souhrn vSech
memt, které soutézi o kapacitu ¢i pozornost lidskych mozki. Vyvoj memu probiha také skrze
média. Memy soupefi o ,,Cas radia a televize, plakatové plochy, sloupky v novinach a misto
v policich knihoven.*!®

V memofondu probiha ptirozeny vybér memii rozhodujici o jejich preziti. Uspésné jednotky,
tj. takové, které se ve fondu udrzi nejdéle, se vyznacuji ttemi vlastnostmi: zZivotnosti, plodnosti
a presnosti kopirovani."” Zivotnosti Dawkins mini délku existence jednoho memu u nositele,
v mozku jednoho cClovéka, na strankach jedné knihy. Povazuje ji vSak za méné¢ dulezitou.
Rozhodujici vlastnosti je plodnost memu, tedy to, jak je schopen se §ifit imitaci. Pfesnost

kopirovani, zasadni u genetické evoluce, je u kultury pro Dawkinse otdzkou: ,,Memy jsou

13 Dawkins, Richard. 1998. Sobecky gen. Kolumbus. Praha: Mlad4 fronta.
14 Tamtéz, str. 175.

15 Tamtéz.

16 Tamtéz, str. 179.

17 Tamtéz, str. 176



piredavany ve zménéné forme. Tim se velmi 1i8i od prfeddvani genti zpisobem ,,vSechno, nebo
nic*. Vypada to, jako by piedavani memi bylo pod neustdlym vlivem mutace a také miseni.*!8
Presto véfi, ze jde pouze o doCasny dojem, ptfekonatelny dalSim vyzkumem. V piipadé
kulturnich memt totiz zatim neni jasna povaha zakladni replikujici se jednotkys, tj. to kde konci
a kde zacina.

Tak jako v ptipad¢ genetické evoluce, vyvoj memu probihd nahodnou mutaci. Pii replikaci
(imitaci) vznikaji chyby, které pozméiuji podobu memi. Pokud maji zmutované memy lepsi
vlastnosti potfebné pro preziti, v memofondu postupné pievladnou. Dawkins dava piiklad
refrénu pisné Auld Lang Syne, ve kterém nad pavodnim ,,for auld lang syne* postupné pievladlo
,for the sake of auld lang syne*. Priirazné hlasky ,,s* a ,.k* zajist'uji mutantnimu memu véetsi
plodnost, a proto se postupné Siii mezi zpévaky neznalymi ptivodniho textu: ,,Neni to tim, ze
by ,,déavali pfednost mutantni verzi. Skutecné neznaji slova a jsou upfimné Zhavi se je
naudit.“!”

Replikace memu imitaci probihd mnohem rychleji nez replikace gend rozmnozovanim.
Kulturni evoluce je proto zrychlenou verzi genetick¢ého vyvoje, po jehoz boku probiha.
Dawkins chape situaci druhu homo sapiens jako soub¢h téchto dvou evoluci. Neprobihaji vSak
propojené, kazd4 z nich ma své vlastni replikatory (geny a memy), které jsou tcelem samy
pro sebe. Cht&ji se co nejdéle udrzet v genofondu a memofondu a tyto cile mohou byt
az protichtidné.?’

Siteni memt Dawkins pfiblizuje jesté druhou biologickou analogii. Vedle genti pfirovnava
memy také k virim, pravé pro rychlost jejich Sifeni. Slovy neuropsychologa Nicolase
Humphreyho shrnuje: ,,Zasadite-li do mého mozku plodny mem, pak doslova mij mozek
infikujete; pfeménite ho na dopravni prostfedek pro rozsifovani memu stejnym zpiisobem,
jako miize virus parazitovat na genetickém mechanismu hostitelské buiiky.**!

Dawkinsova teorie memt byla z mnoha pozic kritizovana. Argumentem ¢asti oponentd je
otazka lidské vile a kreativity: ve vyvoji lidské kultury Casto urcitym memim ,,davame
pfednost® pfed jinymi, navic je zamérné ,,mutujeme*. Dawkins na tuto kritiku reaguje tak,
ze jeho teorie lidskou vili nepopira, pouze vytycuje radmec, v kterém se rozhodovat mizeme:
,,Jsme vytvoreni jako nastroje genti a vychovavani jako nastroje memii, ale mizeme se vzepfit
nasim stvofitelim. My jedini na Zemi se muzeme vzboufit proti tyranii sobeckych
replikatorti.*“*? Zaroven dodava, Ze chtél predeviim ukazat obecny princip replikatorti, které
v pribehu ¢asu nutné za¢nou tvofit systémy a nastroje pro svou budouci replikaci, coz presahuje
genetickou teorii a ma platit napt. i pro jakékoliv mimozemské evoluce: ,,Mym zamérem bylo
spiSe snizit velikost genu neZ vytvofit obrovskou teorii o lidské kultufe.*?

Memetika ptesto nasla své nasledovniky, ktefi na zdkladé Dawkinsem vytyCenych pojmu
zaCali zkoumat kulturu. V letech 1997-2005 vychézel Journal for Memetics: Evolutionary
Models of Information Transmission, ktery nakonec skoncil ,,z divodu nedostatku kvalitnich
podanych navrhi“.>* Jednou z nejvyraznéjsich predstavitelek memetiky je Susan Blackmore,

18 Tamtéz, str. 177.
19 Tamtéz, str. 289.
20 Tamtéz, str. 181.
21 Tamtéz, str. 175.
22 Tamtéz, str. 182.
23 Tamtéz, str. 287.
24 Edmonds, Bruce. 2005. “The Revealed Poverty of the Gene-Meme Analogy — Why Memetics per Se Has Failed to
Produce Substantive Results.” Journal of Memetics 9, str. 483.



ktera v roce 1999 vydala i do CeStiny ptelozenou monografii Teorie memii: kultura a jeji
evoluce.> Rozviji komplexni teorii memti, ktera stavi na Dawkinsové piistupu a snazi se
odpovédét na polozené otazky koexistence dvou evoluci, napt. pro¢ mem celibatu nékdy zvitézi
nad cilem sobeckych gent rozmnozit se. Piestoze Blackmore zkouma velmi podnétné otazky
vztahu kultury a ptirody, za sva vychodiska bere Dawkinsiiv memeticky determinismus, ktery
jesté umocnuje: ,,0 naSich myslenkdch musime piestat premyslet jako o naSich vytvorech,
jez jsou zde k naSemu prospéchu, a musime je zacit vnimat jako autonomni sobecké memy,
jejichz jedinych cilem je nechat se zkopirovat.“?® Aniz bych se chté&l v kapitole diplomové prace
vymezit vici celému pristupu memetiky, ktery zahrnuje riznorodé proudy, rad bych zkoumani
internetovych memu kontrastoval s takto vyhrocenou pozici. O internetovych memech totiz
musime piremyslet jako o nasich vytvorech, které jsou zde k nasemu prospéchu, a zkoumat,
jakym zptisobem je vytvaiime a pouzivame.

Projekt memetiky byl kritizovan ptedevsim z pozic tradi¢néjsich teorii komunikace véetné
sémiotiky. Sara Cannizzaro shrnuje odmitavy postoj sémiotikii k novému oboru, ktery vymysli
davno prozkoumané: ,,Mem je znak bez triadické povahy, jinak oba pojmy denotuji skoro
totoznou véc.“?’ Poukazuje také na podobnost predmétu memetiky a biosémiotiky a jasné
uptednostiiuje piistup zalozeny na tradici sémiotického mysleni, kterd biosémiotice poskytuje
sofistikovany konceptudlni zklad.

Cannizzaro kritizuje memeticky pfistup ve tfech ohledech. Prvnim z nich je hledani zakladni
oddélené jednotky, jakéhosi genu kultury. Tento atomisticky model odmita s odkazem na teorie
komplexu znakovych systému jako je sémiosféra Juriho Lotmana. Systémy znakll nejsou
pouhou sumou svych ¢asti a nedava smysl je zkoumat z pohledu samostatné jednotky. Druhym
kritickym bodem je vztahova povaha informace, kterou pojem memu nedokdze postihnout.
Informace nikdy nejsou ,,izolovanymi fakty*, ale ,,relaénim a systematickym fenoménem*.8
Tretim problematickym aspektem je povaha imitace, tedy replikace memi. Memetika dle
Cannizzaro vychazi zteorii pfenosu jako je Shannoniiv a Weaverliv model komunikace.
Ptedstava ,,nevinného* ptfenosu informace je vSak v pfipad¢ kultury neadekvatni, a proto je
,.pieklad vhodn&jsim analytickym modelem nez kopirovani*.?

Dalsi kritiku memetiky zaloZzené na Dawkinsové teorii shrnuje Limor Shifman v monografii
Memes in Digital Culture.*° Poukazuje na problematické a nereflektované biologické analogie,
které lezi v jadru samotné Dawkinsovy koncepce. Zikladem celé teorie je podobnost mezi
memy a geny a z ni vychazejici predpoklad, Ze 1ze ke kultufe pfistupovat metodami a koncepty
evoluéni genetiky. Druhou, také velmi roz$ifenou analogii je pfirovnani memi k virim a snaha
vyuzit analytickych metod epidemiologie. Ani zde neni jasné, pro¢ by zrovna tento
ptirodovédny obor mél slouZzit jako model pro studium kultury. Pro zkoumdani internetovych
memil proto Shifman voli humanitni pfistup: ,,Pro analyzu memil neni nutné se uchylovat
k biologii. Replikace, adaptace a vhodnost pro urcité prostfedi mohou byt analyzovany z ¢isté
sociokulturni perspektivy.«!

25 Blackmore, Susan J. 2001. Teorie memii: kultura a jeji evoluce. Praha: Portal.

26 Tamtéz, str. 30.

27 Cannizzaro, Sara. 2016. “Internet Memes as Internet Signs: A Semiotic View of Digital Culture”. Sign Systems
Studies 44 (4), str. 574.

28 Tamtéz, str. 571.

29 Tamtéz, str. 573.

30 Shifman, Limor. 2013. Memes in Digital Culture. MIT Press, str. 9-12.

31 Tamtéz, str. 12.



Ptesto Shifman Dawkinsovo pojeti nijak nerozporuje a sociokulturnimi pojmy rozpracovava
jim definované vlastnosti memt, tedy zivotnost, plodnost a pfesnost kopirovani, které jsou
,viechny vylepseny internetem*.>? Tento postup si vysvétluji vznikem textu po roce 2010, kdy
se internetové memy teprve stavaly mainstreamovym zpusobem internetové komunikace.
Z dnes$niho pohledu jde o pomérné ustaleny zptisob interakce uzivateli webu a jako takovy ho
bude popisovat tato diplomovéa prace pojmy humanitnich véd.

1.2. Internetové memy

Pristup Shifman je pochopitelny také proto, ze se pivodné pojem mem zacal objevovat
na internetovych forech pravé v Dawkinsové konceptualizaci. Piikladem je ¢lanek Meme,
Counter-meme, ktery napsal Mike Godwin vroce 1994 pro internetovy Casopis Wired.
Formuluje v ném dodnes znamy ,,Godwinlv zdkon®, ktery pravi, ze ,,¢im déle trva online
diskuse, tim vice se pravdépodobnost piirovnani nékoho k nacistim nebo Hitlerovi blizi
jedné“>*  Godwin jako ¢tenat Dawkinse tento fenomén oznaduje za ,,mem pfirovnani
k nacistim“. Aby proti nému bojoval, vytvari proti-mem, Godwiniv zdkon, ktery ma
diskutujicim pomoci k lepsi interakci. Bouii se tak proti ,tyranii sobeckych replikatori*
a vyzyva k tomu 1 ostatni: ,,Je ¢as, aby obyvatelé netu (net.dwellers) zacali védom¢ usilovat
o kontrolu nad memy, které vytvaii a sdili.**

Godwin chépe internet jako plny memt, obdobné jako bychom mohli prohlasit, Ze je plny
znakll. ,,Mem pfirovnani k nacistim® i proti-mem Godwinova zdkona jsou v internetovém
memofondu uspésné, protoze se Casto objevuji, tedy replikuji v novych kontextech. V ¢lanku
uz lze hledat zarodek vyznamu nového, specifického pro internetovou kulturu: Jde o néco,
co z internetového diskurzu vy¢niva, co ke ¢tenafi promlouva jako uz znamé. Vyznam slova
mem se postupné z0zil ze vSudypfitomné zakladni jednotky kulturni evoluce na ,,0spéSné
memy*“, tedy fenomény, které se na internetu opakované objevuji. Gabriele Marino shrnuje, ze
na prelomu tisicileti byl ,,internetovy mem ustanoven jako zastfeSujici pojem oznacujici Siroké
pole textd kolujicich na internetu jako populdrni témata, hlaSky, obrazky, viralni videa
a vtipy.«*

Toto Siroké pole se v prvnim desetileti nového milénia jesté zzilo na specificky druh
internetového obsahu. Memy jsou obrazky, vtipy, hlasky i videa, ale rozhodné ne vSechny.
Internet neni tvofen vyhradné memy v tomto novém smyslu a uzivatelé pojmem oznacuji obsah,
ktery popisuji nasledujici kapitoly. Predem ho lze pfiblizit jako intertextualni, vyuzivajici
ustalené vzorce a charaktery a Sifeny kolektivné v internetovych subkulturach.

Memy vSak maji v internetové kultufe vysadni postaveni, exemplifikuji jeji obecné
vlastnosti. Ryan Milner ptedstavuje pét zakladnich logik ,,memetické participace®, kterymi jsou
reapropriace, multimodalita, kolektivismus, rezonance a §ifeni.*® Tyto principy jsou vlastni
celé internetové kultufe a objevuji se v ni v riznych kombinacich. Internetové memy v uz§im

32 Tamtéz, str. 17.

33 Godwin, Mike. 1994. “Meme, Counter-meme”. Wired. 1. 10. 1994. hitps://www.wired.com/1994/10/godwin-if-2/, cit.
30. 6.2022.

34 Tamtéz.

35 Marino, Gabriele. 2015. “Semiotics of Spreadability: A Systematic Approach to Internet Memes and Virality”.
Punctum, 1(1), str. 45.

36 Milner, Ryan M. 2016. The World Made Meme: Public Conversations and Participatory Media. MIT Press, str. 5.
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slova smyslu jsou potom ty fenomény, které spliiuji vétSinu nebo vSechny tyto charakteristiky.
Memy jsou proto pro Milnera jakousi ,,vykladni skiini* internetu. Zaroven az rozvoj svétové
sit¢ a jeji afordance umoznily rozvinuti a protnuti vSech péti principt naraz. V kultuie pred
internetem Ize hledat mnoho ptedchtidcti internetovych memi, piesto vSak nejde plné o memy
v uz§im slova smyslu, jejichz vnik byl umoznén az nastupem digitalnich médii a internetu.

Limor Shifman definuje internetové memy jako ,,socidln¢ konstruované vetejné diskurzy*
dale ptiblizené ve tfech bodech. Memy jsou:

1. ,skupiny digitalnich predméta sdilejici spole¢né vlastnosti obsahu, formy a/nebo
postoje

2. které jsou vytvoreny s ohledem na sebe navzajem a

3. koluji a jsou imitovany a/nebo transformovény na internetu mnohymi uZivateli.**’

Godwinem popsany mem ,,pfirovndni k nacistim* tedy memem v uz§im slova smyslu neni.
Jeho jednotlivé piipady nejsou vytvoieny s ohledem na sebe navzdjem, ale vnikaji
v internetovych diskusich bez ohledu na to, zda diskutujici znaji dalsi ptipady tohoto memu.
Internetové memy jsou naopak sebereflexivni v tom smyslu, Ze jejich tviirci musi védeét, Ze tvoti
mem. V druhém bodu definice Shifman je obsazena intencionalita mluvcich, ktefi zdmérné
odkazuji k dalSim textim. Stejné tak pfirovnani k nacistim nespliuje teti bod. Jednotlivé
zpravy nekoluji, zistavaji na svém misté v diskuzi, kde byly napsany.

Samotny Godwintv zdkon ovsem jako druh memu chépat mizeme. Uzivatelé, ktefi zakon
znaji, jsou pozorni vic¢i nevhodnym historickych pfirovnanim, a oznaci-li jejich vyskyt
za Godwinidv zékon, odkazuji se k samotnému pravidlu a sad€ dalSich textii. Zaroven vyskyty
Godwinova zdkona mohou sdilet a apropriovat. To se d€je napt. v subredditu r/godwinslaw,
kam diskutujici sdili snimky obrazovky z diskusi, kde se pfirovnani k nacistiim objevi (Obrazek

).

Posted by u/Aki008035 2 months ago

14 That ended quickly

The difference between a cis guy getting
bullied in school and a trans woman being
bullied in school is that the trans woman
didn’t deserve it

While | do see the point you're trying to
make, no one deserves to be bullied.

eply
Py

Does “no one” include Adolf Hitler?

Obrazek 1 — Ukazka memu Godwinova zakona, prevzato z https://www.reddit.com/r/godwinslaw/

37 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 7-8.



Tuto aktivitu jiz za memetickou povazuji, protoze ptispévky v tomto subredditu spliiuji vSechny
kritéria definice Shifman. Milnerovy principy se také objevuji vSechny, i kdyz n¢které ve velmi
slabé mife. Reapropriace u memu obvykle znamend remixovani nebo imitaci ptivodniho
obsahu, ve zvoleném ptipadu jde pouze o snimek diskuse na Twitteru doplnény o emotikony
zakryvajici ptivodni fotografie uzivatel. Multimodalita také u memut byva silngjsi, ptiklad
piedava vyznam predevsim textoveé a emoji klauna oznacuje zesmésnéného uzivatele. Silné zde
funguje kolektivismus, znalost Godwinova zédkona a ¢lenstvi v subredditu poskytuje uzivatelim
identitu jakychsi ,,strdzcti internetu®, ktefi se vymezuji vici ,,nevédoucim®, kteti pfirovnani
k Hitlerovi pouzivaji. Slabé jsou naopak principy sdileni a rezonance. Usp&§né memy se mohou
roky $ifit napfi¢ webovymi platformami, zde sdileni kon¢i u jednoho piispévku. Také rezonance
neni pfili§ silnd, mem poskytuje uzivatelim piedevsim intelektudlni potéSeni, nikoliv osobni
identifikaci nebo humor, na kterych obvykle ispéSnost memii zavisi.

Z popisu zvoleného ptikladu je patrny posun vyznamu pojmu mem vici Dawkinsové teorii
1 uziti pojmu v ¢lanku Mikea Godwina, pfestoZe ten jiz mluvi o internetové kultufe. Soucasné
internetové memy ptedstavuji specificky zpiisob internetové komunikace a interakce, ktera je
charakterizovana Milnerovymi principy reapropriace, multimodality, rezonance, kolektivismu
a Sifeni.

1.3. Virdlni vs. mem

V roce 2013 zpovidala Olivia Olson pro ¢asopis Wired Richarda Dawkinse ohledné jeho vztahu
k internetovym memim. Na otdzku, jak vnima apropriaci jeho pojmu uzivateli internetu
odpoveédel:

,»Vyznam se neposunul tak daleko od plvodniho. Je to cokoliv, co se stane virdlnim.
V plivodnim tvodu ke slovu mem v posledni kapitole Sobeckého genu jsem ptiivodné pouzil
metaforu viru. Takze kdyz kdokoliv mluvi o tom, Ze je néco viralni na internetu, je to pfesné

to, co mem je, a vypada to, Ze to slovo bylo vyuzZito pro uréitou podmnozinu toho.**3

Internetové memy a virdlni obsah nespojuje pouze ptredni evolu¢ni biolog, spojeni ,,viralni
mem* pouziva také Godwin. Od doby napsani jeho ¢lanku se v§ak vyznamy obou pojmi jasné
diferencovaly. Piiklad memu Godwinova zékona se rozhodné viralné nesiii, byl jednou sdilen
do subredditu, kde obdrzel 14 ,upvotes“. Pfesto ho za mem povaZovat mizeme, jak ukazal
popis Milnerovymi pojmy. Memy mohou byt viralni a viralni obsah mohou byt memy, ale také
nemusi a jde o pojmy vzdjemné nezavisle.

Samotny pojem virality Ize kritizovat z podobnych pozic jako pfichdzi kritika Dawkinsovy
memetiky. Henry Jenkins, Sam Ford a Joshua Green v knize Spreadable Media: Creating Value
and Meaning in a Networked Culture odmitaji jeho zbyte¢nou ptirodovédnou analogii.
Biologickd metafora viru podle nich zbytecné zatemnuje praxi uZzivatelského sdileni
a ,,nepomaha popsat situace, ve kterych lidé aktivné hodnoti mediélni text a rozhoduji se, s kym
ho sdilet a jak ho poslat dal.“* Pojem viralniho obsahu vytvaii mylnou predstavu tvorby jako

38 Solon, Olivia. 2013. “Richard Dawkins on the Internet's Hijacking of the Word 'Meme". Wired.
https://www.wired.co.uk/article/richard-dawkins-memes, cit. 30. 6. 2022.

3 Jenkins, Henry, Sam Ford, and Joshua Green. 2012-2013. Spreadable Media: Creating Value and Meaning in a
Networked Culture. New York: New York University Press, str. 20.
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jakéhosi bioinzenyrstvi, které ma stvoftit vir, ktery infikuje co nejvétsi mnozstvi lidi. Tim jsou
uzivatelé konceptualné¢ zbaveni moci nad médii, které¢ sdili, a stavaji se znich pasivni
,prenaseci® virdlni obsahu. Jenkins, Ford a Green proto nahrazuji viralitu svym modelem
siritelnych médii, kterému se budu vénovat v Sesté kapitole.

Pojem viralniho obsahu je ptesto v reflexi internetové kultury stale uzivan a lze ho pouzit
1 bez virologickych konotaci pro specificky druh Sifeni obsahu. Jeff Hemsley a Robert Mason
viralitu definuji jako ,,Sifeni podobné Suskandé kdy je zprava aktivné preddvana od jedné osoby
k dal$im, probihajici napii¢ mnohymi sitémi slabych vazeb, jehoz vysledkem je rapidni nartst
lidi, které zprava dosahne.”*® V tomto pojeti neni aktérem ,,vir”, ktery infikuje ,,pfenasece*,
ale 1idé, ktefi mezi sebou aktivné §iii zpravy, obdobn¢ jako to d¢€lali pfed rozvojem internetu.
Nebyvaly rozsah §ifeni virdlnich zprav je potom zptisoben afordancemi socidlnich platforem,
které pomahaji udrzovat slabé vazby. Diky tomu se zpravy mohou snadnéji predévat z jednoho
socidlniho kontextu do dalSich.

To je ptfipad 1 jednoho z prvnich celosvétové virdlnich videi, videoklipu k pisni ,,Gangnam
Style“ jihokorejského zpévaka PSY.*! Song parodizujici piehnany Zivotni styl obyvatelii
soulské ctvrti Gangnam se po vydani v €ervenci 2012 dostal na prvni pfi€ky korejskych
hitparad. Poté se rozsifil slabymi socidlnimi vazbami do kontextu zapadni kultury a v ¢ervenci
a srpnu vidélo videoklip na YouTube devét miliont divaka denné. Americti a evropsti uzivatelé
vSak spiSe nez socialni komentai ocenovali jakousi ,,asijskou absurditu® zbavenou piivodnich
vyznami a naplnénou vyznamy zcela novymi. V prosince téhoz roku doséhlo video jako vibec
prvni jedné miliardy zhlédnuti na YouTube.*

Sifeni viralni obsahu jako ,,Gangnam Style* ma udalostni charakter. Hemsley a Mason mluvi
o ,rapidnim narGstu®“ poctu lidi konzumujicich zpravu. Statistika vyhleddvani spojeni
»gangnam style® na Googlu tento priibéh Sifeni potvrzuje (Obrazek 2), rapidni nardst nastava
mezi srpnem a fijnem 2012. Kfivka zaroven ukazuje postupny upadek zajmu o téma, ktery se
v soucasnosti blizi nule.

® gangnam style

Hledany vyraz + Porovnani

Celosvétové ~ 17.0412-17.05.22 ~ Vsechny kategorie ¥ Vyhledavani na webu ¥

Zajem v pribéhu ¢asu

|4

O <

Poznamka

Obrazek 2 - ktivka vyhledavani Gangnam Style na Googlu, zdroj dat: Trendy Google (www.google.com/trends).

40 Hemsley, Jeff, and Robert M. Mason. 2013. “The Nature of Knowledge in the Social Media Age: Implications for
Knowledge Management Models,” Journal of Organizational Computing and Electronic Commerce 23, no. 1-2, str. 144.

41 Viz https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q 1910 .

4 “Gangnam Style”. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/gangnam-style, cit. 30. 6. 2022.
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https://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0

Milner navrhuje moZznost kvantitativniho rozliSeni mezi viralnim obsahem a memy na zaklad¢
stabilnosti zdjmu o dané téma. Zatimco virdly zazivaji rapidni narist pozornosti a poté také
pomérné rychly upadek, ,,mohl by to byt setrvalejsi ,,chvost* popularity, co rozlisi memetickou
reapropriaci od viralniho sdileni.“** Tento ,setrvalej§i chvost” ukazuje napf. zdjem o téma
»distracted boyfriend (Obrazek 3). Mem také odstartoval rapidnim nartistem mezi srpnem
a zafim 2017, dalsi vyvoj vSak ukazuje setrvalou pozornost, ktera trva dodnes.

® distracted boyfriend

Vyhledavaci dotaz + Porovnani

Celosvétové ~ Poslednich 5let + V3echny kategorie ¥ Vyhledavani na webu ~

Zéajem v prabehu casu

|4

IS

Obrdazek 3 - ktivka vyhledavani Distracted Boyfriend na Googlu, zdroj dat: Trendy Google (www.google.com/trends).

Milner vSak nechce memy viéi virdlim definovat pouze stabilitou zajmu, jde predevSim
o uplné jiny zplsob nakladani s obsahem: ,,Viralita oznacuje specificky typ zrychleného ob¢hu
informaci, zatimco memy oznacuji procesy transformativni reapropriace.“** Obdobné rozliuje
mezi memy a viralem také Shifman, ktera poukazuje na zésadni rozdil v povaze §ifené zpravy.
Viralné se $ifi samostatna kulturni jednotka, memy jsou vzdy souborem textii. Viralni video se
stava memetickym pouze ve chvili, kdy se zacnou objevovat jeho derivaty. Jak vSak naznacuje
Milnerova reapropriace jako jeden z principll internetové kultury, tento moment nastava skoro
vzdy, coz vede Shifman k zavéru, Ze ,,¢ist& viralni obsah nejspis viibec neexistuje.*’

Viralni obsah a memy proto chape jako opa¢né konce jedné skaly. Na jedné strané€ je virdlni
obsah, tedy jednotlivé zpravy rapidné se Sifici naptic¢ slabymi vazbami uzivatelii. Ty jsou vSak
&asto reapropriovany a stavaji se z nich memy se zakladatelem (founder-based meme).*® To je
pfipad 1 ,,Gangnam Style*, samotny videoklip se virdlné S§ifil, zaroven vsak slouzil jako
referencni bod pro mnoho vznikajicich memi. Uzivatelé vytvareli nova videa, napodobujici
absurdni styl pavodniho klipu, které lokalizovali do vlastnich podminek. V Cesku
napf. youtubeii ViralBrothers natoéili ,,Cesky styl“, pfetextovanou verzi piivodni pisné
s odkazy na tuzemské realie.*’ Takto produkéné naroéné memy vSak mohla vytvafet pouze
omezena skupina uzivateld, mnohem popularnéjsi se proto stal ,,jezdecky tanecek* (the horse

43 Milner, op. cit., str. 38.

4 Tamtéz.

4 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 58.

46 Tamtéz.

47 Pvodni video na kanalu ViralBrothers je smazéano, klip lze zhlédnout napt. na
https://www.youtube.com/watch?v=tt7J3Bre4tM .
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riding dance), tedy tanec¢ni pohyb pfipominajici jizdu na neviditelném koni, ktery uzivatelé
napodobovali ve vlastnich videich.*®

Také mem ,,Distracted boyfriend* mé jednu zakladatelskou fotografii, kterou v roce 2015
vyfotil Antonio Guillem pro obrazovou databazi iStock.*’ Nikdy viak nebyla viralni
a pozornosti se ji dostalo az jako novému memu (Obrazek 4). Na rozdil od memu vzniklych
reakci na ,,Gangnam Style* se proto blizi druhému pdlu spektra.

™ scientific evidence
| supporting the
dangers of staring
at the sun

A T ) 0
3 4 ‘A c

Obrazek 4 — 1) Antonio Guillem: pluvodni fotografie; 2) ukazka memu Distracted Boyfriend, pievzato z
https:/knowyourmeme.com/memes/distracted-boyfriend.

Shifman memy bez jasného zakladatele nazyva rovnostdiské (egalitarian memes).’® Jde
o soubory textl, které se fidi jednim pravidlem, Zadny z nich v§ak nema vysadni postaveni jako
Guillemova fotografie u memu ,,Distracted boyfriend*. Ranou ukazkou tohoto typu memi jsou
tzv. ,,LOLcats®, tedy fotografie ko¢ek doplnéné o komentéie ve specidlnim slangu ,,L OLspeak*
oblibené piedevsim v prvnim desetileti milénia.>! ,,LOLcats* jsou rozpoznatelné jednotnym
predmétem (kocky) a uzitim specifického jazyka. Jednotlivé texty odkazuji k sobé navzajem,
nikoliv k jednomu vzoru.

Skalu mezi rovnostafskymi memy a virdlnim obsahem uréuji horizonty Milnerovych
principll Sifeni a reapropriace. Internetové kultufe jsou vlastni oba a jednotlivé texty vice
nasleduji jeden nebo druhy, coZ se v pribéhu cirkulace obsahu také mlZze ménit. Na princip
reapropriace se zamé&tim v druhé kapitole. Memy vznikaji na zaklad¢ jiz existujiciho obsahu,
ktery imituji a remixuji. Vznika tak spletita intertextualni sit’ odkazt, ve které jednotlivé zpravy
odkazuji jak k ptivodnim textlim, tak k sob& navzajem.

4 “Gangnam Style”. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/gangnam-style, cit. 30. 6. 2022.

49 “Distracted Boyfriend”. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/distracted-boyfriend, cit. 30. 6. 2022.
30 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 58.

31 “LOLcats”. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/lolcats, cit. 30. 6. 2022.
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2. Reapropriace

Nové memy vznikaji vzdy na zaklad¢ starSich kulturnich textii. Milner definuje princip
reapropriace jako ,,pouziti existujiciho materidlu pro nové memetické momenty* a dale
ho pfiblizuje pojmy pytlaceni Michela de Certeau a brikoldz Clauda Lévi-Strausse.>? Tvirci
memu vytvareji nové zpravy vyuzitim Casti zprav minulych, koldZzovité skladaji rozbité
vyrazivo pro sva vlastni sdéleni. Opétovné apropriované texty vytvaii slozitou intertextudlni sit’
vyznami, memy odkazuji na $ir§i kulturu i na sebe navzdjem. Reapropriace neni pouze
,materialni“ ve smyslu vyuziti existujicich dat napf. remixovanim digitadlnich obrazi
rozlozitelnych na jednotlivé pixely, ze kterych je vytvoifen obraz novy. Vyuziti starSich
kulturnich textd muze spocivat také v jejich napodobeni, jako je tomu u druhu memu
zalozenych na imitaci, kterymi jsou tane¢ni memy na TikToku nebo nejriznéjsi internetové
vyzvy. Reapropriace je kulturnim fenoménem, specifickou aktivitou tvoficich uZzivateld,
nikoliv technickou manipulaci s materidlem. Piesto je jeji nebyvaly rozsah v internetové kulture
podminén vlastnostmi novych médii.

2.1.  Manipulovatelnost novych médii

,Digitalizace dovoluje textim vzajemné se pravidelné¢ a jednoduse proplétat: od mash-upii
pfes Machinima k mem@m, nové kreativni vyrazivo neustdle vznikd zjiz existujicich
kontextil, poukazuje Milner na zakladni podminku memetické reapropriace.”® Digitalni
povaha veskerého internetového obsahu umoziiuje jeho nebyvale snadnou manipulaci
1 uzivatelim bez odbornych technickych znalosti. Historicky bezprecedentni mnozstvi lidi tak
miZze vytvaret a pfetvaret medialni zpravy, cehoZ jsou memy disledkem i diikazem.

Lev Manovich v monografii Jazyk novych médii ptichazi s péti principy kultury, ktera
prochazi komputerizaci.®* Prvnim znich je ciselnd reprezentace. Viechny novomedialni
objekty lze definovat formaln¢, matematicky, jako soucast binarniho kdédu. Nova média jsou
proto bezztratoveé kopirovatelna, reprodukovatelna. Tvlirci memu tak maji moznost apropriovat
jakykoliv digitalni obsah bez ,,poSkozeni* originalu, resp. samotné rozliSeni mezi origindlem
a kopii prestdva davat smysl. Digitalni média jsou navic programovatelna, umoziuji zménu
na urovni samotného kddu. Druhym Manovichovym principem je modularita. Nova média jsou
vzdy soubory diskrétnich vzorkt, které jsou skladany do objektl, ale ponechévaji si svou
oddélenou identitu. Jednotlivé ¢asti 1ze proto vzdy oddélit, zkopirovat a vyuZit jinde. Prvni dva
principy podmiriuji ten téeti: ,,Ciselné kodovani a modularni struktura umoziiuji automatizovat
fadu operaci pfi vytvafeni, manipulaci a pfistupu k novym médiim.“>> Diky automatizaci
mohou s médii manipulovat 1 lidé bez vétSiho technického vzdélani; vytvafeni i remixovani
obsahu se digitalizaci demokratizuje. Nova média se dale vyznacuji variabilitou, promenlivosti
¢1 tekutosti. Nejsou pevné uloZena ve stabilnim materialu, ale existuji v mnoha verzich. Princip
variability je pro memy zasadni, koluji v neustalych proménach napftic platformami. Memy lze

32 Milner, op. cit., str. 26.

33 Tamtéz.

3 Manovich, Lev. 2018. Jazyk novych médii. Studia novych médii. Praha: Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum,
str. 66-83.

55 Tamtéz, str. 71.
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zaroven chapat jako piiklad posledniho principu prekodovani. Manovich vroce 2001
poukazuje na proménu samotné logiky kultury zptisobenou komputerizaci. Rozvoj vypocetni
techniky a internetu nezpusobil pouhou digitalizaci piivodni ,,analogové® kultury, nybrz
hluboce ovlivnil zpiisob celého jejiho fungovani. Zaroven dava vzniknout kulture zcela nové,
jako jsou tfeba memy.

Novost memi nespociva v samotném principu reapropriace, nybrz v jeho kombinaci
s Sitenim, kolektivnosti, multimodalitou a rezonanci. Remixovani velmi podobné internetovym
memim uz pred stoletim vyuzivaly napf. dadaistické techniky kolaZze a asambldZe. Hannah
Hoch v roce 1943 vytvotila kolaz Pres vodu (Obrazek 5), ktera se internetovym memim bliZi
1 zpisobem své rezonance. Jak ukdzu v paté kapitole, absurdni a nihilisticky humor dadaismu
ma k vnimavosti kultury memii velmi blizko. Dadaisté také jako jedni z prvnich modernista
vytvareli multimodalni obrazy s pismem. Dokonce i princip kolektivnosti bychom u dadaista
jako uzaviené skupiny umélcii mohli uvazovat, ale rozhodné ne v takové mire jako u memd.
Zcela chybi sdileni, umoZnéné az rozvojem internetové sit¢ a povahou digitalnich obrazi.
Srovnénim koldZze Hoch a internetového memu se pokusim pfiiblizit povahu novomedialnich
objektl a jeji disledky pro kulturu memii.

Obrdzek 5 - Hannah Hoch: Uber dem Wasser (1943), prevzato z
https://www.artbasel.com/catalog/artwork/71260/Hannah-H%C3%B6ch-Over-the-Water.
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Jako ptiklad shrnujici obsah této podkapitoly jsem zvolil ,,metamem® (Obrazek 6). Jde
o Sablonu s citaci Billa Gatese: ,,It's Amazing to Think What Great and Exciting Things People
Will Be Doing with PCs in 30 Years®, ktera se pouziva jako reakce na nejabsurdnéjsi projevy
internetové kultury.>® Ve zvoleném piipadé jde o mem , Keanu Leaves* se zelenou tvafi Keanu
Reevese pfidanou na list.

1989

It's amazing to think t gre
things people will be doing with PC's in

The power house of the cell

Obrazek 6 - Mem Bill Gates a Keanu Leaves, pfevzato z
1) https://americasbestpics.com/picture/bill-gates-never-could-have-predicted-this-credit-unknown-1989-obBZMOiE9
2) https://www.facebook.com/photo/?tbid=525406929246142 &set=a.463192328800936
3) https://me.me/i/its-amazing-to-think-what-great-and-exciting-things-people-2f95ff4954c74d39bcbb830a428a273d
Zelenost hercovy tvare je umoznéna programovatelnosti digitalnich obrazt, graficky software
jako Photoshop umoznuje snadno zménit barevné ladéni celého obrazu. Jde totiz
o algoritmickou Upravu jednoho ¢iseln¢ definované¢ho parametru, kterd se vizualizuje jako
zména barevného tonu. Nejde tedy o vytvarnou proceduru ve smyslu Upravy fyzikalnich
vlastnosti materidlu, aby jinak odrazel svétlo. Vidény obraz je aZ sekundarnim zobrazenim
souboru dat, ktery algoritmus pifepocitdva. Hannah Hoch pfi praci na papirové kolazi
z vystiizkl novinovych fotografii takovou mozZnost nema. Na vysledném obraze jsou tfi rizné
odstiny, sépiova plaz, prsty a oci, hnédobilé Celo a nos a Cernobild tsta. Umélkyné by mohla
vSechny papiry tonovat napt. akvarelovymi barvami, sjednotit odstiny je vSak skoro nemozné.
V ptfipad¢ digitalnich obrazi jde o otazku par kliknuti mysi. Obdobné je to s velikosti
jednotlivych vysttizkli. Zatimco Reevesova tvar je zmenSena tak, aby se piesné vesla na list
rostliny, vystiizky dadaistické kolaze jsou kazdy ve zcela jiném méfitku. Tento nedostatek je
vyuzit pro komicky ucinek, velikost jednotlivych dilkd vSak Hoch neméla pod kontrolou.
Musela si vystacit s fotografiemi, které méla k dispozici, a to nejspis§ pouze po jednom kusu.
Kolaz vnikla v jednom origindle, jenZ je v soucasnosti umistény v berlinské galerii Kicken.
Digitalni obrazy jsou naproti tomu variabilni, mem jsem nalezl ve tfech rliznych variantach.
Kazda z nich se pfitom objevuje hned na nékolika internetovych strankach a jsou pieposilany

%6 Bill Gates: It's Amazing to Think What Great and Exciting Things People Will Be Doing with PCs in 30 Years*.
Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/bill-gates-its-amazing-to-think-what-great-and-exciting-things-
people-will-be-doing-with-pcs-in-30-years, cit. 30. 6. 2022.
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v soukromych zpravach. Moznost bezztratového kopirovani zaroven umoziuje dialogi¢nost
celého memu, citat Billa Gatese reaguje na mem Keanu Leaves, ktery ¢tenafi pln¢ predklada.
Obdobnou reakci na kolaz Hoch by v dobé jejiho vzniku mohla vytvofit pouze specializovana
redakce novin a reprodukovany obraz by ani tak nemohl mit v§echny vlastnosti originalu.

2.2. Tvorivi uzivatelé

Digitalizace umoznila demokratizaci prace s médii, ¢imz podpofila rozvoj principu
kolektivnosti, kterému se budu vénovat ve ¢tvrté kapitole. Internetova kultura vznika spolupraci
skupin uzivatell, jez rozviji vlastni pravidla a kédy komunikace, stejn€ jako sdilené kolektivni
identity. Na vzniku piikladového memu se v pribéhu casu podilelo nejméné Sest lidi,
od fotografii ptivodnich portrétt po ¢loveka, ktery dva memy spojil v jejich soucasnou podobu.
Téchto lidi navic bylo né€kolik, jak ukazuje existence tfech rliznych variant. Spolu s Jenkinsem
chépu vSechny aktéry tohoto procesu jako aktivné a zamérné tvofici osobnosti, piesto je
nepovazuji za autory jako Hoch. Nejde pfitom o povahu tviiréi prace, ktera je skute¢né obdobna,
ale o nasledné spolecenské pfijeti ve ,,svété uméni“. Kolaz Pres vodu je kunsthistorickym
vykladem zatazena do celkového dila dadaistické umélkyné, od ¢ehoz se odviji jeji ekonomicka
hodnota i zptisob uchovani v archivu galerie. Snimky, ze kterych je kolaz slozena, byly sice
n¢kym vyfotografovany, autorkou ,.tviirciho gesta® je pfesto Hoch a status autora a dila, jak
jsou chapany ve vytvarném uméni, zlistdva nezpochybnén.

V kultufe memil naopak otdzka autorstvi neni skoro pfitomna. Na mem jsem narazil
na facebookové strance Droids Canada, kam byl sdilen bez zminky ptivodu. Obdobné dalsi
zdroj, stranka America’s Best Pics, zjevné obrazek odnékud piebird, kredit vSak uvadi jako
neznamy. To by Slo vysvétlit laxnosti administratorti, zasadnéjsi vSak je, Ze mé jakoZto Ctenare
informace o autorstvi memu viibec nezajima. Funkce autora se v internetové kultufe upozad'uje,
coz muzeme chapat jako dusledek principti variability a modularity. Digitalni kulturni texty
jsou v neustalém pohybu a vznikaji sklddanim z texth minulych. Zaroven je jich nepfeberné
mnozstvi a v této ,,zaplaveé* tvlircl, textl a neustalych vypljcek piestava davat smysl brat ohled
na jednotlivé autory. Autorstvi je navic Casto technicky nedohledatelné, napt. platforma 4chan,
na které se v prvnim desetileti milénia kultura memu rozvinula, pro sdileni obsahu nepozaduje
zadnou registraci a vétSina uzivatelli zde zlistava v absolutni anonymité.

Tato absence autorstvi v kultufe memt se muze historicky proméinovat. Kolektiv
Clusterduck ptichazi s pojmem meme d’auteur pro popsani memt, u kterych je autorstvi
kontrolovano nékdy az vodoznakem.’” Cim dél ¢ast&ji se objevuji autorské Giéty s memy, které
uzivatelé sleduji pro specificky ,,umélecky rukopis®. I v téchto ptipadech je vSak kolektivni
povaha memu pfitomna: ve ¢tvrté kapitole podrobnéji popiSu rozliSeni mezi Sablonami memu
a jejich jednotlivymi realizacemi. Memy vzdy funguji jako skupiny texti odkazujici k jednomu
vzoru ¢i spoleénému pravidlu. Autorstvi pak Ize pfipsat jednotlivym obraziim ¢i videim, nikoliv
vSak memu ve smyslu obecné Sablony. Zaroven je v né¢em symptomatické, ze kolektiv spojuje
meme d’auteur s uméleckym prostfedim a sami na zakladé svych aktivit vytvofili vystavu

57 Clusterduck. 2021. ,,Le Meme D’auteur, or: How We Learned to Stop Worrying and Love Original Content Memes*.
In Critical Meme Reader: Global Mutations of the Viral Image, edited by Arkenbout, Chloé, Jack Wilson, and Daniel de
Zeeuw. Amsterdam: Institute of Network Cultures, str. 97.
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#Memepropaganda.®® Svét vytvarného uméni se pfirozené o novy vizualni jazyk memi zajima
a vyuziva ho. Ptesto si myslim, Ze tento typ aktivit sleduje jiné cile nez ptivodni kultura memut
a jeji kolektivni tvlrci.

Uzivatelskd medidlni praxe totiz sméfuje k vlastni kazdodennosti, ne ke svétu
profesiondlnich médii, natoZ uméni. Jenkins, Ford a Green zdiraziuji, ze ,,vSichni ¢im dal vice
vytvatime média jako soucast bézné odezvy na Cteni/poslouchani/sledovani, spise nez bychom
touZili stat se profesionalnimi tviirci médii.*>® Memy a vétsina internetové kultury obecné jsou
kulturou popularni, vztahujici se k zivotim a zkuSenostem tvoficich uzivateli, nikoliv
ke kategoriim vysoké kultury.

Jenkins zkoumal subkulturu fanousk, ktera se apropriacnim zptisobem ke kulturnim textim
vztahovala jesté pfed rozsifenim digitadlnich médii a internetu. V monografii Pytlaci textii:
televizni fanousci a participativni kultura vydané v roce 1992 popisuje subkulturu, kterd se

re¢

,J1Z nachazi v ,,hrani¢nim izemi* mezi masovou kulturou a kazdodennim zivotem a ktera svou
identitu a artefakty vytvaii na zdkladé zdroji vyptijéenych z texti, které uz jsou v ob&hu.“®
Titulni pojem participativni kultury v knize ptili§ nepouziva a vénuje se popisu jednotlivych
fanouskovskych aktivit. Rozvoj internetové kultury, které byli fanouSci prvni osvojitelé,
ho vSak pfimél termin dale rozpracovat. V knize rozhovorl s Mizuko Itd a danah boyd
Participatory Culture in a Networked Era: A Conversation on Youth, Learning, Commerce,

and Politics ptiblizuje:

“Participativni kultura je kultura s relativné nizkymi piekazkami uméleckého vyjadieni
a obCanského zapojeni, silnou podporou vytvareni a sdileni vlastnich vytvord a uréitym
typem neformalniho mentorstvi, kde jsou znalosti zkuSenych piedavany novackam.
V participativni kultufe také jeji ¢lenove vefi, ze na jejich prispévcich zalezi a citi mezi sebou
urdité spoledenské spojeni. ¢!

Jenkins participativni kulturu neztotoZiuje s kulturou internetu, a naopak se vymezuje
vici pojmu participativni média, ktery vytvaii dojem, Ze participaci lze zafidit technologii.
Pfesto poukazuje na to, ze prave digitalizace a rozvoj webu snizila ,,pfekdzky vyjadieni
a zapojeni“ a na pomyslné Skéle participace je internetova kultura oproti vSem piedchozim
na nejkrajnéjsim polu. Aktivity, které diive provadély velmi Uzké subkultury fanouskd,
v soucasnosti patii do kazdodennosti hlavniho proudu.

Zvysujici se otevienost participaci digitalni kultury postihuje také pojem produzivatelstvi
(produsage), se kterym piisel v roce 2007 Alex Bruns.%? Jde o novotvar vznikly spojenim slov
producent a uZivatel. Produktivni uZivatelé, produZivatelé média zaroven konzumuji 1 vytvaii.
Bruns pojem dale ptiblizuje ¢tyfmi charakteristikami. ProduZivatelstvi se vyznacuje oteviFenou
participaci a komundlnim ohodnocenim. Internetova kultura je inkluzivni, mize se ji ucastnit
kazdy a kvalita pfispévki je hodnocena ostatnimi, nikoliv n€jakou vyssi autoritou. Hierarchie
internetovych komunit je proto v neustadlém pohybu, na jeji vrchol se produzivatelé dostavaji
svymi zasluhami, kvalitou svych ptispévkil. Tento princip Bruns oznacuje pojmy proménliva

38 Viz https://memepropaganda.clusterduck.space/

% Jenkins, Ford, Green, op. cit., str. 185.

60 Jenkins, Henry. 2019. Pytldci textii: televizni fanousci a participativni kultura. POPs. Praha: Akropolis, str. 60.

61 Jenkins, Henry, Mizuko 1t5, and danah boyd. 2016. Participatory Culture in a Networked Era: A Conversation on
Youth, Learning, Commerce, and Politics. Polity Press, str. 4.

2 Bruns, Alex. 2007. “Produsage: Key Principles”. Online. https://produsage.org/node/11, cit. 30. 6. 2022
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heterarchie a ad hoc meritokracie. Produkty produZzivatelstvi jsou nedokoncené artefakty,
chépané jako pokracujici proces recepce a tvorby. Produzivatelé nevytvari hotové produkty
jako producenti, ale participuji na nekone¢ném iterativnim procesu tvorby. Bruns pfirovnava
kolaborativné produkované texty ke stfedovékym palimpsestim vzniklym ,,opakovanym
pfepisovanim jiz existujicich pasazi ve sdilené snaze o lepsi zndzornéni spolecnych hodnot
a myslenek.“®* To zni v souvislosti s memy ponékud vzletng, presto budu v ¢asti vénované
intertextualité spolu s Gérardem Genettem pouzivat stejnou metaforu palimpsestu i pro kulturu
memu. Posledni charakteristikou produZzivatelstvi je spolecné viastnictvi, individualni odmeény.
Vysledky prace mnoha uzivatelt nikomu nepatii a mohou z nich ¢erpat vSichni zacastnéni.
Participujici jedinci tak nejsou motivovani finanénim ohodnocenim, ale ziskdnim socidlniho
kapitalu v komunité a ob¢as i mimo ni. V pfipadé memu sice nevznika zadny spolecny projekt
jako je tteba Wikipedie, vznikajici kulturni formy jsou v§ak vnimény jako patfici celé komunité
a jejich znalost a schopnost vyuziti pfinasi (sub)kulturni a socidlni kapital.

Pojmy produzivatelstvi i participativni kultura se pomérné Siroce vztahuji k celé internetové
kultufe. Pro komunity sdruzené pfimo kolem tvorby a recepce mem piichézeji Diana a David
James Zulli s terminem napodobivé verejnosti (imitation publics). Oznacuji jim ,,skupiny lidi,
jejichz digitalni konektivita je utvafena skrze sdileny ritudl imitace a replikace obsahu®.®
Napodobivé vetejnosti se sdruzuji jak kolem spolecnych témat, tak stylovych preferenci. Zulli
pojem piedstavuji v kontextu popisu platformy TikTok, kde identifikuji skupiny uzivatelt jako
Fashion TikTok, Lesbian TikTok nebo Alt TikTok. UZzivatelé mohou byt Gc¢astni vice nez jedné
tiktokové subkultury a jejich zdjem nemusi nutné odrazet jejich offline zivot a identity, napf.
subkulturu Lesbian TikTok mohou rozvijet i heterosexudlni zeny. Byt soucasti dané
napodobivé vefejnosti po uzivatelich vyzaduje znalost daného diskursu, ktery je tvofen
pfedevSim pravé memy.

Termin napodobivé vefejnosti lze proto myslim pouZzit pro rizné druhy internetovych
subkultur obecné, at’ to jsou fandomy jako Superwholock, styly jako Cottagecore nebo Dark
academia Ci kultury jednotlivych subreddit vystavéné kolem spole¢ného tématu. Zaroven lze
uvazovat nad obecnéj$i kulturou jednotlivych platforem, rozdilné napodobivé vetejnosti ma
Twitter, Tumblr, TikTok, Reddit nebo 4chan. Pojem napodobivych vefejnosti by si zaslouzil
vetsi akademické rozpracovani a vyuziti, které pfesahuje moznosti této prace. Sami uzivatelé
jsou si v8ak rozdéleni internetové kultury na nejriznéjsi frakce védomi. V roce 2014 probihali
tzv. ,valky Tumblr vs. 4chan®“, ve kterych se uzivatel¢ platforem s velmi odliSnym
ideologickym z4zemim navzijem spamovali ,trollicim* obsahem.®® Vznikaji také navody,
jak ur€ité subkultury funguji, jako YouTube video a guide to cottagecore (+similar
aesthetics).%®

Napodobivé vetejnosti se od offline subkultur dvacatého stoleti odliSuji v tom, Ze jim neni
nutné ,,podfidit zpusob zivota, hudebni preference ¢i zpiisob oblékani. Vyzaduje se pouze
znalost daného diskursu, jeho témat a zptisobi komunikace, kterymi jsou ¢asto memy. Je proto
mozné byt aktivni v n€¢kolika napodobivych vetejnostech zaroven. Internetové komunity se

63 Tamtéz.

64 Zulli, Diana, and David James Zulli. 2020. “Extending the Internet Meme: Conceptualizing Technological Mimesis
and Imitation Publics on the TikTok Platform.” New Media & Society 00 (0): str. 11.

65 2014 Tumblr-4chan Raids“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/events/2014-tumblr-4chan-raids,
cit. 30. 6. 2022.

% Viz https://www.youtube.com/watch?v=4g8gPA5Rav4.
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také podobaji ,,vikendovému svétu“ Jenkinsem popisovanych fanouskt. Zde rozdil spociva
vtom, Zze pokud nejde o internetovy fandom jako Superwholock, neni v napodobivych
kulturdch zadny centralni text, ke kterému by se vztahovaly. Produzivatelé si vystaci s texty
vlastnimi, které je diky digitalizaci o tolik jednodussi vytvaret. Vznikaji vSak stejnym zptisobem
jako texty fanouskovské, reapropriaci texti jinych.

2.3. Brikoldz a pytlaceni

Milner pfiblizuje reapropriaci, které se napodobivé vetejnosti vénuji, dvéma starSimi pojmy:
,2Memetickd média, tak jako mnoho forem popularnich médii pfed nimi, jsou zalozeny
na brikolazi a pytlaceni, piebirani prvki z ustanovenych kontextl a jejich proplétani do nového
vyraziva.*¢’

Starsi z pojmu, brikolaz, predstavil v roce 1962 antropolog Claude Lévi-Strauss v knize
Mpysleni prirodnich ndrodii pti vykladu principti totemického mysleni.®® Totemické vysvétleni
svéta, kontrastované s moderni védou, pfirovnava k domacimu kutilstvi, protikladnému k préci
inzenyra. Kutil na rozdil od profesiondla nevyuziva prostfedkli ur¢enych k dosazeni dané¢ho
cile, ale prostfedku, které mé zrovna k dispozici. Musi vstoupit do dialogu s vécmi, které byly
vytvofeny za jinym ucelem. Tyto ,,minulé cile” vyuziva pro sviij projekt a vymysli, jak z nich
udélat prostredky: ,,Pfi této ustavicné rekonstrukci z tychz materidll role prostiedka ptipada
vzdy tomu, co diiv bylo ucelem: oznacujici, signans, se meéni v oznacené, signatum,
a naopak.“® Material si viak svou minulou roli oznacujictho do jisté miry zachovava, stale
rozpozname pitvodni Gcel vyuzitych prostiedki: ,.kutil ,,hovoii“ nejenom s vécmi, (...) ale také
prostiednictvim véci: vybér, ktery provadi zurcitych omezenych moznosti, vypravi
o charakteru a Zivoté svého autora.“’? Totemické mysleni je potom dle Lévi-Strausse jakousi
symbolickou brikoldzi. Pfirodni narody vyuzivaji materidlni prostfedky svého prostiedi
(napft. druhy zvitat) a stavi z nich symbolické systémy, kterymi uchopuji svét.

Symbolickou brikolazi je také populdrni ¢teni, jak ho pojmem pytlaceni ptiblizuje Michel
de Certeau.”! Ctenéfi rozbijeji vyznamy &teného textu a zjejich kouskt kutilsky stavéji
vyznamy nové, vyuzitelné v jejich vlastnim Zivoté. Nepodiizuji se tak autorité textu a jeho
autora, jak je vyuCovana Skolnim systémem jako ,,spravné cteni®, volné si hraji, ,,pytlaci
na polich, ktera nepopsali, zmochiuji se egyptského majetku, aby se z né&j t&Sili.“’> De Certeau
se pomérné ostie vymezuje vuci pojeti ¢teni jako dekédovani doslovného vyznamu a poukazuje
na kreativitu ¢tenafi, ktefi se textu nikdy pln€ nepoddaji, a naopak si s nim dé€laji, co se jim
zamane. Teoretickd reflexe cCtenafskych aktivit je pro de Certeau v roce 1980 ndrocna
piredev§sim z diivodu chybéjicich zdznaml takové praxe. Upytlacené vyznamy si Ctendii
nechavaji pro sebe, nanejvys je sdili Gstné se svymi blizkymi. Jenkins vSak poukazuje na to,
ze celd jim zkoumana fanouSkovskd kultura je materidlnim zédznamem tohoto kreativniho

67 Milner, op. cit., str. 64.

8 Lévi-Strauss, Claude. 1996. Mysleni piirodnich néarodii. Liberec: Dauphin, str. 33.

69 Tamtéz, str. 38.

70 Tamtéz.

7! de Certeau, Michel. 2010. “Cteni jako pytlateni”. In Kapitoly z déjin a teorie médit, edited by Tomas Dvoiak. Edice
VVP AVU. Praha: Akademie vytvarnych uméni v Praze, str. 135-146.

72 Tamtéz, str. 143.
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éteni.”® S digitalni demokratizaci vytvaieni a upravy médii se potom tyto ,,materialni stopy*
stavaji skoro vSudypfitomnymi a Ize tvrdit, ze tvoii podstatnou ¢ast internetové kultury, véetné
memu.

Upytladenou brikoldzi je napt. Sablona , They‘re The Same Picture” (Obrazek 7).”*
Apropriuje scénu ze seridlu The Office, ve které postava Pam zada kolegovi kol najit nékolik
rozdil ve dvou obrazcich, o kterych hned s dal§im stiihem piiznava, Ze jsou Uplné totozné.”
Dana epizoda ,,Search Committee* byla vysilana americkou televizi NBC v kvétnu 2011
a o sedm let pozd¢ji se ze scénky stal obrazovy mem. Sestava ze dvou poli, v hornim je zabér
na dva stejné snimky v rukou Pam, do které byvaji vkladany dva odlisné obrazky nebo texty.
V druhém poli je nezménény zabér postavy s replikou v titulcich.

all » "
Corporate needs you to find the differences

between this picture and this picture.

jihey’re the'samelpjcilie’ §| They're the same picture.

Obrazek 7 — ,,They‘re The Same Picture* 1) ptivodni scéna, pievzato
7 https://www.reddit.com/r/MemeRestoration/comments/f32opt/the office theyre the same picture 1920x2160/
2) priklad uziti memu, pfevzato z https:/knowyourmeme.com/photos/1449504-theyre-the-same-picture

Mem pytla¢i na pivodnim materidlu vyprodukovaném televiznim studiem. Pivodni cil, ¢ast
uceleného audiovizualniho narativu seridlu, vyuziva jako prostfedek ke svym vlastnim uceltim.
Kutilsky pretvati vizualni znak, do prvniho zabéru uzivatelé doplnuji vzdy své vlastni ,,stejné
obrazy“. Zaroven vSak také rozbiji a nanovo sklada plivodni vyznamovou strukturu scény.
Zatimco v seridlu je druhy zdbér komentaiem k piredchazejici scéné s kolegou Pam, v memu se
vyznam vytvaii po vzoru filmového zabér — protizdber. Pam se diva na doplnéné odlisné obrazy
a se zarputilosti tvrdi, Ze jsou stejné. Vyraz tvaie hereCky tak neni c¢ten zlomysIné
jako v ptivodni scéné, ale jako kombinace ptesvédceni a odhodlanosti tvrdit opak ,,o¢ividného*
v prvnim poli. Mem vSak nemé mluvit o charakteru postavy Pam, ale o dvou komparovanych
vécech, které jsou soucasti Zivota tvofivych uzivatela. V ptikladu tak mem potvrzuje ,,stejnost*

73 Jenkins, op. cit., str. 61.

74 ,»They're The Same Picture”. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/theyre-the-same-picture, cit. 30.
6.2022.

75 Pivodni scéna viz napf. https:/www.youtube.com/watch?v=7WCITREZSdQ
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nebe a cesnekového chleba, v mnoha jinych se ke Godwinové zadostiu¢inéni na jedné strané
objevuje Hitler.

Nejde ale o pouhé prazdné schéma, materidl si zachovava identitu oznacujiciho ptivodni
scény z The Office. Pro fanousky serialu tak nese dalsi fadu vyznamul spojenych s postavou
Pam, epizodou ,,Search Committee* i celym seridlem. Pro ¢tenatre znalé americké popkultury
piipomind zanr sitkomu a format zpovédnich scén znamych z reality show. Na nejobecnéjsi
urovni potom mem konotuje zapadni televizni kulturu zacatku milénia. Mem vzdy ,,vypravi
o charakteru a zivot¢ svého autora®. Je propsan vrstvami vyznamu jako stredoveky palimpsest
a jednotlivi ¢tendii vybiraji vzdy ty z nich, které znaji a které se vztahuji k jejich vlastnimu
Zivotu.

2.4. Texty k produkovani

Seridl The Office je jako pole k pytlaceni tvofivych uZivatelii velmi obliben, vzniklo z néj jesté
nékolik dalsich memi jako jsou ,,Jim Halpert Smiling Through Blinds“’® ,,Y oung Michael Scott
Shaking Ed Truck‘s Hand*”” nebo hlaska ,,Looks at the Camera Like I‘m on The Office*’®
(Obrazek 8), uzivana jako reakce na bizarni interakce jinych uzivatelti. Scény serialu jsou dale
Casto apropriovany jako reakéni GIFy vyuzivajici vtipné repliky a herecké grimasy v osobnich
konverzacich i na internetovych forech.

Me:*starts masturbati ng* z john lennon: *looks at the camera like hes in the office*
God (from heaven): : =

My grandma showing ;
me off to her friends as l‘

= atechnology genius (AMEWhOYE
“the HON

Obrazek 8 — Memy z The Olffice, ptevzato z

1) https://knowyourmeme.com/photos/1376995-jim-halpert-smiling-through-blinds

2) https://knowyourmeme.com/photos/1604980-young-michael-scott-shaking-ed-trucks-hand
3) https:/knowyourmeme.com/photos/1240492-looks-at-the-camera-like-im-on-the-office

Serial The Office je tak ispéSnym piikladem médii, které vybizi své ¢tenare k pytlac¢eni a vlastni
kreativni brikolazi. John Fiske v knize Jak rozumét popularni kulture ptichdzi pro tento druh
obsahu s pojmem texty k produkovani (producerly texts).”” Oznaduje jim texty, které se nabizeji
populdrnimu, apropriativnimu cteni, jenz puvodni materidl a jeho vyznamy fragmentuje,
pretvaii a vyuziva dle vlastni libosti. Text k produkovani tak nesleduje estetické kategorie

76 Jim Halpert Smiling Through Blinds“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/jim-halpert-smiling-
through-blinds, cit. 30. 6. 2022.

77,,Young Michael Scott Shaking Ed Truck's Hand*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/young-
michael-scott-shaking-ed-trucks-hand, cit. 30. 6. 2022.

78 Looks at the Camera Like I'm on The Office*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/looks-at-the-
camera-like-im-on-the-office, cit. 30. 6. 2022.

7% Fiske, John. 2017. Jak rozumét populdrni kultue. Pops. Praha: Akropolis, str. 184.
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vysoké¢ kultury jako je jednota, celistvost nebo plnost vyrazu, naopak je nedokonceny, déravy
a rozporuplnymi vyznamy piimo piekypuje:

,Funguji v ném i uvolnéné prvky, které se mu nedaii dostat pod kontrolu; vyznamy se v ném
ukazuji byt siln€js$i nez moc, s niz je umi a mtze ukdznit; ma v sob¢ diry, které jsou tak
rozsahlé, ze do nich lze dodatecné umistit celé nové texty. Je textem, ktery se —
v opravdovém vyznamu tohoto spojeni — vymkl kontrole.*°

Komedialni serial se ke ¢tenarskému produkovani nabizi predevs§im svou strukturou jednoduse
odd¢litelnych gagli. Vtipné repliky a herecké grimasy lze lehko vytrhnout z jejich ptivodniho
umisténi v narativu epizody a jako memy vyuzit v novych kontextech. Vyraz Jima za zaluzii je
v epizod¢ ,,Heavy Competition* ohrani¢en ptibéhem o kanadském zertiku, ktery nastrazil
na svého kolegu, kterého ted’ zpoza okna sleduje. Pfikladovy mem o Bohu vyuziva tpln¢ jiné
vyznamy, které lze do hercovy tvafe vc€ist. Fiske charakterizuje text k produkovani jako
polysémicky, ptesyceny vyznamy, z nichz lze vybirat bez ohledu na zdmér autora ¢i kontext
zbytku dila.®!

Seridl z kancelafského prostredi zabydleny parodickymi postavi¢kami také oplyva dvéma
zakladnimi rysy, které Fiske u popularnich texth identifikuje. Jsou jimi vystrednost
a bandlnost.®* Vystiednost vznika tam, kde se ztraci mocenska kontrola nad smyslem, kde znak
pfekypuje neovladatelnymi vyznamy. Jak ukazuji memy pytlacici na materidlu The Office,
vystiedni jsou v seridlu predevsim jednotlivé postavy, které jsou karikaturami nesnesitelnych
kolegli z prace. Jejich repliky a podivné vyrazy jsou v memech apropriovany pro vyznamovy
potencial, ktery nabizeji a ktery pfesahuje narativy jednotlivych epizod. Bandlnost, v serialu
vsudypfitomna korporatnim prostiednim firmy na vyrobu papiru, je podle Fiskeho pro ctenaie
pfitazliva jako odmitnuti ,hluboké pravdy®. Je ,,odmitnutim vysvétleni chapajiciho podstatu
véci, a proto je cestou k otevienosti.“®> Populdrni texty mohou byt naprosto jednoduché,
z pohledu hodnot vysoké kultury banalni. Tim se vSak oteviraji ¢tenarskému pytlacent, pro svou
bezvyznamnost se nabizeji jako dobry materidl pro vyznamovou hru. The Office vypravi
o nezdzivnych putkach na pracovisti, ¢imz nabizi moznost vkladani vlastnich vyznami
jednotlivych ctenafd, které obdobné situace mohou zazivat. Vytvaii tak prostor
pro symbolickou brikolaz, divéci si napytlacené vyznamy spojuji s vlastnimi a mohou tak
uchopovat zkuSenost svého Zivota.

Fiskeho pojem textu k produkovani je soucasti jeho $irsi teorie popularni kultury. Tu chépe
pravé jako kreativni integraci apropriovanych textli do vlastnich Zivotl Ctenait: ,,Popularni
kultura se nerealizuje v textech ¢i ve ¢tenafich, ale v praktickych ¢innostech, které pochopitelné
aktivizuje interakce textu a ¢tenare.“®* Popularni kulturou tak ve Fiskeho konceptualizaci neni
samotny serial, ale az jeho upytlaceny material nejriiznéjSimi zplisoby vyuzity ¢tenafi. Text sam
0 sobé& se populdrni vnimavosti mize vice ¢i mén¢ nabizet a Siroky soubor kulturnich texti,
které bézné za populdrni kulturu oznacujeme, to déla vice nez tzv. ,,vysoka kultura®“. Piesto je

rozhodujici aZ zptisob ¢tenafského nakladani s textem a ,,neposlusné* mizeme Cist i dila a Zanry

80 Tamtéz.
81 Tamtéz.
82 Tamtéz, str. 196.
83 Tamtéz, str. 199.
84 Tamtéz, str. 122.
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bézn¢ tfazené mezi ,,nedotknutelny* kanon, jak dokladaji napf. ,,classical art memes*“®> nebo

operni memy (Obrazek 9). Populdrni kultura vzniké neukdznénym ¢tenim, jehoz ucel nesméiuje
k textu, ale naopak od né¢j, ke ¢tenafi. Poskytuje tak ,,pozitek z toho pfifadit spolecenské

zkuSenosti sviij vlastni vyznam.*

MY FRIENDS
WV ER

My lop ety That's great!

went really well. My bottom surgery

is next week.

MY RESPONSIBILITIES

I can't believe
we're both
goth and trans!

X
. L
very pleasure

The Doge wanls her
for his own corrupt pleasures.

Obrazek 9 — operni memy, prevzato z

1) https://www.tumblr.com/blog/view/widevibratobitch/681977420352487425

2) https://www.tumblr.com/blog/view/monotonous-minutia/615661658481770496
3) https://www.tumblr.com/blog/view/theatresleepovers/627541554867879936

Fiske v roce 1989 tuto sémiotickou Cinnost v ¢tenaiské praxi povazuje za témét neviditelnou.
Upytlacené a znovu vyuzité vyznamy zustavaji na Grovni osobnich prozitkd jednotlivct,
nanejvys jsou sdileny v tizkych subkulturnich skupinach jako je Jenkinsem popisovany fandom.
Demokratizace tvorby médii zpisobena digitalizaci vSak populdrni produkci ve spotiebé
zviditelnila a umoZziiuje zkoumat jeji materialni zdznamy, jako jsou tfeba memy. Ty povazuji
za soucast popularni kultury ve Fiskeho pojeti, za onu praktickou ¢innost aktivizovanou
interakci textu a Ctenare.

Digitalizace zéarovenn wucinila texty, které ctendfi apropriuji, fragmentovanéjsi
a manipulovatelngj§i. Zanr opery se v devatenactém a dvacatém stoleti stal vysokou kulturou
nejen z divodu své ekonomické nakladnosti, ale také diky pozadavkim, které klade zivé
predstaveni vyuzivajici tolik vyrazovych prosttedkil na divackou recepci. Zatimco seridl béZici
v televizi se fragmentarnimu c¢teni nabizi, opera naopak pozaduje od svych divakl plnou
pozornost a podvoleni se autorité textu. Pro béZzného navstévnika neumoziiuje opakovanou
recepci ani jeji zastaveni, po celou dobu predstaveni mame vstoupit do inscenovaného svéta
a na konci se z n¢j s potleskem vratit do reality. Tento model narusily az filmové a televizni
zdznamy predstaveni, které umoziuji vétsi odstup a volnost Cteni. Jejich digitalizované verze

85 Viz https://www.facebook.com/classicalartmemes/
86 Tamtéz, str. 124.
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potom umoziuji materidl pfimo remixovat, jako to délaji prikladové memy nebo treba
tzv. ,,shreds®, videozaznamy hudebnich ptedstaveni s vyménénou zvukovou stopou, ve které
neumételsti interpreti skladbu zcela ,,rozcupuji®, zatimco video zachycuje vystoupeni prednich
umélci.?’

I operni memy povazuji za soucast popularni kreativity internetu, piesto jde o velmi
okrajovou zalezitost, ktera mé¢la poslouzit pfedevsim jako piiklad primarnosti Ctenarskych
aktivit pfed povahou samotnych textli. VéEtsSina popularni kultury, véetné té€ internetové, vyuziva
texty, které se kreativnimu Cteni nabizeji mnohem snaz, tedy ty vystfedni a banalni. Takovymi
jsou 1 texty ,,memovatelné”, tedy nabizejici se reapropriaci v memech. Ty Shifman
charakterizuje jako:

»textové nehotové nebo poskozené, tedy rozliSitelné a moznd dokonce vzdorovité
vici nablyskanému korporatnimu obsahu. (...) V sou€asné participativni kultufe dé¢laji
»Spatné® texty ,,dobré“ memy. Protoze je logika participativni kultury zaloZena na aktivnim
zapojeni uzivatell, slouzi nedokoncenost jako textovy hacek pro dalsi dialog a pro tispésné
Sifeni memi.*®

Zatimco Fiske svou teorii populdrni kultury piSe v paradigmatu masmédii, ve kterém jsou
itexty k produkovéani vytvafeny profesiondlnimi tvirci médii, Shifman se uZ vztahuje
k participativni kultufe internetu, ve které jsou sméry ctenatské apropriace mnohem slozitéjsi.
Uzivatelé kreativné pytlaci i na textech vytvofenych jinymi uzivateli, ktefi je zamérné
konstruuji tak, aby se nabizely dalSimu dialogu. Produzivatelské texty proto maji kvality
Fiskeho textl k produkovani, jsou vystiedni a banalni, pIné dér nabizenych k doplnéni.

Nick Douglas popisuje vnimavost kultury internetovych memt pojmem infernetova
osklivost (internet ugly).® Poukazuje na zadmérné vytvafeni ,Spatnych® textl, které jsou
rozpoznatelné spolecnou estetikou: ,Kultura meml mé definovatelnou estetiku, oslavu
ledabylosti a amatérismu. Je eklektickd a obsahuje mnoho vizualnich Zanrt. Mezi jeji hlavni
techniky patii kresba my$i, digitalni loutkafstvi, nascanované kresby, Spatnd gramatika
a pravopis, lidmi vytvofené glitche a $patné fotomontaze.“*° Internetova osklivost neni jedinou
vnimavosti internetové kultury, zdmérné se vymezuje napf. vuci nablyskanému svétu
Instagramu nebo korporatniho obsahu. Cilem internetové oSklivosti je ,,normalizovat
nedokonalost, mirnit efekt magazini, televiznich potadii a korporatnich webd, které vyuzivaji
technické nastroje k vytvoteni nedosazitelného simulakra svéta.“”! Za druhy cil internetové
osklivosti 1ze potom spolu s Fiskem a Shifman povaZovat otevienost dalsi apropriaci a dialogu.
Obsah vytvafeny dle norem instagramové estetiky chce také vyvolat reakci u ostatnich
uzivateld, sdm vSak chce zlstat nedotCeny, na rozdil od zdmérné osklivych a amatérsky
vypadajicich memu urcenych k dalSimu remixovani.

Shifman konkrétn€ji popisuje vlastnosti videi a fotografii, které k reapropriaci vybizeji.
Na zéklad¢ analyzy tficeti memetickych videi populdrnich na YouTube na zacatku druhého

87 Shreds*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/x-shreds, cit. 30. 6. 2022. Operni ,,shred* napt. viz
https://www.youtube.com/watch?v=mQXNk91wOvE

88 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 86-88.

8 Douglas, Nick. 2014. “It’s Supposed to Look like Shit: The Internet Ugly Aesthetic.” Journal of Visual Culture 13 (3):
314-339.

9 Tamtéz, str. 314-315.

9 Tamtéz, str. 327.
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desetileti milénia identifikuje Sest vlastnosti, které memetickd videa Casto maji. Jsou jimi
zameéreni na obycejné lidi, vadna maskulinita (flawed masculinity), humor, jednoduchost,
opakovanost a rozmarny obsah (whimsical content).”’ Na seznamu i samotnou autorku
prekvapuje vadna maskulinita, ktera by si zaslouzila hlubsi sociologické vysvétleni. Ze tiiceti
analyzovanych videi mélo dvacet Ctyfi muzského protagonistu, ktery néjakym zpiisobem
nenapliioval normy zapadni maskulinity, coz obvykle zptisobovalo humornost videa. Zbytek
vlastnosti lze pomérné snadno spojit s charakteristikou Fiskeho textii k produkovani.
Napf. opakovanost zarucuje snadnéjsi vytrZzeni prvkl z kontextu, zaméteni na obycejné lidi
a jednoduchost maji blizko k banalité, rozmarny obsah a humor k vystiednosti. Memeticka
videa nemuseji mit vSechny vlastnosti, avSak ty GispéSné maji minimaln¢ tii nebo Ctyfi a tieba
zminovany ,,Gangnam Style* ma vSech Sest.

Vsechny vlastnosti nachdzim také u ¢eského memetického videa ,,Pockej, zapomnéla jsi
na okurku*®?. Naborové video fetézce McDonald’s zroku 2013 ukazuje zaucovani nové
zamé&stnankyné Katky, které pomaha ,,crew trenér* Jirka (zaméfeni na obycejné lidi). Memy
apropriovaly pfedevS§im dvé Jirkovy repliky, ,,Pockej, zapomnéla jsi na okurku a ,,Podive;j,
zrovna jedeme cheese®, ob& pronesené nepftili§ presvéd¢ivym hercem s podivnym vyrazem
v obliceji (vadna maskulinita). Katka na okurku zapomnéla pii opakovaném postupu
sestavovani cheeseburgeru a poté si ji jesté zapsala do svého ,,denicku‘ (opakovanost). Celé
video se k apropriaci nabizelo Spatnym scénarem, hereckymi vykony a postprodukei (humor,
jednoduchost, rozmarny obsah). Video bylo zakladatelem mnoha memi, hlaska s okurkou
se objevovala v internetovych diskusich, uzivatelé tvofili obrazové memy i remixy ptivodniho
videa jako napt. hodinu trvajici opakovéni Jirkovy repliky.’* Vznikaly také kombinace s jinymi
memy jako pfetitulkovand scéna z filmu Pdd Treti 7ise, ve které se Hitler rozciluje
nad zapomenutou okurkou.”

V piipadé¢ memetickych fotek pfichazi Shifman s formalnéjsi charakteristikou, k tvorbé
memi miZe vybizet juxtapozice, ,ndpadny nesoulad mezi dvéma & vice prvky v zabéru.
Objekty, které uz ve své ptivodni fotografii vypadaji jako dopInéné ve Photoshopu, se nabizeji
k fotomontdzim do jinych kontextti. To je pfipad selfie Emmy Smetana s hotici katedralou
Notre Dame (Obrazek 10) z roku 2019. Vystupujici silueta moderatorky byla internetovymi
uzivateli vkladana do novych kontextl, obvykle historickych snimki jinych katastrof.

i

L

i

Obrazek 10 — ptvodni selfie a memy s Emmou Smetana, pievzato z https://refresher.cz/64806-Emma-Smetana-si-poridila-
selfie-s-horicim-NotreDamem-Nyni-je-tercem-posmechu

92 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 74.

93 Plivodni video na kanalu McDonald’s je smazano, viz napf. https://www.youtube.com/watch?v=9C2fBNqorJE&.

% Viz https://www.youtube.com/watch?v=QwWR2_GmdsS8.

95 Viz https://www.youtube.com/watch?v=69eB4RdQprU, k memu téz , Hitler's "Downfall" Parodies*. Know Your
Meme. https://knowyourmeme.com/memes/hitlers-downfall-parodies, cit. 30. 6. 2022.

% Shifman, Memes in Digital Culture, str. 90.
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V obou piipadech vidime, ze ,,memovatelné¢“ jsou jednoduché texty, které se nabizi
k fragmentaci. Obsahuji snadno vydélitelné formalni i obsahové prvky, které Ize upytlacit
a kutilsky vyuzit pro vlastni sdéleni v jinych kontextech. Modularita internetového obsahu
zarucuje jeho variabilitu, uZzivatelské remixovani a reapropriaci. Pivodni cile se stavaji
prostfedky, ponechdvaji si vSak svou pluvodni podobu minulych oznacujicich. Vznikaji
tak komplexni vrstvy intertextudlnich vyznam, které se jako stiedoveké palimpsesty nabizeji
mnoha Urovnim cteni.

2.5. Intertextualita

Vyznam memu nikdy neni pouze v ném samotném, ale ve vztazich s jinymi texty, ke kterym
odkazuje a které apropriuje. Neexistuje zadny mem ,,sam o sob&*, vzdy je vytvaien s ohledem
na dal§i memy a celkovy horizont kulturnich znalosti svych ¢tendi. Bez znalosti téchto
vngjSich vztahd jsou memy nesrozumitelnymi a zcela bandlnimi zpravami. Bohaté komplexy
vyznamu vznikaji intertextudln€, mezi jednotlivymi texty, jakkoliv jednoduché se samy mohou
Znat.

V tomto ohledu jsou memy piikladem Fiskem popisovanych principti popularni kultury:
,Kazdy jednotlivy text popularni kultury je sdm o sob¢ chudy. Vyznacuje se opakovatelnosti
a pomijivosti, a proto musi byt &ten intertextové.“?’ Popularni vyznamy vznikaji v prostorech
,»mezi“, v interakcich ¢tenafi, jejich zivotnich situaci a mnoha roztrouSenych textd, nikoliv
v dilech samotnych: ,,Studium popularni kultury je vZdy studiem cirkulace vyznami. (...) Text
v popularni kultufe je ¢initelem a zdrojem, nikoli pfedmétem.**® Sebelepsi analyza samotného
populdrniho textu ndm tak nemiize odhalit vSechny vyznamy, kterych mtze byt zdrojem.
To stejné plati o memech, podstatnéjsi nez textova ¢i obrazova analyza jednotlivych ptikladi
je popis a rozbor jejich vztaht.

K tomu mohou poslouZit teorie intertextuality rozvinuté literarni védou. Fiske intertextualitu
literatury od té populdrni odliSuje povahou vysledného textu. Zatimco popularni texty jsou
banadlnim prostiedkem, ty umélecké naopak intertextualitu vyuZzivaji pro jesté vétsi
sofistikovanost samotného sdéleni: , Intertextové vztahy utvafené v ramci vysoké kultury
s ohledem na autora-umélce funguji v omezenéjSim prostoru nez vztahy utvarené s ohledem
nazanr ¢i na genderovou politiku a posiluji piedpoklad textu jakoZto komplexné
konstruovaného predmétu.“”

To mlZe byt pravda pro mnoho mistrovskych dé€l postmoderny, presto uz zakladajici text
teorie intertextuality, stat’ Slovo, dialog a roman Julie Kristevy, nachazi zdroj intertextuality
pravé v lidovém umeéni, kterého je Fiskem popisovana popularni kultura pokracovatelem.
Kristeva pfichazi s pojmem intertextuality, aby popsala fakt, Ze ,,jakykoliv text se utvari jako
mozaika citaci, jakykoliv text je absorpci a transformaci n&jakého jiného textu.“!® Navazuje
tim na pojem dialogicnosti Michaila Michajlovice Bachtina, ktery vyuzival pro popis

karnevalové kultury renesance nebo ,,polyfonnich* roménd. 1o1

97 Fiske, op. cit., str. 208.

98 Tamtéz, str. 206-207.

9 Tamtéz, str. 208.

100 Kristeva, Julia. 1999. Slovo, dialog a roman: texty o sémiotice. Praha: Pastelka, str. 9.

101'viz Bachtin, Michail Michajlovi¢. 2007. Francois Rabelais a lidova kultura stiedovéku a renesance. Praha: Argo
a Bachtin, Michail Michajlovi¢. 1971. Dostojevskij umélec: k poetice prézy. Praha: Ceskoslovensky spisovatel.
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Kristeva rozliSuje dva typy diskurzi, monologicky a dialogicky. Text chape jako stietnuti
dvou os — horizontélni mezi subjektem a adresatem a vertikdlni mezi textem a kontextem, tedy
souborem vSech ostatnich textti. Monologicky diskurz zdiraziiuje horizontalni osu, je zaloZen
na vyluéném vztahu autora k textu a potlacuje inherentni dialogi¢nost jazyka ve prospéch
jednoho ,,bozského* hlasu.!” Dialogicky diskurz sleduje vertikalni osu a je proto intertextudlni,
zduraziuje dialog mezi textem a dalSimi texty, které skrze dilo dale promlouvaji: ,,Ve svych
strukturach zde psani Cte néjaké jiné psani, Cte samo sebe a konstruuje se v jakési destruktivni
genezi.“!® Pramen dialogického diskurzu Kristeva nachazi spolu s Bachtinem v lidové
karnevalové kultuie, ktera piekraCuje omezeni monologického diskursu nabozenstvi
nebo zékona a stanovuje si sva vlastni poeticka pravidla. Genealogie dialogického diskurzu déle
vede pres menippskou satiru, sokratovské dialogy, stfedoveéké divadlo az k polyfonnim
romanim napf. Dostojevského. Zde vSak vyvoj dialogického diskursu nekonci, Kristeva
v Sedesatych letech predstavuje dialogi¢nost jako moznou ,,zékladnu intelektualni struktury
nasi doby.«!%4

Lze tak uvazovat dalsi vyvoj a internetové memy chapat jako soucasny projev dialogického
diskurzu. Jejich tvorba vZzdy spociva v ,,destruktivni genezi‘, rozbiji staré texty, z jejichz utrzki
stavi nova sdéleni. Jejich vyznam se rodi v dialogu s vnéjSimi texty a zaroven samy dialog
podnécuji. Spise nez polyfonnim romdnim se vSak kultura memu blizi pivodnimu lidovému
karnevalu. Jenkins, Ford a Green uvazuji o jakémsi navratu lidové kultury zplisobeném
demokratizaci medialni tvorby: ,,Nové formy participativni kultury mohou byt chépany
jako uziti tradi¢nich praktik lidové kultury na materialy masové kultury.“'®> Memy potom
mohou byt chépany jako internetova obdoba Kristevou popisovaného karnevalu:

»Karneval je bytostné dialogicky (tvofeny distancemi, vztahy, analogiemi, non-
exkluzivnimi opozicemi). Toto pfedstaveni nezna vyvySené jeviste; tato hra je urCitou
aktivitou; toto oznacujici je oznaCovanym. Znamena to, Ze se zde spojuji, Ze si zde protifeci
a ze se zde relativizuji dva texty. Ten, kdo se Gi€astni karnevalu, je zdroven hercem i divakem;
ztraci povédomi o sobé& jakoZto o osobnosti, aby mohl projit onou nulou karnevalové aktivity
a aby se rozdvojil na subjekt podivané a na objekt hry. V karnevalu je subjekt vymazan:
uskuteciiuje se zde struktura autora jako anonymu, ktery tvoii a sdm sebe pfitom vidi, jako
ja a jako druhého, jako ¢lovéka a jako masky.*!%

Participativni kultura internetu neznd vyvySend jevisté, produZivatelé jsou zaroven herci
1 divaci, ktefi se vzdjemné sleduji a bavi. Kultura memu vznikla na anonymnim féru 4chan
a dale se S§ifi na socidlnich sitich, kde si uzivatelé peclivé konstruuji masky svych profild.
Plivodni oznacujici se brikolaZzi stavaji oznacovanymi, s vyznamy se hraji hry uréené vlastnimi
pravidly jednotlivych platforem a napodobivych vetejnosti. Memy vytvareji karnevalové
a parodické zrcadlo svéta, slozity obraz spleteny ze slozité intertextualni sité odkaza k jinym
textlim 1 sob& navzajem. Jsou vZzdycky sekundarnim textem, relativizujicim sviij vzor.

102 Tamtéz, str. 19.

103 Tamtéz, str. 20.

104 Tamtéz, str. 32.

105 Jenkins, Ford a Green, op. cit., str. 71.
106 Kristeva, op. cit., str. 21.
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251 Textové vztahy

Sadu pojmi pro popsani textovych vztahii poskytuje Gérard Genette v knize Palimpsesty:
Literatura druhého stupné.'’” Za nejobecnéjsi pojem, vicemén& shodny s intertextualitou
Kristevy, voli transtextualitu, ptekroc¢eni hranic jednoho textu. Transtextualni je ,,vSe co stavi
text do vztahu, at uz ziejmého &i skrytého, s dalsimi texty.“!® Genette identifikuje pét
transtextualnich vztaht. Ctyfi z nich pivodni text neméni, ten paty, hypertextualita, je zalozen
na imitaci nebo transformaci textu. Genettovy pojmy pro jednotlivé druhy hypertextuality proto
navrhuji uzit jako moznou klasifikaci memt, zalozenou na zplsobu, jakym se vztahuji ke
svému upytlaCenému zdroji. Ostatni Ctyfi transtextualni vztahy lze hledat u mema, které maji
slaby princip reapropriace a ptivodni material pouze beze zmén piebiraji do novych kontexti.

Pro prvni typ voli Genette ponckud zmatecné pojem intertextualita, ktery chape v uzsim
slova smyslu nez vyse vylozené pojeti Kristevy. Intertextualita pro n¢j znamena jednoduse
vztah spole¢né pfitomnosti dvou textl, obvykle pak ,,pfitomnost jednoho textu v druhém.“!%
Nejbéznéjsim piikladem je citace, vlozeni nezménéné casti pivodniho textu do nového
kontextu. Za ptipad citace v internetové kultufe povazuji napt. reakéni GIFy, které beze zmény
cituji kousky videi jako soucast diskuse ¢i osobni konverzace. Z divodu slabého principu
reaproriace lze citace za memy povazovat pouze v ptipadé, kdyz splituji druhou podminku
Shifman a odkazuji k sob¢é navzajem. Reakéni GIFy se mohou stat memy, ale teprve tehdy,
kdyz se stanou tak rozpoznatelnymi, Ze je uzivatelé voli s ohledem na jind uziti stejného GIFu,
nikoliv pouze na citovany material. To je ptipad memu ,,Talented, Brilliant, Incredible®, ktery
cituje rozhovor Lady Gaga, ve kterém absurdnim vyc¢tem superlativ chvali producenta Ryana
Murphyho.!'® Mem se pouziva ve formé GIFu nebo fotky s textem repliky, které v neupravené
podobé povazuji za citaci. S rostouci popularitou memu vSak uzivatelé zacali hlasku
napodobovat napf. v tiktokovych videich, ¢imZ se posunula do kategorie hypertextuality.

Jako druhy popisuje Genette vztah paratextuality.!'! Timto pojmem oznacuje vztah mezi
textem a jeho sekundarnimi oznac¢enimi jako jsou nazev, piedmluva nebo ilustrace. Tento vztah
je predevsim pragmaticky, ovliviiuje nase ocekavani od textu. Internet je paratextualnich
oznaCeni plny, funguji 1 na strojové urovni jako tagy nebo popisy obrazli automaticky
generované pro vyhledavani. Aby se sekundarni oznaceni stalo memem, musi opét spliiovat
podminku vzajemného odkazovani. To je ptiklad memu ,,Gonna Tell My Kids®, ktery byl
popularni na Twitteru v roce 2019.''? Spo¢ival ve sdileni fotky znamé osobnosti s popiskem
,Gonna tell my kids this was...“ a doplnénym jménem né€koho Uplné jiného (Obrazek 11). Také
v tomto pfipad€ neni mem definovan samotnou paratextualitou, ale sdilenou hlaskou a zaroven
humornou rezonanci. Jednotlivé fotografie nebyly nijak upravovdny a bez znalosti dalSich
ptikladl tohoto memu jsou pro ¢tenate pouze sdilenymi obrazky na Twitteru. V tomto ohledu
byly také intertextualnimi citacemi, za paratextualni tento mem oznacuji z dtivodu primarnosti

107 Genette, Gérard. 1997. Palimpsests: Literature in the Second Degree. University of Nebraska Press, z francouzstiny
do anglictiny prelozili Channa Newman a Claude Doubinsky.

108 Tamtéz, str. 1.

109 Tamtéz, str. 2.

110 Talented, Brilliant, Incredible. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/talented-brilliant-incredible,
cit. 30. 6. 2022.

I Genette, op. cit., str. 3.

112 Gonna Tell My Kids*“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/gonna-tell-my-kids, cit. 30. 6. 2022.
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popisku, ktery komentuje sdilené. V ptipad¢ ,,Talented Brilliant, Incredible® naopak sdilené
komentuje zbytek diskuse.

r
» yeahi'm emo, so what? u_‘d_d Future
@ThyArtisMemes @ltsOddFuture

Gonna tell my kids this was Abraham Lincoln gonna tell my kids this was ocbama

3:42 PM - Nov 17, 2019 - Twitter for iPhone 1:22 AM - Mov 15, 2018 « Twitter for IPhone

Obrazek 11 — Ukazky memu ,,Gonna tell my kids®, pfevzato z https:/knowyourmeme.com/memes/gonna-tell-my-kids

Ttetim textovym vztahem je metatextualita.''> Genette takto oznacuje komentafe, které mluvi
o druhém textu, aniz by ho nutné piimo citovaly ¢i viilbec zminovaly. Ptiklad metatextudlniho
memu nenachdzim, snadna replikovatelnost a manipulovatelnost digitalnich médii vzdy
fragmenty upytlaceného textu piindsi.

Ctvrtym vztahem je architextualita."'* Architextualni vztahy maji &isté taxonomickou
povahu, Genette pojmem popisuje Zanrovost dél. VSechny detektivky odkazuji k Zanru,
»architextu® detektivky, ktery je jim spole¢ny. V pfipadé memi miZeme hledat architextualni
vztah v samotném oznaceni internetového obsahu za mem, coz zaklada specificky druh ¢teni
a zaroven aktivizuje znalost kontextu dal§ich memu. V uzsim smyslu potom mizeme spolu

I3

se Shifman hledat memové zanry jako jsou obrazova makra, reakéni fotomontaze nebo rage
komiksy, kterym se budu vénovat ve tieti kapitole. V nejuzs$im pojeti potom memy vytvari
vlastni architextualni kod jednotlivych Sablon (templates) a charakteri, kterym se budu vénovat
v kapitole Ctvrté.

Genette za architextualni kategorii povazuje 1 hypertextualitu, péaty vztah. Literaturu
,.druhého stupn&* vzniklou apropriaci starich textii Ize chdpat jako ,,transzanrovy architext*,!!>
V ném Genette identifikuje zanry jako parodie, travestie ¢i pastis, které 1ze pouZit také pro popis
memil. Pojem hypertextuality budu dale uzivat v Genettové pojeti kulturni praktiky, nikoliv
v technickém smyslu napt. hypertextovych odkazu, jak je v internetovém diskurzu obvykle
pouzivan. Genettova hypertextualita je vztahem mezi dvéma texty, ptivodnim hypotextem
anovym hypertextem, ktery je z hypotextu derivovan. Hypertext mize vzniknout dvéma
zpusoby, transformaci nebo imitaci hypotextu. Transformacni hypertexty ,,fikaji stejnou véc
jinak®, ty imita¢ni ,,fikaji jinou véc stejn&*.!'® Transformace pozméhuje piedevsim oznacujici
puvodniho znaku a oznaCované musi byt déle rozpoznatelné jako je tomu tfeba u parodickych

113 Genette, op. cit., str. 4.
114 Tamtéz.

1S Tamtéz, str. 8.

116 Tamtéz, str. 7.
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pievypravéni. Imitace naopak napodobuje urcity styl oznacujiciho a uzivd ho pro jiné
oznacované. To délaji napt. apokryfni texty, které se snazi stylem pftiblizit biblickému kanonu,
ale vypravi nové ptibchy.

25.2.  Remix a hapodobeni

Transformaci a imitaci nachdzime také v internetové kultufe. Shifman pojmenovava dva hlavni
generativni principy memu, kterymi jsou remix a napodobeni (mimicry). Za remix oznacuje
,technologicky zalozenou manipulaci jakou je uprava obrazku ve Photoshopu nebo piidani
nové zvukové stopy.“!'” Napodobeni je potom vytvoreni zcela nového textu dle uréitého vzoru,
napf. natoc¢eni vyzvy jako ,Ice Bucket Challenge* nebo vyfoceni se v memové pdze jako
planking.

Remix povazuji za blizky transformaci v Genettoveé smyslu, nelze je vSak zaménovat. Eckart
Voigts poukazuje na to, Ze remixovani neni stejné jako prevypraveéni €i rozsifeni plivodniho
materialu, pracuje totiz vzdy s technikou duplikace, a to ¢asto mnohonasobné.!'® Remixovéni
je umoznéno az snadnou reprodukovatelnosti a je brikolazi v materidln¢jSim smyslu, upravuje
pfimo podobu samotného média. Za jeho rané ukazky miizeme povaZovat zmiflované
dadaistické kolaze, dale je to pojem spojovany s historii popularni hudby, kde rozvoj remixi
umoznila novd média zaznamu zvuku. Digitalni média potom remixovatelnym c¢ini skoro
cokoliv, a to pfedevSim diky principu modularity. S&m Manovich tuto situaci reflektuje:
,Remixovatelnost (remixability) nepotifebuje modularitu (tj. organizaci kulturnich objekti
na jasné€ odd¢litelné ¢asti), ale znacné z ni téZzi. (...) Kultura byla vZzdy o remixovatelnosti, ale
ted’ je pristupna vSem uzivateliim webové kultury.“!'® Genettova teorie literarnich hypertexti
pfedvedend na textech od antiky po dvacaté stoleti ukazuje vSudypiitomnost apropriacnich
technik. Co se s pfichodem digitalnich médii a internetu proménilo, je pfistupnost tvorby textl
»druhého fadu* a jejich vSudypfitomnost. Remix povazuji za pokracovani a obdobu textové
transformace.

Napodobeni potom miizeme chapat jako druh Genettovy imitace, v obou ptipadech jde
o napodobeni stylu, ktery je uzit pro nové prostiedky. V ptipad€é napodobeni popisovaném
Shifman je vSak Casto imitovany i obsah. Napodobeni je k remixu protikladné v tom, ze vytvari
zcela novou zpravu, fotografii ¢i video a plivodni text je v napodobenych memech pfitomny
svym stylem nebo obsahem, nikoliv pfimo remixovanym médiem. S pifechodem internetové
kultury z osobnich pocitach na chytré telefony lze uvaZovat posun v kultufe memu
od remixovych k napodobivym. S ¢im dél lepSimi fotoaparaty telefonil je snazsi svou reakci
vyfotit ¢i nato€it neZ upravovat pivodni mem v editacnim programu. Dokladem tohoto posunu
je socialni sit’ TikTok celosvétove rozsitena od roku 2018, kterd vybizi pfedev§im k nataceni
vlastnich reak¢nich videi a je skoro nepfistupna pro uziti na pocitaci. VétSina tiktokovych memt
jsou napodobivé, princip remixu se objevuje pouze v moznosti remixovat a vyuzit cizi
zvukovou stopu.

17 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 22.

118 Voigts, Eckart. 2017. “Memes, GIFs, and Remix Culture: Compact Appropriation in Everyday Digital Life”. In The
Routledge Companion to Adaptation, Dennis R. Cutchins, Katja Krebs, and Eckart Voigts-Virchow, eds. 390-403. New
York: Routledge, str. 390.

119 Manovich, Lev. 2015. “Remix Strategies in Social Media”. In The Routledge Companion to Remix Studies, Eduardo
Navas, Owen Gallagher, and Xtine Burrough, eds. 135-153. New York: Routledge, str. 145-148.
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Memy mohou byt cita¢ni (intertextudlni a paratextudlni) jako ptiklady v predchozim oddilu
s popsanym omezenim, remixujici (transformativni) nebo napodobujici (imitac¢ni). Uz tyto
zakladni kategorie pomdhaji lepsi orientaci v Sirokém poli memil, v kombinaci s dalsi
Genettovou terminologii pak nabizeji zdkladni model pro kategorizaci memetické
hypertextuality.

25.3.  Zdnry hypertextuality memd

Genette svou kategorizaci hypertextovych zanri zakldda na rozliSeni mezi transformaci
a imitaci, které v modelu pro memy nahradim remixem a napodobenim. Ve vztahu hypertextu
k hypotextu déle rozlisuje t¥i nalady, Aravou (ludic), satirickou (satirical) a vdznou (serious).'?
Kombinaci derivacniho vztahu a nalady mu vznika Sest hypertextudlnich zanr, které v tabulce
nize aktualizuji pro uziti u memu.

nalada hrava satiricka vazna
vztah
remix parodie travestie transpozice
(transformace)
napodobeni pastis$ karikatura padélek
(imitace) vazné memy

Tabulka I - hypertextualni kategorie memt, zalozeno na tabulce z Genette, op. cit., str. 28.

Parodické memy vznikaji remixem a jejich naladéni je hravé. Upytlaceny obsah transformuyji
za ucelem vlastniho pobaveni a slouZi jim jako neutralni platno pro humorné zprévy. Za piiklad
obrazovych parodickych memu povazuji vySe zminéné ,,Distracted Boyfriend* nebo ,,They’re
The Same Picture”. Hypotext je v téchto piipadech transformovan, ale neni zesméSnén.
Piipadem slovnich parodickych memii jsou upravované hlasky, tzv. ,snowclones®.!?! Jde
o fraze, do kterych se na danou pozici dopliuje vzdy aktualni slovo, napf. ,,One does not simply
X (walk into the Mordor)“!??> nebo v ¢eském prostiedi znamé ,,J4 bych ty X (internety)
zakazala®.

Travestické memy se vic¢i svému hypotextu vztahuji satiricky, neni zde pouze neutrdlnim
podkladem. Za travestii povaZzuji napf. remixy videa ,,Pockej, zapomnéla jsi na okurku* nebo
memy s Emmou Smetana, které se vii¢i ni kriticky obraci. Travestii jsou asto memy politické,
které chtéji remixem zesméSnit zobrazené, jako k tomu casto svadi fotografie prezidenta
Zemana (Obrazek 12).

120 Genette, op. cit., str. 28.

121 Rintel, Sean. 2013. “Crisis Memes: the Importance of Templatability to Internet Culture and Freedom of Expression.”
Australasian Journal of Popular Culture 2 (2): str. 258.

122 One Does Not Simply Walk Into Mordor®. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/one-does-not-
simply-walk-into-mordor, cit. 30. 6. 2022.
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Obrazek 12 - Travestické memy z Fialova jmenovani premiérem, pievzato z https://refresher.cz/106926-Vybrali-jsme-
nejlepsi-memes-z-jmenovani-Fialy-premierem
,Vazna transformace neboli transpozice je bez pochyb zcela nejdilezitéjsi se vSech
hypertextualnich praktik,*!?* tvrdi Genette o literatufe ,,druhého stupné“ a ma na mysli vazna
prevypravéni ¢i dramatizace pivodnich hypotexti. V ptfipadé memu je tomu zcela naopak,
vazny remix zde neni vibec pfitomny. To je disledkem vyse popsané karnevalové kultury
memil, jejiz rezonance u ¢tenafe je zaloZena predevS§im na humoru, jak ukazu v paté kapitole.

Napodobivé memy jsou charakterizovany vytvafenim nové zpravy, kterd odkazuje svou
podobou nebo obsahem ke dfivéjSimu hypotextu. Hravé, pastiSové memy si s plivodnim
materidlem hraji a vymysli nové zpisoby, jak ho napodobit. Za pastiSové memy povazuji
nejriiznéjsi internetové vyzvy, tane¢ni memy nebo tzv. lipsyncovani, némé zpivani se zndmou
pisnic¢kou. Za pasti§ lze povazovat i memy jako ,,Gonna Tell My Kids®, kdy mem spociva
ve specifickém chovani v online prostoru, bez pfimého remixu sdileného obsahu. Ve vétsing
zminénych pfipadii nemaji pastiSe jeden konkrétné identifikovatelny hypotext, ale spisSe sadu
podobnych textl. V pojmech Shifman, ke kterym se vratim na konci této kapitoly, jsou tedy
obvykle rovnostarskymi memy.

Karikatury, satirické napodobivé memy, naopak obvykle maji jeden zakladatelsky text, ktery
zesméSnuji. Za rany piipad karikatury povazuji memy kolem viralniho videa ,,Leave Britney
Alone!*“!?* z roku 2007, zvla3tn& pak reakéni videa na YouTube, kterd satiricky napodobovala
afektovany monolog o Britney Spears. Nov¢jsim prikladem je potom mem ,,Reenacting Amber
Heard’s Testimony*!%, sada tiktokovych videi, na kterych uzivatelé dramatizuji slova vypovédi
Amber Heard.

Véznou imitaci nazyva Genette padélkem, hypertexty tohoto typu maji tendenci se vydavat
za samotné hypotexty ¢i jejich pokracovani. V ptipadé memi je pojem padélku nevhodny,
vazné napodobivé memy totiz délaji néco Gplné jiného. Z ditvodu absence vaznych remixovych
memtu je navrhuji nazyvat pouze vazné memy. Ani napodobivych vaznych memu neni mnoho
a obvykle vznikaji zamérné jakou soucast kampani se snahou zviditelnit urcité téma. Takovou
byly tieba memy ,We Are The 99 Percent“!?® kampané Occupy Wall Street z roku 2011
(Obrazek 13). Memova kampan vznikla v reakci na studii, podle které¢ jedno procento
obyvatelstva USA ovladé polovinu veskerého bohatstvi zem¢. UZivatelé sdileli fotky s ru¢né
psanym popisem svych nuznych ekonomickych podminek a hashtagem kampang.

123 Genette, op. cit., str. 212.

124 Leave Britney Alone!“ Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/leave-britney-alone, cit. 30. 6. 2022.

125 Reenacting Amber Heard’s Testimony*. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/reenacting-amber-
heards-testimony/, cit. 30. 6. 2022

126 'We Are The 99 Percent“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/we-are-the-99-percent, cit. 30. 6.
2022.
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Obrazek 13 - Memy "We Are The 99 Percent", pfevzato z https://knowyourmeme.com/photos/185166-we-are-the-99-percent

Za textové vazné memy by potom $lo povazovat tfeba prispévky kampané #MeToo, ve kterych
zeny sdilely své zkuSenosti se sexudlnim obtéZzovanim. Spliuji dvé prvni podminky Shifman,
jsou si podobné a vytvoiené sohledem na sebe navzijem, u tfeti podminky by S$lo
argumentovat, Ze se vzajemn¢ napodobuji, a proto o memy jde. Pfesto by je vétSina uZivateli
za memy neoznalila, protoze maji Upln¢ jiny druh rezonance neZz vétSina humornych
a satirickych memu. Obdobné by Sel zpochybnit status memu u piispévkl ,,We Are The 99
Percent”. Do kultury memul nezapadaji také proto, Ze jde o zdmérné vytvofenou kampan
s jasnym cilem, zatimco vétS§ina memu funguje jako bezicelnd hra nebo satirické reakce
na aktualni déni.

Genettovy pojmy hypertextu a hypotextu jsou vhodné také pro vysvétleni memu se
zakladatelem a rovnostafskych memu Shifman. Memy se zakladatelem maji jasny vnéjsi
hypotext, ktery lze urcit a ktery je pro pochopeni vyznamu tfeba znat. Budou to proto Castéji
satirické Zanry, travestie a karikatura, které se ke svému hypotextu stavi kriticky. Hravé zanry,
parodie a pasti§, budou naopak castéji memy rovnostaiské, kde hypotextem neni jeden text,
ale soubor textli, ktery nové memy rozsifuji. Hravé memy jsou proto srozumitelnéjsi,
pro pochopeni ,,Distracted Boyfriend“ nebo tane¢nich memi nemusim zndm plvodni
remixovanou fotografii a prvni imitované video, abych pochopil vétSinu vyznamu. V ptipadé
satirickych memu mi velka ¢ast vyznamu unikne, pokud hypotext a jeho kontext znat nebudu.
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Pfesto i tak urcity vyznam nesou, jsou samy o sobé plnymi znaky. I u memu plati Genettiv
poznatek o literatute ,,druhého stupné®, ze ,hypertext nevyzaduje uchyleni se k hypotextu.
Kazdy hypertext mlize byt ¢ten sdm pro sebe, aniz by se stal vnimatelné ,,agramatickym®, je
plny vyznam, které jsou autonomni, a proto v uréitém zptisobu dostadujici.«'?’

Jak ptedvedl vyklad vysSe, Genettovy kategorie textovych vztahli je mozné vyuzit jako
analyticky nastroj pro kulturu memii. Pfesto je tfeba mit na paméti, ze Genett svou teorii pise
pro narativni formy literatury a pojem textu uziva v uzsim slova smyslu zpravy zaznamenané
pismem. Ja jim oznacuji jakykoliv vyznamuplny kulturni artefakt, obdobné jako mluvi
o kulturnich textech Fiske. Memy mohou byt i texty v uzsim slova smyslu, avSak nej¢astéji jde
o digitalni obrazy a videa. Vyznam konstruuji multimodalng, tedy kombinaci moda pisma,
obrazu, pohyblivé obrazu a mluveného slova nebo hudby. V kazdé multimodélni konfiguraci
potom probiha proces citace, karikatury nebo parodie odli$né, je ovlivnén limity a moznostmi
vyuzitych modi. Na rizné podoby internetovych memu a jejich moznosti reapropriace se
zamg¢ii tieti kapitola.

127 Genette, op. cit., str. 397.
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3. Multimodalita

Memy existuji v mnoha formatech internetového obsahu, jsou to texty, obrazy, GIFy i videa.
Napiiklad mem ,,Talented, Brilliant, Incredible* se objevuje v diskusich v textové podobé¢
prepisu pochvalného monologu Lady Gaga, jako screenshot z rozhovoru, jako GIF i jako
tiktokové video pridavajici ke zvukové stop€ nové natocené video. Obrazy, GIFy i videa v sobé
navic obvykle obsahuji textové titulky hlasku ptepisujici. Mody textu, obrazu i videa se
v jednotlivych memech setkavaji a vyznam memt je nejcastéji vytvairen multimodalng€. Ve této
kapitole se zam¢&iim na princip multimodality a predstavim ustalenéjsi podoby memt, které
Shifman nazyvd ,memové zanry“!?® a které je mozné chapat jako ustilené designy
multimodélnich sdéleni.

S pojmem multimodalita ptiSli Gunter Kress a Theo van Leeuwen a oznacuji jim ,,uziti
nékolika sémiotickych modd p¥i navrhovani (design) sémiotického produktu ¢&i udélosti.“!?
Sémiotické mody Kress charakterizuje jako ,,kulturni technologie reprezentace*!*? a za ptiklady
dava feg, obraz, pismo, gesto, hudbu, pohyblivy obraz ¢i barvu.!*! Multimodalni sdéleni jsou
takova, ktera vyuzivaji vice modu zaroven, jako obrazy s textem, zvukovy film nebo bé&zna
konverzace, pfi které¢ vyuzivdme zaroven fec i gesta.

Multimodalita je jednim z ustfednich pojmu socidlni sémiotiky, kterou Kress a van Leeuwen
rozvijeli jako odpovéd’ na starSi, predevSim strukturalistické sémiotické teorie. Ty kritizuji
za prehnany logocentrismus, ktery stavi na piedestal mody fe¢i a pisma a ostatni zplsoby
reprezentace vysvétluje skrze jazykové modely. Socidlni sémiotika chce naproti tomu ukazat,
Ze vyznam je nejcastéji vytvaren multimodalné a fe¢ v mnoha pfipadech hraje velmi okrajovou
roli. Pfi komunikaci si vybirdme ze vSech nam pfistupnych modu, prostiedky reprezentace
volime dle vhodnosti (aptness) a znaky jsou proto zpohledu socialni sémiotiky vzdy
motivované.'3

Pojem multimodality je zaroven reakci na vyvoj zpisobti komunikace v zapadni spole¢nosti.
Kress a van Leeuwen uni po znacnou c¢ast historie identifikuji preferenci monomodality,
zavazné texty byly publikovany bez ilustraci, obrazy naopak mély vytvofit €isté¢ vizudlni
,,okno* do zobrazovaného svéta. Ve dvacatém stoleti tato monomodalni tendence pomalu
ustupuje a komunikace se stava ¢im dal vic multimodéalni. Digitalizace pak posun
k multimodalité je$t¢ umocnila, diky Cciselné reprezentaci médii jsou mody snadnéji
kombinovatelné.'??

Mody vSak s médii nemizeme zaménovat, jsou v nich teprve materialn€ realizovany. Mody
jsou kulturnimi praktikami, napf. méd obrazu se v dané spole¢nosti fidi ustalenymi pravidly
vizualni reprezentace a miiZze byt realizovan v riznych médiich, malbé, fotografii ¢i kresbé.
Jednotlivé mody vyZzaduji sviij druh gramotnosti, ktery je kulturni znalosti, pro produkci médii
je naopak tieba technickych dovednosti. Modus a médium a vyZadované schopnosti se mohou

128 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 100.

129 Kress, Gunter, and Theo van Leeuwen. 2001. Multimodal Discourse: The Modes and Media of Contemporary
Communication. London: Hodder Arnold Publications, str. 20.

130 Kress, Gunther. 2010. Multimodality: A Social Semiotic Approach to Contemporary Communication. London,
Routledge, str. 31.

131 Tamtéz, str. 29.

132 Tamtéz, str. 29.

133 Kress a van Leeuwev, op. cit., str. 1-2.
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piekryvat a tfeba v pfipadé mluvené feCi naprosto splyvaji. V piipadé malby je naopak
technicka dovednost vytvofeni média velmi specializovand, zatimco vizualni gramotnost, tedy
rozuméni modu obrazu pomérné rozsitené.!3*

V jednom médiu se tak muze realizovat vice modii zaroven, ¢imz vznikaji multimodalni
sdéleni. Zvolenou kombinaci modi ¢i zpisob vyuziti modu jednoho nazyvaji Kress
a van Leeuwen designem.'® Pfi komunikaci vzdy vybirame ze viech ndm pfistupnych modi
a rozhodujeme se, jaky design je pro aktualni ticely nejvhodnéjsi. Volime na zakladné odlisnych
afordanci, tedy ,rtiznych potenciall pro vytvareni vyznamu®.!* Kazdy z modi je schopny
komunikovat néco jiného, méa odlisSné prednosti a omezeni. Mluvena fe¢ naptiklad vyznam
vytvaii intenzitou, rytmem nebo intonaci a je modem rozlehlym v Case, jeji ¢asti jsou sdélovany
postupné za sebou. Obraz je naproti tomu prostorovy a vyznam tvoii barvami a tvary. Psani je
také prostorové, a proto s obrazem kombinovatelné, ale svou linearitou je blizké fe¢i.!®’
Na zéklad¢ afordanci pak volime mody a jejich kombinace, které jsou pro danou chvili
nejvhodnéjsi. Pfi tom mizeme zlstat u jiz ozkouSenych zplsobt, nebo byt kreativni: ,,Designy
mohou nasledovat proSlapané cesty zvyku, konvence, tradice ¢i ptedpisu, nebo byt inovativni
a prikopnické.!*8

Digitalizace vyuziti multimodalnich designi nebyvale rozsifila: ,,JJak se mnoho modl —
obraz, pismo, fe¢ a pohyblivy obraz — stavd dostupnéj$im diky moZnostem soucasnych médii,
radikalné se méni potencial designu.“!*® Toho jsou dokladem také memy, pro které je
multimodalita jednim ze zdkladnich principt. Jejich designy kombinuji nejéastéji mody textu
a obrazu, stale vice také hudby nebo mluveného slova a pohyblivého obrazu. A¢ existuji také
monomodalni, ¢isté textové nebo obrazové memy, obvykle kombinuji vice moda a pivodné
textové memy se ¢asem objevuji i v multimodalnich designech v médiu digitalniho obrazu nebo
videa. Mody obrazu a pohyblivého obrazu jsou v digitalni kultufe stale rozSifené;si, coz doklada
obecny ,,posun od dominance modu psani k modu obrazu a dalsim*.'* Spole¢nosti maji podle
Kresse modalni preference a ta nase stale vice opousti hegemonii textu a komunikuje predevsim
modem obrazli. Tento posun popisuje také Nicolas Mirzoeff, ktery obrat k obrazu spojuje ptimo
s rozvojem internetu: ,,Jednim z nejvyznamnéjSich zplsobu vyuziti svétové sité je moznost
vytvaret, posilat a prohlizet si obrazky vSeho druhu od fotografii po videa, komiksy, uméni
a animace. (...) Nastupujici globalni spole¢nost je orientovand vizualng.«!*!

A& neustéle vznikaji nové memy s novymi multimodalnimi designy, i v jejich kultufe uz se
»proslapaly cesty zvyku* a je mozné identifikovat ustalené designy, které Shifman nazyva
memové zanry. V nasledujicich podkapitolach popiSu memové Zanry skrze pojmy socidlni
sémiotiky a kategorie hypertextuality z druhé kapitoly. Vyklad Zanrti nebudu fadit po modech,
ale po médiich, ve kterych jsou realizovany. Za média povazuji digitalni texty jako jsou
piispévky v diskusich forech, statusy, tweety, komentafe nebo blogové prispévky, digitalni
obrazy jako fotografie na Instagramu, obrazky na 4chanu nebo tfeba Tumblr a digitalni videa
na YouTube nebo TikToku. Specifickym médiem je format GIF, ktery sice realizuje modus

134 Tamtéz, str. 9.

135 Tamtéz, str. 5.

136 Kress, op. cit., str. 79.

137 Tamtéz, str. 81.

138 Kress a van Leeuwen, op. cit., str. 5.

139 Kress, op. cit., str. 143.

140 Tamtéz, str. 6.

141 Mirzoeff, Nicholas. 2018. Jak vidét svét. Praha: ArtMap, str. 8.
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pohyblivého obrazu, ale v kultufe memt je vyuzivan spiSe jako digitalni obraz. Jsou v ném
realizovany multimodalni designy s modem textu, nikoliv hudbou nebo feci, které jsou obvykle
zasadni pro tvorbu multimodalniho vyznamu u internetovych videi.

3.1. Text

Monomodalni textové memy se objevuji jako tweety, komentare ¢i prispeévky v diskusich. A¢
jsou samotné zpravy pouze v modu psani, odkazuji vétSinou na SirSi internetovou kulturu
a existuji Casto také jako multimodélni designy v obrazovém médiu. Piikladem toho je mem
,»Shut Up And Take My Money!*, hlaska ze seridlu Futurama pouzivana jako nad$end podpora
produktu & napadu.'*> Objevuje se v textové podobé, ale také jako obrazek nebo GIF ze zabéru
na postavu Frye mavajici bankovkami. Obecné jdou textové memy charakterizovat praveé jako
hlasky citujici repliky z filmi a serialii nebo ptispévky dalSich uzivatell.

Kategorizace stranky Know Your Meme konkrétnéji rozliSuje tzv. copypasta, textové
zpravy, které se v nezménéné podobé kopiruji a vkladaji do novych kontextt.!* Ptikladem je
tireba ,,Navy Seal Copypasta®, dlouhd zprava ptivodné z 4chanového fora, ve které uzivatel
absurdnim zptisobem performuje svou maskulinitu: ,,What the fuck did you just fucking say
about me, you little bitch? I'll have you know I graduated top of my class in the Navy Seals, and
I've been involved in numerous secret raids on Al-Quaeda, and I have over 300 confirmed kills.
I am trained in gorilla warfare and I'm the top sniper in the entire US armed forces. (...).“'*
Text poté dalsi uzivatelé kopirovali v nezménéné podobé do dalSich piispévkii na 4chanu nebo
komentaii na YouTube, coz lze chéapat jako satirickou citaci. Zaroven vSak text rtizné
upravovali nebo zminovali pouze nejpodivnéjsi ¢asti jako ,,gorilla warfare™. V téchto pripadech
Slo o travesticky mem satirického remixu. Mem vsak ani v tomto pfipad¢ neziistal pouze
monomodélnim, jeden z uZivateld text copypasta zhudebnil.'*®

Druhou kategorii textovych memt jsou jiz zminované parodické snowclones, hlasky a fraze,
ve kterych jsou na uréitd mista dopltiovany vzdy nova slova.!#® P¥ikladem je mem ,,This Is So
Sad Alexa Play X (Despacito) popularni pfedev§im na Tumblr, do kterého uZivatelé
dopliiovali nazvy jinych, obdobné nevhodnych pisnicek. '’

RozliSeni mezi copypasta a snowclones je spiSe teoretické, protoZe jakmile se néjaky text
stane memem, uzivatelé ho zacnou také upravovat a pretvaret. V ptipad¢ textovych memu jsou
také rozmlzené hranice mezi citaci, imitaci a remixem. Copypasta lze chapat také jako imitaci,
vytvateni noveé zpravy s odkazem na zpravy minulé.

Kultura memi zaroven rozviji specifické slangy, které se neomezuji na jednotlivé fraze,
ale na celkovéa pravidla jazyka. Ptikladem je tfeba Shifman zminovany ,,LOLspeak*, zvlastni
slangova anglictina uZivana pro memy s ,,LOLcats®, kterd ma plsobit jako fe¢ zobrazenych

142 Shut Up And Take My Money!“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/shut-up-and-take-my-
money, cit. 30. 6. 2022.

143 Copypasta“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/copypasta, cit. 30. 6. 2022.

144 Navy Seal Copypasta“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/navy-seal-copypasta/, cit. 30. 6.
2022.

145 Viz https://www.youtube.com/watch?v=NsZMbs5PC64

146 Snowclones*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/snowclone, cit. 30. 6. 2022.

147 This Is So Sad Alexa Play Despacito“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/this-is-so-sad-alexa-
play-despacito, cit. 30. 6. 2022.
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kocek.!*® V tomto piipadé za memy povazuji hotovd multimodalni sdéleni v médiu obrazu,
nikoliv samotny slang. Celkové vsak nelze vést Upln¢€ jasné hranice, rozdil mezi jazykovymi
memy a internetovym slangem je dost propustny. Zaroven se oboji Casto realizuje
az v multimodalnich designech v médiu digitalniho obrazu.

3.2. Obraz

Také obrazové memy mohou byt monomodalni. Cisté obrazovym designem jsou reaction
photoshops, které v grafickych programech spojuji dvé a vice fotografii do jedné.'* P¥ikladem

s~

jedné z prvnich memovych reakénich fotomontazi je ,,9/11 Tourist Guy*, fotografie mladika
stojiciho na Svétovém obchodnim centru pied srazkou letadla 11. zaF¥i 2001.1°° Obrazek se

wrwe

po tragickych udalostech Sifil po internetu jako skutecna dokumentace. Kdyz vSak bylo

odhaleno, ze jde o podvrh, uzivatelé zacali mladika dosazovat do fotografii jinych katastrof
a tyto obrazky vzajemné sdilet.

e S

Obrazek 14 — puvodni fotografie a memy ,,9/11 Tourist Guy*, pfevzato z https://knowyourmeme.com/memes/91 1 -tourist-guy

Reakéni fotomontaZe jsou bud parodické nebo travestické jako zminované memy
s prezidentem Zemanem. Mohou vSak byt také v ur€itém smyslu napodobivé, jako je tomu
umemu ,,Facebomb®, které na nejriznéjSich skupinovych fotografiich predélavaly obliceje
viech zobrazenych na jeden a ten samy.'>! Jednotlivé memy v tomto piipadé nespojuje jedna
remixovana fotografie, ale spise jeden druh aktivity, kterou uzivatelé napodobuji.

Dalsimi ¢isté obrazovymi memy jsou napodobivé photo fads, ve kterych se uzivatelé foti
v riiznych zvlastnich pozicich a fotografie poté sdili.'? Photo fads jsou obvykle hravé pastise
jako napt. ,,Planking*!>*, mohou to viak byt také satirické karikatury jako v piipadé memu
,David Cameron's Phone Call“, ktery reagoval na fotografii tehdejSiho britského premiéra
Davida Camerona.!** UZivatelé se fotografovali s nejriizn&j$imi objekty u ucha a parodovali
politikiiv zuCastnény vyraz.

148 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 111.

149 Tamtéz, str. 100.

150 9/11 Tourist Guy“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/911-tourist-guy, cit. 30. 6. 2022.

151 Facebomb*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/facebomb, cit. 30. 6. 2022.

152 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 102.

153 Planking®. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/planking, cit. 30. 6. 2022.

154 David Cameron's Phone Call“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/david-camerons-phone-call,
cit. 30. 6. 2022.
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0 David Cameron & @David_Cameron - Mar 5, 2014

I've been speaking to @BarackObama about the situation in
Ukraine. We are united in condemnation of Russia's actions.

Obrazek 15 — puvodni  fotografie a memy ,David Cameron's Phone  Call®,
https://knowyourmeme.com/memes/david-camerons-phone-call.

Multimodalni designy obrazovych memu spojuji mody obrazu a textu. Milner tento druh memu
nazyva image macros a popisuje ho jako ,,zanr obrazovych memi, které vytvari svou pointu
vtipkem ptekryvajicim stabilni obraz.“!> Za image macros lze povaZovat jakékoliv
multimodéalni memy spojujici mody obrazu a textu. Jde o remixovy druh memi, parodie nebo
travestie.

Know Your Meme kategorizuje tzv. expoitables, coz jsou ustalené obrazové Sablony jako
,Distracted Boyfriend* nebo ,,They’re The Same Picture.“!*® Expoitables maji ustilené
multimodalni designy jednotlivych Sablon, vzajemné si vSak podobné viibec byt nemusi
(Obrazek 16).

1 have to use |
\ the washroom! |

Don't worry,
there’s a rest
stop in five miles.

FANDOM* :
= \ \\\\\ \ ) E=E PANDEMIC*//

==y
Obrazek 16 — piiklady ,,expoitables* memd, pfevzato z https:/knowyourmeme.com/memes/exploitables

Jesté kodifikovang;jsi je potom Shifman popisovana kategorie stock character macros, ktera ma
sdileny multimodalni design s jednim fadkem textu nahote, fotografii ¢i obrazkem postavy
uprostfed a druhym fadkem textu dole. Stock characters photos zaroven vytvaii jakysi panteon
postav s charakteristickymi vlastnostmi, jeZ je pro pochopeni memu nutné znat.!>” Témi jsou

155 Milner, op. cit., str. 28.
156 ,,Expoitables”. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/exploitables, cit. 30. 6. 2022.
157 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 112.
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napt. skupina ,,Advice Animals“'*® nebo memy jako ,,Overly Attached Girlfriend“!>® nebo

,Scumbag Steve'®" (Obrazek 17). Jednotlivé memy v identickém designu pouze méni text,
ktery rozviji charakter postavy. Tento design byl popularni pfedevsim v rané kultufe memi
kolem roku 2010, v soucasnosti jde o pomérné mrtvy zéanr, ktery je vyuzivan maximalné
ironicky.

'RUKES ON SOMETHING

DISAPPEARS &

Obrazek 17 — ptiklady ,stock character macros memt, pfevzato z 1) https:/knowyourmeme.com/memes/advice-dog
2) https://knowyourmeme.com/memes/overly-attached-girlfriend a 3) https://knowyourmeme.com/memes/scumbag-steve

Podobné zastaralym zanrem jsou rage comics, které také vyuzivaji sadu stabilnich charaktera,
z jejichz obrazki vytvaieji komiksy.!¢! Postavy jako ,,Forever Alone®, ,,Trollface* nebo ,,Rage
Guy* se v téchto memech potkavaji v rliznych situacich ,,internetové osklivé” namalovanych
v programu Malovani. Multimodalni design téchto memu zakladd na starSich designech
komikst, jejichz konvence vyuziva pro vytvareni vyznamu (Obrazek 18).

Walking along

le street # *lé Rain Drops

I hope it doesn't rain
toc hard...

THE

NOTHING
IS
COMING!!

Obrazek 18 — piiklady ,,rage comics® memtl, pievzato z https://knowyourmeme.com/memes/subcultures/rage-comics

Ac jsou zanry stock charater macros i rage comics ve zde popisované podobé v soucasné kultute
memu pozapomenuté, maji své pokracovatele v novych charakterech a designech, které se

158 Advice Animals“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/advice-animals, cit. 30. 6. 2022.

159 Overly Attached Girlfriend“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/overly-attached-girlfriend, cit.
30. 6.2022.

160 ,Scumbag Steve. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/scumbag-steve, cit. 30. 6. 2022.

161 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 113.
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neustale vyviji. Po roce 2017 se napf. rozsifily memy s postavami ,,Chad* a Virgin®, které
obdobné figurovaly v kreslenych komiksech s vlastnim multimodéalnim designem odliSnym od
rage comics. (Obrazek 19).

Hair seems to overreact to wind

omprehen g s devct et e | "The Chad Feast" | “The Virgin Walk”

the 1950s.

Only capable of eating if there
are at least 50 people present.

Refuses to eat anywhere except for Looks below parallel

a restraunt. Avoids eye contact, and
looks away immediately
if accidental contact

Only eats in a pack

with other chads.
Back

~ slouched

i & 5 Literally incapable of Too polite, gives too much
Back is perfectly g
) P ) i . space for oncoming traffic ——
straight and & consuming food while S scrvty bntes people e walk skl wher e sk B
parallel with the = alone. Strugales to find Lmelarm movement
ruggles to fin i
table at all times. Talks constantly with comlmlqa%\e hand form
Constantly screeching as friends while eating
Ioudly as possible ating. Might be too tense and rigid
Uses telekenesis to not even stopping to
lift food into his chew or swallow: Walking paceform lacks fluidity because Som:
v e " i u
Ambrosia, definitely ot Sl e

mouth, removing the
need for
arms.

analogous to always manually breathing il weass biack cosfa
Stands with a weird posture

Isinsecure about how he walks

not water
f:) Walks toofast —___
Compulsively needs to
pass anyone walking —___
slightly slower than him
l\&l Meal is an exact replica of %

F_
A :’_,:> the food pyramid Long strides __—
Obrazek 19 — memy ,,Chad a ,,Virgin®, pfevzato z https://knowyourmeme.com/memes/virgin-vs-chad

Chest has taken
on the shape
of a funnel
asaresult
of years

of training.

Has never heard a song in his life.

Charaktery a designy memil se neustale promé&nuji a bylo by mozné psat jejich historii, coz
pfesahuje moznosti této prace. Diky apropriativni a intertextudlni povaze celé kultury memu
vSak na sebe jednotlivé Sablony neustale odkazuji, jsou rizné¢ kombinovany a remixovany.
Zaroven nejde o linearni vyvoj jedné homogenni kultury, ale spiSe o neustalé vypujcky riznych
napodobivych vefejnosti, jak ukazu ve ¢tvrté kapitole.

3.3. GIF

Médiem memi je také Graphics Interchange Format, zkracen¢ GIF. Jde o kratké pohyblivé
obrazy, které oproti médiu videa nemaji zvukovou stopu a nejsou jednorazove piehravany, ale
opakuji se v nekone¢nych smyckach. V médiu se realizuje modus pohyblivého obrazy obcas
kombinovany s textem obdobné¢ jako v médiu digitdlniho videa. Jak vSak poukazuje Voigst,
,,GIFy nejsou pouhym formatem dat, ale spise smérovkou souc¢asné kulturni produkce.“!%? GIFy
chape jako vizudlni mikronarativy, které jsou specifické svou nekone€nosti a opakovanosti. Lze
tak uvazovat o tom, Ze se v médiu GIFu vytvofil novy kulturni modus reprezentace, coz je
moznost, kterou Kress s van Leeuwenem piedpovidaji: ,,KdyZ dané médium ziskéd socidlni
diileZitost, rozvinou se abstraktni mody regulaci (gramatik) a médium se stane modem.“!®?
Vznikly modus GIFG ma své specifické vyhody a omezeni tvorby vyznamu, které popisuji
Kate Miltner a Tim Highfield: ,,Smyckovani mlze byt technickou afordanci formatu dat,
opakovani je viak rétoricky a komunikativni prvek, ktery ovliviiuje vyznam a interpretaci.*!®*
Opakovani dle nich pfidava na polysémicnosti GIFl, protoZe vice nez statické obrazy vytvareji
samostatné postacujici narativ, do kterého je mozné vkladat nejriznéjsi vyznamy. Smyckovani

162 Voigts, Eckart. 2017. “Memes, GIFs, and Remix Culture: Compact Appropriation in Everyday Digital Life”. In The
Routledge Companion to Adaptation, Dennis R. Cutchins, Katja Krebs, and Eckart Voigts-Virchow, eds. 390-403. New
York: Routledge, str. 393.

163 Kress a van Leeuwen, op. cit., str. 22.

164 Miltner, Kate M., and Tim Highfield. 2017. “Never Gonna GIF You Up: Analyzing the Cultural Significance of the

Animated GIF.” Social Media + Society 3 (3): str. 4.
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zarovenl zobrazenou scénu zintenziviiuje, po opakovaném zhlédnuti nam muze ptipadat
vtipné€jsi, intenzivnéj$i ¢i podivnéjsi, ,,opakovani GIFu umoziuje lepSi pochopeni vtipi,
divakovi dava ¢as pro vstfebani viech detailf.*!6

Této schopnosti GIFG vyuzivaji memy, které jsou obvykle cita¢ni, nékdy také remixové.
Jako GIF se §ifil napf. mem ,,Dancing Baby* jiz v roce 1996.'%® Tehdy by ho jesté memem
nikdo nenazval, ale bizarni tancici dité¢ bylo sdileno v médiu digitalniho videa a pozdéji i GIFu
emaily. Video bylo dal§imi uzivateli hojn¢ remixovéano a stalo se tak znamym, ze se dit¢
objevilo v roce 1998 v televiznim seridlu A/ly McBeal.'®” Dal$im kultovnim gifovym memem
je duhova kocka ,Nyan Cat“ zroku 2011, kterda se tehdy stala jednim z nejzndméjSich
reprezentantti kultury memd.'®® Gifovou obdobou reaction photoshops potom byl mem
,Confused Travolta®, ktery vkladal zmatenou postavu rozhazujici rukama do nejriznéjSich
prostredi.'®

Obrazek 20 — zébéry z GIF ,,Dancing Baby*, ,,Nyan Cat“ a ,,Confused Travolta®, ptevzato z
1) https://knowyourmeme.com/memes/dancing-baby 2) https://knowyourmeme.com/memes/nyan-cat

3) https:/knowyourmeme.com/memes/confused-travolta

Vsechny tii GIFy zakladaji svou humornou rezonanci na specifickém opakovani, které by
v jiném médiu nebylo mozné. Memy ve formatu videa navic nikdy nevyuzivaji samotny modus
pohyblivého obrazu, ale vyznamotvorny potencial multimedidlnich designii se zvukovou
stopou.

3.4. Video

Memy v médiu digitdlniho videa jsou vzdy multimodélni, jejich designy vyuZivaji mody
pohyblivého obrazu a hudby nebo fe¢i ve zvukové stopég, Casto také obsahuji modus pisma.
Video memy jsou mnohem c¢astéji napodobivé, coz Uzce souvisi s pfechodem digitalni kultury
na smartphony vybavené kvalitnimi fotoaparaty, které umoznuji uzivatelim videa velmi
jednoduse natacet a sdilet. Na urovni platforem tuto proménu doklada TikTok, ktery je
pro vytvareni a sdileni video memi pfimo vytvotren. Roz§ifeni této socidlni sit¢ také zptisobilo
proménu ve zptisobu vyuZzivani modd. TikTok umoziiuje pouzit zvukovou stopu sledovaného
videa pro vytvofeni videa nového, ¢imz podporuje vznik memi kolem jednotlivych pisni nebo
zdaznaml rozhovorii. Crystal Abidin a Bondy Valdovinos Kaye proto mluvi o ,,sluchovém

165 Tamtéz, str. 6.

166 Dancing Baby*“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/dancing-baby, cit. 30. 6. 2022.

167 Remixovana videa viz https://web.archive.org/web/19970805224220/http://www.nwlink.com/~xott/baby.htm

168 ,»Nyan Cat“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/nyan-cat, cit. 30. 6. 2022.

169 Confused Travolta®. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/confused-travolta, cit. 30. 6. 2022.
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obratu (aural turn) v ekologii memi.*!”° Stabilni $ablona tiktokovych memt je v modu hudby
nebo feci, zatimco pohyblivy obraz se proménuje v jednotlivych instancich memu. Tento
princip vyuzivaly i star§i memy na platformé YouTube, ale TikTok zptsobil jejich nebyvalé
roz§ifeni a obrat celé kultury memt od remixovych obrazii k napodobivym videim.

Existuji samoziejmé také remixové video memy, avsak z diivodu naro¢nosti postprodukce
videa nejsou tak rozsifené a nemaji tak stabilni Zanry jako remixované obrazy. Obvykle vznikaji
jako travestie na viralni videa, jako je tomu u zminovanych reakci na ,,Pockej, zapomn¢éla jsi
na okurku* nebo ,,Gangnam Style*“. Shifman popisuje zanr remixovych videi recut trailers, tedy
remixované filmové trailery stavici na hlavu pivodni marketingové strategie produkcnich
studii.!”! Za remixové memy lze také povazovat videa s pozménénymi titulky, kdy je uZivateli
upravovan pouze modus textu. Shifman jako memovy zanr zminuje misheard lyrics, kdy jsou
timto zpiisobem ,,pietextovany* cizojazyéné pisné.!”? J4 bych za zanr povazoval spise upravu
titulk obecné. Asi nejznaméj$im memem tohoto typu totiz neni hudebni videoklip, ale scéna
z filmu Pdd treti Fise, ve které Hitler roz¢ilend reaguje na aktualni zpravy.'”

VSechny dalsi ustdlené designy video memul jsou napodobivé a principalné podobné
obrazovym photo fads. Dohromady je 1ze nejobecnéji charakterizovat jako challenges, tedy
vyzvy k provedeni pdzy, tance ¢i n€jaké jiné akce, zaznamenani a nésledné sdileni fotky nebo
videa v kontextu podobnych zaznamu ostatnich uzivatelti. Pojem challenge je vSak v ramci
kultury memu pouzivan pouze pro vyzvy explicitni, které zaroven nejsou jinym memovym
Zanrem jako tieba lipsync. Znamymi piiklady jsou ,Ice Bucket Challenge*!”*, ktera vyzyvala
k vyliti kyble ledové vody na hlavu, nebo ,,Cinnamon Challenge*!”, pfi které méli uzivatelé
snist 1zici mleté skofice. Challanges obvykle zakladaji na tom, co Yuval Katz a Shifman
nazyvaji ,ztélesnénd posSetilost® (embodied silliness), tedy sdileny prozitek télesné
nedostatecnosti a zesméSnéni: ,,Co déla tuto posetilost legitimni a povzbuzuje dalsi, aby ji také
prozili, je fakt, Ze ostatni napodobujici stejny mem vypadaji ipIné stejné posetile.«!”®

Explicitni vyzvy zakladaji jednotu memu jasné definovanou akci, kterd ma byt provedena.
Zvukova stopa proto byva ponechdna ptvodni z chvile nataceni, nebo je ptidana jakéakoliv jina.
Ostatni napodobivé video memy jsou naopak na sdilené¢ informaci ve zvukovych modech
zalozeny. Podle typu provadéné akce pak lze rozliSovat tanecni memy a lipsync. Tanecni memy
spocivaji v kombinaci vybrané Casti pisné ve zvukové stopé a provadeni specifického tance.
Castym prvkem je také spojeni stfihu s vyraznym zvukem. V memech na piseni ,,0ld Town
Road* rappera Lil Nas X tak tfeba uzivatelé pili ,,Yee Yee Juice®, aby se s prvnim beatdropem
zménili stithem na tanéici kovboje.!”” Obdobny design mél také mem ,,Harlem Shake®, ktery
byl navic kolektivni i ve fyzickém prostoru, spole¢né tan¢ily vétsi skupiny lidi.!”®

170 Abidin, Crystal, and Bondy Valdovinos Kaye. 2021. “Audio Memes, Earworms, and Templatability: The  Aural Turn’
of Memes in TikTok.” In Critical Meme Reader: Global Mutations of the Viral Image, edited by Arkenbout, Chloég, Jack
Wilson, and Daniel de Zeeuw. Amsterdam: Institute of Network Cultures, str. 58.

171 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 109.

172 Tamtéz, str. 108.

173 Hitlers Downfall Parodies®. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/hitlers-downfall-parodies, cit.
20. 6. 2022.

174 Tce Bucket Challenge®. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/ice-bucket-challenge, cit. 30. 6.
2022.

175 _Cinnamon Challenge*. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/cinnamon-challenge, cit. 30. 6. 2022.

176 Katz, Yuval, and Limor Shifman. 2017. “Making Sense? The Structure and Meanings of Digital Memetic Nonsense.”
Information, Communication & Society 20 (6): 825-842.

177 _0ld Town Road*. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/old-town-road, cit. 30. 6. 2022.

178 Harlem Shake*. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/harlem-shake, cit. 30. 6. 2022.
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,Harlem Shake* Ize povazovat za flash mob, skupinovou akci ve vefejném prostoru, kterou
Shifman také povazuje za jeden z zanri memii.!” To mi pfijde rozporuplné v piipadech, kdy je
skupinovy happening pouze jednorazovou udalosti, kterou nikdo dal$i nenapodobuje. Aby se
flash mob stal memem, musi existovat dostate¢né mnozstvi napodobivych videi, aby mohly byt
chépany jako vzajemné propojené. Takové pfipady potom lze charakterizovat jako kolektivni
challanges nebo tane¢ni memy a flash mob jako samostatny Zanr memi mi piipada prebytecny.

Lipsync, neboli synchronizaci rti s mluvenym ¢i zpivanym slovem, popisuje Shifman jako
zavedenou aktivitu uzivatelt YouTube. Uz v roce 2006 se §ifil mem ,,Numa Numa*“, ve kterém
uzivatelé karikovali lipsync vystup autora viralniho videa.!®® Piesto se zanru dostalo masové
popularity az s prichodem platformy TikTok, kterd k vyuziti nabizi obrovskou audiotéku
skladeb. Moznost pouzit zvuk sledovaného videa navic podporuje uzivatele v tom, aby kolem
jednotlivych skladeb vytvareli skupiny napodobivych videi. Zaroven nemusi jit pouze o hudbu,
ale o nahranou fec, jak ukazuje napt. mem ,,Mommy, Sorry, Mommy*“, ve kterém uzivatelé
hraji scénky k absurdnimu flirtovacimu monologu. '8!

Jak ukézal vycet memovych Zanr a médii, ve kterych jsou realizovany, podoba memt miize
byt velmi rozmanita. Z designu jednotlivé zpravy proto nemiizeme urcit, zda jde o mem
¢i nikoliv, a¢ tfeba stock character macros vypadaji tak specificky, ze jsou s memy obcas pfimo
ztotoziovany. O tom, zda je internetovy obsah mem nebo ne, rozhoduje predevs§im zptsob,
jakym s nim uzivatelé nakladaji. Memy existuji vzdy v mnozném cisle, jde o sdileny vytvor
kolektivi, které vytvareji vzajemné k sobé odkazujici interni vtipy.

179 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 103.

180 Numa Numa“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/numa-numa, cit. 30. 6. 2022.

181 ,,Mommy, Sorry, Mommy*“. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/mommy-sorry-mommy, cit. 30.
6.2022.
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4. Kolektivismus

Princip kolektivismu se v kultufe memu projevuje ve tiech ohledech. Prvni z nich souvisi
s principem reapropriace a spociva jednoduse v tom, Ze se na tvorbé upytlacenych brikolazi
podili vzdy vice lidi. Apropriacni mem nikdy nemiize byt vysledkem prace individua, vzdy
stavi na predchozi cizi tvorbé. Kolektivismus se dale projevuje ve sdilenych kulturnich
postupech a kodech, které vznikaji v jednotlivych napodobivych vetejnostech i kultufe memu
obecné. Nejzietelnéjsim projevem kolektivnich norem jsou Sablony (templates) memt, které se
realizuji v jednotlivych instancich. Velké mnozstvi memii je bez znalosti Sablon nepochopitelné
a obeznamenost s jejich pravidly vytvaii druh subkulturniho kapitalu, kterym se jednotlivé
napodobivé vefejnosti mohou vymezovat vici sobé navzdjem i1 mainstreamové kultufe.

v _c7

do hlavniho proudu, ¢imz pro své piivodni tvlirce ztraci zajimavost.

4.1. Sdilené konvence

Pti vykladu multimodalnich designti memil v ptedchozi kapitole jsem u jednotlivych zanri
poukazoval na to, které casti ziistavaji stabilni a které se naopak v jednotlivych memech méni.
V ptipadé reaction photoshops jsou obvykle remixovany stejné fotografie predmétti nebo lidi
do rozli¢nych prostredi. Stock character macros zistavaji skoro totozné, meéni se pouze par slov
v popisku. Napodobiva videa maji obvykle jednotnou zvukovou stopu, v ptipadé challenges je
velmi jasné definovana akce, kterd ma byt pied kamerou provedena. Milner tuto dynamiku
uchopuje pojmy stdalost (fixity) a novost (novelty), které piebird od teoreticky diskurzivni
analyzy Deborah Tannen.'? Jednotlivé memy v sob& vZdy obsahuji néco stélého, &im odkazuji
k pfedchozimu diskurzu, a néco nového, ¢im reaguji na aktualni situaci a rozviji dale dialog.
Stalé prvky vytvari stabilni sit’, kterda mluvéi omezuje, ale zdroven jim umoziuje stavét na
minulych promluvach, coz Milner spolu s Tannen oznaduje pojmem prepatterning.'s?

Tento proces v kultufe memii rozhodné probiha, avsak jde casto jesté dal, nez Milner
popisuje. Memy totiZ netvoii pouze obecné vzorce, ale jednotlivé distinktivni jednotky, obvykle
oznacované jako Sablony (templates). VEtSina meml zminovanych v této praci jsou prave
Sablony, ze kterych vznikaji instance jednotlivych memu. Databdze Know Your Meme
katalogizuje Sablony memil na zéklad¢ jejich popularity, tedy dostate¢ného poctu instanci, které
zakladaji. RozliSeni mezi Sablonou a instanci je také implicitné obsaZeno v definici Shifman,
které memy chape vzdy v mnozném cisle jako ,,skupiny digitalnich pfedméti (...), které jsou
vytvofeny s ohledem na sebe navzajem.“'®* Jednotlivé predméty jsou vytvoreny dle jednoho
specifického pravidla, které je vzédjemné propojuje. Gabrielle Marino rozliSeni mezi Sablonami
a instancemi pfiblizuje pojmy Charlese Sanderse Peirce: ,,Internetovym memem minime dvé
odli$né, ale pfitom striktn€ propojené entity: ideu, mem-#yp (...), a objekt, ktery ho realizuje,

182 Milner, op. cit., str. 84.
183 Tamtéz, str. 85.
184 Shifman, Memes in Digital Culture, str. 7-8.
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mem-token; typ generuje token, token se odvolava na typ.<'®> Mem-typ potom piiblizuje jako
,.set kritérii, podle kterych byl jednotlivy text vytvoien, !

Jak ukazal vycet multimodalnich designi memda, tento set kritérii Sablony muize mit
nejriznéjsi podoby. Elad Segey se svymi kolegy provedl v roce 2015 rozsahlou kvantitativni
analyzu, kterd zkoumala principy téchto pravidel na vzorku 50 $ablon a 1013 instanci. Sablony
memu v ¢lanku nazyvaji memové rodiny (meme families) a za cil si voli odhalit pravidla jejich
»sdilené podstaty (quiddity), kterd je specifickd pro kazdou rodinu a vytvaii jeji jednotnou
esenci.“!®’ Jednotlivé instance, které jednu podstatu sdili, potom tym oznacuje za cleny rodiny
(family members). V pfipadé memu ,,Ice Bucket Challenge* je tak podstatou memu vyliti si
kyble s ledovou vodou na hlavu a natoceni se pfi tom, u expoitables jako ,,They’re The Same
Picture* je podstata v uziti stejného zaberu z The Office s dvéma doplnénymi obrazy nebo texty
v prvnim okénku. Z analyzy vzorku Segeyovi vyslo, Ze nejcastéjsi podstaty memt jsou akce,
fraze, specifické charaktery, objekty a generické charaktery. Zaroven se vsak ukézalo, ze
podstata az 90 % mem je tak specifickd, Ze nelze postihnout pfedem pfipravenym kédovanim
dat. Napf. v pfipadé memu ,,Star Wars Kid*“ je podstatou boj se svételnymi meci, ktery se
u zadného jiného memu neobjevuje.'®® Zaroven data vypovidaji pouze o situaci v roce 2015 na
Redditu a Tumblr, odkud tym memy sbiral. Se zminovanym ,,sluchovym obratem* by dnes
vzorek podstat memovych Sablon vypadal odlisné.

Ptesto je studie velmi podnétna ve svych teoretickych ptedpokladech a obecnych zjisténich
o kultufe memu. Autofi v datech analyzy nalézaji potvrzeni ptfedpokladané tenze mezi
individudlnim vyjadienim a kolektivnimi konvencemi v tvorbé memu. Jednotlivé Sablony se
vaci celkové kultufe memt vyznacuji svou jedinecnosti (uniqueness), kterd je Cini
rozpoznatelné. Instance memil vramci jedné ,rodiny* drZi soudrinost (cohesiveness).
Jedinec¢nost a soudrznost jsou potom ve vztahu piimé iméry, ¢im jedinecn&jsi Sablona viici
tvirci budou mit tendenci vytvatet individudlni a odliSné verze, coZ mé za disledek méné
soudrzny mem. Pokud jsou naopak obsah, forma nebo pravidla participace memu jedine¢né,
tviirci budou nasledovat komunitni tendence a vytvéaiet podobné verze.“!’

Autofi pojem jedinecnosti pouZzivaji pro formalni a obsahovou odliSnost memu od memil
jinych v ramci zkoumaného souboru dat. Zaroven lze pojem a vySe popsané pravidlo rozsifit
také na jedineénost ve smyslu malého rozsifeni znalosti $ablony memu. Sablony jsou abstraktni
pravidla, ktera je nutné se naucit, rozpoznani typu v tokenu je konven¢ni znalosti. MiiZeme
proto uvazovat o souvislosti memovych Sablon se strukturalistickym pojetim kédu, jako to déla
Asaf Nissenbaum a Shifman:

“Sablony memti mohou byt chapany jako obdoba langue, jsou spoledensky konstruované
a systematické, vytvateji zdvazné struktury vyraziva a usmérnuji skadlu moznosti. Memové
instance — konkrétni jednotky vytvafené a Sifené na webu — jsou tedy parole, individudlni

185 Marino, Gabriele. 2015. “Semiotics of Spreadability: A Systematic Approach to Internet Memes and Virality”.
Punctum, 1(1), str. 50.

186 Tamtéz.

187 Segev, Elad, et al. 2015. “Families and Networks of Internet Memes: The Relationship between Cohesiveness,
Uniqueness, and Quiddity Concreteness.” Journal of Computer-Mediated Communication 20 (4): str. 118.

188 Tamtéz, str. 426.

189 Tamtéz, str. 422.
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vyjadfeni osobni zpravy, ktera zakldda na spoleCenskych konstruktech a jejich
strukturach. !

Memov¢é Sablony jisté nemizeme srovnat pfimo s kodem jazyka, pfesto je tento smér uvazovani
podnétny a otazka, jaké druhy kodi v kultufe memi vznikaji, je dobrym vychozim bodem
pro dalsi vyzkum. Pfedem je jasné, Ze kod memu bude sekundarnim kodem, ktery se vyjevuje
ve zpravach kodovanych primarnimi mody jazyka a obrazu. Je tak podobny systému mytu
popisovaném Rolandem Barthesem: ,Mytus je specifickym systémem v tom ohledu, Ze je
budovan na zdkladé¢ sémiologického fetézce, ktery existuje pred nim: je sekunddrnim
semiologickym systémem. Co je v primarnim systému znakem (tj. celkem sdruzujicim koncept
a obraz), se vsekunddrnim systému stiva prostym oznalujicim.“!! Memy se vsak
od mytickych promluv li§i v tom, Ze jde o sekundarni systém pln¢ uvédomovany. Tvlrci memu
se ke kodu Sablon odkazuji a jednotlivé instance nejsou ,,ukradené* plné promluvy jiného
diskurzu, ale zprévy, které jsou bez znalosti podstaty memi Casto nesmysIné a nesrozumitelné.
Znalost sekundarniho kédu memil proto miize zakladat kolektivni identitu napodobivych
vetejnosti, které memy pouzivaji jako svij ,tajny jazyk® nesrozumitelny outsiderim:
,Odkazovani k zavedenym memiim a jejich reapropriace jsou nezbytné k vytvoreni kolektivni
identity v pfevazné pseudonymnich nebo dokonce anonymnich subkulturéch. %>

4.2. Subkulturni kapitadl

Znalost memi funguje jako subkulturni kapital, jejich kod zaklada kulturu a identitu
jednotlivych napodobivych vefejnosti a slouzi jako prostiedek pro vymezeni se vici ostatnim.
Jak podotyka Milner, ,,memetické principy a texty jsou uzivany k vytvoteni jak vnitinich vazeb
(ingroup affiliations), tak vn&j$ich nepfatelstvi (outgroup antagonisms).“!*® Kod je vzdy nutng
kolektivné sdileny a jeho znalost poskytuje jednotlivelim pocit soundleZitosti se skupinou.
V piipadé memu je tato sounaleZitost zakldddna tvorbou, sdilenim a recepci textd dané
napodobivé vetejnosti, ,,jednotlivcei se k socidlnim skupindm a identitdm ptipojuji skrze sdilené
texty a konverzace.“!** Na druhou stranu vsak stejné texty a schopnost jejich pochopeni
vymezuji vnéjsi hranice téchto skupin, za kterymi vZdy n¢kdo zlstava.

Internetova kultura je tvofena sloZitou siti riznych napodobivych vetejnosti, od uzkych
subkultur jednotlivych boards na 4chanu, subredditti nebo fandomii youtuberd, pifes obecnéjsi
kultury jednotlivych platforem aZz k Sirokému mainstreamu Facebooku nebo online
zpravodajstvi, ktery je pln¢ propojen se zbytkem offline svéta. Kéd memu v této struktufe
funguje jako prostiedek uzSich subkultur pro vymezeni se vi¢i mainstreamu nebo jinym
skupinam. To je téz disledkem demokratizace piistupu k medidlni tvorb&: Protoze se
ke konverzaci mize pfipojit kdokoliv, jsou peclivé hlidana pravidla, podle kterych je v ni
mozno participovat. Osvojeni subkulturniho kédu napodobivé vetejnosti vyzaduje prostiedky
a Cas, ¢imz uzivatelé potvrzuji svilj zajem o skupinu a jeji hodnoty. V piipad¢ kultury memi

190 Nissenbaum, Asaf, and Limor Shifman. 2018. “Meme Templates as Expressive Repertoires in a Globalizing World: A
Cross-Linguistic Study.” Journal of Computer-Mediated Communication 23 (5): str. 295.
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tak ,nemtizeme zaménit absenci autora za absenci formalnich ¢i neformalnich praktik
gatekeepingu.“!”> Jednotlivé napodobivé veiejnosti peclivé stfezi sva ,pravidla hry*
pted zbytkem uzivatel, zvlaste jde-1i o uzké zajmové skupiny zakladajici si na své exkluzivité.

Jak poukazuje danah boyd, antagonismus internetového chovani mize byt také generacni:
,Kdyz rodie zacali vyuzivat socidlni média, rozvinuli teenagefi sofistikované techniky
pro vytvoieni soukromi na vefejnosti. Vyuzivaji texty pisni, zajmena a interni vtipy, aby mohli
mit konverzace, které jsou technicky piistupné, ale jejichz vyznam je skryt.“!%° Slozité vrstvy
intertextudlnich vyznamii a nutnost znalosti kodu ¢ini zmemt idedlni prostiedek
pro soukromou konverzaci na vefejné piistupném misté. A¢ kulturu memut nemizeme ztotoznit
s kulturou mladeze, vykazuje mnohé rysy popsatelné star§imi teoriemi subkultur dvacéatého
stoleti. Zaroven jsou internetové napodobivé vetejnosti Casto teenagery tvoieny, a to piedev§im
z diivodu svobody a moci, kterou jim na rozdil od offline spole¢enskych struktur poskytuji.!*’

Pojem subkulturni kapital vznikl pravé v kontextu teorii kultur mladeze, Sarah Thornton jej
vyuziva k popisu klubovych subkultur devadesatych let.!”® Thornton rozpracovava teorii
kapitalii Pierra Bourdieu a aktualizuje ji pro potfeby popisu pozice, kterou v subkulturach
zastavaji ,,cool“ nebo ,,hip* jedinci. Bourdieu ve svych textech pracuje se tremi druhy kapitalu,
ekonomickym, socidlnim a kulturnim.'®® Kulturni kapital nabyva jedinec znalosti kulturnich dél,
kteréd jsou v dané spole¢nosti povazovana za vyznamnd, ptedev§im vSak naucenou schopnosti
rozligovat kvalitni dila od téch nekvalitnich. Clovék s vysokym kulturnim kapitalem ,,vladne
kategoriemi vnimani, klasifikaénimi schématy, vkusem.“**® Tato schopnost rozliSovat se pak
sama stavd prosttedkem rozliSovani mezi ,kvalitnimi®, tj. vkusnymi lidmi a témi bez
potiebnych rozliSovacich schopnosti. Bourdieu skrze pojem kulturniho kapitalu popisuje
strukturu celé francouzské spolecnosti Sedesatych let, kde se kulturni kapital objektivizuje
ve fenoménech jako vazna hudba, literatura nebo $achy.?"!

Thornton ukazuje, Ze podobnou dynamiku rozliSovani miiZzeme nalézt také u klubovych
kultur, které nazyva vkusové kultury: ,,Obvykle se shromazd’uji na zakladé sdileného vkusu
v hudbé, konzumace stejnych médii, a predevS§im preference pro lidi se stejnym vkusem jako
maji sami.*“?*? Subkulturni vkus mladeZe se od kulturniho kapitalu odlisuje pfedevsim svou
rychlosti a dostupnosti svych objekttl. Zatimco nabyti kulturniho kapitalu mtze trvat az nékolik
generaci, subkulturni kapital je méné vazany na ptuvod jedince. Kulturni kapital je obvykle
pojen s kapitdlem ekonomickym a jeho udrzovani byva ¢asové i1 finanén€ naro¢né, objekty
subkulturniho kapitalu jsou naopak materidlné dostupné v§em. O to dulezit€jsi roli proto hraje
znalost neustdle se promeénujicich klasifikaénich schémat a jsou kladeny vétsi naroky
na pozornost a ¢as jedince. Subkulturni vkus se rychleji proméfiuje a zastarava, v ¢emz hraji
dualezitou roli média, ktera ho mohou ,,vyzradit* a zprofanovat mainstreamu. ,,Vyzrazené* kody
a znaky pro puvodni subkulturni vnimavost ztraci relevanci, sama se totiz definuje opozici
k mainstreamu. Thornton chdpe subkultury jako neustale se vymezujici vii¢i hlavnimu proudu,
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nad ktery se povySuji: ,,Vidi kazdy kulturni rozdil jako potencidlni distinkci, naznak
nadfazenosti, prosazeni hierarchie, mozné alibi pro podfizeni.*>*

Obdobnou dynamiku muazeme popsat v kultufe memi. Soundlezitost k napodobivé
vetejnosti se od ,,vkusovych® subkultur 1i$i v tom, Ze nevyzaduje stejny hudebni nebo modni
vkus a omezuje se pouze na tvorbu a sdileni medidlnich obsahti. Hrozba ,,vyzrazeni* potom
nepfichazi od tradi¢nich médii jako televize nebo Casopisy, ale od ,,outsiderskych* uzivateli,
ktefi specifické zplsoby tvorby memil zprofanuji do $irsi internetové kultury. VétSina novych
memu a Sablon vznika v uzkych subkulturach, odkud se postupné pifesouva do mainstreamové
kultury, ¢imz pro subkulturu ztraci zajimavost. Specifickou roli v tomto ohledu hraje platforma
4chan, kde samotny format internetovych memu vnikl a odkud se postupné rozsitil do dnesni
vSudyptitomné podoby.

Nissenbaum a Shifman ve studii hlavni 4chanové board /b/ ukazuji tamni dynamiku
subkulturniho kapitalu a jeho vztahu k identité uzivatelii: ,,Projeveni znalosti zvyki a kodi
boardu pfevlada jako forma kapitdlu vyuzivana k uréeni statusu. (...) Znalost komunitni kultury
odliduje ¢leny od outsider.“?** Vymezeni se skrze subkulturni kapital je podminé&no
nastavenim samotné platformy, uzivatelé 4chanu si nevytvareji stabilni identitu osobnich ucta
a komunikuji zcela anonymné. Board /b/ navic nemé zddné dané téma a status uzivateld je tak
zaloZen pouze na znalosti tamni kultury, nikoliv vlastnich témat jako komiksy nebo videohry.
V kazdé své interakci proto musi uzivatelé davat najevo, zda jsou znali aktualnich koda
komunity, nebo jim hrozi, ze budou povazovani za novacky nebo outsidery. Za Spatné uziti
memt je o od ostatnich uzivatelti ¢eké hanlivé oznaceni ,,newfag* a vyzva ,,get out* k opusténi
boardu nebo ,lurk moar* k osvojeni subkulturnich koédt. Takovéto odsouzeni ,,vytvari
a vynucuje distinkci, rozdéluje uzivatele boardu na zékladé znalosti memu a zplsobu jejich
komunitniho vyuziti.*?%>

Obdobn¢ jako kulturni kapitdl vysoké kultury nespociva subkulturni kapitdl pouze
ve znalosti ,,vyznacnych dél*, ale pfedevs§im ve schopnosti rozliSovat mezi dobrym a Spatnym
v ramci aktualné platnych pravidel. V pfipad€ napodobivych vetejnosti je potom tato vnimavost
predvadéna také tvorbou novych memu, kreativni reakci na dosavadni kulturu a jeji kody. Vedle
aktualnich subkulturnich kodt zde vsak piasobi také imperativ novosti, ktery kulturu memut
jednotlivych napodobivych vetejnosti posouva neustdle dal. Nissenbaum a Shifman tento
rozpor mezi stalosti kodl a novosti jednotlivych uziti oznacuji za nestabilni rovnovahu
(unstable equilibrium), kterd je subkulturou ustaviéné vyjednavéna: ,,Definice ,,spravného*
a ,,Spatné¢ho* uziti memi se neustdle méni a jsou predmétem komunitni diskuse. %

Hnacim motorem vyvoje kultury memi v§ak neni pouze vnitini snaha o novost, ale také
vnéjsi hrozba mainstreamové kultury, do které se mohou memy rozsifit. Pak je subkultura
vnima jako ,,ukradené* hlavnim proudem, vici kterému si zdmérné stavi hranice. Dé¢lici linie
vyvstavaji, kdyz jsou ,,jisté praktiky oznaceny jako ,mrtvé,” ,naduzivané* nebo ,,zkazené*
mainstreamovym uzivanim. Uzivatelé 4chanového /b/ boardu (...) tyto hranice Casto hlasité
davaji najevo a stavi se do ulohy arbitrii vkusu (tastemakers) subkultury memd. 2"’

203 TamtéZ, str. 209.

204 Nissenbaum, Asaf, and Limor Shifman. 2017. “Internet Memes as Contested Cultural Capital: The Case of 4chan’s /b/
Board.” New Media & Society 19 (4): str. 488.

205 Tamtéz, str. 493.

206 Tamtéz, str. 485.

207 Milner, op. cit., str. 105.
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4.3. Zivotni cyklus memd

Narativ uzivateli 4chanu jako ptivodcti a hybatelt kultury memt je samoziejmé Sifen také skrze
memy, které vizualizuji ,,zZivotni cyklus memii*“ (Obrazek 21). Nové memy zacCinaji piispévkem
na 4chanu, putuji skrze Reddit nebo Tumblr az na Facebook, encyklopedii Know Your Meme,
odtud do zpravodajstvi a obecné offline mainstreamové kultury jako jsou sitkomy. Naduzivané
a zprofanované memy pak mohou byt zachranény pouze ironii, ktera se k nim vraci po opadnuti
zajmu hlavniho proudu.

Buzzfeed
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Normies usage

4chan reddit ey e -

Institutional i
facebook, etc. Smart Money entuton: Public

know your meme article written

Posted to other sites

overused in original community

First repost

Stealth Phase Awareness Phase ManiaPhase Blow off Phase

Time

Obrazek 21 — memy ,,zivotni cyklus memu“, pievzato z https://knowyourmeme.com/memes/meme-life-cycle-charts

Tento cyklus je vypravén z pozice uZzivatelii 4chanu, ktefi ho vidi negativnég, jako tpadek své
vlastni kultury do mainstreamu, vic¢i kterému se musi neustdle vymezovat. Memy vSak
samoziejmé vznikaji 1 na jinych platformach, Twitteru, Redditu, Tumblr nebo TikToku. Jde
casto o uplné jiny druh memd, pievazné obrazové remixové memy 4chanu maji daleko
k napodobivym videim TikToku a kultury memu téchto dvou socialnich siti se skoro nikde
nepiekryvaji. Pozice 4chanu jako jakéhosi ,,zfidla internetové kultury® proto v soucasnosti
pieziva predevS§im v mytologii samotnych uZivatell stranky.

Pohyb kultury od uzkych subkultur k Sirokym masam, ktery zivotni cyklus memu popisuje,
navic zndme v mnohych pftikladech z déjin hudby, tance, moédy nebo pravé vkusovych
subkultur dvacatého stoleti. Sifeni kulturnich forem mezi riznymi skupinami a vrstvami
spolecnosti je samo o sobé neutrdlnim faktem, nikoliv negativni ,kradezi“. Pro zhodnoceni
kulturni apropriace je tfeba brat v potaz celou spolecenskou strukturu mocenskych pozic,
nikoliv skute¢nost samotného §ifeni. Jak jsem ukazal v druhé kapitole, celd kultura memu je
navic na principu apropriace zalozena, coz podobné vypujcky mezi jednotlivymi napodobivymi
vefejnostmi Cini nevyhnutelnymi: “Sama povaha memové participace zvySuje napéti
mezi subkulturni a masovou dimenzi kolektivismu, protoze jednoduchost tvorby, cirkulace
a transformace memil tla¢i rezonujici ezoterické texty do mainstreamu, piesouva je ze
subkultury do kazdodennosti.**%

Dobfte zdokumentovanym ptikladem tohoto pfesunu jsou dnes jiZ pozapomenuté ,,L OLcats*,
image macros roztomilych kocek s popisem ve specifickém slangu ,lolspeak®, lamané
angli¢ting, kterou maji zobrazené kocky mluvit (Obrazek 22).2% Prvni piipady LOLcats se
objevily v roce 2005 na 4chanu, kde byly sdileny pfedevsim kazdou sobotu, tedy ,,Caturday*.

208 Tamtéz, str. 105.
209 1,OLcats“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/lolcats, cit. 30. 6. 2022.
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O rok pozdéji byla registrovana adresa LOLcats.com a v roce 2007 o fenoménu vysel ¢lanek
v magazinu Time.?!° Dalii rok byl zaloZen subreddit t/lolcats a na konci prvniho desetileti se
roztomilé kocky se objevovaly na Facebooku, Tumblr a dalSich socidlnich platforméach.

- e ——

I'ARE JEEZUSCAT

Obrazek 22 - ukdzky mema LOLcats, pievzato z https:/knowyourmeme.com/memes/lolcats

Vroce 2011 provedla Kate Miltner kvalitativni vyzkum fenoménu LOLcats.?!! Vedla
moderované diskuse s uzivateli, kteti memy s kockami vytvareli a sdileli. Hlavnim zavérem
vyzkumu Miltner je, Ze ,stejny obsah muze byt vyuzit k performanci zcela odlisnych,
az protikladnych sdilenych identit skupin.“*'> Memy samotné ndm neiikaji mnoho o tom,
jakym zplisobem je jednotlivi uzivatelé budou Cist a pouzivat, vZdy je tfeba brat v potaz Sirsi
pole napodobivych vetejnosti.

Miltner ucastniky vyzkumu rozdélila na zaklad¢ jejich vztahu k LOLcats do tfech kategorii,
kterymi jsou MemeGeeks, Cheezfrenz a bézni uzivatelé. MemeGeeks, obvykle uzivatelé¢ 4chanu
nebo Redditu, méli vroce 2011 k LOLcats vztah nostalgicky, vnimali je jako zastaralé
kanonické memy a jako pfedchidce dalSich memi se zvitatky jako ,,Advice Animals®.
MemeGeeks LOLcats znali, ale aktivné je nevyhledavali a vétSinou se zabyvali jinymi memy.
Cheezfrenz byli uZivatelé participujici pfimo na strance I Can Has Cheezburger, zalozené
v roce 2007 pouze pro memy s ko¢kami. Jejich zdjem o LOLcats pramenil pfedev§im z obecné
lasky ke kockam a ostatni memy je moc nezajimaly. BéZni uzivatelé se s LOLcats setkavali na
socialnich sitich jako Facebook a spiSe na né omylem narazeli, nez ze by je aktivné vyhledéavali.

Pro MemeGeeks i Cheezfrenz bylo u memu zésadni jejich formalni provedeni, ucastnici
»opakované zminovali font, umisténi textu, pfedmét obrazu, syntax, charakteristiku zvifete
a intertextualitu jako zisadni pro spravné provedeni a plny pozitek z LOLcats.*?!* Znalost
formalnich pravidel ob¢ skupiny odliSovala od béznych uzivateli a slouzila jako rozliSeni
mezi piisluSniky skupiny a outsidery. Jinak vSak MemeGeeks a Cheezfrenz cetli memy
odliSnym zpisobem a vyuzivali k jinym ciliim.

Pro MemeGeeks byla priméarni intertextualita, vrstvy referenci a vtipi, které jsou
pochopitelné pouze pro participanty dané komunity s dostateénym subkulturni kapitalem.
Vnimali LOLcats predevsim jako soucast genealogie celkové kultury memt, ktera na n¢ dale
odkazuje, a jejich zajem byl hlavné intelektualni a komicky. Pro Cheezfrenz a bézné uzivatele

210 Viz https://content.time.com/time/subscriber/article/0,33009,1642897,00.html.

211 Miltner, Kate M. 2014. ““There’s No Place for Lulz on LOLCats’: The Role of Genre, Gender, and Group Identity in
the Interpretation and Enjoyment of an Internet Meme”. First Monday 19 (8), dostupné z
https:/firstmonday.org/ojs/index.php/fim/article/view/5391, nestrankovano.

212 Tamtéz.

213 Tamtéz.
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byla naopak podstatna emocionalita memd, vlastni pocity, které mohly skrze roztomilé obrazky
s kockami sdélovat a sdilet. Tyto dva zptsoby ¢teni memu chape Miltner protikladné a rozsiteni
emociondlniho ¢teni LOLcats podle ni zapfi¢inilo distanci pivodnich tvirci k tomuto formatu:
,,Prvky LOLcats, které je Cinily pfitazlivymi pro vefejnost — konkrétné¢ moznost vyuzit je jako
prostiedky emoci — byly tim, co vedlo k zavrzeni memua kolektivy, které je pivodné
vytvofily.«?!'* Stejné texty tak po apropriaci mainstreamem nesly zcela odli$né, az protikladné
vyznamy oproti jejich pivodnimu vyuziti.

Pivodné ezoterické texty se staly vSudyptitomnymi také diky webovym generatoraim mem1,
které umoznovaly umistit text v lolspeaku na fotografie kocek i uzivatelim, ktefi by toho jinak
nebyli technicky schopni.?!® Tyto sluzby byly MemeGeeks vniméany negativng, jako ttok
na hranice jejich subkultury. Douglas navic poukazuje, ze generatory s pfedpfipravenymi
Sablonami promeénily pavodni internetovou osklivost memi na standardizované obrazy
s predpfipravenou estetikou.?!®

S ptesunem LOLcats do mainstreamu se proménil zplisob ¢tendiské rezonance a Castecné
1 vizualni podoba memu. Kulturni znaky okrajové subkultury se navic presunuly z toho, co
Jenkins, Ford a Green nazyvaji ekonomie darii, do ekonomie komodit*'” Blog I Can Has
Cheezburger, na kterém se fungovala napodobivéa vetejnost Cheezfrenz, koupil v roce 2007
podnikatel Ben Huh, ktery kolem kultury LOLcats vystavél uspésny byznysovy model véetné
LOLwork, kratce vysilané televizni reality show.?!® Dodnes jsou k dostani produkty s tematikou
LOLcats (Obrazek 23), ze kterych zakladatel¢ apropriované kultury nikdy neméli zadny
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Obrazek 23 - komeréni produkty s LOLcats, pifevzato z 1) https://www.zazzle.com/thanksgiving_turkey lolcat t shirt-
235500243105793717, 2) https://magneticpoetry.com/products/lolcat-poetreez

Clenové ptivodnich subkultur jsou si viech téchto disledkit mainstreamového zajmu védomi
a proti komodifikaci memu obcas 1 cilen¢ bojuji. V tzv. ,,operaci Black Rage* v roce 2010 se
uzivatelé 4chanu snazili zastavit prodej tricek s motivy ,,Rage Comics®, které na trh uvedl
modni fetézec Hot Topic. UZivatelé z postav na trickach vytvareli rasistické komiksy, které

214 Tamtéz.

215 Viz napf. https://builder.cheezburger.com/builder/

216 Douglas, op. cit., str. 331.

217 Jenkins, Ford, Green, op. cit., str. 63.

218 Miltner, Kate M. 2017. “Internet Memes”. In The SAGE Handbook of Social Media, Jean Burgess, Alice Marvick, and
Thomas Poell, eds. 412-428. SAGE, str. 423.
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sdileli na ¢asto navstévovana mista internetu, aby tim zpsobili bojkot modni spole¢nosti.?!”

Tento piiklad také ukazuje slozitou sit mocenskych vztahii a smérti apropriace. Sifeni
rasistickych zprav nelze povazovat za adekvatni reakci na ,,ukradeni* jakékoliv subkultury.

Napodobivé vetejnosti obvykle reaguji na rozsifeni memu do hlavniho proudu jednoduse
tim, ze ho pfestanou pouzivat a subkulturni kod se vyvine dal. Jedinym ,,vykoupenim*
zprofanovaného memu miize byt ironické uziti. Kolem roku 2015 se zacaly objevovat meta
memy, které paroduji starsi ,,ztracené* Sablony. Tzv. dank memes se vyznacuji sebereflexivnim
absurdnim humorem, ktery zaklada na vrstvach intertextualnich vyznami a bez znalosti starsi
kultury memt je zcela nesrozumitelny.?>* Obdobou jsou tzv. deep fried memes, které obrazové
memy upravuji tolika filtry, aZ se stdvaji skoro necitelnymi (Obrazek 24).2*! Standardizované
Sablony memi se jsou tak ,,vykoupeny* zpét do subkulturniho vkusu internetové osklivosti.
Zaroven je tato nova vrstva ironie pochopitelna pouze z pozice subkulturniho kodu, ktery chape
intertextudlni reference. Vtipy, které svych naduzivanim ptestaly byt zabavné, zacinaji byt
vtipné ironicky pro tzkou skupinu zasvécenych. Memy tak opét za¢inaji byt relevantni, protoze
praveé humor zaklad4a rezonanci vétSiny z nich.

BORN T0O LATE TO EXPLORE THE EARTH
BORNTOO SOON TO EXPLORE THE GALAKY
BORN JUST INTIMETO: BROWSE
DANK MEMES

Obrazek 24 — ukézka dank a deep fried memes, pievzato z https:/knowyourmeme.com/memes/dank-memes a
https://knowyourmeme.com/memes/deep-fried-memes

219 Tamtéz, str. 424.
220 Dank Memes“. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/dank-memes, cit. 30. 6. 2022.
221 ,,Deep Fried Memes®. Know Your Meme. https:/knowyourmeme.com/memes/deep-fried-memes, cit. 30. 6. 2022.
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5. Rezonance

Jak ukézal piiklad LOLcats, ,jednotlivé texty rezonuji s odliSnymi lidmi z odlisSnych
divodd.“?*?> MemeGeeks se bavili intertextualnimi referencemi a vtipy, zatimco Cheezfrenz
abézni uzivatelé vyhledavali predev§im emocionalni spojeni. Milner pfiiblizuje princip
rezonance pojmy studium a punctum Rolanda Barthese. Studium je pro Barthese nauceny
kulturni z4jem, punctum naopak néco nepopsatelné¢ho, prchavého, co se obraci ptfimo ke mné,
,.,ona ndhoda, ktera mne v ném zasahuje.***> Pi recepci memi je dle Milnera tieba jak studium,
tak puncum: ,,Uzivatel¢ sdilejici stejny kulturni postoj jsou vybaveni k tomu pochopit vtip; maji
potiebny kulturni kontext pro rezonanci obrazii. Ale odlisné iterace memového vtipu budou
rezonovat na Grovni puncta s odlisnymi uZivateli z odli§nych dvoda. 2%

S Milnerem souhlasim v tom, Ze uspéSné memy s jednotlivymi uzivateli rezonuji na velmi
osobni roving, kterd l1ze ptiblizit pojmem punctum. Tento pojem ma vSak zbyte¢né ontologické
konotace a souvisi s Barthesovym pojetim fotografie jakozto nekddovaného znaku. Memy jsou
naopak pecliveé konstruovany, aby tuto osobni rezonanci vyvolaly. Odezva memu u ¢tenare lze
uchopit jinou Barthesovou teorii, jeho vykladem mytu jakozto sekundarniho kédu ideologie,
ktery se vyjevuje v ,,ukradenych® promluvach. K6od memt je také sekundarni kod vyjevujici se
v jiz hotovych promluvach obrazi a textl, jakkoli mohou byt oproti promluvam ukradenych
mytem nesrozumitelné. KdyZz Barthes vidi v Pafizi baskicky domek, ktery zamérné svou
,»baski¢nost* konstruuje, ma ,,pocit, Ze tento domek byl stvofen na misté a p#imo pro mne.*?%
Nereflektované rozpoznani sekundarniho kédu mytu v ¢tenéii probouzi pocit, Ze objekt mluvi
pfimo k nému: ,,Mytus ma imperativni, interpelativni charakter: vyvstal z ur¢itého dé¢jinného
konceptu, vynofil se pfimo z nahodilosti (...), ov§em vyhledava pravé mne: je obracen ke mné,
podléhdm jeho intenciondlni sile, vyzyva mne, abych piijal jeho rozpinavou
nejednoznac¢nost.*“*?® Osobni rezonance memi mi pfijde bliZsi tomuto imperativnimu vyznamu
mytl nez nahodilému punctu fotografie. Memy maji svilij sekundéarni kod Sablon a charaktert,
ktery je tfeba pfi Cteni aktivovat, ¢imz vznika osobné prozivany apel zpravy. Zaroven tato teorie
1épe postihuje fakt, Ze rezonance memt je sice osobni, ale ne zcela individudlni. MemeGeeks
a Cheezfrenz maji odli$né rezonance, protoze pii ¢teni memu uzivaji odliSny sekundarni kod.
V ramci skupin vSak jde o prozitek velmi obdobny a uzivatelé by byli schopni se shodnout
na memech, které rezonuji vice a které¢ meéné. Nejde tak o zcela jedinecny, ale intersubjektivni
prozitek.

Pro vysvétleni i isté osobnich prozitkti memiti pak dle mého nazoru Iépe poslouzi Fiskeho
poznatek, ze popularni kultura se vzdy vztahuje k prozivanému zivotu jedincti. Popularni
vnimavost je ,,schopnost nalézt a vybrat body bez textem a mou kazdodennosti, body, co jsou
pro mé relevantni, co vytvaii smysl mé spolecenské zkusenosti.“*?” Memy jsou ¢asto zdznamem
nalezeni takovychto bodli mezi mnou a medidlnim obsahem. To dokladaji tfeba memy ,,When
you...“ pytlacici scény a filmul a seriald, ke kterym je paratextudlné dodan popis urcité osobni

222 Milner, op. cit., str. 29.

223 TamtéZ, str. 28.

224 Milner, op. cit., str. 30.

225 Barthes, Roland. 2018. Mytologie. Tieti vydani v Seském jazyce. Bod (Dokot4n). Praha: Dokotén, str. 123.
226 Tamtéz.

227 Fiske, op. cit., str. 2013.
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situace, kterou maji postavy reprezentovat. Jako texty piimo vybizejici k hledani sty¢nych bodt
pak funguji memy ,,Tag yourself, schéma obvykle osmi postav, z nichz si mame vybrat,
s kterou z nich se identifikujeme nejvic (Obrazek 25).2%® Fiskeho pojeti osobniho vztahu mezi
médiem a ¢tenafem je pro uchopeni rezonance memu lepsi nez Barthesovo punctum také z toho
divodu, Ze pojimd i osobni prozitek jako spoleCensky, strukturovany mocenskymi tlaky
a kulturnimi kody.
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Obrazek 25 — memy Tag yourself, pfevzato z https:/knowyourmeme.com/photos/1070839-tag-yourself-tag-your-friends

I v ptipadé memu jako ,,Tag yourself, kde mize osobni identifikace zakladat dostatecnou
odezvu, funguje jako primarni zakladatel rezonance humor. Pro vétSinu béznych uzivatell jsou
memy predevsim ,,vtipné obrazky*, coz je disledkem toho, ze ,,v pfipadné¢ mnoha memetickych
textil je pro rezonanci nezbytna ironie, humor a hra.**?° V piipadé mainstreamovych memi jde
o bézny humor blizky filmovym komediim nebo sitkomiim. Jednotlivé napodobivé subkultury
maji vlastni specifické druhy humoru, které jsou pro vétSinovou spolecnost Ccasto
nesrozumitelné. Tento humor zlstava v danych subkulturach, ale obcas se jeho prvky dostavaji
spolu s Sablonami memi do §irsi kultury.

5.1. Absurdni humor

Nissenbaum a Shifman popisuji subkulturni vnimavost uZivatelii participujici na board /b/ jako
,»vkus, ktery se to¢i kolem vysoce hrubého, cynického a neuctivého obsahu, ktery se snazi
provokovat a $okovat v zdjmu humoru.“?** Anonymni prostfedi 4chanu lze vidét jako
soucasnou realizaci bachtinovského transgresivniho karnevalu, ktery stavi na hlavu
spolecCenska pravidla. Lze také uvazovat navaznost na zminovany dadaismus, ktery na rozpad
starych struktur za prvni svétové valky reagoval negaci, nihilismem, nonsensem a absurdnim
humorem. Timto smérem se vydava Bradley E. Wiggins, kdyZz popisuje vkus kultury

228 Tag Yourself/Tag Your Friends®. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/photos/1070839-tag-yourself-tag-
your-friends, cit. 30. 6. 2022.

229 Milner, op. cit., str. 31.

230 Nissenbaum, Asaf, and Limor Shifman. 2017. “Internet Memes as Contested Cultural Capital: The Case of 4chan’s /b/
Board.” New Media & Society 19 (4): str. 487.
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internetovych memti jako neo-dadaistickou sémiotiku.**!

Charakterizuje ji ¢erny humor,
distancovana ironie, deziluze, Sok z moderniho svéta, bizarni a absurdni vyrazy, znevazovani
sam sebe, ,,cringe” nebo urazlivy humor. Pfedev§im uzivatelé 4chanu vytvaieji cynické,
nonsensové znaky, coz Wiggins chape jako symbolickou reakci na neuchopitelnost svéta
srovnatelnou s tvorbou dadaistii: ,,Byt soucésti spektaklu memii (...) je mozna redukovatelné
na jednoduchy pocit, Ze ,svét je blaznivy, ale alespoit miizeme dé&lat memy*.«>*

V principu reapropriace také mulzeme vidét ozvénu metody nalezenych predmetu
a readymade Marcela Duchampa.?*? Pfedevsim cita¢ni memy, které upytladeny material nijak
neremixuji, vytvareji vyznam obdobnym gestem vybéru a kuratorstvi jako dadaisticka dila.
Ovsem zatimco Duchamp vybird predméty co nejvice indiferentni jako pisoar nebo susak lahvi,
tviirci memu sdileji podivnosti, které¢ konvenuji jejich karnevalovému vkusu. To ukazuji napt.
memy z DALL-E mini, vefejné¢ dostupného generatoru obrazli na zéklad¢ textového popisu.
Spolecnost sama na socidlnich sitich sdili pouze povedené obrazy, které predvadi schopnosti
nové neuronové sité. UZzivatelé naopak sdileji ty nejpodivnéjsi a nejoSklivejsi vysledky
a vzajemné se predhanéji v tom, kdo do generatoru zada absurdnéjsi pokyn (Obrazek 26).

jar jar binks on love island

the demogorgon from Stranger Things holding a basketball

Obrazek 26 — memy z DALL-E mini, pevzato z https:/www.polygon.com/23167596/memes-dall-e-mini-image-generator-
ai-explained

Memy jsou také pokracovateli modernistickych experimentli s nonsensem. Yuval Katz
a Shifman poukazuji na existenci velké skupiny nonsensovych memil, u kterych neni viibec
jasné, co cht&ji o svété sdélit.>** Citaéni memy z DALL-E mini, napodobivé memy jako
L, Owling“?¥ | ve kterych se lidé fotili v pozici sedici sovy, nebo memy remixujici oblicej
Nicolase Cage na nejriznéjs$i povrchy nenesou zadné referencni vyznamy a jejich rezonance

231 Wiggins, Bradley E. 2019. The Discursive Power of Memes in Digital Culture: Ideology, Semiotics, and
Intertextuality. Routledge, str. 140.

232 Tamtéz, str. 133.

233 Tamtéz, str. 136.

23 Katz, Yuval, and Limor Shifman. 2017. “Making Sense? The Structure and Meanings of Digital Memetic Nonsense.”
Information, Communication & Society 20 (6): 825-842.

5 ,,Owling®. Know Your Meme. https://knowyourmeme.com/memes/owling, cit. 30. 6. 2022.
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spo¢iva pouze v jakési sdilené posetilosti (silliness). Katz a Shifman stavi tyto memy
do genealogie s nonsensovym uménim dvacatého stoleti, u kterého identifikuji tfi funkce
nonsensu, absenci vyznamu, dekonstrukci vyznamu a hru s vyznamem.?*° Joycovy romany nebo
Ionescovy hry se vSak od memu lisi vtom, Ze jde o jednotlivd umeéleckd dila, zatimco
nesmyslny internetovy obsah je vzdycky spolecensky sdileny: ,,Digitalni nonsens je ziidka
osamé@ly akt; obvykle je soucasti vzorce opakovani ve kterém mnoho participantl vytvari
propojené nonsensové texty zalozené na sdileném vzorci.“**’ Vedle hry s referenénim
vyznamem tak Katz a Shifman identifikuji u digitalnich nesmyslt dalsi funkci, ktera spoc¢iva
v upeviovani fatickych vazeb mezi uzivateli:

,Nonsens muze byt spojen s motivaci pro cirkulaci obsahu v digitadlnich komunitach. Tato
prostedi jsou Casto zalozena na vymeéng textti (...), u kterych jsou role mluvéiho a recipienta
zaménitelné. Texty jsou dulezité pro formovani socialnich vazeb a hierarchii, avSak nemuseji
mit jasny vyznam. (...) Spojeni vytvafena na téchto platformach mohou byt dulezité;si
nez predavany obsah zprav.*?*8

Nesmyslné memy tak funguji jako ,,fatické pokyvnuti“, kterym uzivatelé demonstruji svou
nalezitost k napodobivé vetejnosti. Katz a Shifman proto vyznam nonsensovych memd situuji
do emocni sféry uzivatele: ,,Digitalni nonsensové memy mohou pozbyvat referen¢ni vyznam,
vzdy v$ak nesou vyznam afektivni.“**° Memy vzdy funguji kolektivné a rezonuji na zakladé
sdileného porozuméni, at’ uz jde o satirické komentaie k aktualni situaci nebo nonsensové tance
pred kamerou smartphonu. Uzivatelé vytvarenim a sdilenim memu buduji a udrzuji kontakty
s ostatnimi, at’ uz v anonymnich napodobivych vetejnostech nebo komunitach z offline svéta.

236 Katz, Yuval, and Limor Shifman. 2017. “Making Sense? The Structure and Meanings of Digital Memetic Nonsense.”
Information, Communication & Society 20 (6): str. 826.

7 Tamtéz, str. 825.

238 Tamtéz, str. 828.

239 Tamtéz, str. 837.
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6. Sireni

Posledni z péti principit memd, Sifeni, charakterizuje Milner jako ,,vSudypiitomnou cirkulaci
a sdileni rezonantnich medidlnich textti“.?° Jak jsem jiz ukéazal v prvni kapitole, §ifeni memu
nemuzeme ztotoznit s pojmem virality ani kvantitativnim pojetim popularity internetového
obsahu. Mnohem vic zdvisi na ostatnich principech memi, piedev§im kolektivismu
a reapropriaci. Uzivatelé obsah §ifi v rdmci napodobivych vefejnosti, kde cirkulace memu
vytvari sdilenou identitu kolektivu. Texty zaroven nekoluji v jediné verzi, ale jsou neustale
apropriovany do novych kontextli. Manovich poukazuje na neukoncenost komunikace
uzivatelli webu a kontrastuje ji s prfedchozim masmedialnim paradigmatem:

»Zprava nikdy nedorazi na néjaké finalni misto urceni jako v modelu vysilani a masového
publikovani. Namisto toho neustale pokracuje v pohybu mezi strdnkami, lidmi a zafizenimi.
Pii svém pohybu akumuluje komentéte a diskuse. Casto jsou jeji ¢asti vyjmuty a remixovany
s ¢astmi jinych zprav pro vytvofeni zprav novych. !

v 4

Se zptisobem S$ifeni zprav masmédii poméiuji sviyj model sirFitelnych médii (spreadable media)
také Jenkins, Green a Ford. Popisuji tektonicky ,,posun od distribuce k cirkulaci, ktery znaci
pohyb k vice participativhimu modelu kultury, ve kterém neni vefejnost pouhym konzumentem
predpfipravenych zprav, ale kde lidé tvaruji, sdili, rekontextualizuji a remixuji medialni
obsahy.“**? Rozvoj novych médii a internetu potom chapou jako katalyzator této promény,
aviak jde o kulturni, nikoliv technologickou zaleZitost. Sifitelnost vznika na zakladé souhry
technickych zdroji, ekonomickych struktur, vlastnosti medidlnich texti a spolecenského
nastaveni.

Obsah na internetu se Sifit nemusi a mize svou funkci napodobovat distribu¢ni model
masmédii. Autofi se svym konceptem Sifitelnych médii vymezuji vuc¢i pfistupu online
marketingu zaCatku milénia, ktery nechédpal odliSnou dynamiku internetové sit€¢ a pouzival
postupy vzniklé v paradigmatu distribuce. Tento ptistup vyjadiuje pojem lepkavost (stickiness)
Malcolma Gladwella, ktery za uspé$ny internetovy obsah povazuje ten, ktery k sob¢ ptitahne
a ,,piilepi* co nejvic pozornosti.?*> Podobné pojeti je obsazeno také v pojmu viralniho obsahu,
ktery ma ,,nakazit“ co nejveétsi mnozstvi uzivateld. Model Sifitelnych médii chce ukézat,
ze uzivatelé nemaji byt sméfovani k obsahu, ale naopak ho maji sami aktivné §ifit za dalSimi
uzivateli. Usp&ny internetovy obsah je Sifen v rozliénych kontextech, je apropriovan
pro mnoho ucelll a v pribéhu své cirkulace neustdle remixovan a napodobovan. Memy jsou
proto Sifitelnymi médii par excellence a a¢ tyto pojmy nemizeme zaménovat, v ndsledujicim
vykladu ukazu, jak ostatni principy memul popsané v predchozich kapitolach pfispivaji
k jejich Siteni.

Jenkins, Ford a Green model Sifitelnych médii vymezuji sadou opozic viici modelu
lepkavosti, ktery chapou jako vznikly v masmedidlnim paradigmatu a uzivany ve Spatné praxi

240 Milner, op. cit., str. 38.

241 Manovich, Lev. 2015. “Remix Strategies in Social Media”. In The Routledge Companion to Remix Studies, Eduardo
Navas, Owen Gallagher, and Xtine Burrough, eds. 135-153. New York: Routledge, str. 139.

242 Jenkins, Green, Ford, op. cit., str. 2.

243 Tamtéz, str. 4.
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paradigmatu nového.>** Prvni z opozic je tok ideji vs. migrace jednotlivcii. Sifitelna média se
nesnazi dostat uzivatele k sobé jako to déla televizni kandl nebo divadelni pfedstaveni, kulturni
texty se naopak dostavaji za jednotlivymi uzivateli v nejriiznéjsich kontextech a konfiguracich.
Uzivatelé obsah nesdili proto, ze by byli ,,infikovani medidlnim virem®, ale z nejriiznéjsich
spolecenskych a osobnich motivii: ,,Vyména médii pomaha upevnit probihajici vztahy, a proto
se objevuje nejéastéji, kdyz obsah k4 néco podstatného o zacastnénych stranach.“***> A¢ memy
casto vznikaji na jednotlivych subredditech nebo 4chanovych boards, rychle se odsud $ifi,
piedevsim pokud zakladaji silnou osobni rezonanci. Uzivatelé memy posilaji ptratelim,
u kterych si mysli, Ze by mohly mit Gspéch, a upeviuji tim mezilidské vztahy.

Druhou opozici Sifitelnych médii a lepkavého obsahu je rozptyleny vs. centralizovany
materidl. Sifitelna média nemaji byt drzena exkluzivné na jedné webové strance nebo kanalu
televize, kde se d4 snadno monitorovat pocet zhlédnuti a navitév. Sifitelnost vyzaduje ,,obsahy
a texty, které jsou popadnutlené (grabbable) a citovatelné — které jsou technicky a esteticky
jednoduché ke sdileni.*?* Sifit se tedy bude spise dialogicky obsah k produkovéni, ktery vybizi
k dal§im aktivitdm uZivateldl. Ti ho apropriuji pro své vlastni kontexty a zkusenosti. Sifitelna
média nabizi diverzifikované, nikoliv unifikované zazitky. Kulturni texty jsou riznymi lidmi
vyuzivany k riznym ucelim a musi byt co nejotevienéj$i rekontextualizaci samotnymi
uzivateli. VSechny zminéné charakteristiky Sifitelnych médii konvenuji s apropriativni povahou
memu, které participujici uzivatelé vytvaieji z masmedidlnich obsahli i zprav ostatnich
uzivateld.

Paradigma Sifitelnych médii se navic vyznacuje otevienou participaci kontrastovanou
s predem strukturovanou interaktivitou lepkavého obsahu. Jak jsem jiz zminoval ve druhé
kapitole, Jenkins zdUraznuje existenci pfedchiidcii dnesni participativni kultury internetu, aby
argumentoval proti technologickému determinismu. Oteviend participace Sifitelnych médii
musi byt zdmé&mé podporovanou kulturni strategii, technologickéd infrastruktura webovych
platforem muZe participaci pouze napomahat svymi afordancemi. Technologie mohou pomoci
k motivovani a usnadnéni sdileni oproti pritahovani a udrzovani pozornosti. Stars$i média jako
televize nebo kino pfitahovala co nejplnéj$i pozornost divaki k pfedem hotovému obsahu.
Digitdlni média naopak umoziuji ,,snadnéji produkovat, nahrdvat, stahovat, apropriovat,
remixovat, cirkulovat a vkladat obsah.“?*’ Internet také umoziuje vytvofit nescetné docasné
a lokalizované sité vs. vzdacné a omezené kandly modelu lepkavosti. Sifitelnost predpoklada,
ze se obsah muze Sifit jakymikoliv dostupnymi cestami, které mohou byt improvizované
a doCasné. Zplisobl §ifeni je nespocetné mnoho, texty se k jednotlivym uZivatelim mnohou
dostat z prekvapivych stran. Dilezitost hlavnich vysilacich kanall je tak umensena. Posledni
opozici Sifitelnych médii a modelu lepkavosti je spoluprdace napric¢ rolemi vs. oddélené
a odlisené role, souvisejici s jiz vylozenym pojmem produZzivatelstvi. Jednotlivci jsou zaroven
producenty, distributory 1 konzumenty obsahu.

Jenkins, Ford a Green popisuji, jaky druh obsahu se v takto popsaném paradigmatu
Sifitelnych médii nejlépe §ifi. Nepiekvapive jde o nedokonceny obsah, ktery ,nechdva misto
pro participaci publika, nabizi zdroje sdileného vyraziva a motivuje vymény piekvapivého

244 TamtéZ, str. 5-7.
245 Tamtéz, str. 296.
246 Tamtéz, str. 296.
247 Tamtéz, str. 298.
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a poutavého obsahu“.?*® Autofi dale nedokondeny obsah piiblizuji Fiskeho pojmem textu
k produkovani, jehoz souvislost s memy jsem jiz vylozil. Princip reapropriace tedy podporuje
princip Sifeni a neni divu, Ze se ,,internetove osklivé” memy oteviené upravam dalsich uzivatela
dobfe §ifi.

Druh dobfe sifeného nedokonceného obsahu, ktery se v kultufe memti tak casto neobjevuje,
jsou zdhady (mystery).>** Zahadny miize byt pivod sifeného textu a jak jsem jiz zminil
v kontextu autorstvi memt, v jejich ptfipadé neni tato otdzka tak palCiva. Mnoho z nich totiz
vubec nereferuje ke svétu, ale vytvari vlastni nonsensové univerzum. Snadno se po internetu
$ii1 také aktualni kontroverze (timely controversy).?>° Ty se v kultufe memu objevuji predeviim
v satirickych Zzanrech, reagujicich na aktualni déni. Uzivatelé sdili travestie a karikatury jako
komentate k aktualn¢ probiranému tématu, které¢ zaroven vypovidaji i néco o nich samotnych.
Memy mohou §ifit také fdmy (rumours), coz vyuzivaji memy Sifici ideologie a dezinformace.
Format memu je pro to vhodny diky své osobni rezonanci, ktera na c¢tenaie apelativné
promlouva. Rezonance memi tak napomaha jejich $ifeni: ,,Sifeny obsah Gasto nebude ten
nejkvalitnéjsi, ale spiSe ten, ktery nejsilngji mluvi k touhdm a strachim participujici
komunity.“?! Diky principu kolektivismu se v memech se mohou realizovat také sdilené
prredstavy (shared fantasies).?>?> Autofi je spojuji piedev§im s pocitem nostalgie a proZitky
eskapismu. UZivatelé sice do napodobivych vetejnosti neutikaji pouze z nostalgickych divoda,
ale vzdy je zde dilezity pocit kolektivniho sdileni.

Vlastnosti dobfe Sifitelného obsahu, kterd Ize s memy piimo ztotoznit, je humor. Humorna
rezonance pomaha Sifeni memd, zaroven je také dilezita pro princip kolektivismu: ,,Humor
neni pouze véci vkusu: je to nastroj, skrze ktery lidé artikuluji a potvrzuji své vztahy s témi,
se kterymi vtip sdileji.“>> Kolektivné funguji také parodie a reference, které s memy velmi
konvenuji: ,,Kulturné specifické reference poskytuji potéSeni publiku, které si uzivd mapovani
spojeni mezi riznymi texty a rozpoznani, Ze na sebe texty odkazuji. (...) KdyZ se ¢lenové
publika rozhodnou Sifit medialni texty, pfedvadéji, Ze patii do komunity, Ze referenci
chapou.*?>* Urity stupet exkluzivity tak miize paradoxné piispét k §ifeni obsahu, coZ potvrzuji
memy vyuzivané jako subkulturni kapital.

Sititelnost obsahu zdiraziiuje zatim nepiili§ zmiflovany aspekt kultury memi —
kolektivismus a i€ast v napodobivé vefejnosti neni nutné otdzkou tvorby novych memd, ale
Casto zaklada na jejich Sifeni: ,,Participace neni limitovana pouze na tvorbu médii. Vybeér,
konverzace a cirkulace, kterd poméh4 $ifeni zpravy, je soucasti celého procesu.“?> Principy
kolektivismu a rezonance funguji také diky Sifeni, nikoliv pouze vytvafeni memu. V kapitolach
vénovanym reapropriaci a multimodalité jsem se vénoval pfedev§im roli producenta memt,
u kolektivismu a rezonance jsem popisoval zplsob recepce hotovych textd. Princip Sifeni
zdaraziuje, Ze Uplné stejné dilezitou je role distributora, kterou produZivatelé taktéz zastavaji.
Aby se memy mohly stat kolektivnimi, musi se §ifit nes¢etnymi cestami, které internetova sit’
umoziuje vytvofit.

248 Tamtéz, str. 227.
249 Tamtéz, str. 211.
250 Tamtéz, str. 213.
51 Tamtéz, str. 218.
252 Tamtéz, str. 202.
253 Tamtéz, str. 204.
254 Tamtéz, str. 208-2009.
255 Tamtéz, str. 171.
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Zavér

V diplomové praci jsem popsal kulturu internetovych memi skrze pét ,,symptomt memeti¢na‘“
Ryana Milnera. Vyklad spoc¢iva predevs§im v syntéze znacné ¢asti relevantni literatury o tématu,
kterou jsem doplnil o nékolik starSich teorii kultury aplikovatelnych na pfedmét memi.
Na zavér kratce rekapituluji vyklad a zdiraznim momenty, které tato prace k dosavadnimu
zkoumani memu nov¢ pridava.

V prvni kapitole jsem ukézal vznik pojmu mem v teoriich Richarda Dawkinse, shrnul vznik
a vyvoj teorie memetiky a na ¢lanku Mikea Godwina ptfedvedl postupnou apropriaci slova
internetovym diskurzem. Vylozil jsem dvé komplementarni definice internetovych memt.
Podle Shifman jsou memy ,,skupiny digitalnich pfedmétt sdilejici spolecné vlastnosti obsahu,
formy a/nebo postoje, které jsou vytvofeny s ohledem na sebe navzajem a koluji a jsou
imitovany a/nebo transformovany na internetu mnohymi uzivateli.” Milner memy chéape jako
internetovy obsah vyznacujici se v riizné mife reapropriaci, multimodalitou, kolektivismem,
rezonanci a Sifenim. Milnerovo pojeti mi piijde elegantni v tom, ze vytvaii Skalu mezi memy
a zbytkem internetového obsahu skrze pét kritérii, které jednotlivé texty mohou vice ¢i méné
naplnovat. Celou praci jsem proto strukturoval témito péti principy, které jsem podrobné vylozil
v dalSich kapitolach.

Nejvetsi prostor dostal princip reapropriace v druhé kapitole. Poukazal jsem na vlastnosti
digitadlnich médii, které umoziuji jejich snadnou apropriaci participujicimi uzivateli. Navrhl
jsem $irsi vyuziti pojmu napodobivé vefejnosti, se kterym pfisli Diana a David James Zulli
v kontextu platformy TikTok. Internetova spolecenstvi se sdruzuji pravé kolem apropriativni
a napodobivé praxe a pojem je proto vyuzitelny v obecné sociologii internetovych sub/kultur.
Podrobné¢ jsem vylozil star§i pojmy brikolaz, pytlaceni a texty k produkovani. Zbytek kapitoly
patfil pojmu intertextualita, ktery je v souvislosti s memy Casto pouzivan, ale malokdy hloubé&ji
rozpracovan. Zduraznil jsem souvislost mezi memy a pivodnim pojetim karnevalové
intertextuality Julie Kristevy a rozpracoval mozZnou kategorizaci intertextuality memi
na zakladé¢ pojmi Gérarda Genetta. Memy mohou byt cita¢ni, remixujici a napodobivé;
remixujici potom hravé parodie nebo satirické travestie, napodobivé memy jsou hravé pastiSe
a satirické karikatury. Specifickou skupinou jsou vazné memy, které jsou vzdy napodobivé
ajejich odlisnd rezonance klade otdzku, zdali je za memy vibec povaZzovat. J4 bych se
vzhledem k Milnerové ,,pohyblivé* definici klonil k ndzoru, Ze o memy jde.

Ve tteti kapitole jsem vysvétlil princip multimodality a jeho teoretické uchopeni socialni
sémiotikou Guntera Kresse a Theo van Leeuwena. VyloZil jsem podrobny piehled
multimodélnich designi memovych Zanri, ve které jsem vyklad Shifman rozsifil o nékolik
bodl. Popsal jsem médium a vznikajici modus formatu GIF, kterému je sice vénovana
teoretickd pozornost, ale obvykle nikoliv v pfimé souvislosti s memy. Spolu s Crystal Abidin
aBondy Valdovinos Kaye jsem  poukdzal na  ,sluchovy obrat*, ktery
ve vyuzivanych multimodalnich designech memt zptsobila platforma TikTok.

Ctvrta kapitola byla vénovana principu kolektivismu, ktery se v kultufe memi projevuje
existenci sdilenych Sablon a vyuziti jejich znalosti jako subkulturniho kapitalu. Navrhl jsem
mozné vysvétleni Sablon strukturalistickymi teoriemi sekundarniho kodu. Dale jsem aplikoval
pojem subkulturniho kapitdlu Sarah Thorton, ktery ma k dynamice kultury memi bliz
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nez pivodni pojem kulturniho kapitalu Pierra Bourdieu, jenz je v teoriich memu cCasto
zminovan. Jde samoziejmé o souvisejici pojmy, které se nevylucuji, avSak subkulturni kapital
Iépe postihuje materidlni dostupnost kulturnich textd a vztah mezi subkulturou
a mainstreamem.

V paté kapitole vénované rezonanci jsem byl vii¢i Milnerovu pojeti memetického principu
nejkritictéjsi, jeho vysvétleni pojmy studium a punctum mi ptipada nedostatecné. Navrhl jsem
rezonanci memu vysvétlit strukturou signifikace podobnou Barthesem popisovanym mytim,
které se na své Ctenaie apelativné a osobné obraci. Druhou moznou teorii je pojeti popularni
kultury Johna Fiskeho, kterou chape jako nachézeni bodli mezi texty a prozivanou
kazdodennosti. Ve druhé poloving kapitoly jsem se vénoval humoru, ktery zaklada rezonanci
zna¢né Casti memu. Pfiblizil jsem specificky druh cynické vnimavosti, kterd se v urcitych
napodobivych vefejnostech kultury memt rozviji.

V zavérecné kapitole o principu Sifeni jsem naopak vici Milnerovi kriticky nebyl, spolu
s nim uchopuji Sifeni memua skrze pojem Sifitelnd média Henryho Jenkinse, Sama Forda
a Joshuy Greena. Vylozil jsem jejich model Sifitelnych médii kontrastovany s modelem
lepkavosti, ktery je vlastni masmedidlnimu paradigmatu. Poukézal jsem na shodu vlastnosti
memil a Sifitelnych médii, memy jsou svymi ostatnimi principy pfedurceny k tomu, aby byly
Sifeny po internetu.

Dalsi mozny vyzkum

Na zékladé reSerSe a shrnuti dosavadni literatury o internetovych memech vyvstalo nékolik
zajimavych sméri mozného dal$iho vyzkumu. Oblasti, které nejsou doposud pfili§ zmapované
a zaslouzily by si hlubsi teoretickou pozornost, se tykaji ptredev§im principii multimodality,
kolektivismu a rezonance.

U principu multimodality se nabizi vytvofit uceleny historicky vyklad multimodélnich
designi memd dané memové kultury nebo napodobivé vefejnosti skrze sjednocenou sadu
pojmi socidlni sémiotiky. Existuje nc¢kolik analyz jednotlivych memovych zanrl, ale nic
na zpisob kunsthistorického vykladu vyrazovych prostiedkit memu. Vraci se nékteré designy
opakovan€ do mody? Probéghl v historii memu jesté néjaky obrat v multimedialni konfiguraci
vedle toho sluchového? Déle by bylo podnétné podrobnéji analyzovat designy soucasnych
napodobivych video memu: Jakou roli zde hraji mody hudby, mluvené feci, pohyblivého
obrazu, tance a gest? Je mozn4 jeste presnéjsi klasifikace jednotlivych designi?

V oblasti kolektivismu se nabizi hloubéji zkoumat zpusoby, jakymi se memy kodifikuji
do Sablon. Navrhl jsem smér sémioticky orientovan¢ho uvaZovani — je pojeti Sablon jako
sekundarniho kédu vhodné, 1ze ho jesté podrobnéji rozpracovat?

Za nejméné probadanou povazuji oblast rezonance memu, na kterou by bylo vhodné
aplikovat jiz existujici pfistupy fenomenologie, estetiky nebo psychologie. Jaky je piesné
mechanismus recepce memd, co nas na nich tak bavi? Jakou roli v tom hraje jejich intertextualni
povaha? Dale by bylo vhodné popsat rtizné vnimavosti jednotlivych kultur memu. Pojem neo-
dadaistické sémiotiky Bradleyho E. Wigginse popisuje velmi vyhranénou oblast internetové
kultury existujici pfedevSim na 4chanu. Jakou sensibilitou se vyznacuji jiné napodobivé
vefejnosti, jaka je kultura Tumblr, TikToku nebo Instagramu? Jakym zptisobem se vnimavosti
internetové kultury promitaji do kultury masmédii nebo vysokého uméni?
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Jak doufam piedvedla tato prace, internetové memy jsou dulezitou a zajimavou soucasti
dnesni kultury, kterou je nutné teoreticky reflektovat. Rozumime-li jim, memy vypovidaji
mnoho o svych tviircich, uzivatelich, ktefi je sdili, jejich socialni skuping, internetové kultute
i spoleCnosti obecné. Memy a nejruzngj$i aspekty jejich kultury jsou proto vhodnym
pfedmétem pro dalsi vyzkum.
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