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Anotace

Prace Predvolebni kampan CSSD ve volbdach do zastupitelstva Jihomoravského kraje v
roce 2008 na tizemi mésta Brna se zabyva studiem volebni kampang CSSD v Jihomoravském
kraji, ktera probihala v zaii a f{jnu 2008. Zakladni metodologii, podle niz je prace zpracovana,
je ptipadova studie. K analyze materialti kampan¢ jsou vyuzity teoretické poznatky z oblasti
marketingu, politického marketingu, masové komunikace, psychologie a lingvistiky.
Analyzované prvky zahrnuji propagacni materidly volebni kampané. K vyvozeni vétSiny
zavéri bylo vyuzito predvolebnich a povolebnich priizkumi a analyz jak samotné CSSD, tak

jejiho hlavniho rivala v téchto volbach, Obcanské demokratické strany.
Annotation

Thesis Electoral campaign of CSSD before the regional election in 2008 in Brno,
Southmoravian region is following electoral campaign of Czech Social Democratic Party
before the elections for regional council in October 2008. It uses methodology of case study.
Findings of scholars in the area of marketing, political marketing, mass communication,
psychology and linguistics are used to analyse the campaign. Promotional electoral materials
are key elements analysed in this thesis. To construct most of the findings of this thesis,
results of pre and post-electoral surveys among citizens are being used. Those were conducted
both by Czech Social Democratic Party and its main rival in these elections Civic Democratic

Party.
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Uvod

V roce 2006 se poprvé v médiich objevila zminka o tom, Ze si jedna z Ceskych
politickych stran najme konzultacni agenturu, kterd ji bude pomahat s volebni kampani
(iHNed.cz, 2006). Na &eské poméry to byl novy piistup, ktery mél politické strang, Ceské
strané socialné demokratické, pomoci vyhrat dilezité volby. Anna Matuskova jiz pred
tehdej$imi volbami na konferenci Parlamentni volby predpovidala, ze ptijde o marketingovou
revoluci (Bradova, 2008: 45). A také nakonec §lo: kampané byly obsahové zaloZeny na
zjisténi dat prostfednictvim prizkuml vetejného minéni a strany v nich vyuzivaly jak
pozitivni, tak negativni obsahova zjisténi a sdéleni (Bradova, 2008: 45) a dalsi prvky, které
byly diive v ¢eskych politickych kampanich spiSe vyjimkou, nez pravidlem. Podobné
tendence se v letech 2005 a 2006 objevily také v mad’arskych a polskych volbach (Bradova,
2008: 46). Politicky marketing pronikl do stfedni Evropy.

Ackoliv je méfitelnost dopadl volebnich kampani na voli¢ské rozhodnuti slozita, od
pocatku 90. let se ¢im dal vice autort pfiklani k nédzoru, Ze volebni kampané maji dopad na
individualni volebni chovani. Jejich neuplny vycet poskytli Granato a Wong
(2004: 349): Ansolabehere and Iyengar, 1995; Bartels, 1993, 1996; Freedman and Goldstein,
1999; Goldstein, 1997; Popkin, 1991; West, 1993; Zaller, 1992, 1996. Zkoumani kampani je
proto dilezité nejen pro teoretiky politické komunikace, ale také pro politology a politiky.

Nejvice literatury k tématu pochazi ze Spojenych statli americkych, Velké Britanie
a dalSich zépadoevropskych statd. Pfi rlznorodosti podminek (politickych, ekonomickych,
pravnich, sociokulturnich, medialnich a dalSich) je pfitom zahrani¢ni literatura aplikovatelna
na domaci podminky jen ¢astecné. Presto je vycet Ceskych autord, kteti se zabyvaji volebnimi
kampanémi z pohledu politickych stran a politologti (tedy nikoliv z pohledi médii), omezeny.
V kontextu Ceské republiky se volebnimi kampanémi zabyvaji Saradin: Politické kampané,
volby a politicky marketing (2007), Bradova: Negativni kampané a politicka reklama
ve volbach (2008) a do jisté miry také Bouckova: Vybrané aplikace marketingu — politicky
marketing (1995).

Cilem této prace je prispét k vyzkumu ceskych volebnich kampani podrobnou
analyzou volebni kampan& Ceské strany socialné demokratické (dale jen CSSD)
v Jihomoravském kraji pfed volbami do krajskych zastupitelstev v fijnu 2008 a zjistit, do jaké
miry jsou teoretické zavéry zahrani¢nich 1 ceskych autorGi vyuzivany v praxi ceskych

kampani.
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Piedmétem studie se stala volebni kampaii CSSD z toho diivodu, Ze strana jiZ v roce
2006 vyuzila k ptipravé volebni kampand agenturu Penn, Schoen & Berland (PSB)' a
avizovala jeji vyuziti i pro krajské volby v roce 2008.

Vyuziti agentury k vytvareni kampané je jeden ze znaku profesionalizace kampané’.
Agentura PSB je navic prosluld presnymi vyzkumy vetfejného minéni a jejich vyuzitim
v praxi. Vyzkumy veifejného minéni umoziuji vytvofit strategii kampané na miru situaci
v zemi. Podle Newmana (1994: 12) je pravé proto soustiedéni na piani a potfebach volict,
tzv. marketingovy koncept ptedvolebni kampang’ (citovano v Baines, 1999: 411).

Také volby do krajskych zastupitelstev byly vybrany zamérné, a to proto, ze kampané
regiondlniho charakteru jsou v ¢eském prostiedi zkoumany minimaln¢, ustupuji zkoumani
volebnich kampani do Parlamentu CR. Navic, vzhledem k tomu, Ze z pohledu zajmu voli¢a*
jde spiSe o volby druhotadého charakteru, pii prokézani vyuziti teoretickych poznatki
politického marketingu v ramci této kampané 1ze nasledné konstatovat proniknuti politického
marketingu do ceskych predvolebnich kampani. Nebo-li pfi prokdzani teorie u nejméné
pravdépodobného piipadu 1ze generalizovat zavér na celou oblast (Drulék, 2008: 42).

Zaroven by prace méla pfinést novy pohled na kampanég, protoze vysledky studii
kampani celostatni urovné nelze generalizovat na vSechny druhy kampani. V regionalnich
kampanich se mtize projevovat mnoho efektl, které se na celorepublikové irovni neobjevuji.
Jednim z nich je tzv. friends and neighbours effect (Johnston, 1974: 428), ktery popisuje fakt,
7e pti osobni znalosti kandidata voli¢em ustupuji pfi volebnim rozhodovéni stranou stranické
preference volice.

Kampan pted volbami do mistnich a krajskych zastupitelstev navic musi dobie

koordinovat slozku centralni, ktera je dilezita pro to, aby byla kampan zajimava pro média,

' Podle informaci na své webové strance je Penn, Schoen & Berland Associates americka agentura, ktera se
zabyva prizkumem trhu, politickymi volbami a strategickou komunikaci. Spole¢nost byla zalozena v roce 1975.
PSB pracovala pro Billa Cilntona, Hillary Clintonovou, Tonyho Blaira a Michaela Bloomberga. Za svoji praci
dostala jen v roce 2008 3 ocenéni.

2 Bergman a Wickert ozna&uji slovem profesionalizace (amerikanizace) kampané fizeni kampang, které se
vyznacuje predevsim personalizaci kampané, vyuzitim externich konzultanti a pfedvolebnich pruzkumi

k tvorbé strategie a rostouci vyuziti elektronickych médii (1999, s. 459).

* Newman (1994, s. 12) uvadi i dalii koncepty: produktovy koncept, pii které se strana soustiedi na propagovani
vlastnich politik; stranicky koncept, ktery klade diraz na stranickou ptislusnost a prodejni koncept, ktera spociva
v prosazovani image strany (citovano v Baines, 1999, s. 411).

* Udaje Ceského statistického uiadu.

Rok 1998 2002 2006
Volebni ti¢ast, volby do Poslanecké snémovny PCR | 74,03 % | 58,00 % | 64,47 %
Rok 2000 2004 2008
Volebni ucast, volby do krajskych zastupitelstev 33,64 % | 29,62 % | 40,30 %
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a slozku lokalni, ktera je dulezita pro ujisténi voli¢d, ze i hlas v lokélnich volbach je dilezity
a Ze ne vse je rozhodovano z centra (Maarek, 2007: 376-389).

Jak jiz bylo teceno, krajské volby se potykaji s niz§im zdjmem volicl, neZ volby
do organti statni spravy. Je tedy tfeba pocitat s tim, Ze sami voli¢i vyhleddvaji informace
v niz§i mife, nez pied volbami do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky.
Z tohoto diivodu je i zajem médii, a to predeviim televizi, které jsou v Ceské republice az
na vyjimky vysilany centralng, o krajské predvolebni kampané stran niz§i. Politické strany
proto musi vyuzit jiny mix komunikacnich nastrojii pro krajskou kampan, nez vyuzivaji
pro kampan pifed volbami do organt statni spravy, piedevSim Poslanecké snémovny
Parlamentu CR.

Na kampaii je v této praci nahlizeno jako na ,,proces, kterym strany nebo kandidati
chtéji maximalizovat svilj volebni zisk. Sklada se ze vSech snah (propagacnich, finan¢nich
a organizacnich) provadénych stranou nebo kandidatem za ucelem splnéni cile* (Maarek,
2007: 11).

Prace se ve dvou aspektech odchyluje od predloZzenych tezi. Zadny z nich neomezuje
pusobnost prace tak, jak byla popsana v tezich. Prvnim z nich je rozsifeni zkoumaného vzorku
z poslednich 14 dni kampané na celou kampai, a to pfedevS§im z toho divodu, ze kampan
m¢éla oproti pivodnim predpokladim dilezité momenty jiz diive, nez 14 dni pied kondnim
Kampaii tak bude zkoumana od 4. 9. 2008 do prvniho dne voleb, tedy do 17. 10. 2008. Dalsi
specifikace pripadu jsou uvedeny v kapitole Metodologie, s. 5.

Druhou zménou oproti tezim je zahrnuti kapitoly o kontextu voleb do krajskych
zastupitelstev, a to predevsim z toho divodu, Ze nastudovana literatura naznacuje, ze situace
na politické scénég, typ voleb, typ strany a dalSi aspekty vyrazné ovliviuji zplsob vedeni
kampané a pro jeji celkovy obraz jsou tedy nezbytné. Kapitola ma nazev Kontext pfedvolebni
kampang (viz s. 7) a bude zafazena za kapitolu Metodologie.

Obsahem prace je tedy nastin kontextu, ve kterém se volby do krajskych zastupitelstev
v fijnu 2008 odehraly, dale stru¢ny popis metodologie vyuzité k analyze volebni kampané
a analyza kampan¢ samotné. Zavér obsahuje zhodnoceni volebni kampané a ndvrh moznych
budoucich predmétti zkoumani. Soucasti prace jsou téz prilohy, ve kterych jsou obsazeny
grafické podoby vétsiny propagaénich materiald vyuzitych CSSD. Prace také obsahuje grafy
vychazejici z povolebnich priizkumii agentury STEM pro CSSD.
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1. Metodologie

Tato bakalafska prace byla napsana podle zdsad metodologie zpracovani pripadové

studie.

1.1 Charakteristika pripadové studie

,Pripadova studie je detailni analyzou ptipadu, ktery byl zvolen jako objekt vyzkumu.
Jejim cilem je poskytnout hluboké porozuméni nebo ptfi¢inné vysvétleni vybraného ptipadu.
Musi zohlednit celkovy kontext udalosti ¢i objektu (socialni, politicky, historicky), fenoménu,
¢i déje a musi zaroven poskytnout komplexni obrazek — musi byt zahrnut co nejvetsi mnozstvi
proménnych,* jak uvadi Druldk (2008: 33).

Jedna se o kvalitativni metodologii zkoumani ve spolecenskych védach. Podle Druldka
(2008: 33) ma jednoptipadova studie za ukol co nejvérnéji a do vSech podrobnosti zachytit
zkoumany pfipad a jeho souvislosti.

Za pomoci teorii politického i komerc¢niho marketingu, masové komunikace,
psychologie reklamy a lingvistiky tato prace analyzuje piipad volebni kampand CSSD
v Jihomoravském kraji vroce 2008. Cilem této analyzy je porozuméni logice vystavéni
kampané z pohledu stanovisek autorti dostupné literatury o politickém marketingu.

Pro popis pfipadu bude vyuzita metoda rozboru procesu piedvolebni kampané a to
technikou detailniho vypravéni (narace). ,,Jedna se o detailné vypravény piibéh predlozeny
v chronologické formé, jehoz Gcelem je osvétlit, jak se zkoumana udéalost odehrala® (Drulak,
2008: 45). Pro v¢tsi prehlednost bude ovSem koncept chronologi¢nosti doplnén roz¢lenénim
podle jednotlivych druhti propagace, tak, jak je ve své knize Politicky marketing nacrtl
Andrzej Jablonski (2006: 125). Chronologicky popis od samého pocatku by komplikoval
podrobné rozebrani jednotlivych komunikaénich kanald. Kampan ve své celistvosti je proto
pospana v samostatné kapitole Strategie kampané (s. 36) a to po té, kdy jsou popsany
jednotlivé komunikaéni kanaly tak, jak je mohli vnimat volici.

Pro ziskdni materialli vyuziji techniky neztcastnéného pozorovani a sbéru materiald,

pro napsani prace metody deskripce primarnich zdroji a reSerse sekundarnich zdrojt.

1.2 Vymezeni pripadu

Pro kazdou ptipadovou studii je specifické, ze se zabyva jednim piipadem, ktery je
ohranicen tematicky a ¢asove. ,, Pripadem je dostatecne ohraniceny aspekt historické epizody

Ci dostatecné ohranicena historicka epizoda sama o sobe“ (Drulék, 2008: 32). Tato prace se

5
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tedy zabyva ptedvolebni kampani od jejiho oficidlniho pocatku 4. 9. 2008 az po prvni den
voleb, tedy 17. 10. 2008. Zpracovany a analyzovany budou propagacni materialy a strategie
Vyuzita na tizemi mésta Brna Ceskou stranou socialné demokratickou. Prace se, az na jednu
zieteln¢ oznaCenou vyjimku, ktera piispiva lepSimu vykladu teorie, striktné vyhyba
materidlim prezentovanym v ramci soubézné kampané pred volbami do Sendtu

Parlamentu CR.
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2. Kontext voleb do krajskych zastupitelstev v r. 2008

V dneSnim sv&t€ se Zadny jev neobjevuje izolované, nezdvisle na okolnich
podminkach. Proto je podle Bowlera a Farrella (1992: 7-10) pro studium piedvolebnich
kampani dulezité stanovit kontext, ve kterém se odehravaji. Jedna se jednak o stanoveni
dobové politické situace v zemi, ale také o nastin volebniho a politického modelu, podle
kterého jsou strany voleny; nastinéni zakond, které mohou ptedvolebni kampan ovlivilovat;
systém médii, kterd budou o kampani informovat; tak uvedeni rovné voleb a typu strany,
jejiz kampan je analyzovana. Tyto podminky jsou dilezité, jelikoz v nékterych ptipadech
z4sadn€ meéni strategii 1 nastroje, které¢ kampan vyuziva. Béhem celé analyzy kampan¢ proto
lze nalézt odkazy k této kapitole, kterd je roz€lenéna na zkoumani politické a ekonomické
situace zemi, na specifikaci voleb do krajskych zastupitelstev, pravni podminky volebnich

kampani, CSSD, Brna a Jihomoravského kraje a medialniho pokryti izemi kampang.

2.1 Politicka a ekonomicka situace v zemi

Koali¢ni vlada Mirka Topolanka byla po volbach v roce 2006 sestavena po nékolika
mésicich vyjednavani a ziskala divéru diky hlasim poslancii opoziéni CSSD (Novinky.cz,
2007). Ti ji také pomohli schvalit reformu vefejnych financi, kterd se ndsledné stala
predmétem vetejné diskuse. Ta vyrazné uskodila popularité vlady a tim i hlavni koali¢ni
strany, ODS. Jestlize jesté v bieznu 2007 CSSD zaostivala ve voli¢skych preferencich
za ODS o 12 %, pak v kvétnu to uz bylo jen o 4 %, v zafi na tom byly ob¢ strany stejné
aviijnu jiz CSSD svého hlavniho konkurenta ve voli¢ské podpore predbéhla (CSSD,
2008: 25).

Voli¢ské preference stran

o o QA g QA QA A\ Q QA QA g g g g P o
N O O O N O O N N "96 & § N N N N

Q Q Q Q Q Q Q Q Q' Q
U U A U U U (N N AP U\ P U U (¢
——(SSD -m-0DS -a—-KSCM —%-SZ —#~KDU-CSL —-e-Jina

Tabulka 1: volebni preference, STEM pro CSSD, 9/2006-11/2008
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Rok 2008 byl pak poznamenan praktickymi zkuSenostmi obcanti s reformami.
V zati 2008 65 % volict na otdzku STEM, zda zavedeni poplatki u lékate a zdraZeni cen
potravin citelné zhorSilo situaci jejich domaciho rozpoétu, odpovédélo ,ano“ (CSSD,

2008: 18).

PFineslo zvySeni cen potravin a zavedeni poplatkl ve
zdravotnictvi citelné zhorseni Vaseho rodinného rozpoctu?

v

(zaFi 2008 — volici stran)
100

90 82

80

60
50 50

40 35

30
20
10

91

Voli¢i KSCM Cssb KDU-CSL Sz 0oDS
celkem

Tabulka 2: Vliv polatki a zvySeni cen potravin na rodinny rozpo&et, STEM pro CSSD, 9/2008

Dal8im aspektem ptedvolebniho boje pak byla finan¢ni krize, jejiz dopady se ve svété
zacaly ukazovat kratce pted volbami a zacaly pomalu znepokojovat ¢eské obCany. Vira, Ze se
ekonomicka situace CR ubira spravnym smérem, nasledkem t&chto obav prudce klesla mezi

za¥im a listopadem 2008 — z 52 % na 39 % (CSSD, 2008: 11).

Vyviji se ekonomika v CR spravnym smérem?

Tabulka 3: Vyvoj ekonomiky CS, STEM pro CSSD, 1/2007-11/2008
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Krize vlady byla vroce 2008 umocnéna vlekoucim se skandalem Jitiho Cunka,
piedsedy koali¢ni KDU-CSL a ministra pro mistni rozvoj. V ODS navic vypukl spor mezi
liberalnimi poslanci sdruZzenymi kolem Vlastimila Tlustého a stoupenci reforem tak, jak byly
prosazeny vlddou Mirka Topolanka (TN.cz, 2007). Vnitini problémy ODS a celé koalice
kulminovaly tésné pted volbami tzv. kauzou Morava. Morava se nasledkem vetejného
odhaleni jeho zjevnych pokusti o vydirani druhych poslancti vzdal svého poslaneckého
mandatu (Tyden.cz, 2008). Podle Lebedy (iHNed.cz, 2008) i proto CSSD vstupovala
do volebni kampané jednotnéji, na rozdil od ODS navic ve stran¢ neexistovala viditelna
opozice proti predsedovi Paroubkovi.

V krajich po vitézstvi vroce 2004 vladlo 13 hejtmant za ODS, 1 hejtman za
KDU-CSL (v Jihomoravském kraji) a zadny hejtman za CSSD. Na krajské i centralni irovni
tak mé&la ODS monopol. Séfredaktor Easopisu Marketing&Media Daniel Koppl ohodnotil
mocenské rozdéleni vlivu v zemi: ,, Kdyz je nékde prilis mnoho coca-coly, tedy ODS, tak lidé

prirozené, uz jen z trucu, zacnou chtit pepsi (iHNed.cz, 2009).

2.2 Volby do krajskych zastupitelstev

Volby do krajskych zastupitelstev se poprvé konaly v roce 2000, jelikoZ kraje jsou
nové zavedenou uzemné-samospravni jednotkou. Zakladnim zdkonem, podle kterého
se odehravaji, je Zakon ¢. 130/2000 Sb o volbdach do zastupitelstev krajit a o zmené nékterych
zakonii. Obyvatelé voli zastupitelstvo kraje pomérnym systémem s 5 % wuzaviraci klauzuli
pro vstup do zastupitelstva. Zastupitelstvo si potom voli hejtmana, ktery si vybira vlastni radu.
Jak jiz bylo zminéno, volby do krajskych zastupitelstev jsou z hlediska zajmu voli¢li volbami
druhotadého charakteru (s. 3), a to i pfesto, Ze se konaji zarovenn s dopliiovacimi volbami
do Senatu Parlamentu CR. Brné-mésto bylo jednim zmist, kde se konaly vroce 2008
soubézné ob€¢ kampané, tedy pfed volbami do zastupitelstva 1 dopliovacimi volbami
do Senatu Parlamentu CR.

Ve volbach do krajskych zastupitelstev kandiduje mezi 10 a 20 stranami a sdruzenimi.

V Jihomoravském kraji kandidovalo 18 sdruZeni ¢&i stran (Cesky statisticky Giad, 2008).

2.3 Pravni omezeni volebnich kampani

Mezi zékladni omezeni reklamy v Ceské republice, a tedy i politické reklamy, pati
zdkaz srovnavaci reklamy kromé& vécného srovnani v podstatnych aspektech (Zakon
¢. 513/1991 Sb., Obchodni zékonik, § 50a Srovnavaci reklama), v § 50 Zlehcovani pfitom

Obchodni zakonik zakazuje také ,,uvedeni a rozsifovani pravdivych udaju o pomérech,
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vyrobcich ¢i vykonech jiného soutéZitele, pokud jsou zpusobilé tomuto soutéZiteli privodit
ujmu“ a jiny zadkon obsahuje zékaz ,,reklamy politickych stran a hnuti a reklamy nezavislych
kandidatii na poslance, sendtory nebo cleny zastupitelstva mésta nebo obce nebo vyssiho
uzemniho samospravného celku, pokud zvlastni zakon nestanovi jinak* (Zékon ¢. 231/2001
Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, § 48, odst. 1, pis. d). Zatimco Zdkon
247/1995 Sb. o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zmeéné a doplnéni nékterych
dalsich zédkonit’ stanovuje Ceské televizi piidélit v obdobi pted volbami do Poslanecké
snémovny Parlamentu CR uréity vysilaci ¢as kazdé kandidujici politické stran&, hnuti nebo
koalici, Zzadné takové ustanoveni neexistuje v piipad¢é krajskych voleb. Na rozdil od voleb
do Poslanecké snémovny Parlamentu CR tak strany nedisponuji reklamnim vysilacim ¢asem
v televizi ani radiu. Na druhou stranu ale v Zakoné ¢. 130/2000 Sb o volbach do zastupitelstev
kraju a o zméné nekterych zakonu nenajdeme zminku o tom, Ze by se volebni agitace pro
politické strany a hnuti musela pterusit urcitou dobu do zacatku konani voleb, popt. méla byt
omezena v objektech, kde se nachéazi volebni mistnosti, a v jejich bezprostfedni blizkosti.
Jediné omezeni se tykd moznosti zvetfejnovani vysledkli predvolebnich vyzkumii preferenci
jednotlivych stran, které je zakazano Zdkonem ¢. 130/2000 Sb. o volbach do zastupitelstev
krajit a o zmené nékterych zakonii 48 hodin pted zacatkem voleb.

Tato legalni omezeni politické reklamy tak vytvari velmi podstatny rozdil ¢eskych a

naptiklad americkych kampani, ve kterych je televize jako reklamni médium jednim

vvvvvv

2.4 Ceska strana socialné demokraticka

CSSD je levicova stranou, kterd se zaméfuje na zisk vétsiny (tzv. catch-all party).
Do voleb v roce 2006 $§la s heslem ,,Jistoty a prosperita““. Dlouhodobé podporuje vzdélanostni
spole¢nost, solidarni spolecnost, spolecnost motivace (Cerpano z Programu nadéje, viz s. 24),
stavi se proti prodeji Letist¢ Praha (iHNed.cz, 2009) i proti postaveni amerického radaru
na ¢eském tizemi (CSSD.cz, 2009). Je proevropska, podporuje schvaleni Lisabonské smlouvy

(CSSD.cz, 2009).

5§ 16 Volebni kampati  (4) Pro volby do Poslanecké snémovny maji v dobé zaéinajici 16 dni a konéici 48
hodin pred zahajenim voleb kandidujici politické strany, politickd hnuti a koalice, jejichZ kandidatni listina
byla zaregistrovana, vyhrazeno v Ceském rozhlase celkem 14 hodin a v Ceské televizi celkem 14 hodin v
ramci jejich vysilacich okruhi bezplatné poskytnutého vysilaciho ¢asu, ktery se rozdéli kandidujicim
politickym stranam, politickym hnutim a koalicim rovnym dilem. Terminy vysilacich ¢ast se uré¢i losem.
Odpovédnost za obsah téchto poirad maji politické strany, politicka hnuti a koalice.
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2.5 Brno a Jihomoravsky kraj

Jihomoravsky kraj je tietim nejlidnatéj§im krajem v Ceské republice. Jihomoravsky
kraj je zaroven jednim z nejdalezitéjSich kraji v republice — po strance demografické
(2. nejvetsi mésto Brno), historické (centrum Moravy), obchodni (BVV, blizkost Bratislavy
i Vidn¢), intelektudlni (Masarykova univerzita, VUT, Mendélova univerzita a dal§i vysoké
Skoly) i politické (jediny kraj, kde ODS v roce 2004 neziskala funkci hejtmana, ale zaroven
byl jejich kandidat povaZzovan za mozného vitéze, silna pozice SZ v Brné a KDU-CSL v okoli
Brna, CSSD zde zaéinala svoji kampaii, nominovala popularniho Michala Haska — podle
vyzkumu agentury STEM z kvétna 2008 nejlépe hodnoceného z 5 ptedsedli poslaneckych
klubti (CSSD, 2008: 33)).

2.6 Média

Pro medialni scénu v Ceské republice je specificka centralizovanost televizi. Pfestoze
existuji regiondlni televize a vysilani, jejich vliv je velmi maly. Digitalizace vysilani sice dava
nad¢ji, Ze tento jev se do pfistich voleb zméni, ale pro volby v roce 2008 je specificky Spatny
pristup kandidata k televizi, a to pravé ztoho divodu, ze celostatni televize nemuze
postihnout kampan& ve 13 krajich®. Jediny prostor v ramci celostatniho vysilani je v rAmci
regionalnich vysilani, kterd trvaji pouze zlomek vysilaciho €asu. V Jihomoravském kraji
vychazi podle databaze Superonline.cz kolem 20 titulli, které jsou specifické pro kraj (vCetné
ptiloh celostatnich novin), podle serveru nase-brno.cz vysila na uzemi Brna 10 regionalnich
radiovych stanic a 1 regiondlni televize RTA (Regionalni televizni agentura). Soucasné
pokryti vysilani RTA (sdileného s TV Prima) je cca 50 % tizemi a obyvatel CR. Denni
sledovanost 250.000 — 350.000 divakti (RTA, 2009) oproti sledovanosti CT1, kterd je
1,8 milionu divaki a TV NOVA, jejiz sledovat se pohybuje kolem 3,4 milionii divaka
ve skuping 15+’. Tyto tudaje jsou souhrnné za celou Ceskou republiku, informace

o sledovanosti v ramci regionu nejsou volné k dispozici.

% Krajské volby v roce 2008 probé&hly ve 13 krajich, ve 14. kraji, v Praze, prob&hly volby do zastupitelstva
spole¢né s volbami do obecnich zastupitelstev v r. 2006.

" Cisla vychazi z udaji Ceského statistického Gifadu o poétu obyvatel v jednotlivych vékovych skupinach a udajt
Asociace televiznich organizaci o sledovanosti za bfezen 2009.
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3 Predvolebni kampan

Obc¢ané jsou denné zasazeni mnoha reklamnimi sdélenimi a informacemi, takze
schopnost jakékoliv reklamy ovlivnit volice je extrémné nizka (Schur, 1999: 144). V takovém
mnozstvi informaci, které na obCany plsobi ze vSech stran, je tézké prosadit se. Podle
Schnura (1999: 144) je proto dilezité, aby vysledna kampai, kterou politicka strana vytvofi,
byla co nejjednotnéjsi. Jakékoliv roztfisténi kampané do vice smérd zpusobi, ze kampan
nesoutézi jen s ostatnimi kampanémi, ale také sama se sebou.

To vpraxi znamend, Ze politické strany musi naplanovat kampan tak, aby
co nejefektivnéji prenesla myslenky tém, které chce strana presvédcit. Zaroven musi peclive
naplanovat medialni mix.

Kapitola 3.1 Pouzité nastroje se zabyva jednotlivymi médii, ktera CSSD pouzila
ve volebni kampani pied volbami v fijnu 2008. Nasledujici kapitola, 3.2 Strategie kampané

se pak zabyva planovanim a celkovym chodem kampané.

3.1 Pouzité nastroje

Jablonski (2006: 125) rozd¢€luje komunikacni nastroje do 5 kategorii: reklama, primy
marketing (direct marketing), propagace prodeje (sales promotion), public relations a osobni
prodej. Takovéto rozdéleni odpovida také rozdéleni nastroji komunikacniho mixu podle

Kotlera (2007: 809), proto toto rozd€leni piebira i tato bakalarska prace.

3.1.1 Reklama

Reklama je ,jakdkoliv placend forma neosobni prezentace a komunikace myslenek,
zbozi nebo sluzeb identifikovaného sponzora® (Kotler, 2004: 809). Reklama je pak
charakteristickd kontrolovatelnosti sdé€leni, které je pfedano volici, a vyuzitim kanalii masové
komunikace (Kaid, 1999: 423).

Reklama je jednim znejlépe kontrolovatelnych néstroji komunikace, zadavatel
ovlivni jak obsah, tak misto. Z toho ale vyplyva jeji vysoka celkova cena (i kdyz cena
na pocet zdsaht cilové skupiny je relativné nizkd) a nizk4 divéryhodnost, kterou ji obycejné
obcané piikladaji.

Vizudlni reklama
Vizuélni reklama pisobi na zrak. Patfi mezi ni outdoorova reklama — billboardy,

mobilni reklama, plakaty a dalsi, indoorova reklama — napft. plakaty v restauracich, pohledy

atd. a tiskova reklama — letdky, inzeraty v novinach a dalsi.
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Denni tisk
Na konci zafi (30. 9. 2008) zadala jihomoravska CSSD propagovat pomoci placeného

prostoru velikosti jedné novinové stranky (11,26 x 16,89 in) v deniku Pravo (Ptiloha 5:
Advertorial - zari 08 (obrdzek)). Titulkem prvniho placeného clanku bylo: ,,Spolecné
zvitézime, jsme pripraveni ridit Jihomoravsky kraj*. Prostor obsahoval také vzkaz kandidatky
na senatorku Hany Doupovcové a seznam piedvolebnich setkani do 3. 10. 2008. 3. 10. 2008
pak vysel v Pravu placeny ¢lanek ,,Seniori si zaslouzi diistojné stari“ (Ptiloha 6: Advertorial -
3. fijen 08 (obrazek)) a inzerat kandidata na senatora MiloSe Janecka a seznam piedvolebnich
setkdni do 13. 10. 2008. 8. 10. 2008 (Ptiloha 8: Advertorial - 8. fijna 08 (obrazek)) vyuzila
socialni demokracie placeného prostoru v deniku Pravo. V ramci tohoto prostoru zveiejnila
&lanek ,,Demokracie podle Julinka: Zikaz navstévy poslance Haska v Urazové nemocnici
Brno* a ptipojila seznam setkani s kandidaty na jizni Moravé od 7. 10. 2008 do dne voleb.
Posledni placené inzerce v Pravu vyuzila CSSD 16. 10. 2008 (Ptiloha 7: Advertorial - 16.
fijna 08 (obrazek)), zvala k zadvérecnému mitinku pied Mistrodrzitelsky palac a prostor
placené stranky také obsahoval ¢lanek o osudu urazové nemocnice.

Tento typ tiskové reklamy nazyvame advertoridly, neboli ¢lanky, které se snazi tvarit
jako clanky zprodukce novindit, ale jsou placené a ovlivnéné pouze komunikac¢nim
oddélenim inzerenta. Jsou pouzivany proto, ze se vefi, ze mohou vyvolat vétsi miru daveéry
nez klasickych inzerat (Pickton, Broderick, 2005: 609).

Nejintenzivngjsi reklamu v tisku vyuzila CSSD na jizni Moravé v prvni den voleb,
17.10. 2008, kdy si v deniku Metro zakoupila tzv. faleSnou obdlku. Jejim tématem bylo:
»Volby: Dnes se rozhodne*. Tato vyzva zavrSila celou kampan, jejimz hlavnim sloganem
bylo: ,,Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava.”” Na modrobilych fotografiich dichodce
a matka s ditétem ftikaji: ,,Minule jsem nevolil. VSechno zdrazilo. Dnes 17. Fijna uz volit
budu. “ Z urcitého pohledu by se na tyto inzeraty dalo divat jako na inzeraty, které vyuzivaji
motiv strachu, nicméné varovani pied nasledky toho, co se stane, kdyz spotiebitel bude jednat
proti doporucenim reklamy, jsou celkem bézna a obecné se nedaji povazovat za zneuzivani
motiva strachu. Zfejmé proto reklama nebyla sankcionovédna podle Zakona ¢. 40/1995 Sb.,
o regulaci reklamy, ktery zakazuje v § 2, odstavci 3 vyuzivani motivii strachu v reklameé.

Podle Vysekalové (2002: 144) lze ptfedpokladat, Ze navozeni mirného napéti,
vyvolaného strachem, v tomto piipadé bude ziejmé lepsi mluvit o obave, nez o strachu, mize
aktivizovat Cleny cilové skupiny a optimalizovat nastaveni jejich kognitivnich procest. Tim
se zlepSuje ptijem a zpracovani reklamniho sd€leni. Aby byly takové apely ucinné, museji

oslovit ¢leny cilové skupiny natolik, Ze pfipusti, Ze lic¢end udalost se miize stat také jim. To je
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v tomto pripadé umocnéno tim, Ze ke zdrazovani skute¢né od minulych voleb doslo® a také
poplatky u Iékare skutecné zavedeny byly.

Dulezitou informaci je v tomto sméru kontrolovatelnost nebezpeci neboli moznosti
se mu vyhnout. Stava se, a fada vyzkumul to potvrzuje, Ze pokud chybi informace, jak
nebezpedi odvratit, je apel zalozeny na strachu neucinny (Vysekalova, 2002: 144). Proto
reklama ftika: ,,Dnes uz volit pujdu,” a poskytuje tim névod, jak se nebezpeci dalSiho
zdrazovéani vyhnout. Na druhou stranu chybi ptimé call-to-action (vyzva ke konani), které by

mélo byt spiSe formulovano jako ,,Pojdme proto dnes vsichni volit“/ ,,Pojdte i vy dnes volit*“.

Plakaty, billboardy
Plakaty mohou byt distribuovany na institucionalnich nosicich (vyvéskach), které

znacn¢ omezuji moznosti grafické, velikostni a jejich viditelnost voliCi je omezena a vyzaduje
aktivni pfesun volice k vyvésce; komercnich nosicich, které jsou placené; nebo nelegalne
vylepovdna na mista pro reklamu neurcend, coz miiZze negativné ovlivnit jméno strany
(Maarek, 2007: 189-194). Prace se dale zabyva jen reklamou na komer¢nich nosicich.

CSSD vyuzila vpiedvolebni kampani do krajskych zastupitelstev predevsim
billboardy. Plakaty vyuzila naopak pro sendtorskou kampan v Brné.

Mezi hlavni rozdily téchto dvou nosicii patii predevSim kontext, ve kterém se
pouzivaji. Mensi formaty jsou vhodnéjsi ke kratkodobym reklamnim kampanim, mohou
komunikovat relativné slozité sdéleni, velké formaty (bigboardy, megaboardy, gigaboardy)
jsou vhodné spisSe pro dlouhodobé kampané a na vytvateni celkové image kandidata
(Jablonski, 2006: 130). Cilem billboardi je pak pfedevSim zvySeni znamosti a divéryhodnosti
politického subjektu, podpora image politického kandidata a zprosttedkovani zakladniho
tématu kampané (Bouckova, 1995: 53).

Z toho se da usuzovat, ze vzhledem k relativni znamosti kandidata na hejtmana Haska
bylo mozné pro jeho propagaci pouzit billboardy, jejichz t€elem bylo zvysit povédomi o tom,
ze pravé HaSek je lidrem kandidatky, zatimco pro propagaci MiloSe Janecka, kandidat
na senatora, bylo potieba podrobnéji vysvétlit, o koho se jednd, a tedy bylo vhodnéjsi vyuzit
menSich formati.

Na billboardech CSSD se v Jihomoravském kraji objevoval kandidat na hejtmana
HasSek a slogan upraveny pro jednotlivé okresy, naptiklad: ,,Vy rozhodnete, jaké bude Brno*

(Piiloha 1: Billboard CSSD pro Brno (obrazek)). Vedle né&j se pak objevovaly Gernobilé

8 Podle tidajti Ceského statistického ufadu byla inflace 2,5 % v roce 2006, 2,8 % v roce 2007 a 6,3 % v roce
2008. (http://www.czso.cz/csu/dyngrafy.nsf/graf/mira_inflace)
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fotografie podle tématu jednotlivych okresii, v Brné konkrétné ernobila fotografie Urazové
nemocnice Brno. Boj o jeji zachranu byl hlavnim tématem kampané jak kandidata na senatora
MiloSe Janecka, tak krajské kampanég. V dalSich okresech se na billboardech objevila tématika
dopravy (fotografie kolony), silnic (fotografie vymolu v silnici), nemocnic (fotografie
necmocnice) a povodiovych opatfeni (fotografie feky).

V zé&ti bylo v Brné vylepeno 39 billboardi (z celkovych 43 billboardi pouzitych
na uzemi JHM kraje) a v fijnu 47 (z celkovych 99).

Sociadlni demokracie na svych billboardech zkombinovala dva druhy vizuali. Ty totiz
mohou byt podle Jablonského (2006: 130) bud’ tematicke, prezentujici uréity problém nebo
jeho feSeni v podani dané strany, nebo personalni, které seznamuji predevsSim s kandidatem
a jeho logem. V tomto ptipad¢ billboardy prezentovaly jak téma, tak osobnost.

Plakaty a billboardy jsou pro politickou komunikaci méné vhodnym médiem, nedavaji
totiz kandidatim a strandm moZznost prenaset komplexni sdéleni, kterd jsou Casta v politickém
boji (Maarek, 2007: 187). To potvrzuje i povolebni studie CSSD, ktera ukézala, Ze relativné
nejmensi vliv na rozhodovani ve volbach do kraji 2008 mély pravé billboardy a plakaty

(CSSD, 2008: 88).

Reknéte mi, prosim, jak dileZité byly Strana volena v krajskych volbach

nasledujici formy predvolebni kampané

pro {7a§e golI::bni rozhodmlf)z'mi: LG CSSD | ODS | KSCM IéDU- SZ Jind | Nevi
(dilleZité/méné dileZité) sl

Diskuse politiki v televizi 61/39 | 82/18 |77/23 |73/27 |70/31 |78/22 |48/52 |50/50
Mitinky, setkani s politiky 36/65 | 47/52 |43/57 |46/54 |46/55 |36/64 |28/73 |42/59
Reklama v novinach nebo ¢asopisech 30/70 | 41/59 |37/64 |37/64 |37/62 |33/66 |24/76 |8/92
Letaky ve schrince 30/69 | 43/58 |36/64 |44/56 |47/53 [33/66 [23/78 |16/83
Plakaty 25/74 | 31/69 |34/66 |26/73 |38/62 |28/72 |21/79 |16/84
Billboardy 25/75  |30/71 |34/67 |16/84 |31/70 |39/61 |22/78 |8/92

Tabulka 4: Vliv nastroji kampané na rozhodovani, STEM pro CSSD, 11/2008

Jejich dlleZitost tkvi podle Bergmanna a Wickerta (1999: 469) predevSim v tom, Ze
pfipravuji volice na dal$i formy politické komunikace. Nemohou se proto stat jedinym,
a dokonce ani hlavnim nosi¢em piedvolebni kampané. Naopak velmi vhodné jsou plakaty

a billboardy k zvyseni povédomi o jmén¢ a obliceji kandidata (Maarek, 2007: 187).

Mobilni reklama na dopravnich prostredcich
Hlavnim mobilnim médiem CSSD byla jejich vlastni vozidla s fotografii kandidata,

logem a heslem: ,,Vy rozhodnete, jakd bude jizni Morava“. Do vozového parku CSSD lze
zatadit také truck Jifitho Paroubka (Pfiloha 16: Turné nadéje - truck (obrazek)), autobus
Oranzovy expres Bohumila Sobotky, karavan Michala Haska (Ptiloha 3: Karavan (obrazek))

a dal§i vozy CSSD (Piiloha 2: Mobilni reklama, minivan (obrazek)).
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CSSD také vyuzila moznost polepu tramvaji (Pfiloha 4: Tramvaj (obrazek)). Hesly
na tramvaji byly: ,,Fandit nestaci“ a ,,Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava*. V den voleb,
17.10. 2008, vyuzila CSSD v Brné také historickou tramvaj, pomoci které zvala ob&any
k volbam.

Vyhodou mobilni reklamy na hromadnych prostfedcich je relativné velké
a proménlivé mnozstvi lidi, které je ji mozné zasahnout. Tim se li§i napt. od billboardi
a plakatt, které jsou vidény stale stejnou skupinou lidi, kteti kolem nich pravidelné¢ denné

cestuji do zaméstnani.

Audiovizudlni reklama

Jednd se o , formu sdéleni, ktera angazuje soucasné receptory zraku a sluchu
(Jablonski, 2006: 130). V dnesni dobé ji nejcastéji najdeme v televizi. Nove je ale mozné se
sni setkat také na internetu, a to bud’ na webovych strankdch kandidati a stran nebo
na riznych komunitnich webovych serverech, napt. YouTube, Facebook atd.

Televize je v demokratickych zemich hlavnim médiem, které si voli¢i vybiraji
pro ziskéani informaci pfed tim, nez ptjdou volit (Maarek, 2007: 198). To potvrzuje i vyzkum
prezentovany Jablonskim (2006: 141): Po volbach do Evropského parlamentu v roce 1989
se ukazalo, ze mezi voli¢i ve vSech tehdejSich 12 Clenskych zemich jsou nejpopularnéjsi
pro zisk informaci o volbach pravé televizni potady o volbach.

Nicméné, jak uz bylo feceno v kapitole Kontext (viz s. 9), vyuZiti volebnich spoti neni
v Ceské republice pii volbach do krajskych zastupitelstev mozné. Klasické spoty lze najit tedy
pouze na internetu. O dal§im vlivu televize na kampan a zapojeni televize do kampan¢ proto
budeme hovoftit v kapitole PR (viz s. 21), zde se soustfedime na spot, které lze nazvat
audiovizualni reklamou.

CSSD vyuzila ve své kampani celorepublikovy spot s Jifim Slégrem. Spot trva
] minutu a je ke staZeni na oficidlnich webovych strankach CSSD’ a k dispozici je
i na YouTube. Video bylo na YouTube piidano uzivatelem CSSDvideo s logem CSSD jakozto
profilovou fotografii a odkazem na oficialni webové stranky CSSD, nicméné se jedné o jediné
video pfidané timto uzivatelem. Klip byl zhlédnut 3810x a hodnocen 10x, jeho hodnoceni je
2,5 hvézdicky (z 5 moznych). K videu byly pridany také Ctyfi komentaie uzivateli, tii z nich
v negativnim ténu vii¢i videu nebo spojent Jittho Slégra s CSSD.

Slégr v dresu CSSD, s ¢islem 1 na zadech, dava gol brankafi v dresu ODS, se jménem

Topolanek a ¢islem 0 na zadech (Ptiloha 18: Turné nadéje - dres ODS Minus (obrazek)).

? Odkaz na predvolebni spot s Jifim Slégrem: http:/volby.cssd.cz/cesta-nadeje/archiv-videa/a7259.html
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Ve chvili, kdy Slégr vstieli gol, ozve se nahravka komentaie ze zapasu v Naganu, kde Slégr
vstrelil gol. Kromé této Casti je celd scéna podkreslena instrumentalni hudbou, s nddechem
napéti v prvni &asti a vitéznym tonem v zavére¢né &asti, kde Slégr vstieli gol. Zavérecny
zabér obsahuje puk a heslo: ,,Hrajeme za Vis. CSSD na strané lidi.* Klip je soucasti kampané
., Fandit nestaci*, ktera byla zaloZena pravé na osobnosti Jiftho Slégra a byla kreativnim

ztvarnénim rozméru voleb jakozto referendu o kabinetu Mirka Topolanka.

Digitdlni reklama

Co se tyka skute¢né internetové reklamy, CSSD v Jihomoravském kraji vyuzila
moznosti umisténi banneru, a to na strankach Centrum.cz. Bannery zobrazovaly tvafe
kandidatd na sendtory a tvai Michala Haska, kandidata na hejtmana. CSSD nevyuzila jiné
moznosti internetové reklamy, napt. pay-per-click reklamu nebo reklamu na Facebook nebo

jinych komunitnich serverech.

3.1.2 Pfimy marketing

Druhou skupinou néstrojii, které lze pouzit v ramci pfedvolebnich kampani, jsou
nastroje piimého marketingu. Podle definice Direct Marketing Association se jedna
o0 ,,interaktivni marketingovy systém, ktery vyuziva jednoho nebo vice reklamnich médii tak,
aby vyvolal meéritelnou reakci® (Sherman, 1999: 369). Patii mezi né telefonni marketing,

dopisy, elektronicky kontakt a dalsi.

Dopisy voliciim
CSSD se v Bmné rozhodla dopisy voli¢iim nepouzivat, jelikoz je vyhodnotila jako

neefektivni a zbyte¢né drahé (podle slov Marka Babaka, mluvéiho jihomoravské CSSD).

Aktivni internetové stranky kandidatii a politickych stran

CSSD vytvotila k volbam 2008 specialni webové stranky pro kampan Cesta nadéje
i Oranzovy expres'’ a dalsi soucasti kampan&''. Néktefi politici z centralni trovnd (napf. Jifi
Paroubek) déle publikovali na svych blozich na Aktudiné.cz a jinde.

V Jihomoravském  kraji  existovaly dvé webové stranky. Prvni  znich
www.hasekhejtmanem.cz byla specificky pfedvolebnim webem. Na strankach bylo mozné
nalézt fotografie z turné, tiskové zpravy a c¢lanky vydané v obdobi kampané, dokumenty,

kontakty, sekci pro média, pozvanky a formulaf ,,Napiste ndm*.

126 t&chto kampanich prace dale pojednava v kapitole Akce, s. 30
" Dnes jsou informace stale piistupné pod polozkou Volby 2008 — Archiv z menu na hlavni strance
www.cssd.cz (k 9. 5. 2009).
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Dalsi webovou strankou byla www.michalhasek.cz, osobni stranka kandidata
na hejtmana. Stranka obsahovala sekci pro média, Zivotopis Michala Haska, fotogalerii,
publikace Haska, sekci ,,Aktualni nazory*, odkazy, odkaz na PSP CR a moznost kontaktu
kandidéta.

CSSD nezprovoznila na téchto strankach forum, byt moderované, stejné tak nevyuzila
moznost zprovoznit webovou stranku pro novinaie pod heslem a moci tak 1épe sledovat jejich
pohyb po strankach. Absenci téchto moznosti omezila funkénost webovych stranek jako
nastroje pfimého marketingu a vyuZila jich jen jako elektronické nésténky.

Jak jiz bylo feteno, CSSD vyuzila vomezené mife kanalu Youtube k §ifeni
audiovizualni reklamy v ramci ptedvolebni kampané. Z dalSich néstroji webu 2.0 nevyuzila,
v ramci boje v Jihomoravském kraji, téméf nic. Michal Hasek nema vlastni profil, fan page
ani skupiny na socialnich sitich. Jeho ptedvolebni stranka neobsahuje odkaz na jeho blog
ajeho osobni stranka sice odkaz na blog obsahuje, ale s textem ,,Aktudlni informace jsou
v teto dobé pripravovany“ (informace k9. 5. 2009 — lze tedy ptredpokladat, ze podobna
informace na webovych strankach byla i behem kampang¢).

Pii hledani pfic¢iny pro nevyuZiti webu ve vétsi mife lze pouze spekulovat. Jednim
z moznych faktortl je fakt, ze CSSD spise vsadila na tzv. push strategii (tedy kampaii, ktera
se nuti voli¢i sama) a webové stranky vyzaduji iniciativua volie, tedy se hodi spise
ke strategii pull (kdy se voli¢-zakaznik sam zajima, sam vyhledava) (Maarek, 2007: 278).
To podporuje 1 Sherman (1999: 378), ktery za jeden z problémil internetu povazuje fakt,
ze zaséhne, na rozdil napf. od televize, pouze ty voliCe, ktefi se o politiku a volby zajimaji.
V piipad¢ krajskych voleb, neboli voleb se standardné nizsi volebni ucasti (viz s.3), ktera
odrazi zajem volicli o volby, je tedy diraz na jina média logicky. Samoziejmé s timto
zavérem se da polemizovat, jelikoz bannery svou povahou funguji podobné jako billboardy,
tedy nevyZzaduji aktivni zdjem o informace, aby byly voli¢em vidény.

Paradoxni je, ze CSSD nevyuzila ve vét$i mife moZnosti internetu a to piesto, Ze
dle slov Marka Babéka, mluvéiho jihomoravské CSSD, jednou z jejich cilovych skupin byli

mladi lidé.

3.1.3 Propagace prodeje
Tteti skupinou propagacnich ndstrojii, které lze pouzit v predvolebni kampani, jsou
nastroje k propagaci prodeje. Jedna se o ,kratkodobé stimuly, které maji povzbudit nakup

¢i prodej vyrobku nebo sluzby* (Kotler, 2007: 809). Takovato akce Casto laka ty volice, kteti
nejsou rozhodnuti, koho budou volit (Jablonski, 2006: 135).
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Darky

CSSD rozdavala v Jihomoravském kraji nékolik darkd. Patfily mezi né oranzova
klicenka s Zetonem do nakupniho voziku, kterd komunikovala webové stranky www.cssd.cz
a www.hasekhejtmanem.cz, tedy jeden z zetonli na sobé m¢l vyrazeno www.cssd.cz a druhy
www.hasekhejtmanem.cz, dale oranzové balonky sodkazem na webové stranky
www.cssd.cz, mapa jizni Moravy, na jejiz druhé stran€ kandidati popisovali mozné trasy
na vylety v jednotlivych okresech a frisbee opét slogem a odkazem na webové stranky
CSSD.

V seznamu propagacnich pfedmétli se dale objevily propisky, bublifuky, pastelky,
hrnecky, kSiltovky, zapalovace, bonbony a tricka. Béhem mé piitomnosti na dvou
ptedvolebnich mitincich (ze ¢ty hlavnich) jsem ale nezaznamenala rozdavéani téchto
materidlii vefejnosti.

Dale by se mezi darky daly pocitat rize (Pfiloha 23: Den uciteld - rozddvani razi
(obrazek)), které nabizeli kandidati se slovy ,Jménem socidalni demokracie bych vas rad
pozval ke krajskym volbam® zenam, které se priSly podivat na predvolebni setkani; gulds
(Priloha 25: Den ucitelll - gula$ (obrazek)) a pivo, které pii ptilezitosti mitinku Den uciteli
akola¢e s oranzovou marmelddou a napisem CSSD (Pfiloha 24: Den uéiteld - kolacky
(obrazek)).

V ramci pomoci kampani rozdavali Mladi socidlni demokraté kondomy s napisem
»Protect yourself, vote orange* (Ptiloha 11: obal na kondomy MSD (obrazek)) implikujici,
7e CSSD ochrani ob&any pred vlivy okoli a neptizné osudu socialnimi davkami a systémem.
Kondomy se setkaly podle slov Marka Babaka, mluvéiho jihomoravské CSSD,
s neocekavanym uspéchem, zcelkovych 50000 kusi pro Jihomoravsky kraj nebylo
v poslednim tydnu kampané jiz co rozdavat.

Darky obecné ,,maji u prijemce vyvolat pocit vdécnosti a zavdzanosti* (Jablonski,
2006: 135). Jablonski dale funkci darkl rozvadi tak, ze darky maji 2 funkce — propagovat
image strany a slouzit k pfipomindni politické strany a zachovani jejiho dobrého jména.

Pro zvySeni ucinnosti darkt by meély mit originalni napad, vysokou kvalitu
az exkluzivitu a ¢itelnou asociaci se stranou nebo kandidadtem (Jablonski, 2006: 136), ideélné
takovou, ktera se neda pfiradit k jiné strané¢ nebo kandidatovi.

V piipadé vyse jmenovanych darkli neni unikatnost spojeni s CSSD, kandidaty nebo
tématy jasna. O tom svédci i1 fakt, ze pastelky, propisky, bonbony a balénky vyuzila
ke své propagaci i ODS. Nejvétsi spojitost s programem CSSD tak mély ziejmé kondomy
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s heslem ,,Protect yourself, vote orange*. Motiv bezpeci a jistoty (neboli ochrany) je totiz
bliz§im CSSD neZ jakékoliv jiné strang.
Za zminku potom stoji darky z kampané Milose Janecka do Senatu Parlamentu CR —
vitamin C v pfebalu kampané, a néplasti. Tyto propagacni predméty mély jednak spojitost
s kandidatem (doktorem, byvalym feditelem Urazové nemocnice Brno), tak s hlavnim

tématem kampang, tedy zdravotnictvim'?.

Lidové slavnosti, koncerty

Krom¢ prvniho uvodniho mitinku strany, ktery byl organizovan piedevsim jako
koncert skupiny Team, a posledniho mitinku, ktery zahrnoval vice minut vystoupeni umélcu,
nez politickych projevil, nelze povazovat Zzidnou zakci uspofddanych CSSD v Brné
za koncert nebo lidovou slavnost. Samozfejmé, na vétSiné mitinkGi hrala hudba nebo
vystupovali méné ¢i vice slavni umélci, hlavni slovo méli ale politici a politicky program.
Proto jsou veskeré akce potadané CSSD zahrnuty v &asti Osobni prodej, kapitole o mitincich

(viz s. 31).

3.1.4 PR

Zakladnim ukolem c¢tvrté skupiny ndstrojti, které se pouzivaji v ramci ptedvolebnich
kampani, je vytvoreni publicity a navozeni dobrych vztahi s vetejnosti.

Vyhodou PR nastrojii je jejich cena, kterd je mnohdy niz$i, nez cena reklamy.
Vysledek PR, tedy publicita, je navic voli¢i pozitivné vniman — obsah, ktery se dostane
k voliciim je totiz tvofen novinafi, ktefi jsou povazovani za nezavislé instituce. Nevyhodou

Kromé zvetejnovani tiskovych zprav, potradani tiskovych konferenci, komunikace
s novinafi, vytvareni stranického tisku, brozur a akci pro voli¢e, nevoliCe i straniky, ale také
PR specialisté vytvari medialni udélosti (tzv. pseudouddalosti), tedy akce, které maji vzbudit
pozornost médii, ale nemaji zadny hlubsi politicky smysl, maji jen malo spolecného
s politickou realitou, smysl maji jen pro sebe a samy o sobé (McNair, 2003: 140). Muze se
jednat napiiklad o stranické sjezdy, které se dnes, spiSe nez forem o politice strany, staly

ukézkou moci a jednoty strany.

12 Presto, Ze se nejedna striktng o kampaii do krajskych zastupitelstev, tyto propagaéni predméty zdiraziuji
jedno z hlavnich témat jak kraje, tak celostatni kampané, navic se diky ¢asové a mistni souvislosti objevily spolu
s kampani do krajt, a proto jsou na tomto misté zminény pro ilustraci citované teorie. Nepatii ale do
zkoumaného pripadu.
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V kampani CSSD by se terminem pseudouddlost dalo oznagit zaloZeni stinové rady
kraje, které ale ¢asoveé nespada do zkoumané kampané, jelikoz probehlo jiz na pocatku kvétna
2005. Druhou pseudouddlosti, kterou CSSD uspotadala, byla konference ,, Etické chovini
v krajské politice”, ktera se konala také mimo ramec této prace, 5. ¢ervna 2008. Ohlasy
v médiich na tyto akce ustaly ptfed pocatkem zkoumaného obdobi, nejsou proto soucasti této

prace.

Televize

Hlavnim médiem, ze kterého voli¢i ziskavaji informace, je televize (viz s. 12). Jelikoz
televizni spoty politickych stran a uskupeni jsou v Ceské republice zakazany, je potieba, aby
se politici dostali na televizni obrazovky jinak. Mezi moznosti patii Gcast v reportdzich
ve zpravodajskych relacich, ucast v komentovanych zpravodajstvich, ucast v politicky

orientovanych potadech, popft. také ucast v nepoliticky orientovanych potradech.

Televizni zpravy a komentované zpravodajstvi
Ucast v reportazich televiznich zprav je vzdy snadnéjsi pro stranu, kterd praveé zastava

néjaky urad, a to proto, Ze je Castéji vyzyvana k tomu, aby okomentovala svd rozhodnuti
a kroky. Nemusi se tedy jednat piimo o reportdZe ke kampani, ale o reportaze vztahujici
se k politické situaci v zemi, které zvySuji jejich publicitu. Pro politiky lokalni trovné
je nicméné slozité objevit se v reportazich televiznich zprav.

Potady', ve kterych se objevil Michal Hasek od 4. 9. 2008 do 17. 10. 2009, byly
Minuty regionu — Jizni Morava, Vetejna diskuse RTA — Volby 2008 — Jizni Morava vysilané
Prima TV dne 19. 9. 2008, ve kterych se objevil spolu skandidaty ODS, SZ, KSCM
a kandidatem KDU-CSL a stavajicim hejtmanem Jihomoravského kraje. Dale se Michal
Hasek 23. 9. 2008 objevil v potadu Uddlosti komentdre vysilané CT 2, tématem pofadu byla
pfedevsim kauza Morava. Hned den nato, 24. 9. 2008 se Hasek objevil znovu v Uddlostech
komentarich, tentokrat pomoci telefonického vstupu na téma zemédélstvi. 3., 6. a 14. 10. 2008
se HaSek objevil v potadu Minuty z regionu Prima TV, 6. a 14. 10. jako host dne, 3. 10. jako
jeden z diskutujicich na téma volby 2008.

Televizni diskuse a jiné politicky orientované porady
Podle Maareka (2007: 222) jsou televizni debaty nutnou soucésti kampané a jejich

absence ukazuje na absenci demokratickych postupli ve spolecnosti. V rdmci voleb

do krajskych zastupitelstev nebylo v silach Ceské televize odvysilat debaty ze viech 13 kraju.

13Zdrojem pro vyhledavani ¢lanki byla databaze ¢eskych médii Anopress.
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Odvysilala proto debaty jen ze tfi nejlidnatéj$ich kraji — mezi nimi nechybél Jihomoravsky
kraj.

Otazky Viclava Moravce Special (dale jen OVM Specidal) ke krajskym volbam
z Jihomoravského kraje se uskutecnily 9. 10. 2008 ve 21:00 na brnénském Vystavisti. Pozvani
byli, na zaklad¢ vysledki vyzkumi agentury STEM a agentury SCAC o tom, které strany
by se podle aktudlnich preferenci dostaly do zastupitelstva kraje (tedy ptekrocCily 5 % hranici
pro volitelnost do zastupitelstva), Michal Hasek (CSSD). Milan Venclik (ODS), Stanislav
Juranek (KDU-CSL), Katefina Dubska (SZ) a Vojtéch Adam (KSCM).

OVM Special mély striktni pravidla stanovend moderatorem potfadu Vaclavem
Moravcem. Cela debata trvala hodinu a ptil, kandidati spolu nehovotili piimo, otazky pokladal
pouze Véclav Moravec a divaci z publika. Stejné tak slovo udéloval pouze Vaclav Moravec.
Debata sestavala ze tii témat: pfima volba hejtmana, zdravotnictvi a silnice. V kazdém tématu
mél kazdy z kandidati moznost vyjadfit svlij nazor ve stanoveném intervalu, nésledné kladl
Véaclav Moravec doplnujici otazky, ve tieti ¢asti pak dostalo prostor publikum. Pro praci
z oboru politického marketingu je dilezit¢ podotknout, Ze strany mohly do publika vyslat
i své zastupce. Jednu z otdzek tak kladl pravdépodobny sptiznénec CSSD (majitel saly CSSD,
tedy zifejmé nékdo z blizkého okruhu kandidatt, jelikoz Saly nebyly mezi predméty bézné
distribuovanymi mezi obcany), ktery se zeptal na otdzku ruseni poplatkii po volbach
do krajskych zastupitelstev.

Druhym zajimavym prvkem je, Ze tfi stézejni témata CSSD v Jihomoravském kraji,
tedy poplatky, Urazova nemocnice a silnice, byly také tématy OVM Specidl.

12. 10. 2008 byl pak Hasek hostem Nedé&lni partie TV Prima.

Televizni diskuse se ukézaly jako podstatné pro vysledek voleb, podle vyzkumu
STEM pro CSSD voli¢i ptisuzovali nejvétsi vliv na své volebni rozhodnuti diskusim politiku
v televizi. Z téch, ktefi potady sledovali (52% obcanti vidélo alespoii jeden ze série ti vysilani
ze tii nejlidnatéjSich kraji), 26% ptiznava, ze OVM Special ovlivnily jejich rozhodnuti.

V nadstandardni mife ovlivnily p¥itom rozhodovani voli¢t CSSD (CSSD, 2008: 89).

Ovlivnily diskuse Strana volena v krajskych volbach

politika v predvolebnich

poradech Otazky

Vaclava Moravce Vase|Celkem | « -~ | KDU- . s -
g kterou CSSD [ODS |KSCM ESL SZ Jina |Nevi
stranu budete v

krajskych volbach volit?

Ano/ne 26/74  |39/61 |26/75 |19/81 |22/78 |45/54 |18/83 |0/100
Urcité ano 5 8 5 5 6 0 3 0
SpiSe ano 21 31 21 14 16 45 15 0
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SpiSe ne 42 41 39 36 51 36 45 16

Urcité ne 32 20 36 45 27 18 38 84

Tabulka 5: OVM special a volebni rozhodnuti, STEM pro CSSD, 11/2008

CSSD si dobfe vedla piedevsim v hodnoceni jejich kandidati ob&any. Lidii CSSD
dostali nejlepsi znamku od voli¢i celkem, voli¢i CSSD hodnoti svoje predstavitele lepsi
znamkou, neZ hodnoti svoje piedstavitele voli¢i ODS. Lidry CSSD hodnoti 1épe nez lidry
ODS vsichni voli¢i, kromé& voli¢t ODS (CSSD, 2008, 89).

Pokuste se Skolni znamkou Voli¢i

zhodnotit, jak v predvolebnich

oiradech Otazk Vaclava

Moravce vystupovali keajiti lidi| C%°™ | &ssp | s |ksev | KPU-[sz. | ging | Nevi
" vz s . CSL

a predstavitelé jednotlivych stran.

(primérna Skolni znamka)

Piedstavitelé a lidii CSSD 2,38 1,87 (3,29 [1,89 2,70 2,82 12,91 |2,67

Predstavitele a “lidri krajskych |, o5 1595 1205 (306 [200 |247 2,65 3,01

sdruZeni a hnuti

Piedstavitelé a lidii KSCM 2,98 2,79 (3,79 |1,74 3,36 3,12 |3,67 |2,87

Piedstavitelé a lidii KDU-CSL 3,09 3,17 13,09 |3,26 2,08 2,88 |3,19 |3,18

Piedstavitelé a lidiii ODS 3,31 3,88 (2,18 |3,88 2,80 12,93 (2,99 (3,47

Predstavitelé a lidi'i SZ 3,47 3,74 3,12 |3,83 3,29 12,06 |3,27 3,19

Tabulka 6: OVM Special a lidi, STEM pro CSSD, 11/2008

Z toho tedy vyplyva, ze vystoupeni politikii v OVM Special ovlivnilo pozitivné
vysledek CSSD ve volbach do krajskych zastupitelstev. Diivody, které vedly k takto
kladnému vysledku téasti kandidati za CSSD na OVM, nejsou v kompetenci této prace, ale

mohly by se stat predmétem dal$iho vyzkumu.

Zabavné porady
Dalsi moznosti politiki, jak se objevit pfed volbami na televizni obrazovce, je ucast

v ne striktng politickych pofadech. V ramci Ceské republiky se miize jednat napiiklad o potad
,, Uvolnéte se, prosim “ nebo potady estradniho charakteru jak na TV Nova, Prima TV, tak na
Ceské televizi. Cilem téchto pofadd je predstavit kandidita v méné svdzaném kontextu
a predstavit se voli¢im v méné oficialnim a tedy lépe identifikovatelném svétle (Maarek,
2007: 236). Michal HaSek ani nikdo jiny z kandidatii na zastupitele na jizni Moravé se ale

béhem zkoumané doby v zddném takovém potadu neobjevili.
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Raddio*
Kromé tisténych médii a televize se Michal Hasek objevil 11x ve vysildni nékterého

z Seskych radii. Jednalo se 2x o vystup na radiu Impuls, 3x CRo 6, 4x Radiozurnal,

1x CRo Regina a 1x CRo Brno.

Informace pro tisk, politické informace

Cilem téchto informaci je poskytnout novinaiim co nejvétsi pohodli pii psani zprav
o kandidatovi nebo politické strané. CSSD vyuzivala tiskovych zprav a konferenci,
podrobnéjsi nebo strukturovangjsi informace ale nelze ziskat.

Jméno Michal HaSek se v tiSténych médiich, které vychéazi na jizni Morave (veetné
celostatnich denikd) objevilo celkem 12x v obdobi 4. 9. 2008 a 17. 10. 2008, coz svédci

’ I 8 L 17 |
0 nizkém zajmu médii o tohoto kandidata'”.

Zpravy ze setkdni v terénu

Ukolem PR tymu by mélo byt detailnd dokumentovat viechny aktivity kandidatt
a tvofit podklady o jejich Cinnosti pro novinare tak, aby mohli co nejjednoduseji psat zpravy
o kampani. Podle projektu kampané byla tato €innost outsourcovana agentuie Euro One.

O téchto internich funkcich PR oddéleni se mi nepodafilo ziskat relevantni informace.
Publikace: Stranické casopisy, brozury, letaky

Brozury
StéZejnim materidlem byl celostatni ,,Program nadeje* (Ptiloha 34: Program nad¢je -

str. 1 (obrazek)). 20 strankové brozura ¢tvercového formatu obsahovala v ¢asti spolecné pro
vSechny kraje typickd témata pro socidlni demokracii: déti, rodina a seniofi. Pro vyuziti
v jednotlivych krajich byl materidl upraven tak, Ze na predposledni strance (3. strdnka obalky)
se objevila fotografie, webové stranky a email kandidita na hejtmana, v piipade
Jihomoravského kraje tedy Michala Haska, a nastin tfi témat kraje, tedy krajské nemocnice,
moravské vinafstvi a zemédélstvi, a systém regiondlniho Skolstvi, to vSe spolu s heslem:
»Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava* (Ptiloha 35: Program nad¢je - str. 2 (obrazek)).
Doplitkovym materidlem k Programu nadeéje se stal ,,Program pro jizni Moravu*
(Ptiloha 9: Program pro jizni Moravu - str.1 (obrdzek) a Ptiloha 10: Program pro jizni Moravu
- str. 2 (obréazek)). Skladacka formatu A4 prelozeného na tretiny obsahovala volebni program

pro jizni Moravu, fotografii a osobni dopis kandididta na hejtmama Haska a fotografie

1Zdrojem pro vyhledavani &lanki byla databaze Geskych médii Anopress.
17 drojem pro vyhledavani ¢lanki byla databaze ¢eskych médii Anopress.
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ostatnich kandidati, to vSe opét zastiténé heslem ,,Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava“.
Mezi zminéna témata patfilo zdravotnictvi, socialni politika, bydleni, Skolstvi, kultura,
cestovni ruch, regionélni rozvoj, doprava, ekonomika, podnikani a zivotni prostfedi. Program
se tak nesoustiedil na prioritni témata (poplatky, zdrazovani, referendum o vladé a Urazova
nemocnice Brno a jihomoravské zeméd¢lstvi), ale predstavoval koncepci v jinych oblastech.
Husté popsany program bez zjevné zdiraznénych kroki, které CSSD podnikne, byl zfejmé
uréen predev§im pro ty obcany, ktetfi se o politické déni a déni v Brn¢ zajimaji hloubéji
a chtéji znat vice informaci. Nebyl navic, na rozdil napt. od katalogu polské Unie svobody
(ktery prezentuje Jablonski (2006: 134) jako vzorovy), doplnén atraktivnimi prvky, jako napft.
fotografie z mista voleb, kreslenymi portréty kandidatt, program CSSD v Jihomoravském
kraji byl navic vytiStén na relativné nekvalitnim papife, zatimco program polské Unie
svobody byl vytistén na kvalitnim kiidovém papiie.

Pro detailni pfedstaveni kandidatli vyuzila socidlni demokracie na jizni Moravé
skladacku s kandidaty na zastupitele. Na 6 strankach obsahovala pfedstaveni kandidatt
Kalinové, Bozka, Sklenafe a Atlmana, podpofené dopisy primatora mésta Brna — Onderky,
a predsedy jihomoravské CSSD — Tejce. Kandidati své predstaveni strukturovali, zahrnuli do
ngj své osobni motto'®, plan prace pro kraj v piipads, Ze budou zvoleni, popf. vize a priority
pro krajské volby. Zajimavé je, ze ani jeden z predstavenych kandidat si nedava za prioritu
zdravotnictvi a nezminuje, ze by se chtél vénovat zdravotnictvi. To jenom doklada

roztfisténost hesel kampané a materiali specifickych pro jizni Moravu.

Letaky
CSSD vyuzila letdkii predevsim jako pozvanek na riizné piedvolebni akce, které

poradala. Kromé téchto letaki vyuzila letakl formatu pohlednice a formatu vizitek.

Vizuélni podoba pohlednic byla velmi podobna vizualu billboardt Ptiloha 29: Pohled
s Haskem - v.1 (obrazek)). Pohledy zachovaly rozdéleni na cernobilou fotografii z kraje
a barevnou fotografii kandidata. Tyto pohledy existovaly ve 14 podobach — v rGznych
kombinacich fotografii kandidati a Cernobilych fotografiich zobrazujicich hlavni témata
v kraji (viz s. 14). VSechny tyto vizualni variace obsahovaly heslo: ,,Vy rozhodnete, jaka bude

Jjizni Morava*. Vedle téchto regionalné orientovanych vizuald pohledi byl pro kampan v Brné

16 napf. ,,Slusnost. Vstticnost. Zodpovédnost.“; ,,Kdo chce pohnout svétem, at’ pohne nejdiiv sam sebou*; ,,Kdo
nema svij konkrétni cil, nemél by se uchazet o podporu a diveéru lidi, ktefi jej zatim osobné ani neznaji.”; ,, Pfed
hmotnym prospéchem ma ¢lovék a jého plnohodnotny Zivot vzdy prednost. clovek je sam o sobé nejvyssi
hodnotou*.
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vyuzit i vizual celorepublikové kampang, tedy pohled s fotografii Jittho Slégra v dresu CSSD.
CSSD v Jihomoravském kraji vytiskla 4300 téchto pohlednic.

Mensim formatem letakti, které CSSD v predvolebni kampani vyuzila, byly vizitky
(Priloha 33: Vizitka (obrazek)), které obsahovaly kontaktni udaje kandidata — email na
domén¢ hasekhejtmanem.cz, odkaz na webovou stranku www.hasekhejtmanem.cz, fotografii
kandidata a jeho pozici ,, Vas kandidat na zastupitele “, popt. ,, Vas kandidat na hejtmana .
Vizitek bylo vytisténo 5700 a bylo jich 12 druhd.

Format pohlednic i vizitek plsobi luxusnéji nez obycejné letdky, a to predevSim
tvrdosti papiru. Format pohlednic by navic mél obCana vyzyvat k tomu, aby jej nékomu
odeslal. Tomu ale neodpovidala prazdna zadni strana, na které nebyly ani nachystany fadky
na adresu, ani policko na znamku. Zdali této moznosti nékdo vyuzil, ziistdivda mimo rozsah
zkoumani této prace.

Na druhou stranu ani jedna z téchto forem letakli nevyuzila zcela potencial letdku.
Letak, na rozdil napt. od billboardu, je adresatem vniman déle, je proto mozné jim sdélovat
vice informaci. Pohlednice pfitom pouze kopirovaly billboardy. To mize na druhou stranu

napomoci lepSimu spojeni si celku kampan¢ adresaty sdéleni.

Brozury a letaky v negativnim tonu
CSSD ve své kampani hojné vyuzila negativni ton vedeni srovnavaci kampané. Sama

CSSD oznadila tuto strategii kampané jako kontrastni kampaii (Tvrdik, Média a svét, 2008).
CSSD se zaméfila jak na negativni hodnoceni osobnosti, které ztélesiovaly témata,
ktera si CSSD vybrala jako stéZejni pro predvolebni boj, tak negativni hodnoceni vysledki,
které se objevily b&hem vlady Mirka Topolanka. Podle vyzkumi agentury STEM pro CSSD
se v zati 2008 65 % obyvatel domnivalo, ze zvySeni cen potravin a zavedeni poplatki ve
zdravotnictvi citeln€ zhorsilo jejich rodinny rozpocet. A pouze 32 % obcanli bylo spokojeno

s vladou Mirka Topolanka (CSSD, 2008: 14).
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Spokojeni s dosavadni cinnosti vlady Mirka Topolanka

svr

(zaFi 2008 - volici stran)

100
90
80
70
60
50
40
30
20
10 +—— 6 4

0 , [ | [

Volidi oDS KDU-CSL Y4 CssD KSEM
celkem

39
32 31

Tabulka 7: Spokojenost s vladou Mirka Topolanka, STEM pro CSSD, 9/2008

Negativni reklama vyuzivajici zobrazeni nepopuldrnich osobnosti byla zaméfena
piredev§im na ministra zdravotnictvi Tomdase Julinka, a tiskového mluv¢iho Ministerstva
zdravotnictvi TomaSe Cikrta. Tyto osobnosti byly ale vzdy v reklamé pouze nastrojem ke
kritice ¢inti, nikdy na né€ nebylo Gitoceno osobné.

Bankovka ,,30 Cikrtii* se odkazovala na zavedeni 30 K¢ poplatkii za navstévu 1ékare.
Slogan na bankovce tikal: ,,Tato bankovka za vas u lékare nezaplati®. Lze spekulovat o tom,
zda tim chtéla CSSD zdtiraznit, Ze ona jako strana za ob&any 30 K¢& zaplati, tedy Ze poplatky
zru§i, coz byl jeden z hlavnich predvolebnich slibit CSSD.

Dal$im utokem na reformu zdravotnictvi, a potazmo na ministra Julinka a jeho
mluvciho Cikrta, byla sada pivnich podtackt: ,,Na drahé zdravi‘ (Ptiloha 36: Podtacky - Na
drahé zdravi (obrazek)). Na tfech velikostech podtackl byli opét zobrazeni Cikrt (nejmensi
podtacek: ,,Maly pandk za 30 K¢*), a 2x Julinek (sttedni podtacek: ,,Velky pandk za 90 Kc*;
a nejvetsi podtacek pivni velikosti: ,,Na drahé zdravi®).

Jinou formou negativni reklamy bylo zaméfeni se na zdraZzovani, které se objevilo
béhem doby vladnuti vlady Mirka Topolanka (viz s. 14). Heslem této kampan¢ se stalo ,, ODS
hypercena®, a to jednak ve form¢ letakli napodobujicich letdky s nabidkami supermarkett
Ptiloha 13: ODS hypercena - str. 1 (obrazek) Ptiloha 14: ODS hypercena - str.2 (obrazek))
a hypermarketli, jednak ve formé stanka s vystavenym zdrazenym zbozim (Ptiloha 15: ODS
hypercena — stdnek (obrdzek)). Letdky obsahovaly ceny z obdobi pfed vladnutim a béhem
vladnuti kabinetu Mirka Topolénka, seznam hejtmanti jakozto obchodnich zastupcti, hesla:

w~Jen s ndami mate jistotu vysokych cen®, ,,Tahneme ceny nahoru‘‘ a ,,Akcni ceny plati az
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do naseho odvolani“. Tato linie kampanég byla navic podpotena hosteskami v tricku s napisem
ODS hypercena a minisuknich.

Tteti formou negativni formy kampané byly i nalepky ,,7opoldnkova cesta* (Ptiloha
12: Topolankova cesta (obrazek)), které vyuzivaly motivy béznych znacek ze silni¢niho
provozu. Napt. znacka maximalni povolena rychlost 30 km/h byla pojmenovana ,,Pokuta za
nemoc*, znaCka pozor, klesani, byla pojmenovana ,,Pozor, nebezpecné klesani Zivotni urovné*
atd.

Mezi formu negativni reklamy by se dal zfejmé dle definice zatadit i komiks ,,Jeden
den v nasem kraji** (Ptiloha 19: MSD - komiks - str. 1 (obrazek) a Ptiloha 20: MSD - komiks -
str. 2 (obréazek)) z dilny Mladych socidlnich demokratt, ktery vysel ve formatu samostatné
brozury. V Sesti vyjevech jsou na ném zachyceny trable mladych studentid v jejich
kazdodennim Zivoté (zneciStény rybnik, zastarala vetejna doprava, zaviena skola atd.).

Nazory akademikll na vedeni konfrontacni kampané a jejiho vlivu na vysledek voleb
se rizni. Strategie vedeni konfronta¢ni kampané je dale diskutovana v kapitole 3.2 Strategie

kampang (viz s. 36).

Stranické casopisy
Trend je Casopis, ktery oficidlné vychdzi pod zastitou Spolecnosti Willyho Brandta

a Bruna Kreiského, predsedou redakéni rady je Ing. Jifi Paroubek. Vychazi jiz od r. 1993 a je
mozné jej také zdarma stdhnout ve formatu PDF z webovych stranek iTrend.cz'’. Vychazi
10x do roka.

Posledni ¢islo casopisu Trend vysSlo pfed volbami v zaii 2008 a bylo téméf celé
vénovano tematice voleb. Jablonski (2006: 129) tvrdi, ze stranickd média pomahaji udrzet
stranickou loajalitu. Cilem ¢isla tedy bylo straniky a ob¢any, ktefi Trend odebiraji, informovat
o kandidatech v jednotlivych krajich a na jednotlivé senatorské posty, zaroven je motivovat
k tomu, aby $li volit a aby §li volit CSSD.

Prostor byl v Trendu spiSe vénovan senatnim volbam (12 stranek) nez krajskym
volbam (8 stranek). Z prostoru vénovanému kandidatim na hejtmana ale nejvice prostoru
bylo vénovéno kandidatim na hejtmany Pardubického, Stiedoceského a Jihomoravského
kraje. Michal Hasek dostal moZnost prezentovat se na 3 strankéach, tedy nejvice ze vSech
t¥i kandidati. Cislo obsahovalo také analyzu, pro¢ by CSSD méla volby vyhrat, jejimz cilem
bylo predeviim vzbudit v étenafich, stoupencich CSSD, vitéznou niladu a tim tzv. band-

wagoon efekt, o kterém se dale hovofti v kapitole Strategie kampané, s. 36. Dale byl v ¢isle

' http://www.itrend.cz/ .
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zvefejnén rozhovor s jednou z tvaii kampané Jitim Slégrem a fotografie ze kitu trucku Jifiho
Paroubka.

Bezplatna dostupnost stranickych Casopisti negativné plsobi na jejich symbolickou
hodnotu a potazmo i na symbolickou hodnotu sdéleni a informaci, které jsou v nich obsazeny
(Maarek, 2007: 184). Na druhou stranu vSeobecna dostupnost zasahne i volice, ktefi
by si ¢asopis na objednavku, popt. rovnou placeny, nikdy neobjednali (Maarek, 2007: 183).
Trend sice neni zdarma dostupny a distribuovany béhem kampani do schranek, jeho &isla jsou
ale voln¢ k dispozici na internetu. To ho fadi nékam na pomezi mezi placeny stranicky tisk
aneplaceny. Fakt, ze je vydavan na prvni pohled nezavislou spole¢nosti zvysuje jeho

daveéryhodnost a symbolickou hodnotu.

Slogany a motta
Hlavni slogan kampané na jizni Moravé byl: ,,Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava“.

Jazyk v tomto sloganu na sebe bere jednak funkci apelovou (konativni), které je typicka pro
vétSinu reklamnich sdéleni, ale také funkci kontaktovou (fatickou), pomoci které na sebe
reklama strhava pozornost adresita a diavd mu najevo, Ze oslovuje pravé jeho (Cmejrkova,
2000: 143).

Podplirnymi slogany byly: ,,Volby bez vas budou volby proti vam®, ,,Rozhodnéte
sami, nenechte rozhodnout jiné®, ,,Jizni Morava jakou chcete? S vasim hlasem ANO*.

Z jazykového hlediska stoji za povSimnuti slogan ,, Volby bez vas budou volby proti
vam “, ktery vyuziva aktualizace frazeologického spojeni bézné pouzivaného spolecnosti, a to
~Kdo neni s nami, je proti nam®. Reklama vyuzivad ustidlené tradi¢ni fraze ve snaze
wformulovat na jejich zakladé nové, analogické priipovedi, které by mély tutéz vseobecnou
platnost, Zivotnost a silu,” pise Cmejrkova (2000: 171).

Jinym zplsobem jazyk vyuzivé slogan: ,,JiZni Morava jakou chcete? S va§im hlasem
ANO.*“ ,,0tazku voli reklama proto., aby adresata zaujala, ale také proto, aby strukturovala
realitu zpisobem vyhodnym pro nabidku zbozi“ (Cmejrkova, 2000: 109). Vyuziti slova ,,vas“
v jakékoliv jeho podobé evokuje v adresatovi jeho posesivni vztah k vyrobku, implikuje, ze
vyrobek je v okruhu adresatovych potieb a zajmi (Cmejrkova, 2000: 98), ¢imz vyvolava
potiebu jit k volbam a volit.

Mezi dalsi slogany, které se objevily v souvislosti s kampani, patfilo napt.: ,,Fandit
nestaci, prijdte k volbam.* Tento slogan se objevil pfedevSim v souvislosti s Cestou nadé¢je
a centralni kampani strany. Slogan odkazuje na podporu Jitiho Slégra, hokejisty, hokejovy

spot a dalsi hokejové elementy kampané.
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Kampan Mladych socidlnich demokratli vyuzila sloganu ,,Protect yourself, vote
orange*, podle Cmejrkové (2000: 87) jsou cizojazyéné prvky vyuZivany jako forma porugeni
transparentnosti jazyka a upoutdni pozornosti ke sdéleni. PfedevS§im anglictina pronikd do
sloganti pro kratkost anglickych slov a jejich vyraznost (pro srovndni Cesky ekvivalent:
,,Chraiite se, volte oranzovou) (Cmejrkova, 2000: 86).

Pro vSechny slogany kampané je typické, ze vyzyvaji, at’ uz pifimo nebo nepiimo,

k tomu, aby §li ob¢ané volit.

Projevy

O projevech pfi pfilezitosti mitinki je vice napsano piimo v kapitole mitinkl (viz
s. 31), zde zminim pouze zakladni spolecné témata vétSiny projevli béhem kampanég. Za prve,
projevy vyzyvaly obcany, aby S§li hlasovat v ,referendu o Topolankové viade“, aby
hlasovanim vyjadfili svoji nespokojenost. Za druhé, zminovaly tématiku zdravotnictvi, at’ uz
v podobé¢ privatizace nemocnic nebo poplatkil za oSetfeni u Iékate. Jind témata se v projevech
objevovala pouze okrajové. Zajimavé je, ze politici béhem projevii nekladli diraz na slogan

,»Vy rozhodnete, jaka bude jizni Morava“.

Dobrocinné akce, sponzoring

CSSD se neangazovala vyrazné ve sponzoringu ani nepofadala v ramci
své predvolebni kampané dobroc¢inné akce. Jedinou akci, kterd by se do této kategorie dala
zahrnout, bylo pfedstaveni Vojenského uméleckého souboru Ondras'® na zavéreéném mitinku

kampan¢ v Brn¢.

Identifikacni prostredky

Mezi hlavni identifika¢ni prvky politikii CSSD patfila na mitincich oranzova $la, diky
které byli kandidati rozeznatelni mezi Gcastniky akce. V ramci Turné nadéje se také objevil
jako identifika¢ni prvek oranzovy dres. Oba dopliikky mély podtrhnout hokejovy motiv
,Fandit nestaci“. Na druhou stranu je jejich vhodnost k relativni vaZznosti politikli sporna.
Prvky stejnokroje by mély zapadat do obvyklého obleceni jejich nositelli, v piipade politika
by tedy bylo vhodnéjsi sjednotit motiv a barvu kravaty, koSile, popt. kapesnicku, u zen Satku
nebo broze. Maarek (2007: 210) konstatuje, Ze béznym zvykem je spiSe neutralizovat

obleceni politiki, a to jak po strance barev, tak stiiht.

'8 VUS Ondras mél byt zrusen z rozhodnuti Ministerstva obrany nepiidélit mu pro rok 2009 dotace z rozpoétu.
CSSD se vyjadrila proti tomuto rozhodnuti a rozhodla se soubor zapojit do predvolebni kampané. Diivodem
zapojeni VUS Ondras do pfedvolebni kampané praveé v Brné je to, Ze soubor sidli v Brné.
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CSSD méla dale vytvofen pro volby do krajskych zastupitelstev 2008 graficky
manual, ktery upravoval moznosti pouzitych fonti, loga, barev a grafickych prvka.

Jedinou barevnou kombinaci byla stanovena oranZovo-bild. Podle Jablonského
(2006: 126) symbolizuje oranzova zar, utocnost, slunce, radost, bohatstvi, moc, piepych,
nenucenost, veselost a nezodpovédnost a hodi se spiSe pro mladé. Dalo by se tedy uvazovat
nad tim, zda je vhodnou barvou pro socialni demokracii.

Pismo CSSD zvolila jednoduché, bezpatkové. Podle Jablonského (2006: 127)

je blokové pismo vyjadienim stability.

3.1.5 Osobni prodej

Osobni prodej je posledni skupinou marketingovych propagaénich technik, které
mohou byt vyuzity v pfedvolebni kampani. Jedna se o osobni setkani s potencialnim volicem
a presvédceni v ramci osobniho pifimého kontaktu. Mezi jeho hlavni vyhody patii moznost
okamzitého pfizplisobeni reakcim, udrzovani vztah a uréity pocit povinnosti se zapojit,
1 kdyby to ze strany potencialniho voli¢e méla byt jen zdvofilostni fraze (Jablonski, 2006:
137). Osobni prodej je proto nejefektivnéjsi pti formovani preferenci a nazora volicl, tedy

na zacatku akce (Jablonski, 2006: 137).

Predvolebni mitinky

V ramci celorepublikové kampané probihaly 2 linie kampané — Cesta nadéje Jitiho
Paroubka, ktery mél k dispozici truck, a Oranzovy expres — autobus, jehoz hlavni osobnosti
byl Bohuslav Sobotka.

V kazdém kraji navic probihalo samostatné Turné kraj, kterého se ti€astnili kandidati
na zastupitele v jednotlivych krajich a okresné pfislusni kandidati na senatory. Zastavky
Turné kraj byly naplanovany na vSechna vétsi 1 mensi mésta v jednom kraji. VétSinou

se jednalo o kratké zastavky, takze v rdmci Turné kraj stihli kandidati az 4 zastavky za den.

Cesta nadéje
Jihomoravsky kraj se stal mistem pro zahédjeni kampané i na celorepublikové Urovni.

4. zari 2008 se na Zelném trhu setkaly vSechny tfi linie kampané — Cesta nadéje, Oranzovy
expres i Turné kraj. Mitinku se G&astnil Jiti Slégr (P¥iloha 17: Turné nad&je - Slégr a
Paroubek (obrazek)) a skupina Team, kterd méla vramci mitinku od 19:30 koncert.
Maskotem byl ¢lovek v prevleku plySového lva, ktery travil ¢as na pddiu spolu s kandidaty
a politiky. Komentatorem veceru byl Jaroslav Tvrdik, manazer predvolebni kampan¢. Hostem

mitinku byl Robert Fico, slovensky premiér, piedseda strany SMER, a Jiii Slégr. Vecera se
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ucastnili vSichni kandidati na hejtmany v ostatnich krajich i kandidat na senéatora za Brno.
Vsichni méli kolem krku pfehozené oranzové CSSD $aly.

Jiti Paroubek zah4jil mitink feci, ve které predstavil cile voleb — vyhrat v krajich
a odstranit monopol ODS v Senatu. Paroubek dale oznacil volby za referendum o vlade,
zdtraznil, ze CSSD chce Ceskou republiku pro dolnich 10 miliont, ne hornich 10 tisic.
Paroubek v zavéru pozédal o vysloveni divéry. Dale na mitinku promluvil Robert Fico,
Roman Onderka, brnénsky primator, kandidat na hejtmana v Jihomoravském kraji HaSek
a Bohuslav Sobotka. VSichni zdlraznili, Ze jde o referendum o vlade, zminili nesplnéné sliby
Mirka Topolanka a vyzvali voli¢e, aby 3li volit a rozhodli, jak bude vypadat Ceské republika
1jizni Morava. Béhem téchto projevii tak zaznélo jedno zmala napojeni na slogan
LV rozhodnete, jakd bude jizni Morava®“. Na zavér promluvil Jifi Slégr, vyjadtil
nespokojenost se stavem v Ceské republice a vyzval divaky, aby §li volit a zménit osud Ceské
republiky. Poptal také Brnu, aby jeho tym postoupil do extraligy. Nasledovalo kiténi trucku
CSSD, jehoz kmotry se stal Jifi Paroubek, Jifi Slégr a Robert Fico. Celé vystoupeni politikil
trvalo asi 25 minut, pak zacal koncert skupiny Team.

Kampanova linie Cesta nadeéje se v Jihomoravském kraji zastavila jeSté 24. 9. 2008,
tentokrat za i¢asti Katetiny Brozové ve Slavkové, Rousinové, Bucovicich a Vyskove.

Uvodni mitink kampané pfildkal Zelné namésti plné lidi, a to predev§im proto,
ze v pripad¢ tohoto mitinku byl pfedevSim propagovan koncert skupiny Team za ucasti Jifiho
Paroubka a Michala Haska. Nikoliv vystoupeni Jifiho Paroubka a Michala HaSka za ucasti
skupiny Team. Z toho divodu lze usuzovat, Ze hlavni motivaci vétSiny piichozich byla prave
moznost poslechnout si danou kapelu. CSSD se tak oteviel prostor oslovit nerozhodnuté

voli¢e, popt. voliée jinych stran, kteii ale nechovaji odpor viici CSSD.

Oranzovy expres
V ramci republikového turné OranzZovy expres objizdél kraje Bohuslav Sobotka,

nejoblibenéj§i muz CSSD. V Jihomoravském kraji se zastavil, kromé zahajeni kampang, jesté
2x,ato 5. 9. 2008 v Blansku a 10. 9. 2008 ve Znojm¢, dvou nejvyznamnéjsich méstech kraje
po Brné.

Mezi hlavni ldkadla autobusu OranZovy expres pattily atrakce pro déti, diskuse
s kandidaty a obcerstveni zdarma. Turné Oranzového expresu mélo mnohem vice politicky
nadech, neZ prvni predvolebni mitink CSSD. Hlavnim programem byla vystoupeni politike,

pouze doplnéna o aktivity pro déti a kulturni program.
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Turné kraj
Turné kraj, kterého se ucastnili kandidati na zastupitele v kraji, probihalo asi 20 dn,

béhem kterych bylo uspotfaddano vice predvolebnich mitinka v riznych mistech kraje. V Brné
se Turné kraj zastavilo 5x — Brno-Sever, Brno-Kralovo Pole, Brno-Bystrc, Brno-Moravské
namésti 2x. Den akce mél vétSinou nasledujici strukturu:

Dopoledni zastavky — 9:00 — 13:00. Ucast na tomto programu byla povinna pro prvni
tfti kandidaty kraje a okresu. Program zastavek nebyl striktné¢ organizovan, jednalo se
o zastavky v riznych mistech, reprodukovanou hudbu, rozdavani propagacnich materiali.

Obéd - 13:30 — 14:30. Pozadavky na ucast na obédé specifikovaly okresni
organizace. VéEtSinou $lo o setkani politiktl s odbory, profesnimi sdruzenimi, spolky a dalSimi
skupinami obyvatel. Jednalo se o setkani s relativné tizkou skupinou lidi, ktefi maji moc
ovlivnit rozhodnuti jinych, jejichZz podpora mlze politiklim pfinést dalsi hlasy, popft. finance
k zaplaceni pfedvolebni kampané (Maarek, 2007: 160).

Hlavni zastavka — 15:00 (16:00) — 17:00. Za tcasti prvnich 10 kandidatd a vsech
okresnich kandidati se rozdavaly kolacky s logem CSSD (300ks/akce), pivo 0,31
(300ks/akce), limo (150ks/akce), parek v rohliku (150ks/akce), vystoupil Zelezny Zekon, byl
rozbalen skdkaci hrad a infostanek, hostesky rozdavaly propagacni materialy.

MoZnost vecere — od 18:00. Veceie méla v pfipadé konani stejné podminky a tcel
jako obéd.

Nejvyznamné&jSimi akcemi Turné kraj byl Den déti a mladeze na Moravském namésti,
20.9. 2008, a Den ucitelu, 5. 10. 2008 taktéZz na Moravském nameésti.

V ramci Dne ucitelii (Ptiloha 21: Den uditelli - propagacni materialy (obrazek)) se
rozdaval zdarma gulas a pivo, kolaéky s oranzovou marmelddou a napisem CSSD. Zdarma
rozdavané jidlo pfitdhlo na mitink kolem 300 lidi, povétSinou pochazejicich z nejnizsich
sociodemografickych vrstev — nezaméstnané, diichodce, bezdomovce.

Zustava ke zvazeni, zda je takové publikum pro politicky mitink vhodné. K zamysleni
je predevsim procento téchto lidi, kteti se voleb skute¢né zucastni, a mnozstvi lidi, které
takovéto slozeni divakii mitinku odradi nejen od toho se takového mitinku zhcastnit,
ale potencialn¢ také volit stranu, o jejiz mitink se jedna.

Kulisu tvofila country hudba, pro déti byl piipraven skakaci hrad. Doprovodnou
dekoraci tvofily balonky a dva stanky CSSD — jeden pro krajské volby a jeden pro volby
senatni. Materialy rozdavaly sle¢ny v trickach socialni demokracie, tzv. orange hlidky.

Hlavnimi mluvéimi odpoledne byli Jeronym Tejc, kandidat na zastupitele a piedseda

brnénské socialni demokracie a Milo§ Janecek, kandidat na senatora.
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Mezi hlavni témata mitinku patfilo zdravotnictvi, a to pfedevSim mozny zanik
Urazové nemocnice tak, jak to naplanovalo Ministerstvo zdravotnictvi, a financovani
specialniho skolstvi. Nechybély ani vyzvy k i€asti na volbach podpoiené opakovanim motivu
zmény a informovanim, ze v krajskych a senatnich volbach jsou to mnohdy pouhé desitky
a stovky hlast, které rozhoduji.

Politici rozdavali kolemjdoucim a postavajicim oranzové raze se slovy: ,,Rad bych vas
jménem socialni demokracie pozval kvolba.“ (Ptiloha 23: Den ucitel - rozdavani razi
(obrazek)). Rozdavani rizi Ize povazovat za piiklad osobniho kontaktu s volicem, kdy podle
Maareka (2007: 162) ani neni potfebné s obanem dlouho hovofit, staci jednoducha fraze.
Rozdéavani razi je Ceskou formou amerického chozeni od domu k domu, které je na evropské
podminky ve své plvodni formé& tézko aplikovatelné ze dvou divodi, které Maarek
(2007: 382) uvadi na ptikladé¢ Francie. Jednak proto, ze Evropané jsou celkové uzaviengjsi
nez Americané, sousedské a komunitni vztahy u nas nejsou tak silné a tedy navstéva doma by
byla vniméana spiSe negativné. Druhym dilezitym faktorem je to, ze zatimco pii pfemistovani
od rodinného domu k rodinnému domu je kandidat vidén na ulici, v realité evropskych mést
by se pfesouval vytahem od jednoho patra ke druhému, coz neposkytuje novindiim takovou
Sanci k pokryti celé udalosti a stejné tak je to mnohem méné vnimano ndhodné kolemjdouci
vetejnosti (Maarek, 2007: 382).

Ukonceni kampané probéhlo v den voleb, 17. 10. 2008 odpoledne na parkovisti
u Mistodrzitelského palace v Brné (Ptiloha 26: Zavérec¢ny mitink — obcerstveni (obrazek)).
Ukonceni se zucastnili vSichni kandidati na zastupitele a Milo§ Janecek. Kulturni doprovodny
program obstarala Helena Vondrackova, Zelezny Zekon a Vojensky umélecky sbor Ondras.

Kandidati, stejné jako na jinych mitincich, rozdavali divakiim oranzové ruze a zvali je
k volbam, odliseni od divaki byli $alami CSSD kolem krku. Materialy rozdavaly opét orange
hlidky, ale tentokrat i kameloti deniku Metro, a to proto, ze v daném c¢isle méla CSSD
zakoupenu tzv. falesnou obadlku (viz s. 13). Kromé slavnych osobnosti bylo tahdkem levné
jidlo — parek v rohliku za 10,- K¢ a pivo a limo — 3dcl za 5,- K¢.

Ucastniky toho mitinku byli pfedeviim star$i ob¢ané, ob¢ané sniz§imi piijmy
andhodni kolemjdouci. Jejich mnozstvi se v dobé wvystoupeni Heleny Vondrackové
pohyboval kolem 350, v ostatnich momentech kolem 250.

Volebni shromazdéni maji pro kampan velky vyznam. Jejich cilem je integrovat
ticastniky, vytvafet v nich pocit jednoty a identity (Jablonski, 2006: 137). Ugastniky spojuje
naklonnost ke strané, uz akt, ze sami pfisli, je vzdjemné integruje (Maarek, 2007: 167). Voli¢

ma pii mitinku pocit blizkosti kandidéta, navic mitinky, ptesto, ze ve velké mife neumoziuji

34



Bakalaftska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.
vSem zucastnénim setkat se pfimo s kandidatem, mu dovoluji dat kandidatovi zpétnou vazbu
svym chovanim (Maarek, 2007: 167).

Mitinky lze potfadat pro vSeobecné publikum, takovym ptikladem byl v kampani
CSSD zavére¢ny a uvodni mitink, na ktery se navic CSSD za pomoc slavnych osobnosti
snazila naldkat i nevolice. Je také mozné soustiedit se jen na uréité volicské skupiny.
V ptipadé Dne deti tak na mladé rodiny, v ptipad¢ Dne ucitelit na ucitele, ale také studenty,

kteti by mohli pfedpokladat, Ze se budou probirat jim blizk4 témata Skolstvi.

Setkdni s kandiddatem

CSSD koncipovala vétsinu svych pedvolebnich mitinkt jako setkani s kandidatem.
To znamena, Ze kandidati se nejen piedstavili na podiu, ale také seSli mezi divéky,
promlouvali s nimi, rozdavali jim rize. O tomto fenoménu je vice pojednano na s. 33. Takova
pfimé setkani s volicem piedstavuji podle Jablonského (2006: 137) pro kandidata vyzvu,
protoze musi v pribé¢hu a piimé interakci kontrolovat své chovani a korigovat ho
odpovidajicim zplsobem. V uz§im slova smyslu se tento aspekt vztahuje na VIP osoby —
novinafe, sponzory, vlivné osobnosti. Takovym je v€novana maximalni pozornost politika,
jelikoz kazdy z nich ma moznost ovlivnit dalsi, vétsi, skupiny voli¢t (Maarek, 2007: 160).

Takovym ptikladem byly béhem kampané napt. obédy a vecete béhem turné kraj (viz s. 33).

Osobnosti

Nejvyrazngj§i tvaii celé kampané byl Jiti Slégr, ktery pro CSSD nato¢il 1 minutu
dlouhy spot (viz s. 16), G€astnil se mitinki v rdmci Turné nad¢je s Jifim Paroubkem (Ptiloha
17: Turné nadgje - Slégr a Paroubek (obrazek)) a figuroval na pohlednicich CSSD (viz s. 25).
Hlavni heslem jeho podpory bylo: ,.,Fandit nestaci, prijdte k volbam*. Mezi dalsi osobnosti,
které podpotily CSSD, patiili Michal David, Katefina Brozova a vramci posledniho
brnénského mitinku také Helena Vondrackova a Zelezny Zekon.

VyuZiti osobnosti pro pfedvolebni kampain mé za cil zvysit divéryhodnost strany.
Zaroven atraktivni zdroj zvySuje pravdépodobnost napodoby (Vysekalova, Komarkova,
2002: 132). A o to u podpory politické strany, stejn¢€ jako u nakupu néjakého vyrobku, jde. Na
druhou stranu, osobnost by meéla mit s propagovanym vyrobkem nebo sluzbou néco
spoleéného (Vysekalova, Komarkova, 2002: 132). Je tedy otdzkou, zda Jifi Slégr, hokejista,
ktery Zije od roku 1992 vice v USA neZ v Ceské republice, je tou spravné vybranou osobnosti,
ktera maze zvysit divéryhodnost strany a vyvolat efekt napodoby. Z tohoto pohledu je jiz
lepsi volba Katetiny Brozové, Heleny Vondrackové nebo Michala Davida, ktefi sice

sociodemograficky nespadaji do cilové skupiny voli¢i CSSD, ale alespoii Ziji v Ceské
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republice a politické realita Ceské republiky se jich piimo dotyka. Vysekalova, Komarkova
(2002: 132) ptiznavaji, Ze prominentnim osobam, které¢ jsou vnimany jako vérohodné, lidé
nedivéiuji, pokud jde o odborné znalosti a kompetentnost, ovliviiujici ndkupni rozhodovani
v uréité specifické oblasti. Tento efekt u osobnosti Jitiho Slégra naznaduje i (statisticky

nepostacujici k potvrzeni) mnozstvi komentaiti k videu na serveru YouTube.

3.2 Strategie kampané

Jak jiz bylo fe€eno, na voli¢e ptusobi kazdy den mnozstvi reklamnich sdéleni a on je
schopen jich zaznamenat jen omezené mnozstvi. Sdéleni, a kampan se proto dostane k volici
efektivnéji, pisobi-li kampan jednotné (viz s. 12) Podle rGznych autorti jsou cesty
k integrované kampani rizné. Pickton a Broderick (2006) vyuZivaji model RABOSTIC" jako
vychodisko pro planovani integrovanych marketingovych komunikaci. Jablonski (2006: 138)
oproti tomu navrhuje planovani podle tzv. 5SM*° (Kotler, 1994: 574). P¥i srovnani téchto dvou
modelll dojdeme k zavéru, ze se jedna o defakto totozny prubéh planovani, jen kazdy z autort
je rozdé€luje do riznych krokt. Tato prace se priblizuje modelu SM — analyzuje cile a cilové
skupiny, rozpocet, ton kampanég, témata kampan¢, na¢asovani kampan¢ a dotyka se problému

lokdlni vs. centralni kampaii.

3.2.1 Cile kampané

CSSD byla pted zahijenim volebni kampané podle priizkumi vefejného min&ni
vedouci stranou. Nicméné bylo jasné, Ze vzhledem k nejvyssimu sklonu voli¢a CSSD
nechodit k volbam, je nutné tyto ptiznivce dale mobilizovat a piesvédCit, Ze je nutné k volbam
jit. Podle vyzkum agentury STEM pro CSSD bylo v lednu 2008 odhodlano jit ke krajskym
volbam pouze 26 % voli¢t CSSD, zatimco stejné odhodlani sdilelo 34 % voli¢i ODS (CSSD,
2008: 41).

1% Research (vyzkum) — Audience (cilové skupiny) — Budget (rozpo&et) — Objectives (cile) — Strategy (strategie —
sdéleni, ton atd.) — Tactics (taktika — nastroje) — Implementation (implementace — na¢asovan i) — Control
(kontrola)

%% mission (cile) - money (penize) - message (sdéleni) - media (prostfedky) - measurement (méfeni vysledkii)
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Kategoricka ochota ucastnit se voleb do ZK?
(volici stran)

70

60
50

40 3%

30 34&%

20 26

10

Leden 2008 Bfezen Duben Cerven  Z&fi2008 Rijen 2008
2008 2008 2008

—+Voli¢i celkem -m-CSSD —+0DS -#-KSCM -x-KDU-CSL -o-SZ
Tabulka 8: Ochota ticastnit se voleb, STEM pro CSSD, 1-11/2008

Tato situace byla naopak ztizena faktem, ze CSSD v priizkumech vedla, coz mohlo
v nékterych potencidlnich voli¢ich vyvolat pocit, ze neni tieba jit volit, aby strana vyhrala. Na
druhou stranu ptedvolebni vedeni mohlo zpiisobit i tzv. band-wagoon effect, ktery popisuje
fakt, Ze nerozhodnuti nebo vahajici voli¢i se pfi volbach piikloni ke strané, ktera vyhrava
(CSSD, 2008: 7).

Dalsim cilem kampané¢ bylo piesvédcit voli¢e nespokojené s vysledky vladnuti Mirka
Topolanka, 7e volba CSSD v krajskych volbach (tedy o jednu spravni trovei niZe) ve
skute¢nosti povede ke zménam na celorepublikové tirovni. Neboli CSSD stala pied tikolem

vztdhnout neuspéchy centralni vlady na krajskou Groven, se kterou ptimo nesouvisi.

3.2.2 Cilové skupiny

CSSD dale védéla, ze nejvice byly zdrazovanim potravin a zavedenim poplatkl
u Iékate dotceny rodiny s détmi a seniofi. Zaroven védéla, ze dlouhodobé si béhem voleb vede
Spatn€ u mladych voli¢h. Tim vykrystalizovaly 3 hlavni cilové skupiny — rodiny s détmi,

seniofi a mladi lidé, na které¢ se volebni kampan CSSD zaméfila.

3.2.3 Rozpocet

Po finanéni strance se CSSD rozhodla do kampané investovat nejvy$si sumu
vynalozenou na krajské volby ve své historii. Jednalo se o ¢astku 98 milionti K¢, oproti
320 milionim K¢, které do krajské kampané investovala ODS. Pro srovnani, v roce 2006
ODS investovala do volebni kampané do Poslanecké snémovny Parlamentu CR

143 miliont K& a CSSD 130 miliont K& (iHNed, 2009).
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Castky bohuZel nelze nadale vysledovat do kraji, nelze tedy odhadovat, jaké naklady

byly vynalozeny na kampan v Jihomoravském kraji.

3.2.4 Tén kampané

Jak jiz bylo nékolikrat fe¢eno diive (napf. viz s. 7), CSSD vchazela do volebni
kampané v situaci, kdy se ODS nachazela ve stadiu vnitrostranickych pltek a kroky jeji
koali¢ni vlady byly negativné vnimany vice nez dvéma tfetinami vefejnosti.

Za takové situace se CSSD rozhodla vyuzit v kampani tzv. confrontation strategy,
ktera vystihuje ty situace, kdy voli€ voli stranu nebo kandidata jako nejmensi zlo, nebo proto,
ze chce vyjadrit sviij hlas proti jiné strané. Jedna se tak, z pohledu voli€e, o proti-volbu nebo
taktickou volbu. Tato strategie je protichidna k tzv. inducement strategy, pti které se kandidat
nebo strana snazi volicim vysvétlit, ze jejich zdjmy jsou shodné se zajmy strany nebo
kandidata (Baines, 1999: 408). Konfrontacni strategie v sobé zahrnuje vyuziti prvka
srovndvaci kampané, kterd zdlirazni negativni rozhodnuti a nasledky stavajici vlady a nabidne
feSeni stranou, kterd se o post vladni strany uchazi.

Tén vedeni srovnavaci kampané byl spise agresivni. To vychazi z faktu, ze CSSD byla
ve chvili voleb stranou opozi¢ni jak na republikové urovni, tak na trovni kraji. Podle
Bouckové (1995: 50) je agresivni ton typicky pro stranu, kterd se v momentu voleb nachézi
v pozici opozice, zatimco defenzivni ton voli subjekt, ktery je ve funkci, o kterou se znovu
uchazi. Stejné tak Fridkin a Kenney (2004: 593) upozoriuji na to, ze voli¢i jsou ochotnéjsi
akceptovat negativni ton kampané od opozicni strany, ale uz méné od stran koali¢nich.
Kunstat a Balik ve své studii pro ODS (2008: 9) navic upozoriiuji na to, ze CSSD méla
jakozto stfedo-levicova strana vétsi moznosti vyuziti negativni reklamy, protoze typicky voli¢
sttedo-levé strany je k negativni reklamé shovivavéjsi v porovnani s liberdlnim voliCem
pravicové strany (tedy ODS). Tteti moznosti je vyuziti neutrdlniho tonu, tedy nereagovat na
protivnika, aby se tim nezvySovala jeho znamost. Takovy ton je ale typicky spiSe pro subjekty
v roli outsidertt (Bouckova, 1996: 50). Vybér tonu kampané ale nezdlezi jen na daném
subjektu. ,,Pri vybéru tonu vsSak musi respektovat postoje verejného minéni jak k sobé
samému, tak ke svym protivnikiim, a je pochopitelné, Ze ton, ktery si vybere, bude ovlivnéen
i tonem, ktery zvoli jeho protivnici. Je obtizné si zachovat neutralni polohu pri agresivnim
tonu druhé strany,” domnivd se Bouckova (1995: 51). V piipad¢ voleb do krajskych
zastupitelstev nicmén¢ ODS zvolila spiSe ton neutralni, tedy nereagovala na svého soupete

CSSD.
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Damore (2002: 680) k tomu podotykd, Zze vyuziti negativniho ténu zavisi nejen
na pozici subjektu, ale také na stadiu volebni kampané. Podle n¢j existuji dikazy, podle
kterych koncentrace utokli roste s blizicim se dnem voleb. Vysvétluje to tim, ze zatimco
na poc¢atku kampané se subjekty snazi zvysit vlastni preference a diveéryhodnost pomoci
pozitivniho sdéleni, ke konci kampané je pro né¢ jednodussi priblizit se soupefi snizovanim
jeho preferenci, tedy snizovanim jeho diveéryhodnost.

Podle vyzkumt, které provedl Niven, mize mit negativni reklama pozitivni dopad
na to, kolik voli¢th pfijde k volbam. ,,U tech obcanu, kteri byli vystaveni vlivu negativni
reklamy, existuje vétsi pravdépodobnost, ze piijdou volit“ (Niven, 2006: 209). Nicméng¢,
Niven dodava, ze podle studie Lau a Pompera (2001) (citovano v Niven, 2006: 209) efekt
negativity kampané neni linedrni, a tedy lze pfedpokladat, ze pfiliSnad negativita kampané
muze naopak zplsobit odliv zajmu volict o volby.

Fridkin a Kenney ve své studii (2004: 593) nicméné zdiraziuji, ze pro dusledky
negativni kampané na volebni vysledky neni dualezita jen intenzita negativity. Podle nich je
dalezitéjsi obsah negativni informace, zdroj negativni informace a charakteristika
obyvatelstva (Fridkin, Kenney, 2004: 593). Politici by se podle jejich teorie meli vyhnout tzv.
mudslinging (skandalizujici, doslova hazeni bahna), které poskozuje vSechny kandidaty,
a obsahem negativni reklamy by mély byt spi$ programové body nez osobnost protikandidata.
»Negativni informace o programu deprimuje obcana vic nez kritika kandidatovych osobnich
viastnosti* (Fridkin, Kenney, 2004: 593).

Tato teoreticka vychodiska podporuji strategii CSSD vyuzit negativni ton kampang
a vyuzit kontrastniho konceptu. Na druhou stranu je ale tieba pfiznat, ze CSSD se svym
zobrazenim ministra Julinka a jeho mluvciho Cikrta balancovala na hrané vécnosti a osobni
kritiky, ktera nebyva voli¢i dobfe vnimana.

Na druhou stranu nékteré z forem kontrastni kampané mohou adresati povazovat
za humorné. V takovém ptipad¢ lze podle americkych expertii 1épe dosahnout pozornosti,
zvysit zdjem o znacku a podpofit jeji jméno, pomoci prechodu od jedné znacky k jiné.
Reklamni sdéleni podané humornou formou si lidé vétSinou 1épe zapamatuji, ale miize se stat,
ze si vybavi vtipny pifibéh bez spojitosti se znackou. Na druhou stranu lze jen tézko vyuzit
humoru v procesu presvédcovani, nevhodny vtip mize poskodit jméno znacky a je nevhodny
v kontextu s citlivym zbozim nebo sluzbami (Vysekalova, Komarkova, 2002: 148).

K zjisténi, jaky vliv na vysledek voleb ve skute¢nosti mély utoky na reformu
zdravotnictvi skrze jeji hlavni osobnosti, by bylo tieba provést kvantitativni prizkum, ktery

neni predmétem této prace.
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3.2.5 Témata kampané

Podle Bouckové (1995) je dulezité respektovat fakt, Ze pro voli¢e mohou byt prioritni
jind témata, neZz ktery by si rada vybrala politicka strana. CSSD proto, dle informaci
poskytnutych vramci interview s jejim tiskovym mluvéim, wvyuzila vhojné mite
ptedvolebnich prizkumil (dotaznikové Setreni a focus groups) a testovani navrzenych témat
a jejich relevance pro volice.

Volbé cilovych skupin a cili kampané CSSD ptizpisobila volby témat pro kampaii.
Na zakladé preferenci volich v pifedvolebnich vyzkumech pak byla stanovena zakladni témata
centrdlniho charakteru, tedy reforma vefejnych financi, zdraZovani, reforma zdravotnictvi
(ato predevsim zdravotnické poplatky) a referendum o Topolankové vladé. V kampani
se dale objevilo jako stéZejni jedno okresni téma. V Brng jim bylo zruseni Urazové nemocnice
Brno. Ve zbytku kraje se pak jednalo o témata rozbitych silnic, privatizace nemocnic
a protipovodilovych opatieni. Tématem Jihomoravského kraje bylo také jihomoravské
zemédélstvi, konkrétné vinafstvi. Neéktera ztéchto témat méla navic vlastni kreativni
ztvarnéni, odli$né od jinych témat.

Takové mmnozstvi témat je sice v Ceskych podminkdch bézné, nicméné kampan
postradala jednotici centrdlni motto, které by se prolinalo do vSech programovych
navrhl. V pfipadé referenda o vladé Slo o predevSim o kampan zalozenou na hokejové
tématice a zastiténou sloganem ,, Fandit nestaci. V ramci této linie kampané se objevil také
piedvolebni spot s Jitim Slégrem. Zdrazovani bylo prezentovano piedev§im pomoci kritiky
vlady Mirka Topolanka a srovnavaci reklamou, a to pfedev§im pod sloganem , ODS
hypercena“. Zdravotnictvi bylo prezentovdno jako vlastni program celé kampané. Tedy
predevsim bylo prezentovano jako programova priorita pomoci nosici jako napt. letaky,
brozury a billboardy, a to v pozitivnim ténu. Dalsi urovenn kampané tvotila kampan Mladych
socialnich demokratti, kteti béhem nékterych piedvolebnich mitinkdi (napt. béhem Dne

ucitel) podporovali kampaii CSSD svym materialy.

3.2.6 Nacasovani kampané

Dalsim faktorem, ktery bylo tfeba naplanovat, bylo nacasovani kampané. Ta byla
zahdjena v Brné¢ 4. 9. 2008 nejvétsim mitinkem ptredvolebni kampané. Druhym vrcholem
kampané v Jihomoravském kraji pak byl mitink v prvni den voleb, 17. 10. 2008. Oba
prilakaly nejvice divak, a to tim, Ze na obou vystupovaly zndmé osobnosti.

V kampani tak Ize vysledovat dva trendy, prvnim z nich je rostouci intenzita kampané

s blizicim se dnem voleb, kdy nejvyssi intenzity nabyla kampan 14 dni pted volbami. Zatimco
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mitinky a kontakt s voli¢em byl konstantni jiz mésic pfed volbami (mitink kazdy vSedni den),
v fijnu piibyly billboardy a objevila se také Castéji reklama v dennim tisku. Druhym trendem
bylo vyuziti nacasovani podle konceptu ,dvouhrby velbloud“, tedy kulminace okolo
dvou stézejnich bodl (koncert skupiny Team a zavérecny mitink s Helenou Vondrackovou),
jednoho v pocatcich kampané a druhého ke konci kampang.

Nacasovani kampan¢ ma velky vyznam. Podle prizkumu agentury STEM mélo
vyrazny efekt na vysledek voleb véasné zahdjeni kampang&. Celych 33 % voli¢i CSSD se
pro volbu rozhodla jiz n¢kolik mésicii pted volbami. Na druhou stranu dalSich 44 % volic¢t

CSSD se pro volbu rozhodlo za vrcholu kampang, tedy mésic pred volbami a méné (CSSD,

2008: 75).
Kdy jste se definitivné Strana volena v krajskych volbach
rozhodl(a), kterou stranu
nebo sdruzeni v krajskyeh| “!X™ |¢ssp | ops [ksem |KDUT |z |gina | Nevi
volbach budete volit?
V patek nebo sobotu, v den 5 5 4 5 4 0 7 17
voleb
V poslednim  tydnu  pfed |, 17 1|13 13 39 |49 |16
volbami
Asi mésic pred volbami 18 22 16 10 15 11 |24 33
Nekolik - mésicd  pred |, 33 25 |13 18 28 |18 |0
volbami
Volim vZdy stejnou stranu | 35 23 44 59 50 22 |3 34

Tabulka 9: Rozhodnuti koho volit, STEM pro CSSD, 11/2008

3.2.7 Urovné kampané

CSSD zapojila do kampané jak rovinu centralni (Turné nadéje a Oranzovy express),
tak rovinu krajskou (Turné kraj). Podle Maareka (2007: 375) je celorepublikovd kampan
koordinované vedenim strany a piedsedou dulezita pro zdjem médii o kampan. Navstéva lidra
strany v regionu piindsi vétsi pozornost médii. Na druhou stranu by ale pfiliSna zavislost
na centru a kampan vedend pouze z centra mohla ve voli¢ich vzbudit dojem, Ze vSechno
se rozhoduje na celorepublikové trovni (Maarek, 2007: 376). Navic kazdy z regionti (krajt)
je specificky — jeho obyvatelstvo mé specifické sociodemografické slozeni, kraj se nachézi
ve specifické socidlni, ekonomické a jiné situaci. Z téchto divodil je lepsi vést jak kampan
na lokalni, tak na centralni Grovni.

Z divodi popsanych vySe (viz s. 12) je ale tfeba predejit roztfiSténosti v ramci
jednoho uzemi, tedy mezi centralni a lokalni trovni, ale také rozttisténosti mezi jednotlivymi
kraji. Neni dobré, kdyZ voli¢ v sousednim kraji uvidi kampan stejného politického subjektu
anajde vni rozpory. Volebni manazefi jednotlivych kraji tedy spolu musi pribézné

komunikovat a koordinovat jednotlivé akce.

41



Bakalaftska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na izemi mésta Brna.
Zaver

Presto, Ze kampané¢ v cCeském podani jeSté zdaleka nepfipominaji americké
prezidentské kampané, urCité znaky amerikanizace (profesionalizace) kampani (definice viz
s. 2) jsou pozorovatelné i u nas.

Jedna se ptredevsim o vyuziti externich konzultanti a prizkumi piedvolebniho minéni
voli¢i. Ty se v kampani CSSD staly stéZejnim zdrojem informaci o tom, na jaké cilové
skupiny se zaméfit a jakd témata zvolit. Prace tedy ukdzala, ze ceské politické strany,
konkrétné CSSD, vyuzily ve volebni kampani roku 2008 marketingové techniky.

Dalsi znaky profesionalizace (definice viz s. 2), jako napft. vétsi vyuziti elektronickych
médii, se vkampani neprojevily. Tento fakt by ale zplsoben pfedevSim externimi
podminkami, na jedné stran€é nemoznosti vyuziti televiznich pfedvolebnich spotli, na druhé
stran¢ stale relativné nizkym proniknutim internetu mezi ¢eské obcany.

Data Internet World Stats ukazuji, Ze penetrace internetu je v Ceské republice
v roce 2008 pouze 48,8 %, zatimco penetrace internetu v USA je 74,7 %. Na druhou stranu
lze do né€kolika let ocekdvat boom vyuziti internetu i k politické komunikaci, penetrace
internetu v Ceské republice vzrostla o 400 %, zatimco v USA pouze o 138 % pfi srovnani let
2000 a 2008 (InternetWorldStats.com, 2001-2009). Lze tedy o¢ekavat, ze s rostouci penetraci
volebnich kampanich.

CSSD ptitom nevyuzila v plné mife ani daldiho nastroje direct marketingu, tedy
dopist volicim. A to piesto, ze v nastudované literatuie jsou dopisy voli¢lim povazZovany
za jeden z u¢innéjSich nastroji volebni kampané. V kampani, ktera byla volebnim manazerem
oznacovana za kontaktni je tento fenomén zvlaStnosti, protoZe nastroje direct marketingu
ptirozené dopliiuji osobni kontakt tam, kde neni mozné se k voli¢i dostat.

Kampaii CSSD byla voli¢i v povolebnich priizkumech STEM pro CSSD hodnocena
jako nejlepsi. Takto kampaii ocenilo 53 % voli¢ské populace (CSSD, 2008: 81).
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Kterastrana podle Vas predvedla
ve volbach do ZK nejlepsi volebni kampan?
(odpovédi v ramci celé populace voli¢a)
70

60

53
50 -

40 -

30 -

19

20 1 13

10 -~ —
3 2 6 3
0 - l | 1 - -

CssD  oDS  KSCM KDU-CSL sz Zadna  lina Nevi

Tabulka 10: Nejlepsi volebni kampaii, STEM pro CSSD, 11/2008

Kromé¢ téchto subjektivnich pociti voli¢t o kvalité kampané 1ze také vysledovat jiné
znaky, které kvalitni kampan provazeji. Patii mezi né¢ predevSim schopnost nastolit agendu
voleb, tedy vybrat za vlastni témata, ktera nakonec volby rozhoduji. To se CSSD podaiilo
presto, ze béhem ptredvolebni kampané bylo mozné vysledovat 4 kreativni koncepty kampané
CSSD (hokej, hypercena, program a MSD) napojené na 4 témata. Z teoretického hlediska
je takovéto mnozstvi kreativnich koncepti pftilis velké. Nicméné€, povolebni prazkumy

agentury STEM (CSSD, 2008: 81) prokazaly, Zze voli¢i zachytili hlavni témata CSSD

vvvvv

Z kampané které strany mate Vy osobné nejsilnéjsi pocit,
Ze vite, co tato strana voli¢tim v krajskych volbach nabizela?
(odpovédi v ramci celé populace voliét)

70
60
50

51

40 +

30 -

20 -+ 13 [

CssD  0DS KSCM KDU-CSL Sz Zadna  Jina Nevi

Tabulka 11: Znalost nabidky stran, STEM pro CSSD, 11/2008
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Zaznamenal(a) jste nasledujici volebni Volici
sliby CSSD ve volbach do zastupitelstva Cetcem | ]
vaSeho kraje? CSSD |ODS |KSCM
(podil kladnych odpovédi)

CSSD zru$i regulaéni poplatky v
krajskych nemocnicich a zdravotnickych
zarizenich 95 98 91 97 95 93 190 90
CSSD nedopusti privatizaci fakultnich a
dalSich krajskych nemocnic 87 93 83 94 87 78 |77 77
CSSD nepodpo¥i umisténi amerického
protiraketového radaru na izemi CR 86 93 83 90 87 85 |82 76
CSSD nedopusti privatizaci zdravotnich
pojist'oven 79 88 77 83 81 65 |57 67
CSSD bude usilovat o zruSeni tzv. rovné
dané a o znovuzavedeni progresivniho
zdanéni, aniZ by se dané zvysily u skupin
stfednich prijmu 63 75 59 64 74 48 |47 47
CSSD nedopusti zavedeni $kolného na
vysokych Skoliach 63 72 62 59 72 53 139 55
CSSD bude usilovat o znovuzavedeni
porodného na turovenn roku 2007 nebo
VysSi 57 66 55 66 59 46 |35 41
CSSD bude usilovat o znovuzavedeni
prispévka za zvySené Zivotni naklady
nejen osobam se zdravotnim postiZenim | 56 65 52 73 62 38 |30 41
CSSD bude usilovat o znovuzavedeni
moznosti Cerpat rodicovskych prispévek

KDU-

&SL SZ |Jina | Nevi

ve vySi 7.500 korun azZ do ctyr let ditéte 56 64 56 61 65 41 129 44
CSSD zabrani zpoplatnéni poslednich
ro¢niki matefskych §kol 55 64 56 56 59 51 |27 41
CSSD bude usilovat o znovuzavedeni
spoleéného zdanéni manZela 53 62 51 56 53 43 |27 43

Tabulka 12: Sliby CSSD, STEM pro CSSD, 11/2008

Ve vyzkumu se piimo fika: ,,CSSD byla také zdaleka nejvice respondenty ohodnocena
Jjako nejsrozumitelnéjsi (CSSD, 2008: 81). Z tohoto tthlu pohledu lze konstatovat, Ze se
tematicka roztii§ténost kampané CSSD nevymstila. Na druhou stranu to je moZné zfejmé
pfisuzovat nedostatkiim kampané jediné strany, kterd mohla CSSD ve volbach ohrozit, ODS.
V analyze ODS se ftika: ,,Podoba centralnich minikampani byla nestastnd ve své prilisné
obecnosti. Politicka konkurence utocila konkrétnimi tématy typu 30 K¢ za poplatek,
zdrazovani apod.” (Kunstat, Balik, 2008: 18).

Préace, kromé nékterych odliSnosti volebni kampané oproti teoriim, naznacila také dalsi
mozné sméry zkoumani Ceskych ptredvolebnich kampani. Podrobnému zkoumani by mohly
byt podrobeny televizni diskuse, které pro voli¢e znamenaly jeden z vyznamnych nastrojt
pro rozhodovani. Dal§imu zkouméani by také mohl byt podroben vliv konfrontacni strategie
na ucast ve volbach a vlbec vliv negativnich sdéleni na rozhodovéani volich a tucast

ve volbach.
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Prace tak konstatovala uréitou miru vyuziti teorii politického marketingu pfi ptipraveé
volebnich kampani v Ceské republice, a to dokonce na krajské Grovni. Presto, Ze existuji
nevyuzité moznosti, které jesté teorie naskytd, je toto konstatovani dal§im z krokil na cesté

ptiblizeni se politické komunikace efektivité politického marketingu.

45



Bakalaftska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Resumé

Prace konstatuje profesionalizaci (amerikanizaci) kampani v Ceské republice, a to
dokonce na urovni voleb do krajskych zastupitelstev, které¢ jsou z hlediska zajmu volici
povazovany za druhofadé. Ackoliv CSSD vyuzila agentury a predvolebnich vyzkumdi, dalsi
moznosti rozvoje je mozné zaznamenat v oblasti elektronickych médii, v kontextu legalniho
prostiedi v Ceské republice pak pfedevsim internetu.

Dal8im z&vérem, ke kterému prace dochazi, je roztfiSténost témat a jejich vizualniho
a kreativniho zpracovani vramci kampané jedné strany na jednom tzemi. CSSD
komunikovala ¢tyii témata Ctyfmi kreativnimi koncepty. Takové pocinani se z hlediska teorie
jevi jako chybné. Z hlediska vysledkil voleb v roce 2008 a povolebnich prizkumi vetejného
minéni se nicméné CSSD dokazala prezentovat srozumitelné a jeji kampani byla volici
hodnocena jako nejleps$i a nejsrozumitelngjsi.

Vysledky studie naznacuji dal$i moznosti zkoumani, a to pfedevsim na poli televiznich

debat a konfronta¢nich strategii kampani.
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Summary

This thesis acknowledges professionalization (Americanization) of electoral
campaigns in the Czech Republic, even on the level of regional elections, which are, from
point of view of participation of voters at the elections, second-level elections. Even though
Czech Social Democratic Party hired communication agency and used results of surveys
to plan the campaign, there are still some possibilities of future development, for example
more extensive usage of electronic media, in the legal context of the Czech Republic, namely
internet promotion.

Next conclusion the thesis comes to is the problem of fragmentation of the campaign,
its topics and visual and creative features. Czech Social Democratic Party communicated four
topics in four different visual layouts and styles. This appears to be, according to theoretical
findings, wrong. However, according to elections’ results and post-electoral surveys, Czech
Social Democratic Party succeeded in comprehensible presentation of all topics
and its campaign was voted as the best one and the most comprehensible one.

Results of this study indicate future possible research topics, such as impact

of televised debates and confrontation strategy on the outcome of the elections.
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Ptiloha 10: Program pro jiZzni Moravu - str. 2 (obrazek)

r—

Volebni program €SSD

Zdravotnictvi

v t s b

P
1S noziskove

!ﬂehmu m# visth krajsigeh nemonic e
: pm‘(m&‘-‘mmu modermizaci krajskjch nemocric 2 dotac| EU
Za Im!llml ml dmﬂtﬁ cheeme dabde soplafit a vyhvold jim

‘Vheadnym dahledem
mdhwkiﬂl‘h’:w mmm-«'??""' 2
umh.hna
m 3 dby prmi pnm u:hi péie | nvitwni
Hddnill.lllu
= s Gmsmi. Zafisime il
rmnlm dotainich prosiredkd nezskowm
omumxulrm, lfm posabi ¥ oolnn nkmlch sluinb,
hadabou finonéni jistoty jejich perspekfmim
MI

dafinancovan ir
mnmmmsuwm-.n&.m-'ﬁ ket

Podpofime m|llmhum|:- nnmrn u zdravatné
ha [nm&h e

shapin. o problsmatcn staeruti
fre cbéay asich odiny i 10

Mmumsvﬁm hw&?%

Bydleni ) o .
Edpoﬂm: teré umatnl Ihp:nml nizka @ sitedné

0 i i domd, budeme brénit
privatizaci byl © 3 e

mnmmm G sprévnl pischront] prosadime vybectend

i
m?ﬁmmwugwm»wdemmmm

Télavjchava aspart . o

Chesme mativeval dastniky dcmsh I:Ia'thltil.i
hmummm|_dw ! podilet s in
Im

PR A e o sty

pn
Tam, ko j 12 h iska zatizeni
im, e e fo 2 hled ‘m ‘opravnéng, podpofime

v i) ¥
Budeme ¥ akee nod
ragiundl umhﬂu:hmhom
Tayedeme systim padpory sportavnich drufsey reprasenhujicich

ﬁmmmr il il i
Chearme vice a speb § organy

ﬁpﬂﬂm péi o kuburri krojinu <o rojddskednjtim wthanim
ludQMo dike gp-ell{pw 6 adifavet kealakly & eirkvs

Py
cuntmib ruchu, "

diuunich zafieant Vientirojaws Anancmvant
dwthmmeldr’Mhhr&“ﬁr‘nﬂ“ "
Catiomi rich

snitovani ekalogick

i Tl T

| 2atitn rakdadni dopavy
huul ine ol

n-uni' Rd m’ o “‘vmwhehllmuw

i pmvrv-dnudb rdnpmynmm
i g M i s g i Al t i
phind&dn @ a
Ekonamike a ma|

wam Mm
munan mpaaau hnlpoduhnl

inyth 'ﬂwm.m"ﬁ.

llllﬁml Iﬂi n.
S:hnl kval mmmm
rciom a da degravn nirasinukiury:
dotaci,

Padpora pednikini o investe
Wytvelime atrakiivedisi pedminl umistanl demibcich
Immnhhlrﬂh:lhlﬁlm marketingu imvestiénich

Fedpalime projekty « ablast promyslovich ineveel a saviding

tima kancopci medidni pr kraje viein

mv Wﬂmw ‘podpoine razvaj kubiurm turliky,

uu.un..pm_m..?“""""' ¥ proi Pl

iamdﬁlw 3 MMW Prapagac :ulom
tnk

e St B T B ek mmmh.hﬁ’ v S

mdmnd‘lfmhdm-l-pﬁ owanl tadosti o dotoce.
0 Iniciownt Zovedar dobace pro cbee na PRIV projeKicv

Slealstvi

Enum nﬁ' lho pnost Iml.pumlmm soutosn

< mistnimi ar M
powzs v krajskim mists,

Jt nmmw nadmemg adminidrabl zetibenl ulitdG

Hdhhmolﬁwmumlmho kolstvi pal hyu
stlo Trevy mrammwmmum

h 'I lbnh [ i 'P‘:
....-J'S’»u‘ m«‘n?:n? .mum"‘ " R“"’"

Priloha 11: obal na kondomy MSD (obrazek)
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Priloha 12: Topolankova cesta (obrazek)
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POZOR, NEBEZPECME KONEC
POKUTA ZA NEMOC KLESAMI TIVOTNI URDYNE PRIDAVKU NA DETI
DELAJI Z NAS VOLY POZOR, ZVER Disporss Dirare Simice
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Predvolebni kampan CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

Bakalaftska prace

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

ercena - str.2 (obrazek)
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Pfiloha 16: Turné nadéje - truck (obrazek)
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Bakalaftska prace Piedvolebni kampan CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského
kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.
je - S1é

Priloha 17: Turné nadé r a Paroubek (obrazek)

Priloha 18: Turné nadéje - dres ODS Minus (obrazek)

BENDL

v ODS Minus

ZDRAZOVAN
@5 {laticy TOPOLANKUV

kare s

VOLBY 2008 VOLBY 2008

i

.Jesté, Ze alespon viak je jistota...” .Podvecer u vody clovéku zlepsi
nladu - sinice, fasy, nepofadek...
N&3 hejtman je prosté ekolog.”

L
www, ‘g’ mladi.cz

. Ahoj, imenujeme se
Hanka a David
a provedeme Vas
jednim obyéejnym dnem
vnasem kraji."

L a2 J
wuw, Swge’ Mladi.cz
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Bakalaftska prace

Piiloha 20: MSD - komiks - str. 2 (obrazek)

s PODPORUA
POPLATIY,

..Byla jsem trochu nachlazend
a 8la jsem rdno k Iékaii.”

Vite, jak zrusit)
poplatky u lékare?

Piedvolebni kampan CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.
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?":‘?}?ﬁiﬁ;s \4‘ &5 ¥
(Wit ! :
.Sok!!! Nage $kola hyla sloutena

$ jinou a presunuta. BohuZel nejsme
v nasem kraji jedini...”

Vite, jakzrusit,

| 0 v
ilf;lﬂ I

.c*ﬁ& - ’._%;
.Jeli jsme do Skoly - silnice samd dira,
autobus vozil uz nade rodite,

prosté cesta hrizy!
To to viZné nejde jinak?"

Priloha 21: Den uditelu - propa

aéni materialy (obrazek)
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Priloha 22: Den uditelt - stanek (obrazek)

Priloha 23: Den uditelt - rozdavani razi (obrazek)

Priloha 24: Den ucitelu - kola¢ky (obrazek
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Piiloha 25: Den uditeli - gulas (obrazek)

| UMOO3l 5, Ke

PAREK
V ROHLIKU 10,- Ké
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Priloha 28: stanek na Ceské (obrazek)

dnete, jakabude
JIZNY MORAVA

csspD § .hasekhejtmanem.cz
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského

kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.
Priloha 31: Pohled s Haskem - v.3 (obrazek)
ypziivdneiepjokaibude

_ ! JJ:/TTJ MORAVA

unazovl NEHDCNICE

R

ww.hasekhejimanem.cz

Priloha 33: Vizitka (obrazek)

Vy rozhodnete, jaka bude‘
JIZNi MORAVA

Mgr. JiFi Janda
Vas kandidat na krajského zastupitele

e-mail:janda@hasekhejtmanem.cz

www.hasekhejtmanem.cz
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Bakalafska prace Piedvolebni kampaii CSSD ve volbach do zastupitelstva Jihomoravského
kraje v roce 2008 na tizemi mésta Brna.

Priloha 34: Program nadéje - str. 1 (obrazek)

L

www.cssd.cz

Priloha 35: Program nadéje - str. 2 (obrazek)

war. Michal HASEK
lidr krajské kandidatky

Jihemoravsky kraj

e-mail: hasek@psp.cz
www.hasekhejtmanen.cz

Podpofime moravské vinaie
o zemédélce

Zachovame model neziskovych
verejnych krajskych nemocnic

Zdokonalime systém
regiondlniho skolstvi

Vy rozhodnete,
jaka bude jizni Morava

Priloha 36: Podtacky - Na drahé zdravi (obrazek \
-« PANA
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