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Anotace

Prace Tropy a uspésné fotografické strategie na Instagramu kombinuje teoretickou ¢ast
s obsahovou analyzou z ni vychazejici. Jejim cilem je potvrzeni diikazu o opakujicich se
obsazich — tropech — naskrz riznymi instagramovymi UCty vybranych fotozurnalistl
a interpretace vysledkii analyzy jako fotografickych strategii, jichz jsou tropy soucasti. Prvni
kapitola popisuje, jak se disciplina fotografie proménila s rozvojem socialnich siti, které
pfinesly nové moznosti nakladani s obrazem. Dale teoretickd cast definuje platformu
Instagramu a jeji soucasné¢ fungovani a zohlednuje dopad, jaky ma tato socialni sit’ na
vizualni stranku fotografii, které jsou na ni publikovany. Tuto tendenci pojmenovava termin
instagramismus. Druh4 ¢ast pojednava o tématu ikon ve fotografii a jejich soucasné podobé,
z ¢ehoz vychazi teorie tropt, které jsou pro tuto praci stézejni, z niz vychazi jeji vyzkumna
cast. Zvolenou metodologii je obsahova kvantitativni analyza inspirovana vyzkumem Marty
Zarzycké a Martijna Kleppeho. Hlavni vyzkumna otazka zni, zda je mozné, Ze nékteré tropy
jsou frekventované, protoze jsou soucasti ur¢ité fotografické strategie. Analyza se zamétuje
na Cetnost vyskytu tropti ve vybraném vzorku snimki a jeji statisticky zpracované vysledky
po nasledné interpretaci odpovidaji na hlavni vyzkumnou otdzku. V zévéru prace shrnuje

zjisténé skutec¢nosti a vyhodnocuje jakou roli hraji tropy na platformé Instagramu.

Annotation

This thesis, Tropes and Successful Photographic Strategies on Instagram, combines
theoretical part with content analysis. Its aim is to confirm the proof of repetitive contents —
tropes — throughout different Instagram accounts of selected photojournalists and an
interpretation of the analysis outcome as photographic strategies, of which tropes are a part
of. First chapter describes how the photojournalistic field changed under the emerge of social
networks which brought new possibilities to working with images. Furthermore, it defines
the Instagram environment and its contemporary functions, with reflection of the impact
social networks had on the visual of photographs shared on those networks. Such tendency
is called as instagramism. Next chapter deals with the topic of iconic photography and its
current state which provides basis for the trope theory that is fundamental for the thesis
because the research part is based on that theory. Methodology I chose for this research is

content quantitative analysis inspired by the work of Marta Zarzcyka and Martijn Keppe.



The main research question is if it is possible, that some tropes are frequent due to being
a part of certain photographic strategy. The analysis focuses on the frequency of tropes in
selected sample of images and results answer main research question. In conclusion, the
thesis summarizes information that was found and puts it in context with possible

photographic strategies used on Instagram by photojournalists.
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Uvod

Ptichod socialnich siti a jejich nezastavitelny rozvoj bezpochyby zménily zptsob, jakym
je s fotogratiemi nakladano a také zplsob jejich pifijimani a vniméni. At uz je tato
proména vnimana jakkoli, socialni sit¢ pfinesly novinafim zcela novou platformu pro
publikaci jejich pohledu na svét. Fotozurnalistim nové moznosti poskytla aplikace
Instagram, kterd se téméi celosvétove stala nejrozsitenéjsi socidlni siti pro potfizovani,
editaci a sdileni fotografii. Ackoli ekosystém Instagramu byl plvodné urcen
fotoamatértim a jejich ptispévkiim z kazdodenniho Zivota, postupné si do prostiedi plného

filtrG a hashtagti nasli cestu profesiondlové, tedy 1 fotozurnalisté.

I presto, ze se Instagram, stejné¢ jako jiné socidlni sité, rychle proménuje, stal se pro
nekteré uzivatele mistem, kde mohou publikovat své stylizované fotografie, které se déli
o jednu spolecnou vlastnost. Tu je, s jistou davkou nadsazky, mozné charakterizovat
proménou uzivatelova vnimani celého procesu potfizovani snimkii — uz nefotografuje,
a teprve potom piremysli, co bude sdilet, avSak pfemysli, co bude sdilet, a poté fotografuje.

Tuto vlastnost ¢aste¢né zahrnuje termin instagramismus.

Tropy vychazeji zikonickych fotografii, které jsou svym charakterem snadno
rozpoznatelné a vSeobecné znamé. OvSem 1 proces jejich utvafeni a Sifeni je znacné
ovlivnén zrychlenim doby, které do médii ptinesly socidlni sité. Diive byly ikonické
snimky tak dtlezité, Ze mnoho z nich si vetfejnost dokdze vybavit dodnes, 1 kdyz jsou
staré 1 vice neZz padesat let. V dneSni dobé se vSak na socidlnich platformach vynofi,
viralng€ koluji a nasledné rychle zanikaji a jsou nahrazeny ikonami novymi — jen maly

pocet udrzi svij status ikony delsi dobu.

Samotné tropy, tedy obsahové a Castecné i vizualné podobné obrazy, Ize objevovat mezi
ikonickymi fotografiemi, kterym se dostalo Siroké medidlni pozornosti a které casto sdili
jistou obsahovou podobnost. OvSem pravé znacna proménlivost, mnozstvi a rychlost
cirkulace snimkli na socidlnich sitich, byla inspiraci pro vyzkum této prace. Jejim cilem
bylo dokazat, Ze 1 v tak rychlém prostiedi, jakym Instagram je, 1ze najit podobnosti mezi
snimky profesiondlnich fotozurnalisti. V tomto bod¢ se vyber instagramovych ucth lisi
od toho, ktery byl vymezen v tezich — v nich bylo specifikovano, ze plijde o osm ucta,
znichZ Sest mélo byt profesiondlnich a dva amatérské. Nakonec jsem se rozhodl

zredukovat jejich pocet na pét ucth a zvolit pouze fotozurnalisty, aby prace méla vétsi



piinos vzhledem ke studijnimu oboru. Snizeni poc¢tu zkoumanych uct bylo provedeno
na zaklad¢é domluvy s vedoucim préce, jelikoZ se jednd o pilotni vyzkum a pocet fotografii
ve vzorku byl pro né¢j dostacujici. Dalsi odchylkou od tezi bylo stanovené obdobi, které
mélo ohraniCit vzorek fotografii. To bylo zménéno kviili neaktivité nékterych fotograth
v letnim obdobi — vzorek by byl zna¢né disproporcni. Tato zména byla rovnéZz schvélena

vedoucim préce.

Samotna kvantitativni analyza je zpracovana v kdédovaci knize, kterd je soucasti dat
uloZzenych na CD vlozeném v deskach bakalaiské prace. Vysledky vyzkumu jsou

interpretovany, nejzajimaveéjsi souvislosti analyzovany a popsany v druhé poloving prace.

Téma vénujici se Instagramu jsem zvolil, jelikoz dneSni doba a ma generace z n¢j ucinili
nejen zdroj inspirace, ale 1 zdroj informaci a ekosystém pro publikaci fotografii vysoké
kvality, ktery se za dobu své existence a zaroven za dobu, po kterou ho sdim pouzivam,

znateln€ proménil.



1 Vztah digitalizace, socialnich siti a Zurnalistiky

Za posledni desetileti se rychlym tempem rozvinuly a zdokonalily technologie mobilnich
telefonit a jejich ptisluSenstvi, coz zapftiCinilo zvySenou miru uzivani online médii,
a predevSim socialnich siti jako informacnich zdroji. Ty pfedstavuji novy komunikacni
model many-to-many, charakteristicky pro blogy, web 2.0 a hlavné socialni sité, jez
nahradil dosavadni model one-to-many uplatiiovany typicky v novinach, rozhlasu ¢i
televiznim vysilani (Jensen, Helles, 2017, s. 2). Tu dobu Rainie a Wellman popisuji jako
troji revoluci zpiisobenou tfemi hlavnimi faktory: rozvojem socidlnich siti,
personalizovanym internetem a neptetrzité dostupnym mobilnim ptipojenim (2012, s. 9).
Online prostiedi je prostorem, kde si jedinec mlze zvolit preferované zplsoby, jak
informace Cerpat (Dick, 2013). Hlavni proménou proSla Zurnalistika zejména v disledku
,konverza¢ni tendence* reportovani o udalostech (Adornato, 2018, s. 123). Novinafska
prace pak uz nespocivd jenom v publikovani informaci, ale také v komunikaci
s publikem, jelikoz vefejnost prostiednictvim socidlnich siti mize na sdileni zprav
reagovat zdvizenymi palci, srdicky ¢i jinymi symboly, participovat na jejich tvorb¢, nebo

o nich dokonce referovat samostatne.

Socidlni sité se spolené s ristem a rozvojem Twitteru a Facebooku staly prostorem
béZznym pro publikovani Zurnalistickych obsahli, jeZ mezi sebou uzivatelé mohou
navzajem sdilet. Lidska potieba sdileni a pfenosu informaci ale existovala vzdycky, dané
platformy tuto tendenci pouze zesilily. Tyto sit€¢ ovSem v dlisledku moznosti pro interakci
publika a jeho participaci na medialni produkci ztencily hranici mezi producenty
a konzumenty médii. Socidlni média uzivatelim poskytla rozvinuté nastroje, diky nimz
mohou medidlni obsahy formovat, ale také je pfimout za své a dale vefejné

reinterpretovat (Witschge, 2016, s. 82-90).

Platformy socialnich siti se ale ani napfi¢ tomu stale nestaly hlavnim informaénim
médiem jako takovym. ,, Facebook, Twitter a jiné online socidlni nastroje jsou pouze
komunikacni platformou, ne konecnym produktem‘ (Dick, 2013, s. 67). Publikum, do
velké miry jeho mladsi ¢ast, vyuziva socialni sit¢ jako zdroj informaci zaroven s médii
tradi€nimi (Witschge, 2016). Riizné podoby zprav hlavnich medidlnich domi jsou na
socidlnich sitich ¢asto publikovany jako odkazy na jejich domovské weby nebo jako

obsahy, které existuji paraleln¢ na téchto platforméach a na webu.



Sité¢ slouzi novinafim jako prosttedky ziskavani téméf instantni zpétné vazby k jejich
ptispévkiim, pro niz se stalo typické sdileni osobnich mySlenek a ndzort. Tento novy
vztah novinafri ale mohou vyuZzit nejen pro reflexi vlastni prace, ale ziskat timto zptiisobem
nové zdroje nebo pokryt ptibéhy a udalosti, o nichz by bez aktivniho publika neziskali

informace.

Novy ekosystém socialnich siti zménil i1 fotozurnalistiku. UZivatelé siti fotografie vnimayji
jen v jejich uryvkovitosti a ne v rozsahlejSim kontextu (Ritchin, 2013, s. 9) Pokud
technologickym piechodem =z analogové fotografie — a jejich nepozménitelnych
fyzikalné-chemickych principli — na fotografii digitalni odstartovala doba postfotografie
a nového nahliZzeni na fotograficky obraz, jez posunuly vnimani fotografie do nehmotné
roviny (Labova, Lab, 2009, s. 115-118), tak publikovani snimkl online a na socialnich
sitich miizeme vnimat jako zintenzivnéni této tendence. Prace profesionalnich fotografi
se presunula z temné komory do kancelati k obrazovkdm pocitacii a mobilni aplikace pro
editaci a sdileni snimkii pfinesly moznost zpracovat a publikovat fotografie béhem

nekolika vtefin od jejich pofizeni.

Pravé problematika upravy fotografii se stala stézejni otazkou etiky zurnalistické prace
v digitalnim v&ku. Na digitalni fotografii jako médium jsou totiZ kladeny jiné naroky nez
médii je faktor okamzitosti. Na vybér snimk, které maji byt v médiich publikovany, je
mnohem mén¢ prostoru a ¢asu, nez tomu bylo diive. To pfiddva na takzvané subjektivni
objektivité fotografie, tedy faktu, ze kazdy snimek prosel fadou subjektivnich rozhodnuti
fotografa nebo redakce dan¢ho média, doba pro takovou selekci se ale zna¢né zkratila.
Cim dal ¢ast&ji je viak prace s vizualnimi prvky médii zavisla na individualni praci
jednotlivee nebo zkého okruhu redaktort. Pti editaci je tedy uplatiovana ,,zasada temné
komory* — co bylo mozn¢ udélat ve fotokomote, je povoleno 1 pii upravach digitalni
fotografie. Diky tomuto etickému principu by méla byt zachovadna jeji zakladni
objektivita (Mdenpdd, 2014, s. 3). Nové moznosti editacnich Uprav ptinesla aplikace

Instagram v roce 2012.

Tato mobilni aplikace s sebou piinesla dalsi cesty, jak mohou novinafi, pfedev§im tedy
fotozurnalisté, prezentovat a piiblizovat svou praci a udrzovat kontakt s publikem.
., (Instagram) mi umoznuje spojit se s lidmi, s nimiz mohu sdilet sva dila, a to nekdy i velmi

seriozni reportazni dila.* (Kashi, 2015) Kashi v t¢émze rozhovoru zminuje, ze klicova
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vlastnost Instagramu pro néj spociva v neexistenci piekazky, naptiklad v podobé¢ editora,
mezi fotografem a publikem. Nina Berman z Kolumbijské Univerzity vidi ptinos aplikace
v dodate¢ném kanalu, jenz pfinesl absolutni Groven autorstvi (Bern, 2015). Instagram se
stal prostfedim, jeZ fotoZurnalist¢é zamétujici se na rizné Zanry vyuzili k vizudlni

komunikaci vlastnich materialti (Tait, 2017, s. 4).

Instagram je socialni siti pro mobilni platformy, jejimz prostiednictvim uzivatelé sdili
piredev§sim fotografie. Podle serveru Statista (2019a) je s miliardou uzivateli sice az
Sestou nejoblibenéjsi socialni siti na svété — avSak napiiklad ve Spojenych statech
americkych je druhou nejuzivanéjsi platformou, v Ceské republice je na tfetim misté za
Facebookem a YouTube, s vynechanim Google+, ktery ma automaticky kazdy uzivatel

s ictem na Googlu' (AMI Digital, 2018).

1.1 Instagram od vzniku po soucasnost

Uvedeni mobilni aplikace probéhlo v fijnu 2010 — plivodné byla uréena pouze pro iPhone.
O necelé dva roky pozdéji, v dubnu 2012, uz byla dostupna i pro telefony se systémem
Android, nasledujici rok pro Windows. Zprvu nabidla funkce pro pofizeni snimkd, jejich
naslednou upravu pomoci jedendcti originalnich filtrii a nékolika jednoduchych nastrojt,
a nakonec moznost sdileni snimkli v poméru 1:1 s ostatnimi uZivateli. Filtry pivodné

slouzily pro zamaskovani horsi technické kvality snimkt (Poulsen, 2018, s. 12).

Od cervna 2013 piidali vyvojaifi moZnost publikovat 1 15vtefinovd videa ve stejném
poméru jako fotografie s moznosti editace pomoci podobnych filtri. Samotna aplikace
prosla jednou z nejvyraznégjSich funkénich zmén, kdyz v srpnu 2015 Instagram upustil od
nutnosti sdileni obsahu ve specifickém c¢tvercovém poméru. O rok pozdéji aplikace
okopirovala koncept jiné mobilni platformy Snapchat a zahrnula jej do prosttedi aplikace
pod nazvem Stories, ovSsem s odliSnymi funkcemi nez témi, kterymi toho ¢asu disponoval
Snapchat. Jedna se o fotografie ¢i videa, kterd se sledujicim uzivatele zobrazuji po

omezenou dobu 24 hodin.

1.2 Instagram jako platforma
Aby uzivatel mohl vyuzivat aplikaci v plném rozsahu, musi si nejprve zaloZzit ucet. Po
zalozeni si zvoli, koho (jaké Ucty) chece v ramcei platformy sledovat — mohou to byt jeho

ptatelé, znami, Ucty spole€nosti, kdokoliv aktivni na Instagramu. Publikovany obsah

! provoz sité Google+ ma byt do srpna 2019 zcela ukonden z diivodu nizkého vyuziti



zvolenych sledovanych se poté uzivateli zobrazuje v jeho feedu — hlavnim zobrazeni po

spusténi aplikace. Prispévky v ném mohou uzivatelé¢ oznaCovat lajky.

Na jednotlivé snimky ¢i videa, které se uzivatel rozhodne zvefejnit, je mozné aplikovat
jeden z nabidky filtrdi, nebo pomoci jednoduchého editoru upravit jas, kontrast, ostrost ¢i
vyvazeni bilé barvy snimka. V kroku tésné pted publikaci existuji dva prvky, typické
ipro jiné socidlni sité, kterymi uZzivatel piispévek muze opattit, aby byly Iépe

vyhledatelné v rdmci platformy.

Jednim z nich je hashtag. Na Instagramu se objevuji jako odkazy seskupujici piispévky
stejné ¢i podobné tematiky, jez maji izkou souvislost se samotnym snimkem (Adornato,
2018, s. 69). Sestava ze dvou casti — na zacatku slova (nebo fraze), odkazujiciho na
souvislost s ptispévkem, je ozna¢en znakem ,#*, jenz byva v angli¢tin€ oznacovan prave
vyrazem ,hash*. Takovy zplisob oznaCovani (taggovani) propoji ptispévek s ostatnimi
publikovanymi ptispévky oznacenymi totoznym hashtagem. Jednotlivd oznaceni lze
jednoduSe vyhledat, a zobrazit tak vSechny pfispévky nachazejici se pod totoznym
hashtagem. Je klicovou metodou pro filtrovani obsahu platformy i pro roz§iteni ptispévki
mimo okruh vlastnich uzivatel (Witschge, 2016, s. 86). Od prosince 2017 Instagram
ptidal funkci, diky niz maji uZivatelé moZznost své oblibené hashtagy sledovat — snimky
a videa se potom zobrazuji v hlavnim feedu uZivatele uplné stejné jako prispévky ze

sledovanych uctt.

Druhou z funkei napomahajici k pfehlednéjsi orientaci v prispévcich je mistni lokace.
Uzivateli sd€luje, na jakém misté byl dany snimek nebo video potizeny. Samotna aplikace
pti pouZiti funkce nabidne seznam mist ur¢enych na zéklad€ polohy zatizeni, z n¢jz ma

byt obsah publikovany.

Kromé hlavniho feedu zobrazovaného po spusténi aplikace mlize uzivatel prohlizet obsah
v sekeci Discover. Fotografie a videa, jeZ Discover nabizi generuje aplikace pomoci
algoritmti, které jsou podrobnéji popsany v nasledujici kapitole. V podstaté se jedna
o prispevky, které jsou na zdklad¢ uzivatelské historie pouzivani aplikace obsahové

blizké tém, jez do té doby prohlédl.

1.2.1 Vliv algoritmi na uzivatelskou zkusenost

Az do roku 2016 byl obsah objevujici se v uzivatelové feedu fazen chronologicky,

v ¢ervnu toho roku ale vyvojafi zménily fazeni pfispévkllt novymi algoritmy.
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I3

, V pruméru lidé propdsnou 70 procent obsahu v jejich feedu,“ argumentoval
Instagram na svém blogu, aby vysvétlil, pro¢ méni zavedeny systém. Platforma se
podle nich rozsifila takovym zplisobem, ze nadéale bylo pro uzivatele nemozné
pojmout tak velky objemem novych piispévkil a zaroven vidét ty ptispévky, které

danou osobu opravdu zajimaji (Instagram Info Center, 2016).

Ptesné algoritmy fazeni spoleCnost nikdy nezvetejnila, avSak v roce 2018 ptiblizila
hlavni kritéria, podle nichZ jsou piispévky zobrazovany. ZaloZena jsou na chovani
uzivatele v aplikaci, coz vede k vytvofeni vysoce personalizovaného a jedinec¢ného

feedu 1 pro uzivatele, kteti teoreticky sleduji stejné ucty.

Prvnim ze tfi hlavnich faktort je zajem (Interest). V podstaté se jednd o mnozstvi
Casu, které uzivatel stravi sledovanim urcitého typu obsahu — ten pak algoritmy tfadi
vySe nez prispévky s odliSnym typem obsahu. Aktualnost (Recency) vychdzi
z opusténého chronologického fazeni a je druhym z kritérii, ktera ovliviiuji podobu
feedu. Algoritmy upiednostiuji piispeévky, které jsou novejsi, pred témi, jez byly
sdileny pfed delsi dobou. Ttetim je pak vztah s ostatnimi sledovanymi
(Relationship). Aplikace se nejprve snazi zobrazovat piispévky z uctl, se kterymi
uzivatel nejvic interaguje — lajkuje jejich obsah, oznacuje je v komentafich ¢i

vlastnich ptispévcich nebo s nimi komunikuje v soukromych zpréavach.

Kromé uvedenych faktorli snejvétsim vlivem na ftazeni piispévki, zvetejnil
Instagram i dalii Ginitele. Cetnost uZivani aplikace (Frequency) je jednim z nich.
Pokud uzivatel otevira aplikaci velmi ¢asto, pravdépodobnost zobrazeni velké vétSiny
prispévkill se zvySuje. Pro uzivatele, ktefi nekontroluji novy obsah tak ¢asto, vytvari
algoritmy tazeni prispévkll kladouci pozornost na zobrazeni téch, jeZ jsou podle
uzivatelé, kteti sleduji vétsi mnozstvi uctli. Znamena to, ze takovi uzivatelé maji
mnohem mensi Sanci vidét vice ptispévkl od vSech sledovanych, jelikoZ algoritmy
se snazi o zafazeni vétSitho mnozstvi odlisnych pifispévkil. Poslednim a vyznamnym
faktorem je objem ¢asu straveného v aplikaci (Usage). Cim delsi dobu uZivatel
v prostitedi aplikace stravi, tim vyssi je Sance, ze aplikace hloubé&ji pozna jeho aktivitu

a diky tomu mu nabidne obsah, jenz uzivatel opravdu vidét chee (Constine, 2018).



1.2.2 Komercializace platformy

Se stale se zvétSujici uzivatelskou zdkladnou narlstd 1 potencidl Instagramu pro
komer¢ni vyuziti, predevs§im oblast reklamy. Aplikace svou povahou zaznamenavat
okamziky z béZného zivota a sdilet je s ostatnimi pronikla do dfive soukromych
prostor koupelen, loznic a jinych skrytych mist. Ti, ktefi si obléknou sviij oblibeny
kus obleceni, vyfoti se vném a nasledné fotografii publikuji s hashtagem své
obliben¢ znacky, nevédomé délaji dané spolecnosti reklamu. Nékteré firmy se proto
rozhodly vyuzit potencial fotografovani a natdCeni vSednich véci a zacaly
spolupracovat se zndmymi osobnostmi jako jsou celebrity, youtubeti, sportovci
a dalsi. Prostfednictvim vlastnich instagramovych pfispévki mohou propagovat jimi
zvolené reklamni produkty. V druhé poloviné roku 2017 postupné Instagram prtidal
pravidla urcujici podminky této formy spoluprace, takze vSechny ptispeévky musi byt

opatfeny popiskem ,,placené partnerstvi®, aby bylo zfetelné, ze se jedna o reklamu.

Novy prostor pro reklamu pfinesl 1 pfichod instagramovych Stories. Podle
Instagramu tfetina nejzobrazovangjSich Stories pochdzi z placenych reklam, jez se

zobrazuji kazdému, kdo funkci vyuziva (Instagram Bussiness, 2019).

2 Instagramismus

I pfes necelych deset let existence platformy, se stal Instagram siti s potencidlem
tvofenym predevsim jednoduchym, ale funkénim prostfedim, v némz je mozné pohodIné
fotografie pofizovat, upravovat, sdilet a komentovat. Uzivatelé v ramci platformy mohou
komunikovat 1 prostiednictvim soukromych zprav a od konce roku 2018 sdilet skrze

Stories své ptispévky jen s okruhem vybranych sledujicich, jez si sami zvoli.

Vysokou oblibu aplikace nachézi u mladsich lidi ve vékovém rozmezi 18-34 let. Tato
kategorie podle serveru Statista tvofi nejvetsi podil na uzivatelské zédkladné platformy —
piiblizné 65 %, tedy asi dvé tietiny (2019b). Praveé diky své jedinecnosti a neustéle
stoupajicimu poctu uzivateld vznikl typ fotografii, jejichz proces od vzniku az po
zvetejnéni nazyva Lev Manovi¢ ve své publikaci Instagram and Contemporary Image

instagramismem (2016, s. 72).

Pojem popisuje kulturu fotografii, jez byly béhem svého vzniku naaranzovany a poté
upraveny za cilem dosazeni urcité unikatni stylizace. Takové snimky v sob& obvykle

kombinuji prvky moderni fotografie a soucasn¢ho grafického designu. Ackoliv vétSinu



obsahu Instagramu tvofi amatérské fotografie zachycené bez uméleckych zaméri Casto
dokumentujici bézny chod Zivota a situace, které uzivatelé chtéji komunikovat se svymi
znamymi (Manovic, 2016, s. 31), znacny pocet profesionalnich fotografii ¢1 amatérskych
fotografli se z4jmem o estetiku vyuziva platformu pro prezentaci vlastni prace. Prave
ptichod Instagramu témto ,,fotoamatérim® umoznil diky nabidce filtri a nastroju tvofit

stylizované a dobie vypadajici fotografie.

Znacny vliv na obsah publikovany komunitou ovlivnénou instagramismem ma 1 samotné
uspotfadani ,.galerii v prostfedi Instagramu (Manovi¢, 2016, s. 77). Pti prohlizeni
jednotlivych uc¢th €1 obsahu pod danym hashtagem ztraci fotografie nasledkem umisténi
mezi nékolika dalSimi pfispévky svou individualitu. Vyznam fotografie tak uz nevychazi
ze subjektu zobrazeném na ni samotné, ale spiSe z atmosféry, jez utvaii okolni obsah jako

celek (Manovic, 2016, s. 80).

Manovi¢ zminuje americky ¢asopis Kinfolk — slowlivingovy lifestylovy Casopis, za jehoz
cesky ekvivalentem lze povazovat naptiklad ¢asopis Soffa. Podobna periodika ovlivnila
rozvoj a smér estetiky na Instagramu. Prave estetika (anglicky aesthetics) se stala pojmem
sama o sobé. Autofi fotografii tak charakteristického vzhledu casto publikuji na siti
VSCO, kterd ve své mobilni aplikaci nabizi podobné néstroje jako Instagram, ovSem
mnozstvi filtrl (vétSinu z nich uzivatel musi platit) a samotnych nastroji pro post-
processing je mnohem S§ir$i. Sit’ ale kviili malé cilové skupin€ nikdy nenabyla takové
popularity jako Instagram, a tak je bézné, Ze stejné snimky jsou publikovany na obou

platformach.

Mista disponujici podobnou estetikou poté piitahuji zabéry, které nasledné putuji jako
piispévky zdobici galerie uzivateli. Takovymi misty mohou byt naptiklad kavarny
snevSedné vzorovanymi tapetami nebo nadobim od prednich designerli, galerie
moderniho uméni, moderni méstské ctvrti. Na nebezpeci takového zplisobu proZzivani
jinak vSednich situaci upozoriiuje expertka na uméni a digitalni marketing Jia Jia Feng

na jedné z konferenci TEDx.

., V obdobi pred érou digitalni fotografie, bylo hlavnim poselstvim to, co vidim. V dnesni
dobé je timto poselstvim to, kde jsem byl* (Jia, 2016). Proménu vnimani uméni vysvétluje
na piikladu vystavy v galerii, na niz byl pfedem zak4zan vstup s mobilnim telefonem.

Autor vystavy nechtél, aby pofizovani fotografii naruSilo zazitek navstévnika. I pies



zékaz bylo vysledkem pét tisic sdilenych ptispévkill a vystava se tak stala nejvice sdilenou
akci muzea na Instagramu. Umélecké objekty se podle Jia stavaji objekty socidlnimi.
Podobnou uvahu lze vztdhnout i1 na restaurace ¢i jiz zminéné kavarny — jidlo a piti
zachycované u stolu stojicimi lidmi snazicimi se plochu co nejlépe nakomponovat uZ neni

pouze jidlem, ale pfedmétem podrobenym estetickym kritériim.

Rozsifeni Instagramu mezi uzivateli a sdileni fotografii z frekventovanych mist
opattenych hashtagem nebo oznacenim polohy z aplikace vytvofily nédstroj pro zkoumani
rtiznych spolecenskych jevi. Jednim z ptikladl je vyzkum urbanistické dynamiky dvou
mist v Paiizi — kulturniho centra Cent Quatre a Place de la République. Ctyfi roky vyzkum
zkoumal ptispévky jednotlivcl z té€chto dvou mist. Autorka vyzkumu, Patricia Toscano,
povazuje tento zpusob vyuZiti aplikace za zajimavy vhled do zplisobu uzivani vetejnych

prostor a jeho promény (2017, s. 8).

3 Ikony jako ukazatele fotozurnalismu

Teorie vizualni kultury a fotozurnalismu casto pojednavaji o ikonickych obrazech,
poptipadé ikonickych snimcich. V oblasti fotoZzurnalismu se tak mluvi o fotografiich, se
kterymi jsou, na zaklad€ jejich dalezitosti v historické, spolecenské 1 fotozurnalistické
roving, porovnavany snimky s podobnou tematikou. Lze je definovat jako obrazy
objevujici se v tisku, audiovizualnich ¢i digitalnich médiich, jez jsou obecné zndmé
a zapamatovatelné a jsou vnimany jako reprezentanti vyznamnych udélosti, vzbuzuji
silnou emo¢ni odezvu, jsou opakované¢ zobrazovany naskrz medidlni scénou a jsou
nalezité skrze Siroky okruh médii, Zanrii a témat (Dahmen, Mielczarek, Perlmutter, 2018,

s. 2).

Jejich duleZitost vychazi z role, kterou pfirozené hraji ve vefejném prostoru. Vzhledem
k vysokému exponovani v médiich vytvafi pro publikum néstroj pro navigaci
komplexné;jSimi politickymi ¢1 spoleCenskymi udalostmi a dokdzi poskytnout kontext,
diky kterému miize jednotlivec udalost pochopit. Ikonické snimky se mohou IliSit
v zavislosti na demografickych vlivech prostiedi — véku, etniku, pohlavi nebo naptiklad
spolecensko-ekonomickému statusu (Hariman, Lucaites, 2018). Také neméni udélosti,
jez zachycuji, ale vedou a napomahaji ke komunikaci danych situaci, at’ uz jde o prvotni
komunikaci, ktera udalost rozvede a doda ji na duleZitosti, nebo komunikaci naslednou,

jez udalost samotna spusti.
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Ackoli existuje mnoho teorii o vzniku a udrzitelnosti ikon, které se od sebe svymi
vysledky zna¢né odlisuji, ikonické snimky sdili nékolik spolecnych vlastnosti vétsiho ¢i
mensiho vyznamu. Prvni z nich je fakt, ze z vétSiny vyobrazuji moment déjin, jenz je pro
danou spole¢nost vyznamny. Dal$im sdilenym prvkem je proces Sifeni obrazli — od
umisténi na titulnich strandch novin, obalkach casopisii nebo dobie viditelné pozice
v hlavnim zobrazeni online médii po prostor vénovany ikonam v hlavnich

zpravodajskych relacich televiznich stanic.

Dalsi ze spole¢nych znaki vychazi z konceptu fotografie Henriho Cartier-Bressona —
rozhodujiciho okamziku (un moment décisif), ktery casto stavi dvé skutecnosti do
juxtapozice, a ktery je pro fotozurnalismus kli¢ovy (Dahmen, Mielczarek, Perlmutter,
2018, s. 10). Poslednim aspektem je ulozeni v kolektivni paméti spole€nosti, k némuz
dochazi kvili reprodukci a opakovanému ,,vynotfovani“ dané ikony. Ty tak mohou
piekonat udalost, pfi niz vznikly, a stat se jedineCnym, avSak casto univerzalnim

kulturnim symbolem.

Nazori, tykajicich se vlivu ikonickych fotografii na vefejné minéni, a dopadu, které
dokazi zplsobit, se v oblasti odbornikii na vizudlni komunikaci rizni. Experti
s pozitivnim ndhledem na silu ikon tvrdi, Ze takové snimky mohou ménit historii,
nazorove jim vSak oponuji ti, ktefi zdlraziuji fakt, ze tato teorie neni podpofena zadnym
empirickym dikazem. Kompromisem mezi témito dvéma antagonistickymi nazory je
teorie zakladajici se na pfesvédceni, ze fotoZurnalistické ikony jsou pouhym mementem
vyznamnych udalosti, jejichz dulezitost je zesilena prostorem, jenz jim je poskytnut
masovymi médii. Diky nému poté mohou nabrat na vyznamu a modelovat chovani

vefejnosti.

Ikony je mozné podle Harimana a Lucaitese (2018, s. 3) rozd¢lit do tii kategorii podle

obéhu:

a. ikony instantni — obecn¢ rozpoznatelné snimky dotykajici se aktualnich (,,instantnich)
témat, ale postradajici prokazatelny dlouhodoby odkaz

b. generické ikony — snimky sdilejici vybrané vizualni tropy bez nutného odkazu k ur¢itému
obrazu, které uvadéji v pozornost jisté téma

c. hyperikony — fotografie vyznacujici se Sifenim online, jez se i z divodu Sifeni publikem
obvykle stanou viralnimi, avSak jejich odkaz je ¢asto omezeny nebo slozité prokazatelny;

typické pro socidlni sité
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3.1 lkonické snimky a dopad digitalni doby

Nasledkem rozsifeni fotografickych zatizeni, v€etné kamer mobilnich telefonti, a snadné
dostupnosti platforem poskytujicich moznost publikovani fotografii online doslo ke
znacn¢ akceleraci fotoZurnalistiky — a to profesiondlni 1 obCanské. Publikum uz pouze
nekonzumuje medialni obsah, srozvojem socialnich siti a platforem obcanské

(foto)zurnalistiky mize vytvaret obsah autorsky.

Pro vysvétleni vzniku ikonického obrazu v digitdlnim véku, jenz do velké miry pozménil
fungovani médii, lze uplatnit model pfedstavujici proces utvafeni ikon (Dahmen,
Mielczarek, Perlmutter, 2018). Pfedstavuje Ctyfi faze, kterymi kazda ikona prochazi,
a zahrnuje 1 moznost zachyceni dané¢ho snimku amatérskym fotografem. V prvni fadé
musi vzniknout dand fotografie, at’ uz je potizena na zaklad¢ probihajici udéalosti, nebo

r

svym pofizenim teprve samotnou udalost odstartuje. Nasleduje faze roztFidéni
a prvotniho Sifeni, kdy je snimku uzito v hlavnich médiich nebo je rozsiten na socialnich
sitich, k ¢emuz mlZe dochazet simultanné. Pokud je snimek vyznamny, jeho Sifeni
zrychluje a nédsledkem toho se zformuje ikona jako takova. Pro dobu socidlnich siti je
vSak typické, ze fotografie se roz$iti v izolovaném prosttedi socidlnich sitich, a tak se z ni
stavd hyperikona, ktera je popsana v predchozi kapitole. Tento proces piehlednéji

ilustruje model na obrazku 1 (Dahmen, Mielczarek, Perlmutter, 2018, s. 5).
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Obrazek 1: Model vyvoje zurnalistické ikony
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Jednou z prvnich vyznamnych hyperikon se stala fotografie ,, Zazrak na rece Hudson,
jez byla pofizena v roce 2009 po tspéSném nouzoveém piistani letadla na hlading feky.
Viraln€ se rozsifila na Twitteru a az nasledné ji pievzaly velké medialni domy.
Jednalo se o jeden z prvnich ptikladl ikon, které byly zachyceny v rdmci obcanského
zurnalismu — predevSim diky tomu, Ze se jednalo o bezprostfedni ocité svédectvi
clovéka, jenz nepiedpokladal, Zze se bude podilet na utvafeni medidlniho obrazu
udalosti. Ale praveé okamzitd dostupnost podle Perlmuttera miize vést k pouze

letmému setrvani v paméti vetejnosti (2006, s. 55).

.,V dnesni dobé proliferace socidlnich siti, blogu, digitalnich fotoapardti a chytrych
mobilnich telefonii mohou uZivatelé internetu obejit média hlavniho proudu
a produkovat dokonce i ikony* (Dahmen, Mielczarek, Perlmutter, 2018, s. 16).
Vyznam a pretrvavajici odkaz hyperikon je vSak slozit¢ dokazatelny. VétSina snimkt
ma tendenci se ,,vynofit®, po urcité ¢asové obdobi fungovat jako ikona, a nakonec
zmizet. Do jisté miry za to mlze pravé velkd saturace médii fotografiemi a jejich
rychld obména, kterd zapticiuje zkratkovitost nejen fotoZurnalistického obsahu.
Kwvili navySeni produkce fotografii, nastal podle n€kterych konec ,,zlatého v€ku*
ikonickych obrazii, jelikoz Zurnalistickd a zarovenl kulturni hodnota samostatného
snimku je oslabena mnoZzstvim fotografii zachycujicich touz skutecnost ¢i udalost.

Soucasné hyperikony jsou pomyslnou substituci tradi¢nich ikon, ovSem jejich

existence je obvykle efemérni.

4 Tropy

Ptichodem digitalniho véku proSly pfenos 1 vnimani uméni (i fotografie) zésadni
proménou. Vidéet digitalni obraz v origindlni podob€ uz neni mozné — zmeénila se totiz
podstata procesu vnimani vizudlnich prvki. Digitalni obrazy jsou jiz pouze vizualizaci
originalniho souboru, rozkdédovanim dat néalezitymi technologiemi. V dobé¢ internetu lze
mezi kopii a origindlni vizualizaci jen slozité rozpoznat rozdil, jsou vSak zavislé na
podminkach, ve kterych jsou zobrazovany. Jsou umistény na daném misté, naptiklad
internetové adrese, ovlivnény hardwarem a softwarem, jez vysledny obraz
zprostiedkovavaji pro oko pozorovatele. Konecnd podoba se tedy v heterogennim
prosttedi odlisnych typt monitorti, projektord, tiskaren ¢i displeji mobilnich telefont

muze pod takovymi okolnostmi ménit, a tim ovlivilovat 1 ndslednou interpretaci a ¢teni
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obrazu. Ty ,,maji schopnost vzniknout, mnozit se a distribuovat samy sebe

prostrednictvim soucasnych komunikacnich prostredkit* (Grois, 2008, s. 81-86).

Popsana transformace reprodukce vizualnich obrazl zapti¢inéna novou digitalni podobou
jejich nosicl l1ze aplikovat 1 na digitalni fotografii. Jeji vniméni se proménilo pfechodem
z analogového na digitdlni zdznam. Ve zméti mnohondsobné sdilenych a pouzZitych
obrazli umisténych na internetu je otdzkou, jaka je sila digitalnich obrazl. Za silny jej je
mozné podle Groise povazovat pouze v ptipadé¢, kdy si sam dokdze zarucit svou vlastni
identitu v pribéhu Casu a kdy neni zavisly na specifickém misté a kontextu prezentace

(2008, s. 84).

Tato vlastnost silného obrazu izce souvisi 1 s ikonickymi fotografiemi a vizudlnimi tropy.
Vizualni tropy Ize vnimat podobné jako tropy z literarni teorie — jednd se o obsahov¢, ale
1 vyznamoveé podobné a opakujici se formy fotografie. Zatimco ikony jsou vyznamnym
vizualnim zachycenim spoleCensky dulezitych udalosti, jak je popsdno v predesié
kapitole, tropy jsou spiSe obrazy, jez sdili jistou vizualni, a pfedev§im vyznamovou
podobnost. Funguji Casto jako obrazy, které dokéazi zprostiedkovat zachyceni daného
tématu SirSimu publiku (Zarzycka, Kleppe, 2017, s. 3). Jednotlivé tropy, jakoZzto opakujici
se vizualizace téhoz, pak nemusi byt vnimany jako samostatné diilezité, ale jejich vyznam
se miZe posouvat, a jako celek se mohou stat reprezentativnim znakem ilustrujicim urcité

kulturni, spolecenské ¢i politické skutecnosti.

Obvykle jsou dobie rozpoznatelné a diky tomu snadno zapamatovatelné. Fotozurnalistice
pak pfinaSeji znan¢ vétsi miru strukturovanosti chapani jednotlivych snimka, protoze
slouzi jako jisté Sablony pro jejich Cteni. Jak uvadi Zarzycka s Kleppem, fotografii
truchlici zeny, nezéavisle na prostfedi, ve kterém je vyobrazena, bude vétSina pozorovatela

automaticky chépat jako akt piety a smutku (2017, s. 4).

4.1 Vyzkum Zarzycké a Kleppeho

V roce 2013 publikovali Marta Zarzycka, v t¢ dob¢ plisobici na univerzité¢ v Utrechtu,
a Martijn Kleppe z Erasmovy univerzity v Rotterdamu vyzkumny ¢lanek popisujici,
v jakém mnozstvi se tropy vyskytuji a opakuji na fotografiich ocenénych v soutézi World

Press Photo (WPP) v letech 2009-2011. Oba autofi se zabyvaji vizualni kulturou.

Svou analyzou se snazi prezentovat, do jaké miry se rizné tropy vyskytuji na snimcich

fotozurnalist, ktefi byli odbornou porotou WPP ocenény v uvedenych ro¢nicich soutéze,
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a jaky vliv maji pfitomné tropy na rozhodovani poroty. Ve své analyze kombinuji prvky
kvalitativniho 1 kvantitativniho vyzkumu. Prvni ¢ast prace zasazuje tropy do ramct
vizualni teorie (pfedevsim fotografie), ta druhd potom ,, vymezuje ctyri znaky tropii, které
(z pohledu obou autorii) charakterizuji tropy a ty pouzivd jako kritéria pro analyzu
snimku valky a katastrof ocenénych v letech 2009-2011 ““ (Zarzycka, Kleppe, 2013, s. 5).
Pro pfedmét jejich vyzkumu jimi jsou: pfitomnost téla, rozpoznatelnost, schopnost

vzbudit u publika emoce a obrazova ptistupnost.

Autofi upozornuji na fakt, Ze jejich metodologie se zna¢né 1i$i od tradicnich teoretickych
konceptil tropil. Aby vysledny vzorek fotografii omezili, rozhodli se analyzovat obrazy
zobrazujici pouze valku, katastrofu ¢i urCity konflikt a zahrnout jen nékteré z mnoha
kategorii WPP — General News, Spot News, Lidé ve zpravach, VSedni Zivot, Soucasné
problémy a Portréty. Oba potom samostatné analyzovali 322 snimkl a k zavéru dosli

porovnanim vlastnich vysledk.

V souboru zvolenych fotografii Zarzycka s Kleppem objevili vyskyt tropii na 120 z nich,
tedy na vice nez tfeting. Tropy se vyskytovaly ve vSech vybranych kategoriich soutéze,
znichz v kazdém ro¢niku ¢itala nejveétsi mnozstvi tropti jind kategorie.
NejfrekventovanéjSimi tropy se stala mrtva (pfevazné muzskd) téla, bitevni pole
a prezivsi v prostiedi trosek. Na piikladu vitézné fotografie z roku 2011 potizené¢ béhem
arabského jara v Jemenu, kde je zachycena Zena drzici v naruci svého zranéného syna,
pak demonstruji, jakym zptisobem piitomné tropy (v tomto ptipad¢ truchlici zena) mohou
ovlivnit rozhodovani hodnoticich. Sdm piedseda poroty zminény snimek okomentoval
s tim, Ze vzbuzuje soucit, ktery v dany ro¢nik porota mezi pithlaSenymi snimky z této

oblasti hledala (Zarzycka, Kleppe, 2013, s. 10).

5 Vyzkumna cast

V této €asti budu pomoci obsahové kvantitativni analyzy zkoumat snimky publikované
na instagramovych uc¢tech vybranych fotozurnalistl. Na zakladé vyloZené teorie se
pokusim zjistit, do jaké miry se ve zkoumaném vzorku objevuji tropy, které v této casti

vymezim a popiSu, a jak nalezené tropy souvisi se strategiemi na Instagramu.

5.1 Vybrané instagramové ucty
V Nasledujici kapitole stru¢né predstavim fotografy, jejichz Gcty jsem se rozhodl pro

analyzu pouzit, popiSu jejich praci a zdivodnim, pro€ jsem je vybral.
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5.1.1 Ed Kashi

Ed Kashi je americky profesiondlni fotograf zpracovavajici predev§im témata
socidlni a politicka, ktery se krom¢ fotografovani vénuje 1 tvorbé kratkometraznich
filmi nebo vyuce studentli fotografie. V soucasnosti je c¢lenem fotografické
agentury VII, do niz vstoupil vroce 2010, a spolupracuje rovnéz s Casopisem
National Geographic. Na jeho tvorbu zna¢né piisobi praveé zajem o film, diky némuz
jsou jeho snimky odlisné v porovnani s nékterymi jinymi fotografy. Za svou

fotozurnalistickou praci v minulosti prevzal nékolik cen (VII Photo).

Kashiho jsem vybral na zaklad¢ jeho lektorské aktivity tykajici se jeho prace,

soucasné fotozurnalstiky, ale 1 jeho z4jmu o socidlni sité, predev§im Instagram.

5.1.2 Lynsey Addario

Americka fotogratka Lynsey Addario v soucasnosti spolupracuje s New York Times,
National Geographic nebo casopisem Time. Na =zacatku kariéry ti1 roky
spolupracovala s agenturou Associated Press. Vysttidala n¢kolik zemi svéta, kde
fotografovala zivot tamnich lidi, pisobila dokonce i1 ve vélce v Irdku mezi lety 2003—
2005. Problémovym oblastem na Blizkém vychod¢ 1 v Africe a jejich tématim se
vénovala n€kolik ndsledujicich let. Byla ocenéna mnoZstvim mezindrodnich
fotografickych cen. V roce 2009 jako Clenka tymu New York Times pokryvajiciho
¢innost Talibanu ziskala Pulitzerovu cenu za mezinarodni reportovani a American
Photo Magazine ji roku 2015 dokonce zafadil mezi pét nejvlivnéjSich fotografu

poslednich 25 let.

V roce 2016 vydala knihu ,,It's What I Do: A Photographer's Life of Love and War®,
ktera se stala bestsellerem. Jeji fotografickd prace v socidlné problematickych
oblastech byla hlavnim divodem, pro¢ jsem pro analyzu zvolil jeji instagramovy

ucet.

5.1.3 Benjamin Lowy

Svou drahu fotografa zacal v roce 2003 béhem valky v Irdku. Na publicité ziskal
pfedevsim diky zaznamenavani valky v Afghéanistanu nebo v Libyi fotoaparatem
iPhonu (Severin, 2013). Krom¢ fotografovani téchto konfliktd, potizoval pomoci
iPhonu 1 jiné snimky z rtiznych udalosti. Jeho fotografii pobiezi béhem hurikanu

Sandy pouzil v roce 2012 €asopis Time na svou obalku. Za svou tvorbu byl ocenén
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nékolika cenami. VéEtSinu mobilni fotoZurnalistické tvorby upravoval pifimo
v aplikacich na svém telefonu, pomoci nich ji sdilel a tento zpiisob prace obhajoval.

V soucasnosti uz se fotozurnalistice nevénuje tak intenzivné jako diive.

I pies to, ze jeho ucet na Instagramu nesestava pouze z mobilnich fotografii, vybral
jsem autora zdavodu jeho diivéjSi prace s profesiondlni mobilni fotografii

a zkuSenostmi s upravami pfimo v mobilnich aplikacich.

5.1.4 Andrew Quilty

Australan, ktery se v soucasné dob¢ zivi jako fotograf na volné noze, spolupracuje
s francouzskou agenturou VU. Svou kariéru zacal ptimo v rodné Australii. Hlavnim
prulomem bylo publikovani jeho fotografii ze sydneyskych nepokojii v ¢asopisu
Time roku 2005. Jiz Sest let pisobi v Afghanistanu, z néjz procestoval uz zhruba dvé
tfetiny. Na tento stat se snazi nahlédnout jinyma ocima, aby ptiblizil déni a Zivot
v zemi zapadni civilizaci, jeZ Afghanistan vnimé jenom jako valkou znicenou oblast
(Quyen, 2018). Za svou praci ziskal n€kolik ocenéni, naptiklad i1 v soutézi World

Press Photo, v niz v roce 2019 ziskal tfeti misto za soubor v kategorii Spot news.

Pro ucely analyzy jsem Quiltyho zvolil predev§im kvili tomu, Ze vétSinu svého

obsahu na Instagramu pofizuje iPhonem, coz zmiiiuje v popisku svého uctu.

5.1.5 Michael Christopher Brown

Americky fotograf je zndmy diky fotografickému mapovani udélosti arabského jara
v Libyi, které zachytil mobilnim telefonem. Mimo to zpracoval cestu po Cing
a v soucasnosti se vénuje konfliktu v Demokratické republice Kongo nebo Zivotu
obyvatel na Kub¢. Jeho snimky vySly v ¢asopisech New York Times Magazine,
National Geographic nebo Time, s nimiz spolupracuje doposud. Nyni vétSinu jeho

uctu tvoti fotografie z Izraele.

Jeho instagramovy ucet jsem vybral na zaklad¢ charakteristické cernobilé fotografie

s vysokym kontrastem, jiz na platforme pouziva.

5.2 Zvolena metodologie a otazky vyzkumu

Publikované snimky z vybranych ucéta fotoZzurnalistl jsem se rozhodl pouzit jako predmét

zkoumdani obrazové kvantitativni analyzy. Rliznorodosti prosttedi, v némz jsou poftizeny,

jsem chtél podpoftit hypotézu, ze opakujici se obsahové a vizudlni motivy, pro néz jsem
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pievzal termin tropy po vzoru analyzy Zarzycké a Kleppeho, se objevujii v prufezu praci
rtiznych autorti na tak soudobé platformé, jakou je Instagram, a mohou mit vliv na

uspesnost instagramovych prispévki. Vyzkumnymi otazkami jsou:

1. Jaké tropy se objevuji na fotografiich z instagramovych ucti riznych autorti?
2. Existuji mezi témito tropy néjaké souvislosti?
3. Je mozZné, ze nékteré tropy jsou frekventované, protoze jsou soucasti urcité

fotografické strategie?

Vybral jsem vSechny ptispévky autorit publikované v rozmezi listopadu 2018 a ledna
2019 a wvyradil ty, které nebyly fotografiemi — §lo predevSim o videa, ukdzky praci
publikovanych v médiich nebo piispévky osobniho charakteru, jakymi byla naptiklad

rodina Lynsey Addario u vano¢niho stromku.

Zarzycka s Kleppem se ve svém vyzkumu zaméiuji na fotografie z vétSiny vyobrazujici
konflikt. V nasledujicim vyzkumu budu tropy vyhleddvat ve vzorku fotografii, jenz je
prostfedim zachyceni snimkd mnohem pestiej$i, proto musim teorii tropi pro svij
vyzkum nepatrné preformulovat. Vzhledem k rozdilnym motiviim obsazenym ve vzorku
se zamétim predevsim na fakt, jakym zpisobem je zkoumany obraz zachycen a kdo je na
ném vyobrazen. Pujde tedy spiSe o analyzu zpiisobu prace s fotografii na Instagramu,

v niz se pokusim najit souvislosti, a praveé tropy, které¢ vymezim v nasledujici kapitole.

5.3 Vzorek a definice kategorii pro kédovani

Velikost vzorku by méla byt umérnd mnozstvi zkoumanych variaci, kterému by méla
zajistit dostatek piikladl (Rose, 2016, s. 91). Vzhledem k ucelu pilotniho vyzkumu jsem
si stanovil, ze vzorek by mél byt mezi jednou az dvéma stovkami jednotek, v tomto
piipadé fotografii. Jejich pocet jsem omezil nejen vybranymi Ucty, ale i casem publikace
ptispévkil — od 1. listopadu 2018 do 31. ledna 2019 vcetné. Ptispévky spliujici tato
kritéria jsem stahnul pomoci programu 4K Stogram, jez umoziuje jednoduché stazeni
vSech prispevkil po zadani pozadovaného uctu. Vysledny pocet z dan¢ho obdobi Cinil 286
snimkil. Pfedmétem vyzkumu je vSak analyza fotografii, musel jsem tedy odstranit videa,
a poté jesté prispévky osobniho charakteru, snimky zachycujici naptiklad publikovani

autorské prace v tiSténych médiich nebo opakujici se piispévky.

Aby byl vzorek proporéné vyvazen, musel jsem jesté vyselektovat snimky z Gctu Lynsey

Addario, jelikoZ pivodné tvotily témét polovinu vzorku. Po vyfazeni kazdého ttetiho
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snimku se na vzorku podilely vice nez tietinou a z toho diivodu jsem se rozhodl pouZit
pouze kazdy druhy znich. PocCet obrazli, tedy 1 zkoumanych jednotek, které jsou

vzorkem, nakonec dosahl ¢isla 152.

Ucet Pocet fotografii Podil na vzorku
Ed Kashi 25 16,5 %
Lynsey Addario 30 19,8 %
Benjamin Lowy 42 27,6 %
Andrew Quilty 26 171 %
Michael Christopher Brown 29 19,0 %
Celkem 152 100 %

Tabulka 1: Rozdéleni zkoumaného vzorku

Aby byla vyslednd analyza relevantni, musi zvolené kédovaci kategorie (kody) spliovat
tf1 hlavni kritéria. Exkluzivitu, ktera znamena, Ze by se jednotlivé kédy nemély prekryvat
nebo se navzajem podobat. Kompletnost — kazdy aspekt, kterym se obrazova analyza
zabyva, musi byt vystizen jednou kategorii. A posledni ,,osvicenost®, jez by méla piinést
zajimavost vysledku analyzy a zejména jeho srozumitelnost (Rose, 2016, s. 92) Od této
teorie se mirn¢ odchylim, jelikoz ve vzorku se vyskytnou i fotografie, jezZ nemusi pattit

ani do jedné z kodovacich kategorii.

Kody ve mnou provedené analyze budou samotné tropy, které nasledné definuji. Podle
Trampoty a Vojtéchovskeé jsou stanovené kddy z vétSiny symbolického charakteru (2010,
s. 160). Zvolenym postupem je takzvané emergent kdédovani, pii némz je definitivni
vzorek predbézné prozkouman a az poté jsou vystavény zakladni kategorie vyzkumu
(Trampota, Vojtéchovskd, 2010, s. 106). Takové prozkoumani bylo nutné uz pii
konstrukci vzorku — vybirani uctii — a béhem redukce vzorku na €isté fotograficky obsah.

Tropy jsem tak vymezil na zaklad¢ rychlého prohlédnuti snimk:

1. Bézna ¢innost zachycena z odstupu

Vizualn¢ atraktivni prostfedi, v némz se pohybuji lidské siluety
Déti doprovazené dospélou/ymi osobou/ami

Déti na scéné bez dospélych

Nevyc¢islitelny dav

Emoce smutku

Lidé ve zni¢eném prostiedi

e A A R

Cinnost ritudlniho charakteru
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Pro jednotky, na nichZ se tropy vyskytuji, jsem urc¢il hodnotu 1. Jesté v prubéhu kdédovani

jsem se snazil zaméfit na podobnosti, které se potencialné mohly objevit v praci nékterych

fotografii, a také na kontext, v jakém jsou nejcetnéjsi tropy prezentovany.

5.4 Statistické zpracovani vysledk

Z celkového poctu 152 fotografii se za tropy dd povazovat 53 znich, tedy ptiblizné

34,9 % jednotek ze zkoumaného vzorku. NejfrekventovanéjSimi tropy presahujicimi

pétinovy podil vSech tropti jsou Bézna cinnost zachycena z odstupu (20,8 %) a Déti na

scéené bez dospélych (22,6 %) — ostatni uz jsou zastoupeny méné (vizte tabulku €. 2).

Tropy Podil Cetnost
Bézna cinnost zachycena z odstupu 20,8 % 11
Vizualné atraktivni prostiedi, v némz se pohybuji lidské siluety | 13,2 % 7

Déti doprovazené dospélou/ymi osobou/ami 170 % 9

Déti na scéné bez dospélych 22,6 % 12
Nevycdislitelny dav 94 % 5
Emoce smutku 0,0 % 0

Lidé ve zniceném prostredi 7.5 % 4
Cinnost ritualniho charakteru 9,4 % 5
Celkem 100 53

Tabulka 2: Celkové zastoupeni tropii

Podil tropl na uctech autorli se pohybuje vrozmezi od 31 % do 46 % Nejvétsi rozdil

v podilu tropti na celkovém poctu fotografii jednotlivych instagramovych ucth byl

Zastoupeni tropu u jednotlivych autord (v %)

50
45
40
35
30
25
20
15
10

Podil tropl na Podil tropt na Podil troplina Podil tropt na
fotografiich  fotografiich Eda  fotografiich fotografiich
Benjamina Kashiho Lynsey Addario Andrewa

Lowyho Guiltyho

Graf'1: Podil tropii u jednotlivych autori

Podil tropd na
fotografiich
Michaela C.

Browna

20



zaznamenan mezi ucty Benjamina Lowyho a Lynsey Addario, ¢ini ptiblizné 14 %. Tropy
jsou tedy, az na nepatrnou odchylku, zastoupeny u vSech zkoumanych fotografii vice nez

ve tfetiné snimki. Jeden z pfedem vymezenych tropt se na fotografiich neobjevil.

Na snimcich jednotlivych fotografii se opakovaly pouhé dvé kategorie, a to ty
nejfrekventovanéj$i — Déti na scéné bez dospélych a Bézna cinnost zachycend z odstupu.
Ob¢ byly nejCastéji zastoupeny na uctu Benjamina Lowyho se Ctyfmi nalezenymi
jednotkami pro kazdou kategorii. Co se tyce dalSich hledanych tropt, u kazdého z nich
se pokazdé nasel minimalné jeden z autort, u n¢jz dany trop chybé€l. Nelze tedy tvrdit, ze
tropy se opakuji nehled¢ na autora — jejich uziti spociva pravé ve zvolenych

fotografickych strategiich a v prosttedi, ve kterém jsou dané snimky zachyceny.

Frekvence jednotlivych tropli nema podle vysledka kodovani Zadna pravidla opakovani
a vyskytu, ani jeden z tropii se ovSem nevyskytuje pouze na jednom fotografickém uctu
—na dvou v ptipadé kategorie Lidé ve zniceném prostiredi na snimcich Andrewa Quiltyho
a Michaela C. Browna, dalsi kategorie pak minimalné€ na tfech aétech. Na zadném z uctu
rovnéZz nejsou zastoupeny vSechny kategorie. Tomu se piiblizuji pouze fotografie
Andrewa Quiltyho, u né€jz chybi pouze zastoupeni tropu Vizualné atraktivni prostredi,

v némz se pohybuji lidské siluety.

5.5 Odlisné nakladani s fotografiemi

Z vysledného datasetu je mozné ziskat mnohem vice informaci o tom, pro¢ se nékteré
tropy objevuji zrovna u toho kterého autora. Tyto souvislosti uz ale nevychéazi pouze
z provedeného kodovani, ale je nutné zapojit prvky kvalitativniho vyzkumu — pfedevSim
skute¢nosti jako je misto, na némz jsou fotografie pofizeny, nebo to, jak fotografové

s prispévky na Instagramu pracuji.

P&t vybranych instagramovych U¢tl lze rozdélit na dvé skupiny — skupina 1 zahrnujici
ucty Benjamina Lowyho, Eda Kashiho a Lynsey Addario, skupina 2 zahrnujici Andrewa
Quiltyho a Michaela C. Browna. Mezi témito dvéma skupinami je velky rozdil ve
zpusobu prace s Instagramem, jelikoZ jejich népln (fotografické) prace je zcela odliSna.
Pocetné;si skupina 1 pouziva socidlni sit’ jako platformu pro rozvijeni pfibéhd, které
zachycuji. Casto své prispévky publikuji jako série snimki reportazniho charakteru — ty
na sebe vétSinou navazuji v fad¢ 3-5 prispévkil. To Castecné ovliviiuje 1 vyskyt tropd,

v té€chto sériich se totiz fotografie obvykle navzajem podobaji obsahove 1 vizudlné.
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Fotografové ze skupiny 2 ale snimky potizuji v jedné oblasti — jsou tedy vizudlné
1 obsahové podobné, ale v podstaté vSechny piispévky obrazové dokumentuji jedno
misto, na némz zachycuji rizné skutecnosti. Tematicky jsou tak ¢ty z druhé skupiny vice

homogenni po obsahové strance.

Pro navaznost publikovanych pfib&ht je dilezité 1 to, jak jsou pojaty. Instagram nabizi
nastroj slideshow, diky kterému miize uZivatel sdilet vice fotografii v jednom ptispévku.
Jedno téma tedy nezabere takovy prostor v uzivatelové galerii. Kodovani tento zplisob
publikovani fotografii nezohlednuje. Slideshows nejvice uziva Lynsey Addario, coz
vysvétluje 1 velké mnozstvi ptispévkill, které jsem nakonec musel redukovat. Timto
zpusobem, ktery je pravidelny, Addario tfidi a zpfehledniuje sviij Gcet — sdruzuje jim jeden
tematicky celek do jednoho ptispévku, jenz ¢itd od dvou do péti fotografii. Stejné pracuje
1 Andrew Quilty. Ten vSak slideshows pouziva jen pokud n€kolik snimkii zachycuje
stejnou udalost a cetnost vyuziti slideshows je mnohem nizsinez u Addario. Ostatni autoii

ve sledovaném obdobi tento nastroj nepouzivaji.

Na kazdém uctu je také mozné vnimat rliznou miru autorského vlivu na prezentovany
obraz. FotoZurnalistika se sice znatelné postprodukce snazi vyvarovat, prostiedi
Instagramu vSak k Gpravé snimkl piimo vybizi jesté pied publikovdnim samotného
piispévku, a to nabidkou filtri. Rozpoznani jejich pouziti je ovSem velmi slozité

a nejednoznacné.

Znacné miry postprodukce vyuziva ve své instagramové fotogalerii Benjamin Lowy —
ato od raznych barevnych filtri, zvySeni sytosti barev nebo konverze do Cernobilé.
Fotografie, jez jsou upravené nejvice, Casto ztraci na kvalité. Postprodukce je u néj vSak
velmi nekonzistentni ve své mife, coz pravdépodobné souvisi s faktem, ze Lowy
prosttednictvim Instagramu sdili 1 pfispeévky vSednéjsiho a osobnéjsiho razu. Konzistenci
v upravé snimkl naopak piinasi u¢et Michaela C. Browna, ktery nepublikuje jiné nez
cernobilé fotografie, z nichz je vétSina charakteristicka svou kontrastnosti a orientaci na
vysku.

Ostatni fotografoveé uz postprodukce vyuzivaji mén¢. Patrna je jesté na uctu Eda Kashiho,
jehoz fotografie jsou syt¢js$i nez na zbyvajicich uctech, tato Uprava je vSak adekvatni
vzhledem k obsahu. Lynsey Addario a Andrew Quilty pak nevyuzivaji Zadné vyrazné

stylizace fotografii a drzi se minimalnich Uprav.
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5.6 Déti jako nejobvyklejsi trop

V této kapitole se zaméfim na dva ztropli — k nejcetnéjSimu z nich, ktery se navic
objevuje u vSech autort,, Déti na scéné bez dospélych ptipojim jesté Déti doprovaizené
dospélou/ymi osobou/ami. Tyto dvé kategorie totiZ nabizeji dvé moznosti, jak s danymi

tropy pracovat.

Opét se nabizi rozdéleni autort na dvé skupiny. Do skupiny 1 lze zafadit Benjamina
Lowyho a Eda Kashiho, do skupiny 2 Lynsey Addario, Andrewa Quiltyho a Michaela C.
Browna. Prvni skupina na svych fotografiich nezachycuje realitu vzbuzujici negativni
pocity. Vyobrazeni déti je pouzito v mens$i mitfe nez u skupiny 2. Snimky z obou kategorii
lze vnimat jako zprostfedkovani okamzika vSedniho Zivota, jez nepoukazuji na jakoukoli

problematiku a ptsobi celkové neutralné.

Na rozdil od toho snimky spadajici do dvou zkoumanych tropl jsou Casto potfizeny
v podminkach, které by byly pro zivot v nasi kultufe povazovany za nevhodné nebo
nepiijatelné. Tento jev souvisi s mistem pisobeni fotografti — Quilty 1 Brown se pohybuji
v lokalitach, které se vyznacuji konflikty nebo socidlnimi problémy. Addario sice
fotograficky nezpracovdva jen jednu oblast, ale casto publikuje snimky

zprostiedkovavajici jisté negativni spolecenské skutecnosti.

Obrazek 2: Fotografie z uictu B. Lowyho Obrdazek 3: Fotografie z uctu A. Quiltyho

Pro demonstraci zpozorovaného rozdilu jsem se rozhodl pouzit snimek Lowyho, tedy
zastupce skupiny 1, a snimek Quiltyho ze skupiny 2. Na Lowyho fotografii je zachyceno
dit¢ zabalené v osusSce, nejspiS po koupeli, v pfijemném tlumeném svétle s nerusicim
pozadim. Zda se, ze béhem fotografovani byl Cas na nakomponovéani obrazu, mozna

1inscenaci scény. Jde o neutrdlni zachyceni bézného zivota. Navic v této skupiné
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neexistuje zastoupeni tropu Déti doprovazené dospélou/ymi osobou/ami, coz muze
naznacovat, ze objektem zajmu jsou jen samotné d¢ti, a autofi se nesnazi zprostiedkovat

hlubsi déjové souvislosti.

Naproti tomu Quiltyho snimek zachycuje déti ve Spatnych Zivotnich podminkach
afghanského mésta Kabul. Nachéazeji se mezi ruinami staveb, kde vzhledem k viditelné
uschovanym zasobam potravin a tekutin pfezivaji v jakémsi provizornim krytu, jenz je na
fotografii postaven do kontrastu s obytnymi budovami, které se zdaji byt v nepoSkozeném
stavu. Nezavisle na tom, zdali jsou déti zachyceny s dospélymi nebo bez nich, je mozné
podobnou tendenci sledovat 1 na ostatnich snimcich stejnych kategorii ve skuping 2, které
vyobrazené skutecnosti li¢i zplisobem vzbuzujicim spiSe negativni pocity.

5.7 Bézna cinnost v liceni bézného zivota

Dals$im tropem, ktery se objevil na vSech instagramovych uctech s vyjimkou toho Lynsey
Addario, je BézZna cinnost zachycena z odstupu. Pro tuto kategorii jiz nelze jednoznacné
vymezit pouze dvé skupiny, v nichz by autoii s obrazy pracovali podobné. Nejveétsi
cetnost tohoto tropu zaznamenal ucet Lowyho, ktery zachycuje bézny Zivot kolem sebe,
tedy ndhodné a nekoncep¢éné. Jediné, co jeho fotografie této kategorie spojuje, je jista

vizualni podobnost snimki.

Obrazek 4: Kompozicni podobnost na snimcich B. Lowyho

Bézné Cinnost u Eda Kashiho je zachycenim, které rozvadi pribéhy a skutecnosti
tematicky jednotné. Pokud by se trop objevil i na uctu Addario, bylo by snim

pravdépodobné nakladano podobné jako u Kashiho.

Quilty a Brown diky zachyceni béznych Cinnosti davaji jinou perspektivu oblastem,

v nichZ plsobi, a jejich prosttednictvim dopliuji atmosféru z t€chto mist. Je potieba
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zminit fakt, ze béZné ¢innosti, které tito dva fotografové zachycuji, se nemuseji zdat bézné

pro vnimani ovlivnéné zapadni kulturou.

5.8 Prace s textem a oznacenimi

Pii blizSim zaméteni na préci s popisky doprovazejici fotografie lze rovnéz sledovat
neékolik podobnosti. Ackoli prace s textem se zkoumanymi tropy nesouvisi a nebyla
soucasti analyzy, slouZzi k ilustraci vnimani vlastnich u¢ti jednotlivymi autory a je uzce

svazana s tim, jak autofi snimky na Instagramu prezentuji.

Velmi podobné pracuji s popisky Addario, Quilty a Kashi. Texty jsou del§iho charakteru,
aby uvedly snimky do kontextu s odehravajicimi se piibéhy, predstavuji zpracovavané
skutecnosti a dodéavaji souvislosti. Rozvadi jimi tematické celky, které postupné
publikuji. Quilty a Kashi timto zpiisobem své snimky doprovazi téméf vSechny, Addario
vzhledem k publikovani ptispévkll osobniho charakteru hlavné u téch, jez prezentuje ve

slideshows. U osobnich uvetejiuje kratké popisky.

Zcela jinak nakldda spopisky Lowy, ktery na svém uctu publikuje hlavné osobni
prispévky a fotografie z kazdodenniho Zivota. Vyuziva kratké popisky, které se snimky
Casto nesouviseji a jsou spiSe proudem Lowyho mySlenek. Témét bez popiskll jsou
piispévky Michaela C. Browna, jenz je pfidava jen v ojedinélych ptipadech — v téch se

jedna o velmi kratké osobni postiehy dotvarejici atmosféru vybranych snimkii.

Vyuzivéani hashtagl se mezi ucty rizni. Vyuziva je Quilty, ktery jimi zasazuje fotografie
mistng, Kashi, jenz jejich prostifednictvim snimky casteCné popisuje a kategorizuje je
podle tématu, a Lowy, u n&jz nemaji velky informacni charakter. Uplné bez hashtagt
pracuje Brown a Addario, ta ovSem obvykle pouzivda oznaceni redakcnich
instagramovych U¢th médii, pro které jsou snimky ureny. Brown také skrze nastroj

urceni polohy velmi ¢asto udava, kde byly pfispévky potizeny.

5.9 Vizualni podoba snimki

I ptresto, ze tropy se vyznacuji predev§im opakovanim obsahovych prvki, je tieba
podotknout, Ze zkoumané fotografie se vyznacuji i jistou mirou vizualni podobnosti. A to
vyuzitim podobnych kompozici, uméleckosti nékterych zabéri nebo zptisobem zachyceni

jednotlivych postav ¢i objektd na snimcich.
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Podoba tedy nutné nesouvisi pouze s d¢€jem, ktery se na fotografiich odehrava, ale
1 s technickym postupem, kterym fotograf pracuje, nez stiskne spoust. Jednotlivi autoii
samoziejm¢ maji svlij osobity fotograficky styl a nékteré prvky se opakuji pravé na
snimcich z jednoho uctu, avSak v dob&, kdy se fotograficti amatéfi na Instagramu
navzajem inspiruji a z jistych mist ¢asto vznikaji velmi podobné az totozné fotografie, je
u profesionali mozny vliv podobné tendence, kdy je jeden inspiraci pro praci druhého.
Pro hlubSi pochopeni jevu obrazové podobnosti by vSak byla tieba analyza prace

fotozurnalistll ze stejnych mist.

5.10 Shrnuti vysledku analyzy

Koédovani vzorku piineslo zajimavé vysledky, které dokazuji, ze tropy se s vysokou
cetnosti vyskytuji 1 na snimcich fotoZurnalistd, jez jsou publikovadny v soucasném
instagramovém prostiedi, v némz je cirkulace fotografii velmi rychla. Vyuziti vétSiny
tropil je ovlivnéno uz samotnym prostiedim, v némz se fotografové pohybuji a které

zaroven zachycuji.

Druhé, kvalitativni ¢ast vyzkumu vychazejici z interpretace statisticky zpracovanych
vysledki analyzy, pak poukazala na hlavni souvislosti ale i1 odliSnosti ve vyuZziti
nékterych tropt k popsani ur€itych skute¢nosti. Nékteré z tropti jsou vice charakteristické
pro tu nebo onu vymezenou skupinu fotograf, nékteré jsou frekventovanéjsi. Nelze
konstatovat, ze prace n¢kterych autort by byla zcela totozna, ovSem 1 pfesto existuji jisté
podobné postupy, jak podle svého zaméfeni s nékterymi tropy pracuji a jak Casto je
vyuzivaji. Jejich strategie tedy nespociva jen vtom, co zachycuji, ale 1 v praci

s neobrazovymi prvky a nastroji, jeZ jim Instagram nabizi.

26



Zaver

Tropy jsou ve zkratce definovany jako objekty nebo skutecnosti, jeZ se opakované
objevuji na fotografiich a reprezentuji podobné obsahové rysy s homogennim obrazovym
sdélenim. Zakladem pro vyzkum byl ptedpoklad, ze 1 v dob¢, kdy se pocet sdilenych
fotografii na socialni sitich pohybuje v fddech miliont za jedinou minutu, mohou snimky
nést urcité podobné znaky. Kvantitativni analyza, pro niz jsem tropy vymezil na zakladé
piredbézného prohlédnuti vzorku, pfinesla zajimavy dataset, v némz je mozné sledovat
rtizné souvislosti ve vyuzivani tropt jednotlivymi autory podle toho, jakym tématiim se
ve své fotografické tvorbé vénuji. Tropy se objevuji témét vice nez na tfetin€ zkoumanych
snimki, coz dokazuje, ze 1 v prostfedi Instagramu mohou fotografie nést nékteré stejné
obsahové a také vyznamové prvky. Ty se vSak 1i§i ve své Cetnosti na jednotlivych
instagramovych uctech, jelikoz jsou ovlivnény tim, co dani fotografové na svych

snimcich zachycuji.

Ptitomné tropy nabizeji Skdlu moznosti, jak s danymi kategoriemi pracovat — to dokazuje
porovnani nékterych z nich. Lze je rozdélit do riiznych skupin podle toho, ktefi autofi je
vyuzivaji a co jejich prostfednictvim snimky sdé€luji. Dulezitym faktorem v mnozstvi
objevenych tropti je ¢astecné 1 skutecnost, ze na publikaci fotografii nemaji zadny vliv
redakce, v nichz autofi pracuji nebo se kterymi spolupracuji, jedna se tedy pouze o jejich
osobni vybér, jenz by se v pfipadném srovnani se snimky pouzitymi pfimo v médiich
odliSoval stejn¢ jako vysledky, pokud by pro jejich vyzkum byla pouzita totozna

metodologie.

Urcité spojitosti 1ze najit predevSim u nejcetnéjSich tropl — Déti na scéné bez dospélych,
Bézna cinnost zachycena z odstupu nebo Déti doprovazené dospélou/ymi osobou/ami —
nelze vSak nahlizet pouze na samotné obsahy fotografii, ale je potfeba zaméfit se na
tvorbu jednotlivych autorti a rovnéz pocity, jez mize piitomnost danych tropt vyvolavat.
Déti jako objekty na snimcich jsou ve vétSin€ piipadil prosttedkem, ktery napomaha
k umocnéni emoci, jeZ chce fotograf komunikovat, a to hlavné u fotografu, jiz zachycuji
prosttedi typické svou socidlni problematikou. Zachyceni bézné Cinnost je zase pro
pozorovatele fotografii prvkem, se kterym se snadné€ji dokaze ztotoznit, a tim pAdem u n¢;j
muze trop vyvolat jistou emoci a zaujmout ho. Ostatni kategorie jsou pak charakteristické
pravé pro obrazoveé zpracovavana témata a prostiedi. Nevycislitelny dav nebo Lidé ve

zniceném prostredi jsou urCit¢ charakteristické pro Ucty zaméfené na problematické
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oblasti, at’ uz ty, kde problémy zpiisobuje jisty konflikt, nebo ty, jez jsou do jisté miry
spoleCensky vyloucené — tyto dvé vlastnosti se zaroven mohou navzdjem prolinat.
Naopak tomu je pro piiklad u tropu Vizualné atraktivni prostiedi, v néemz se pohybuji
lidske siluety, u n¢€jz se da predpokladat, ze se Castéji objevi na uctech zachycujicich
vSedni zivot. Instagramové tropy se zcela urCité¢ daji povazovat za soucdst urcité
fotografické strategie, zejména ty objevujici se napfi¢ viemi Géty. Casto oviem nemuse;ji
byt pouzivany cilen¢ ani védomég. Vétsina tropt je znacné specificka a da se povazovat
za strategicky prvek pii sdileni ptispévkil na Instagramu, ovSem jen ve spojeni s ur¢itymi
ucty a prostfedim, ve kterém fotografie vznikaji. Vliv tropli na uspéSnost jednotlivych
ptispévkil je vSak téZko prokazatelny, ackoli zcela jisté¢ existuje. Dulezita je vSak
1 vizualni podobnost, kterou nékteré ze zkoumanych fotografii sdileji a kterd ma jisty
podil na tom, zda budou snimky uspé€$né ¢i nikoliv. Vizudlni podobnost nebyla
predmétem tohoto vyzkumu, zcela jisté by vSak mohlo byt zajimavé porovnani s vysledky
této prace a naslednd analyza vlivu na UspéSnost prispévkii. Na aspéSnost zkoumanych
snimkil ovSem nema vyznamnéj$i vliv prace s textem a hlavné hashtagy, které jsou pro

platformu charakteristické.

Je také nutné zminit fakt, Ze u nékterych Ucth se stejné kategorie opakuji vicekrat, protoze
vyuzivaji takzvané slideshows, které¢ vjednom piispévku zobrazuji vice fotografii
totozného tématu, coZ ma za nasledek pravé zndsobeni nékterych tropl. Tento jev vSak
nesnizuje nabyté informace, patii pouze ke zplisoblim, jakym lze platformu Instagramu
vyuZzit.

Uvédomuji si, ze vymezeni tropii je velmi subjektivni zédlezitosti, a navic jsem byl
jedinym kodovacem celého vzorku, ktery nebyl nijak rozsahly. Rovnéz vétim, Ze hodnoty
u jednotlivych kategorii by se mohly u jin¢ho kédovace ménit, stejné jako samotné tropy,
pro néz cely proces kodovani probéhl. Kompletni analyza, spolecné s jejimi vysledky
a jejich interpretaci, je pouze pilotni studii, kterd naznacuje, jakym zptisobem lze snimky
na Instagramu uchopit, a jakym smérem by se mohl podrobnéjsi vyzkum ubirat. Zavér je
tedy jenom nastinénim, které poukazuje na fakt, Ze i v dob¢ socialnich siti a volnosti, jez

nabizeji, mohou nést fotografie riznych autort jisté spojitosti.
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Summary

The tropes defined above were the subject of the quantitative analysis which brought an
interesting dataset. Despite the fact, that Instagram is such an accelerated and changing
ecosystem, I presumed that even on such platform some similarities between selected
photojournalists’ accounts can be found. The tropes are present on every third photograph

and there are many connections to be researched.

The accounts can be sorted in different groups based on the means they use to present
their images on Instagram. Furthermore, those means are influenced by each trope. The
main information I gained, is the fact that usage of specific tropes is dependent on the
environment where the images were taken and on the subject each photographer is
focused on. For instance, the trope Children without adults accurately illustrates the fact
that children are used as a mediator of negative emotions and inappropriate social
conditions when present on pictures taken on places suffering from conflicts or situations
caused by poor conditions. On the contrary, children present on photographs taken in
places similar to our culture are not used as a subject of communication of negative

phenomena — they are often highly neutral.

Successful Instagram strategies can benefit by using tropes even though they are usually
used unwittingly. It is necessary not to focus on tropes only but to contemplate the
circumstances of researched pictures, how photographers publish them, where did they
take them or is the purpose of sharing them. There are also certain ways which would

make the research more accurate and complex.

To summarize, I realize that the size of the sample is quite small to draw any significant
conclusions. The tropes are highly subjective matter of visual culture so any other person
coding same images may produce slightly different results. However, the intention of this
thesis was to find the tropes and show a way how photographs on Instagram could be

researched in future.
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B. Typy tropi objevujicich na Instagramu
- pojmenovani opakujicich se motivii (obsahil) majicich tendence byt ispéSnymi
C. Analyza snimkii zvolenych profili
- vybér a rozbor snimkt fotografickych profilt, zjisténa data
I11. Zavér — Porovnani hypotéz a zjiSténych skutecnosti

Vymezeni zpracovavaného materialu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
Prispévky z instagramovych uctda Sesti profesiondlnich a dvou amatérskych fotografa
zachycujicich predev§im pfirodu, lidi a Zivot ve mésté. Pfredmétem analyzy budou veskeré
obrazové prispévky v obdobi od 1. ¢ervence 2018 do 31. srpna 2018.

Postup (technika) p¥i zpracovani materidlu:

V teoretické ¢asti vyuZiji metodologického pristupu predstaveného Zarzyckou a Kleppem — tzv.
tropt a jejich zasazeni do kontextu vizualni kultury. Nasledné vymezim jednotlivé instagramové
tropy objevujici se naskrz Instagramem i vybranymi profily (rozmezi sledujicich jednotlivych acéti
v rozmezi od tisicii po Fady milionii).

V praktické ¢asti zanalyzuji vSechny prispévky z vymezeného obdobi a uréim, v kolika pripadech
se tropy vyskytuji. Zpracuji nabyta data a nakonec porovnam udaje ziskané z jednotlivych profili.
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titull je nutné uvést strucnou anotaci na 2-5 radki):

* BLIGHT, Michael G. , RUPPEL Erin K. , Schoenbauer, Kelsea V. Sense of Community on
Twitter and Instagram: Exploring the Roles of Motives and Parasocial Relationships.
CyberPsychology, Behavior & Social Networking. 2017. — Clanek zkouma motivy uZivateld siti pro
publikovani prispévkli. Zaméfuje na komunikaci uvnitt virtudlnich komunit a zjiSténé vysledky
porovnava.

* MANOVICH, Lev. Instagram and Contemporary Image. 2016. — Manovich zkouma vliv obsahu
Instagramu na vyvoj fotografie jako takové. Studie zpracovava pres 16 milionli snimki z riznych mist
na svété a diky tomu popisuje rozdily v uzivani socialni sité v zavislosti na lokaci.

* ROSE, Gillian. Visual methodologies: an introduction to researching with visual materials.
SAGE, 2016. — Kniha je praktickym ndvodem pro analyzu vizualnich obsaht. Popisuje metodologie,
kterych je mozné v rozborech vizualni kultury pouzit. Pojednava i o zménach v ptijimani obrazovych
materialti publikem.

« TRAMPOTA, Toma§ a VOJTECHOVSKA Martina. Metody vyzkumu médii. 2010 — Kniha
seznamuje s metodami vyuZzivanymi pi1 vyzkumu médii. Jednotlivé ptistupy jsou pfedstaveny pomoci
piipadii z Ceskych médii. Jednd se o praktickou pfirucku pro Ctenare, ktefi se n¢jakym vyzkumem
zabyvaji.

e ZARZYCKA, Marta, KLEPPE Martinj. Awards, archives, and affects: tropes in the World Press
Photo contest 2009—11. Media, Culture & Society. 2013. — Studie se zamétuje na tropy vyskytujici se
ve snimcich predlozenych pied porotu fotografické soutéze World Press Photo. Na zaklad¢ analyzy
argumentuje o vlivu tropil na pocity vyvoldvajici u porotcti i vefejnosti.

Diplomové priace k tématu (seznam bakalarskych, magisterskych a doktorskych praci, které¢ byly
k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach za
poslednich pét let)

« BILOVA, Natilie. Kulturni produkce na Instagramu: b&Zny uZivatel vs. umélec. Brno, 2016.
Bakalarska prace. Masarykova univerzita, Filozoficka fakulta. Vedouci prace Jan ZaleSak.

* SHUPIKOVA, Alina. Proména formy a obsahu fotografie s nastupem mobilni

fotografie a socialnich siti. Praha, 2013. 60 s. Bakalarska prace (Bc.) Univerzita

Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky. Katedra
Zurnalistiky. Vedouci bakalarské prace MgA. Filip Lab, Ph.D.

Datum / Podpis studenta/ky

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporuceni k tématu, strukture a technice zpracovani materialu:

Pripadné doporuceni dalSich tituli literatury predepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméieni a oblasti odborné prace, kterou na FSV UK vykonavam.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této prace.

Prijmeni a jméno pedagoZzky/pedagoga Datum / Podpis pedagozky/pedagoga




TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO V HARMONOGRAMU PRISLUSNEHO AKADEMICKEHO ROKU, A TO PROSTREDNICTVIM
PODATELNY FSV UK. PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDH
NECHAT VEV\AZAT DO OBOU VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE SCHVALUJE NA IKSZ VEDOUCI PRISLUSNE KATEDRY.




Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Zkoumany vzorek (obrazky) — soucasti prace 1 CD ptiloZzeného k vytiskiim

Ptiloha ¢. 2: Kodovaci arch (tabulka) — souc¢asti CD ptilozeného k vytiskiim
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