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Abstrakt

Ustiednim tématem této diplomové prace je za¢lenéni medialni vychovy do vyuky na 1.
stupni ZS. Teoretickd &ast prace struéné vymezuje zakladni pojmy tykajici se medialni
vychovy, nabizi vhled do historie a postupné integrace medidlni vychovy do c¢eského
vzdélavaciho systému a v neposledni fadé seznamuje Ctenafe se soucasnym stavem vyuky
tohoto prafezového tématu na Ceskych Skolach. Prakticka ¢ast prace je veénovana
vyzkumnému Setfeni, jehoz cilem bylo zjistit, ktera didaktickd témata medidlni vychovy jsou
ve vyukovych materidlech uréenych pro 1. stupenl nejcastéji reflektovana, a zaroven zjistit,
jakym zpiisobem jsou zaci do vyuky medidlni vychovy na 1. stupni nejcastéji zapojovani, a to
z hlediska zadani ukolti obsazenych ve vyukovych materidlech. Vysledky vyzkumného Setfeni
nastinily, Ze nejcastéji reflektovanymi tématy medialni vychovy, jez se ve vyukovych
materidlech objevuji, jsou reklama, jeji regulace a plisobeni a charakteristiky a funkce
tradi¢nich médii. Co se tyCe zpusobu zapojeni zdka do vyuky, Zaci jsou dle vysledkt
vyzkumného Setfeni nejcastéji vyzyvani k ukolim zaméfenym na receptivni ¢innosti. Pro
ziskani vysledkli vyzkumného Setfeni bylo vyuzito kvalitativni obsahové analyzy vybranych

vyukovych materiald.

Klic¢ova slova
Média, medialni vychova, medidlni gramotnost, podptrné didaktické materialy, ucebnice,

kvalitativni obsahova analyza, receptivni ¢innosti, produktivni ¢innosti



Abstract

The central theme of the diploma thesis is incorporation of media education at the first stage
of primary school. The theoretical part of the thesis briefly defines the basic concepts related
to media education, offers an insight into historcal background and gradual integration of
media education into the Czech educational system and, last but not least, introduces current
state of this cross-curricular topic at Czech schools. The practical part is devoted to a research
survey aimed at finding out which didactic topics of media education are mostly reflected in
educational materials intended for the first stage of primary school and at the same time at
ascertaining how the pupils are mostly involved in media education in terms of task
assignments contained in teaching materials. The results of the research show that the most
frequently reflected topics of media education that appear in educational materials are
advertising, its regulation and influence and characteristics and function of traditional media.
In case of the method of pupils involvement in media education, the research findings show
that pupils are mostly called upon to receptive activities. To obtain the results of the research

survey, qualitative content analysis of selected teaching materials was used.

Key words

Media, media education, media literacy, supportive didactic materials, textbooks, qualitative

content analysis, receptive activities, productive activities
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Uvod

Zijeme v dob&, kdy nas média obklopuji ze viech stran. Reklamni billboardy, jeZ nas
doprovazeji po cesté do prace, televize, diky které madme pocit, Ze i1 prazdny byt je plny lidi,
neutichajici pipani mobilniho telefonu signalizujici nové ptichozi zpravy, kviili nimz mnohdy
zapominame na potéSeni z osobniho setkdni s nasimi blizkymi. Nezéalezi na naSem v¢ku,
pohlavi ani vyznani. Mnohdy nezalezi ani na tom, zda chceme nebo ne. Média a jejich

produkty jsou zkratka vSude kolem nas.

Sila médii se v nedavné dob¢ siln¢ promitla i do generace dnesnich déti. Nova média jim
davaji nejen moznost virtualni komunikace, ale i moznost piedvést se. Kazdy se miize zapojit,
kazdy mize byt vidén. Patfit do néjaké komunity nikdy nebylo snaZ§i. Staci jen né&kolik

kliknuti. ..

Stejné tak snadné je to i1 s dostupnosti informaci. Diky médiim méme neustaly piijem téch
nejcerstvéjSich informaci z celého svéta. Takika okamzité vime, co se kde dé&je, a okamzité

vime, co kdo fekl.

Je vSak potieba vzit na védomi, Ze kazdd mince ma dv¢ strany. Ackoliv média svétu pfinaseji
znacné mnozstvi vyhod, jsou s nimi spojend 1 ur€ita rizika. Schopnost orientovat se v neustale
se ménici zméti medialnich produktt je ¢im dal vétsi vyzvou 1 pro dospélé jedince. Stejné tak
obtizné je 1 zachovat si kriticky pfistup k medializovanym informacim. Média nds mohou

snadno zmast a presvédcit nds i o v&cech, jez se s realitou diametralné rozchazeji.

V reakci na stale vzristajici vliv médii na nase zivoty se objevila potfeba se s nimi naucit zit
uvédomeéle a efektivné. Vyvstala potieba byt medidln€ gramotny. Tato potieba se promitla i
do ceského Skolstvi, a to zaclenénim medidlni vychovy coby prifezového tématu do

povinného zakladniho vzdé€lani.

Pravé medidlni vychova je stéZejnim tématem predkladané diplomové prace. Prace je
rozdelena na dve hlavni Casti, a to na ¢ast teoretickou a ¢ést praktickou. Teoreticka ¢ést této
prace si klade za cil vymezit zékladni pojmy tykajici se medialni vychovy, seznamit Ctenare
sjeji historii a jejim postupnym zaclenovanim do ceského Skolstvi a v neposledni fadé i

nabidnout vhled do soucasného stavu vyuky tohoto priifezového tématu.

Prakticka Cast je oproti tomu vénovana vyzkumnému Setfeni, jeZ spociva v kvalitativni
obsahové analyze vybranych didaktickych materiali urcenych pro vyuku medialni vychovy

na 1. stupni zédkladni Skoly. Cilem této analyzy je zjistit, kterym tématiim medidlni vychovy je
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ve vybranych didaktickych materidlech vénovana nejvetsi pozornost, a zaroven 1 zjistit, zda
jsou zaci v jednotlivych aktivitach ur€enych pro vyuku medidlni vychovy primarné vyzyvani
k ukolim zamétenym na receptivni ¢innosti, béhem nichz Zaci pracuji s ptedem pfipravenymi
materidly, ¢i zda jsou zaci vyzyvani piredevs§im k vlastni medidlni produkci. Predmétem této
analyzy je celkem 32 vybranych vyukovych materidla publikovanych 4 odliSnymi
nakladatelstvimi. Do vybéru analyzovanych materidlti byly zahrnuty jak podpirné didaktické

materidly primarné ur¢ené pedagogtim, tak ucebnicové soubory primarné urcené zakam.

Ackoliv téma medialni vychovy jiz bylo v minulosti zpracovano relativné mnoha autory, stale
vyvolava velké mnozstvi otazek. V cCeském prostiedi se timto tématem aktivné zabyva
naptiklad Jan Jirdk, Barbara Kopplova ¢i Radim Wolak, uznavani teoretici médii, jejichz
publikaci bylo hojné vyuzito v teoretické Casti predkladané prace. Problematice medialni
vychovy se dale vé€novalo i mnoho autor diplomovych praci, mezi néz patii napiiklad Petr
Hamsik, jenz zkoumal pfistup prvostupnovych uciteli k medialni vychové, ptipadné Jakub
Roc¢nak, ktery praktickou ¢ast své prace zamétil na vyzkum vyuzivanych metod pii vyuce

mediélni vychovy na stfednich Skoléach.

Hlavnim diivodem, pro¢ jsem se i ja rozhodla zpracovat toto téma, je mé osobni piesvédceni o

dilezitosti medidlni vychovy, jejiz rozvoj povazuji za klicové téma soucasného vzdélavani.
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1 Terminologie

V samém pocatku této diplomové prace povazuji za vhodné vymezit zékladni terminy, které
s t¢ématem medidlni vychovy a néslednou analyzou dostupnych vyukovych materidlli uzce

souvisi.

1.1 Médium

Pojem médium se objevuje napfi¢ hned né€kolika védnimi disciplinami — mizeme se s nim
setkat v socidlné-spolecenskych védach, ve fyzice, v chemii, ve vypocetni technice i
v biologii (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 16). Utvofit proto jednotnou definici, jez by zahrnovala

celou §ifi tohoto pojmu, neni jednoduché.

V této diplomové préci je na pojem médium nahliZzeno z hlediska teorie komunikace, jez s
médii pracuje jako s ,prostfedky néjakého sdéleni” (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 16). Dle
Reifové (2004, s. 139) lze média definovat jako ¢lanky mezi komunikatorem a adresatem.
Autorka dale uvadi: ,,Jsou to prostredky masové komunikace, které prendSeji informace

‘

v riiznych formach a za ruznym ucelem.

Pro zprostredkovani néjaké informace je tedy =zapotiebi wurcitého média jakozto
komunikacniho prostiedku, a to jak v ptipadé komunikace interpersonalni ¢ili komunikace
mezi dvéma lidmi, tak v pfipadé komunikace skupinové, institucidlni ¢i celospolecenské

(McQuail, 1999, 5. 27).

Pfima interpersondlni komunikace se odehrava skrze pfirozeny jazyk, gesta a dal§i prvky
neverbalni komunikace. Pravé tyto komunikaéni kody byvaji obvykle fazeny k vyvojoveé
nejstarSimu typu médii, kterd jsou charakteristicka zprosttedkovavanim informaci mezi
dvéma komunikatory za jednoty ¢asu 1 mista (Jirdk, Kopplova, 2009, s. 36). Vzhledem ke své

povaze byvaji tato média oznacovana za média primarni.

S vyvojem lidské civilizace se zaCinala objevovat potieba pfendset informace vice lidem na
delsi vzdalenosti a zaroven i potieba zajistit jejich uchovani (Jirdk, Képplova, 2009, s. 37).
Tato potieba stdla za zrodem tzv. médii sekundarnich. Sekundarni média predstavuji Siroké
spektrum komunikaénich kanall, které lze oznacit za urCitou technickou podporu médii
primarnich. Piikladem takovychto médii mohou byt pravéké malby zdobici stény jeskyni,
koutové signdly wvysilajici koédované informace sousedni vesnici, nejriznéj$i druhy
pisemnosti, ale i soucasna pocitacova komunikaéni sit’ (Jirak, Képplova, 2009, s. 37). Ackoliv

sekundarni média reprezentuji v komunikacnim vyvoji velky posun, stidle jsou spiSe
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charakteristickd pro komunikaci, jez zahrnuje podstatné omezeny pocet komunikatort

(Macek, 2011, s. 12).

S nastupem novych moznosti vyvstala touha zdokonalit komunikac¢ni prostfedky natolik, aby
individudlni z4jmy, dispozice a potieby (Jirdk, Kopplova, 2003, s. 40). Na scéné se proto
objevila tzv. média tercialni, ktera byvaji vzhledem k vysokému poctu blize
nespecifikovatelnych recipientli oznacovana jako média masova. Uznavany Cesky teoretik
médii Karel Sebesta (2005, s. 125) definuje masova média jako ,prostiedky, které umoziuji
mnohondsobné a viceméné soubézné Sireni sdeleni k difuzni mase prijemcii“, pricemz t€mito
prostredky oznacuje jednak ,, prostredky technické, které rozmnozovani a Sireni informacit

umoznuji“ a dale 1 ,,0s0by a instituce, které jejich provoz zajistuji.

1.2 Medialni produkty

Do masovych médii patii Siroké spektrum medidlnich produkti. Jirdk a Kopplova (2003, s.
119) definuji mediadlni produkt jako ,,jednordzove zverejnény ci opakované zverejnovany
celek, popr. soucasti tohoto celku, pokud jsou identifikovatelné.” Jedna se tedy o Siroké
spektrum jakychsi medidlnich vyrobkd, jeZ jsou publiku médii nabizeny, a které publikum tak

¢i onak vyhledava ¢i pfijima a uziva (Jirdk a Kopplova, 2003, s. 117).

Medidlnimi produkty tak jsou nejen veskeré obsahlé, strukturované celky jako naptiklad
vytisk novin, televizni potfad nebo webova stranka, ale 1 1 jednotlivé prvky téchto celkl typu

novinova zprava, piseil ¢i internetova reklama.

Medidlni produkty mohou byt rozd€lovany na zdkladé svych charakteristickych ryst do
nejruznéjSich kategorii. Vzhledem k povaze vyzkumu této diplomové prace povazuji za
vhodné rozdélit medialni produkty z hlediska jejich formy, a to na medidlni produkty tzv.

tradi¢nich médii a medidlni produkty médii novych.

1.2.1 Medialni produkty tradi¢nich médii a médii novych

S pojmem tradicni média je nejcastéji nakladdno jako se souhrnnym oznafenim pro tisk,
televizi a rozhlas (Chalupa, 2012). Stejnym zptlisobem je na tradi¢ni média nahlizeno 1 v rdmci
vyzkumného Setfeni této diplomové prace. Medidlnimi produkty tradi¢nich médii, jez
koresponduji s timto souhrnnym oznacenim, tedy mohou byt napiiklad novinové c¢lanky,

casopisy, televizni reklamy ¢i rozhlasové zpravodajstvi.
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vvvvvv

v odbornych publikacich. Nad obtizemi s definovanim tohoto pojmu se zamysli i redaktor

Literarnich novin Palo Fabus: ,,Vécneé vracejici se otazka: Co jsou to nova média? Odpovedi

Vvoew

‘

,,zaostrenl ', priklonem k formé ¢i obsahu v zavislosti na kontextu. Teorie novych médii
postavené na redukcionistické tradici dvacatého stoleti vsak varuji: pojmy , forma“ a
,obsah* jsou u novych médii zameénitelné.” V této diplomové praci je na novd média
nahlizeno z pohledu Antonina Pavlicka (2010, s. 24), ktery nova média charakterizuje na

zékladé€ nésledujicich ¢tyft vlastnosti:

e jsou zaloZena na elektronické/digitalni platformeé
e wuzivaji vypocetni vykon (procesor)

e jsou interaktivni (reaguji na podnéty)

podporuji komunikaci, nebo prinejmensim zpétnou vazbu

Ptikladem medialnich produkti novych médii odpovidajicich tomuto vymezeni mohou byt
kuptikladu webové stranky, socidlni sité, poc¢itacové hry, elektronicka posta, digitalni televize

apod.

1.2 Vliv masovych médii

S médii se ¢lovek zijici ve 21. stoleti dostava do styku takika kazdy den, at’ uz dobrovolné
nebo nedobrovolné. Medialni sdéleni nas zavaluji ze vSech stran, a tak by pochybnosti o
existenci spojitosti mezi masovymi meédii a vlivem na jejich publikum byly pfinejmenSim

troufalé.

Labischova (2013, s. 10) pfi bliz§i specifikaci vlivu mediadlnich produktli na publikum
piirovnava média k dilezité socializacni instituci, jez: ,,tvori soucdst nasi kaZdodennosti,
spoluvytvari zkuSenostni pole jedince a vyznamné ovliviuje lidské vnimani a hodnoceni
socialni reality, jakoz i chovani, jednani a Zivotni styl kazdého z nas. * Informace, jimiz nés
medidlni produkty zavaluji, pfitom nepfichidzeji nahodné. Woldk (2017, s. 23) ve své
rigordzni praci poukazuje na fakt, Ze za kazdym medidlnim sd€lenim se skryva tvlrce, ktery
jedna s ur€itym, potencionalné manipulativnim zdmérem. Tyto autorské zaméry jsou ovSem
narustajici medialni neprihlednosti povazuje stale se zvysujici poc€et nabizenych medialnich
produkti a zaroven i vzristajici medialni profesionalizaci, kterd kontinualné otevira pomyslné

nizky mezi laickou vetejnosti a medidlné¢ angazovanymi jedinci.
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Vlivy médii na publikum Ize na zaklad¢ jejich charakteristiky rozdélit do n€kolika kategorii.
Jirdk a Kopplova (2009, s. 333 nn) rozd€luji druhy ptisobeni medialnich obsahti v rameci tii

podskupin:

e primé x neprimé piisobeni medii
o fratkodoby x dlouhodoby dopad piisobeni médit

e pldanované x neplanované piisobeni médit

Vzhledem ke kazdodennosti kontaktu ¢lovéka s médii a jejich vySe zminéné nepiehlednosti
vyvstava potfeba se s médii naucit zit takovym zptisobem, ktery lidem umozni vyuzivat média
ke svému prospéchu a zaroven je bude ochranovat pred piipadnymi negativnimi vlivy.

Vyvstava potieba byt medidlné gramotny.

1.3 Medialni gramotnost

S pojmem medialni gramotnost se miZeme setkat takika v kazdé odborné publikaci, jez se
medidlnimi studii zabyva. Jirdk a Micienka (2007, s. 9) definuji medialni gramotnost jako
,soubor poznatkit a dovednosti potrebnych pro orientaci v malo prehledné a nepriithledné
strukturované nabidce medidlnich produktii, které vytvareji prostiedi, v nemz se soucasny
clovek pohybuje.” Za vhodné doplnéni této definice povazuji Evropskou smérnici €.
2010/13/EU o Audiovizualnich medialnich sluzbach, ktera schopnosti a dovednosti, jimiz by
m¢l medialné gramotny ¢lovek disponovat, konkretizuje: ,,Medidlné gramotni lidé by méli byt
schopni provadet informovanou volbu, chapat povahu obsahu a sluzeb a byt schopni vyuzivat
celé Sire prileZitosti, které nabizeji nové komunikacni technologie. Méli by byt schopni lépe

chranit sebe a své rodiny pred skodlivym nebo urazlivym obsahem. *

Ob¢ vySe zminéné definice se zaméfuji zejména na schopnosti a dovednosti pracovat
s medidlnimi obsahy z hlediska pfijjemcti medidlnich sdéleni. Pon&kud Sir§i spektrum
kompetenci medialn¢ gramotného Cloveéka nabizi Sonia Livingstone (2009), podle které
medialni gramotnost zahrnuje schopnost ziskavat, analyzovat, hodnotit a komunikovat

medialni sdéleni rozlicnych typil.

Schopnosti vyhleddvat medialni sdéleni je v tomto pifipadé mysSlena schopnost nachéazet
v medialnich obsazich takové informace, které lze povazovat za relevantni a uzitecné.
Analyza se v tomto piipadé soustfedi na zkoumani forem a struktur jednotlivych medialnich
sdéleni, a to za Ucelem porozuméni kontextu, ve kterém dand sdéleni vznikaji. V ramci

hodnoceni medialnich sd€leni by mél medialné gramotny clovék splnujici pozadavky vyse

14



zminéné definice byt schopny vztdhnout medialni sd€leni k vlastnim zkuSenostem a na jejich
zékladé dokézat posoudit, zda jsou obsazené informace vérohodné a kvalitni. V samotném
zavéru definice je vyzdvihnuta schopnost komunikovat medidlni sd€leni, ¢imz je chdpana

schopnost vytvaiet a nasledné 1 $ifit vlastni medidlni obsahy (Livingstone, 2009).

Pro ptehlednost jsem ktéto definici vytvofila schéma, kde jsou jednotlivé schopnosti

medialn¢ gramotného ¢loveéka vyznaceny.

Vyhledavani medialnich [ _——— | Analyza medialnich

sd&leni ) N/ sd&leni

MediélnigramntnostJ

Vytvareni medialnich /-" AN Hodnoceni medialnich

sdéleni ——— — sdéleni

Schéma ¢. 1, Medialni gramotnost

Vlastni zpracovani
Potter, 2010
The state of media literacy

Jiny, neméné zajimavy pohled na problematiku medialni gramotnosti zaujima kalifornsky
profesor Potter (2010), ktery medialni gramotnost vnima pfedevsim jako celoZivotni proces
kontinualniho vzdélavani, v jehoz ramci Clovék postupné ziskava poznatky umoziujici
s médii efektivné zit. Dle Pottera (2010) nelze nikdy urcit, ve kterém bod¢ se clovék miize

povazovat za medidln€ gramotného a naopak.

At uz je na medialni gramotnost nahlizeno z jakéhokoliv hlediska, je patrné, Ze se jednd o
dalezitou slozku v zivoté¢ kazdého znas. O slozku, jez by dle mnohych autori méla byt
systematicky rozvijena jiz od utlého véku. Ve skolnim prostfedi by medidlni gramotnost méla

byt rozvijena piedevsim v ramci vyuky medialni vychovy.
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2 Medialni vychova
Jak jiz bylo nastinéno v piedeslych kapitolach, potieba systematického medialniho vzdélavani
oznacit jednu z modernizacnich tendenci, jez pronikaji do Ceskych Skol, vznik medialni

vychovy.

V dostupné literatuie 1ze dohledat nejriznéjsi pfistupy, jez medidlni vychovu vymezuji.
Pedagogicky slovnik (Priicha, Walterova, Mares, 2001, s. 119) definuje medialni vychovu
jako ,,vychovu k orientaci v masovych médiich, k jejich vyuzivani a zaroven k jejich
kritickému hodnoceni*. Podobnou, oviem vice konkretizovanou definici uvadi i Sebesta
(1999, s. 124), ktery medialni vychovu vymezuje jako ,,vychovu, jejimz obsahem je vybavit
Zdka tak, aby byl schopen jednak prezit v medialnim svété s minimem ztrat, a jednak také
vytezit z moznosti, které mu média davaji, maximum uzitku pro svij osobni rozvoj.“ Dle
ramcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani (2016) by si zadk mél v ramci
medialni vychovy osvojit zdkladni poznatky o fungovani a spolecenské roli soucasnych médii
(o jejich historii, struktuie a fungovani) a zaroven ziskat dovednosti, jez podporuji poucené,
aktivni a nezavislé zapojeni do medidlni komunikace. Témito dovednostmi je piedevSim
myslena ,, schopnost analyzovat nabizend sdéleni, posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit
jejich komunikacni zamér, popripadé je asociovat s jinymi sdélenimi‘ a dale pak ,, orientace v
mediovanych obsazich a schopnost volby odpovidajiciho média jako prostiedku pro naplnéni
nejruznéjsich potieb — od ziskavani informaci pres vzdelavani az po naplneni volného casu “

(RVP, 2016).

Vsechny vyse zminéné definice poukazuji na urcitou dvojkolejnost cild, které se v ramci
vymezeni medidlni vychovy v odborné literatute hojné vyskytuji. Na jedné strané jsou
uvadény pozitivné ladéné cile, které spocivaji v uméni vyuzivat médii ku svému osobnimu
(nebo 1 celospolecenskému) prospéchu. Na strané¢ druhé byvaji v ramci definic vytyCovany
cile, jez se primarné zabyvaji zaujetim urcitého kritického medialniho odstupu, ktery by m¢l
zajistit obranu proti stale silicimu tlaku médii. Dle Daiika a Kosové je potieba, aby ucitelé
poskytli obéma témto smérim ve vyuce steny prostor. ,, Zdci si musi byt védomi viskali a
nastrah medialni komunikace, stejnou mérou vsak je treba, aby v medialnich vytvorech
rozpoznali potencial, ktery nabizeji pro jejich osobni rozvoj — jako zdroj informaci, zabavy,

prostredek spolecenskeho dialogu atd. *“ (Dan€k, Kosova, 2004, s. 54).
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2.1 Koncepty medialni vychovy

Vzhledem k postupnému vyvoji medidlni vychovy a jejimu zaclefiovani do vzdélavacich
programi v ramci geograficky i1 kulturné rozmanitych prostiedich se v pojeti této vychovy
objevuji nejriiznéjsi pristupy a modely. Za dva zakladni ptistupy k medidlni vychové byvaji

nejcasteji povazovany nasledujici koncepty:

o tzv. kriticko-hermeneuticka vétev

e tzv. learning by doing
(Krouzelova 2010, s. 16)

Oba dva tyto koncepty lze povaZovat za tradicni pojeti vyuky medidlni vychovy. Oba
koncepty jsou hojné aplikovany ve vzdélavacich programech vyspélych demokratickych
statl, pficemz vétSinou vzdy jeden z téchto konceptii prevladad (Krouzelova 2010, s. 16).
S néastupem novych digitalnich technologii se vedle téchto tradi¢nich pfistupti v poslednich

letech prosazuje i tzv. teleologicky pristup (Vrankova, 2004), vice viz kapitola 2.1.3.

2.1.1 Kriticko-hermeneuticka vétev medialni vychovy

Teoreticky zdklad kriticko-hermeneutické vétve vychdzi z kritickych teoriich masovych médit,
které jsou soucasti kulturdlnich studii (Vrankova, 2004). Vrankova v ramci charakteristiky
kriticko-hemerneutické vétve pojeti medialni vychovy dale uvadi, Ze se jedna o ptistup, ktery
pracuje s analyzou realnych medialnich produktii, s nimiz ¢lenové dané spolecnosti prichazeji
do kazdodenniho styku. Zamérem tohoto konceptu je schopnost analyzy medialnich obsaht,
na jejimz zakladé je u Zaka budovan kriticky pfistup, diky némuz Zaci budou schopni odhalit
skryté zaméry a cile tviirci medialnich obsaht (Krouzelova 2010, s. 16). Britska teoreticka
médii Livingstone (2003) povazuje tuto analytickou schopnost za jakési jadro medialni
vychovy, nebot’ teprve na zakladé¢ uvédomélé analyzy je mozné medialni obsah kriticky

hodnotit.

Kriticko-hermeneuticky pfistup k medialni vychové je rozSiten pfedevSim v provinciich

Kanady a na uzemi Skandinavie (Krouzelova, 2010, s. 17).

2.1.2 Learning by doing
Koncept Learning by doing znamena v doslovném piekladu uceni praxi. Tento koncept je
zalozen na myslence, Ze z4ci ziskaji potfebné poznatky o principech fungovani médii realizaci

vlastnich medidlnich produkti (Vrankova, 2004). Vrankova (2004) jako ptiklad tvorby
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takovychto medialnich produktd uvadi vydavani Skolniho casopisu, tvorbu Skolnich

internetovych stranek, pfipadné provozovani Skolniho rozhlasu ¢i televize.

Zajimavou strankou tohoto pfistupu je 1 seznameni se s faktory, které tviir¢i ¢innost autorti
medidlnich sdé€leni ovliviuji. Vrankova (2004) poukazuje predevSim na: , osobu editora,
ekonomické zdroje a cile média, zajmy a preference publika nebo etické principy novinarské
prace.“ Za nahrazku politickych tlakl, které tvorbu medidlnich produkti Casto ovliviuji,

muze byt ve Skolnim prostiedi povazovano vedeni Skoly ¢i sdruzeni rodict (Vrankova, 2004).

Pojeti vyuky mediédlni vychovy v konceptu learning by doing je charakteristické¢ predevsim

pro Spojené staty americké a Australii (Krouzelova, 2010, s. 17).

2.1.3 Teleologicky pristup

Teleologicky piistup reaguje predev§im na vliv masovych médii, kterd nabourala tradi¢ni
rozdéleni roli aktivnich producentii a pasivnich pifijemcii medialnich obsahli (McQuail, 1999,
s. 41). Sochorova (2016, s. 32) popisuje rozdil mezi tradicnimi pfistupy a teleologickym
konceptem nasledovné: ,, Zatimco tradicni pojeti medialni vychovy klade diiraz na hromadné
sdelovaci prostiredky a komunikacni edukaci, teleologicky smér vyzdvihuje analyzu prostiedkii
a strategit, jez umozZnuji ¢i usnadnuji moderni informacni a komunikacni technologie

v globalizovaném svete. “

Podobou takovychto prostfedkli jsou napiiklad vyukové aplikace, virtualni Skoly nebo

dokonce i virtudlni univerzity (Vrankova, 2004).

2.2 Historie medialni vychovy v ¢eském prostiedi

Hledani kotend medialni vychovy v dostupné odborné literatufe je pomérné nesnadnym
ukolem. Ne&ktefi autofi, jako naptiklad Jirdk a Micienka (2007, s. 10), shledavaji snahu o
medialni osvétu jiz ve starovékém Recku, kdy Platon ve svém dile Ustava polemizoval nad
moznym ovliviiovanim mladeze pii sledovani divadelnich her. Jini zas prvni projevy
medidlniho vzdélavani spatiuji v katechismu v rdmci cenzurnich zasahi cirkve, jako naptiklad
D. Bina a kol. (2005, s. 18). Nejcastéji ovSem byva za prvniho Sifitele medidlni vychovy
v Ceském prostiedi oznacovan J. A. Komensky, ktery dle Bednaftika, Jirdka a Kopplové (2011,
s. 57) jako prvni vznesl pozadavek na zatfazeni urCitych prvki medialni vychovy do vyuky.
V Komenského Skole pansofické (1875, preklad Zoubek, s. 29, original 1651) je mozné nalézt
pasaz, ktera apeluje na zatazeni predCitdini novin zdklim alesponn jednou tydné, a to

z nasledujicich divodu:
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1. Utvrdi se mladez v uzivani jazyka

2. Poznd ponékud historii pritomného veku, aby ji nebylo nepovédomo, kteri kraloveé nyni
Ziji, s kym zachovavaji mir nebo s kym valku vedou ti neb oni narodove, které byly
svedeny bitvy, a s jakym vysledkem, ktera mesta byla oblezena neb vybojovana atd.

3. Priuci se zemépisu a krajin polozZeni, néco jiného délajice, kdyz ucitel véci téch

neznalym vse plnéji vylozi, jako spisovatel kratce (mist i osob povédomym) vypravuje

Je tedy patrné, ze J. A. Komensky, co se tyCe implementace medialniho produktu do Skolni
vyuky, vidél noviny spiSe jako didaktickou pomucku, kterd zakim mize pomoci pii
vSeobecném studiu, nez jako podnét kritického zajmu. Nelze ovsem fici, Zze by se J. A.
Komensky otazkou vlivu tehdejSich médii nezaobiral. V jeho dal$i neméné vyznamné
publikaci Labyrint svéta a raj srdce (vydavatelstvi Svobodné slovo — Melantrich 1958, s. 91,
origindl 1631). Komensky polemizuje nad vlivem zprav a informaci, které jsou odlisné
pfijimany v riznych spolecenskych prostfedich a mohou tak vytvaret spoleCenska pnuti. J. A.
Komenského je tedy v rdmci medidlni problematiky mozné oznacit za vyznamného myslitele,

jenz se pokusil tehdejsich dostupnych médii vyuzit jako mozného prostiedku ke studiu.

Prvni hlasy volajici po zaclenéni medidlni vychovy do ceského vzdélavaciho systému za
ucelem reakce na nepopiratelny vliv médii se zacaly ozyvat az mnohem pozdé¢ji. Dle Biny a
kol. (2005, s. 19) tato potieba vyvstala za¢atkem 20. stoleti, kdy se noviny staly v rdmci tzv.
northcliffovské revoluce' dostupnymi §iroké vefejnosti. Dalsim neméné dillezitym impulzem

byl i rozvoj filmu (Woldk, 2017, s. 40).

Wolak (2017, s. 41) povazuje za prvni duilezity zdroj volajici po potiebé zavedeni medialni
vychovy do Skol periodikum zvané Duch novin, jez bylo vydavano Oskarem Butterem mezi
lety 1928 — 1931. Dle Wolaka (2017, s. 41) se jedna o zasadni publikaci, nebot zde
,probihala prvni ucelenda odborna diskuze o potrebé, podobé a moznostech realizace
medialni vychovy v Ceskych zemich.* VeSkera c¢isla tohoto periodika jsou v soucasné dobé
dostupna online v digitdlni knihovné Univerzity Karlovy, fakulty socidlnich véd. Tématu
medialni vychova se nejvice vénuje 3. ro¢nik tohoto periodika, ktery Oskar Butter otevira

textem Noviny do skol!

Nasledujici historické udalosti odsunuly vyvoj medialni vychovy na izemi ceského statu na

vedlejsi kolej. V povaleéném obdobi se sice dle Jiraka a Stastné (2013) uréité prvky medialni

1 Northcliffovska revoluce - ekonomicka reorganizace vydavani novin, zavedeni auditovanych nakladid a
odstupniovani sazby za inzerci podle vyse prodanych nakladt (J. Jirdk, B. Képplova, 2009, s. 86)
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vychovy ve Skolach objevovaly, nicméné vétSina jejich dilezitych slozek byla ideové
omezovana prosovétskym rezimem. Pouceni o fungovani médii tak povétSinou zaci mohli

ziskat pouze skrze tvorbu Skolnich ¢asopisti (Woldk, 2017, s. 54).

Dulezitym meznikem v oblasti medidlni vychovy na tizemi naseho statu je rok 1989, kdy
vramci politického pifevratu zacalo dochdzet 1 k pronikani globalizacnich vlivi,
komercializaci a v samotném dusledku i k narGstani zajmu o média mezi détmi a mladezi
(Krouzelova a kol., 2010, s. 15). Wolak (2017, s. 61) déli proces zavadéni medialni vychovy
do Skolstvi do dvou vyraznych obdobi: obdobi spontinnich snah, které spocivalo v
samovolnych snahach o implementaci medialni vychovy do vyuky zdola ¢ili smérem od
pedagogli, a nasledujici obdobi systematizace, béhem n¢hoz se medidlni vychova stala
tématem vefejné a politické scény, coz vyustilo v zafazeni medidlni vychovy do oficidlnich

vzdélavacich programii.

2.3 Medialni vychova v kurikulu

K proniknuti mediélni vychovy do oficidlnich kurikularnich dokumentii dochazelo postupné.
Prvni zminku o segmentech, jez je mozné k medialni vychové vztdhnout, lze nalézt ve
Standardu zékladniho vzdélavani (SZV) zroku 1995, ktery v oblasti ¢eského jazyka a

literatury mimo jiné vyty€uje tyto tfi cile:

e Chépani funkce divadla, filmu, televize a ostatnich médii v Zivot¢ ¢loveka
e Orientace v jejich mnohostranné nabidce a schopnost jejich hodnoceni
z hlediska kvality a vyznamu pro vlastni Zivot

e Schopnost rozliSovat hodnotnou literaturu od literatury konzumni

(SZV 1995 in Wolak, 2017, s. 66)

Ackoliv Ize zaclenéni téchto cili do SZV v souvislosti s medialni vychovou povaZovat za
nezanedbatelny pokrok, Sebesta (1999, s. 93) poukazuje na jejich znaénou obecnost, ktera dle

autora uciteliim nenabizi dostatecnou inspiraci k vyuce.

Zasadnim krokem pro konkretizaci cili medidlni vychovy byla realizace jednoho
z nejvyznamnéjSich projekti zabyvajicich se medialni vychovou v ramci ¢eského statu, a to
Priprava koncepce medialni vychovy na ceskych Skolach (Adamcova, 2001, s. 123).
Vysledkem tohoto projektu bylo vymezeni zékladnich pfistupil k realizaci medialni vychovy,

definovani kompetenci a dovednosti, k nimz by mé¢la vyuka medialni vychovy pfispivat, a
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zéaroven 1 vytvoreni nabidky hlavnich tematickych okruhii, kterymi by se méli ucitelé v ramci

vyuky medialni vychovy zabyvat (Wolédk, 2017, s. 69).

Vysledky vyse zminéného vyzkumu byly vefejnosti predstaveny roku 2001 (Wolédk, 2017,
s.69). Ve stejném roce se téma medidlni vychovy objevilo i v zdsadnim, celostatné
uzndvaném strategickém dokumentu kurikuldrni reformy, v Narodnim programu vzdélavani
CR, vtzv. Bilé knize (Bila kniha, 2001). Bild kniha (2001, s. 15) mezi obecnymi cili
vzdélavani a vychovy uvadi: ,, Nezbytnou soucdsti vychovy k demokratickému obcanstvi je
take utvareni kritického vztahu k Sireni informaci a postoju prostiednictvim médii (tzv.

medidlni vychova). *

V soucasné dob¢ obsah vyuky na Skolach vychdzi z tzv. Rdmcovych vzdélavacich programt
(dale jen RVP), kter¢ se roku 2005 staly soucasti oficialni statni Skolské agendy. Medidlni
vychova je do RVP zallenéna coby priufezové téma v ramci zékladniho a gymnazidlniho

vzdélavani od skolniho roku 2006/2007 (Micienka a kol., 2007).

Prifezovym tématem je rozuména takova vzdélavaci oblast, které sice tvoii povinnou soucast
vzdélavani, nicméné zpusob jeji realizace a stanoveni ¢asové dotace v jednotlivych ro¢nicich
zUstava plné v kompetenci Skoly (RVP ZV, 2017, s. 125). V soucasné dobé RVP pro zékladni

vzdelavani obsahuje 6 prufezovych témat.

Dle Labischové (2013, s. 20) existuji v zasad¢ tfi zpusoby, jimiz lze prifezova témata do

vyuky zaclenit:

e [ntegrace do jednotlivych vyucovacich predmeétii
o Vytvoreni samostatného predmétu s vyuzitim disponibilni casové dotace

e Realizace priirezovych témat formou vyukovych projektii

Béhounkova (in Labischova, 2010) v rdmci vyzkumu zjistila, Ze ¢esti ucitelé se v zaclenovani
medialni vychovy do vyuky nej€astéji priklanéji k prvni varianté, a to k integraci medidlni
vychovy do jinych pfedmétt (85 % dotazovanych Skol). DalSich 5 % dotazovanych skol
uvedlo, ze pro zaclenéni medidlni vychovy do vyuky vyuziva realizaci projekt a pouze 3 %

z dotazanych pftistoupila k zavedeni medialni vychovy jakoZzto samostatného predmeétu.

2.3.1 Medialni vychova v RVP ZV
Jak jiz bylo vySe zminéno, medidlni vychova se v Ramcovém vzdélavacim programu

zékladniho vzdé€lavani (dale jen RVP ZV) objevuje jako jedno ze Sesti priifezovych témat.
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RVP ZV (2016, s. 137) se vuvodu charakteristiky tohoto prifezového tématu vénuje
pfedevS§im vyznamu zapojeni medidlni vychovy do vyuky a popisu slozek medialni
gramotnosti, jejiz rozvoj je v tomto dokumentu stavén do roviny obecného cile, k némuz by

vyuka této vychovy méla spét.

V RVP ZV (2016, s. 137 - 139) jsou dale popsany jednotlivé vzdélavaci oblasti, s nimiz se
medialni vychova tzce poji, piinosy medidlni vyuky v osobnostnim rozvoji zak, tematické
okruhy, které by ucitel¢ v ramci vyuky medidlni vychovy méli obsahnout, a zplsoby

zaclenéni této vychovy do vyuky zakt s lehkym mentalnim postizenim.

Pro zvySeni kvality vyuky tohoto tématu byla v roce 2011 Néarodnim ustavem pro vzdélavani
(dale jen NUV) vydana metodicka podpora Doporucené ocekdvané vystupy s podtitulem
Medidlni vychova v zékladnim vzdélavani (NUV, 2018). V této ptiruéce jsou konkretizovany
mozné cile, k nimz by méla vyuka vySe zminénych tematickych okruhii medialni vychovy
smétfovat. Jak ovSem uvadi samotny Narodni ustav pro vzdélavani ,, Doporucené ocekdavané
vystupy nejsou pro Skoly a Skolni vzdeélavaci programy zavazné.“ Tento didakticky podplrny
material ma dle NUV slouzit predeviim jako , most mezi pojetim priFezovych témat v

I3

ramcovych vzdélavacich programech a specifickymi potrebami praxe.

2.3.1.1 Vazby medialni vychovy na vzdélavaci oblasti RVP ZV
RVP ZV (2016, s. 137) uvadi, Ze medidlni vychova ma blizkou vazbu ptedev§Sim na

nasledujici ctyfi vzdélavaci oblasti:

e Clovék a spolecnost
o Jazyk a jazykovad komunikace
e Informacni a komunikacni technologie

o  Uméni a kultura

Vzdé&lavaci oblast Clovék a spolecnost je zaméiena pfedev$im na poznani dé&jinnych,
socidlnich a kulturné historickych aspektid Zivota, které zaklim umozni aktivni zapojeni
do demokratické spole¢nosti (RVP ZV, 2016, s. 51). Vzhledem k naplni této vzdélavaci
oblasti 1ze medialni vychovu povazovat za jeji dilezitou slozku, nebot” pravé média se na

utvafeni podob a hodnot moderni doby znatelné podili (RVP ZV, 2016, s. 137).

Oblast Jazyk a jazykova komunikace je s medidlni vychovou propojena velmi tizce. RVP ZV
jako hlavni pojitko uvadi vniméani jazykovych prostredki, kterd média pti tvorbé medialnich

obsahtll vyuzivaji, a osvojeni si zakladnich komunikaénich pravidel (RVP ZV, 2016, s. 137).
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Pti peclivéjsim studiu RVP ZV je ovSem mozné dohledat i pfimé spojeni této vzdeélavaci
oblasti s medidlni vychovou, a to v o¢ekavanych vystupech diskutované vzdélavaci oblasti:
., Zdk odlisuje ve cteném nebo slySeném textu fakta od ndzorii a hodnoceni, ovéruje fakta
pomoci otdzek nebo porovnavinim s dostupnymi informacnimi zdroji. Zdk rozpozndva
manipulativni komunikaci v masmédiich a zaujima k ni kriticky postoj“ (RVP ZV, 2016, s.
22).

Propojeni medialni vychovy se vzdé€lavaci oblasti Informacni a komunikacni technologie se
v zakladnim vzd¢lavani projevuje piedevSim pii vyhleddvani informaci v tisténych 1
digitalnich dokumentech, pfi némz by zaci m¢li vyuzivat kritické analyzy pro vyhodnoceni
pravosti ziskanych informaci (RVP ZV, 2016, s. 137). ,, Zdk ovéiuje vérohodnost informaci a

informacnich zdrojii, posuzuje jejich zavaznost a vzajemnou ndvaznost” (RVP ZV, 2016, s.

40).

Posledni z vySe zminénych vzdélavacich oblasti, oblast Uméni a kultura, se s medialni
vychovou poji z hlediska vnimani a hodnoceni audio-vizualnich prostfedkd, kterych média ve

svych obsazich vyuzivaji (RVP ZV, 2016, s. 137).

2.3.1.2 Tematické okruhy medialni vychovy RVP ZV

Tematické okruhy v RVP ZV obsahuji nabidku témat (ndméth a c¢innosti), jejichZ vybér a
ptipadny zptsob zatazeni do vyuky je plné¢ v kompetenci skoly (Priivodce upravenym RVP
ZV, 2016). Tematické okruhy prifezového tématu medidlni vychova jsou v RVP ZV

rozdéleny dle zplisobu zapojeni Zakt do vyuky do dvou zakladnich kategorii:

e tematické okruhy receptivnich ¢innosti
o kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni
o Interpretace vztahu medialnich sdé€leni a reality
o stavba medialnich sdéleni
o vniméni autora medidlnich sdéleni
o fungovani a vliv médii ve spole¢nosti
e tematické okruhy produktivnich ¢innosti
o tvorba medialniho sdé€leni

o prace v realizacnim tymu

(RVP 2V, 2016, s. 138)
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Pastorova (2006) z Vyzkumného ustavu pedagogického v Praze tvrdi, ze "pokud Zaci projdou
vSemi stanovenymi okruhy medialni vychovy ve schvadlené verzi RVP ZV, ziskaji alespor

zakladni uroven medialni gramotnosti."

2.3.1.3 Doporucené ocekavané vystupy

Ptirucka Doporucenych ocekdvanych vystupi (dale jen DOV) rozSifuje vySe zminéné
tematické okruhy o problematiku bezpecnosti uzivani médii, kterd se srozvojem
internetovych médii a socidlnich siti stala dillezitym faktorem v rozvoji medidlni gramotnosti
(DOV 2011, s. 69). V prirucce jsou doporucené ocekavané vystupy pro 1. stupen zakladniho
vzdélavani samostatné zpracovany pro 1. obdobi (1. - 3. ro¢nik), ve kterém je na medialni

vychovu nahlizeno jako na mediélni propedeutiku, a pro obdobi 2. (4. - 5. ro¢nik).

DOV uvadi, ze v pribéhu 1. obdobi by zici méli predev§im aktivné zpracovavat své
dosavadni zéazitky a zkuSenosti s médii, a to z divodu vytvoreni jakési platformy, ktera by
méla slouzit jako potfebné vychodisko pro nasledné, jiz raciondlni ziskdvani medialnich
poznatkl a rozvoji kritického mysleni. JiZ v 1. obdobi je dle DOV mozné Zaky zapojit do
skupinovych praci v realizatnim tymu a postupné je seznamovat s dvojsecnosti internetu,
pouzivani mobilnich telefonii a novych médii celkoveé. V konkrétnich doporucenych
ofekavanych vystupech pro 1.obdobi je mimo jiné uvedena napiiklad schopnost
hodnotit reklamni sliby, schopnost rozliSovat fantastické prostiedi od prostfedi realného ¢i
schopnost vyjmenovat rizné druhy médii, se kterymi clovek pfichazi do kazdodenniho styku

(DOV 2011, s. 70).

V pribéhu 2. obdobi je kladen diraz na vytvofeni zaklada kritického odstupu od medialnich
sdéleni a zaroveti i na schopnost rozlisovat jejich funkce a cile. Zaci by méli byt dale schopni
vysvétlit na konkrétnich ptikladech rozdil mezi konkrétnim a virtualnim svétem a
uvédomovat si rizika, kterd jsou spojena s uvetejiovanim informaci a fotografii na vetejnych

komunikacnich sitich (DOV 2011, s. 71).
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3 Soucasna situace

Medialni vychova je soucasti povinného vzdélavani jiz vice nez deset let, avSak zajem o
zapojeni této problematiky do vyuky vyznamné vzrostl teprve neddvno. UcCitel medidlni
vychovy na prazském gymnaziu Na Zatlance Michal Kaderka (2018) uvadi, ze radikalni
zména v postoji k medialni vychové nastala pfedevsim v souvislosti s udalostmi uplynulych
tii let. Kaderka (2018) uvadi: ,, Mnoho lidi si uvédomilo, Ze nizka dovednost spolecnosti
rozeznat dezinformace C¢i posouzeni ucelové interpretovanych dat mohou zpusobit
bipolarizaci spolecnosti ¢i strategicke smerovani zemé.“ Kaderka (2018) za tyto zasadni
udalosti povazuje migraéni krizi, jez kulminovala v roce 2015, probéhnuvsi referendum, které
vyustilo k odchodu Velké Britdnie z Evropské unie (2016), a zvoleni souc¢asného amerického

prezidenta Donalda Trumpa (2017).

Nartistajici zdjem o medialni vychovu je mozné spatiovat napiiklad v aktivitich Ceské $kolni
inspekce, kterd v soucasné dobé vede prvni oficidlni Setfeni zabyvajici se medialni vychovou
na Ceskych skolach. Tento prizkum si klade za cil zanalyzovat medidlni gramotnost zakt
zékladnich a stfednich skol a zaroven i1 definovat potfeby, které by vedly ke zvySeni kvality
vyuky tohoto priifezového tématu (Plan hlavnich ukolit Ceské $kolni inspekce na $kolni rok
2017/2018). Jako dalsi diikaz vzristajictho zajmu o medidlni vychovu je mozné uvést dalsi
dva v nedavné dob¢ uskute¢néné prizkumy, které pfinesly vyznamnd zjiSténi tykajici se
medialni vychovy na ¢eskych Skolach. V prvnim ptipadé€ se jedna o Analyzu stavu medialniho
vzdélavani na zdkladnich a stiednich skoldach CR, kterou pro instituci think-tank Evropské
hodnoty vypracoval vySe zminény ucitel medidlni vychovy Michal Kaderka (Evropské
hodnoty, 2018), a v ptipad¢ druhém se jednd o reprezentativni vyzkum sledujici stav vyuky
medialni vychovy na stfednich Skolach, jenz byl ve spolupréci s agenturou MEDIAN veden

vzd&lavacim programem Jeden svét na kolach (dale jen JSNS).?

Vysledky obou vysSe zminénych prazkumi, jez byly uvefejnény na zacatku letoSniho roku,
vyvolaly vzhledem ke své povaze znacny rozruch nejen mezi uciteli, ale 1 mezi Sirokou
vefejnosti. Autofi obou té€chto prizkumit dosli k zadvéru, Ze vyuka medidlni vychovy na
ceskych skolach je do zna¢né miry podhodnocena. Vice nez 75 % dotdzanych vyucujicich
v ramci vyzkumu vedeného programem JSNS uvedlo, Ze medidlni vychové neni vénovéano
piili§ pozornosti (50 % uciteli se dle vyzkumu medialni vychové vénuje méné nez 10 hodin

ro¢n¢€), a to zejména z ndsledujicich divodi: ,,vyucujici povazuji za tezké najit ve svych

2 Jeden svét na §kolach - vzd&lavaci projekt neziskové organizace Clovék v tisni
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predmétech cas na prirezova témata, medialni vychova neni v ceskem Skolstvi vnimana jako

dulezite téema a Fada vyucujicich si neni jista svymi znalostmi a dovednostmi v oblasti

medialni vychovy“ (MEDIAN, 2018).

Ackoliv oba pruzkumy pfinesly mnoho vyznamnych poznatk tykajicich se medialni vychovy
na Ceskych skolach, rozhodla jsem se blize popsat pouze ziskana data, ktera jsou pro tuto
diplomovou praci nejrelevantnéjsi, a to data tykajici se vyukovych materiali pro medialni

vychovu.

3.1 Vyukové materialy pro vyuku medialni vychovy

Z vysledkii dotaznikového Setfeni vzdélavaciho programu JSNS (2018) vyplyva, ze tfi
ctvrtiny z dotdzanych stfedoskolskych vyucujicich pocituji nedostatek kvalitnich vyukovych
materiali pro medialni vychovu. Vzhledem k hlavnim zjisténim prizkumu Michala Kaderky
(2018) se ovSem nabizi otazka, zda je tento pocit nedostatku zplsoben skute¢nou absenci
kvalitnich vyukovych materiali anebo nizkym povédomim o jejich existenci spolu s obtiznou
dostupnosti. Kaderka (2018) v ramci prezentace stézejnich zjisténi svého vyzkumu uvadi:
»Pro ucitele vzniklo v ramci rozdilnych projektit mnoho kvalitnich vzdélavacich materialu, ty
vSak nejsou dostupné na jednom misté. Nekteré zpracovani podkladi pro vyuku medidlni

3

vychovy bylo podporeno verejnymi penezi, ale tyto podklady nejsou pristupné. ‘

Znéni dotaznikové otazky vyvzkumného Sefeni JSNS:

o Znekolika dosavadnich vyzkumii vyplyva, ze je medialni vychové vénovano pomérné

malo pozornosti. Co je podle Vas pricinou tohoto stavu?

K vyuce medidlni vychovy chybéji kvalitni materialy Iz

MW Urcité souhlasim ™ Spige souhlasim M Spige nesouhlasim WVibec nesouhlasim

N =218 respondenti (ugitelti SS); v grafu jsou zndzornéna % odpovédi
Graf'¢. 1, Proc je medialni vychové na skolach vénovano pomérné malo pozornosti?
Stav vyuky medialni vychovy na stiednich Skolach, 2018

Jeden svét na Skolach [online]. Copyright © [cit. 26.05.2018]

Pocit nedostatku kvalitnich vyukovych materidlit se odrazi i v odpovédich na nasledujici

otazku vyzkumu JSNS, ktera se zabyva piimo druhem materiall, jez stiedoskolsti ucitelé pro
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vyuku medidlni vychovy nej€astéji vyuzivaji. Témeér tii Ctvrtiny uciteld uvedlo, ze ve vyuce
nejcasteji vyuzivaji aktudlni medialni produkty, jako jsou ¢lanky, reklamy, videa apod. Necela
polovina vyucujicich si materidly pro vyuku medidlni vychovy zpracovava sama. Celkem 36
% z dotdzanych vyucujicich vyuZiva filmi a dokumentl, které se medialni tematikou
zabyvaji, a pouze neceld tfetina vyucujicich vyuziva pro vyuku medidlni vychovy ucebnic,
didaktickych prirucek ¢i ptipravenych pracovnich listi (JSNS, 2018). Zajisténi vhodnych
tisténych didaktickych pomitcek, které¢ by reflektovaly aktudlni medidlni déni, je vSak dle
Kaderky pomérné obtizny ukol. Kaderka (2018) v ramci vysledkli svého vyzkumu uvadi:
., Pro ucely medialni vychovy starne vse tak rychle, Ze v pripadeé sepsani nové ucebnice, jeji
odborné korektury, tisku a distribuce je pravdepodobné, ze pro vyuziti v hodinach — az bude

3

ucebnice v prodeji — bude vse jiz neaktualni.

Znéni dotaznikové otdzky vvzkumného Setfeni JSNS:

o Jaké materialy pro vyuku medialni vychovy vyuzivate?

NEIEASTEN:
Aktudlni medidini produkty (€ldnky, reklamy, videa 78
apod.)
PouZivdm k vyuce materidly, které jsem si
sam/sama pfipravil(a)
E- !Jslé.cz )
. . Ceskd televize
Filmy a dokumenty o médiich Bftv obraze

Youtube

o

- . . . e w Mitienka, Jirdk: Rozumét médiim
Utebnice a didaktické pfirucky Medidini vichovs, nakl, Fraus

Medialni vwychova, nakl. Computer media

Zinternetu

PFipravené pracovni listy ZISNS.cz

=
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Odbornou literaturu o médiich
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mCelkern MW Gymndazia mS0S+50U

N =218 respondentii (uéitelti SS); v grafu jsou znazornéna % odpovédi
Graf ¢. 2, Materialy vyuzivané pri vyuce medialni vychovy

Stav vyuky medialni vychovy na stiednich skolach, 2018
Jeden svét na skolach [online]. Copyright © [cit. 26.05.2018]



V ramci vyzkumu JSNS (2018) byli ucitelé dale dotazovani na preferovanou formu podpory
k medialni vychove. Témer 60 % vyucujicich uvedlo, Ze by uvitali nabidku audiovizualnich
materiali ke konkrétnim tématim. Audiovizudlni materidly povazuje za vhodny format
didaktickych pomicek pro medidlni vychovu i Kaderka (2018), nebot’ se jedna udajné o
format, ktery je souc¢asné mladsi generaci nejblizsi. Neceld polovina vyucujicich by déle dle
vyzkumu JSNS (2018) ocenila metodickou piirucku® zakladt medialni vychovy. Tisténé

materialy ke konkrétnim tématiim by preferovalo pouze 39 % z dotdzanych vyucujicich.

Znéni dotaznikové otazky vvzkumné otdzky JSNS:

o O jakou podporu v medidlni vychové byste mel/a zdajem? Vyberte maximalné 3

moznosti, o které byste mél/a nejvétsi zajem:
mCelkem MGymnazia WSOS+S0U

AudiovizudIni materidly ke konkrétnim tématim
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N =218 respondentii (uéitelti SS); v grafu jsou znazornéna % odpovédi
Graf ¢. 3, Preferovana forma podpory k medialni vychove

Stav vyuky medialni vychovy na stiednich skolach, 2018
Jeden svét na skolach [online]. Copyright © [cit. 26.05.2018]

3 Metodickou pfiruckou je v dotazniku myslen podpirny didakticky material nikoliv ucitelska pfirucka
dopliujici uéebnici.
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Prakticka ¢ast

Analyza vybranych podpurnych didaktickych
materialii a ucelenych ucebnicovych souboru

urcenych pro vyuku medialni vychovy na 1. stupni
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4 Vyzkumné Setieni

4.1 Charakteristika vyzkumného problému

Medialni vychova coby prifezové téma RVP ZV tvofi povinnou soucast zakladniho
vzdélavani. V nedavné dobé probéhnuvsi prizkumy ovsem poukdzaly na skuteCnost, ze
medidlni vychova je ve Skolach spiSe zanedbavanym tématem, jehoz vyuce neni vénovana
patfi¢na pozornost. Z pruzkumi vyplyva, ze jednim z moznych divodi tohoto problému je
pocit nedostatku kvalitnich vyukovych materialii uréenych praveé pro vyuku medialni vychovy
(JSNS 2018). Tento pocit ptichdzi ze strany stfedoskolskych vyucujicich a je otazkou, zda je

vyvoléan redlnou absenci kvalitnich vyukovych materiala ¢i jejich obtiznou dostupnosti.

V reakci na tato zjiSténi jsem se rozhodla zanalyzovat vybér soucasné nabidky podplrnych
didaktickych materidlti pro vyuku medidlni vychovy, jez jsou primarné urcené ucitelim na
1. stupni ZS, a zaroven i vybér ucelenych uéebnicovych soubort uréenych pro vyuku
vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace. Divodem pro vybér ucebnicovych soubort
uréenych pravé pro tuto vzdélavaci oblast je jeji uzké propojeni s medialni vychovou, jez je

popsano v oficidlnim kurikularnim dokumentu RVP ZV.

4.2 Cile

Cilem vyzkumu predkladané¢ diplomové prace je zjistit, kterym didaktickym tématim
medialni vychovy je v nabidce soucasnych vyukovych materialti uréenych pro 1. stupeti ZS
vénovana nejvetsi pozornost, a zaroven zjistit, jaké zplisoby zapojeni zakt do vyuky medialni
vychovy v soucasnych vyukovych materidlech pfevazuji. Dil¢im cilem tohoto vyzkumu je
vytvofeni souboru vybranych soucasné dostupnych vyukovych materiald, ktery mize slouZit

jako studijni opora a inspirace uditeltim na 1. stupni ZS pii piipravé hodin medialni vychovy.

4.3 Vyzkumné otazky

e Hlavni vyzkumné otazky:

o Kterym tématim se soucasnd nabidka didaktickych materidld pro vyuku
medialni vychovy na 1. stupni nejcastéji vénuje?

o Prevazuji v souCasné nabidce didaktickych materidli pro vyuku medialni
vychovy na 1. stupni ukoly zaméfené na receptivni ¢innosti ¢i ukoly zaméiené

na produktivni ¢innosti?
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4.4 Metodologie

Vyzkumna metoda, jiz jsem se rozhodla vyuzit pro vyzkum této diplomové prace, ma
vzhledem ke své podob¢ nejblize ke kvalitativni obsahové analyze, kterd spociva ve
,,zkoumani obsahu prostrednictvim vytvorené soustavy kategorii, ve kterych je zjednodusené
vyjadien predmeét obsahové analyzy, a urcené jednotky mereni” (Surynek, Komarkova,
Kasparova, 2001, s. 132). Breakwell (2006) uvadi, ze predmétem kvalitativni obsahové
analyzy je prfedevSim nalézt ptiklady k ilustraci problému, na jejichz zaklad¢ je mozné

interpretovat jejich vyznam.

Vzhledem ke stanovenym vyzkumnym otazkdm, na néz se pokusim v rdmci svého vyzkumu
nalézt odpovédi, je zapotiebi vytvoreni dvou soustav kategorii, na jejichz zdkladé¢ budu

paralelné analyzovat obsah vybranych vyukovych materiala z nasledujicich dvou hledisek:

e Analyza obsahu z hlediska didaktickych témat medialni vychovy
e Analyza obsahu z hlediska zpiisobu zapojeni zaka do vyuky medialni vychovy

Jednotkou méteni jsou v obou piipadech jednotlivé aktivity, pfipadné texty i piipravené
vyukové lekce, obsazené ve vybranych vyukovych materidlech, které na zaklad¢ jejich pfimé

spojitosti s medidlnimi produkty vyhodnotim jako vhodné pro vyuku medidlni vychovy.

Dlivodem, pro€ jsou za jednotku métfeni oznaceny aktivity, texty i pfipravené vyukové lekce,
je relativni nesourodost vyukovych material, které planuji analyzovat. Na zakladé
dosavadnich zkuSenosti s publikacemi obdobného typu ptredpokladam, ze podpurné
didaktické materialy budou obsahovat ptfedevSim ukazky ucelenych vyukovych lekci, zatimco
vyukové materidly primarné uréené zakiim (ucebnice, pracovni seSity a citanky) budou

poskytovat nabidku specifickych aktivit, pfipadné v ptipadé¢ ¢itanek nabidku texti.

Za silnou stranku zvolené kvalitativni obsahové analyzy povazuji jeji pomérné vysokou miru
strukturovanosti, diky které je vyzkum snadno ovéfitelny, a do jisté miry tak zabrafiuje
subjektivnimu pohledu vyzkumnika pfi vyhodnocovani ziskanych dat. Dalsi vyhodou je také
moznost pfehledného znazornéni a nasledné komparace ziskanych dat v ¢iselnych hodnotach,

tabulkach a grafech.

Negativum naopak spatfuji v relativné subjektivnim rozdélovani jednotlivych ukoli (pfipadné
lekci) obsazenych v ucebnicich do soustavy kategorii vytvorené z hlediska didaktickych témat
medidlni vychovy. Vzhledem ke skuteCnosti, ze ve vybranych publikacich neni v Zadném

pfipadé uvedeno, kterym tématim se jednotlivé ukoly primarné¢ vénuji, hrozi, ze pfi
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opakovani vyzkumu by vyzkumnik mohl na prvni pohled sporné tkoly zafadit do odliSnych

kategorii. Vyzkum proto nelze oznacit za stoprocentné validni.

4.5 Etapy vyzkumu

Vsamém pocatku vyzkumu si pokladdm hlavni vyzkumné otazky, na které planuji
prostiednictvim obsahové analyzy vybéru zvolenych vyukovych materidlii urenych pro
vyuku medidlni vychovy na 1. stupni ziskat odpovédi. Naslednym krokem je kriteridlni
vymezeni zminénych vyukovych materialti, jez mi bude oporou pii vybéru jednotlivych
vyukovych materidlii, které se stanou predmétem kvalitativni obsahové analyzy tohoto
vyzkumného Setfeni. DalS§im krokem je vytvotreni soustav kategorii, na jejichz zéklad€¢ budu

analyzovat obsah vybranych vyukovych materiald, a stanoveni jednotky méfeni.

Po splnéni téchto krokti zahdjim terénni vyzkum, ve kterém si kladu za cil ziskat pfistup ke
zvolenému vybéru vyukovych materialt. Terénni vyzkum bude spocivat v ¢etnych navstévach
prazskych knihoven a vysokoskolskych studoven. Naslednym krokem je samotné kvalitativni
obsahova analyza jednotlivych vyukovych materiala. V piipadé podptirnych didaktickych
materialli roztiidim ptipravené vyukové lekce a aktivity do vytvorenych soustav kategorii,
které nasledné popisi a pro piehlednost zpracuji do grafi. V piipad€ vybranych ucelenych
ucebnicovych fad bude potfeba vzit v potaz veSkeré tkoly a aktivity, které ucebnice nabizeji,
a vyselektovat ty, jez dle prvotn¢ stanovenych kritérii vyhodnotim jako vhodné pro vyuku
medialni vychovy. Tyto ukoly a aktivity rovnéz analyzuji a nasledné je zpracuji do grafii
totoznym zpusobem jako pfipravené vyukové lekce a aktivity obsaZené v podpirnych

didaktickych materialech.

Zaveérecnym krokem bude shrnuti ziskanych poznatki, které porovnam, a nasledné ziskana
data celkové vyhodnotim, ¢imz ziskdm odpovédi na prvotn€ stanovené vyzkumné otazky.
V ramci zdvére¢ného shrnuti vyhodnotim veskera data ziskand v pribéhu vyzkumného

Setteni, kterd popis a opét zpracuji do grafii.

4.5.1 Kriteridalni vymezeni zkoumanych vyukovych materiala

Pfedmétem obsahové analyzy tohoto vyzkumu je vybér podpirnych vyukovych materialti pro
vyuku medialni vychovy na 1. stupni ZS a vybér ucelenych uéebnicovych fad uréenych pro
vyuku vzdélavaci oblasti Jazyk a jazykova komunikace na 1. stupni ZS. Pro obé tyto skupiny
vyukovych materialti jsem urcila dvé zasadni kritéria vybéru, které budu brat v potaz pfi
vybirani jednotlivych publikaci, jez se stanou prfedmétem kvalitativni obsahové analyzu

tohoto vyzkumu.
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Prvnim kritériem vybéru je rok vydani vyukového materidlu. Vzhledem k dynamické povaze
mediélni vychovy jsem se rozhodla vzit v potaz pouze takové publikace, které vysly, ptipadné
byly aktualizovany po roce 2005 vcetné. Toto kritérium by tedy mélo zaruCovat aktudlnost

zkoumaného vzorku vyukovych materiali.

Kritériem €. 2 je zpracovani vyukového materidlu v souladu s hodnotami Ministerstva
skolstvi, mladeZe a t&lovychovy (MSMT). V piipadé vybéru metodickych piirucek se
zamé&fim pouze na takové, které v popisu publikace piimo odkazuji na spolupraci s MSMT.
Co se tyc¢e ucelenych ucebnicovych fad, rozhodujicim kritériem pro vybér ucebnic vhodnych
ke zkoumani bude schvalovaci dolozka MSMT. Diky tomuto kritériu bude zarudena relativni

kvalita zkoumaného vzorku vyukovych materiala.

4.5.2 Soustavy kategorii pro obsahovou analyzu
Obsahova analyza vybéru vyukovych materiali bude provedena na zaklad¢ nasledujicich

dvou soustav kategorii:

4.5.2.1 Didakticka témata medialni vychovy

Soustavou kategorii, jejichZ prostiednictvim bude analyzovan obsah vybranych vyukovych
material z hlediska didaktickych témat medialni vychovy, je vybér deseti témat, ktera by se
vzhledem k doporuc¢enym ocekdvanym vystupiim stanovenych Narodnim ustavem pro

vzdélavani méla ve vyuce medialni vychovy na 1. stupni nejcastéji objevovat.

StéZejni oporou pfi tvorbe tohoto vybéru mi byla nabidka odpovédi zvetejnénd v dotazniku
vyzkumu vzdélavaciho programu JSNS (2018), kterou jsem ve dvou bodech upravila tak, aby
ve vetsi mife reflektovala obsah vySe zminénych doporucenych ocekavanych vystuptl, a
zaroven jsem ji 1 doplnila o kategorii Jiné. Dlivodem zatazeni této kategorie do vybéru
didaktickych témat medialni vychovy je moznost pifipadné kategorizace aktivit, které budou
v ramci analyzovanych podptrnych didaktickych materidli pfimo oznaceny jako aktivity
vhodné pro vyuku medidlni vychovy, nicméné je nebude mozné vzhledem k jejich

specifickému charakteru obsahové fadit do Zadné z niZe vypsanych tematickych kategorii.

Analyzovana témata medialni vychovy

e Nebezpeci v prostredi internetu
e Meédia a jejich role ve spolecnosti
e Manipulace a propaganda

e Reklama, jeji plisobeni a regulace
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e Fungovani a charakteristiky novych médii

e Medidlni realita

e Fungovani a charakteristiky tradi¢nich médii
e Role autora medidlnich sdéleni

e Pravni a etické ramce novinaiské prace

e Jiné

4.5.2.2 Zpisob zapojeni Zika do vyuky medialni vychovy
Zpusob zapojeni zdka do vyuky medialni vychovy bude analyzovan na zaklad¢ soustavy
kategorii, kterd je vytvotrena z hlediska typa Cinnosti, jez jsou od zakil v zadani jednotlivych

ukoltl primarn¢ pozadovany.

Analyzované tikoly vybizejici ke specifickému zptisobu zapojeni Zzadka do vyuky

e Ukoly zamé&fené na receptivni ¢innosti

e Ukoly zaméfené na produktivni ¢innosti

Na tukoly zamétené na receptivni a produktivni ¢innosti je v ramci kvalitativni obsahové
analyzy tohoto vyzkumného Setfeni nahlizeno stejné jako v publikaci Projektova vyuka

medialni vychovy (Kapoun a Oujezdsky, 2014, s. 102).
Do ukolti zaméfenych na receptivni ¢innosti tedy patfi:

- aktivni a kritické cteni, poslouchani a sledovani medidlnich sdéleni;
- analyza stavby medialnich sdeéleni;

- hodnoceni vztahu medidlnich sdéleni a reality;

- analyza fungovani médii;

- hodnoceni viivu a ucinkit medialni komunikace.
Ukoly zaméfenymi na produktivni ¢innosti je naopak myslena:

- prace v tridnim nebo ve Skolnim médiu (noviny, casopisy, rozhlas, internetova televize,
webova stranka nebo socialni média);

- reSerSe a tvorba viastnich prispévkii,

- redakcni prace;

- prezentace tridniho nebo skolniho média.

(Kapoun, Oujezdsky, 2014, s. 102)
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Na tukoly, vjejichz ramci jsou zaci prvotn¢ vybizeni k aktivnimu a kritickému cteni,
poslouchani ¢i sledovani mediédlnich sdéleni, a nasledné jsou vyzyvani k reprodukci téchto
medidlnich sdéleni, bude ve vyzkumném Setieni této diplomové prace nahlizeno jako na tkoly

zaméiené na receptivni Cinnosti.
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5 Podpiirné didaktické materialy

Podpirné didaktické materidly jsou pomocnym materidlem primarné ur¢enym pedagogim,
ktery funguje na principu jakéhosi navodu pro praci s danym tématem. VeSkeré podplrné
didaktické materialy, jez jsou v této kapitole analyzovany, nabizeji kromé teoretickych

vychodisek i konkrétni tipy do vyuky medidlni vychovy.

5.1 Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS
Autor: R. Bldhova

Rok vydani: 2011

Nakladatelstvi: Dr. Josef Raabe s.r.o

5.1.1 Strucny popis publikace

Publikace Medidlni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS nabizi
prvostuptiovym pedagogim kompletné zpracované piipravy k vyuce medidlni vychovy.
Ptipravy jsou strukturovany do Sesti tematickych celkd, v jejichz ramci je vzdy uvedena
anotace vymezujici obsah dan¢ho celku. Dale publikace obsahuje tabulky, v nichz mohou
pedagogové vyhledat nasledujici informace vztahujici se k jednotlivym piipravam: vztah
k dalSim prifezovym tématlim, doporuceny rocnik, Casova dotace, klicové kompetence,
mezioborové vztahy, vyukové metody a strategie, oCekavané vystupy a potfebné pomtcky.

Soucasti jednotlivych tematickych celkt jsou i ukazky pracovnich listi.

Casova dotace jednotlivych p¥iprav se pohybuje mezi 2 az 15 vyuovacimi hodinami, pfi¢emz
rozdéleni aktivit do jednotlivych vyucovacich hodin je ¢isté na uvazeni pedagoga. Z tohoto
pohledu lze publikaci oznacit za sbirku pfiprav dlouhodobych projektti do vyuky medialni
vychovy.

5.1.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Publikace Medidlni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS obsahuje celkem
6 tematickych celkli nabizejicich komplexni aktivity vhodné pro vyuku medialni vychovy.
Dva z téchto tematickych celkli se primarné vénuji tématu Reklama, jeji piisobeni a regulace.
Zaci se v ramci aktivit spadajicich do tohoto tématu u¢i zejména rozpoznavat charakteristické
rysy typické pro reklamu a dale se i seznamuji se zakladnimi principy a technikami, kterych
tviirci reklam obvykle pfi produkci reklamnich sdéleni vyuzivaji. Tematicky celek, ktery je

v publikaci dohledatelny pod oznacenim Média a reklamy, se do urcité miry vénuje 1 médiim
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obecnd. Zaci jsou v pocate¢nich aktivitach tohoto tematického celku vyzyvani k vyjmenovani
co nejvice druhti medidlnich produktii a nasledné se zabyvaji diskuzi nad jejich vlivy na nase

Zivoty.

Dalsi dva znabizenych tematickych celkii obsahové spadaji do tématu Fungovani a
charakteristiky tradicnich médii. Zaci se v ramci jednotlivych aktivit obsazenych v téchto
tematickych celcich uc¢i o zpasobu prace Zurnalistl, pfipadné moderatorti a rozhlasovych

hlasatelu.

Zbyvajici 2 tematické celky se primarné vénuji vyznamnosti role autora medialnich sdéleni a
mife vlivu zobrazované medidlni reality na nase mySleni. Na vyznamnost role autora
mediélnich sdé€leni je v nabizenych aktivitdich poukazovano skrze ménici se vyznéni zprav o
totoznych udalostech v zavislosti na postojich a hodnotach odlisnych autori. Zaci se tak uéi o
naroc¢nosti zachovavani objektivity pfi tvorbé medidlnich sdéleni. Tematicky celek, jenz se
zaobird problematikou vnimani medidlni reality, zdky seznamuje s odliSnymi postoji
k vniméni idedlu krésy, které jsou dle autorky publikace do zna¢né miry médii ovliviiovany.
Predkladané aktivity tohoto tematického celku vybizeji zdky predevs§im k interpretaci vztahu

medialnich sdéleni a medialn€ zachycované skute¢nosti.

Tématim Nebezpeci v prostiedi internetu, Prdavni a etické ramce novinarské prdce,
Fungovani a charakteristiky novych médii, Manipulace a propaganda a Média a jejich role ve

spolecnosti se publikace primarné nevénuje.

Vyse popsand didaktickda medialni témata, kterym se jednotlivé tematické celky v publikaci
Medidalni vychova, Praktické ndméty pro vyuku na 1. stupni ZS primamé vénuji, jsou

zpracovana v grafu ¢. 4.
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Graf ¢. 4, Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni

Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni
Témata jednotlivych tematickych celki
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych tematickych celkli obsazenych v publikaci Medialni vychova, Praktické
nameéty pro vyuku na 1. stupni je vcetné jejich rozdéleni do soustavy kategorii k dispozici

v seznamu priloh, viz ptiloha €. 1.

5.1.3 Zpiisob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Pro 4 ze 6 nabizenych tematickych celkli obsazenych v publikaci Medidlni vychova, Praktické
naméty pro vyuku na 1. stupni ZS jsou kli¢ové tkoly zaméfené na produktivni ¢innosti. Zaci
jsou v ramci jednotlivych aktivit téchto tematickych celkli vybizeni ke komplexni produkci
ur¢itych medialnich produktti, a to k produkci reklamy, novinové zpravy, rozhlasového
vysilani a Skolniho Casopisu. Pii tvorbé reklamy se zaci soustfedi nejen na jeji obsahovou
sloZku, ale 1 na graficky design a hudebni doprovod. Obdobné je to i s produkci rozhlasového
vysilani a Skolniho Casopisu. Obsahova slozka tvorby téchto medialnich produktt tvoii pouze
cast Sirokého spektra faktort, které by zaci méli vzhledem k zadéani jednotlivych kol pfi

jejich produkci zohlednit. Pii tvorbé Skolnich Casopisti je naptiklad kladen velky diraz na
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jeho grafickou podobu a schopnost pritdhnout ¢tenare. V ramci tvorby rozhlasového vysilani
se zas zaci mimo jiné soustiedi na plynulost svého projevu a logicky sled predkladanych
informaci. Poslednim zvySe zminénych tematickych celkii obsahujici predevsim tkoly
zaméiené na produktivni ¢innosti je celek vénujici se produkci novinové zpravy, v niz by se

dle zadani nemély promitat subjektivni postoje zaki coby autorti daného medialniho sd€leni.

Ukoly zaméfené prevazné na receptivni ¢innosti jsou obsazené ve 2 tematickych celcich, a to
v tematickych celcich pojmenovanych Média a krasa a Média a reklama. V prvnim piipadé
zéaci pracuji s nabizenymi pracovnimi listy, na jejichz zakladé jsou vyzyvani predevSim
k diskuzim o tématu odlisSnych ptistupt k idedlu krasy, pfipadné k porovnavani, analyzovani a
naslednému hodnoceni predkladanych fotografii. V piipad¢ druhém Zzaci pracuji s redlnymi

reklamami, na nichz si ukazuji typické reklamni rysy.

Rozd¢leni tematickych celkd obsazenych v publikaci Medidlni vychova, Praktické namety pro
vuku na 1. stupni ZS je dle zptisobu zapojeni zédka do vyuky graficky znazornéno v grafu ¢.

5.

Zpisoby zapojeni Zaka do vyuky

Ukoly zaméfené na receptivni ¢innosti '
Ukoly zamétené na produktivni ¢innosti '

0 0.5 1 1.5 2 2.5 3 3.5 4 4.5

Pocet vyukovych aktivit zamétenych na dané tikoly

Graf ¢. 5, Medialni vychova, Praktické namety pro vyuku na 1. stupni
Zpiisoby zapojeni Zdka do vyuky

Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych tematickych celkli obsazenych v publikaci Medidlni vychova, Praktické

naméty pro vyuku na 1. stupni ZS je véetné jejich rozdéleni dle zptisobu zapojeni Zéka do

vyuky k dispozici v seznamu pftiloh, viz ptiloha €. 2.
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5.2 Rozumét médiim, Zaklady medialni vychovy pro ucitele

Autor: M. Micienka, J. Jirak a kol.
Rok vydani: 2006

Nakladatelstvi: Partners Czech

5.2.1 Strué¢ny popis publikace

Didakticky podpiirny materidl Rozumét médiim je primarné uréen pedagogim, ktefi maji
zdjem o implementaci medidlni vychovy do vyuky a hledaji inspiraci pro planovani
vyukovych hodin. Publikace je rozdélena do 8 tematickych celkl, pticemz kazdy z téchto
celkli obsahuje uvodni text, ktery Ctendfe seznamuje s teoretickym shrnutim informaci o
daném tématu, a nabidku kompletn¢ zpracovanych vyukovych lekci. V ramci kazdé lekce
jsou uvedeny jeji cile, vazby na vzdélavaci oblasti, asova naroCnost a potiebné pomiicky.
Vétsina lekei je doplnéna pracovnimi listy, ptipadné didaktickymi texty. Soucasti publikace je
i multimedidlni CD-ROM, které obsahuje dopliujici audiovizualni materialy k jednotlivy

lekcim. Metodicka ptirucka Rozumeét médiim nabizi celkem 26 ptipravenych vyukovych lekei.

V publikaci neni uvedeno, pro jaky ro¢nik jsou pfipravené lekce urcené. Je tedy Cisté na
uvazeni vyucujiciho, v jakém ro¢niku predkladany plan vyukové hodiny vyuzije. Po osobnim
prostudovani jednotlivych lekci povazuji vétsinu z nich za vyuzitelnou ve 4. a 5. ro¢niku ZS.
Zbyvajici lekce bych vzhledem k jejich narocnosi osobné doporucila spise do vyuky medidlni

vychovy na 2. stupni ZS.

Publikace Rozumét médiim vznikla vradmci projektu Rozumét médiim, ktery byl

spolufinancovan Evropskym socialnim fondem a statnim rozpoétem Ceské republiky.

5.2.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Publikace Rozumeét médiim se nejCastéji vénuje tématim spojenych s reklamou, a to
v 6 z celkového poctu 26 piipravenych lekci. Cilem téchto lekci je predevSim piedstaveni
funkei a vlivel reklamnich sdéleni a dale i seznameni 7akd s technikami jeji tvorby. Zaci si
v ramci téchto lekci mohou vyzkouset nejen roli reklamnich konzumentd, ale i jejich tvirct.
Témét ve vSech lekcich je urCity diraz kladen na uvédoméni si vyznamnosti zisku, ktery

reklamy pro média znamenaji.

DalSimi pfevazujicimi tématy, jimiZ se metodicka piirucka zabyva, jsou Fungovadni a
charakteristiky tradicnich médii a Role médii ve spolecnosti. Obéma témto tématiim je

vénovano celkem 5 vyukovych lekci. Tradi¢ni média jsou ve vSech péti vyukovych lekcich
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zastoupena televiznim vysilanim, pficemz tfi z téchto lekci jsou vénovany televiznimu
zpravodajstvi. Zbyvajici dvé lekce se zabyvaji tvorbou televizniho programového schématu a
métenim televizni sledovanosti. Co se tyce tématu Média a jejich role ve spolecnosti, lekce se
vénuji predevsim uvédomeéni si, s jakymi médii cloveék bézné piichazi do styku a jaky na néj

maji vliv.

Publikace se dale v nemalé mite vénuje 1 Roli autora medialnich sdéleni (4 lekce) a Medialni
realite (3 lekce). Lekce zaméfené na uvédomeni si podstaty role autora medidlnich sdéleni se
zabyvaji zejména problematikou miry objektivnosti, a to piredev§im z hlediska autorovych
hodnot, postoju a cilt, jez se mohou do mediélnich sdéleni promitat. Obraz medialni reality je
v lekcich predstaven na piikladu ustdlenych stereotypi, které jsou dle autord ptirucky do
znaéné miry médii piizivovany. Zaci se v ramci tdchto lekci uéi o genderovych stereotypech a

o medialni stereotypizaci mensin typickych pro tizemi Ceské republiky.

Kazdému ztrojice témat Nebezpeci v prostredi internetu, Prdavnimu a etickému ramci
novinarské prace a Manipulaci a propagandé je vénovana 1 lekce. V piipad¢ lekce vénované
tématu Nebezpeci v prostiedi internetu se zaci uci o zékladnich pravidlech bezpecné
komunikace na internetu. Lekce, jez se zaobira Prdvnim a etickym ramcem novinarské prace,
seznamuje zaky s oficidlnim novinafskym kodexem, se kterym Zaci posléze aktivné pracuji.
Téma Manipulace a propaganda je v nabizené lekci reflektovdno na zakladé

propagandistickych plakatl odkazujicich na redlné ideologické systémy.

Tématu Fungovadni a charakteristika novych médii neni v pfirucce primarné vénovana ani

jedina lekce.

VysSe popsand didaktickd medialni témata, kterym se jednotlivé lekce v publikaci Rozumeét

médiim primarné vénuji, jsou zpracovana v grafu €. 6.
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Graf ¢. 6, Rozumét médiim
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Rozumét médiim
Témata jednotlivych lekci
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych lekei obsazenych v publikaci Rozumet médiim je vcetné
jejich rozdéleni kategorii dle témat medialni vychovy k dispozici v seznamu pfiloh, viz

ptiloha ¢. 3.

5.2.3 Zpusob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Pro 20 z celkového poctu 26 vyukovych lekci obsazenych v publikaci Rozumét médiim jsou
klicové tukoly zaméfené na receptivni Cinnosti, béhem nichz Zzaci pracuji s
piedem piipravenymi vyukovymi materidly. Zaci v ramci tdchto tikolti nejéastéji analyzuji
ukdzky textd, ptipadné videi, diskutuji nad povétSinou kontroverznimi tématy ¢i prezentuji

sva stanoviska k zadanym tématim.
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Zbyvajicich 6 vyukovych lekci je zaméfeno na ukoly vyzadujici pfedevsim produktivni
&innosti. Zaci jsou v téchto lekcich nejéastéji vyzyvani k tvorbé medialnich sdéleni typickych
pro tradicni média (3 lekce), pripadné k tvorbé reklamnich sdéleni (2 lekce). Posledni
zuvedenych lekci, jejiz klicové tkoly jsou zaméieny na produktivni Cinnosti, vybizi zaky

k tvorb¢ televizniho schématu s ohledem na preference publika.

Pro ptehlednost je rozdé€leni lekci na zakladé pozadovanych zplsobti zapojeni zadka do vyuky

medialni vychovy zpracovéno v grafu ¢. 7.
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Graf¢. 7, Rozumét médiim
Zpiisoby zapojeni Zdka do vyuky

Rozumét médiim

Zptsoby zapojeni zaka do vyuky
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych lekci obsazenych v publikaci Rozumeét médiim je veetné jejich rozdéleni

do soustavy kategorii dle zptisobu zapojeni zaka do vyuky k dispozici v seznamu pfiloh, viz

pfiloha ¢. 4.
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5.3 Medialni ¢innosti v predskolnim a mladSim Skolnim véku

Autofi: P. Valenta, Z. Brom, 1. Kellerova

Rok vydani: 2016

Nakladatelstvi: Dr. Josef Raabe s.r.o

5.3.1 Strué¢ny popis publikace

Podpirny didakticky material Medialni cinnosti v predskolnim a mladsim Skolnim véku je
primarné ur¢en pedagogtim matefskych a zakladnich Skol, jejichz snahou je implementace
medialni vychovy do vyuky. Publikace je rozdélena na dvé ¢ésti, a to na ¢ast teoretickou a
metodickou. Teoretickd ¢ast publikace nabizi vhled do problematiky médii, seznamuje
s klicovymi pojmy, jez se tykaji mediadlni vychovy, a pfinds$i informace o vybranych
tematickych celcich, jimiz se pedagogové mohou ve svych vyucovacich hodinach zabyvat.
Metodicka c¢ast prirucky oproti tomu poskytuje sbornik specifickych aktivit, v némz mohou

pedagogové hledat inspiraci pro planovani vyukovych hodin mediélni vychovy.

V ramci predstaveni kazdé aktivity jsou uvedeny vzdélavaci cile, ke kterym jednotlivé
aktivity sméfuji, klicové kompetence, které by mély aktivity rozvijet, a konkretizované
ocekavané vystupy. Konkretizované ocekavané vystupy jsou ve vSech aktivitich uvedeny
oddélené pro zdky matefskych skol a pro Zaky Skol zékladnich. Dale je u aktivit uvedena
ofekavana Casova dotace, vhodné misto realizace a potiebné pomucky. VSechny uvedené
aktivity jsou dle autord prirucky vhodné pro zaky matefskych skol a pro zaky 1. — 3. ro¢niku

v

ZS.

5.3.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Publikace Medialni cinnosti v predskolnim a mladsim Skolnim véku nabizi celkem 19 aktivit,
které autofi publikace oznacuji za vhodné pro vyuku medidlni vychovy. Z hlediska jejich
tematického zaméfeni je jejich roztfidéni do stanovenych obsahovych kategorii ovSem
nespecifikovanou slozku Jiné, kterd se tak stala nejobjemnéj$i z uvadénych tematickych
kategorii. Sest ze sedmi aktivit zafazenych do kategorie Jiné vede dle autorti publikace
k totoznym ocekdvanym vystuplim souvisejicim s medialni vychovou, a to: ,, Uplatnéni a
vyber vyrazovych prostiedkii a jejich kombinaci pro tvorbu vécné spravnych a komunikacné
(spolecensky a situacné) vhodnych sdeleni.” U zbyvajici aktivity rovnéz zatazené do

kategorie Jiné uvedeni konkrétni vazby na medialni vychovu zcela chybi. Piikladem aktivit
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spadajicich do kategorie Jiné je aktivita vedouci k vyjadfovani pokynii bez zavadéjici
predpony ,,ne-“ ¢i védomé vyuzivani neverbalnich prostfedkii pro vyjadieni specifickych

sdéleni ¢1 emoci.

Publikace dale predstavuje aktivity, které obsahové spadaji do nasledujicich tematickych
kategorii: Medidlni realita, Reklama, jeji pusobeni a regulace a Média a jejich role ve
spolecnosti. Kazdému z téchto témat je z hlediska poctu nabizenych aktivit vénovéna stejné
velka pozornost, a to 3 specifické aktivity. Pfedstava o medidlni realité je v ramci
piedkladanych aktivit budovéna skrze interpretaci vztahu zjednodusenych medialnich sdéleni
a popisovanych skute¢nosti. Zaci se uli, ze¢ média povétsinou zachycuji jen zlomek
predstavované reality, a je proto potieba byt pfi zaujimani stanovisek k medidlnim sdélenim
obezietny. Aktivity vénujici se reklamam jsou zaméfené zejména na rozpoznavani reklamnich
sdéleni a uvédomovani si jejich funkei a cilii. Toto uvédoméni by se dle autori publikace
m¢élo odrazet v budovani kritického ptistupu ve vztahu k reklamam. O vyznamnosti role médii
v nasi spole¢nosti se zaci dozvidaji skrze nabizené aktivity analyzou jednotlivych medialnich
produktl, s nimiz Zaci pfichdzeji kazdodenné do styku. Diky této analyze si Zaci dle autorQ
publikace nejen uvédomi, kolik druhtt médii nds dennodenné obklopuje, ale i1 jakym

zpiisobem nas zivot ovliviluji.

V neposledni fadé¢ prirucka obsahuje 1 aktivitu vénujici se moznému nebezpeci souvisejicimu
s neimérnym sdilenim soukromych véci v prostfedi internetu, 1 aktivitu, jeZ se zabyva
identifikaci postoji a ndzort autorit medidlnich sdéleni, a 1 aktivitu, béhem niz si zadci mohou
vyzkouset roli tiskového mluvc¢i. Aktivity tak obsahové spadaji do nésledujicich tematickych
kategorii: Nebezpeci v prostredi internetu, Role autora medidlnich sdélenich a Fungovani a

charakteristiky tradicnich médi.

Tématim Pravni a etické ramce novinarské prace, Fungovani a charakteristiky novych médii

a Manipulace a propaganda se 7Z4dna z nabizenych aktivit primarné nevénuje.

Cetnost témat jednotlivych piedkladanych aktivit publikace Medidlni ¢innosti v predskolnim a

mladsim skolnim veku je pro piehlednost zachycena v grafu €. 8.
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Mediélni ¢innosti v pfedSskolnim a mlad$im skolnim véku
Témata jednotlivych aktivit
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych aktivit obsazenych v podpirném didaktickém materidlu

Medialni cinnosti v predskolnim a mladsim skolnim véku je vcetné jejich rozdéleni do

tematickych kategorii k dispozici v seznamu pfiloh, viz ptiloha €. 5.

5.3.3 Zpusob zapojeni zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Z celkového poctu 19 aktivit obsazenych v publikaci Medidlni cinnosti v predskolnim a

mladsim Skolnim véku jsou pro 17 aktivit klicové tkoly zamétfené na receptivni ¢innosti,

béhem nichZ Zaci pracuji s pfedem vytvofenymi materialy. VéEtSina z téchto aktivit se vénuje

analyze uryvki texti, ptipadné fizené diskuzi.



Zbyvajici 2 aktivity od zakl vyzaduji vlastni medialni tvorbu, a proto jsou fazeny k ukolim
zaméfenym na ¢innosti produktivni. V prvnim ptipad¢ se jedna o tvorbu reklamniho sloganu a

v pfipad¢ druhém o tvorbu verejného prohlaseni pro tiskového mluvéiho.

Rozd¢leni aktivit obsazenych v publikaci Medialni cinnosti v predskolnim a mladsim skolnim

veku dle zptisobu zapojeni zaka do vyuky je zpracovano v grafu €. 9.
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Graf ¢. 9, Medialni cinnosti v predskolnim a mladsim Skolnim veku
Zpusoby zapojeni Zaka do vyuky

Medialni ¢innosti v pfedskolnim a mlad$im Skolnim véku
Zpusoby zapojeni zaka do vyuky
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych aktivit obsaZenych v publkaci Medialni cinnosti v predskolnim a

mladsim skolnim veku je véetné jejich rozdeleni do kategorii z hlediska zptsobu zapojeni zak

do vyuky medialni vychovy k dispozici v seznamu pftiloh, viz ptiloha ¢. 6.
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6 Ucelené ucebnicové soubory

Za ucelené ucebnicové soubory jsou povazovany publikace, jez spliluji nasledujici podminky:

e jsou urceny pro vyuku jednoho vzdélavaciho oboru, pfipadné predmétu

e jsou zpracovany podle jednotné, pfedem dané koncepce

e umoznuji souvislé pouzivani ucebnic dané ucelené fady v prib¢hu celého studijniho
cyklu daného vzdélavaciho oboru

e umoznuji osvojit si vSechny ocekavané vystupy vzdélavaciho oboru, ptipadné

predmétu, pro ktery jsou zpracovany
(MSMT, 2013)

Piedmétem kvalitativni obsahové analyzy tohoto vyzkumu jsou ucelené soubory Cesky jazyk
pro 1. stupefi spolu s pracovnimi segity, jeZ udebnice doplituji, a uéebnicové soubory Citanka

pro 1. stupen ZS.

6.1 Nakladatelstvi Fraus; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka

Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupeit ZS nakladatelstvi Fraus obsahuji
komplexni nabidku materialéi primarné zaméfenou na vyuku vzdélavaci oblasti Cesky jazyk a
literatura ve 2. — 5. roéniku. Vyukové materialy Cesky jazyk uréené pro 1. roénik jsou
diferenciovany do dvou skupin na zdklad¢ vyuziti odliSnych metod pro vyuku elementarniho
¢teni, jemuz je primarn€é vénovana pozornost. Vzhledem ke svému specifickému charakteru
nebudou ucebnice urcené pro 1. rocnik pfedmétem kvalitativni obsahové analyzy tohoto

vyzkumného Setieni.

6.1.1 Uceleny soubor uéebnic Cesky jazyk pro 1. stupeii ZS
Autofi: J. Kosova, A. Rehackova, G. Babusova, L. Ryklova, J. VokSicka

Rok vydéni: 2008 — 2011

6.1.1.2 Strucny popis publikace

Ucelend prvostupniovd fada ucebnic cCeského jazyka obsahuje Ctyfi na sebe navazujici
ucebnice (2. — 5. ro¢nik), které jsou doplnény celkem osmi pracovnimi seSity. Pii praci
s ucebnicemi mohou pedagogové vyuzit ptirucek pro ucitele ¢i multimedidlnich CD-ROM,

ktera obsahuji nahravky textl a cviceni k jednotlivym stranam v ucebnicich.

Ucebnice jsou strukturovany do tematickych kapitol, v jejichz rdmci je vzdy propojena

jazykova, komunikacni a slohova vychova.

48



6.1.1.3 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Uceleny soubor Cesky jazyk pro 1. stupen ZS obsahuje celkem 38 aktivit, které byly na
zékladé prvotné stanovenych kritérii vyhodnoceny jako vhodné pro vyuku medidlni vychovy.
Pocet téchto aktivit v ucebnicich postupné stoupa spolu se zvySovanim narocnosti u¢ebnic pro
jednotlivé ro¢niky. Pracovni seSity, které doplnuji jednotlivé ucebnice, aktivity vhodné pro

vyuku medialni vychovy nenabizeji.

Ucebnice pro 2. ro¢nik se k medialni vychové vztahuje ve dvou aktivitach. V prvnim piipadé
se jedna o aktivitu, ve které zaci maji za tikol chronologicky uspotadat fotografie z televizniho
vysilani a nasledné vyjmenovat televizni potady o zviratech. Jedna se tedy o jakysi vhled do
televiznich produktii, které¢ nés obklopuji. Druha aktivita je vénovana vztahu mezi titulky
Casopisovych c¢lankt a jejich obsahy. Ob& aktivity tak obsahové spadaji do tematické

kategorie Fungovani a charakteristiky tradicnich médii.

V ucebnicich pro 3. roénik ma pfimou vazbu na medialni vychovu 6 nabizenych aktivit. Tti
z téchto aktivit se tykaji vyhleddvani urcitych typii medidlnich sdé€leni v asopisech, ptipadné
v novinach. Zaci se timto zptisobem uéi v ti§ténych médiich nejen orientovat, ale i rozeznavat
jednotlivé typy medialnich sdé€leni dle jejich specifickych ryst. Medidlni sdé€leni, kterd zéci
v ramci téchto aktivit vyhledavaji, jsou pracovni postup (1 aktivita) a reklama (2 aktivity).
Reklamé se vénuji 1 dalsi dvé z uvedenych Sesti aktivit. V prvnim piipad¢ se jedné o aktivitu
zaméfenou na pojmenovani charakteristickych ryst reklamy a uvédomovani si jejiho cile. V
piipad€ druhém se jedna o aktivitu, béhem niz Zaci vymysleji a realizuji vlastni reklamu na
jeden z uvedenych produkti. Posledni nabizend aktivita je vénovana vyznamu pocitaci
v zivoté¢ Clovéka zijictho v soucasné dobé. Uvedené aktivity obsahové spadaji do
nasledujicich tematickych kategorii: Reklama, jeji piisobeni a regulace (4 aktivity),
Fungovani a charakteristiky tradicnich médii (1 aktivita) a Média a jejich role ve spolecnosti

(1 aktivita).

Ve 4. ro¢niku ucebnice Zadky uvadi do témat medialni vychovy 7 rGznorodymi aktivitami.
V prvni nabizené aktivité jsou Zaci vyzyvani k vyhledavani informaci na vybrané internetové
strance. ZAci se tak u¢i pracovat s novymi médii jako se zdroji informaci. Druha aktivita
poukazuje na rozdily mezi chatovanim a vypravovanim. Metodicka piirucka doprovazejici
tuto ucebnici pedagogy nabada, aby do diskuze nad timto tématem zahrnuli pfedevS§im téma
bezpecnosti na internetovych forech a chatech. Nasledujici aktivita se zaobira roli autora
medialnich sdéleni. Zaci jsou v této aktivité vyzyvani k dohledavani autor medialnich
produktti z divodu ovéfovani ditvéryhodnosti informaci. Ctvrta z uvedenych aktivit se tyka
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produkce reklamniho sdéleni. V ramci paté aktivity si zaci zkousi roli novinafe, piipadné
moderatora, ktery vede interview. Zaci se tak hravou formou seznamuji s fungovanim
tradiénich médii. Posledni dvé aktivity se vénuji opét tématu vyznamnosti role autora
medialnich sdéleni, ktera je nastinéna skrze rozliSovani fakt a nazorti v medialnich sdélenich.
Uvedené aktivity vzhledem ke svému primdrnimu zameéfeni tematicky spadaji do
nasledujicich kategorii: Role autora medialnich sdéleni (3 aktivity), Fungovani a
charakteristiky novych médii (1 aktivita), Nebezpeci v prostredi internetu (1 aktivita),
Reklama, jeji regulace a piisobeni (1 aktivita), Fungovani a charakteristiky tradicnich médii

(1 aktivita).

Ucebnice pro 5. ro¢nik obsahuje celkem 23 aktivit vhodnych pro medialni vychovu. Ptiblizné
polovina z téchto aktivit (12 aktivit) je vénovana praci s reklamou. Zaci se uéi o cilech,
funkcich a technikéch, které autofi pfi tvorbé reklamnich sdéleni obvykle pouzivaji. Aktivity
tak obsahové spadaji do tematické kategorie Reklama, jeji regulace a pusobeni. DalSich 6
aktivit je vénovano praci s medidlnimi sdélenimi typickymi pro noviny a c¢asopisy, coz je
hlavnim divodem jejich zafazeni do tematické kategorie Fungovdni a charakteristiky
tradicnich médii. Zbyvajicich 5 aktivit je vénovéano rozliSovani fakti a domnének autorii
medialnich sdéleni, ¢imz je reflektovana vyznamnost role autora. Obsahové tak aktivity

spadaji do tématu Role autora medialnich sdéleni.

6.1.1.4 Zpisob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Z celkového poétu 38 aktivit pro medialni vychovu obsazenych v uceleném souboru Cesky
jazyk pro 1. stupefi jsou pro 29 z nich kli¢ové tikoly zaméfené na receptivni &innosti. Zaci
jsou vramci téchto ukoll nejCastéji vyzyvani k diskuzi o medialnich produktech ¢i k
vyhledavani ur¢itych medidlnich sdéleni v Casopisech (pfipadné v novinach) a k nasledné
interpretaci jejich obsahu. Relativné velkd cast tkolt zaméfenych na receptivni Cinnosti (6

ukolil) se zamétuje na rozliSovani faktd a nazort autora medidlnich sdé€leni.

Ukoltim zamé&fenym na produktivni &innosti je vénovano celkem 9 z nabizenych 38 aktivit.
P&t z té€chto aktivit vybizi Zdky ke tvorbé reklamnich sdéleni, pficemz je diraz kladen
predevsim na jejich obsahovou slozku. Dalsi tfi ikoly jsou zamé&feny na praci zurnalistil. Zaci
ve dvou pfipadech piSi novinovou zpravu a v jednom piipad€ si zkousi roli novinare, ktery
vede interview. Posledni z tkolti zamétfenych na produktivni €innosti je vénovan tvorbé

R4

vétnych celkt, v nichz zaci stiidave vyjadiuji fakta a své domnénky.
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6.1.2 Uceleny soubor Citanka pro 1. stupeii ZS

Autor: L. Bfezinova, J. Havel, H. Stadlerova, K. Sebesta, K. Vaiiova
Rok vydéni: 2008 — 2011

6.1.2.1 Strucny popis publikace

Ucelend prvostupniova fada tiSténych materidli uréend zaktim k rozvoji cCtenaiskych
dovednosti (nakladatelstvi Fraus) predstavuje soubor péti Citanek, které jsou v jednotlivych
ro¢nicich doplnény bud’to o pracovni seSity (2. a 3. ro¢nik) nebo o interaktivni ucebnice (4. a
5. ro¢nik). Pedagogové mohou stejné jako u prace s ucebnicemi vyuzit metodickych ptiruc¢ek

pro ucitele a multimedialnich CD-ROM1.

Citanky obsahuji §iroké spektrum textd, jeZ jsou doplnény komunikaénimi aktivitami réizného
typu. NejCastéji je u textl mozné nalézt dopliujici otazky, tkoly k zamysleni ¢i odkazy na

dalsi zajimavosti tykajici se ptedkladanych texta.

Na oficialnich webovych strankach nakladatelstvi Fraus je uvedeno, ze ¢itanky mimo jiné

vyrazng prispivaji k rozvoji medialni vychovy.

6.1.2.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Uceleny soubor Citanka pro 1. stupen od nakladatelstvi Fraus obsahuje celkem 16 textii pfimo
se vztahujicich k medialni vychové. Texty jsou ve velké mife doplnény aktivitami, jez s texty
pfimo souvisi. Nejvice textd vhodnych pro vyuku medidlni vychovy je k nalezeni v Citance

urcéené pro 3. ro¢nik (6 texti).

Citanka pro 1. roénik obsahuje dva texty piimo se vztahujici k medialni vychové. Ustfednim
tématem obou téchto textl jsou Média a jejich role ve spolecnosti. Oba dva texty odkazuji na
mozné vytvoreni zavislosti na médiich, a to konkrétné zavislosti na televiznim vysilani.
Aktivity dopliujici tyto texty vybizeji k diskuzi o alternativnich zpisobech traveni volného
casu a k zamysleni se nad okamziky a zaZzitky, které nam pfi sledovani televizniho vysilani

mohou unikat.

Také texty v &itance pro 2. roénik interpretuji obdobné téma. Citanka nabizi celkem 4 texty,
které maji k medialni vychové pfimou vazbu, pficemz 2 z uvedenych textl opé¢t reflektu;ji
riziko vytvoreni zavislosti na médiich. V prvnim ptipadé¢ se znovu jedna o zdvislost na
televiznim vysilani a v piipadé druhém o zavislost na pocitaCovych hrach. Text poukazuje na
negativni dopady socialni izolace zapfic¢inéné piiliSnym hranim pocitacovych her. Obég tyto

aktivity tak obsahové spadaji do tématu Média a jejich role ve spolecnosti. Zbyvajici 2
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nabizené texty se vénuji tvorb¢ tradicnich mediédlnich produkt. V prvnim ptipad¢ se jedna o
tvorbu knih. Zaci se v ramci tohoto textu seznamuji s fungovanim nakladatelstvi a uéi se o
jednotlivych profesich, se kterymi je mozné se v nakladatelstvi setkat. Druhy text oproti tomu
poukazuje na zakladni principy novinovych inzeratl. Oba dva texty tak obsahov¢ spadaji do

tematické kategorie Fungovani a charakteristiky tradicnich médii.

Citanka pro 3. ro¢nik zakam predklada texty a aktivity tykajici se pouze reklamnich sdéleni.
Citanka celkem obsahuje 6 textd vhodnych pro medialni vyuku, pfi¢emz 5 se jich vénuje
reklamam tisténym (plakaty, billboardy, reklamy v Casopisech) a 1 se zaméfuje na reklamu
televizni. Aktivity k témto textim vybizi zejména k analyzam jednotlivych reklamnich
sdéleni, jejichz prostfednictvim zaci zjistuji, co reklamy propaguji, jaké informace se
z reklamnich sdéleni mohou dozvédét a s jakymi cili tato medidlni sdéleni vznikaji. VSechny
aktivity v ¢itance pro 3. roc¢nik tak obsahové spadaji do tématu Reklama, jeji piuisobeni a

regulace.

Citanka pro 4. ro¢nik neobsahuje zadny text ani aktivitu, ktera by mohla byt dle prvotné

stanovenych kritérii oznacena za vhodnou pro vyuku medialni vychovy.

V ¢itankéch pro 5. ro€nik jsou uvedeny 4 texty s pfimou vazbou na témata medialni vychovy.
Dva z téchto textd vedou k diskuzi nad vyznamnosti role autora. Zaci maji v ramci uvedenych
aktivit za kol diskutovat o motivaci autora k napsani téchto textli a dale i diskutovat autorovu
objektivitu. Zbyvajici dva texty se prolinaji s tématem tradi€ni Zurnalistiky. V aktivitdch
dopliyjicich tyto texty jsou zaci vybizeni k vymysleni novinovych titulkd a k diskuzi nad cili
predkladanych medidlnich sdéleni. Tematicky tak texty spadaji do nasledujicich kategorii:
Role autora medialnich sdéleni (2 texty) a Fungovani a charakteristiky tradicnich médii

(2 texty).

6.1.2.3 Zpisob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Uceleny soubor Citanka pro 1. stupei od nakladatelstvi Fraus obsahuje celkem 16 textl
reflektujich témata medialni vychovy. Veskeré texty jsou doplnény aktivitami, jez s texty
pfimo souvisi. Pro vSechny tyto texty a aktivity jsou klic¢ové tkoly zaméfené na receptivni
¢innosti. Kromé samotného cteni predkladanych textlh jsou Zaci vybizeni predevsim

k diskuzim o pfectenych textech, pfipadné k jejich analyze a naslednému zhodnoceni.

6.1.2 Uceleny soubor Cesky jazyk a Citanka; shrnuti ziskanych poznatku
Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupent ZS nakladatelstvi Fraus obsahuji

celkem 53 aktivit/textd, jez byly na zakladé stanovenych kritérii vyhodnoceny jako vhodné
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pro vyuku medidlni vychovy. Obsahové tyto aktivity/texty nejCastéji spadaji do tématu
Reklama, jeji piisobeni a regulace, a to celkem ve 23 piipadech. Dal§imi v nemalé mite
zastoupenymi tématy jsou Fungovani a charakteristiky tradicnich meédii (13 aktivit/textl) a
Role autora medidlnich sdéleni (10 aktivit/text). P&t nabizenych aktivit/textli se primarné
zaobira Médii a jejich roli ve spolecnosti. Zbyvajici aktivity/texty obsahové¢ spadaji do
nasledujicich dvou témat: Fungovdni a charakteristiky novych médii (1 aktivita/text) a

Nebezpeci v prostredi internetu (1 aktivita/text).

Medidlnim tématim Pravni a etické ramce novinarské prace, Medialni realita a Manipulace
a propaganda se aktivity a texty obsaZzené v ucelenych souborech Cesky jazyk a Citanka pro

1. stupent ZS nakladatelstvi Fraus primarné nevénuji.

Pro 43 aktivit, které jsou obsazeny v ucelenych souborech Cesky jazyk a Citanka pro
1. stupent ZS nakladatelstvi Fraus, jsou kliové ukoly zaméfené na receptivni &innosti. Zaci
jsou nejcastéji vybizeni k diskuzim o ptfedklddanych medialnich produktech ¢i k vyhleddvani
specifickych medialnich sdéleni, kterd maji dale za ukol interpretovat ¢i hodnotit. Ve
zbyvajicich 10 aktivitaich jsou naopak od zakl primarné vyzadovany ¢innosti produktivni,

v jejichZ ramci maji zaci nejcastéji za kol medidlnich sd€leni vymyslet a nasledné i vytvofit.

Veskeré vyse popsané aktivity a texty obsazené v ucelenych souborech Cesky jazyk a Citanka
pro 1. stupenn od nakladatelstvi Fraus, jez byly na zaklad€¢ prvotné¢ stanovenych kritérii
vyhodnoceny jako vhodné pro vyuku medidlni vychovy, jsou pro piehlednost zpracovany
v grafech ¢. 10 a 11. V grafu ¢. 10 je zpracovana Cetnost analyzovanych medialnich témat, do
nichZ nabizené aktivity a texty obsahové primarné€ spadaji. Graf ¢. 11 zachycuje jednotlivé

aktivity a texty z hlediska pozadovaného zptisobu zapojeni zaka do vyuky.

53



Nakladatelstvi Fraus
Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupen ZS
Témata jednotlivych textii/aktivit

Nebezpeci v prostiedi internetu

Pravni a etické ramce novinaiské prace

Role autora medialnich sdéleni

Fungovani a charakteristiky tradi¢nich médii
Medialni realita

Fungovani a charakteristiky novych médii

Manipulace a propaganda

Média a jejich role ve spolecnosti

Jiné |
0

H Pocet vyukovych aktivit/textli zaméfenych na dané téma

Graf ¢. 10, Nakladatelstvi Fraus; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupeii ZS
Témata jednotlivych aktivit/textii

Nakladatelstvi Fraus; ucelené soubory esky jazyk a &itanka pro 1. stupeti ZS
Témata jednotlivych aktivit/textd
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych aktivit/textii obsazenych v ucelenych souborech Cesky jazyk
a Citanka pro 1. stupen nakladatelstvi Fraus je vé&etnd jejich rozdéleni do kategorii dle
jednotlivych témat medidlni vychovy, jez se v nabizenych aktivitich a textech primarné

odrazeji, k dispozici v seznamu pfiloh, viz ptiloha €. 7.
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Nakladatelstvi Fraus;
Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupen ZS
Zpusoby zapojeni Zaka do vyuky

Ukoly zaméfené na receptivni &innosti '
Ukoly zaméfené na produktivni ¢innosti '
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Pocet vyukovych aktivit zamétenych na dané ukoly

Graf ¢. 10, Nakladatelstvi Fraus; ucelené soubory Cesky jazvk a Citanka pro 1. stupeii ZS
Zpusob zapojeni zZaka do vyuky

Nakladatelstvi Fraus; ucelené soubory &esky jazyk a ¢itanka pro 1. stupeit ZS
Zptsoby zapojeni zaka do vyuky
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych aktivit/textii obsazenych v ucelenych souborech Cesky jazyk
a Citanka pro 1. stupefi nakladatelstvi Fraus je véetné jejich rozdéleni do tematickych

kategorii k dispozici v seznamu pfiloh, viz ptiloha €. 8. .
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6.2 Nakladatelstvi SPN, ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka

Analyzované ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupet ZS publikované
nakladatelstvim SPN komplexné zpracovavaji materialy pro vyuku vzdélavaci oblasti Cesky
jazyk a literatura ve 2. — 5. ro¢niku. Materidly pro 1. ro¢nik jsou rozdéleny do Ctyf
samostatnych fad, pficemz dvé z nich jsou zalozeny na genetické metod¢ a dvé na analyticko-
syntetické metod¢ vyuky ¢teni. Vzhledem ke svému charakteru nejsou materidly ur¢ené pro 1.

ro¢nik pfedmétem predkladané kvalitativni obsahové analyzy.

6.2.1 Uceleny soubor Cesky jazyk pro 1. stupeii ZS

Autor: E. HonSova a kol.
Rok vydani: 2006 — 2010

6.2.1.1 Strucny popis publikace

Uceleny soubor Cesky jazyk pro 1. stupefi se sklada ze &tyf na sebe navzajem navazujicich
ucebnic (2. — 5. rocnik). Kazda ztéchto ucebnic je doplnéna pracovnim seSitem, ktery
rozSifuje a dikladngji procvicuje ucivo obsazené v ucebnicich. Pii praci s u¢ebnicemi mohou
pedagogové vyuzit metodickych pfirucek, které byly rovnéz publikovany spolecné s vyse

zminénymi vyukovymi materialy.

Ucebnice jsou strukturovany do jednotlivych kapitol, v nichZ se prolind jazykova vychova
s vychovou slohovou. Katalog vénovany nabidce uc¢ebnic nakladatelstvi SPN uvadi, ze ve se

v u€ebnicich mimo jiné vyskytuji i prvky medidlni vychovy.

6.2.1.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Soubor udebnic Cesky jazyk pro 1. stupeii ZS nabizi celkem 20 aktivit, jez byly na zakladé
prvotn¢ stanovenych kritérii vyhodnoceny jako vhodné pro vyuku medialni vychovu. Nejvice
aktivit pro medidlni vychovu obsahuje ucebnice pro 4. ro¢nik (8 aktivit) a nejméné ucebnice
pro 5. ro¢nik (2 aktivity). Pracovni seSity k jednotlivym ucebnicim neobsahuji Zadné aktivity

vhodné pro medialni vychovu.

Ucebnice pro 2. ro¢nik nabizi celkem 6 aktivit vhodnych pro vyuku medidlni vychovy,
z ¢ehoz se 2 aktivity vénuji tématu Role autora medialnich sdéleni a 2 tématu Reklama, jeji
plisobeni a regulace. Dilezitost role autora medidlnich sdéleni je v aktivitach nastinéna skrze
rozeznavani fakti od autorovych nazort. Co se tyce aktivit s reklamni tematikou, ty se
zamétuji na vliv a samotnou produkei reklamnich sdé€leni. Zbyvajici 2 aktivity obsahové

spadaji do nasledujicich dvou tematickych kategorii: Média a jejich role ve spolecnosti a
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Fungovani a charakteristiky tradicnich médii. V prvnim ptipad¢ jsou zaci vybizeni k diskuzi
o spolecensky preferované podobé medialnich produkti a v pfipadé¢ druhém k analyze své

obliben¢ knizky.

V ucebnici pro 3. ro¢nik se celkem vyskytuji 4 aktivity vhodné pro vyuku medidlni vychovy.
Dv¢ z téchto aktivit se vénuji vliviim reklamnich sdéleni a obvyklym technikdm jejich tvorby.
Zaci se vramci aktivit dozvidaji o dileZitosti umisténi reklamniho sdéleni &i vyuziti
vyraznych barev. Obsahové tak obé aktivity spadaji do tematické kategorie Reklama, jeji
plisobeni a regulace. Zbyvajici dvé aktivity maji nejblize k tematické kategorii Fungovani a

charakteristiky tradicnich médii, nebot’ ob¢ tyto aktivity vyuzivaji prace s détskymi Casopisy.

Ucebnice pro 4. rocnik, kterd je ztéto fady z hlediska nabizenych aktivit pro medialni
vychovu nejobjemnéjsi, obsahuje celkem 8 aktivit pro medialni vychovu. P&t z téchto aktivit
se zabyva charakteristikou ¢i praci s Casopisy a novinami. Vsechny tyto aktivity tak tematicky
spadaji do kategorie Fungovani a charakteristiky tradicnich médii. Dal$i z uvedenych aktivit
je vénovana praci s reklamnimi letdky a produkty, které jsou v letdcich propagovany.
Obsahove tak aktivita spada do tématu Reklama, jeji piisobeni a regulace. Zbyvajici dvé
aktivity se dotykaji prostiedi internetu, pficemz v piipad¢ prvni aktivity se Zaci seznamuji
s bezpecnostnimi pravidly pouzivani internetu a v pfipadé druhém zici vyhledéavaji détské
Casopisy, které jsou dostupné jak v tisténé, tak v online podobé€. Prvni aktivita ma nejblize
k tematické kategorii Nebezpeci v prostiedi internetu, zatimco aktivita druha ke kategorii

Fungovani a charakteristiky novych médii.

Ucebnice pro 5. ro¢nik nabizi 2 aktivity vhodné pro vyuku medidlni vychovy, a to aktivitu,
jez odkazuje na bezpecnostni pravidla prace s internetem, a aktivitu, v jejimz rdmci maji zaci
za ukol porovnat sviij vztah ke knizkam se vztahem k televiznimu vysilani. Zminéné aktivity
obsahov¢ spadaji do nésledujicich kategorii: Nebezpeci v prostiedi internetu a Fungovani a

charakteristiky tradicnich médii.

6.2.1.3 Zpiisob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Z celkového poétu 20 nabizenych aktivit pro medialni vychovu z ucelené fady Cesky jazyk
pro 1. stupen nakladatelstvi SPN je 18 aktivit zaméfeno na ukoly vybizejici k receptivnim
innostem. Zaci v ramci ukoldl nejéastéji diskutuji o jednotlivych medialnich produktech ¢i

sdélenich, popiipadé medialni sd€leni analyzuji nebo interpretuji.

Aktivity zaméfené na produktivni ¢innosti se v ucelené fad¢ ucebnic objevuji pouze ve dvou

piipadech. V prvni z téchto dvou aktivit maji zaci za tikol vymyslet a ndsledné sehrat reklamu
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na predem vybrany produkt. V ptipad¢ druhé aktivity jsou zaci vybizeni k napsani novinové

Zpravy.

6.2.2 Uceleny soubor Citanka pro 1. stupeii ZS

Autofi: J. Cenikova, A. Jezkova, A. Jonakova

Rok vydani: 2010

6.2.2.1 Struc¢ny popis publikace

Uceleny soubor Citanka pro 1. stupeti ZS se sklada ze &tyt ¢itanek uréenych pro 2. — 5. roénik.
Citanky obsahuji ukazky text z klasické i soudobé tvorby pfiméfené pro détské Gtenafe.
Veskeré predkladané texty jsou doplnény o otdzky a ukoly, které¢ nejcastéji zaky vybizeji
k diskuzi o pre¢teném textu. Pedagogové mohou pfi praci s timto ucelenym souborem ¢itanek
vyuzit dvou metodickych ptirucek, které byly publikovany jakoZto metodicky navod pro praci

s jednotlivymi texty uvedenymi v Citankach.

V prodejnim katalogu vyukovych materidli nakladatelstvi SPN je uvedeno, ze ¢itanky

umoziuji navaznost na kterykoliv slabikaf a u€ebnici ¢teni vyuZzitou v 1. ro¢niku.

6.2.2.2 Didakticka témata medialni vychovy — kvalitativni obsahova analyza

Uceleny soubor ¢&itanek uréeny pro 1. stupefi ZS nakladatelstvi SPN obsahuje celkem 2
aktivity pfimo se vztahujici k medidlni vychové. V prvnim piipad€ se jedna o aktivitu, jez
doplituje text v &itance pro 4. tfidu. Zaci jsou v ramci této aktivity vybizeni k zamysleni se
nad autorovou motivaci pro napsani predkladané¢ho textu. Obsahové tedy aktivita spadd do
didaktického tématu Role autora medidlnich sdéleni. Druhd aktivita zaméfend na medialni
vychovu je soucasti Citanky urcené pro 5. ro¢nik. Aktivita Zaky nejprve seznamuje se
zakladnimi principy filmové tvorby a nasledné Zaky vybizi k diskuzi o filmovém produktu.
Obsahové je tedy aktivitu mozné zatadit do tématu Fungovdni a charakteristiky tradicnich

medii.

Citanky uréené pro 2. a 3. ro¢nik texty &i aktivity, jez by bylo mozné na zakladé prvotnd

stanovenych kritérii vyhodnotit jako vhodné pro vyuku medalni vychovy, neobsahuji.

6.2.2.3 Zpisob zapojeni Zaka do vyuky — kvalitativni obsahova analyza

Citanky pro 1. stupefi nakladatelstvi SPN nabizeji celkem 2 aktivity vyhodnocené na zékladé
stanovenych kritérii jako vhodné pro vyuku medialni vychovy, pficemz obé dve tyto aktivity
jsou zaméfené na tkoly vyzadujici receptivni &innosti. Zaci jsou v ramci obou tchto aktivit

vyzyvani k diskuzi tykajici se pfectenych text. V piipadé prvnim Zaci diskutuji motivaci
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autora k napsani piedkladaného textu a v pfipad¢ druhém jsou vybizeni k diskuzi o filmové

tvorbé.

Ucelena tada citanek pro 1. stupen nakladatelstvi SPN nenabizi Zzadné aktivity vyzadujici

produktivni ¢innosti.

6.2.3 Uceleny soubor Cesky jazyk a Citanka; shrnuti ziskanych poznatki

Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka nakladatelstvi SPN obsahuji celkem 22 vyukovych
aktivit, které byly na zdklad¢ prvotné stanovenych kritérii vyhodnoceny jako vhodné pro
vyuku medialni vychovy. Ackoliv ¢itanky poskytuji velké mnozstvi uryvkl textl, zadny

z nich primarn¢ nereflektuje zvolend témata medidlni vychovy.

Nejvétsi pozornost je v ucelenych souborech Cesky jazyk a Citanka nakladatelstvi SPN
vénovana tématu Fungovadni a charakteristiky tradicnich médii, do kterého obsahové spada 10
z 22 nabizenych aktivit. Relativn¢ velka ¢ast aktivit je dale zamétfena na téma Reklama, jeji
regulace a pusobeni (5 aktivit). Urcitd pozornost je dale vénovana i tématim Role autora
medialnich sdéleni (3 aktivity) a Nebezpeci v prostiedi internetu (2 aktivity). V neposledni
fad& nabizi ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka nakladatelstvi SPN 1 aktivitu obsahové
spadajici do tématu Fungovdni a charakteristiky novych médii a 1 aktivitu obsahové spadajici

do tématu Média a jejich role ve spolecnosti.

Aktivity vénujici se primarn€ tématim Prdvni a etické ramce novindrské prace, Medialni
realita ¢i Manipulace a propaganda ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupen

nakladatelstvi SPN nenabizeji.

Pro 20 z 22 nabizenych aktivit obsazenych v ucelenych souborech Cesky jazyk a Citanka
nakladatelstvi SPN jsou kli¢ové tikoly vyzadujici receptivni innosti. Zaci jsou nejéastgji
vyzyvani k diskuzi o predkladanych medidlnich produktech, pfipadné k jejich analyze. Ve 2
aktivitach jsou od Zakl vyZzadovany ¢innosti produktivni. V prvnim ptipadé€ jsou Zaci vyzvani

k tvorbé reklamy a v pfipad¢ druhém k napsani novinové zpravy.

Veskeré vyse popsané udaje ziskané kvalitativni obsahovou analyzou ucelenych souborii
Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupent ZS nakladatelstvi SPN jsou pro piehlednost zpracovany
v grafech ¢. 12 a 13. Graf ¢. 12 znazornuje Cetnost didktickych medialnich témat, kterym se
vybrané aktivity vhodné pro vyuku medidlni vychovy primarné vénuji. Graf ¢. 13 zachycuje
mnozstvi jednotlivych aktivit vhodnych pro vyuku medidlni vychovy z hlediska

pozadovaného zplisobu zapojeni zédka do vyuky.
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Nakladatelstvi SPN;
Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupen ZS
Témata jednotlivych aktivit

Nebezpeci v prostiedi internetu

Pravni a etické ramce novinaiske prace

Role autora medialnich sdéleni

Fungovani a charakteristiky tradi¢nich médii
Medialni realita

Fungovani a charakteristiky novych médii

Reklama, jeji plisobeni a regulace

Manipulace a propaganda
Meédia a jejich role ve spolecnosti

Jiné
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B Pocet vyukovych aktivit/textli zaméfenych na dané téma

Graf ¢. 12, Nakladatelstvi SPN; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stuper ZS
Témata jednotlivych aktivit/textii

Nakladatelstvi SPN; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupeii ZS
Témata jednotlivych aktivit/textd
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych aktivit obsazenych v ucelenych souborech Cesky jazyk a
Citanka pro 1. stupeii nakladatelstvi SPN véetné jejich rozdéleni do tematickych kategorii je

k dispozici v seznamu pfiloh, viz pfiloha €. 8.
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Nakladatelstvi SPN;
Ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stupen ZS
Zpusob zapojeni Zaka do vyuky
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Pocet vyukovych aktivit zamétenych na dané tkoly

Graf ¢. 13, Nakladatelstvi SPN; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka pro 1. stuper ZS
Zpusoby zapojeni Zaka do vyuky

Nakladatelstvi SPN; ucelené soubory Cesky jazyk a Citanka
Zpusob zapojeni zaka do vyuky
Vlastni zpracovani, 2018

Seznam jednotlivych vyukovych aktivit obsazenych v ucelenych souborech Cesky jazyk a

Citanka pro 1. stupeit nakladatelstvi SPN véetné jejich rozdéleni do kategorii dle zpiisobu

zapojeni Zdka do vyuky medialni vychovy je k dispozici v seznamu pfiloh, viz ptiloha €. 9.
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7 Celkové shrnuti poznatki kvalitativni obsahové analyzy

Predmétem kvalitativni obsahové analyzy tohoto vyzkumu bylo celkem 32 vyukovych
materiali publikovanych 4 odlisSnymi nakladatelstvimi. Celkem 3 z téchto publikaci svym
charakterem spadaji do kategorie podpirnych didaktickych materidlt, 8 z analyzovanych
publikaci pfedstavuji uéebnice pro Cesky jazyk (2. — 5. ro¢nik), 12 analyzovanych publikaci
je zastoupeno pracovnimi seSity, jez vysSe zminéné ucebnice dopliuji, a zbyvajicich 9

publikaci tvoii dva ucelené soubory &itanek uréenych pro 1. stupen ZS.

Vzhledem k urcité nesourodosti analyzovanych vyukovych materidli byly v obsahové
analyze zohlednény kompletné piipravené vyukové lekce uréené pro vyuku medidlni
vychovy, aktivity, jez zaky vybizeji k praci s medialnimi produkty, a didaktické texty, v nichz
jsou medialni produkty reflektovany. Celkem analyzované vyukové materialy nabizeji 126
lekci/aktivit/textl, jez byly dle prvotné stanovenych kritérii vyhodnoceny za vhodné pro

vyuku medialni vychovy.

Na zaklad¢ tohoto celkového poctu lekci/aktivit/textl, jez jsem v ramci kvalitativni obsahové
analyzy prubézné tfidila do pfedem stanovenych soustav kategorii, byla ziskdna data, na
jejichz zaklad¢ jsem schopna odpovédét na obé prvotné stanovené vyzkumné otazky urcené

pro ucely vyzkumného Setieni, vice viz kapitola 7.1.

7.1Didakticka témata medialni vychovy — prvni vyzkumna otazka

Znéni prvni vyzkumné otazky:

o Kterym tématim se soucasna nabidka didaktickych materialii pro vyuku medialni

vychovy na 1. stupni nejcastéji vénuje?

Z celkového poctu 126 lekci/aktivit/textd, jez byly na zakladé prvotné stanovenych kritéri
vyhodnoceny jako vhodné pro vyuku medidlni vychovy na 1. stupni, je nejvétsi pozornost
vénovéana tématu Reklama, jeji regulace a piisobeni, na néz se primarné¢ zaméiuje 39
analyzovanych lekci/aktivit/textl. Velky diiraz je dale kladen i na didaktické téma Fungovadni
a charakteristiky tradicnich médii, jez  je reflektovano \% ramci
31 nabizenych lekci/aktivit/texti. Dal§imi relativné poc€etnymi kategoriemi analyzovanych
didaktikych témat, jimz se vyukové materidly primarné vénuji, jsou Role autora medidlnich
sdeleni (18 lekci/aktivit/textll) a Média a jejich role ve spolecnosti (14 lekci/aktivit/texti).
Zbyvajici tematické kategorie jsou ve vyukovych materidlech zohlednény nasledovné:

Medialni realita (7 lekci/aktivit/textt), Jiné (7 lekci/aktivit/textll), Fungovani a
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charakteristiky novych médii (3 lekce/aktivity/texty), Nebezpeci v prostredi internetu
(5 lekci/aktivit/textll), Pravni a etické ramce novinarské prdace (1 lekce/aktivita/text) a

Manipulace a propaganda (1 lekce/aktivita/text).

Vyse popsané poznatky shrnujici celkova zjisténi kvalitativni obsahové analyzy veskerych
analyzovanych vyukovych materialii z hlediska zaméfeni jednotlivych lekci/aktivit/textli na
vybrana didaktickd témata medidlni vychovy jsou pro piehlednost graficky znazornény

v grafu ¢. 14.

Didakticka témata medialni vychovy
Celkové shrnuti dat zjiSténych analyzou vyukovych materiala

Nebezpeci v prostiedi internetu

Pravni a etické ramce novinarské prace

Role autora medialnich sdélenich

Fungovéani a charakteristiky tradi¢nich médii
Medialni realita

Fungovani a charakteristiky novych médii
Reklama, jeji plisobeni a regulace
Manipulace a propaganda

Mgédia a jejich role ve spolecnosti

Jiné

0 10 20 30 40 50

H Pocet vyukovych aktivit/ukoli/texti zamefenych na dané téma

Graf ¢. 14, Didakticka temata medialni vychovy
Celkové shrnuti dat zjistenych analyzou vybranych vyukovych materialii

Didakticka témata medialni vychovy
Celkovée shrnuti dat zjisténych analyzou vybranych vyukovych material
Vlastni zpracovani, 2018



7.2 Zpusoby zapojeni Zaka do vyuky — druha vyzkumna otazka

Znéni druhé vyzkumné otazky:

e Prevazuji v soucasné nabidce didaktickych materialii pro vyuku medialni vychovy na
1. stupni ukoly zamérené na receptivni cinnosti ¢i ukoly zamérené na produktivni

cinnosti?

Z celkového poctu 126 lekci/aktivit/textl, které jsou obsazeny ve 32 analyzovanych
vyukovych materialech, jsou pro 103 z nich klicové tikoly primarné vybizejici k receptivnim
¢innostem. Ve zbyvajicich 23 lekcich/aktivitach/textech hraji klicovou roli tkoly zaméfené na

¢innosti produktivni.

Celkové mnozstvi analyzovanych lekci/aktivit/textl rozdélenych dle zplsobu zapojeni zdka

do vyuky z hlediska jejich zadani je pro piehlednost graficky zpracovano v grafu €. 15.

Zpisob zapojeni Zzaka do vyuky
Celkové shrnuti dat zjiSténych analyzou vyukovych materiala

Ukoly zaméfené na receptivni ¢innosti '
Ukoly zaméFené na produktivni &innosti '

0 20 40 60 80 100 120

Pocet vyukovych aktivit/lekci/textl zaméfenych na dané tikoly
Graf ¢. 15, Zpiisob zapojeni zaka do vyuky

Celkové shrnuti dat zjisténych analyzou vybranych vyukovych materialu

Zpusob zapojeni zéka do vyuky
Celkové shrnuti dat zjisténych analyzou vybranych vyukovych materialt
Vlastni zpracovani, 2018
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8 Diskuze

Vysledna zjisténi vyzkumného Seteni této diplomové prace poukazaly na frekventovanost
jednotlivych didaktickych témat medialni vychovy ve vyukovych materidlech urc¢enych pro 1.
stupenn ZS, a zaroven nastinily prevazujici zptsob zapojeni 74kt do medialni vychovy
z hlediska zadani jednotlivych kol rovnéz obsazenych ve vyukovych materialech pro 1.

stupeni ZS.

Pfevazujicimi didaktickymi tématy medidlni vychovy v analyzovanych vyukovych
materidlech jsou jednoznacné témata Reklama, jeji pusobeni a regulace a Charakteristiky a
Sfunkce tradicnich médii. Obg tato témata jsou dle mého nazoru v analyzovanych vyukovych
materidlech velmi dobfe zpracovéna, nebot v obou pfipadech jsou zaci vramci aktivit
reflektujicich tato medialni sdéleni pomérné casto vyzyvani jak kroli konzumentl
analyzujicich jednotlivé medialni produkty, tak k roli jejich tviirct. Zaci tak mohou ziskat

komplexni vhled do problematiky téchto tematickych celkii.

Jako pozitivni shledavdm 1 pomérné Siroké zastoupeni aktivit reflektujicich didaktické téma
Role autora medialnich sdéleni. Osobné se domnivam, Ze pravé na zakladé tohoto tématu je u
74kl nejvice budovan kriticky pfistup k informacim, coz povazuji za zasadni kompetenci

potiebnou pro zivot ve 21. stoleti.

Negativum naopak shledavam v relativné marginalnim zaclenéni medidlnich témat Fungovani
a charakteristiky novych médii a Nebezpeci v prostiedi internetu. Vzhledem ke stale
vzrastajicimu vlivu novych médii, kterd postupné vytlacuji média tradi¢ni, citim potifebu
dikladnéjSiho zaclenéni téchto tematickych celkli do vyuky. Na potifebu zaclenéni téchto
témat do vyuky poukazuji i doporucené ocekdvané vystupy stanovené Narodnim ustavem pro
vzdélavani, v nichZ jsou tato témata reflektovana stejnou mérou jako témata Reklama, jeji
plisobeni a regulace a Charakteristiky a funkce tradicnich médii, kterym je vSak

v analyzovanych vyukovych materidlech vénovano az pétkrat vice aktivit.

Ackoliv vysledky vyzkumu vzdélavaciho programu Jeden svét na Skolach poukéazaly na
nedostatecné mnozstvi vyukovych materidlii pro vyuku medidlni vychovy, osobné se
pfiklanim spiSe k nazoru Michala Kaderky, ktery pocit nedostatku vysvétluje predevSim

obtiznou dostupnosti jednotlivych vyukovych materialti nez jejich skutecnou absenci.

Co se tyce zplisobu zapojeni zakli do vyuky medidlni vychovy z hlediska typt ¢innosti, které

jsou od zakl v zadani jednotlivych kol primarné pozadovany, v analyzovanych vyukovych
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materidlech znacné prevazuji tkoly zaméiené na receptivni Cinnosti. Tento typ ukoll je
zastoupen rozmanitou nabidkou aktivit, v jejichz ramci Zéaci priméarné pracuji s pfipravenymi
vyukovymi materialy, které maji nejcastéji podobu pracovnich listd, ukdzek medidlnich
produkta ¢i kratkych text. Znatelné nizsi pocet tkoll primarné zaméienych na produktivni
¢innosti si vysvétluji prozatim nedostatenym zaclenénim praktického pfistupu k vyuce, tzv.
pfistupu Learning by doing, ktery do ceského Skolstvi zacal pronikat teprve v pomérné

nedavné dobé.

Vyznamny pitinos ukolti zamétenych na receptivni ¢innosti osobné spatfuji predevsim ve vyse
zminéné propracované nabidce doplnujicich vyukovych materidli, které jsou dle mého nazoru
relativné snadno vyuzitelné i jako modelové piiklady, na nichz si zaci mohou ukazat typické
rysy charakteristické pro dané mediélni produkty, o jejichZ produkci se mohou nasledné sami

pokusit.
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9 Zavér

Cilem této diplomové prace bylo predevSim zjistit, kterym tématim medialni vychovy je
v nabidce soucasnych vyukovych materialdi uréenych pro 1. stupenn ZS vénovana nejvétsi
pozornost, a zaroven zjistit, které zptisoby zapojeni zakti do vyuky mediélni vychovy v rdmci
soucasnych vyukovych materidlech pievazuji. Zda pievazuji tkoly zamétené na receptivni, ¢i

produktivni ¢innosti.

Teoretickd ¢ast této diplomové prace seznamuje Ctenafe se zakladnimi pojmy tykajicimi se
medialni vychovy a dale jej uvadi do kontextu medidlni vychovy coby prufezového tématu
Réamcového vzdélavaciho programu pro zakladni vzdélavani. Soucasti teoretické prace je i
struény vhled do soucasného stavu vyuky medialni vychovy na ceskych skolach, jez je
nastinén vysledky v minulém roce probéhnuvsiho vyzkumu vzdéldvaciho programu Jeden

svét na Skolach.

Praktickd cast prace je veénovana vlastnimu vyzkumnému Setfeni, diky némuz bylo
v zavérecné fazi vyzkumu mozné zodpoveédét prvotné stanovené vyzkumné otazky. V tivodni
kapitole je detailné popsédno metodologické pozadi planovaného vyzkumu, pro jehoz naplnéni
jsem vyuzila kvalitativni obsahové analyzy vybranych vyukovych materialti. Nasledujici
kapitoly obsahuji rozbor jednotlivych vyukovych materialid s ohledem na zkoumané oblasti.
Veskeré ziskané poznatky relevantni pro zodpovézeni vyzkumnych otazek jsou pro

ptehlednost v jednotlivych kapitolach zpracovany do graft.

Kvalitativni obsahova analyza, jejimz pfedmétem se stalo celkem 32 vybranych vyukovych
materialt publikovanych 4 odliSnymi nakladatelstvimi, navozuje dojem, Ze vyukové materidly
vhodné pro medialni vychovu na 1. stupni ZS jsou primarné zaméfeny na téma Reklama, jeji
regulace a pusobeni. Z celkového poctu 126 lekci/aktivit/texti obsazenych ve vyse
zminénych analyzovanych materidlech, jeZ jsem na zakladé jejich pfimé souvislosti
s medialnimi produkty vyhodnotila jako vhodné pro vyuku mediédlni vychovy, se jich tématu
Reklama, jeji regulace a pusobeni primarné vénuje celkem 39. Druhym nejcastéji zalenénym
tématem je dle vysledkii vyzkumného Setieni Fungovani a charakteristiky tradicnich médii,
jez je reflektovano v celkem 31 lekcich/aktivitach/textech. Relativné velky diaraz je
v analyzovanych vyukovych materidlech dale kladen i na témata Role autora medidlnich
sdeleni (18 lekci/aktivit/textl) a Média a jejich role ve spolecnosti (14 lekci/aktivit/textit).
Nasledujici témata se v analyzovanych materidlech objevuji jen okrajové: Medialni realita

(7 lekci/aktivit/texti), Fungovani a charakteristiky novych médii (3 lekce/aktivity/texty),
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Nebezpeci v prostiedi internetu (5 lekci/aktivit/textl), Pravni a etické ramce novinarske prace

(1 lekce/aktivita/text) a Manipulace a propaganda (1 lekce/aktivita/text).

Déle vysledky kvalitativni obsahové analyzy poukazaly i na preferovany zplsob zapojeni
zaka do vyuky medialni vychovy z hlediska zadani jednotlivych tkolt pro vyuku medialni
vychovy obsazenych ve vybéru analyzovanych vyukovych materiali. Z celkového mnozstvi
126 lekci/aktivit/texti vhodnych pro vyuku medialni vychovy na 1. stupni ZS jich 103 od
zékl primarné vyzaduje receptivni Cinnosti, v jejichz rdmci Zaci vétSinou pracuji s piedem
piipravenymi vyukovymi materidly. Pouze pro 23 lekci/aktivit/textii obsazenych ve
zkoumanych vyukovych materidlech jsou klicové tkoly zaméfené na ¢innosti produktivni.
Vyzkum tedy naznacuje, Ze soucasné vyukové materidly pro medialni vychovu spise
podnécuji ke kriticko-hermeneutickému pfistupu k vyuce nez k tzv. pfistupu learning by

doing.

Vysledky tohoto vyzkumu povazuji za podnétné a vybizejici k diskuzi. Ackoliv vysledky
vyzkumu dle mého nazoru naznacily, ze Cesky trh nabizi dostatecné mnozstvi vyukovych
materialt vyuZitelnych pro vyuku medialni vychovy na 1. stupni ZS, nemyslim si, Ze je viem
tématim medialni vychovy ve vyukovych materidlech vénovana dostatecnd pozornost.
Osobn¢ bych ve vyuce doporucila ve vétSi mitfe zohlednit pfedevSim témata Fungovdni a
charakteristiky novych médii a Nebezpeci v prostredi internetu. 1 kdyZ nedisponuji pfesnymi
daty o preferovanych druzich médii zZaky na 1. stupni, troufam si tvrdit, Ze nova média a
s nimi spojené prostiedi internetu hraji v zivotech déti Zijicich v moderni spolecnosti 21.

stoleti znacnou roli a zaci by tak méli byt o této problematice vice informovani.

Ackoliv si jsem védoma, ze vysledky vyzkumu vzhledem k relativné nizkému poctu
analyzovanych materidlti a relativné subjektivnimu kategorizovani lekci/aktivit/textd pro
vyuku medidlni vychovy na 1. stupni, nelze povazovat za nezpochybnitelné, véfim, ze se mi i
tak podafilo nabidnout pfinosné informace tykajici se problematiky medidlni vychovy, a Ze se
tato diplomova prace stane moznou inspiraci pro pedagogy, jez budou mit z4jem o integraci

medialni vychovy do své vyuky.
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10 Seznam pouzivanych zkratek

DOV - doporucené ocekavané vystupy

JSNS — Jeden svét na Skolach

MSMT — Ministerstvo §kolstvi, mladeZe a tdlovychovy

NUV — Nérodni vzdélavaci Gstav

RVP — Réamcovy vzdélavaci program

RVP ZV — Ramcovy vzd¢lavaci program pro zakladni vzdélavani

ZS — zakladni $kola
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Pfiloha 1

Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpeci v prosti‘edi internetu

Média a jejich role ve spolecnosti

Manipulace a propaganda

Reklama, jeji pusobeni a regulace

Meédia a reklamy

Jak nés ovlivituje reklama

Fungovani a charakteristiky novych médii

Medialni realita

Média a krasa

Fungovani a charakteristiky tradi¢nich
médii

Skolni redakce pro mensi déti

Tvorba rozhlasového vysilani - naméty do vyuky
medidlni vychovy

Pravni a etické ramce novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické fungovani médii

Role autora medialnich sdéleni

Pohadky vi¢i babicky - nestranny popis udalosti
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Medialni vychova, Praktické naméty pro vyuku na 1. stupni ZS

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky

Pfiloha 2

Ukoly zamé&Fené na receptivni Média a krisa

cinnosti Média a reklamy

Jak nas ovliviuje reklama

Ukoly zamé&iené na produktivni Skolni redakce pro mensi déti

T Tvorba rozhlasového vysilani - naméty do vyuky
medialni vychovy

Pohadky vI¢i babicky - nestranny popis udalosti
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Rozumét médiim

Didakticka témata medialni vychovy

Pfiloha 3

Nebezpeci v prosti‘edi internetu

Laska pfes internet

Média a jejich role ve spolec¢nosti

Co je médium

Meédia v naSich Zivotech

Vliv médii

Naésili v médiich

Reality show v kostce

Manipulace a propaganda

Plakat a propaganda

Reklama, jeji pusobeni a regulace

Etika v reklamé

Cile reklamy

Co je reklama

Jak nés ptresveédcuje reklama

Nevaz se, odvaz se

Jak prodat myslenku
Fungovani a charakteristiky novych médii | -
Dva svéty
Medialni realita Kdo to psal?
Ocernéni

Fungovani a charakteristiky tradi¢nich
médii

Jak se pozna nazor?

Co se stalo 19. ledna

Od udalosti k titulku

Na co se budeme divat?

Jak se méfi sledovanost?

Pravni a etické ramce novinarské prace

Novinaiska etika

Vlastnictvi a ekonomické fungovani médii

Role autora medialnich sdéleni

Zabavné zpravy

Casopisy pro mladez

Média a volby

Jsou zpravy objektivni?
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Ptiloha 4

Rozumét médiim

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky

Laska pfes internet

Co je médium

Média v naSich zivotech
VIiv médii

Nasili v médiich

Reality show v kostce

Plakat a propaganda

Etika v reklamé

Cile reklamy

Ukoly zaméi‘ené na receptivni

&innosti Co je reklama

Jak nés presvédcuje reklama

Dva svéty
Kdo to psal?

Oc¢ernéni

Jak se méfi sledovanost?

Novinarska etika

Casopisy pro mladez
Me¢édia a volby

Jsou zpravy objektivni

Nevaz se, odvaz se

Jak prodat mySlenku
Co se stalo 19. ledna?

Ukoly zaméFené na produktivni

¢innosti ] ] ]
Zabavné zpravy

Od udalosti k titulku
Zabavné zpravy
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Ptiloha 5

Medialni ¢innosti v predSkolnim a mladS$im Skolnim véku

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpecdi v prostredi Moje soukromi — nefeknu na sebe vse, zvlasté v socidlnich
internetu sitich

Co mi ik ticho

Média a jejich role ve

~ . Komentované sledovani potrada
spole¢nosti

Co by se s tim ¢asem dalo délat jiného

Manipulace a propaganda | -

Reklama - svét, kde je vSe dovoleno

Reklama, jeji ptisobeni a

Jak se spravné rozhodovat
regulace

Reklamni slogan

Fungovani a charakteristiky
novych médii

Vim o tom vSechno?

Medialni realita Jak ptistupovat k informacim

Obrazy a emoce

Fungovani a charakteristiky

e, , 1er Tiskovy mluvéi
tradi¢nich meédii y

Pravni a etické ramce
novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii

Role autora medialnich

., Jak to bude dal?
sdéleni

Vytvoteni pravidel

Jde to 1 bez NE

Mluvime obrazy a naslouchdme obraziim
Jiné Obrazové piibchy

Cesta srdce

Umim fict NE

Za sva slova nesu odpovédnost - semafor

&3



Medialni ¢innosti v predSkolnim a mladS$im Skolnim véku

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky

Pfiloha 6

Ukoly zaméfené na receptivni

¢innosti

Moje soukromi — nefeknu na sebe vse, zvI1asté v

socialnich sitich

Co mi tiké ticho

Komentované sledovani poradii

Co by se s tim ¢asem dalo d¢lat jiného

Reklama - svét, kde je vSe dovoleno

Jak se spravné rozhodovat

Vim o tom vSechno?

Jak pfistupovat k informacim

Obrazy a emoce

Jak to bude dal?

Vytvoteni pravidel

Jde to 1 bez NE

Mluvime obrazy a naslouchame obraziim

Obrazové piib¢hy

Cesta srdce

Umim tict NE

Za sva slova nesu odpovédnost - semafor

Ukoly zamé¥ené na produktivni

¢innosti

Reklamni slogan

Tiskovy mluvci
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Ptiloha 7

Nakladatelstvi Fraus, Ucelena sbirka Cesky jazyk pro 1. stupen

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpecdi v prostiredi
internetu

Chat versus vypravovani, bezpecnostni pravidla (4. ro¢nik)

Média a jejich role ve
spolecnosti

Znate néjaky televizni potfad o zvifatech? (2. ro¢nik)

Proc€ jsou jednotliva zatizeni (PC, tiskarny, scanery...) pro zivot v dnesni dobé
tak dulezita? Cim mohou tato zatizeni uskodit? (3. rocnik)

Manipulace a propaganda

Reklama, jeji pusobeni a
regulace

Zubni kartacek pro psy a kocky (3. ro¢nik)

Vyberte si ve skupinach jeden z predmétti a vytvoite reklamu (3. ro¢nik)

Vyhledejte v novinach a ¢asopisech reklamu na mobilni telefon. (3. ro¢nik)

Utvor sam(a) nebo ve skupiné kratkou reklamu, napf. na pohddkovou skolu,
v niz vyuzije§ alespon dveé z uvedenych sloves. (4. ro¢nik)

Ktera z uvedenych reklam vas nejvice zaujala? Pro¢? (5. ro¢nik)

Které jiné reklamy si pfi Cteni textu vybavis? (5. ro¢nik)

Vypiste z ptipravenych reklamnich textti slova a slovni spojeni typicka pro
reklamu. (5. ro¢nik)

V nabidkovém letdku né&jakého obchodu si vyber libovolnou pomicku.
Ptiprav si osnovu a podle ni véc ustné popiS. Vyuzivej co nejvice pridavnych
jmen. Poté ukaz fotografii z letdku. Spoluzaci zhodnoti tviij popis. (5. ro¢nik)

Co asi doporucuje reklama, v niz se objevila nasledujici slovni spojeni?
(5. ro¢nik)

Koupili jste vy nebo vasi rodice néco na zakladé reklamy? Co v reklamé bylo
a co nebylo pravdivé? (5. ro¢nik)

Napi§ vlastni kratky reklamni text, dopln i zvuky pomoci citoslovci, ale
vynechej nazev vyrobku. Uhodnou ho tvoji spoluzaci? (5. ro¢nik)

Vyber si néktery sviij oblibeny vyrobek. Jakou hudbu bys uzil(a) v reklamé na
néj? (5. ro¢nik)

Diktat o reklamé (5. ro¢nik)

Pfineste si reklamy na rizné 1éky a dopliiky stravy (napf. vitaminy) z tisku.
Vyberte reklamu, ktera je pro vas nejzajimavéjsi/nejatraktivnéj$i. Pro¢ jste
vybrali prave ji? (5. ro¢nik)

Ptineste si ptibalové letaky 1ékd, které dobte znate. Jeden si vyberte a vytvoite
spolecné reklamu do ¢asopisu nebo televize. (5. roénik)

Vytvof reklamu na téma Skolni dochazka. Piesvédcis ostatni, ze je dilezité
chodit do skoly? (5. ro¢nik)

Fungovani a
charakteristiky novych
médii

Pokud interaktivni tabuli ve Skole nemate, mizete
www.interaktivni-tabule.cz, jak tabule vypada. (4. ro¢nik)

se podivat na

Medialni realita

Fungovani a
charakteristiky tradi¢nich
médii

Rozdéelte se do ¢tyi skupin. Kazda skupina si do Skoly piinese alespon dvoje
ruzné noviny. Hledejte v nich kratky ¢lanek s letnim tématem (o koupani,
zvitatech, pocasi). Piectéte jeho titulek (nadpis) ostatnim skupindm. Kazda
skupina potom vymysli k jednomu titulu kratky text (nic se nepise). Skupiny
vytvotfené texty postupné nahlas prefikaji. K nim si vzdy vyslechnéte i text
puvodni (struéné vam jej prevypravi pani ulitelka nebo pan ucitel).
Premyslejte, v Cem se texty shoduji a v ¢em se 1isi a pro€. (2. ro¢nik)

Vyhledej v détskych asopisech popisy pracovnich postupti. (3. ro¢nik)

Zahraj si na novinafe. Poloz prvnim péti osobam né&jakou otazku a spravné je
oslov. (4. ro¢nik)

Zprava. Odkud text pochazi? (5. ro¢nik)

Napi$ do skolnich novin zpravu o tom, jak se u vas doma objevili lichoZrouti.
(5. ro¢nik)
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Ptiloha 7

Podle ¢eho se rozhodujes o preéteni uréitého textu v Casopise (které orientacni
prvky vyuzivas)? (5. rocnik)

Poslechni s v televizi nebo v radiu ¢ast nékterého zpravodajského vysilani.
Zapi$ si informace, které jsou pro tebe zajimavé. Tu nejpoutavejsi sdél co
nejpodrobngéji spoluzdktim. (5. ro¢nik)

Pfines si do Skoly inzeraty znovin na hudebni nastroje nebo sportovni
potteby. Zhodnot'te je a vyberte takovy, ktery podle vas plni nejlépe sviij ucel.
(5. ro¢nik)

Urc¢i podle uvedenych ndzvi, co by mohlo byt tématy texti. (5. rocnik)

Pravni a etické ramce
novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii

Role autora medialnich
sdéleni

Odkud to mas? Podle textu vypi$ dulezité udaje o né€kterém z téchto zdroji a)
oblibena knizka b) oblibeny ¢asopis c¢) jedna ztvych ucebnic d) webova
stranka, kterou znas (4. ro¢nik)

Rozli$ fakta a nazor (4. ro¢nik)

Vyber si jedno z témat a uved dva vétné celky, kterymi vyjadiis fakta a dva
vétné celky, kterymi vyjadiis svilj ndzor nebo domnénku. (4. rocnik)

Dozvédel(a) ses z textu fakta (ovétitelné informace) nebo ndzory (co si nékdo
mysli)? (5. roénik)

Odpovez na otazky vlastnimi slovy a rozhodni, kdy jde o fakta a kdy o nazory.
(5. ro¢nik)

Rozlisuj fakta a nazory. (5. ro¢nik)

Vyhledej v textu alespon jeden fakt a jeden nazor. (5. ro¢nik)

Rozlis fakta a nazory. II (5. ro¢nik)

Jiné
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Pfiloha 8

Nakladatelstvi Fraus, Ucelena sbirka Cesky jazyk pro 1. stupen

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky

Ukoly zaméfené na
receptivni ¢innosti

Chat versus vypravovani, bezpecnostni pravidla (4. ro¢nik)

Znate n&jaky televizni porad o zvifatech? (2. ro¢nik)

Pro¢ jsou jednotliva zatizeni (PC, tiskarny, scanery...) pro zivot v dnes$ni dob¢ tak
dulezita? Cim mohou tato zafizeni uskodit? (3. ro¢nik)

Zubni kartacek pro psy a kocky (3. ro¢nik)

Vyhledejte v novinach a ¢asopisech reklamu na mobilni telefon. (3. ro¢nik)

Ktera z uvedenych reklam vas nejvice zaujala? Pro¢? (5. ro¢nik)

Které jiné reklamy si pfi ¢teni textu vybavis? (5. ro¢nik)

Vypiste z pfipravenych reklamnich textd slova a slovni spojeni typickd pro
reklamu. (5. ro¢nik)

V nabidkovém letaku né&jakého obchodu si vyber libovolnou pomucku. Pfiprav si
osnovu a podle ni véc Gstné popis. Vyuzivej co nejvice piidavnych jmen. Poté
ukaz fotografii z letaku. Spoluzaci zhodnoti tviyj popis. (5. ro¢nik)

Co asi doporucuje reklama, v niz se objevila nasledujici slovni spojeni? (5. ro¢nik)

Koupili jste vy nebo vasi rodice néco na zakladé reklamy? Co v reklamé bylo a co
nebylo pravdivé? (5. ro¢nik)

Vyber si néktery sviij oblibeny vyrobek. Jakou hudbu bys uzil(a) v reklamé na
néj? (5. ro¢nik)

Diktat o reklamé (5. ro¢nik)

Pfineste si reklamy na rizné léky a dopliky stravy (napf. vitaminy) z tisku.
Vyberte reklamu, ktera je pro vas nejzajimavéjsi/nejatraktivnéjsi. Pro¢ jste vybrali
prave ji? (5. ro¢nik)

Pokud interaktivni tabuli ve Skole nemate, mulzete se podivat na
www.interaktivni-tabule.cz, jak tabule vypada. (4. ro¢nik)

Vyhledej v détskych ¢asopisech popisy pracovnich postupt. (3. ro¢nik)

Zprava. Odkud text pochazi? (5. ro¢nik)

Podle ¢eho se rozhodujes o precteni urcitého textu v Casopise (které orientacni
prvky vyuzivas)? (5. roénik)

Poslechni s v televizi nebo v radiu ¢ast nékteré¢ho zpravodajského vysilani. Zapis
si informace, kter¢ jsou pro tebe zajimavé. Tu nejpoutavéjsi sdél co nejpodrobnéji
spoluzakam. (5. ro¢nik)

Ptines si do Skoly inzeraty z novin na hudebni nastroje nebo sportovni potieby.
Zhodnot'te je a vyberte takovy, ktery podle vas plni nejlépe sviij ucel. (5. roc¢nik)

Ur¢i podle uvedenych nazvi, co by mohlo byt tématy textl. (5. rocnik)

Odkud to mas? Podle textu vypis dilezité udaje o nékterém z té€chto zdroji a)
oblibena knizka b) oblibeny casopis c) jedna z tvych ucebnic d) webova stranka,
kterou znas (4. rocnik)

Rozli§ fakta a ndzor (4. rocnik)

Dozvédél(a) ses z textu fakta (ovéfitelné informace) nebo nazory (co si ne¢kdo
mysli)? (5. ro¢nik)

Odpovéz na otazky vlastnimi slovy a rozhodni, kdy jde o fakta a kdy o nazory. (5.
rocnik)

Rozlisuj fakta a nazory. (5. ro¢nik)
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Pfiloha 8

Vyhledej v textu alespon jeden fakt a jeden nézor. (5. rocnik)

Rozli§ fakta a nazory. II (5. rocnik)

Ukoly zamérené na
produktivni ¢innosti

Vyberte si ve skupinach jeden z predmétli a vytvoite reklamu (3. ro¢nik)

Utvot sam(a) nebo ve skupiné kratkou reklamu, napt. na pohadkovou $kolu, v niz
vyuzije$ alespon dvé z uvedenych sloves. (4. ro¢nik)

Napis vlastni kratky reklamni text, dopli i zvuky pomoci citoslovci, ale vynechej
nazev vyrobku. Uhodnou ho tvoji spoluzaci? (5. ro¢nik)

Prineste si pribalové letaky 1éku, které dobfe znate. Jeden si vyberte a vytvoite
spolecné reklamu do ¢asopisu nebo televize. (5. ro¢nik)

Vytvoi reklamu na téma Skolni dochézka. Piesvédéis ostatni, Ze je dilezité chodit
do skoly? (5. ro€nik)

Rozdélte se do étyt skupin. Kazda skupina si do skoly piinese alespon dvoje rizné
noviny. Hledejte v nich kratky ¢lanek s letnim tématem (o koupani, zvifatech,
pocasi). Piectéte jeho titulek (nadpis) ostatnim skupinam. Kazda skupina potom
vymysli k jednomu titulu kratky text (nic se nepise). Skupiny vytvorené texty
postupné nahlas ptefikaji. K nim si vzdy vyslechnéte i text piivodni (struéné vam
jej prevypravi pani ucitelka nebo pan uéitel). Premyslejte, v ¢em se texty shoduji a
v ¢em se lisi a proc. (2. rocnik)

Zahraj si na novinafe. Poloz prvnim péti osobam né&jakou otazku a spravné je
oslov. (4. ro¢nik)

Napi$ do skolnich novin zpravu o tom, jak se u vas doma objevili lichozrouti. (5.
ro¢nik)

Vyber si jedno z témat a uved dva vétné celky, kterymi vyjadtis fakta a dva vétné
celky, kterymi vyjadiis sviij nazor nebo domnénku. (4. ro¢nik)
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Pfiloha 9

Nakladatelstvi Fraus, Ucelena sbirka Citanka pro 1. stupeii

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpeci v prostiredi
internetu

Média a jejich role ve
spolecnosti

Krtek a televize (1. rocnik)

Bylo uz neni (1. rocnik)

Podle televize (2. ro¢nik)

Manipulace a propaganda

Reklama, jeji ptisobeni a
regulace

Jak Sel kluk z plakatu do Skoly (3. ro¢nik)

Billboard (3. ro¢nik)

Piibéh o zoufalkovi (3. rocnik)

Multikino rtze (3. ro¢nik)

Perlip (3. ro¢nik)

Vesela mysl (3. rocnik)

Fungovani a charakteristiky
novych médii

O pocitaci a rizové zahradé¢ (2. rocnik)

Medialni realita

Fungovani a charakteristiky
tradi¢nich médii

Jak se délé knizka (2. ro¢nik)

Spatné utajena tajnost (2. roénik)

Prvni den robota Emila (5. rocnik)

Cesky robot Advee se poprvé piedstavil ve spole¢nosti na
plese v Bruselu (5. ro¢nik)

Pravni a etické ramce
novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii

Role autora medialnich
sdéleni

Kruhy v obili (5. ro¢nik)

Jiné
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Pfiloha 10

Nakladatelstvi SPN, Ucelena sbirka Cesky jazyk pro 1. stupen

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpeci v prostiedi
internetu

Bezpecny internet - prace s textem. Pro¢ byste se méli fidit jednotlivymi body?
(4. ro¢nik)

Muzeme vétit vSemu, co je na internetu? Pfipomeiite si desatero bezpecného
internetu z ucebnice pro 4. rocnik. (5. rocnik)

Média a jejich role ve
spole¢nosti

Honza tvrdi: Za padesat let uz nebudou vychazet knizky, noviny ani ¢asopisy,
vSechno bude jen na pocitaci. Petr tvrdi: Knizky, noviny a Casopisy budou
vychézet vzdycky. Vymysli tfi divody na podporu Petra a tfi divody na
podporu Honzi. Ostatni rozhodnou, kdo byl pfesvédc¢ivejsi a proc. (2. ro¢nik)

Manipulace a propaganda

Reklama, jeji ptisobeni a
regulace

Urcité jste uz nékdy vidéli podobny obrazek. Jak ho nazyvame? Je pro tebe
reklama dilezita, kdyz se rozhodujes, Ze si néco koupis? (2. ro¢nik)

Zacina televizni reklama. Kdo vymysli nejpfesvédCivéjsi reklamu na syr,
novou hracku nebo obleCeni? Reklamu sehrajte. Spoluzaci urluji, co je
v reklamé skute¢nost a co ne. (2. roénik)

Je pravda, ze se susenkami Mufik nebude$ nikdy sam? Mize mit znacka
susenek nebo jiného vyrobku vliv na to, zda mame nebo nemame kamarady?
(3. ro¢nik)

Kterou barvu pouzijeme, kdyz chceme na néco dirazn¢ upozornit? Ukazte toto
misto na obrazku. Jaké zvolime pismo? Ukazte toto misto na obrazku. (prace
s reklamou) (3. ro¢nik)

Prohlédnéte si pozorné obrazek letaku. Jaky dojem v nas chce letak vzbudit? A
jaka je skutecnost? Setkali jste se vy nebo vasi rodi¢e nc¢kdy s podobnym
ptipadem? (4. ro¢nik)

Fungovani a charakteristiky
novych médii

Zjistéte, ktery détsky Casopis je také na internetu. (4. ro¢nik)

Medialni realita

Fungovani a charakteristiky
tradi¢nich médii

Ktera je tvoje nejmilejsi knizka? Napis jeji nazev. Kdo ji napsal a kdo nakreslil
obrazky? Kdo nakreslil obrazky do této uc¢ebnice? Kde to zjistis? (2. roc¢nik)

Prohlédni si pozorné stranku z détského casopisu. Prectéte si nadpis celé
stranky. Prohlédnéte si obrazky a feknéte, co znamena Vitézstvi ozubenych
kolecek. (Casopis) (3. ro¢nik)

Ktera ztéchto informaci nesouvisi s nadpisem stranky? Pro¢ asi autofi do
¢lanku umistili informaci, kterd s nadpisem nesouvisi? (3. ro¢nik)

Jaky je rozdil mezi novinami a ¢asopisy? (4. ro¢nik)

Ptipravte pro své spoluzaky zpravu o néjaké zajimavé akci, kterou by mohli
navstivit. Nezapomeiite v ni uvést v§echny potfebné udaje. (4. ro¢nik)

Prolistujte néjaky Casopis nebo noviny a vypiSte deset slov ciziho ptvodu.
Pokuste se vysvétlit jejich vyznam, popiipadé uvést Ceské slovo se stejnym
vyznamem. (4. rocnik)

Vyberte z kteréhokoliv Casopisu néjaky zajimavy clanek a Ustné seznamte
spoluzaky s jeho obsahem. (4. ro¢nik)

Které ¢asopisy ctete? (4. rocnik)

Ctete radg&ji knizky nebo sledujete televizi? V ¢em spoéivaji prednosti knizky?
Sviij ndzor feknéte nékolika vétami. (5. ro¢nik)

Pravni a etické ramce
novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii

Role autora medialnich
sdéleni

Na ¢em se shodneme vsichni? Co miizeme kazdy myslet jinak? (2. ro¢nik)

Na ¢em, co je napsano pod obrazkem se shodneme vSichni? S ¢im vSichni
souhlasit nemusime? (2. ro¢nik)

Jiné
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Priloha 11

Nakladatelstvi SPN, Ucelena sbirka Cesky jazyk pro 1. stupen

Zpusoby zapojeni zaka do vyuky

Ukoly zaméfené na
receptivni ¢innosti

Bezpecny internet - prace s textem. Pro¢ byste se méli fidit jednotlivymi body? (4.
rocnik)

Muzeme véfit vSemu, co je na internetu? Pripomente si desatero bezpeéného
internetu z ucebnice pro 4. rocnik. (5. rocnik)

Honza tvrdi: Za padesat let uz nebudou vychazet knizky, noviny ani ¢asopisy,
vSechno bude jen na pocitaci. Petr tvrdi: Knizky, noviny a Casopisy budou
vychézet vzdycky. Vymysli tfi diivody na podporu Petra a tfi diivody na podporu
Honzi. Ostatni rozhodnou, kdo byl piesvéd¢€ivéjsi a pro€. (2. ro¢nik)

Urcité jste uz n€kdy vidéli podobny obrazek. Jak ho nazyvame? Je pro tebe
reklama diilezitd, kdyz se rozhodujes, Ze si néco koupis? (2. rocnik)

Je pravda, Ze se suSenkami Mufik nebude$ nikdy sam? Miize mit znacka suSenek
nebo jiného vyrobku vliv na to, zda mame nebo nemame kamarady?
(3. ro¢nik)

Kterou barvu pouzijeme, kdyz chceme na néco dirazné upozornit? Ukazte toto
misto na obrazku. Jaké zvolime pismo? Ukazte toto misto na obrazku. (prace
s reklamou) (3. ro¢nik)

Prohlédnéte si pozorné obrazek letdku. Jaky dojem v nés chce letdk vzbudit? A
jaka je skuteCnost? Setkali jste se vy nebo vasi rodi¢e nékdy s podobnym
ptipadem? (4. ro¢nik)

Zjistéte, ktery détsky Casopis je také na internetu. (4. rocnik)

Ktera je tvoje nejmilejsi knizka? Napi$ jeji nazev. Kdo ji napsal a kdo nakreslil
obrazky? Kdo nakreslil obrazky do této uc¢ebnice? Kde to zjistis? (2. rocnik)

Prohlédni si pozorn¢ stranku z détského Casopisu. Prectéte si nadpis celé stranky.
Prohlédnéte si obrazky a feknéte, co znamend Vitézstvi ozubenych kolecek.
(Casopis) (3. ro¢nik)

Ktera z téchto informaci nesouvisi s nadpisem stranky? Proc¢ asi autofi do ¢lanku
umistili informaci, ktera s nadpisem nesouvisi? (3. ro¢nik)

Jaky je rozdil mezi novinami a ¢asopisy? (4. ro¢nik)

Prolistujte n&jaky Casopis nebo noviny a vypiste deset slov ciziho ptivodu. Pokuste
se vysvétlit jejich vyznam, popiipadé uvést ceské slovo se stejnym vyznamem. (4.
ro¢nik)

Vyberte z kteréhokoliv ¢asopisu néjaky zajimavy c¢lanek a ustné seznamte
spoluzéky s jeho obsahem. (4. ro¢nik)

Které Casopisy Ctete? (4. rocnik)

Ctete radéji knizky nebo sledujete televizi? V ¢em spoivaji prednosti knizky?
Sviij nazor feknéte né€kolika vétami. (5. rocnik)

Na ¢em se shodneme vsichni? Co mizeme kazdy myslet jinak? (2. ro¢nik)

Na c¢em, co je napsano pod obrazkem se shodneme vSichni? S ¢im vsichni
souhlasit nemusime? (2. ro¢nik)

Ukoly zamérené na
produktivni ¢innosti

Zacina televizni reklama. Kdo vymysli nejpfesvéd¢ivejsi reklamu na syr, novou
hracku nebo obleceni? Reklamu sehrajte. Spoluzaci urcuji, co je v reklame
skute¢nost a co ne. (2. ro¢nik)

Pripravte pro své spoluzdky zpravu o néjaké zajimavé akci, kterou by mohli
navstivit. Nezapomeiite v ni uvést vSechny potfebné udaje. (4. rocnik)
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Ptiloha 12

Nakladatelstvi SPN, Ucelens sbirka Citanka pro 1. stupen

Didakticka témata medialni vychovy

Nebezpeci v prostiedi
internetu

Média a jejich role ve
spole¢nosti

Manipulace a propaganda

Reklama, jeji ptisobeni a
regulace

Fungovani a
charakteristiky novych
médii

Medialni realita

Fungovani a
charakteristiky tradi¢nich
médii

Knizka Chobotnice z Certovky je filmova povidka - byla napsana
jako podklad k filmu. Podle ni piSe scéndrista filmovy scénaf.
Rezisér pak vybere herce pro jednotlivé role a cely filmovy Stab
se zacne pfipravovat na nataeni. Vzpomenete si na n€jakou jinou
ptihodu z filmu?

Pravni a etické ramce
novinarské prace

Vlastnictvi a ekonomické
fungovani médii

Role autora medialnich
sdéleni

Pokuste se svymi slovy vysvétlit, co asi vedlo autorku k vytvoteni
tohoto ptib&hu.

Jiné
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