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ANOTACE

Tato bakalarska prace se zabyva jazykovou a stylistickou analyzou jednoho
konkrétniho regionalniho tisku. Autorka Cerpa z novin, které¢ vychazely v obdobi kvéten
2017 az listopad 2017. Na zacatku této prace je uvedena zdkladni charakterizace a
diferenciace publicistického stylu. Dale je zde podrobné¢ popisovan lokalni a regionalni
tisk. V nadchazejicich kapitolach se jiz autorka prace orientuje na BeneSovsky denik,
ktery je hlavni naplni této bakalaiské prace. Autorka nejprve popisuje strukturu deniku,
jeho kompozici a tématiku. Dale se pak zabyva samotnou analyzou jazyka a stylu
BeneSovského deniku. Texty analyzuje v roviné morfologické, syntaktické a lexikalni,
pozornost autorka vénuje také komunikacnim prvkim, které se v deniku objevuji. V
jednotlivych kapitolach autorka vzdy uvadi teoretické poznatky vychazejici z né€kolika
publikaci a nésledné¢ jejich praktické wziti v BeneSovském deniku v podobé
nejriznéjsich prikladi. Cilem této prace je shrnout nejdilezitéjsi jazykové a stylistické

rysy Benesovského deniku a tim tak poukézat na styl autori téchto texta.

KLiCOVA SLOVA
publicisticky styl, regionélni Zurnalistika, denik, zanr, styl, jazyk

ANNOTATION
This bachelor thesis deals with linguistic and stylistic analysis of particular

regional press. The author draws inspiration for this thesis from newspapers that were
published between May 2017 and November 2017. At the beginning of this thesis the
basic characterization and differentiation of the journalistic style are presented. Local
and regional press is described below. In the following chapters, the author is already
focused on the BeneSovsky daily, which is the main part of this thesis. At first the
author describes the structure of the daily, its composition and theme. The author after
that deals with the analysis of the language and style of the BeneSovsky daily. The texts
are analyzed in a morphological, syntactic and lexical layer, and the author also focuses
on a communication elements appeared in the daily. In particular chapters, the author
always presents a theoretical knowledge coming out of several publications and
subsequently their practical use in the BeneSovsky daily in the form of various

examples. The aim of this thesis is to summarize the most important linguistic and



stylistic features of the BeneSovsky daily, and highlight the style of the authors of these

texts.
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journalistic style, Regional Periodical, daily press, genre, style, language
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Uvod
,Zurnalistiku lze vymezit jako ¢&innost v hromadnych sd&lovacich prostiedcich,
novinastvi, jindy se tim rozumi pouze denni tisk, noviny.“' Tato prace se zabyva regionalni
zurnalistikou, ktera dnes patii mezi tradi¢ni tiSténa média. Jazyk tiSténych medii je instrument
pro vetejné dorozumivani. Vybér jazykovych prostfedkii je znacéné ovlivnén zakladnimi

funkcemi publicistického stylu — ziskavaci, prfesvédcovaci.

Ukolem této prace je zkoumat jazyk a styl jednoho konkrétniho regionalniho tisku a to
Benesovského deniku. Tento denik byl vybran proto, ze je to nejctenéjsi denni tisk v naSem
regionu. Tisk obsahuje pfiblizn¢ 16 stran plnych zajimavych informaci ze vSech tematickych
oblasti. Cilem Deniku je informovat &tenafe o aktualnim déni v regionu, v Ceské republice a
ve sveété. Zaroven redaktofi chtéji Ctenaie zaujmout, pobavit a dat jim rtizné tipy na vylety ¢i

kulturni akce, které mohou navstivit.

Na zacatku prace je uvedena zékladni charakteristika, vlastnosti a funkce
publicistického stylu, jsou zde také definovany pojmy publicistika a zurnalistika. Déle se
prace zabyva diferenciaci publicistického stylu, kde jsou predstaveny jeho Zanry. V této praci
analyzujeme ptedevsim jazyk publicistického stylu, proto jsme do nasi prace zahrnuli i
samostatnou kapitolu o jazyku zurnalistickych textd. Jedna z kapitol je také vénovana
charakterizaci regionalniho tisku, kde jsou také pfedstaveny rozdily, ale i spolecné rysy, mezi
regionalnim a lokalnim tiskem. Dalsi kapitola jiZ pojednavé o konkrétnim regionalnim tisku —
Benesovsky denik, jsou v ni uvedeny zakladni rysy tohoto deniku — struktura, tématika ¢i jeho
pravidelné pfilohy. V nasledujicich kapitolach je pozornost vénovana analyze BeneSovského
deniku. Rozbor se tykd nejen jazyka a stylu tohoto periodika, ale také jeho kompozice
(pfedevsim titulky) a tématiky. V téchto kapitolach je tedy vymezena kompozi¢ni vystavba,
tematické oblasti a typické jazykové prosttedky tohoto tisku. Jazykové prostiedky jsou
rozdéleny podle roviny morfologické, syntaktické a lexikologické. V zavérené kapitole jsou

pak nastinény kontaktové prostredky, které ptispivaji k lepSi komunikaci se ¢tenarem.

Hlavni metoda, kterd bude pouZzita v nasi préci, je excerpce jazykového materidlu a
jeho nasledné analyza. Pro tuto praci cerpame z novin BeneSovského deniku, které vychazely
v obdobi kvéten 2017 az listopad 2017. Ze shromdzdéného materialu (cca 50 vytiski)

vybirdme typické jazykové prostiedky publicistického stylu. U kazdé problematiky (formalni

Y OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktické encyklopedie Zurnalistiky. 2., dopl. vyd. Praha: Libri,
2002, s. 146



1 obsahov¢) vzdy nejprve vychazime z odbornych publikaci a nasledné¢ uvadime konkrétni
ptiklady z BeneSovského deniku. Co se tyka odbornych publikaci, vychdzime pfedev§im ze
Soucasné Seské stylistiky od Marie Cechové &i ze Stylistiky pro Zurnalisty od Evy Minafové
ale také z mnoha dalSich odbornych literatur. Konkrétni ptiklady jsou z BeneSovského deniku
vybirany nédhodné¢ a jsou vzdy uvedeny podle jednotného vzoru — Konkrétni priklad (BD —
datum a rok vydani). Abychom nemuseli ke kazdému ptikladu vypisovat cely ndzev tisku,

pouzivame zkratku BD (BeneSovsky denik).

Toto téma bylo vybrano proto, Ze tento denik je v BeneSovském regionu nejctenéjSim
tiskem, ktery se neustdle vyviji a zdokonaluje jak po strance formalni tak obsahové. Jeho
redaktofi se svym sdélenim snazi Ctenafe zaujmout, presveédCit, ale také informovat o
aktualnich udélostech. V dnesni dobé se sice tisténd média stavaji ,,ohrozenymi jedinci* kvili
nartstu internetovych zdroji a jejich diivéjsi Casové dostupnosti, ale stale si drzi svou

vysokou uroven a to ptfedevsim ve kvalit¢ informaci.
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1 Publicisticky styl
Pted samotnou charakteristikou jazyka a stylu regionalniho tisku si nejprve musime

definovat pojmy publicistika a zurnalistika a také vlastnosti publicistického stylu jako celku.

,Zurnalistiku lze vymezit jako ¢&innost v hromadnych sd&lovacich prostiedcich,
novinaistvi, jindy se tim rozumi pouze denni tisk, noviny.“ Pojem publicistika pochazi
z latinského publicus, coz znamena obecni, statni, vefejny, Gfedni.? Je to také &innost
v hromadnych sdélovacich prostfedcich, kterd ma predevSim za ukol vefejnost informovat
o aktualitach, pfipadné je komentovat. Oba dva tyto terminy se Casto zaménuji, nékdy jsou
také uzivany jako synonyma. Podle M. Cechové a kol. oznadeni Zurnalistika a publicistika
ptedstavuji predevsim ,,vefejnou ¢innost spojenou s mezilidskou medialni komunikaci, pfi niz
dochazi k informovéani o aktudlnich spoleenskych a politickych udalostech a k jejich
komentovani.“ A pravé pro tuto vefejnou cCinnost vznikl objektivni vyjadiovaci styl —

publicisticky styl.?

,Publicisticky styl je styl vyrazné dynamicky.“ * Dillezitym datem publicistického
stylu se stal rok 1954, kdy se konala konference o stylu a stylistice, kde K. Hausenblas
»povazuje publicisticky funkéni styl za funkéni styl zdkladni, jenz je realizaci agitacné
sdéIného zaméru autora projevu v jazykové promluvé™. OvSem o disledné vymezeni tohoto
stylu se zaslouZil az v roce 1957 M. Jelinek, ktery vymezil hlavni znaky publicistického
stylu.” Publicistickému stylu se vénovali pak i dalii ¢esti lingvisté. Napiiklad J. V. Becka
nebo V. Jisl, ktefi se zabyvali problematikou Zanri. Titulky v novinach rozebirala lingvistka

E. Machagkova. Nebo také J. Bartosek, ktery analyzoval jazykové prostiedky &i kompozici.®

Publicisticky styl je diky své riiznorodosti, funkcim a polytemati¢nosti velice pestry a
bohaty. Dikazem toho jsou jeho rizné piesahy do jinych funk¢nich styli. V publicistickém
stylu jsou uplatnény prostiedky prosté — sdélovaci jako naptiklad rtizna hovorova slova. Déle
zde miZeme nachazet terminy, to znamena i prvky odborného stylu. Lze nalézt i literarni

vyrazové prostiedky z uméleckého stylu jako napiiklad metafory.” Co se ty¢e funkci

2 OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. 2., dopl. vyd. Praha: Libri,
2002, s. 146

* CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 206

* Tamtéz, s. 208

> SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravské univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 9 — 12

8 JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych viivii. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2009, s. 43

"MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 169 - 170
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publicistického stylu, cituyjeme dle McQuaila, ktery uvadi pét zékladnich funkci —
informovani, korelace, kontinuita, zdbava a ziskavani. Informativni funkce poskytuje pravdivé
informace o udalostech. Korelace, téz funkce vysvétlovaci, komentuje a vyklada informace.
Kontinuita ma za ukol pfenaset dominujici kulturu a nové trendy v kulturnim vyvoji. Zabavna
funkce pfindsi zdroj pobaveni a prostiedek urcitého uvolnéni. Ziskavaci, presvédCovaci
funkce (téz persvazivni) ptsobi a ovliviluje ¢tendfovy postoje. Dalsi funkce, které mizeme
pozorovat u publicistickych textd, jsou naptiklad funkce emotivni (expresivni), direktivni ¢i

poeticka (estetickd).®

Podle B. Havranka mezi zakladni znaky tohoto stylu patii srozumitelnost, prehlednost,
rozmanitost, vyrazovd uspornost, presnost a presvedcivost. Cilem publicistickych textl je
tedy srozumitelnym zplsobem informovat ¢tenaie o aktudlnich udalostech, ptisobit na vili a
city Ctenaii a tim si je ziskat a presvédcCit je. Texty by také mély lidi vzdélavat ¢i naopak
pobavit. Podle Soucasné stylistiky dominuje funkce piesvédcovaci a ziskdvaci nad funkci
informativni. Zaznamenat to miiZzeme v publicistickych utvarech jako je naptiklad komentaf

& fejeton. U jinych Gtvart (reportaz) mize prevladat funkce vzdélavaci.”

8 JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2009, s. 47

* CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 207
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2 Diferenciace publicistického stylu
V nasi praci uvedeme dva typy rozdéleni publicistického stylu — podle dichotomie formy
a vnitini diferenciace.

2.1 Dichotomie formy
Pro tuto publicistickou sféru je velmi pfiznacnd rozsahla publicita a také velky

tematicky zabér. Publicisticky styl, vzhledem k dichotomii formy, rozdélujeme na texty
mluvené a psané. Mluvenou publicistiku piedstavuji televizni a rozhlasové potady, které maji
za ukol predat lidem nejen aktudlni informace, ale také je dostate¢né vysvétlit a interpretovat.
Tuto publicistiku reprezentuje také oblast propagandy, piedeviim reklamni oblast.'® Nage
prace je ale zaméfena na texty psané publicistiky, proto tuto problematiku nebudeme déle

rozvijet.

Texty psané publicistiky mizeme také oznacit jako Zurnalistické ¢i novinaiské texty.
To znamend, ze pouZzivaji styl textl periodického tisku. TiSt€nd publicistika pouziva ,, psanou
formu jazykového kodu, “ ktery je doplnén riznymi fotografiemi, tabulkami ¢i grafy. Tyto
texty maji zaujmout Ctenafe a upoutat jeho pozornost. Proto vyuzivaji zajimavé grafické
prostredky — sloupce, fazeni stran, fotografie, podtrhavani, typ, barvu a velikost pisma aj.
Vsechny publicistické tisténé texty vyuzivaji automatizacni prostifedky, které napoméhaji
redaktoriim pfi zhotovovani publicistickych textli. Autofi textl dikladné promysli volbu
vyrazovych prostredkil, tematickou strukturu a také grafické zpracovani. ,,Z hlediska
casového je pfitomna prodleva mezi produkci a percepci. Produkce muze byt naptiklad
limitovéna technologiemi a pifjemce naopak mohou ovliviiovat faktory situaéni.'' Adresatem
tisténého textu je smyslovy orgdn — oko, ktery ovliviiuje naSe pocity. Dilezitou tlohu tedy
hraji obrazky, které se mnohdy pro &tenafe stavaji dillezit&jsimi nez samotny text.'* Co se tyde
aktualnosti, tiSténd média jsou proti televizi ¢i internetu ve velké nevyhod¢. Naopak pii

objasiiovani tématu a jeho pozadi maji oproti témto elektronickym médiim jistou vyhodu."

' CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceskd stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 207

" IILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2009, s. 48

2 RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 133

P JILEK, Viktor. Zurnalistické texty jako vysledek piisobeni jazykovych a mimojazykovych vlivii. Olomouc:
Univerzita Palackého v Olomouci, 2009, s. 49

13



2.2 Vnitrni diferenciace
Vnitini diferenciace publicistického stylu plyne z funkce, poslani a dil¢ich cila této

komunikace. Publicisticky styl pfedstavuje nadfazeny pojem pro tyto dil¢i funkéni styly —

zpravodajsky styl, publicisticky styl analyticky a publicisticky styl beletristicky.

2.2.1 Zpravodajsky styl

Ukolem zpravodajskych textll je piinaset Gtenaim aktudlni informace o jevech a
udalostech. Novinaii se snazi o co nejrychlejsi zpracovani, aby ¢tenaiim vcas mohli podat
informace o aktudlnim déni. Aktuality byvaji stru¢né, vécné a konkrétni a pojednavaji
o tématech z politické, ekonomické, spolecenské a sportovni sféry. Zajimavé je, ZzZe
v soucasnosti ptfibyva také textl z oblasti odborné. V tisku mizeme zaznamenat Casty vyskyt
termintl. Zpravodajsky styl plni tedy nejen funkci informacni/zpravovaci ale také funkci

v v 14
odborné sdélnou.

Pro zpravodajstvi je typickd nocionalita vyrazovych prosttedkli. To znamena, ze texty
na prvni pohled zaujmou piedevsim novosti tématu a také ze ptisobi neotielym, prekvapivym
a Casto 1 atraktivnim dojmem. Novinafi vybiraji jazykové prostiedky tak, aby jev ¢i udalost
popsali objektivné, tedy nezkreslen¢ a nezaujaté, a ¢tenafi si tak mohli byt jisti, ze tisk ptinasi
pravdivé informace. DalS$im typickym znakem zpravodajského stylu je stereotypnost
vyrazovych prostfedkt. Tu maji ,,na svédomi‘ existujici modely vyjadieni, které pomahaji pti
tvorb¢ textl. Tyto modely (schémata, formula¢ni Sablony) usnadiiuji novinaifim c¢innost,
protoze oni do téchto modeld jen vlozi nova fakta o udélosti. Slovni zasoba ale nepiisobi
zastarale, naopak drzi krok s dobou. Vyuzivéa tedy predevsim slova pfejata z jinych jazykt

~ Y [ oy 1
(pfevazng anglicismi)."

Co se tyka zpravodajské syntaxe, novindii uzivaji krat§i véty, Casto miZzeme vidét
pouhy vycet informaci. Souvéti jsou jednoduché a obsahuji vétsi pocet rozvijejicich vétnych
¢lent. ,,Kondenzované formulace vznikaji ve snaze o to, aby Zurnalist¢ mohli podat v jedné

«16

zpravé maximalni mnozstvi informaci.“ > Ve vysledku pak sdéleni plisobi hutné a ptesycenc.

K této dil¢i oblasti publicistického stylu fadime napiiklad nésledujici zpravodajské
utvary: publicistickd zprava, kratka zprava (noticka), rozsifend zprava (blizici se svym

charakterem k novinafskému referdtu — riportu), oznameni, reklama, inzerat, komuniké,

" MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 170 — 174
' Tamtéz, s. 170 — 174
' Bartosek J, 1997, s. 49n.

14



interview, publicisticky referat aj.'” U n&kterych z t&chto utvart mize také dochazet k jejich

prolinani. Prolinat se mohou naptiklad reportaz a komentar. 18

2.2.2 Publicisticky styl analyticky

K analytickému stylu zafazujeme napiiklad tvodnik, komentat, glosu, novinaisky
posudek, novinaiskou recenzi, kritiku aj. U tohoto stylu nejde jen o piedani informaci ¢tenaia,
jde také o jejich analyzu a hodnoceni. Zpravodajskému stylu jde pfedevsim o rychlost a
novost tématu. Oproti tomu analyticky styl ¢asto komentuje informace uz diive sd€lené. Snazi
se dohledat vSechny souvislosti souvisejici s tématem. Tyto texty tedy plni predev§im funkce

persvazivni (pfesvédcovaci), ziskavaci, ovliviiovaci ¢i formativni.

Analyticky styl vyuziva obdobnych vyrazovych prosttedkll jako zpravodajsky styl.
Rozdilnym prvkem u tohoto stylu je, Zze vyuZziva napiiklad prostfedky nové, které svou
formou zaujmou ctendfe. Jsou to predevSim rliznd obraznd pojmenovani — metafora,
metonymie, tropy ¢i figury, které zajisti pravé pozornost ¢tenare. Mizeme také zaznamenat
hojny vyskyt frazéml ¢i neologismil, které ale cCasto spatfime i ve zpravodajském a
beletristickém stylu. Typickym rysem je ale uzivani ustdlenych formulaci jako naptiklad
,Domnivam se, Ze..."“,, Nemyslim, Ze...” aj. Pravé skrze tyto formulace mohou pisatelé
projevit subjektivni postoj k tématu. Dutlezitou soucasti jsou také prostiedky argumentacni a
emotivni, které se v soucasnosti stale vice v téchto textech objevuji. ,,Vyrazné presvédcujici a
emotivni formulace jsou pfedevsim ty, které plisobi na obcanské povinnosti ¢lovéka, na jeho
mravnost, na souZziti ve spolecnosti, na lasku k zemi apod.“19 Mize se zdat, ze témito
prostiedky dochazi k jist¢ manipulaci lidi, ale cilenou manipulaci spiSe milizeme spatfit

ve stylu reklamy.*’

2.2.3 Publicisticky styl beletristicky

Beletristicky styl se odliSuje od ptfedchozich dvou styli jednak vétSim nartstem
subjektivity, ale pfedev§im svou beletrizaci. Beletrizace je zprostfedkovana pomoci metafory,
metonymie, synekdochy ¢i personifikace. Funkce téchto textli je tedy nejen informativni a
ovliviiovaci, ale také estetickd. Autofi téchto textl mohou vice rozvijet své myslenky,

do poptedi se tedy dostavaji jejich individualni rysy.*’

" CECHOVA, Marie. Stylistika soucasné cestiny. Praha: ISV, 1997. Jazykovéda, s. 195

' RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 64

' Bartosek, J.,1997.s. 61

* MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 174 — 176
2! Tamtéz, s. 176 — 177
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Mize se zdat, ze publicisticky beletristicky styl je shodny se stylem uméleckym, ale
neni tomu zcela tak. Beletristicky styl oproti uméleckému stylu vyuziva jiz ustalend obrazna
pojmenovani, kterd publicisté ¢asto pouzivaji k ozvlastnéni textu. Beletristicky styl zastupuji
piedevsim utvary jako je sloupek, Crta, reportdz a novinaisky fejeton. Tyto utvary jsou

zastoupeny i v umé&leckém stylu, ale Ize je od sebe odlisit.

** CECHOVA, Marie. Stylistika soucasné cestiny. Praha: ISV, 1997. Jazykovéda, s. 197
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3 Jazyk publicistického stylu

Jazyk tiSténych i mluvenych medii je instrument pro vefejné dorozumivani. Vybér
jazykovych prosttedkli je ovlivnén zékladnimi funkcemi publicistického stylu — ziskavaci,
piesvédcovaci. Dals§im ovliviiujicim faktorem je rychlost — texty vznikaji v pomérné kratkém
case. Na vybéru jazykovych vyrazl, ale 1 na obsahu se také podili vyvoj doby. ,,VétSina
jazykovych prostfedkii se jevi vzhledem k dané dobé sice relativné pevnd, stabilni, ale
s vjvojem spolecenského déni také dobové proménna.“* Tyto vyrazové prostfedky nazyvame
tzv. publicismy. Jazykové prostfedky, které jsou stalé a neménné, oznacujeme jako ustalené
konstrukce a obraty, které vychdzi zprocesu automatizace jazykového vyjadfovani.
Automatizace je tedy pouzivani takovych prostredki, které v ctenafi nebudi pozornost a jsou
pro ngj stereotypni. Casto tyto automatizované prvky oznalujeme jako Zurnalistické fraze.
Jazykové prostiedky se jevi sice jako stalé, ale s dobovym vyvojem se obménuji a stavaji se
tak 1 proménnymi. Jazykové prostiedky tedy prochazi neustdlou zménou. Soucasna
publicistika také vyuziva novych stylovych prostiedkd, které miizeme nazvat jako stylove
aktivni (aktualizace). Aktualizace znamena uzivani neobvyklych jazykovych prostredki, které

pozornost vzbuzuji.** Typy vyrazovych prostfedkil publicistického stylu se tedy jevi jako:
1. prostfedky automatizované a automatizujici se
2. prostedky stylové aktualizace (aktivizace)™

Publicistické texty vyuZivaji neutrdlni spisovnou formu narodniho jazyka. Mohou se
objevovat i nespisovné prvky, které ale nejdastdji nachazime v elektronickych médiich.®
Nejcastejsi odklon od spisovnosti miizeme vidét v tisku pfedevSim v roviné lexikalni, kdy jde
spiSe o motivované (zamérné, védomé) uziti odchylky. Autofi vétSinou tyto prostiedky davaji
do uvozovek, i kdyz ne vzdy.”’ Jde predeviim o profesni a slangové vyrazy, které nejvice
muZzeme vidét napiiklad ve sportovni publicistice (pfedev§im sportovni reportaze).”® Mnohdy
se ale také setkdvame s nespisovnosti, kdy jde o uziti nemotivované (bezdé¢né, neimysiné).
To vychéazi pfedev§im zneznalosti spisovnych jazykovych norem. Déle se také v tisku

muzeme setkdvat s béznymi nespisovnymi prvky, které jsou v mluvenych projevech jiz zcela

2 CECHOVA, Marie. Stylistika soucasné cestiny. Praha: ISV, 1997. Jazykovéda, s. 197

* SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 17

> Chloupek, 1986, s. 21

* OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie zurnalistiky. 2., dopl. vyd. Praha: Libri,
2002, s. 85

*” MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 193

¥ JEDLICKA, Alois, Véra FORMANKOVA a Miloslava REIMANKOVA. Zdklady ceské stylistiky. Praha:
Statni pedagogické nakladatelstvi, 1970. Ucebnice pro vysoké skoly, s. 44
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bézné. Nespisovné prvky neni vzdy ale vhodné pouzivat. Autofi musi rozliSovat, kdy jsou

nespisovné odchylky unosné a kdy jiz ne.

V publicistickych textech se také setkdvame s hovorovymi a kniznimi prvky, které
dodavaji textim urcité stylistické zabarveni. Hovorové prvky jsou ale ve vétsi mife obsazeny
v mluvenych projevech nez v publicistice tisténé. Naopak knizni prvky jsou vétSinou

spojovany se spisovnymi psanymi projevy.”

Publicistika pouziva typické vyrazové prostiedky. Jazykové prostiedky podrobné&ji

rozebereme u analyzy konkrétnich textlh BeneSovského deniku.

,»Stylova norma piedstavuje soubor vyrazovych prostredkd, které jsou charakteristické
pro stylizaci v ramei jednotlivych funkénich styli.“*® Stylové normy publicistickych textd
nejsou jednotné, jejich upfesnéni vyplyva z dil¢ich utvari a také z dichotomie formy.
Celkovou charakteristiku publicistického stylu nelze kvili jeho rozsahu a riznorodosti Zanru
zcela upfesnit. ,,Tak Siroké rozpéti vyrazového materidlu nevykazuje zadna stylova vrstva

74dného jiného funkéniho stylu.«!

¥ MINAROVA, Eva. Stylistika pro Zurnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 197 — 201
30 https://www.czechency.org/slovnik/STYLOVA NORMA 29. 3. 2018

' MINAROVA, Eva. Stylistika pro urnalisty. Praha: Grada, 2011. Zurnalistika a komunikace, s. 261 — 262
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4 Lokalni a regionalni tisk

V této kapitole vychizime ptfedevsim z publikace — Cesky lokdlni a regiondlni tisk mezi
lety 1989 a 2009.

Regionalni a lokalni tisk spolu uzce souvisi, maji spoustu shodnych charakteristickych
ryst, fesi spolecné problémy a podléhaji stejnym trendim. Regiondlni a lokalni tisk
definujeme podle uzemi, na kterém se distribuuji. Abychom vymezili zakladni znaky
lokalniho a regionalniho tisku, je nutné vychéazet z charakteristiky lokality a regionu.
,Geograficka fragmentace miize byt pfirozena nebo uméla.” Pfirozenou mtizeme vidét tehdy,
kdyz fragmentace dodrzuje ,hranice spole¢ensko — kulturni komunity*. Um¢lou fragmentaci

definujeme podle ,,technickych, administrativnich nebo komer&nich kriterii«.**

Vymezeni lokality a regionu, citujeme dle Andreje TuSera, ktery je vymezuje takto:
Lokalitou rozumime nejmensi spravni jednotky a to obec ¢i mésto. Lokalni periodika jsou
tedy obecni a méstskd, miize je tedy vytvaret Skola, podnik, sidlisté ¢i méstska ¢ast. Tyto
jednotlivé utvary mizeme oznacit jako sublokalni. Region zaujima uz vyssi spravni celky —
okres, oblast ¢i kraj. Tisk tedy mlze byt okresni, oblastni ¢i krajsky. Okresni periodika
oznacujeme jako subregiondlni (stfedni a malé regiondlni), kterd mlize zhotovovat obec i
mésto a jejich okoli. Oblastni a krajska periodika jsou neregionalni (velké regionalni), ktera
spravuji okresy a kraje. Jiné vymezeni lokalniho a regionalniho tisku vychazi dle Vladimira
Holiny, podle kterého regionalni tisk obsahuje krajsky tisk (periodika vétSich regioni) a
okresni tisk (periodika menSich regionil). Lokalni tisk pak pfedstavuji noviny, které vydava
jedno mésto. Uplnym opakem proti pfedchozim dvéma autorim je naptiklad autor Richard

Douthwaite, ktery lokalni a regionalni tisk oznacuje za synonyma.

Obsahové zaméfeni a zdkladni funkce lokalniho a regiondlniho tisku vzhledem k jeho
obsahu si zde uvedeme také podle Andreje TuSera: Orientuje se na déni v lokalitich a
regionech, zaznamenava bézné udalosti jako naptiklad témata z politiky, ekonomiky, kultury
¢1 sportu, napomaha pii feSeni obcanskych problémul a v neposledni fadé funguje také jako

pravni zastupce ¢tendit (tzv. advokat chudych).

Nasledujici kritéria ptfedstavuji komplexni soubor znakli regionédlniho a lokalniho
tisku. Uvadime je zde pro snadnéjsi a ucelenéjsi orientaci v této problematice. Jsou rozd€leny

do dvou skupin — formalni znaky tisku a obsah tisku.

> WASCHKOVA CISAROVA, Lenka. Cesky lokdlni a regiondlni tisk mezi lety 1989 a 2009. Brno:
Masarykova univerzita, 2013, s. 13 — 27
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e Formailni znaky — Regionalni a lokalni tisk se vyznacuje periodicitou, to
znamenad, ze vychazi v pravidelnych intervalech (deniky, tydeniky aj.). Tyto
noviny jsou placené. Co se tykd vlastnictvi, tisky mohou vydéavat obecni,
meéstské Ci krajské urady.

e Obsah tisku — Tematické zaméfeni je obecné zpravodajské (zahranicni,
celostatni, regiondlni, lokalni). Primarné vyuzivaji publicistické zpravodajské

zanry.

Soucasny lokalni a regiondlni tisk prochézi vyvojovymi trendy, které ovliviiuji podobu
a fungovani téchto tiskli. V soucasnosti dochazi k jistému oslabovani tohoto tisku kvuli
narustu ,,online medidlniho trhu,” z ekonomickych divodi, ale také naristem riznych typi
konkurence, jako jsou napfiklad noviny zdarma ¢i radni¢ni zpravodaje. Ale predevSim
internet je obrovskym konkurentem téchto tiskli. V dnesni dobé je pro Ctenaie rychlejsi a
dostupnéjsi si piecist o aktudlnim déni u nas ¢i ve svété na internetu nez ¢ekat na vytisk
napiiklad do druhého dne. To souvisi pfedevsim s dnesni ,,zrychlenou dobou®. Do budoucna
je tedy otazkou, zda mohou tyto dva Cinitelé (internet a tisk) fungovat soucasn¢, nebo zda

internetova média budou zcela pievazovat.

Jak jsme jiz psali, rozdily mezi lokdlnim a regiondlnim tiskem nejsou markantni.
BeneSovsky denik ale mizeme zafadit do skupiny regionalnich tiskl, protoZe tento tisk je
vydavén jiz vyS$im spravnim celkem — okresem. Jesté specifi¢téji ho mizeme oznalit za

subregionalni tisk.
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5 BeneSovsky denik

Tento tisk je pojmenovany podle okresu ve StfedoCeském kraji, kde vychdzi — tedy

v regionu BeneSovsko (Podblanicko).

Jednd se o denik, ktery vychdzi kazdy den kromé nedé€le. Vydava ho ceské
vydavatelstvi VLTAVA LABE MEDIA as., jenz patii mezi nejvétsi vydavatelské domy
v Ceské republice. Spolenost vydava 71 regionalnich mutaci denikd, 25 regionalnich
tydeniki a 15 Casopisti. Pravé BeneSovsky denik patii mezi nejctenéjsi zpravodajské tituly.

Séfredaktorem deniku je Zdenék Kellner, ktery také zodpovida za tymovou praci redakce.

BeneSovsky denik tvofi ptiblizn€ 16 stran obsahujici zpravy a dalsi jiné informace.
Titulni strana Deniku je velmi pestra: obsahuje titulek hlavni zpravy, kterd ma za kol upoutat
Ctenafe a vzbudit v ném zdjem cist dal. Najdeme zde také tzv. osnovu zprav, které se v tisku
objevuji. Ctenaf ma tak moznost vybrat si, co si predte. Vedle toho je tu také aktualni
pfedpovéd’ pocasi. Denik je zpravidla rozdélen na tii hlavni ¢asti — Benesovsko, Cesko, Svét,
jednotlivé ¢asti jsou kazdy den rizné obséhlé. Benesovsko nabizi nejraznéjsi pohledy na déni
v regionu. Ctenafi se mohou dozvédét, jaké udalosti se v okoli staly a o ¢em se pravé jedna a
diskutuje. Doctou se, jaké kulturni akce probéhly ¢i teprve probéhnou. Tématem se Casto
stdvaji prirodni i historické stavebni pamatky, které jsou v tomto kraji vyznamné a velmi
navitévované — hora Blanik, zamek Konopits, hrad Cesky Sternberk a mnoho dalsich. Cesko
nejzajimavejsi zpravy z celého svéta. Celkove Ctenafi dostavaji zpravy z rGznych oblasti —
z politiky, ekonomiky, zdravotnictvi, vzdélavani ¢i kultury. Kazdy den je soucasti deniku tzv.
Denik plus, v némz se objevuji rubriky jako naptiklad Zabava, Krizovka, Servis, Tipy, Sport a
jiné. V této Casti je téZ prostor na inzerce. Najdeme zde také pravidelné tematické stranky:
pondé€li — Moje penize, Utery — Bydleni, stteda — Automix, ¢tvrtek — Zdravi, patek — Cestovani.
K Deniku vychazeji pravidelné piilohy — TV MAGAZIN, DENIK VIKEND, DENIK ZENY. TV
MAGAZIN, ktery vychazi pravidelnd kazdy &étvrtek, piinasi étenaiim piehled programi 53
televiznich stanic. Magazin nepfinasi jen nabidku zajimavych potfadd, ¢tenafi se zde mohou
rovnéZ seznamit se zivotnimi piibehy nasich i zahrani¢nich umélct. Pozornost je vénovana i
tém nemladSim ¢tenafim. Ptiloha détem nabizi zajimavé kiizovky a soutéZe o hodnotné ceny.
BYDLENI pfinasi lidem inspiraci, jak zkraslit své domovy a zahrady. Tato ptiloha vychazi
jednou za mésic ve &tvrtek. DENIK VIKEND obsahuje praktické rady vhodné pro celou
rodinu. Najdeme zde také kiizovky i zabavné Cteni. Tuto pfilohu si miZeme piecist kazdou

sobotu. DENIK ZENY piinasi Zendm nejnovéjsi trendy v liceni, moéde i zdravém zivotnim
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stylu. Ctenatky si zde mohou piedist rozhovory s Uspé$nymi Ceskami nebo se nechat
inspirovat zajimavymi recepty. Kromé toho zde Zeny mohou nalézt zajimavé inzeraty muZzu.
Na zacatku mésice v BeneSovském deniku najdeme také specidlni ptilohy, které se tykaji
ruznych oblasti. Naptiklad 1. listopadu 2017 to byla specidlni piiloha — Vzdelavani — Prehled

strednich skol v kraji.

Zpravy dopliuji fotografie ¢i nejruznéjsi grafy, které poskytuji c¢tenafi urcitou
predstavu. Cilem Deniku je informovat ¢tendie o aktualnim déni v regionu, v Ceské republice
a ve svété. Zaroven redaktofi chtéji ¢tendfe zaujmout, pobavit a dat jim rizné tipy na vylety ¢i

kulturni akce, které mohou navstivit.

V nasledujicich kapitolach se zaméfime na jazyk a styl tohoto deniku.

5.1 Kompozice
Kompozice ptedstavuje zdmérné usporadani jazykovych slozek, které maji v tisku své

dané misto, napomaha pfi realizaci textu a slouzi k vyjaddieni smyslu komunikaéniho projevu.
Vztahy, které se objevuji v kompozici, jsou ¢asové, pii¢inné a mistni. Clenéni textu, tedy
kompozici, mizeme rozdélit na horizontdlni a vertikalni. Horizontalni Clenéni predstavuji
titulky, nadtitulky, podtitulky nebo titulkové komplexy a odstavce. Vertikdlni ¢lenéni
zahrnuje hierarchizaci informaci, tj. uspofddani informaci v textu podle jejich dulezitosti.

Nejdilezitéjsi informace jsou v publicistickych textech fazeny na zacatek textu.

5.1.1 Titulek
Titulek, n€kdy také nadpis, predstavuje hlavni poutaé, ktery svym grafickym

ztvarnénim velice ovliviluje piisobeni tisku. Pro titulek je vyuZivano velké mnoZstvi
nejriizngjsich druhii pisma, zvyraznéni, mohou byt také graficky zndzornény.>® To vie proto,
aby zapusobily na ctenare, ktefi si pak Clanek pfectou. Novinafi se snazi kazdy titul, ktery
nemotivuje k precteni, prestylizovat. Také dbaji na to, aby pocet slov v titulku nepfesahl 21
pismen a ndzev presné vystihoval obsah ¢lanku. Titulek musi probudit ve ¢tenafi zvédavost.
Tim se tedy dostavame k funkcim titulku. Primarni funkei titulku je orientace ¢tenate v tisku,

aby si snadno mohl najit ¢lanek, ktery ho zajima.

V této i v nasledujicich kapitolach uvadime jiz konkrétni ptiklady z BeneSovského

deniku. PiSeme tedy vzdy ke kazdému ptikladu ndzev naSeho deniku a rovnéz jeho datum a

» OSVALDOVA, Barbora a Jan HALADA. Praktickd encyklopedie Zurnalistiky. 2., dopl. vyd. Praha: Libri,
2002, s. 195
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rok vydéani. Abychom nemuseli ke kazdému ptikladu vypisovat cely ndzev tisku, dale jiz

budeme pouzivat zkratku BD (BenesSovsky denik).

Pt.: Navstivte pamatky, které znicil ohen (Benesovsky denik —27. 8. 2017)
Pt.: Kalamita! V energetice, dopraveé i na hrbitove (BD — 30. 10. 2017)
Pt.: CSSD na dné. Hleda se jeji séf (BD — 6. 11.2017)

Jak uz jsme zde zminili, nejdtlezitéjsi funkci titulku je upoutat ctenafovu pozornost (atrakéni
funkce). Takovy titulek ¢asto obsahuje neuplnou a mnohdy dvojzna¢nou informaci, ktera je

podtrzena expresivitou. Grafici u téchto titulkli pouzivaji casto velké pismo, nékdy i

, v, 34
s barevnym odliSenim.

Pt.: Mzdové nuzky (BD — 3. 10. 2017)

Pt.: Spici nadory (BD —12. 10. 2017)

Pt.: Presoleni skolaci (BD — 16. 10. 1017)

Titulky také plni estetickou funkci, protoze svou grafikou tisk ozivi a zpestii.

Dulezita funkce nejen pro titulky ale i pro cely publicisticky styl, je funkce informativni.

Obsahuje struénou myslenku &i obsah celého &lanku.™

Pt.: Kotlikové dotace méni svou tvar: penize jsou, fronty ne (BD —25.9.2017)
Pt.: Pacientii ve Spitdalech ubylo. Léci se ale mnohem draz! (BD — 2. 10. 2017)
Pt.: Stredocesi chteji za psi poplatky cista mésta (BD — 13. 10. 2017)

Dalsi funkci je funkce persvazivni (agitacni, ziskdvaci, pfesvédc¢ovaci), stejné¢ jako funkce

informativni je neodmyslitelnou sou&asti celého publicistického stylu.*
Pt.: Myslete na své déti a zajistete jim budoucnost (BD — 13. 6. 2017)
Pt.: Prijedte fandit nasim reprezentantum (BD — 8. 9. 2017)

Pt.: Bez penéz do penze nelez (BD —4. 11. 2017)

* SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 27 — 28

% Tamtéz, s. 27 — 28

*® Tamtéz, s. 29
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Posledni funkei, kterou také disponuji titulky, je funkce hodnotici.”’
Pt.: Zamky netradicne (BD — 13. 5. 2017)

Pt.: Zabavny vstup do podzimu (BD —21.9. 2017)

Pt.: Letosni uroda? Bidnd (BD —31. 10. 2017)

Co se tyka klasifikace titulkt, podle M. Cechové a kol., rozdélujeme zpravodajské titulky
ve vztahu k obsahu a tématu na dva typy. Prvni typ se snazi maximaln¢ informovat ¢tenare (tj.
obsahujici resumé nasledujiciho textu).*® Tyto titulky pfedavaji Stenaiim zékladni informaci
o textu. Druhy typ naopak podava jen cCastecné informace, které by mély probudit v ¢tenafi
zvédavost piecist si cely ¢lanek a dozvédét se vice informaci. Tyto titulky se vétSinou objevuji

samostatn¢ bez podtitulkti ¢i nadtitulka.

1. typ: P¥.: Policisté zachranili Zivot mladé Zené s nozem (titulek); Zena se nejdiive snazila
dostat do ciziho bytu. Pak sedéla na terase domu a v ruce méla kuchynsky niiz. (podtitulek)

(BD —8.7.2017)

2. typ: Pt.: Duchové jsou zpét. Uz naposled (BD —9. 9. —-10.9.2017)

V nasem deniku se vice vyskytuje typ prvni.

Podle morfologického hlediska tiidime titulky na verbalni, nominalni a adverbialni.*’

Priklady verbalnich titulkl, které obsahuji sloveso v ur€itém tvaru, nebo neurcity slovesny

tvar.
Pt.: Poutni misto ldka na Bozi vodu (BD —13.9.2017)
Pt.: Sokolovny se oteviraji (BD —22.9. 2017)

Nominalni titulky neobsahuji tvar slovesa. V téchto titulcich pfedev§im dominuje
substantivum, které je rozvito ptivlastkem shodnym ¢i neshodnym. K nominédlnim titulkiim

fadime rovnéz titulky ve formé vlastnich jmen.

3" SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 29 — 30

* CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasna ceskd stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 232

** SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v souc¢asné psané publicistice. Ostrava: Ostravské univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 34
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Pt.: Jan Triska 1936 — 2017 (BD —26. 9. 2017)
Pt.: Nova droga kazdy tyden (BD —2. 11.2017)

Adverbialni titulky maji nejcastéji podobu piedlozkového padu substantiv. Naopak nejméné

frekventovanou formou je zastoupeni pouhého ptislovce.
Pt.: Konecné hotovo! (BD —25. 8. 2017)
Pt.: Zpatky do lavic (BD —4. 9. 2017)

Z hlediska postojové modality se mohou objevovat titulky s funkci otdzky doplnovaci c¢i

zjistovaci, jejichz hlavni funkei je vyprovokovat n&jakou odpovéd. *°
Pt.: Kam na Benesovsku za zabavou? Vyberte si (BD — 6. 10. 2017)
Pt.: Détem chybi pohotovost. Nabizeji politici reSeni? (BD — 5. 10. 2017)

Déle se miZeme setkat s titulky skomunikativni funkci vyzvy, které jsou nejcastéji

zastoupeny v podob¢ imperativu.
Pt.: Pozor na falesné sbirky! Lidé prispivaji zlodéjiim (BD —22. 7. —23.7.2017)
V BeneSovském deniku jsme zaznamenali 1 titulek v podob¢ parafraze a nevlastni pfimé feci.

Pi.: Zena s krasnou parukou nikdy nemiize byt oskliva — Coco Chanel (BD — 27. 5 — 28.5
2017)

Pt.: Babis: Bez duvery viadnout nechci (BD —4. 11. - 5. 11. 2017)

V BeneSovském deniku se nejvice objevuji titulky verbalni, dale pak nomindlni a
nejméné adverbidlni. Co se tyka titulkdi z hlediska postojové modality, neni zastoupeni
markantni. Zaznamenali jsme jen nékolik titulka s funkci otazky a vyzvy. Titulky v podobé

parafraze ¢i nevlastni pfimé feci jsme nalezli pouze dva jiz zminéné ptiklady.

V dnes$ni dobé¢ Ctenaie predevsim zajimaji titulky, podle kterych se rozhodnou, zda si
prectou cely ¢lanek ¢i ne. Existuji také ,,étenafi®, ktefi ¢tou v novinach pouze titulky a udélaji

si tak sviij ,,obrazek* o problematice. Tato jejich predstava se vSak ne vzdy shoduje s realitou.

* SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998. Spisy Filozofické fakulty Ostravské univerzity, s. 39
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5.1.2 Odstavce

Dulezitym charakteristickym jevem publicistickych textli je zvyraznéni prvniho
odstavce. Ukolem tohoto odstavce, nékdy také oznaGovaného perex &i lead, je nékolika
vetami rozvést zakladni informaci titulku a predat tak ¢tendiim strucny obsah nadchazejiciho
¢lanku. Tyto odstavce tedy plni jednak funkci informativni, ale také dalsi komunikacni

V “r . v . , 1, 41
funkce. Pfedevsim shrnuje, zobeciiuje, odkazuje nebo uvadi.

V Benesovském deniku jsou tyto odstavce zpravidla zastoupeny jednou az tremi

vétami.
Pt.: Za dva mésice radar chytil pri prestupku 1586 ridicu. (BD —9. 10. 2017)

Pt.: Ve Voticich nemaji stiedni Skolu. Devataci proto odchdzeji studovat jinam. (BD — 30. 6.

2017)

Pi.: V lofiském roce bylo v Ceské republice pro chronické srdecni selhdni hospitalizovino na
interndch 32 tisic pacientii. Toto onemocnéni je tak nejcastéjsi pric¢inou pobytu Cechii
starsich 65 let v nemocnici. Povédomi o ném je vsak u lidi paradoxné mizivée. (BD — 7. 9.

2017)
Nasli jsme ale také nckolik vyjimek, kdy perex tvofilo i Sest vét.

Pt.: Parkovani ve velkych méstech je pro vétsinu Stiedocechu problém. Zejména v centrech
musi casto vyuzivat systému placeného stani. Ceniky se lisi podle délky parkovani. Za prvni
ptilhodinu Fidici zaplati zpravidla od deseti do dvaceti korun. Drazsi je parkovani na delsi

dobu. Dalsi hodinovy tarif se pohybuje od triceti do ctyriceti korun. (BD —21. 7. 2017)

Tyto zvyraznéné odstavce (stejn¢ jako naptiklad titulky) jsou tvofeny spisovnou
ceStinou, plsobi srozumitelné a jsou vystizné. Z hlediska lexikalniho neobsahuji neologismy,
cizi slova ¢i ironizujici spojeni. Z morfologickych jazykovych prostfedkli se v nich

nevyskytuji citoslovce.

5.2 Tematika
Deniky obsahuji zpravidla pét zdkladnich ,klasickych* tematickych oblasti:

« zpravy a politika

' CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasna ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 233 - 234
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« ekonomika

«  kultura (tzv. fuilleton*)

* sport
« regionalni stranky

Rozsah a dalsi d&leni tematickych oblasti zavisi na velikosti prislusného deniku.* Naptiklad
u Benesovského deniku se zpravy dale déli na regiondlni, tedy zpravy z BeneSovska, domaci

(Cesko) a zahraniéni (svét).

V nésledujicich podkapitolach podrobnéji rozebereme na nasem deniku vySe uvedené

tematické oblasti.

5.2.1 Zpravy a politika

Zpravy tykajici se politiky jsou nejCastéjSim tématem BeneSovského deniku a
zaujimaji tak nejveétsi pocet stran. Vyplyva to i z hlavnich titulkG deniku, které nejcastéji
disponuji tématem z politiky. V naSem deniku tyto zpravy nejcastéji pojednavaji o aktualnim
déni v politice v nasi republice, soucasné také ale podavaji ¢tenaifim v mensi mife informace

WV

informaci.**

Pi.: Zeman md dalsiho soupere. Pana Skodu Vratislava Kulhdnka — Milosi Zemanovi
pribyvaji silni souperi. Vedle byvalého predsedy Akademie véd CR Jiiiho Drahose je to
Vratislav Kulhdnek, byvaly $éf mladoboleslavské Skoda Auto... (BD — 30. 6. 2017)

Pt.: Premiér Zada kontrolu Bernadkii. Chce védet, zda je Babis neukoloval — Premiér Bohuslav
Sobotka (CSSD) pozddal ministra financi Ivana Pilného (ANO) o kontrolu postupu financni
spravy v souvislosti s opavskou firmou FAU... (BD —29. 8. 2017)

Pt.: Barcelona na nohou. Lidé demonstrovali za referendum o nezavislosti — ,, Chceme volit.
To jsou nejcastéjsi slova, ktera lze v téchto dnech zaslechnout v Barceloné. Ve mésté probéhly

ve stiedu dalsi rozsahlé demonstrace... (BD —22.9.2017)

V neposledni fad¢ se redaktofi opiraji o témata z regiondlni politiky, kterd je pro mistni

étenafe velmi dalezita.

*2 RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 157
* Tamtéz, s. 157
* Tamtéz, s. 157 — 163
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Pt.: Manazerem projektu se po tajemnici stala pravnicka — Novou manaZerkou projektu
Jednotného systéemu rizeni prispevkovych organizaci zrizenym méstem Benesovem se
po tajemnici uradu Milusi Stibiirkové stala pravnicka Magda Zacharieva. Rozhodla o tom

benesovska méstska rada na svem poslednim prazdninovém jednani,... (BD —9. 9. 2017)

Pt.: Prvni schiize zastupitelu po prazdninach ma 28 bodii — Celkem osmadvacet bodii
pripravilo k projednavani vedeni mésta pro prvni poprdzdninové jednani zastupitelstva. Kona

se uz dnes od 18 hodin v KD Karlov... (BD —13.9.2017)

Pt.: Voticky urad se opét v sobotu otevie verejnosti — Méstsky urad ve Voticicich bude mit
opét prvni sobotu v mésici otevieno, tento rok jiz po druhé. Obyvatelé mésta a pridruzenych
obci, kteri si potrebuji své zaleZitosti na uradé vyridit, maji proto moznost....(BD — 1. 11.

2017)

Novinafi, ktefi se vénuji témto politickym oblastem, by sami sebe m¢li chépat jen jako
neutrdlni zprostiedkovatele a udrzovat si urCity odstup od tématu. SpiSe by se méli chovat

jako ,,pozorovatelé,” kteti si dobie v§imaji, ale nemisi se do politického jednani.

5.2.2 Ekonomika

~ ™

Dalsi rozsitenou rubrikou je ekonomika, ktera stale vice ziskdva na vyznamu i rozsahu
ve zpravodajstvi. Diky témto ekonomickym ptispévkiim ziskdvame informace o ekonomické
politice, danich, statnich financich, pracovnim trhu, diichodovém zajisténi, finan¢ni politice,
struktufe a infrastruktufe ¢i o podpofe regionalniho a méstského rozvoje. Veskrze vSechna
tato témata jsou pro obcCana velmi komplikovana, proto je také velmi slozité pro novinaie
o téchto tématech psat. Zasadnim ukolem ekonomickych redaktort je tedy pfiblizit obcanovi

ekonomiku srozumitelnym zptisobem.*
Zde si uvedeme piiklady ekonomickych ptispévki z naSeho deniku:

Pt.. Kotlikové dotace méni tvar: je dost penéz a nejsou fronty — Jedinecna moznost vyuzit
prilezitost k ziskani prispévku na vymenu starého kotle za novy, ekologicky zdroj tepla. (BD —

25.9.2017)

Pt.. Zameéstnejte rodice, dostanete slevu. Stat chce podporit zkracené uvazky — Je to
zacarovany kruh. Mzdy jsou u nas pod evropskym priumérem (kole 40 procent EU), na druhé

strané firmy plati za své zaméstnance jedny z nejvyssich dani a odvodii... (BD — 26. 8. 2017)

® RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 167 — 173
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Pt.: Dve sté tisic lidi dostane pridano. Néekteri o stovky, nékdo o tisice — Policistiim, hasiciim,
vojakum, ale také socialnim pracovnikim nebo zdravotnim sestram vzrostou od Cervence

platy... (BD - 1.7.2017)

5.2.3 Kultura

vvvvv

témata postupné presla od vaznosti k zabavnéjsim ptispévkiim. Kulturni rubrika se diive
vénovala jen divadelnim, hudebnim a kniznim kritikam, dnes dava pfednost popularni kultuie,
tématiim zivotniho stylu, ale také zivotu celebrit. Redaktofi, kteti se zabyvaji touto rubrikou,

vice zpravy komentuji, hodnoti a tak tedy vyuzivaji vice své subjektivni myslenky.*

V Benesovském deniku se pravidelné nachazi rubrika ,,kulturni servis®, ktera ptinasi

¢tenaiim kulturni zpravy z BeneSovska.

Pt.: Podblanicky hudebni podzim zacne v KD Karlov — Tradicni setkani pratel vazné muziky,
hudebni festival Podblanicky hudebni podzim startuje v pdtek 22. zdri v BeneSovském
kulturnim centru Karlov... (BD —7.9.2017)

Pt.: Kardindl prijede na oslavy — Darni charita ve Viasimi slavi 25. Vyroci dnes od 11 hodin.
Oslavy poradatelé zahdji ve viasimském kostele sv. Jilji, kdy mSi navstivi i kardinal Dominik

Duka, arcibiskup prazsky... (BD —21.9.2017)

Pi.: Herec Jan Censky uvede dalsi podzimni koncert — Podblanicky hudebni podzim pokracuje
uz zitra koncertem v benesovském kostele sv. Mikulase. Divakiim predstavi moderator vecera,

herec Jan Censky, mistni pévecké formace Shor benesovskych ucitelek... (BD —13. 10. 2017)

V nasem deniku se dale setkdvame s rubrikou Zdbava, ktera se jednak vénuje tipim na vylety

po celé republice a jednak informuje ¢tenaie o kulturnim déni.

Pt.: Praha zve do svych "utrob" — ziva hudba na Nakladovém nddrazi Zizkov, atelier Federica
Diaze, prochazka méstem v doprovodu erudovaného architekta i kreativni ukoly pro déti. To

vse je projekt Open House Praha,... (BD — 13. 5. 2017)

Pt.: Do Prahy se vrati Roger Waters — Fanousci doslova jakéhokoli Zanru maji letos Zné. A
plati to i pro milovniky kapel, které se rozpadly pred desitkami let. Jak je to mozné? Hudebni
priumysl znovu objevil vinylové desky a diky nim opétovné vydava nahravky let davno

minulych... (BD — 3. 10. 2017)

* RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 173 — 176
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Pi.: Milada, sterilni svétice bez vady — Clovék by se uz kazdého ceského filmu s ambici
na historické drama bal. Jako by si nasi scenaristé netroufali rozmachnout se a ve prospéch

pravdivého pribéhu jit za hranu...(BD — 3. 11. 2017)

5.2.4 Sport

Sportovni  rubrika pfinaSi Ctendiim informace o klasickych, extrémnich
1 adrenalinovych sportech. V tisténych médiich sport ziskava postupné stale vétsi ulohu.
Novinam sice konkuruji elektronicka média, ktera jsou vice aktualni, ale tisk ma také jistou
vyhodu. Zabyva se vétsim mnozstvim sportovnich udalosti a mize podrobné analyzovat a

komentovat jednotlivé sportovni vysledky.*’

V BenesSovském deniku se docteme o sportovnich udalostech tykajicich se naseho

regionu, Ceské republiky i celého svéta.

Pt.: Startuje univerzidda. Kraj dodal basketbalistky — V oklesténych sestavach se v teéchto
dnech museji v pripravé na novou sezonu obejit nékteré kolektivy ve Stredoceském kraji.

Diivod? Uéast sportoveii na letni svétové univerziddeé... (BD — 19. 8. 2017)

Pt.: Jako kohouti. Fotbalisté z BeneSova a Zap se poprali — Tretiligovy fotbalovy zdpas mezi
Benesovem a Zapy prinesl po pul hodiné hry madlo vidanou rvacku, kdy se do sebe pustili

domaci Petr Jezdik s hostujicim Tomadsem Valentou... (BD —25.9.2017)

Pt.: Dvé Zluté behem mziku. Boleslavi na Baniku zavaril viastni brankar — Vitkovice neubiraji
plyn. Fotbalisté Mladé Boleslavi jako prvni tym v HET lize vyhrali na travniku ostravského
Baniku. Ke treti vyhie v rade stacila trefa Ruslana Mingazova z konce prvni ctvrthodiny

zdpasu... (BD —6. 11.2017)

5.2.5 Regionalni stranky

Regionalni rubriky obsahuji vSechna témata (politika, ekonomika, kultura, sport),
ktera se né¢jakym zptisobem vztahuji k regionu. Regiondalni oblast je pro vétsSinu ¢tenarti velmi
dillezita, protoze chtéji byt informovani o déni v jejich bydlisti a jeho okoli. Podle
nejriiznéjSich vyzkumu patii regionalni rubriky u ¢tenari k t€ém nejoblibenéjsim. Regionalni

tisky maji proto v oblibé davat na titulni stranu tzv. otvirdk z regionu, aby vice upoutaly

47 RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 176 — 178
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¢tenafovu pozornost. Vyjimkou neni ani BeneSovsky denik, ktery na prvni stranu téméi kazdy

o 48
den umist'uje regiondlni zpravu.

Pt.: Stavbu skoly nejspis zaplati mésto bez dotaci — Kdy se zacne s uz sedm let uvazovanou
rekonstrukci objektii v Hodéjovského ulici, v nichz po dokonceni najdou diistojné zdazemi Zaci

Zakladni skoly a Praktické skoly Benesov... (BD —27.5.2017)

Pt.. Veterani jedou pod Blanik — S veterany Podblanickem se jmenuje akce, kterou
pro priznivce aut vyrobenych do roku 1985 pripravili uz poctvrté organizatori z Krizova...

(BD - 16. 6. 2017)

Pf.: Benesovsti bezdomovci na mrazu neziistanou — Mize v BeneSové umrznout clovek?
Samoziejmé, zZe ano. Naposledy se to stalo v roce 2012. Od té doby urad déla vse proto, aby

se tragédie neopakovala... (BD —10. 10. 2017)

Diky velké oblibé regionalnich stranek si novinadfi musi davat také vétsi pozor na to,
aby neudélali chyby, jelikoZ je zde ¢tenaf snadnéji rozpozna a Casto je 1 kriticky zhodnoti. Jak
uz jsme v predchozich kapitolach zminili, tak i regiondlni redaktofi jsou povinni zachovat
nezaujatost. V regionalni zurnalistice je ale nedostatecny odstup od tématu velmi Castym
problémem, protoze zde existuje velké riziko, ze se mistni tisk postavi proti néjakému

nepopuldrnimu opatfeni a za¢ne ovliviiovat ¢tenare.

5.3 Rozdéleni Zanrua v BeneSovském deniku
At uZ v BeneSovském ¢i jakémkoliv jiném regionalnim deniku se nejcastéji objevuji

zpravodajské zanry mén¢ pak analytické a nejméné beletristické.

V této kapitole nasledné rozebereme utvary, které v naSem deniku miZeme vidét
nejcastéji.
5.3.1 Zprava

Zpravu povazujeme za klasicky a nejvice frekventovany slohovy utvar publicistického
stylu. Oznacuje komunikat velice stru¢ny a vystizny, v kterém nesmi chybét ¢asove, mistni
nebo dalsi okolnostni udaje. Pro zpravu je také typicka jeji posloupnost. Novinafi vétSinou

v jeji prvni ¢asti podaji ctendfim nova fakta, kterd pak nasledné zptesnuji. DalSim dilezitym

® RUB — MOHL, Stephan, BAKICOVA, Hana. Zurnalistika. Praha: Grada, 2005, s. 179 — 182
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faktorem je odkazovani na pramen informace, odkud tisk cerpal. Pro ¢tenafe je to zndmka

. .. , , ., . , . 49
pravdivosti informaci a také seri6znosti celého tisku.

Pt.: Nad Benesovskem se certi Zenili, doprava stala — Prace az nad hlavu méli behem vikendu
profesionalni i dobrovolni hasici. Prave oni meli hlavni roli pri likvidaci nasledkii vichrice,
ktera se prehnala pres Benesovsko. Totéz, navic i s naslednymi starostmi financnimi, se da
Fici také o majitelich nemovitosti, které Zivel ponicil. Vitr se sice hnal na BeneSovsko uz
v sobotu v noci, nejvetsi skody ale napachal az behem nedéle. Hasici kvili tomu vyjizdeli uz
od brzkého rana. Predevsim kviili zlomenym ¢i vyvracenym stromiim nebo polamanym silnym
vetvim. Uz v 5.54 se zritil vzrostly strom na silnici u Zvéstova. Silnice z Roudného
do Borkovice byla kvuli tomu neprijezdna. Jen o deset minut pozdéji zatarasil strom

na Voticku cestu z Martinic na Nazdice pobliz Lipisova... (BD — 30. 10. 2017)

5.3.2 Uvodnik a komentaF
Z hlediska frekventovanosti vyskytu v tisku zaujimaji tyto dva utvary pomysinou

druhou pricku. Pfinaseji dalsi mnozstvi informaci o udalosti, o které zakladni fakta jiz zname.
Protoze se jedna o analyticky publicisticky zanr, udélosti analyzuji, komentuji a hodnoti.

. o1 e . -~ . . < it 50
Uvodnik, jak jiZ z pojmenovani vyplyva, zaujima misto na prvni strané tisku.

Pi.: Ucet bez hostinského. Za chvili i bez EET — Cesti politici maji v kalenddii na pristi tyden
zakrouzkovan jeden dilezZity milnik: bude sto dnii do voleb. Nervozita roste, silnych témat neni
mnoho a priizkumy preferenci se vzdor snaze nékterych lidrii nemeéni. Jak si v takové situaci
naklonit srdce volicovo? Politické pyromanstvi — Jednou z moznosti je zapalit pozar a pak ho
jit hasit. Takovy druh , politického pyromanstvi* ma u nds bohatou tradici... (BD — 8. 7.
2017)

5.3.3 Oznameni
Tento utvar méa podobné charakterizacni rysy jako zprava. Od zpravy se ale odliSuje

tim, Ze oznamuje ¢tenaitim udalost, ktera ma teprve probéhnout. Neodmyslitelnou soucasti
oznameni jsou zakladni tdaje o probihajici akci. Nemél by tedy chybét nazev akce, misto a
cas konani. Autor nékdy také do oznameni ptidé vyzvové prvky, kterymi Ctenafe presvédcuje,

aby zmin&nou akci navativili.”'

* CHLOUPEK, Jan. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991, s. 218 — 220
% Tamtéz, s. 218 — 220
3! Tamtéz, s. 218 — 220
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Pt.: Hity 80. a 90. let rozvasni tanecniky pri diskotéce — Posvicenska diskotéka se uskutecni
v sobotu 28. Fijna od 20 hodin ve Spolecenském centru v Tynci nad Sazavou. Hity 80. az 90.
let odehraje DJ Roman Andel. (BD —25. 10. 2017)

5.3.4 Inzerat

Inzerat je specificky svou kratkou formou. Vyznacuje se jednoduchou a jasnou

kompozici a také svym sklonem k modelovosti ve stylizaci.™

Pt.: nemovitosti nabidka reality.denik.cz — Prodam — rodinny diim 5+1 v obci Skalsko u MB.

Cena 1.650.000 K¢, dohoda mozna. T. 605450773. (BD — 18. 8. 2017)

5.3.5 Interview
Inerview je dal§i velmi frekventovany Zanr v publicistice. Jednd se o dialogické

zpracovani tématu, ptiblizeni néciho ndzoru ¢i uvah. Existuji dvé varianty plsobeni dialogu.
V dialogu muaze byt bud predstavena néjaka osoba a nasledné jeji nazory, nebo jsou zde
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zvetejnény piimo otazky a odpovédi komunikujicich.

Pt.: Pediatr: Dovolend s détmi ma pravidla — Co byste rodiciim déti pred cestou na dovolenou
poradil? — Uplné prvni rada je ta, aby nezapominali, Ze s sebou budou mit déti. To je to
pri cestovanim autem? — Cestovani autem na dlouhé vzdalenosti, je namahavé a pokud je
v auté klimatizace, méli by ji rodice prizpiisobit potrebam ditéte. Ma pitny reZim u nejmensich
néjaké zasady? — Rodice by vzZadném pripadé detem ve velkém horku neméli podavat
chlazené napoje. VZdy je lepsi viazny caj... Co vzit na dovolenou za léky? — S sebou by rodice
meéli vzit i léky, treba na alergie... Na co jesté davat pozor? — V lepSich hotelich na africkém
pobrezi Stredozemniho more podavaji i mineralky. DiileZité je zjistit jejich sloZeni... Je
diilezité pojisteni? — Tridenni hospitalizace muiZe prijit v zdpadni Evropé i na piil milionu

korun. To je potreba si uvédomit... (BD —17.7.2017)

5.3.6 Posudek, recenze, kritika
Tyto Utvary vétSinou zafazujeme do oblasti odborné, ale diky jeji popularizacni formé

dochazi k vyskytu 1 v oblasti publicistické. V tisku se s témito ttvary setkdvame naptiklad

v souvislosti s n&jakou udalosti ¢i divadelnim pifedstavenim, které jiz probéhly, nebo také

> CHLOUPEK, Jan. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991, s. 218 — 220
3 Tamtéz, s. 218 — 220
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s n¢jakou knihou. Jejich hlavnim ukolem je tyto udalosti komentovat, posuzovat a kritizovat a

; .y Lo v . . s s . C vy Y- 4
tim pomoci ¢tenattim pii rozhodovani, zda akci navstivi, knihu si preétou, ¢ ne.’

Pt.: Karlovarské ozvény: Senzace v prvni rade — Tradicni ozvény karlovarského festivalu
v kinech tento vikend konci. Do nedéle jestée miizete zhlédnout nékolik filmii, nasim tipem je
Breaking news. Film rumunské reZisérky Iulii Ruginy, ktery byl v hlavni soutezi, nahlizi
atraktivnim zpusobem do zakulisi televizniho zpravodajstvi. Hlavni hrdina, reportér Alex ma
za ukol natocit pietni portrét kolegy, jenz zahynul behem nataceni nehody v tovarné, ale on

sam ji prezil... (BD — 15. 7. 2017)

5.4 Morfologicka rovina
V nadchézejicich kapitoldch analyzujeme jazyk a styl BeneSovského deniku.

Provedeme analyzu typickych jazykovych a stylistickych prostfedki, které setfadime
dle jednotlivych rovin — morfologické, syntaktické a lexikologické. Vybér a uziti jazykovych
prostiedkil je pro publicisticky styl velmi dilezité. Autor ¢lankd musi udrzovat jistou uroven
tisku, ktera se tyka jak stranky formalni, tak obsahové. Autor by také mél dodrzovat zékladni

funkce publicistického stylu — informacni, ziskavaci a pfesvédcovaci.

Vétsina textl Cesky psané publicistiky pouziva spisovné morfologické a fonetické

prostiedky. Spisovné tvary se v textech vyskytuji v pfimé i nepfimé fe¢i.”

Podle M. Cechové je styl projevu ovlivnén uz rozlozenim a vyuzitim druhd slov a
jejich frekvenci. V publicistickych textech maji vysokou frekvenci slovesa, kterd ovliviiuji
dynamicnost a stati¢nost textu. Ve velké mife jsou zde dale zastoupena substantiva, adjektiva
a adverbia. Casty je také vyskyt ¢islovek, které slouzi k presnému vyjadfeni statistickych
udajli. Naopak ¢astice €i citoslovcee, které dodavaji textim expresivni charakter, se vyskytuji
velmi ojedingle.”

V nasledujicich podkapitolach postupné rozebereme nejcastéji se vyskytujici slovni

druhy v nasich textech.

** CHLOUPEK, Jan. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991, s. 218 — 220
3% Tamtéz, s. 105 — 126
0 CECHOVA, Marie. Stylistika soucasné cestiny. Praha: ISV, 1997
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5.4.1 Substantiva

Na vystavbu textu maji znaény vliv gramatické vlastnosti slovnich druhid. U
podstatnych jmen rozliSujeme gramatické kategorie padu, ¢isla, rodu a vzoru. Z hlediska padu
se v naSich textech Casto vyskytuji napiiklad rizné druhy genitivu: genitiv vysvétlovaci
(diivera snémovny, demise premiéra, slova podpory), cile déje (odvolani premiéra, osekani
pravomoci), celkovy (vétsina lidrit), ptivlastiovaci (pravomoci prezidenta). V publicistickych
textech Casto dochazi k hromadéni genitivnich konstrukci, kdy je vypovéd piesycena
spoustou udajii. Tento pfipad jsme v nasem deniku také zaznamenali (vypracovani studie
konverze aredlu). Co se tyka cisla, mizeme v textech nalézt castd singularia tantum
(vzdelavani, oblékani, obouvani, vino, snih, obleceni, zahranici, persondl, zdravi) ¢i pluralia
tantum (prdzdniny, ndklady, zada, penize). Z hlediska sklofiovani rodovych variant jsme

nezaznamenali Zddna vyboceni od spisovného tvaroslovi.

5.4.2 Adjektiva

Neni zddnym piekvapenim, ze se v naSich textech vyskytuji vSechny zakladni druhy
pridavnych jmen. Pro publicisticky styl jsou ale typické jmenné tvary adjektiv, kterd se
skloniuji podle jmennych vzort (radno, presvédceni, prislibena, oprdavneény).

V publicistickych textech pfidavna jména nekdy také nahrazuji genitivni konstrukce u
obecnych pojmenovani, které plisobi casto velmi neobratn¢ a jejich hromadéni mize vést az k
Jisté nejasnosti. Tento jev jsme nasli 1 v naSich textech (stredoceské fotbalové derby, plzensti
fanousci, amatérsky fotbal, uzemni plan, méstsky architekt, vitezna pravda, ptaci zpev,
Palackého nameésti).

V textech také mizeme vidét vysokou frekvenci slovesnych adjektiv (zastupy turistu
prochazejicich po kolonade, komise posuzujici navrhy na vystavbu nového sportovniho
aredlu, slibovand, planovana a nakonec vidy odlozena stavba silnice, vytvorenych k ucelu
sportovnich aktivit, predstaveny program sestaveny z atraktivnich drii, cinnosti zlepsujici
Zivotni prostredi, nove nastupujici reditelka zakladni skoly, dechovka nesouci nazev Bigband,
vlak jedouci z BeneSova, kmeny dotykajici se elektrického vedeni)

Autofi textl BeneSovského deniku vyuzivaji kodifikované tvary. Nesetkali jsme se
s ptipadem uziti nespisovnych adjektivnich tvarti vzniklé zménou y > ej (mlady > mladej) ani

jinym nespisovnym tvarem.

5.4.3 Numeralia
Co se tyka numeralii, neni v textech sjednoceno uZivani ¢iselnych vyrazl. Nékteré

jsou napsany ¢islovkou — v textech nalezneme naptiklad ¢islovku zdkladni (¢tyFicet, ctvrt na
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sedm, triadvacet milionit) nebo tadové (Sesty, treti). VétSina Ciselnych udaji je ale psana

Cislici (26 hasicii, v 6.30, 500 tisic korun, 100 az 110 kilometri za hodinu, 21 hektarii).

5.4.4 Verba

Z hlediska prézentnich tvarii je zajimavé uziti 1. osoby jednotného Cisla 3. slovesné
tiidy. V naSich textech autofi pouzivaji vétSinou neutralni koncovku -i (spojuji, hraji,
pripravuji, prezentuji, nepovazuji), nasli jsme ale také hovorovy tvar s -u (pisu, nepamatuju).
U slovesnych tvarit 3. osoby mnozného ¢isla 4. tiidy -1 a -eji upfednostiiuji autofi kratsi
variantu (fandi, stanovi, souhlasi).

Co se tykd infinitnich sloves, vétSinou sledujeme neutralni zakonceni na -t ¢i -ct
(provadet, neupozoriiovat, pomoct). Zaznamenali jsme ale také vyskyt infinitivu se
zakoncenim na -ci (#ici, pomoci), které je dnes pocitovano jako knizni.

Vétsina sloves v naSich textech je psana v ¢inném rod¢ (doporucila, prerusil,
nesouhlasi). Vyskytuji se zde ale také v rod¢ trpném (je brano, byla elektrifikovana, bude
vwhldseno).”’

Slovesa byvaji psana vét§inou oznamovacim zptisobem.

Pt.: Domluvili jsme se a podepsali jsme predbézné uzivani vozovky. (BD —26. —27. 8.2017)
Pi.: Na umisténi radaru v Cechové ulici si 7idici stdle jesté nedokdzali zvyknout. (BD — 9. 10.
2017)

Pt.: I pres snahu o zmodernizovani a predevsim zprithlednéni instituce se stale neda¥i
dotahnout zameéry radnice do uspésného konce. (BD —27. —29. 10. 2017)

Muzeme ale najit i nékolik sloves v podminiovacim zptsobu.

Pt.: Ta zase pomuize svazku obci vypsat vyberové rizeni na zhotovitele, coz by se mélo stdt
s nejvetsi pravdépodobnosti na prelomu zari a rijna. (BD —7.7.2017)

Pt.: I tak by ale vylohy mél Fesit majitel exekuci.(BD —25.9.2017)

Pt.. ,, Chtéli bychom v kraji posilit turistickou lodni dopravu, “ dodala hejtmanka. (BD — 19.
5.2017)

Ztidka se vyskytuje 1 zplisob rozkazovaci, kterym autor apeluje na Ctenare

Pt.: Vyhnéte se porovnavani! (BD —25. 8.2017)

Pt.: Podpoite détskou kreativitu! (BD — 15. 9. 2017)

>7J. Jelinek, J. V. Betka, M. Té&itelova. Frekvence slov, slovnich druhii a tvarii v éeském jazyce, Easopis Nase
fe¢, Praha 1961, s. 248 — 253

36



5.4.5 Adverbia

Adverbia v publicistickych textech nesou ulohu ekonomicnosti vyjadfeni, protoze
mohou nahradit viceslovna spojeni piislovecna. Pro jejich strucnost a vystiznost jej novinafi

vyuzivaji pfedevsim v titulcich — Zamky netradicné (BD —13. 5. 2017).

5.4.6 DalSi slovni druhy

Velice frekventovanym slovnim druhem jsou v publicistickych textech prepozice a to
puvodni 1 nepivodni. Zajimavym prostfedkem jsou piedlozky nepiivodni, které se objevuji
piredevsim v textech analytickych, najit je mizeme ale 1 ve zpravodajskych zanrech a to
pfedevSim u reportazi. Tyto neplivodni ptedlozky, které jsou nositeli pfedevsim funkce
presvédcovaci a ovliviiovaci, davaji najevo autoriv kladny nebo negativni postoj k n&jaké

véci.

Pt.. Diky sobotnimu beneficnimu koncertu na podporu deti s détskou mozkovou obrnou se

vybralo pres 700 tisic korun. (BD —21. 7. 2017)

Pt.. Kvili srdzce ctyr vozidel kolabovala vcéera kolem osmé hodiny ranni doprava

na mezinarodni silnici E55. (BD —13. 10. 2017)

Dale se v naSich textech vyskytuji vS§echny druhy pronomen. Konjunkce miizeme najit
jak soufadici tak podfadici. Dalsi slovni druhy jako naptiklad Castice nebo citoslovce

se v naSich textech témét nevyskytuji.

5.5 Syntakticka rovina
V BeneSovském deniku je syntaktickd rovina spisovna a veskrze jednoducha.

V textech se nejvice vyskytuji jednoduché véty nebo kratkd (zpravidla dvouvétd) podiadna ¢i
soufadnd souvéti. V pripadé podiadnych souvéti se nejvice vyskytuji vedlejsi véty predmétné,
piislovecné a piivlastkové. V souradnych spojenich ma nejvétsi zastoupeni vyznamovy pomér
vyskytne rozsahlejsi véta, je to hlavné proto, ze autor uziva nékolikandsobnych vétnych Clent
(nejcastéji privlastek ¢i prislovecné urceni). To je typické zejména pro ¢lanky, které to svym
obsahem vyzaduji, nebot’ se v nich vyskytuje vycet.

V Benesovském deniku jsou nejvice frekventované véty oznamovaci. V mensi mife se
ale objevuji 1 véty tazaci (prfedevsim fecnické otdzky) a rozkazovaci.
Pt.: Zatimco v centru chatra Hotel Posta a radnice se ho chce vyhledove zbavit, na okraji

meésta chce koupit Hotel Benica. (BD —24. 10. 2017)
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Pt.: Zacne do Muzea umeni a designu prset? (BD —12. 10. 2017)
Pt.: Co jsem to udelala? Proc vesnice? Proc¢ zrovna tady? Nebylo to chybné rozhodnuti? (BD
—1.7.2017)
Pt.: Nestraste dite skolou! (BD —25. 8. 2017)

Kromé¢ jednoduchych vét a souvéti se v textech pomérné casto objevuji motivované
odchylky od pravidelné vétné stavby. Tyto konstrukce maji za tkol upoutat ¢tendfe svou

nezvyklosti. Jedna se naptiklad o vétny ekvivalent, elipsu, parentezi ¢i apoziopezi.

5.5.1 Vétny ekvivalent

Vétny ekvivalent je zpravidla kratky utvar, ktery postradd verbum finitum. Protoze

souvisi s rozliSovanim véty a vypovédi, Hausenblas ho oznacuje jako vypovédni ekvivalent.

ey e

Pi.: Navrat ke koieniim. Casto dnes mladi lidi slychdvaji, Ze by se méli vrdtit do starych
dobrych casu a delat véci tak jako jejich predkove. (BD —24. 6. 2017)

Pt.: Levobocek, sebranec, koprivak, hanlivé bastard &i vulgarné parchant. Takto casto lidé
pojmenovavaji nemanzelské deti. (BD —12. 9. 2017)

re

Pri.: ,,K zemi
11.2017)

Kriceli policisté pri ukazkovéem zasahu na skolni besede ve Viasimi. (BD — 1.

5.5.2 Elipsa

Neuplné, eliptické vyjadiovani se vyuziva z hlediska Gspory ve vétach, kde je vyznam
zcela jasny z pruvodnich okolnosti. Neuplnost téchto konstrukei se tedy tyka pouze formalni
stranky.”” V nagich textech se vyskytuji slovni elipsy.

Pt.: Muz brutalnim zpiisobem zavrazdil dvaaSedesatiletého muze z BeneSovska. Diivod tohoto
¢inu? (BD — 12. 9. 2017)

Pt.. Jak na véc? Vezmeme si dvé latky — jednu kratsi a druhou delsi. Na obou koncich si
udélame zarezy na provazek. (BD —9. 10. 2017)

Pt.: Pfibuzny slavného skladatele? Viadislav Smetana ma také velkou zalibu ve skladani
nejriznéjsich pisnicek pro deéti. Letos dokonce prichystal pro déti zabavny hudebni program.

(BD - 3. 11.2017)

*® Milada Hirschové (2017): VETNY EKVIVALENT. In: Petr Karlik, Marek Nekula, Jana Pleskalova (eds.),
CzechEncy - Novy encyklopedicky slovnik Cestiny.

URL: https://www.czechency.org/slovnik/VETNY EKVIVALENT (posledni pfistup: 1. 5. 2018)

> JEDLICKA, Alois, FORMANKOVA, Véra, REJIMANKOVA, Miloslava. Zdiklady ceské stylistiky. Praha:
Statni pedagogické nakladatelstvi, 1970. Ucebnice pro vysoké skoly, s. 134
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5.5.3 Parenteze
Parenteze neboli vsuvka se vyznacuje prerusenim plynného textu a jistym odbocenim

¢i néjakym zptesiujicim doplnénim. Rozpozname ji zcela jiste, jelikoZ je od ostatnich vét
odd€lena pomlckami, ¢arkami ¢i zadvorkami. Funkce téchto prostiedkl je jednak piipomenut
&tenaFtim n&jaké obecné minéni a jednak oZivit text svédectvim z konkrétniho pramene.®’

Pt.: Jak nazev vystavy napovida, expozice je koncipovana k oslave velikonocnich svatkii. (BD
—15.5.2017)

Pt.: Jak starosta pri tiskovce také rekl, mésto nyni uvazuje o tom, Ze by cast nakladii na vznik
noveho Skolského zarizeni ziskalo z dotace Ministerstva Zivotniho prostiedi. (BD — 27. 5.
2017)

Pt.: Jak Fikaji ocenéné knihovnice, nabidnout knihu nestaci. Déti potrebuji slyset pribéh. (BD
—27.10.2017)

Objevuji se ale také parenteze, které naopak pulisobi stereotypné a mulzeme je oznacit
za publicistické fraze.

Pi.: Jak uvedla mluvéi policie Ceské republiky, vzhledem k citlivosti tohoto pripadu se
nebudeme k dalSim okolnostem verejné vyjadrovat. (BD — 1. 7. 2017)

Dalsi, nejcast&jsi, typ parentezi je spojen s uzivanim ptimych citaci s uvozovkami.

Pt.: ,,Hranice by se neméla prehodnocovat, pokud k tomu nebudou vazné divody, * uklidnuje
premiér. (BD —13.5.2017)

Pt.: ,,Zatim neni v planu letni kino znovu otevrit, “ uvedl starosta Viasimi, Ludek Jenista. (BD
—18.8.2017)

Pt.: ,, Zparchantély systém se nedd zdeformovat, ten se miize jediné zrusit a pak nové postavit

na zelené louce, “ ikd Frantisek Ringo Cech. (BD —19. 10. 2017)

5.5.4 Apoziopeze

Apoziopeze piedstavuje nedokoncenou vypoved' v textu a graficky je oznaCena cCasto
ttemi teCkami ¢1 pomlcCkou. Autofi tyto nedokoncené vypovédi vyuzivaji predevSim
pro vyvolani ur¢ité nalady étenaie.!

Pt.: Pana Babise a Faltynka vysetiuje policie... (BD —4. 10. 2017)
Pt.: Ma vsak své podminky a dalsi ,,ale* ... (BD — 5. 10. 2017)

% CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceskd stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 220 — 221
®' JEDLICKA, Alois, Véra FORMANKOVA a Miloslava REJMANKOVA. Ziklady ceské stylistiky. Praha:

Statni pedagogické nakladatelstvi, 1970. Ucebnice pro vysoké sSkoly, S. 134 — 135
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Pt.: Byla to zjevna nardzka na proklamace Romana Berbra — fakticky predseda tuzemské
asociace, jenz Jarolima tvrdé kritizoval, chtel vyber hracu prezkoumavat... (BD — 1. 11.

2017)

5.5.5 Vytykaci opis

Vytykaci opis je charakteristicky predevsim pro sportovni zurnalistiku, ale miizeme ho
najit i v jinych oblastech. V mensi mife jsme v BeneSovském deniku tento jev také
zaznamenali.

Pt.: Byl to opravdu slusny zapas, ktery odehrali Viasimsti fotbaliste. (BD — 19. 8. 2017)
Pt.: Je to sikovny kluk, navic i dobre brani. (BD — 3. 10. 2017)
Pt.: Ve Skole to byl hodny kluk, se kterym nebyly nikdy problémy. (BD — 3. 11. 2017)

5.5.6 Specificky shodny atribut

Poslednim syntaktickym prvkem, ktery jsme v naSich textech nalezli, je specificky
shodny atribut publicisticky, ktery mulze piedstavovat prostfedek aktualizace ale i
automatizace. Jedna — li se o prostfedek aktualiza¢ni, tak je spojeni nové, nevSedni. Naopak
automatizacni prostfedek vede ke stereotypnosti. Je to velice oblibeny prostfedek novinafi,
kteti mu davaji ptfednost pfedev§im pro jeho strucnost a ptimost.*

Pt.: hokejova cisla, mistrovské body, laciny gol, tipovaci soutez, fotbalova neprima umeéra,
plzenisky kanonyr, svetova smetanka, véelarska jednotka rychlého nasazeni, financni injekce,
uctenkova loterie, personalni krize, férovy proces, vinarska kultura, bombovy atentat,

uhradova vyhlaska, namorni inZenyr

5.6 Lexikalni rovina
Z lexikalniho hlediska se v textech nachazeji slova z riznych vrstev slovni zasoby.

Slovni zasoba je zde tedy velmi pestrd. Kromé neutralnich spisovnych slov se zde vyskytuji
1 rizné odchylky, které maji predev§im funkci emociondlni. V BeneSovském deniku jsou to
naptiklad tyto odchylky — archaismy, neologismy, modni vyrazy, lexémy s expresivnim
pfiznakem, frazeologicka vyjadfeni a obrazna vyjadieni. Tyto zakladni odchylky
publicistického stylu si nasledné v mensich podkapitolach rozebereme.

Z hlediska slovotvorby jsou v mensi mife v textech zastoupena slova sloZena. Pi.:
sebeobsluha, levobocek, materidouska, dlouhodobé, eurozona. V novinach se naopak hojné
vyskytuji zkratky, které jsou predev§im vyuzity v politické oblasti. P.: EET, CR, CSSD, ID,
DIC, DPD, ODS, TOP 09, PET, MU.

2 CECHOV A, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 219 — 220
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Co se tyka hovorovych a nespisovnych prvka, tak s t€émi jsme se v naSem deniku
témert nesetkali. Nalezli jsme pouze nékolik malo ptiklada, které jsou uzity ,,Gmyslné* a navic
jsou oznacené uvozovkami. Pt.: ,, dospéelaci ™

Ackoliv se jednd o regionalni tisk, nenalezli jsme zde zadné regiondlni Ci dialektické

vyrazy. Autoii BeneSovského deniku pouZzivaji srozumitelnou a spisovnou slovni zasobu.

5.6.1 Archaismy

Archaismy chapeme jako zastarala slova, kterd se jiz v jazyce piiliS CcCasto
nepouzivaji.”’ Tyto zastaralé jazykové prostfedky se v nafich textech vyskytuji jen v malé
mife. Zaznamenali jsme pouze nékolik piikladd.

Pt.: Doma si vyrobil sviij vlastni domdci biograf. (BD — 25. 10. 2017)

Pt.: Hlavni roli dezertéra obsadil Jiri Machdcek, ktery se své role zhostil opravdu vybornym
zpiisobem. (BD —27.9.2017)

Pi.: Ekonomika v Ceské republice prochdzi v poslednich letech neustdlou reformou. (BD —
13.9.2017)

Pt.: Petrohrad Zije revoluci aneb 100 let od bolSevické revoluce. (BD — 7. 11. 2017)

5.6.2 Neologismy

Z hlediska stylistického jsou nové slova (neologismy) opacnym polem pro archaismy,
jelikoz patfi do nejnovéjsi slovni zasoby. Neologismy jsou projevem dynamicnosti
jazykového systému, ktera je v roving lexikalni nejvice zietelna.*

Tato slova v BeneSovském deniku také nalezneme.

Pt.: Jeji osobni koucka ma pro ni pripraveny na kazdy den specialni tréninkovy program.(BD
—25.10.2017)

Pt.: TOPkaii, co viastné lidem miizete nabidnout?! (BD — 19. 8. 2017)

Pt.: Motivatorky by méli umeét lidem naslouchat.(BD — 1. 11. 2017)

Pi.: Kluby NHL si na vstupnim draftu vybrali 9 Cechii. (BD — 30. 6. 2017)

Pi.: Stridl festik pro konopistského medvéda Jirku — Druhy rocnik Stridl festiku pro Sikovné
pekarky ¢i pekare, kteri soutézi o nejlepsi striidl. (BD — 13. 9. 2017)

Pt.: Kecy, kampan, ucelovka — ,, Falesny Babis*“, Adam Vrbas, nosi uz Babisiiv slovnicek

v hiavé. (BD —19.5.2017)

® HAUSER, Ptemysl. Nauka o slovni zdsobé. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1980. U&ebnice pro
vysoké Skoly, s. 42
* FILIPEC, Josef, CERMAK, Frantisek. Ceskd lexikologie, Praha: Academia, 1985, s. 98
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5.6.3 Modni vyrazy

Pro publicisticky styl zpravodajsky je hlavnim tkolem c¢tenafe aktudlné informovat.
Proto se v téchto textech nachazeji mddni slova, ktera odrazeji dobu. Jedna se o jednoslovna
ale 1 viceslovna (ustalena) spojeni, ktera jsou spojena s nejrizn€jSimi oblastmi (ekonomika,
politika, kultura). V téchto oblastech je do jist¢ miry mizeme brat i jako terminologické
vyrazy.®
Pt.: Podnikatelské odbory chtéji zmeny u EET. (BD —9. 10. 2017)
Pt.: Lékar zavedl katetr do mocového méchyre. (BD — 1. 11.2017)
Pt.: Mnoho Zen dnes odmita pichnuti epiduralu. (BD —9. 11. 2017)
Pt.: Substitucni lé¢bu podstupuje stale vice zen. (BD —25. 9. 2017)
Pt.: Pesticidy pouzivané v zemédélstvi, nici mistni véelstva. (BD — 15. 7. 2017)
Pt.: Panu Jirimu K. byla potvrzena rakovina tlustého stieva. Diky véasné diagndze ma velkou
Sanci se uzdravit. (BD — 17. 7. 2017)
S modnimi vyrazy odrazejici dobu souviseji také slova ptejata z cizich jazyka (predevsim
anglicismy) se kterymi se zde hojn¢ sekavame.
Pt.: Jak si ma pocetna rodina dovolenou uzit na maximum? (BD — 15. 7. 2017)
Pt.: Kazdé platicko obsahuje ctyri placebo pilulky, které miizete, ale nemusite uzivat.(BD — 4.
9.2017)
Pt.: Singlovy triumf prisel jiz na zacatku jeji kariéry.(BD —9. 11. 2017)
Pt.: Muzi, ktery prodélal jiz ve 40 letech infarkt, pomohl dvojity bypass.(BD — 7. 7. 2017)
Pt.: Tyto vyrobky najdete i na nasem e — shopu.(BD —25. 9. 2017)
Pt.: Na gymnazium ve Vlasimi probéhla beseda s tématikou wehrmachtu.(BD — 2. 11. 2017)

5.6.4 Lexémy s expresivnim priznakem
Expresivni zabarvené slovni vyrazy v publicistickych textech maji za kol pfedev§im

upoutat &tenadfovu pozornost a ovlivnit jeho emoce.®® Vétiinou tyto vyrazy v nasem tisku
najdeme jiz v titulku ¢i na zacatku ¢lanku. Muze se jednat o slova s negativnim ptiznakem
(hanliva slova, vulgarismy).

Pt.: Levobocek, sebranec, kopiivak, hanlivé bastard Ci vulgdrné parchant. Takto casto lideé
pojmenovavaji nemanzelské deti. (BD —12. 9. 2017)

Pt.: Takto idiotsky se chova jiz delsi dobu. (BD — 22.9.2017)

Muzeme ale najit i vyrazy s kladnym ptiznakem (eufemismy).

® CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 215 - 216
® CHLOUPEK, Jan. Stylistika cestiny. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1991, s. 144
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Pt.: Mladicky kytarista z Benesova vyrazil dech divakiim v sale. Vsem dospélakim béhal mraz
po zadech. (BD — 17.7.2017)

Pt.: Pol§taiky z pravého peri u nas ziskate za polovic. (BD —4.9.2017)

Pt.: Na maminku a malého Tomaska jiz doma ceka hrdy tatinek s dcerou Anezkou. (BD — 25.
8.2017)

Pt.: Ne nadarmo se totiz rika: zlaté ceské ruci¢ky. (BD — 10. 10. 2017)

Pt.: Jak zkraslit vasi celorocni skalku? Poridte si nase keriky, které maji své kouzlo v kazdém

rocnim obdobi. (BD — 16. 6. 2017)

5.6.5 Frazeologicka vyjadieni
Frazém piedstavuje spojeni dvou nebo vice slov s ustdlenym lexikélnim obsazenim,

které vytvaii jednu lexikalni jednotku, ktera mé jako celek pfeneseny vyznam. Frazeologismy
jsou dal$im z charakterizacnich ryst soucasného publicistického stylu. Do frazeologickych
vyjadifeni mizeme zaradit nejCastéji frazémy lidové a kolokvidlni (spontdnni), sportovni,
politické, ekonomické ¢i spolecenské, jiz zmiflované publicismy a v neposledni fadé také
ptislovi.®” Tyto typy frazeologickych spojeni jsme nalezli i v nasem tisku.

Pt.: V Benesové pFijede Martin na biléem koni. (BD — 9. 11. 2017)

Pt.: Ne nadarmo se totiz rika: zlaté eské rucicky. (BD —12. 10. 2017)

Pt.: VeteSnictvi ve Vlasimi porada tradicni jarmark, kde si lidé mohou koupit véci z druhé
ruky za polovi¢ni ceny. (BD — 18. 8. 2017)

Pt.: Ve skole si neustale koleduje o poradny prasvih. (BD —27.5.2017)

Pt.: Najit v centru Prahy byt za lidovou cenu, je jako hledat jehlu v kupce sena. (BD — 17. 7.
2017)

Typickym publicistickym frazémem je spojeni: ...nynéjsi ekonomicka situace vyvolava

otazku..., u kterého jsme zaznamenali Casty vyskyt v naSem deniku.

5.6.6 Obrazné prostredky

Slovni zéasobu publicistickych textd vyznamné dotvareji také obrazna vyjadieni.
V nasich textech se jedna predevSim o metaforu, pfirovnani a metonymii, které napomahaji
k tomu, aby text byl aktudlni a atraktivni. Caste¢né také svou formou beletrizuji publicisticky
styl. Diky této beletri€nosti jsou texty prociténéj$i a autor si tim tak zajisti Ctenafovu
pozornost. Autofi je také pouzivaji proto, aby docilili stylové aktivizace publicistického

vyjadfovani. Ale 1 obraznd pojmenovani postupné podléhaji aktualizaci. Pti jejich Castém

” CECHOV A, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceska stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 217 — 218
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opakovani piechazeji z prvki aktualizanich do automatiza¢nich a stavaji se z nich vzita
spojeni.”®

Pi.: metafory — S timto obraznym pojmenovanim se muizeme nejcastéji setkat v umélecké
literatufe. ,,Publicistickd metafora je zpravidla ustalena, nebot’ autor je vystaven neustalému
konfliktu mezi doslovnosti v jazyce a mezi obraznosti, potiebou plisobit esteticky, zaujmout,
vyvolat emocionalni reakce u percipienta.«®

Pt.: Firmy se snazi se vyzrat na EET.(BD — 16. 6. 2017)

Pt.: Zamek je perlou italské renesance. (BD —21. 6. 2017)

Pt.: Po ndjezdech sebrali kolébce hokeje sanci na vitézstvi.(BD — 19. 5. 2017)

Pt.: TaZeni za levné maslo. Premiér Bohuslav Sobotka chce zastavit rostouci ceny masla.(BD
—-9.10.2017)

Pt: Hudba rozeznéla naceradsky kostel. Mladi violoncellisté odehrali uspésné letni
koncert.(BD —22.7.2017)

Pt.: ,,Kazdy z nas by mél proto p¥FiloZit ruku k dilu, “ dodal Andrej Babis. (BD —3. 11. 2017)
Pt.: Konopistske Carpe diem s rytirem Prechem z Hodéjova aneb vylet do renesancniho
Zivota (BD —20. 5. 2017)

Pt.: Draci se zatiepotaji na louce. Tradicni Dracak se uskutecni v sobotu 14. ¥ijna od 14
hodin na louce pod Borovickem ve Voticich. (BD —9. 10. 2017)

prirovnani — Je zaloZzeno na zakladnim principu podobnosti. Setkat se s nim miizeme
predeviim ve formé ,,jako“. Spolu s metaforou jsou zakladnim prostfedkem analogie.”

Pt.: Tvarili se jako pyrotechnici nad bombou. (BD —16. 6. 2017)

Pt.: Slovensko jako ekonomicka koule u nohy (BD —21.7.2017)

Pt.: Celé méstecko je videt jako na dlani. (BD — 3. 11. 2017)

Pt.: Sedi jako usité na miru. (BD — 4. 11. 2017)

Pt.: Kdyz utrati vSechny penize, breci jako zZelva. (BD —12. 10. 2017)

metonymie — ,. Jedna se o proces nepiime, zprostiedkované nominace, ktery se opira o vztah
kontinuity, souvislosti pojmové 1 vécné. Také metonymie osciluji mezi krajnimi poly
«71

automatizace a aktualizace.

Pt.: Pacienti nazyvaji Becherovku ohnivou vodou.(BD — 25. 6. 2017)

*CECHOVA, Marie, Jan CHLOUPEK, Marie KRCMOVA a Eva MINAROVA. Soucasnd ceskd stylistika.
Praha: ISV nakladatelstvi, 2003, s. 213 — 214

% SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998,s. 110

7 Tamtéz, s. 106

" SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v sou¢asné psané publicistice. Ostrava: Ostravské univerzita,
1998, s. 120
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Pt.: Pri zasahu policie tekla krev.(BD — 19. 8. 2017)
Pt.: Pro toto obdobi si kapitinskou pasku natahne J. Vysinsky. (BD —20. 5. 2017)

5.6.7 Prostiedky aktualizace a automatizace
Dulezitymi prostiedky publicistickych textG jsou prostfedky aktualizaéni a

automatizac¢ni. Aktualizace je uzivani jazykovych prostfedki, které vzbuzuji u Ctenait
pozornost, jsou tedy oznaCovany jako neobvyklé prostfedky. NejCastéji miizeme najit tyto
prostiedky v podobé neologismi nebo jsou to aktualizované prostiedky vzniklé posunutim
vyznamu slov. Opacny pdl tvoii automatizace, kde uzivame takovych jazykovych prostiedkd,
které jsou konvencni a sami nebudi zddnou pozornost. Automatizace nékdy také schematizace
nebo modelovost se projevuje piedevS§im tzv. ekonomizaci, kterd ptredstavuje uZzivani

ustalenych spojeni, publicismi, pfipadné zkracenych vét. 2

Pt.: aktualizace — Mladi kumstyri méli svij happening — V celkem 280 méstech a obcich po
celé Ceské republice se véera konal prvni rocnik celostatniho happeningu zdkladnich

uméleckych kol s nazvem ZUS Open 2017. (BD —30. 5.2017)

Pt.. automatizace — Zatim neznamy vandal poSkodil vjezdovou zavoru v Benesove. Podle

mluvci benesovskych policistit mu hrozi az rok v base. (BD — 16. 6. 2017)

5.7 Komunikace se ¢tenarem
Kontaktové prvky jsou velmi dilezitou soucasti publicistickych textd. Jejich cilem je

upoutat ¢tenafovu pozornost a tim ho vtahnout do urcité problematiky. Redaktofi novin
vyuzivaji vhodné emocionalni a autentické jazykové prostiedky, kterymi si ¢tenare ziskavaji.
V Benesovském deniku jsou tyto prostiedky zastoupeny predevSim expresivné zabarvenymi
vyrazy, hojné jsou zde vyuZity také zvolaci véty, které také vyjadiuji urcity citovy vztah a

udrzuji tak kontakt se tenarem.

Pt.: Mladicky kytarista z Benesova vyrazil dech divakium v sale. VSem dospélakiim behal mradz

po zadech. (BD —17.7.2017)
Pt.: Zahady!? Jsou vsude kolem nas, staci byt pozorny. (BD — 8. 9.2017)

Dulezité je také zminit osloveni Ctenafe, kterd se v textech BeneSovského deniku

vyskytuji v prvni nebo druhé osobé mnozného ¢isla.

SRPOVA, Hana. K aktualizaci a automatizaci v sougasné psané publicistice. Ostrava: Ostravska univerzita,
1998,s.17-18
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Pt.: Uprchliky v Ceské republice nechceme. Je to snad divné? (BD —9. 10. 2017)

Pi.: Zima klepe na vrdtka, mame proto napilno. Ridic¢i motorovych vozidel prezouvaji na

zimu. (BD —1. 11.2017)
Pt.: Muzete nas cist také na webu benesovsky.denik.cz (BD — 15. 5. 2017)

Pt.: Chcete si levné nakoupit pro své deti? Vyrazte na tradicni podzimni bazarek, ktery se

kond jiz od vcerejska. (BD — 13. 10. 2017)

Mezi komunikacni prostiedky muzeme zaradit také kontaktové otazky, které
v BeneSovském deniku najdeme v ¢etném mnozstvi. Mohou se objevovat ve formé

fecnickych otdzek, nebo ve formé otazek, které¢ odkazuji na dalsi informace.

Pi.: Seniori, nebo uprchlici? Ustiednim tématem prezidentskych voleb uz nebude jen tichd
hrozba terorismu a otdzka uprchlikii rozdmychdavana prezidentem MiloSem Zemanem. Stdle

vetsi prostor budou v kampanich dostavat i seniori. (BD —9. 10. 2017)

Pt.: Kam na BeneSovsku za zdabavou? Vyberte si! Tynec nad Sazavou — Posledni vikend v
mésici Fijnu je jiz tradicné vyhrazen podzimnim slavnostem — posviceni... Naceradec —
Unikatni festival Podblanicky podzim pokracuje v patek 27. Rijna v kostele sv. Petra a Pavia
v Naceradci... (BD —26. 10. 2017)

Pt.: Koupi si nekdo deset metrii? Presné podle litery zakona nabizi mésto BenesSov k prodeji

svilj nemovity majetek. Tentokrat se jedna zameér prodat pozemek v osade Maridanovce. (BD —

7.10.2017)

DalSim charakteristickym komunika¢nim prvkem je tzv. post skriptum, které také
pfispivd ke komunikaci se ctenafem. Tento dodatek k textu najdeme zpravidla na konci
publicistického textu a ma za ukol Ctenafe k néCemu vybizet. Takovyto prosttedek jsme

v BeneSovském deniku zaznamenali, ale pouze v jediném ptipadé.

Pt.. A pokud i Vy ndam chcete poslat vis zajimavy recept. Napiste nam na mail

denikzeny@denik.cz (BD — 18. 8. 2017)

Komunikaéni prostfedky podporuji kontakt mezi tiskem a Ctendfem. Zpravidla se
objevuji ve formé expresivnich vyrazl, zvolacich vét, osloveni, kontaktovych otazek a post
skriptum. Emocionalitu a autenticitu textu vSak podporuji také nedofeCend vyjadieni

(apoziopeze) €1 sdéleni ve forme piimé feci.
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Pt.: Finale mi nevyslo. Netrefovali jsme ani branku podle predstav. V semifindle hrajete jak

z partesu a o zlato... Skoda mluvit.(BD — 3. 11. 2017)

Pt.: ,,Nové budou letos ozdobené jednotlivé lipy. Aby auto s plosinou nemuselo pri zdobeni

vvvvvvv

Rataj. (BD — 11. 11. 2017)
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Zavér

Cilem této prace bylo vytvofit celkovou stylovou a jazykovou analyzu jednoho
konkrétniho regiondlniho tisku a to BeneSovského deniku a dale podat uceleny ptehled
informaci o tomto periodiku. Pro tuto praci jsme Cerpali z odbornych publikaci a jinych
dostupnych informacnich zdroji a také z konkrétnich ptikladi vychazejicich z BeneSovského

deniku.

Nejprve jsme uvedli charakteristiku BeneSovského deniku jako takového. Tento denik
vychdzi kazdy den kromé nedéle. Spolu s nim vychazi také jeho pravidelné piilohy, kde maji
Ctenafi moznost dozveédét se spoustu zajimavych informaci. Denik je rozdélen na tii hlavni
Gasti — Benesovsko, Cesko, Svét. Ctenafi se tedy mohou doéist o aktudlnim déni v jejich
regionu, v Ceské republice a okrajové i o téch nejzajimavéjsich udalostech ve svété.

Benesovsky denik se stal nej¢tenéjsim periodikem v oblasti BeneSovska.

V dalsich kapitolach jsme jiz vénovali pozornost samotné analyze BeneSovského
deniku. Zprvu jsme se zabyvali kompozici tohoto tisku a pfedevsim jsme analyzovali titulky a
odstavce. V BeneSovském deniku jsme nalezli nejrliznéj$i druhy titulkl a to titulky, které
slouzi k orientaci Ctenafe v tisku, probouzejici ve Ctendfi zvédavost, pfinadSejici dulezité
informace ¢i titulky hodnotici. Dle morfologického hlediska se v tisku vyskytuji nejvice
titulky verbalni, nominalni a nejmén¢ adverbidlni. Co se tyka titulkd z hlediska postojové
modality, neni zastoupeni markantni. Zaznamenali jsme jen né€kolik titulkd s funkci otazky a
vyzvy. Zvyraznéné odstavce jsou v tomto tisku zastoupeny zpravidla jednou az tfemi vétami.
Nasli jsme ale také n¢kolik vyjimek, kdy takzvany perex tvofilo i Sest vét. Tyto odstavce a

stejné tak 1 titulky jsou v tomto tisku tvofeny spisovnou ¢estinou a ptisobi srozumitelné.

Déle jsme se zabyvali tematikou BeneSovského deniku, ktera je velice pestra. Najdeme
zde témata z politiky, ekonomiky, kultury, sportu a také z regionu. NejcastéjSim tématem se
v tomto deniku staly zpravy a politika tykajici se regionu i celé Ceské republiky. Naopak
napfiklad kulturni témata se dotykaji vétSinou jen regionu. Regiondlni aktuality, které maji

za ukol upoutat ¢tenafovu pozornost, zaujimaji zpravidla titulni stranu tisku.

Co se tyka rozdéleni zanri v BeneSovském deniku, nejvice frekventovanym utvarem
se stala zprava. Dal§imi dileZitymi zanry, které se zde vyskytuji, jsou pak ivodnik, komentar,

ozndmeni, inzerat, interview, recenze, posudek a kritika.
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Nyni se jiz dostavame k samotné analyze jazyka a stylu BeneSovského deniku.
Z hlediska morfologického jsme nezaznamenali zadna vyboceni od spisovného tvaroslovi.
V textech se velice Casto objevuji genitivni konstrukce u substantiv, jmenné tvary adjektiv a
slovesna adjektiva. Co se tyCe verb, autofi pouzivaji vétSinou neutrdlni koncovku -i.
U infinitivnich sloves uzivaji zpravidla koncovku -t ¢i -ct. Adverbia, diky jejich struc¢nosti a
vystiznosti, vétSinou nalezneme v titulcich. Syntaktickd rovina je v BeneSovském deniku
veskrze jednoduchd a spisovnd. Nejvice frekventované jsou zde véty oznamovaci. Dilezitou
slozku tohoto tisku pfedstavuji motivované¢ odchylky od pravidelné vétné stavby — vétny
ekvivalent, elipsa, parenteze Ci apoziopeze, které maji za Ukol upoutat Ctendie svou
nezvyklosti. V textech tohoto periodika mizeme zaznamenat také vyskyt vytykaciho opisu ¢i
shodného atributu, ktery je zde velice frekventovany. Z hlediska lexikalniho se v textech
nachdazeji slova z riznych vrstev slovni zasoby. Kromé neutralnich spisovnych slov se zde
vyskytuji taktéz rizné odchylky — archaismy, neologismy, modni vyrazy, lexémy
s expresivnim pfiznakem, frazeologickd vyjadfeni, obrazna vyjadieni ¢i prostiedky
aktualizace a automatizace. Poslednimi analyzovanymi prvky v nasi praci byly prostredky,
které slouzi ke komunikaci se ¢tenafem. V BeneSovském deniku jsou zastoupeny ve formé
expresivné zabarvenych vyrazl, zvolacich vét, post skriptem, nedofecenych vyjadienich c¢i
pfim¢ feci. Dilezitym komunikacnim prvkem jsou také kontaktové otazky, které

v BeneSovském deniku najdeme velice Casto.

Zavérem muzeme tedy fici, Zze BeneSovsky denik je ryze neutrdlnim periodikem.
Nespisovné, hovorové i narecni prvky zde téméf viibec nenajdeme. Tisk je psany spisovnym
jazykem, objevuji se zde motivované odchylky, které jsou pro publicisticky styl typické.
Tento denik mizeme zatadit mezi seriozni tiskoviny, které si drzi svou vysokou Uroven jak

po strance formalni, tak obsahové.
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